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Documentacién y guion de los formatos del canal de TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Cronicas del Elefante».

Resumen.

«Cronicas del Elefante» para TikTok muestra con ironia cémo los medios de
comunicacion moldean nuestra vision del mundo, revelando sus sesgos Yy
estrategias.

Este trabajo final de grado tiene como objetivo identificar y desarrollar formatos
para cada tipo de video del canal, garantizando la coherencia narrativa de los
programas de "Crénicas del Elefante™. También se estableceran pautas de guion para
mantener un tono critico, asegurando que los programas reflejen la visién del canal
al examinar los medios de comunicacion.

Palabras clave: Guionizacion. Documentacién. No ficcién. TikTok. Formato.

Abstract.

«Crdnicas del Elefante» for TikTok ironically shows how the media shape our
world view, revealing their biases and strategies.

This final work of degree aims to identify and develop formats for each type of
video of the channel, ensuring the narrative coherence of «Crdnicas del Elefante»
programs. Script guidelines will also be established to maintain a critical tone,
ensuring that programs reflect the channel’s vision when examining media.

Keywords. Screenwriting. Documentation. Non-fiction. TikTok. Format.
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1. Introduccioén.

1.1. Contexto.

Actualmente, los medios de comunicacion en Espafia son muy accesibles gracias
a Internet. Cualquiera puede consultar la prensa online y ver contenidos bajo demanda
de cadenas publicas y privadas, tanto nacionales como internacionales. Sin embargo,
esta accesibilidad también facilita la propagacion rapida de informacién falsa, sesgada o
manipulada, influenciada por intereses politicos, sociales y econdémicos.

En este contexto, los medios de comunicacion pueden considerarse un poder
institucional mas por su influencia en la opinion publica y en decisiones importantes,
como la eleccién de representantes politicos. Sin embargo, su funcién deberia ser
informar y educar objetivamente, sin ser influenciados por poderes facticos e
institucionales.

En los ultimos afios, se ha comprobado que los medios de comunicacion influyen en la
percepcion que se tiene sobre partidos y politicos (Rodriguez-Virgili et. al, 2011). Por
ejemplo, en abril de este afio, el pais se paralizé ante el anuncio del presidente Pedro
Sanchez, quien informaba a través de una carta abierta que se tomaria unos dias para
reflexionar sobre su continuidad en el cargo. Esto fue en respuesta a la informacion
publicada contra su mujer, Begofia GOmez, por parte de asociaciones y partidos
opositores, quienes utilizaron medios de comunicacién para, segun el presidente, llevar
a cabo una “estrategia de acoso y derribo” (Sanchez, 2024).

Es conocido que los medios tienen una linea editorial alineada con determinadas
opciones politicas. Esta linea puede estar mas o menos marcada, pero existente y visible
en la forma de contar la informacién. Esto puede ser Gtil para quienes desean contrastar
informacion y conocer diferentes perspectivas. Sin embargo, esto solo funciona si la
informacién es objetiva y veraz, lo cual no suele ocurrir debido a la influencia de
intereses propios de quienes controlan los medios.

Por lo tanto, el panorama actual en el que se engloban los medios de comunicacién se
ve cada vez mas inevitablemente asociado a la desinformacion, la falta de rigor
informativo y la directa relacion entre medios y poderes politicos e institucionales.

En este contexto, la democracia mediatica (Mufioz y Rospir, 1999) se vuelve crucial,
situando a los medios en el centro del debate politico y social. Es vital garantizar el
derecho a la informacion para cumplir con la democracia. Por una parte, los poderes
institucionales deben intervenir con politicas que fortalezcan la democracia mediética.
Por otra parte, es labor de los profesionales de la comunicacion asegurar una
informacion veraz y objetiva, combatiendo la desinformacion y los falsos medios de
comunicacion.
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Es crucial educar a las nuevas generaciones en el consumo de medios, ya que consumen
informacion principalmente a traves de redes sociales e Internet. Estas generaciones son
las mas influenciadas por las malas practicas de los medios debido a la falta de
educacion al respecto.

Esto Ultimo se evidencia en un articulo sobre las fake news! en relacion con la
Generacion Z? (Garcia-Marin, 2021), en el cual, mediante la realizacion de entrevistas a
periodistas pertenecientes a esta generacion, se proponen soluciones post-millennial® a
la desinformacion. Las principales ideas que aportan los entrevistados se basan en
prestar soluciones desde el periodismo, hacer uso de la via tecnolégica recalcando el
papel de las plataformas digitales y la formacion de la ciudadania en la era de la
desinformacion a través de la educacion digital, mediatica y critica.

En este Trabajo Final de Grado se propone el desarrollo del proceso de documentacion
y guion para «Crdnicas del Elefante», un programa ideado para la plataforma TikTok y
que nace para invitar al espectador a cuestionar todo lo que vemos y escuchamos. Este
proyecto surge como iniciativa inspirada en las asignaturas de “Teoria de la
Comunicacion” y “Teoria y estética de la comunicacion de masas”, del Grado en Disefio
y Tecnologias Creativas y el Grado en Comunicacion Audiovisual, respectivamente.

Su proposito es conectar a la generacion Z con el andlisis critico de los contenidos que
consumen en television, Internet y otras plataformas, demostrando que las teorias de la
comunicacion pueden ser ensefiadas de manera entretenida y préactica.

Para ello, «Cronicas del Elefante» se centra en despertar el interés en los medios de
comunicacion entre la generacion Z, promoviendo un consumo critico de medios,
promocionando herramientas para analizar la calidad de los contenidos y estimulando el
debate sobre la relacion entre los medios y la democracia.

Finalmente, una forma de llegar al publico objetivo que se propone «Crénicas del
Elefante», en su primera etapa, es mediante el uso de TikTok como medio para la
creacion de formatos. Segun un estudio de la Universidad Complutense de Madrid, en
una encuesta online realizada a personas pertenecientes a la Generacion Z en la que se
recibieron 420 respuestas, se registrd que “el 63% de los jovenes afirman usar TikTok”
(Garcia, A. et al., 2022). Este ultimo dato cobra importancia si se tienen en cuenta los
datos de audiencia en TikTok de los ultimos afios, donde el 68,79% de los usuarios
presentes en la plataforma son menores de 24 afios (Yang, et al., 2019). Por lo tanto, es
el medio de difusién que mejor recoge al publico objetivo al que van dirigidos los
contenidos de «Cronicas del Elefante».

L El término «fake news» no estd aceptado por la RAE, en su lugar, recomiendan el uso de «noticias
falsas» 0 «bulos».

2 Pertenecen a la Generacién Z todas las personas nacidas entre 1997 y 2012,

3 Se usa el término «post-millennial» como sinénimo de Generacién Z.
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1.2.  Objetivos.
Objetivo principal.

Desarrollar y estructurar guiones detallados y documentacién integral para los
formatos del canal de TikTok «Crdnicas del Elefante», que sirvan como guia para la
produccidn de videos de formato corto atractivos y coherentes para la generacion Z.

Objetivos especificos.

- Analizar una serie de referentes audiovisuales y tendencias actuales para extraer
los rasgos caracteristicos que los definen y aplicarlo al proceso de ideacion de
«Cronicas del Elefante».

- Disefiar un formato propio de guion, ajustandose a las necesidades técnicas y
creativas del canal.

- Disefiar un proceso de documentacion para la guionizacion de «Cronicas del
Elefante», seleccionando las fuentes de informacion y definiendo los procesos
de busqueda.

1.3.  Metodologia.

1.3.1. Metodologia especifica.

El presente TFG aborda la documentacién y guion del programa dentro de la
etapa de produccion, siguiendo el siguiente proceso: en un primer lugar, la definicion de
una estructura y formato para el desarrollo del guion, por otra parte, el analisis de
referentes audiovisuales y el disefio de un proceso especifico propio para la
documentacion previa, para, finalmente, escribir el guion de cada formato. Este trabajo
forma parte de un proyecto conjunto en el que varias personas han intervenido en un
area concreta del proyecto «Crdnicas del Elefante.

1.3.2. Estructura de la memoria.

La memoria de este trabajo se estructura varias partes claramente diferenciadas. En
primer lugar, una introduccion que recoge el contexto o justificacion del tema, los
objetivos a cumplir y la metodologia empleada. En segundo lugar, se desarrolla un
marco tedrico que contextualiza la informacion necesaria sobre guion, documentacion y
teoria de la comunicacion. En tercer lugar, se desarrollan el formato y metodologias
propias que se siguen para el proceso de documentacion y la confeccion de guiones. En
cuarto lugar, se muestran los resultados a partir de varios ejemplos de guion,
comentando las caracteristicas generales y los contenidos propios del canal. Finalmente,
se incluyen unas conclusiones, la bibliografia consultada y los anexos al documento.
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2. Marco teérico.

En este capitulo se enmarca la contextualizacion tedrica necesaria para la
comprension del Trabajo de Fin de Grado.

En primer lugar, se desarrolla las directrices para comprender como funciona el guion
en formatos de no ficcion. Se pretende entender como se deben escribir y qué contenido
deben representar.

En segundo lugar, se realiza una busqueda y posterior analisis de referentes. Asegurando
de esta manera una base sélida para el desarrollo de los guiones, con garantia de que
aquello que ha sido analizado es exitoso en TikTok.

Por altimo, se introducen todos los conceptos necesarios para la redaccién de los
guiones, realizando una aproximacion a la teoria de la comunicacién como base de los
formatos que conforman el contenido del canal de TikTok.

2.1.  El guion en formatos de no ficcion.

Un guion no se improvisa, tampoco surge como fruto del talento o la creatividad,
aungue puedan tener que ver en su creacion. La practica del guion es un trabajo solitario
y complejo en muchas ocasiones, que precisa de estudio y experiencia (Chion, 1985).
Durante muchos afios en Hollywood, los guionistas trabajaban para el propio estudio,
aunque a raiz de la desindustrializacion en los afios setenta, los guionistas se convierten
en escritores autbnomos contratados temporalmente, generando la precariedad del oficio
(Aranda et al., 2016).

En Espafia, gracias a la ensefianza en el sector de la Comunicacion, a través de
titulaciones como Comunicacion Audiovisual, se ha extendido la ensefianza académica
en el oficio del guion. Actualmente, se ha extendido mayormente gracias a posgrados y
ciclos que se centran exclusivamente en ello (Aranda et al., 2016).

En el caso del Grado en Comunicacion Audiovisual impartido en la Escuela Politécnica
Superior de Gandia, la formacion de los estudiantes en cuanto al guion se sustenta en
dos asignaturas: “Introduccion al guion: formatos y estructuras” e “Introduccion al
guion 2: guion técnico y storyboard”.

En la primera parte, se ensefian los conocimientos necesarios para crear un guion de
ficcion, incluyendo los principales formatos y su aplicacion, y la estructura béasica de
introduccioén, nudo y desenlace. La asignatura incluye ejercicios practicos para mejorar
la escritura y desarrollar estos conocimientos.

En la segunda, se profundiza en la importancia del storyboard como elemento
fundamental para la concepcion visual de un contenido audiovisual. Se parte del guion
escrito para dar forma a la imagen, definiendo plano a plano el contenido del producto
final.

pag. 6



Documentacién y guion de los formatos del canal de TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Cronicas del Elefante».

De estas dos asignaturas, en lo relativo a la formacion previa necesaria para este trabajo,
unicamente se tiene en cuenta lo aprendido en “Introduccién al guion: formatos y
estructuras”. En concreto, las estrategias creativas y narrativa que se imparten para la
confeccion de la estructura de un guion. También, el tipo de formato necesario segun el
contenido a desarrollar.

En este punto, al iniciar este trabajo, se llega a una conclusién: en el Grado de
Comunicacion Audiovisual no hay una asignatura que ensefie las pautas, estructuras y
formatos para escribir guiones de no ficcion. Aungue existen asignaturas enfocadas en
publicidad, animacion y contenidos interactivos, el grado esta orientado principalmente
hacia la produccion de formatos de ficcion.

Por ello nace una motivacion fruto de esta situacion, centrada en desarrollar los
contenidos educativos necesarios para la escritura de guiones en narrativas de no ficcién
y reflejarlos en este trabajo.

La no ficcion, al contrario de la ficcidn, pretende presentar relatos que representan la
realidad, estableciendo un pacto de verdad con el publico (Chillén, 1999). Un guion no
es méas que un texto que describe una historia que debe verse y oirse. Aunque hoy en
dia, con la importante presencia de las redes sociales, los contenidos de no ficcién
presentan una complejidad mayor que supone un reto para los guionistas. Escribir para
no ficcidn implica tener en cuenta otros factores, como el soporte digital o la inmediatez
del contenido (Aranda et al., 2016).

Hablar de no ficcion abarca varios generos diferentes como documentales, programas de
television o formatos para redes sociales. En este caso particular, se crea contenido
basado en la teoria de ideacion de formatos. Cada video en el canal es un formato Unico,
concebido y desarrollado de manera individual.

Por ello, en este apartado, a partir de la falta de informacidn sobre escritura de guiones
para no ficcion, se pretende disefiar las pautas necesarias para la concepcién de los
guiones del programa. Esto se realiza a partir de la teoria en cuanto a programas de
entretenimiento de no ficcion y la teoria sobre creacién e ideacion de formatos.

Para conocer mas sobre la escritura en programas de no ficcion, se acude a la plataforma
de cursos en linea «La Llama School», una escuela de comedia fundad por Alex
Martinez, Toméas Fuentes, Kike Garcia y Abi Enrech. Todas ellas, son personas ligadas
al mundo de la comedia, la escritura de guiones o la comunicacion en general. Segun la
propia pagina web, el proyecto nace para “dar respuesta a una demanda incipiente de
creadores que precisan de una formacion muy concreta y especializada” (La Llama
School, 2024).

De entre mas de cien cursos disponibles en la plataforma, se selecciona uno especifico
para la documentacidn de este trabajo. El curso elegido es el "Curso de guion e ideacion
de un Late Night", impartido por David Martos, guionista que fue coordinador y luego
subdirector en el programa Late Motiv. Este curso ofrece las claves para escribir
guiones en este formato de no ficcion.
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Tras visualizar el curso, se concluye que, aunque esté enfocado al late night, varias
directrices son aplicables a otros formatos de no ficcion. El capitulo sobre la escritura de
mondlogos es particularmente interesante para la creacion de guiones en TikTok, ya que
en esta plataforma los contenidos de no ficcion mas populares son, en esencia,
monologos sobre temas especificos.

David Martos menciona en su curso la importancia de elegir temas de actualidad.
Aunqgue en su curso se enfoca en desarrollar estos temas para construir monélogos, en
este trabajo puede servir como guia para seleccionar los temas de los diferentes
contenidos.

Segun cuenta, existen tres formas de tratar un tema escogido:

1. A partir de una tesis: se escribe dando por hecho una situacion, que en el caso
del mondlogo puede ser real o falsa.

2. A partir de su recorrido: el guion se basa en ir mas alla del propio tema,
asociandolo a teorias, casos concretos o situaciones.

3. Por importancia del tema: si el tema escogido es en si un tema relevante de
actualidad, se puede desarrollar el guion partiendo de un titular, comentarlo y
cerrar con una conclusion.

Para desarrollar los temas en «Crénicas del Elefante», es necesario abordar el guion
desde el segundo o tercer punto. Se puede formular un guion basandose en un tema y
enlazarlo con una teoria de la comunicacién, o partir de un tema relevante por si mismo,
como casos de manipulacion de datos o noticias falsas.

Otro aspecto importante es los recursos que se deben de describir en el guion para dar
apoyo al discurso. Martos comenta que la inclusion de grafismos, elementos externos
como objetos o cortes para introducir escenas, deben quedar reflejados.

Por lo tanto, cualquier recurso grafico o ajeno al discurso principal que se utilice en los
videos, es necesario que esté ideado y justificado en la fase de guion. En el caso del
canal «Cronicas del Elefante» podria ser cualquier roétulo, titular, texto a resaltar,
entrevista a pie de calle o fragmento de video.

En el curso, se enfatiza la importancia de definir la figura del interlocutor, como el
presentador en un late night. Para una cuenta de TikTok, es crucial definir el perfil de
quien conduce el relato, estableciendo claramente el tono, la actitud y el lenguaje que
empleara.

Por ultimo, algo esencial es la escritura del mondlogo es el cierre. David Martos hace
referencia a esta parte como la mas complicada de escribir, puesto que ha de resumir la
esencia del mondlogo y dejar una idea presente. Un mecanismo muy usado es el
denominado callback*, que consiste en mencionar algo que ha tenido lugar al principio
del mondlogo. Por ello, se debe incluir un cierre que sirva como resumen o conclusion,
sintetizando la idea del tema del video y dando pie a la reflexion.

4 Su traduccion literaria del inglés es «llamar de vuelta».
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En ideacion de formatos de no ficcion, se toma como referencia el texto de David J.
Bodycombe sobre creacion de formatos (Bodycombe, s.f.). Este productor, escritor y
desarrollador de formatos esta detras de programas y series como Trasure Hunt, The
Crystal Maze, o Mind Games. Muchos de ellos han sido adaptados por todo el mundo.

En su texto, Bodycombe plantea diferentes aspectos para tener en cuenta en la creacion
de un formato. El publico objetivo, la duracion, la estructura o el tipo de presentador
son algunos de ellos. Todos, aspectos a tener en cuenta para la creacién de los diferentes
formatos de «Cronicas del Elefante».

También realiza especial mencion en otras cuestiones. La motivacion, el ritmo o el qué
lo hace entretenido. Si existe alguna caracteristica visual distintiva que haga al formato
reconocible o si esta pensado para ser exportado internacionalmente.

Todas estas cuestiones son fundamentales y deben integrarse en el proceso de creacion
del guion. Cada tipo de video debe concebirse como un formato Unico, con un proposito
y una motivacion claros. Esta informacion debe incorporarse directamente en la
metodologia de desarrollo de guiones para el programa.

2.2.  Busqueda y andlisis de referentes.

Para desarrollar un producto audiovisual en comunicacion, es crucial analizar referentes
audiovisuales. En este proyecto, se investigan canales exitosos de TikTok relacionados
con «Crdnicas del Elefante», estudiando sus caracteristicas y contenido para identificar
patrones comunes. Esto facilita la aplicacion de estos conocimientos en la creacion del
canal propio, definiendo su tono y caracteristicas distintivas.

2.2.1. Definicion de criterios y variables.
Se definen dos criterios globales para todos los canales analizados:

e Contenido nativo: los contenidos estan pensados y producidos para ser subidos
en exclusivo a TikTok, no es contenido que se aprovecha de otras emisiones o
plataformas.

e Duracion: los contenidos tienen una duracion de entre treinta segundos y dos
minutos.

Ademas, se establecen varios criterios especificos para el guion y el contenido del canal.
Estos criterios varian entre las cuentas analizadas, y se detallan antes de cada analisis de
contenido.

1. Contenido divulgativo: el canal ofrece un contenido divulgativo sobre un tema
en concreto, despertando en la audiencia un interés directo en dicha materia.

2. Formacién constante: el contenido esta pensado para formar a la audiencia,
ofreciendo un constante aprendizaje.

3. Participacion: se propone la participacion de la audiencia como forma de
estimular el debate.

4. Documentacién previa: se observa que los contenidos del canal han sido
desarrollados con un proceso de documentacion previa que sustenta el discurso.
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Para la visualizacién de contenidos, se definen las siguientes variables en relacion con
las caracteristicas que se pretenden definir de «Cronicas del Elefante»:

- Lenguaje: tipo de lenguaje empleado, si es formal, coloquial, cientifico, etc.

- Tono: carécter con el que se pronuncia el discurso, puede ser irdnico,
condescendiente, explicativo, humoristico, cercano, informativo, etc.

- Estructura narrativa: organizacion de los contenidos dentro del propio video,
teniendo en cuenta las diferentes partes de este a nivel narrativo.

- Apelacion a la audiencia: nivel de interaccion o apelacion con el que la persona
interlocutora se dirige a su audiencia.

- Recursos de continuidad: analisis de los diferentes recursos que facilitan la
continuidad del contenido, como pueden ser frases, sonidos o cortinillas.

- Fuentes y referentes: mencién de fuentes de referencia dentro del contenido, ya
sea mediante algun elemento visual o por medio de la palabra.

- Localizacion: lugar en el que se desarrolla el contenido; interior o exterior,
varios espacios, estudio de grabacion, mismo set, etc.

- Uso del texto: empleo que se realiza del texto escrito como recurso visual, ya sea
para subtitular o para otros fines como destacar algo importante.

- Palabras por minuto: conteo medio de las palabras por minuto en cada video,
valor relacionado con la longitud del guion y la rapidez del discurso.

2.2.2. Definicién de contenidos segun variables.

A continuacion, se analiza cada uno de los diez canales seleccionados segun los
criterios previamente descritos. Cada analisis individual incluye una breve descripcion
de la cuenta, los criterios que cumple y una definicion del contenido segln las variables
establecidas.

Maldito Bulo | @malditobulo

Este canal de TikTok es la version corta de la red de fact-cheking® de Maldito Bulo,
parte de la organizacién independiente Maldita.es, fundada en 2014 para “ayudar a la
ciudadania a tomar decisiones con toda la informacion contrastada en la mano”
(Maldita.es, 2023). En este canal, se publican videos que verifican hechos y previenen
la difusion de bulos e informacion falsa.

Los criterios especificos que se cumplen en este canal para su andlisis son varios; se
ofrece contenido divulgativo sobre el fact-cheking, existe un proceso de documentacién
previa para la verificacion de las noticias y se complementa el contenido con la
participacion de la audiencia a través de los comentarios.

Tras analizar las variables, se puede determinar que el contenido se caracteriza por usar
un lenguaje coloquial y un tono informativo, explicativo y en algunas ocasiones
humoristico.

S El fact-cheking es un término empleado en la comunicacion periodistica actual para referirse a la
verificacion de los hechos.
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Figura 1. Pagina de inicio de la cuenta @malditobulo en TikTok.

La mayoria de los videos siguen una estructura cldsica que comienza con una
introduccidn, usualmente con una pregunta retorica o afirmacion que presenta el bulo o
noticia falsa, como, por ejemplo: "Los gobiernos nos estan manipulando el clima".
Después, se explica por qué la informacion es falsa, utilizando diversas fuentes para
desmentirla, y finaliza con la frase "para mas detalle visita maldita.es".

Se utilizan transiciones rapidas con sonidos o cortes directos y se incluyen iméagenes de
apoyo. Todos los videos mencionan las fuentes de informacion, como noticias o
evidencias graficas. La localizacion suele ser atemporal gracias al uso de un croma,
aunque algunos videos se graban en exteriores segun la noticia.

El texto en el video se usa para subtitulos y para resaltar la pregunta retérica o frase
inicial. También se destaca la palabra "bulo” en mayusculas en capturas de prensa o
noticias de television. El ritmo del video es acelerado, con un promedio de 220 palabras
por minuto.

Cuarentaydos | @cuarentaydos42

El canal @cuarentaydos42 es dirigido por José Luis Oltra, fisico y divulgador cientifico
graduado por la Universidad de Valencia. En él, ofrece diversos contenidos que
exploran teorias y curiosidades sobre fisica y ciencia en general.

En este canal se siguen varios criterios especificos, ya que se trata de contenido
divulgativo sobre ciencia. Esto es porque para elaborar los videos, se precisa de un
proceso de documentacion previa sobre fisica a través de articulos o teorias.
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Se analizan las variables, determinando que el conductor del canal emplea un lenguaje
coloquial y un tono informal, pausado y en algunas ocasiones ironico, en el caso de las
entrevistas a pie de calle, plasmado sobre todo en la edicion.
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Figura 2. Pagina de inicio de la cuenta @cuarentaydos42 en TikTok.

La estructura del video inicia con una introduccién que puede variar, como "hace un
rato ha ocurrido esto...” o una pregunta directa a la audiencia. Luego, presenta una
noticia o informacion relevante al tema y concluye con un resumen rapido de lo
expuesto.

Se invita constantemente a la audiencia a intentar realizar lo que se demuestra en el
video, como, por ejemplo, doblar una hoja siete veces. Las transiciones son suaves, con
fundidos a blanco, pero el hablante no deja de hablar en ninglin momento.

Se emplean regularmente fuentes como articulos de divulgacion cientifica o noticias. La
configuracion habitual es con un fondo difuminado en una ubicacion fija, salvo en
entrevistas a pie de calle. Los videos no siempre incluyen subtitulos y los textos se
limitan a secciones especificas del canal. EIl ritmo del discurso oscila entre 140 y 200
palabras por minuto.

Quantum Fracture | @thequantumfracture

Quantum Fracture es el seudénimo de José Luis Crespo Cepeda, licenciado en fisica por
la Universidad Auténoma de Madrid. Su canal de TikTok complementa el contenido de
su canal de YouTube homoénimo. Se especializa en divulgacion cientifica,
principalmente en fisica teorica.
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Dentro de los criterios especificos, se selecciona esta cuenta por ofrecer un contenido
divulgativo, en este caso, sobre fisica y por tener una labor documental detrds del
proceso de creacion de los videos.

Se analizan las variables para este canal, concretando que se emplea un lenguaje
coloquial, técnico, cientifico y con un tono intimo, caracteristico de este canal por la
forma en la que el interlocutor entona el discurso.
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Figura 3. Pagina de inicio de la cuenta @thequantumfracture en TikTok.

La estructura estd definida por el formato animado de los videos. Comienza con un
titular llamativo sobre el tema, sin pausas en el discurso. Se explica el contenido y se
concluye con una frase que facilita la reproduccién continua, adecuandose al formato de
TikTok.

No existe una Illamada a la audiencia en ningln video, solo en ocasiones especiales
donde se hace promocion de algo propio del canal, como un libro o una conferencia. La
animacion permite que el video tenga una continuidad total, sin necesidad de utilizar
recursos sonoros o visuales.

En los contenidos del canal, no se citan las fuentes de informacidn, aunque se
mencionan fisicos o cientificos reconocidos. La localizacion es atemporal debido a la
animacién. No se emplea texto para subtitulacion, solo algunas palabras escritas para
resaltar puntos clave. El ritmo del discurso es de doscientas palabras por minuto.

Javi Santaolalla | @jasantaolalla

Este canal es dirigido por Javier Santaolalla, doctor en fisica de particulas reconocido
internacionalmente por su participacion en el experimento CMS que descubrio el boson
de Higgs. En su TikTok, comparte contenido sobre divulgacion cientifica, fisica de
particulas y otras curiosidades cientificas.
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Para la eleccion de este canal como referente en cuanto a contenidos, se comprueba que
se cumplen los criterios relacionados con el contenido divulgativo, al tratarse de un
canal que realiza divulgacion sobre fisica y ciencia, ademas de ser un contenido donde
existe una documentacion previa.
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Figura 4. P4gina de inicio de la cuenta @jasantaolalla en TikTok.

En primer lugar, el interlocutor utiliza un lenguaje coloquial con un tono explicativo y
cercano. Los videos no siguen una estructura definida; tipicamente presentan un tema o
noticia al inicio y luego ofrecen una explicacién detallada.

El canal no interactta directamente con la audiencia ni la implica en los contenidos. Los
cortes son marcados y no se utilizan cortinillas ni sonidos adicionales. Se emplean
articulos o noticias como fuentes, a menudo mostrados en pantalla fija. Se usa el texto
para subtitulacion o para afadir informacion, y al final de los videos se incluye un
mensaje subliminal relacionado con el contenido. El ritmo de los videos es rapido, con
una media de 220 palabras por minuto.

Alan Barroso | @alanbarrosoa

Alan Barroso es politdlogo y colaborador en varios medios de comunicacion como
analista politico. En su canal de TikTok, en colaboracion con el diario Huffington Post,
crea contenido explicativo sobre la actualidad politica en Espafia.

Para la eleccion de este canal se cumple con el criterio de seleccién para canales que
ofrecen contenido divulgativo, en este caso, actualidad politica, ademas se realiza una
labor formativa en el consumo de medios de comunicacion. Por ultimo, para la
elaboracion de los contenidos es necesaria una documentacion previa sobre la
actualidad politica.
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Tras analizar las variables, se determina el contenido del canal de TikTok de Aléan
Barroso. En primer lugar, el lenguaje empleado es coloquial y técnico en lo relativo a la
politica. Ademas, se acompafia del lenguaje no verbal para dar continuidad al video, con
gestos como sefialar con sus manos o inclinarse hacia delante o hacia atras.
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Figura 5. Pagina de inicio de la cuenta @alanbarrosoa en TikTok.

El tono empleado es demostrativo pero relajado, en parte, gracias a la voz del
interlocutor que transmite serenidad, sin embargo, en algunas ocasiones utiliza un tono
critico cuando habla de determinados politicos y partidos.

La estructura narrativa inicia con una noticia politica actual, sequida de una explicacion
detallada y concluye con una reflexion u opinion sobre el tema. Aunque no se dirige
directamente a la audiencia, interpela a ciertos personajes politicos en tono
recriminatorio en algunos videos. Se emplean diversos recursos de continuidad como
barridos con sonido, acercamientos de camara y cortes de video o noticias que aparecen
en pantalla.

El canal emplea constantemente fuentes de informacion, nombradas o mostradas en
pantalla, como fragmentos de video, noticias, articulos o leyes. La localizacion es fija a
lo largo del video. Se utiliza texto para subtitulacion, resaltando palabras clave en otros
colores. El ritmo del discurso promedia las 180 palabras por minuto, lo que lo hace
relativamente normal.

Carlos | @carlos.brioso

Carlos Paya Brioso es un director de contenidos audiovisuales reconocido por la serie
La Supercafetera, transmitida en YouTube de 2010 a 2018. En su canal de TikTok,
responde a preguntas de su audiencia sobre cine, series y todo lo relacionado con el
detrés de cdmaras.
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Figura 6. Pagina de inicio de la cuenta @carlos.brioso en TikTok.

Principalmente, este canal se selecciona por la participacion directa que realiza la
audiencia mediante la formulacion de preguntas que se responden en los videos,
ademas, se trata de un contenido divulgativo sobre cine y series.

Se analizan los contenidos presentes en el canal de Carlos Brioso y se obtienen las
variables definidas. En primer lugar, el lenguaje es coloquial y técnico, en lo relativo a
rodajes de contenidos audiovisuales. El tono empleado es aclaratorio y explicativo,
siempre desde lo coloquial e informal.

En cuanto a la estructura, se comienza mostrando la pregunta del seguidor en pantalla,
que sirve como contexto de la explicacion técnica o curiosidad de la que habla el video,
a continuacién, se muestran ejemplos practicos o se desvela el truco que hay detras (p.
ej., como se graban espejos en el cine), para finalmente lanzar una pregunta a la
audiencia acerca del tema.

La audiencia juega un papel crucial en el contenido del canal, ya que se basa en las
preguntas realizadas por los seguidores. No se utilizan recursos como cortinillas o
sonidos, solo hay cortes directos. La explicacion suele estar acompafiada de referentes
cinematograficos como peliculas, series o programas, que sirven como ejemplos
ilustrativos.

La localizacion en los videos generalmente es fija, aunque en videos mas explicativos se
muestran ejemplos précticos en diferentes espacios dentro del mismo estudio. No se
utiliza texto en el video, ni para subtitulacion ni como apoyo. El ritmo del discurso se
considera adecuado, con un promedio de doscientas palabras por minuto.
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Platanomelon | @platanomelon

La cuenta de TikTok de Platanomeldn, tienda online de juguetes sexuales, forma parte
de su estrategia de redes sociales. En lugar de publicidad directa, la marca ofrece
contenido divulgativo desarrollado por sexdlogas que aborda temas tables en redes
sociales, como consejos sobre sexo, masturbacion y relaciones de pareja.
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Figura 7. Pé4gina de inicio de la cuenta @platanomelon en TikTok.

En este caso, el criterio fundamental para la eleccion de este canal es la labor de
divulgacion, fomentando un aprendizaje constante de la audiencia gracias al consumo
de su contenido, centrado en la educacion sexual.

Una vez visualizados los contenidos, se define el canal a partir de las variables
analizadas. En primer lugar, es importante aclarar que el contenido es muy variado, se
pueden encontrar diversos formatos como entrevistas, curiosidades, consejos o juegos,
por lo que no se puede definir el formato de todos los videos de una manera concreta,
aunque si hay algunas variables que se definen claramente.

El lenguaje es coloquial y natural, haciendo uso del lenguaje no verbal repetidamente
para no caer en lo explicito e infringir las normas de la plataforma. El tono empleado en
todos los contenidos es cercano, atrevido y en muchos casos, humoristico.

El canal carece de una estructura definida debido a la variabilidad del contenido; en
ocasiones sigue una estructura narrativa con una pregunta inicial o una premisa,
mientras que, en otras, se percibe un caracter improvisado sin un guion previo.

La interaccion con la audiencia es crucial para la relacion entre los interlocutores del
canal y el publico, ya que el contenido esta directamente dirigido a la audiencia en un
esfuerzo educativo en cada video.
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Los recursos de continuidad se caracterizan por una edicion agil, sin cortes marcados
por cortinillas o sonidos. Los interlocutores son las principales fuentes y referentes, ya
que son especialistas en educacion sexual, como sex6logas. La localizacion tiende a ser
fija en los formatos donde se explica un concepto o se ofrecen consejos, pero varia en
las entrevistas realizadas en la calle.

El uso del texto se observa en los titulos que presentan los videos y en el subtitulado.
Por dltimo, el ritmo de los diferentes contenidos es muy similar, en torno a las 180
palabras por minuto.

Doctor Fision | @doctorfision

Alejandro Luengo, también conocido como Doctor Fision, es un divulgador cientifico
activo en redes sociales, con una gran cantidad de seguidores en TikTok. En su canal,
ofrece contenido educativo y divulgativo sobre ciencia, astronomia, tecnologia y
humanidades.

Se escoge este canal como caso de éxito tras analizar los criterios, cumpliendo en varios
de ellos, tanto en creacion de contenido divulgativo y educativo, asi como por su
apelacion a la audiencia en sus videos.

Se extraen varios puntos caracteristicos a partir de las variables analizadas. En primer
lugar, el lenguaje es coloquial, siendo leguaje técnico y cientifico en determinados
momentos. El tono es explicativo y educativo, caracterizado por la forma de ser del
interlocutor, que transmite cercania y confianza al espectador.
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Figura 8. Pagina de inicio de la cuenta @doctorfision en TikTok.
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En cuanto a la estructura narrativa, se puede diferenciar claramente un inicio en el que
se plantea el tema en cuestion a partir de una premisa introductoria, a continuacion, se
emplea la coletilla “...te lo cuento”, la cual utiliza en la gran mayoria de sus videos. A
partir de ese momento, se desarrolla el cuerpo del mensaje con relacién al tema o
noticia, concluyendo el video con una reflexidn que se lanza a la audiencia.

El uso de recursos para la continuidad en el video incluye imagenes que facilitan
transiciones fluidas, sin mostrar al interlocutor en pantalla durante la mayor parte del
contenido, quien solo aparece al principio y al final. Se mencionan diversos autores,
investigadores y referentes de la divulgacion cientifica en materias especificas en
muchos videos.

La localizacion es invariable en los videos y no se hace uso de texto en ningln
momento de cualquiera de los contenidos analizados. Por dltimo, el ritmo del di&logo es
relativamente rapido, en torno a las 220 palabras por minuto.

TAY | @rafatatay

Rafael Estellés Tatay, estudiante de Ingenieria Informatica en la Universitat Politécnica
de Valéncia, crea contenido en TikTok centrado en consejos Yy utilidades sobre
informatica, redes sociales, aplicaciones para dispositivos e inteligencia artificial.

Se escoge este canal como referente en la plataforma en lo respectivo a la creacion de
contenido que ofrece un aprendizaje y formacion constante.

En el analisis, el lenguaje es coloquial y exagerado, con un tono informal y
demostrativo que refleja la actividad presente en los contenidos del canal.

< TAY a 2

4 a N
-/
-
@rafatatay
383 3,2M 80,1M
Seguint Sequidors  M'agrades

7 Missatge 2 v

CEO of: Y...poquito mas!
KdCorreofd

rafatatay@tkers.es
@ https:/fopr.as/TT_Tay

(@ Instagram

[Hihd n &

(5 ENTRENANDO COMO TIPSESTUDIANTE () C

IPHONE 10S 18

7%
s

Figura 9. Pagina de inicio de la cuenta @rafatatay en TikTok.

pég. 19



Documentacién y guion de los formatos del canal de TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Cronicas del Elefante».

Todos los videos siguen una estructura uniforme: comienzan con una premisa
relacionada con el consejo o recomendacion informatica, seguido de un desarrollo sin
pausa, que incluye demostraciones directas en pantalla o dispositivo. Todos los
contenidos concluyen de la misma manera, utilizando la coletilla "...y poquito mas". El
ritmo frenético del video se refleja en su estructura, con cortes por cada frase
pronunciada.

Aunque el interlocutor no hace una mencidon explicita a la participacion de la audiencia,
su contenido se centra en el aprendizaje de los seguidores, por lo que en muchos videos
se dirige directamente a ellos en primera persona. Se emplean diversos recursos de
continuidad, como elementos fisicos (por ejemplo, hojas de papel que se lanzan al aire)
0 escenas de ficcion interpretadas como representacion visual.

Por otra parte, no se cita ningun tipo de fuente o referente en el que se base la
informacién. Se hace un uso constante del texto para la subtitulacion, asi como para
resaltar el tema principal del video o resaltar ciertos aspectos importantes. El ritmo del
discurso es muy acelerado, llegando a una media de 240 palabras por minuto.

Farmaceuticofernandez | @farmaceuticofernandez

Seglin De Codina (2024) en el diario Huffington Post, Alvaro Fernandez, conocido
como "Farmacéutico Fernandez", se ha establecido como un referente en redes sociales
en divulgacion de salud y educacion sexual. Licenciado en Farmacia y en
Administracion y Direccion de Empresas, inicid su presencia en TikTok durante la
pandemia del COVID-19, enfocandose en temas de salud y sexologia.
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Figura 10. Pagina de inicio de la cuenta @farmaceuticofernandez en TikTok.
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Se escoge a esta cuenta como referente por su enfoque divulgativo sobre la salud,
ademas de crear contenido que permite un aprendizaje constante en materia de ciencias
de la salud para los espectadores del canal. También por su participacion con la
audiencia a través de preguntas que se van respondiendo en los diferentes videos.

Se analizan las variables en el contenido, determinando que El lenguaje utilizado es
coloquial y ritmico, con un tono humoristico. La estructura narrativa varia entre los
videos, pero todos parten de un video, mito, curiosidad o pregunta, sobre los cuales se
elabora una explicacion rimando continuamente cada frase. En los videos donde se
aborda una pregunta de un seguidor del canal, hay una interaccion directa con la
audiencia.

El elemento més destacado en este canal es el ritmo constante que mantiene el interés
del espectador con rimas en cada frase. No se especifican fuentes de informacién. La
localizacion en los videos es generalmente fija, aunque puede variar. El texto en los
videos se usa para titulos o resaltar informacion, no como subtitulos. El ritmo del
discurso es de 230 palabras por minuto.

2.2.3. Directrices extraidas del analisis.

El andlisis realizado de diez canales de éxito en TikTok, segun los criterios
especificados y a partir de las variables definidas, nos permite extraer las siguientes
conclusiones:

e Tipo de lenguaje y tono:

El lenguaje debe combinar el carécter coloquial y natural, utilizando términos técnico-
cientificos cuando sea necesario. Estos términos deben ser explicados o aclarados en el
propio video. En cuanto al tono, debe ser explicativo y cercano, acompariado de cierto
tono irdnico en ocasiones donde aporte un significado al discurso.

e [Estructura narrativa:

En cuanto a la estructura narrativa de los videos, los canales analizados siguen un patron
muy similar dentro de un mismo formato. Comienzan con una introduccion que puede
ser una pregunta o un titular, desarrollan el mensaje en el cuerpo del video, que ocupa la
mayor parte del tiempo, y concluyen con una reflexion que invita a la participacion.
Aunque hay diferencias puntuales, como algunas introducciones que son preguntas y
otras que usan titulares propios 0 externos, estas variaciones son destacables.

e Participacion de la audiencia:

La audiencia juega un papel esencial en muchos canales, participando a través de
preguntas en los comentarios. Estos mensajes son a menudo la semilla para la creacion
de contenidos en el canal. Otras formas de participacion incluyen entrevistas a pie de
calle o consideraciones que se lanzan para generar debates dentro del propio canal,
alimentando el espiritu reflexivo. Cualquier de las formas de participacion debe estar
incluidas para alcanzar y conectar con el publico objetivo del programa.
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e Recursos de continuidad:

En cuanto a recursos de continuidad, generalmente se emplean transiciones y sonidos
que permiten seguir el hilo del discurso, especialmente en cambios de pantalla dividida.

También es comun el uso de imagenes sobreimpresas o videos con el audio del
interlocutor de fondo. Por ello, es necesaria una realizacion de calidad y un manejo de
dichos recursos.

e Fuentes y referentes:

Como se observa en los ejemplos de la Figura 11, se ha comprobado que es necesario
nombrar las fuentes y referentes informativos que nutren el contenido. Ya sea por medio
de imagenes sobreimpresas (recortes de noticias o articulos) o incluidas directamente en
el guion oral. Esto tiene especial presencia en canales de divulgacion.

ABC Ciencia

60 estrellas cercanas

podrian albergar
civilizaciones
extraterrestres

= ELPAIS

= La Guardia Civil no
aprecia indicios de delito
enlaactuacién dela
mujer del presidente

LaUCO

Figura 11. Ejemplos en diferentes canales analizados del uso de referentes y fuentes de informacion.
[Varias imagenes]. Elaboracion propia.

e FEscenario vy posicion:

El escenario y la posicion del interlocutor dentro de un mismo video debe ser invariable,
ya que del contrario no se aporta un valor afiadido al contenido y puede llegar a
confundir al espectador. En practicamente todos los casos estudiados se opta por un
fondo invariable y a veces difuminado, que permite la continuidad. En la Figura 12 se
pueden ver tres videos analizados en donde no varia el fondo. EI uso mas extendido es
un entorno con referencias, como libros, cuadros, muebles o pantallas con imagenes,
que se asocian al contenido del canal.
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Figura 12. Ejemplos en diferentes canales de la continuidad del fondo en un mismo video. [Varias
imégenes]. Elaboracion propia.

e Uso del texto:

El texto como recurso tiene un uso significativo. Dentro de los canales analizados se usa
generalmente para subtitular, resaltar una informacion o plantear el titulo o pregunta que
encabeza el video. En cuanto a la informacién resaltada, si el existe subtitulacion, se
debe aprovechar dicho texto. En caso contrario, se afiadirian las palabras a resaltar
sobreimpresas. Se observan varios ejemplos en la siguiente figura.

ste titular que
la separacion de

Espata Begofia Gomez de Pedro f§
POLFTICA Sanchez?

Begofia Gomez anuncia su
separacion de Pedro
Sanchez: "No para de
meterse en lios, y debo
enfretar mis causas
criminales tranquila"

B

Aa AL
{Begofia Gomez anuncia

¢ laseparac E
= e A

Figura 13. Diferentes ejemplos ilustrativos del uso del texto para diferentes objetivos en los videos
analizados. [Varias imégenes]. Elaboracion propia.

e Ritmo:
Por ultimo, el ritmo del discurso debe ser relativamente rapido y agil, dentro de un

margen comprendido entre las 180 y las 220 palabras por minuto.
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2.3. Contenido del programa: teoria de la comunicacion.

Como bien se comenta en el parrafo introductorio de este trabajo, este proyecto
surge como una iniciativa inspirada en varias asignaturas. Precisamente por ello, los
contenidos del programa «Crénicas del Elefante» deben tener un sustento tedrico
basado en la teoria de la comunicacion estudiada en dichas asignaturas.

En un programa donde se trata de ensefiar sobre el consumo critico de medios de
comunicacion, es importante que la informacion que se transmita se vea respaldada por
varios aspectos. Estos aspectos y caracteristicas propias deben constituir al medio como
una via de acceso a la informacién gque denote autoridad y pensamiento cientifico.

Este apartado explica los conceptos y teorias que son la base de los guiones del
programa. Se repasan las lecciones aprendidas en la asignatura mencionada, resumidas a
continuacion. Esta informacion fue recopilada con la ayuda del tutor Diego Alvarez,
quien imparte esta materia.

e Aproximaciones teéricas a los medios de comunicacion:

Los medios de comunicacion han sufrido una evolucion que se entiende a través de las
diferentes teorias que conforman la historia de esta rama del conocimiento.

La primera de ellas surge a mitad del siglo XX, conocida como teoria de la aguja
hipodérmica. Segun esta teoria, se sugiere que existe un efecto inmediato de los medios
de comunicacion sobre las personas. Esto puede llegar a influenciar directamente al
receptor del mensaje, condicionando sus opiniones y comportamientos.

Por otra parte, se encuentra la teoria de usos y gratificaciones, que contrasta con lo
descrito en la teoria anterior. En resumen, se propone que las personas hacen uso de los
medios para cubrir sus necesidades personales y sociales, tales como el entretenimiento,
la busqueda de informacion o la integracion social.

Otra teoria importante es la del establecimiento de la agenda o agenda setting. En ella,
se habla de cémo los medios de comunicacion establecen la importancia de los temas,
influyendo directamente en la opinion publica. Los medios no son quienes determinan
lo que la persona debe pensar, pero si que influye al elegir la relevancia que le da a cada
tema. Un factor determinante para proponer esta relevancia es la frecuencia con la que
se presentan los temas.

Por dltimo, existe la teoria del cultivo, Gerbner (1998), quien argumenta que una
exposicion prolongada a los medios de comunicacion puede provocar en el individuo
una percepcion sobre la realidad moldeada por los contenidos. Esto puede llegar a
influir en la forma en que el individuo se relaciona con su entorno y en como ven la
realidad, mayormente alineada con la realidad que se presenta en los medios.

Cada teoria desarrollada se centra en diferentes aspectos sobre la influencia y
funcionamiento que tienen los medios de comunicacion sobre las personas. De esta
manera, se propone un analisis completo del papel de los medios en la sociedad.

pag. 24



Documentacién y guion de los formatos del canal de TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Cronicas del Elefante».

e Construccidn de realidades e identidades:

Berger y Luckman (1968) proponen en su ensayo que la realidad se construye
socialmente a partir del lenguaje y la comunicacion. Las percepciones y significados
que un determinado grupo sienten como reales, se forman a partir de las interacciones
cotidianas. En este contexto, el papel de los medios de comunicacion es fundamental,
puesto que condicionan la comprensién de los grupos, a través de la seleccion de
informacidn que es mostrada.

De igual modo, los medios de comunicacion también influyen en la construccion de
identidades, tanto individuales como colectivas. Esto se produce en mayor medida con
la construccion que realizan los medios de estilos de vida o la difusion de valor, que las
personas toman como propias al definir su identidad.

En otro contexto, Tajfel y Turner (1979), proponen que las personas construyen su
propia identidad en base a la pertenencia de un grupo social. De esta manera, cada
individuo se siente dentro de un grupo y rechaza a otros. Los medios estereotipan estos
grupos, influenciando directamente a las personas en la construccion de su identidad en
base a ellos.

e [Efectos de la comunicacion mediatica:

Existen diversos efectos resultantes de la comunicacion medidtica. En primer lugar, esta
el impacto directo en la cultura y las normas sociales. La repeticion de ciertas actitudes
0 comportamientos por parte de los medios puede llevar al espectador a asociar un valor
especifico segun cémo se represente una norma cultural o social. Por ejemplo, la
transmision de eventos de tauromaquia puede hacer que algunas personas lo consideren
un acto cultural, a pesar de que otros lo perciben como maltrato animal.

En segundo lugar, los medios de comunicacion ejercen influencia directa en la
socializacion y educacion de las personas. Son una fuente principal de informacion y
divulgacion, ofreciendo programas educativos, informativos, e incluso peliculas o series
que fomentan el pensamiento critico. Sin embargo, también pueden promover actitudes
delictivas o perjudiciales para la salud.

La digitalizacion de los medios de comunicacion ha traido efectos significativos
adicionales. La personalizacion de contenidos, por ejemplo, crea experiencias de
usuario unicas al recopilar informacion. Sin embargo, puede tener efectos negativos al
generar filtros que limitan el acceso a otras informaciones, reduciendo asi la diversidad
de perspectivas y conocimientos disponibles para el usuario.

Por ultimo, la aparicién de las fake news es otro efecto de la comunicacion mediatica.
La desinformacion puede influir gravemente en la opinion puablica y las decisiones
individuales, condicionadas, en mayor o menor medida, por este tipo de informaciones.
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e Psicologia de los medios.

La psicologia de los medios es una disciplina centrada en explicar como responden,
perciben y utilizan las personas a los medios de comunicacion. En este campo, existen
diferentes teorias y aspectos que explican algunos comportamientos o percepciones de
las personas.

La teoria del procesamiento de la informacion explica como los individuos traducen,
almacenan y recuperan la informacion de los medios. En resumen, sugiere que la
presentacion de la informacion puede influir en la comprensién, retencion,
almacenamiento y durabilidad de opiniones y actitudes.

Otro aspecto esencial es la influencia emocional de los medios. La capacidad de los
medios de comunicacion para evocar emociones y sentimientos es muy grande. Estas
respuestas emocionales, segln la teoria, pueden afectar al comportamiento de los
individuos.

También es importante resaltar la teoria del aprendizaje social de Bandura (1977). El
mensaje principal es que los seres humanos aprenden de lo que ven de otros, como, por
ejemplo, los medios de comunicacion. Si los individuos se dedican a imitar las
conductas que observan, entonces, el contenido que ven tiene mucho que ver en ello.

Finalmente, la psicologia de la persuasion, parte de la psicologia de los medios,
examina las técnicas que los medios usan para persuadir, como la apelacion emocional,
la credibilidad del emisor y la repeticidn. La efectividad de estas técnicas depende de la
predisposicion del receptor y el contexto del mensaje.

e Framing:

Este concepto hace referencia al marco interpretativo que construyen los medios de
comunicacion para guiar el mensaje hacia el espectador. ElI framing es el como se
presenta la informacion, puesto que un enfoque o enmarcado en concreto puede influir
en la interpretacion de eventos o influenciar en actitudes o valores del publico. Los
medios hacen uso de diferentes marcos para resaltar los aspectos de una noticia, historia
0 tema determinado, condicionando la realidad del espectador a lo que se encuentra
dentro del marco.

e Pseudoentorno:

Lippmann (1922) propone el concepto de pseudoentorno como respuesta a una premisa:
“los unicos sentimientos que podemos experimentar en relacion a los sucesos de los que
carecemos de experiencia directa, son los que evocan las imagenes que sobre ellos nos
formamos mentalmente”. Por ello, son los medios de comunicacion quienes ponen al
alcance del individuo la informacion necesaria para entender lo que sucede en el mundo.
Sin embargo, esta informacion estd sesgada y distorsionada por factores como la
ideologia del medio. El pseudoentorno o pseudorealidad es la construccion que el
individuo realiza de la realidad a través de la informacion que le llega por parte de los
medios.
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3. Metodologia y formato.

En este apartado del trabajo se da forma a la parte previa al desarrollo de la
documentacién y los guiones para los formatos del canal. En un primer lugar, se disefia
un formato propio de guion que sirva para todos los videos. En segundo lugar, se
especifica la metodologia a emplear en la elaboracion de los guiones. Por ultimo, se
disefia un proceso de documentacidn que sirva como base la escritura de guiones.

3.1.  Disefo de un formato propio de guion.

En todo contenido audiovisual es necesario disefiar un formato de guion que
atienda a las necesidades inherentes del tipo de contenido que se pretende desarrollar. El
formato, si esta bien planteado, puede ser una herramienta que agilice y facilite el
proceso de guionizacion. De igual modo, dar con el formato adecuado para el contenido
es una tarea de prueba y error, donde a medida que se va trabajando, se van viendo las
diferentes necesidades.

Un buen formato incluye todos los mecanismos que permiten comprender el guion
facilmente por parte de todo el equipo. En el guion para no ficcion, debe estar expresado
todo lo que ocurre, puesto que aquello que se guioniza es la propia realidad, como se
explicd en el punto 2.1. Por ello, disefiar un formato para no ficcién puede ser algo que
precise de creatividad y vision para identificar los aspectos esenciales.

En guiones de ficcion, el formato esta estandarizado. Por ello, se pretende aprovechar
esta estandarizacion como punto de partida para el disefio del formato propio.

Por una parte, la tipografia empleada es la Courier New, tamafio 12 e interlineado
sencillo. Toda explicacion se alinea a la izquierda, excepto los dialogos de los
personajes, en nuestro caso interlocutor. Las paginas deben ir correctamente numeradas.

Por otra parte, se distinguen tres elementos bésicos: encabezados, texto de accion y
dialogos, compuestos a su vez por el nombre de quien habla, acotaciones y lo que dice
(Sol, 2021). Esto sirve para la estructura del formato disefiado, aunque no se aplica
estrictamente de la manera descrita.

A partir de aqui, siguiendo estas pautas iniciales, todo lo demas es parte de un disefio
propio que atiende a las necesidades. Para apoyar la creacion del nuevo formato de
guion, se realiza una revision de varios ejemplos disponibles de guion para no ficcion.

3.1.1.  Formato de guion del programa Late Motiv

En primer lugar, se toma como referencia un guion del programa «Late Motiv»,
un late night emitido en Movistar +. Este texto ha sido obtenido gracias al curso
realizado en La Llama School, mencionado con anterioridad en el capitulo 2.1. En una
de las clases se pone al alcance de los alumnos dos guiones para la explicacion del
mondlogo. Se cuenta ademas con la autorizacion del creador del curso, David Martos,
para incluir capturas en esta memoria (vease ANEXO V).
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En concreto, el primer documento pertenece al programa 395, emitido el lunes 21 de
mayo de 2018. El segundo, al programa 940, emitido el 15 de diciembre de 2021. Se
considera este ejemplo por ser un programa de no ficcion de éxito y gran recorrido, al
que se ha podido tener acceso directo.

A continuacion, mediante varias capturas de pantalla, se analizaran los rasgos
caracteristicos que deben incluirse en el formato propio. Ademas, los dos guiones tienen
una diferencia temporal de tres afios, lo que permite observar las variaciones a lo largo
del tiempo entre ellos.

LATE MOTIV 0395

LUNES, 21 MAYO 2018 DEFINITIVO
[MONOLOGO “VEO ESPANOLES” (13 ]
ANDREU

Buenas noches.

Albert Rivera, el lider naranja que hay que votar
rapido o se le van las vitaminas, presento este fin
de semana “Espafa Ciudadana”, una plataforma
para cazar talentos. Parece un programa de Tele
5, pero en realidad es un partido politico. Dicen...

Figura 14. Encabezado del guion del programa de entretenimiento 'Late Motiv' en su capitulo 395.
[Recorte de pantalla]. Extraido de «Curso de guion e ideacion de un Late Night», impartido por David
Martos en La Llama School (véase Anexo V).

Como se observa en la Figura 14, el encabezado incluye el titulo del programa, el
numero de capitulo, la fecha y el estado de escritura. EI formato elegido por el programa
se basa en la combinacion del guion literaria con una escaleta, por ello aparecen los
tiempos de cada seccion previo al dialogo.

[LATE MOTIV 940- MIERCOLES 15.12.2021 (V1)

HORA INICIO: 18:00
HORA FINAL: 19:00

TOTAL: 52’
BLOQUE 1 (16°)
CABECERA 30"
MONOLOGO 12

Dedicado:

-¢,Qué tal? ;Cémo habéis venido hasta aqui? ¢Habéis cogido el metro? Lo digo
porque en Madrid se ha estrenado el llamado “Tren de la Navidad”. Las luces en la
ciudad se encendieron hace dos semanas y lo del metro llegé ayer. Ha llegado con
retraso, claro. Coherencia. Vamos a verlo:

VTR: METRO NAVIDENO

Figura 15. Encabezado de guion del programa de entretenimiento «Late Motiv» en su capitulo 940.
[Recorte de pantalla]. Extraido de «Curso de guion e ideacion de un Late Night», impartido por David
Martos en La Llama School (véase Anexo 1V).

En la Figura 15 se muestra la evolucion del formato respecto a la figura anterior a lo
largo de los afios. El encabezado ahora incluye la hora de inicio, la hora final y el
tiempo total. Los dialogos estan alineados a la izquierda. Estos cambios pueden deberse

a diversas razones, como nuevas necesidades surgidas con el tiempo, cambio de
guionista o simplemente consideraciones estéticas.
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El acto fue en Madrid, en el IFEMA, un recinto
para ferias y exposiciones. Esta vez toco feria.
Mirad:

VTR: DISCURSO RIVERA ESPANOLES.
https.//www.youtube.com/watch?v=cMfxWsg3Yys
ARTE: PANUELO

Mire donde mire, Rivera ve espafioles. Como
presidente no sé, pero de reportero en
“Espafioles por el Mundo”, lo peta.

Figura 16. Ejemplo de inclusién de apoyos visuales en el guion del programa Late Motiv. [Recorte de
pantalla]. Extraido de «Curso de guion e ideacion de un Late Night», impartido por David Martos en La
Llama School (véase Anexo 1V).

En el ejemplo de la Figura 16, se muestra la inclusion de recursos de apoyo, indicando
su forma (VTR® o grafismo) y la procedencia a partir de un enlace que permita la
visualizacion del contenido.

Si el tamafio de la plaza de parking es pequefio o
grande lo podrian decidir también las bases.

|UNIVERSOS PARALELOS |

ANDREU
Y hace unos dias salié publicada la ultima teoria
que hizo Stephen Hawking antes de morir.

Figura 17. Ejemplo de elemento separador en el guion del programa Late Motiv. [Recorte de pantalla].
Extraido de «Curso de guion e ideacion de un Late Night», impartido por David Martos en La Llama
School (véase Anexo 1V).

Por ultimo, en la Figura 17, se observa la inclusion de elementos separadores para
dividir las diferentes partes del mondlogo del programa. En este caso, se usa una linea
de puntos.

De los ejemplos del programa «Late Motiv» se extraen varias caracteristicas aplicadas a
«Cronicas del Elefante». El encabezado mostrara el nombre del programa y el tipo de
formato. Cada video tendra secciones numeradas con sus tiempos de duracién. Los
efectos visuales y grafismos incluiran enlaces a sus fuentes. Ademas, se usaran lineas de
puntos para dividir las diferentes partes del video.

3.1.2.  Otros formatos de guion: Esta Passant y La Noche D.

En segundo lugar, se revisa un guion del programa «Esta Passant», emitido en la cadena
TV3. Concretamente, el guion pertenece al capitulo dieciocho, emitido el 12 de octubre
de 2017. Este texto se ha conseguido gracias al tutor de este trabajo, Diego Alvarez,
quien tiene acceso a este tipo de ejemplos por su labor docente.

® Siglas de Video Tape Recorder, equipo usado para introducir los videos que aparecen en un programa.
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101B VIDEO TOTAL
VIDEO INCIDENTS ZURICH

EN OFF (DURANT VIDEO)

m’han suggerit amablement que si no hi havia
programa estarien molt decebuts i tampoc hi
havia lloc on seure.

FORA VIDEO
Reconforta tenir una audiéncia tan fidel. També
reconforta veure feixistes pegant-se entre ells.
Enlloc de “A por ellos” devien cridar “A por
nosotros”.

Figura 18. Ejemplo de elementos resaltados en el guion del programa «Esta Passant». [Recorte de
pantalla]

Como se observa en la Figura 18, en el formato de guion del programa citado, se
resaltan con subrayado amarillo aquellos aspectos que son importantes para el
desarrollo del programa. Este aspecto se tiene en cuenta para el formato propio, puesto
que, dentro de los formatos creados, existen términos o palabras que el publico debe
entender como importantes. De esta manera, se puede dejar constancia en el guion de su
importancia y transmitirlo de manera efectiva al equipo de postproduccion.

Por Gltimo, se revisa un guion del programa «La Noche D», presentado por Dani Rovira
y emitido el 29 de noviembre de 2021, correspondiente al programa ocho. De igual
modo, se ha tenido acceso a este guion gracias al docente Diego Alvarez.

DANI
Buenas noches, bienvenidos a La Noche D Navidad. Erase una
vez un hifio que se llamaba Miliki y de mayor queria ser payaso.

DANI SE APARTA Y DA PASO A LA ACTUACION
ACTUACION CIRCLASICA

DANI ENTRA EL PLATO AL TERMINAR LA ACTUACION
COGE DE LA MANO AL NINO Y SE SIENTAN EN LA CAMA

Figura 19. Ejemplo de acciones plasmadas en el guion de «La Noche D». [Recorte de pantalla].

En concreto, de la revision de este guion, se toma como referencia lo mostrado en la
Figura 19. En este programa se describe la accion de manera literal, centrandolo a la
izquierda y destacando el nombre del presentador. Para el formato propio, se ve
necesario esta explicacion literal de la accion y el desarrollo de indicaciones que ayuden
a comprender el video. Esto se basa en la necesidad de concretar estos aspectos por
parte del equipo de guion, con tal de que todo el equipo entienda el concepto del video
una vez lea el guion.

3.1.3.  Elementos del formato propio.

A continuacion, se explican las decisiones que se han tomado para todos los elementos
presentes en el formato:

- Encabezado: en él se expresa la informacion identificativa que se considera
necesaria para todas las paginas, en este caso, el nombre del contenido.
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- Interlocutores: el presentador o la reportera, asi como sus didlogos, aparecen
centrados en el texto. De esta manera se puede diferenciar facilmente el
elemento méas importante de los videos, el discurso.

- Partes del video: por una parte, se aprovecha una de las pautas del guion
narrativo, usando el formato que se sigue para identificar las escenas. Esto se
aprovecha como elemento para identificar las tres partes del video. Por otra
parte, se decide numerarlas por seguir un orden reconocible. Por dltimo, se
incluye la linea de puntos para diferenciar escenas o videos dentro del guion.

- Grafismos: los diferentes elementos visuales que deben introducirse en
postproduccion se indican en mayulscula y centrado en el texto, para
diferenciarlos de los didlogos. Ademas, en caso de existir, se indica el recurso
que es con el enlace correspondiente.

- Acciones: se indican las acciones entre paréntesis, como parte del dialogo y
debajo del personaje que debe realizarla. Se decide incluirlas de esta manera
porque son algo orientativo para el interlocutor y aclaratorio para el equipo.

- Configuracion de pantalla: debido al uso de la pantalla dividida como recurso
para presentar la informacion, se indica su configuracion en el guion. De esta
manera, antes de cada dialogo o accidn, esta indicado como debe configurarse la
pantalla para ello.

- Efectos visuales: los efectos como zums en la imagen o sonidos extradiegéticos
se incluyen centrados a la izquierda y en mayusculas. De esta forma, quedan
destacados y son faciles de reconocer a la hora de la postproduccion del video.

- Pie de pégina: se cree necesario indicar el nombre del programa, como marca
identificativa comun para todas las paginas del guion.

- Elementos resaltados: las palabras importantes se resaltan usando la negrita en el
didlogo. De esta manera, se puede saber que es necesario resaltar en otro color o
tamafio en el subtitulado del video.

Para el desarrollo del primer contenido a publicar, se disefia el formato propio de guion
en base a las caracteristicas explicadas. Se pretende que sirva como base para la
escritura de otros videos en el futuro, aunque estd sujeto a cambios segun las
necesidades.

En cuanto a la portada de cada guion (vease Figura 20), se muestra la informacion
relativa al formato, la fecha de escritura y una breve descripcién del video.

DESMONTANDO MNARRATIVAS - 06.06.24

Analisis datos usuarios lGnicos diario E1 Espafiocl.
Incluye totales.

Figura 20. Recorte de la informacion recogida en la pagina de portada el primer guion desarrollado.
[Elaboracién propia]
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En la siguiente figura (Figura 21), se muestra un recorte de pantalla del primer guion
desarrollado (el contenido se explica en profundidad en el capitulo 4). En la propia
figura se realiza un esquema, linea a linea, de las diferentes partes del guion.

Desmontando narrativas —je————— Nombre contenido

1. INTRODUCCION el SECCION
SET - PANTALLA COMPLETA == Configuracion de pantalla

PROFESOR W PErsonaje en camara

;Sabias que el diario digital - Dialogo
espafiol con més audiencia ha podido g
coléartela?

ZOOM OUT — Efecto visual

PROFESOR i
Quédate y descubre COMO y POR QUE.

CABECERA CDE - PANTALLA COMPLETA - BARRIDO DERECHA-IZQUIERDA
- SONIDO <= Configuracion de pantalla con efecto

2. CONTENIDO -~ fm— SECCION

. .y PROFESOR
Configuracion de Hoy en 'Crénicas del Elefante',

. analizamos cémo el diario El Dialogo
pantallay grafismo Espaficl trata los datos de I g

audiencia.
GRAFISMO - CAPTURA HOMEPAGE EL ESPANOL - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
En especial, en cémo presenta sus »
18 millones de usuarios (nicos con e Dlalogo
los que lidera el top 10 de diarios
espafoles.

Pantalla dividida (arriba profesor) (ABAJO GRAFISMO -
Rankings de abril de 2024 - El Espafol.ijpg) " Grafismo

PROFESOR con fuente
Pero antes, hemos salido a la calle
para ver qué piensa la generacidén Z
sobre la grafica de audiencia que »
ha publicado este diario. f— Dlalogo

CALLE - REPORTERA - PANTALLA COMPLETA -~ Co nﬁgu racion de

Indicacion REPORTERA pantalla
L, — (Mostrando la grafica en
de accion una tablet)
Mira esta grafica de El Espafol. L,
;Algo que te llame la atencidn? e Dlalogo
(Varias respuestas de
jévenes, algunos dicen que

no ven nada inusual, otros Indicacion
simplemente encogen 1o0s - sz
hombros.) de accion

SET - PANTALLA COMPLETA - Configuracion de pantalla

Crénicas del Elefante - Nombre de programa

Figura 21. Desglose por lineas del formato de guion desarrollado para el primer video de «Crénicas del Elefante».
[Elaboracion propia].
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3.2. Metodologia para la elaboracién de guiones.

Para introducir este apartado, es necesario comentar que la caracteristica
principal que tienen en comun los guiones de «Cronicas del Elefante» es el desarrollo de
cada uno de ellos como un formato individual. Esto es posible gracias a una definicién
previa de los tipos de contenido del canal. Esto concuerda con lo visto en el punto 2.1
sobre ideacion de formatos de no ficcion. Ademas de concebirse como un formato
individual, cada tipo de video tiene un sentido y una motivacion de cara a transmitir la
idea o tema que se presenta.

De la misma manera, se tienen en cuenta los elementos extraidos del anélisis de
referentes en el punto 2.2. Las directrices permiten elaborar cada guion individual con
unas caracteristicas comunes a todos ellos. El ejemplo mas claro de ello es la estructura
comun que siguen los formatos.

Estas caracteristicas propias de los guiones en base al marco teorico se desarrollan con
mayor profundidad en la definicion de contenidos del capitulo cuatro. En este apartado,
se pretende Unicamente definir la metodologia y proceso que se sigue para la
elaboracion de los guiones.

A partir del formato propio de guion desarrollado, se comienza la elaboracion del guion,
que se describe a partir de las siguientes etapas.

1. Revisién de medios.

El punto de partida se sitda en la revision diaria que se realiza de los medios de
comunicacion. En esta labor se siguen varios criterios de seleccion de informacion. En
general, se buscan temas de actualidad, que tengan interés social o que sirvan como
ejemplo para proponer una revision de los medios de comunicacion.

2. Eleccion del tipo de contenido.

En base al listado de contenidos ideados para el canal, se escoge uno en concreto. Esta
decision se toma, en primer lugar, teniendo en cuenta los contenidos que se han
desarrollado con anterioridad, priorizando una variedad de formatos dentro del canal.
En segundo lugar, la eleccion se basa en la actualidad mediatica, atendiendo a un
contenido actualizado y reciente.

3. Busqueda del tema.

Tal y como se comenta en el punto anterior, el proceso de la eleccion de contenido y la
busqueda del tema estan directamente ligados. Esto sucede al ser un procedimiento
dependiente de la actualidad mediatica. Una vez se escoge el tema, se decide el
tratamiento que se le da. Atendiendo a lo descrito en el punto 2.1 sobre como tratar el
tema, es posible hacerlo de tres formas: a partir de una tesis, a partir de su recorrido y
segun la importancia. Segun el formato escogido para desarrollar el guion, se realiza el
tratamiento del tema de una forma u otra.
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Para videos donde lo importante es la explicacion de un concepto teérico sobre la teoria
de la comunicacion, el tema se debe tratar a partir de su recorrido. En el caso de videos
que hablan sobre un tema de actualidad, se puede emplear cualquiera de las dos formas
restantes de tratamiento.

Si se pretende transmitir una idea, como la demostracion de una manipulacion
meditica, se debe tratar el tema elaborando una tesis sobre ello. Por el contrario, si el
objetivo o proposito del video es informar y plantear una conclusion sobre un tema de
actualidad, entonces se debe tratar por su importancia.

Por lo general, para el tratamiento de temas en «Cronicas del Elefante» se emplea la
resolucion de tratamiento a partir de una tesis o por el recorrido que puede tener. Esto se
debe a la naturaleza del contenido del canal, basado en el enfoque critico y reflexivo,
Esto no concordaria con desarrollar los temas a partir de su importancia, puesto que el
mensaje quedaria vacio del espiritu propio del canal.

Revision de Eleccion de “ Bisqueda de “ Proceso de
medios ’

contenido tema documentacion

Puesta en
comun y ‘ Desarrollo

aprobacion

Figura 22. Esquema de las etapas de la metodologia propia para la escritura de guiones. [Elaboracion propia]. Nota:
las flechas entre las dos primeras etapas indican que son procesos contiguos.

4. Proceso de documentacion:

A partir de este punto comienza el proceso que cimienta las bases del guion. Esta etapa,
al igual de los dos anteriores, se encuentra dentro de un mismo procedimiento que
funciona en paralelo con la eleccién del contenido y la busqueda de tema. En la
documentacion se busca informacion referente al tema y ejemplos que sirvan para
ilustrar la tesis o recorrido del video. Este procedimiento se desarrolla en detalle en el
punto 3.3 de esta memoria, comentando las fases internas que incluye.
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5. Desarrollo:

Una vez se cuenta con el tema, el tratamiento y la informacion necesaria, comienza la
tarea de escritura del guion. El primer paso dentro de este proceso es la coordinacién
entre el equipo de guion, formado por Diego Alvarez y Alvaro Herrera. Entre ellos se
reparten las tareas propias del desarrollo, como son: eleccién de la estructura, redaccion
de didlogos, inclusion de grafismos y guionizacién de experimentos sociales o similares.

Para trabajar con el formato desarrollado y facilitar la escritura, se utiliza el software
KIT Scenarist. Este programa de uso libre permite definir variables y crear un formato
propio, actuando como editor de texto. Ademas, existen valores predefinidos en base al
estdndar de guion, es decir, méargenes, fuente, sangrias y uso de mayusculas y
minusculas.

Ademas de las variables que se pueden definir, existen otras variables predefinidas,
como el diélogo, la accion, titulo de escena o personaje. A partir de un menud (véase
Figura 23), el usuario selecciona el tipo de texto (en funcién de la variable) que va a
escribir y el software ajusta los valores para ello.

Titulo de escena
Personajes en escena
Accion

Personaje

Dialogo

Paréntesis

Plano

Transicion

Espacio para
variable
personalizada

~ Letras

Texto no imprimible

Figura 23. Captura del cuadro de seleccion de variables para la escritura de guiones en KIT Scenarist.
[Captura de pantalla]. Extradido del software KIT Scenarist. Uso libre.

6. Puesta en comun y aprobacién:

Una vez se tiene lista una versién del guion, se pone en comun entre los dos guionistas.
De esta manera, se cohesionan los elementos que se han ideado por separado,
analizando los posibles enfoques y posibilidades que pueda proponer cada uno. En caso
de encontrar alguna mejora o diferencia, se realizan nuevas versiones del guion.
También se proponen diferentes versiones del guion, con el objetivo de poder facilitar la
labor en produccién y postproduccion. Por ejemplo, si es necesario acortar un video,
poder identificar a través de una version reducida del guion, donde se puede hacer
modificaciones.

pag. 35



Documentacién y guion de los formatos del canal de TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Cronicas del Elefante».

Por ultimo, el guion se pone en comun con las otras partes del equipo. Por una parte,
Claudia de Luca, direccion artistica y posproduccion. Por otra parte, Arantza Espinosa,
marketing digital. Una vez todos los departamentos han hecho comentarios al respecto
se da por cerrado el guion, pasando a la fase de produccién.

A continuacién, el equipo de guion comienza el ciclo de metodologia descrito de nuevo,
quedando a disposicion del equipo para posibles consultas y toma de decisiones en las
fases de produccién y postproduccion.

3.3.  Proceso de documentacion.

Dentro de cualquier proceso de escritura, ya sea ficcion o no, debe haber un
proceso de documentacion previo que responda a las necesidades del guion. Al tratarse
de no ficcidn, este proceso toma relevancia, por la imposibilidad de escribir algo que no
se base en la propia realidad.

Para guionizar los formatos de «Crénicas del Elefante», el primer paso es estar
informado en todo momento. El equipo de guion debe conocer de primera mano la
actualidad mediética espafiola. Se debe realizar una revision diaria de los medios con un
conocimiento previo de la actualidad social, politica y econémica.

Para documentar cada video, es importante anticiparse a la informacion. El equipo de
documentacién debe prever los temas que los medios trataran. Por ejemplo, los martes
el Consejo de ministros se reune, y es probable que los medios comenten lo sucedido,
especialmente si hay temas que generen debate publico.

Antes de que una noticia se publique o se trate en un informativo, el equipo de
documentacion del programa debe anticiparse a ello. Esto facilita su trabajo y agiliza el
proceso. También es esencial identificar los medios que se consultaran para el guion,
por lo que se crean dos listados: uno para informativos y otro para prensa.

Tabla 1. Adscripcion ideoldgica de las principales cadenas de television en Esparia.

Cadena Ediciones Adscripcion ideoldgica
Antena 3 Mafana (6:15 a 8:55), tarde (15:00 a Derecha
15:30) y noche (21:00 a 21:30).
Telecinco Mafana (7:00 a 8:55), tarde (15:00 a Derecha
15:30) y noche (21:00 a 21:35).
La Sexta Tarde (14:30 a 15:10) y noche (20:00 a Izquierda
21:00).
Lal Mafiana (6:00 a 8:00), tarde (15:00 a Izquierda
15:50) y noche (21:00 a 21:55).
Cuatro Tarde (14:30 a 15:10) y noche (20:00 a Izquierda
20:40).

Nota: En la segunda columna se especifican las ediciones de informativos para cada cadena. En la tercera
columna se muestra la tendencia ideoldgica de cada cadena segun el estudio de referencia. Tabla
elaborada a partir de los datos recogidos de “Ill Encuesta Nacional de Polarizacion Politica” del CEMOP
(https://www.cemopmurcia.es/estudios/iii-encuesta-nacional-de-polarizacion-politica-2023/).
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Tabla 2. Adscripcion ideologica segun diarios digitales.

Medio URL Adscripcion ideoldgica
El Mundo www.elmundo.es Derecha
El Pais www.elpais.com Izquierda
ABC www.abc.es Derecha
El Confidencial www.elconfidencial.com Derecha
La Vanguardia www.lavanguardia.com Derecha
El Espaiiol www.elespanol.com Derecha
elDiario.es www.eldiario.es Izquierda
Ok Diario www.okdiario.es Derecha
El Periddico www.elperiodico.es Izquierda
El Huffpost www.huffingtonpost.es Izquierda
La Razon www.larazon.es Derecha
Libertad Digital www.libertaddigital.com Derecha
Plblico www.publico.es Izquierda
Infolibre www.infolibre.es Izquierda

Nota: Adaptado de “Desarrollo de una solucion de andlisis automético de contenido para la
identificacion y caracterizacion de las resistencias antifeministas”, de Reacciones a las marchas por la
igualdad en  Espafia.  Pardo, D., Pérez-Tirado, I, & Alvarez, D. (2023).
https://editorial.tirant.com/es/libro/resistencias-antifeministas-reacciones-a-las-marchas-por-la-igualdad-

en-espana-9788419471963

A partir de los dos listados, es posible identificar facilmente la adscripcion ideoldgica de
cada medio. Con ello, se puede desarrollar un tema partiendo de la premisa ideologica,
algo determinante para el tratamiento que se realiza sobre un tema.

El procedimiento que se sigue dentro de la etapa de documentacion queda descrito en la
Figura 24 como parte de la metodologia general y en la Figura 25 como proceso
independiente.

Revisién de » Eleccion de =) Biisqueda de - Proceso de Relacian entre
medios contenido tema documentacién tema e informacién
Contraste con
fuentes
Puesta en
coniin y « Desarrollo Captura de
apmbacjén informacién

Recursos de
apoyo

Figura 24. Etapas del proceso de guion y documentacion en el programa «Crénicas del Elefante».
[Elaboracion propia]. Nota: En color amarillo se especifican las etapas dentro del proceso de
documentacion.
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Relacion entre
tema e informacion

Contraste con
fuentes

Captura de
informacion

Recursos de
apoyo

Figura 25. Detalle del proceso de documentacion dentro de la metodologia de desarrollo de guiones.
[Elaboracion propia].

Las diferentes fases dentro del proceso de documentacién se describen a continuacion:

- Relacion entre tema e informacion: Esta primera etapa se enfoca en buscar
informacidn relacionada con el tema del video y que lo explique o complemente.
Por ejemplo, si se habla de mecanismos de persuasién en los medios, es
necesario respaldar la teoria con noticias o informativos que los usen. Asi, el
tema o concepto se explica en el video con un ejemplo préactico de los medios.

- Contraste con fuentes: toda informacion recabada debe ser contrastada para
comprobar su veracidad y autenticidad. Este punto es de vital importancia en el
proceso para evitar desinformacion o noticias falsas.

- Captura de informacidn: se capturan todos los recursos necesarios sobre la
informacidn, noticia, video o recurso en el que se basa el video. Se realiza a
través de capturas de pantalla, grabaciones o descargas de contenido.

- Recursos de apoyo: por ultimo, se busca cualquier apoyo que se crea necesario
para el desarrollo del video. Pueden ser imagenes que ilustren a alguien o algo,
grabaciones que apoyen al tema o cualquier sonido que sea necesario para la
construccion narrativa.

4. Desarrollo.

En este apartado se redactan los resultados para el caso del canal «Cronicas del
Elefante». Se presentan a partir de tres aspectos: el tono y las caracteristicas generales
del canal, los contenidos ideados y el desarrollo de los guiones, esto ultimo a partir del
formato propio y las metodologias propuestas para la documentacion y guion.

4.1.  Tonoy caracteristicas generales.

Para lograr el propdsito y los objetivos especificos que se marca el programa,
presentados en el capitulo introductorio, se escoge un tono y unas caracteristicas
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comunes para los contenidos del canal. Para ello, se tiene en cuenta el analisis de
referentes desarrollado en el capitulo 2.2, tomando las caracteristicas principales de los
canales analizados.

En primer lugar, el tono que toma el programa es explicativo y cercano, puesto que se
trata de un contenido divulgativo. La audiencia debe comprender la materia tedrica que
hay detrés de cada video. Tratdndose de la generacion Z, el tono no debe ser demasiado
formal, pudiendo ser comprendido por cualquier persona del publico objetivo.

En segundo lugar, el conductor del programa es un profesor universitario, experto en
comunicacion. Junto a él aparecen jovenes de la generacion Z, ya sea como
colaboradores ocasionales o para realizar piezas a pie de calle con la audiencia. Entre
todas se analiza la realidad mediatica con un estilo ameno y cercano, combinando el
rigor académico con el humor, la ironia y la frescura. La combinacion de diversas
generaciones en la conduccion del programa enriquece el contenido y lo hace relevante
para el publico objetivo, siendo una caracteristica clave para el éxito del programa.

Finalmente, las caracteristicas generales que siguen todos los formatos quedan descritas
en el apartado 2.2.3 de este trabajo, tomando las directrices de como deben ser los
formatos del analisis de referentes.

4.2. Contenidos.

Como se ha explicado, los videos del canal tienen una caracteristica principal. Esta
caracteristica se basa en concebir cada tipo de contenido como un formato propio. De
esta manera se asegura que cada video se cree en base a una estructura preconcebida.
Esto se alinea con la profesionalidad del canal, evitando caer en la improvisacion. Se
pretende aprovechar las herramientas y tendencias que ofrece TikTok, buscando una
conexion directa con la audiencia joven de la plataforma. Los formatos propuestos son
los siguientes.

e Desmitificando los medios: formato que explica de manera sencilla y entretenida
conceptos basicos sobre teoria de la comunicacion, como la agenda setting o el
framing.

e Desmontando narrativas: videos en los que se deconstruyen uno o varios
titulares o noticias, mostrando cémo el lenguaje, las imagenes o el encuadre
influyen directamente en la percepcion publica.

e Realidades paralelas: videos donde se comparan diferentes medios cubriendo la
misma noticia o tema. Se resaltan las variaciones de tono o el uso de lenguaje
como ejemplos para evidenciar los sesgos y estrategias.

e Medios tradicionales (;En qué idioma hablan?): formato de video en el que se
pone de manifiesto la distancia en el lenguaje empleado por los “medios
tradicionales” y su desconexion con la generacion Z.

e Mitos y Realidades: formato en el que se desmitifican las ideas populares sobre
ciertos temas, mostrando como en ocasiones, las noticias, rumores o creencias
mediaticas pueden ser exageradas o erroneas.
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e (Casos historicos: formato que resalta ejemplos historicos de cémo los medios
han moldeado la opinion publica en diferentes momentos. Campafias de
propaganda, rumores difundidos en masa o eventos influyentes, todo conectado
con tendencias actuales.

o Perfil de medios: videos que analizan las estrategias de comunicaciones y
editoriales de diferentes medios. Se pueden incluir andlisis de opiniones
editoriales, del financiamiento o de las audiencias que buscan.

o Influencers: formato que examina las figuras méas influyentes en redes sociales
que contribuyen a la formacion de la narrativa publica. Desde periodistas hasta
creadores de contenido, resaltando como sus mensajes impactan la opinion
publica.

o Desafios y Juegos: videos en donde se invita a la audiencia a identificar patrones
sesgados en las noticias a traves de retos. Se puede jugar con titulares falsos y
reales, o crear comentarios irénicos sobre campafas mediéticas.

Desde el punto de vista del guionista, formalizar los contenidos a partir de unas pautas
facilita el proceso de escritura de guiones. También es importante en la labor de
documentacién, donde se busca el tema y el contenido que sustenta el discurso a partir
de la eleccion del contenido a desarrollar para el video.

4.3. Desarrollo de guiones.

Se desarrollan varios guiones siguiendo los procesos, caracteristicas y formatos
descritos a lo largo de esta memoria. Se incluyen dos guiones que ejemplifican y ponen
en préactica lo aprendido, sirviendo para analizar posteriormente los puntos positivos y
negativos de su desarrollo. Estos guiones se pueden consultar en los Anexo 11y I11.

4.3.1.  Primer guion: Desmontando narrativas.

Para el primer guion (correspondiente al Anexo Il) se escoge partir de un grafico
publicado el 17 de mayo de este afio por el diario El Espafiol, en donde se sitian como
el diario mas leido (véase Figura 26). De primeras, conociendo la actualidad mediética,
se puede presuponer que esta informacion esta sesgada o es dudosa. A partir de ello, se
decide desarrollar el guion como un video del contenido “Desmontando narrativas”, con
el objetivo de demostrar que la forma en la que se presenta la grafica puede influir en su
significado. Para ello, la labor de documentacion se basa en contrastar la informacién
con varias fuentes, encontrando que periodistas como Idafe Martin o Pere Rusifiol han
cuestionado estos datos. Esto se usa como recurso en la redaccién del guion, para dar
apoyo al discurso.

El guion se centra en demostrar que la gréafica puede confundir a los lectores y lectoras,
puesto que las barras no comienzan en cero, dando la sensacion de que la diferencia es
mayor. Se decide mostrarlo a la audiencia a través de una pieza donde se entrevista a
varias personas de la generacion Z. En esta pieza las personas tratan de averiguar si hay
algo extrafio en la gréfica. Finalmente, se concluye con una reflexion sobre la necesidad
que tienen los medios de conseguir dinero a costa de cualquier la manipulacion.
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En la Figura 27, se aprecia algunas de las caracteristicas propias del canal comentadas
en este mismo capitulo y en las directrices que se siguen del analisis de referentes. El
video mantiene un fondo fijo con localizacion constante, el texto significativo queda
resaltado en otro color en el subtitulado, se hace uso de recursos visuales como zums o
elementos gréaficos y se incluyen fuentes de referencia en el video.

e EL&ESPANOL

Ranking de abril de 2024

Usuarios Unicos Audiencia media diaria

ELESPANOL 18.274.390 EL ESPANOL 2.734.702

Do e Dao 0
1 i The Huffngion Pos
p— Lavain

The Huffington Post El Confidencial

Fuente: GfK DAM

Figura 26. Grafica de audiencia publicada por El Espafiol usada para el primer guion del canal. [Captura
de pantalla]. Extraido de https://wwwv.elespanol.com/invertia/medios/20240517/espanol-lider-noveno-
mes-consecutivo-vanguardia-abc-pais-mundo/855664832_0.html

= ELPAIS .

Comunicaciéon y Medios

Burbuja mediatica y
liberales con truco

La desaforada multiplicacién en
Madrid de medios digitales sin valor
periodistico ni apenas informacion
tiene secreto y se llama financiacién
institucional con dinero publico de
la Comunidad de Madrid

PERE RUSINOL

202

RERERLSNONENITINVALIBHE ESTA CIFRA LLEGARIA AL 760%

HOY EN CRONICAS DEL ELEFANTE
d

Figura 27. Varios momentos del video producido a partir del primer guion desarrollado en donde se
aprecian las caracteristicas aplicadas.

4.3.2.  Segundo guion: Realidades paralelas.

Para el segundo guion, correspondiente al Anexo 111, se parte de un tema muy presente
en la actualidad mediatica en el momento del desarrollo. A raiz de la controversia con
Begofia Gomez y su citacion judicial, se pretende demostrar con el video las diferentes
formas que tienen los medios de presentar la informacidn, segun su ideologia politica.

pag. 41


https://www.elespanol.com/invertia/medios/20240517/espanol-lider-noveno-mes-consecutivo-vanguardia-abc-pais-mundo/855664832_0.html
https://www.elespanol.com/invertia/medios/20240517/espanol-lider-noveno-mes-consecutivo-vanguardia-abc-pais-mundo/855664832_0.html

Documentacion y guion de los formatos del canal de TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Cronicas del Elefante».

Para ello, se decide desarrollar el guion como un contenido de “Realidades paralelas”.
De esta manera, se presenta a varias personas de la Generacién Z diferentes titulares que
hablan del mismo tema, para luego pedirles una valoracién de cuan culpable consideran
a Begofia Gémez. En los titulares mostrados no se devela que se trata de Begofia Gémez
(cambiando el nombre por uno ficticio), ni tampoco se desvela el medio que publica el
titular.

Ademas, con este guion se consigue adentrar al espectador en uno de los conceptos
desarrollados en el apartado 2.3 sobre teoria de la comunicacion. En este caso, se
presenta el concepto de pseudoralidad o pseudoentorno a partir de la opuesta realidad
que presentan diferentes medios sorbe un mismo tema.

Para este guion, la labor de documentacion consiste en la seleccion de diferentes
titulares de medios de ideologias politicas distintas, atendiendo a lo descrito en la Tabla
2 presentada en el apartado 3.3.

En el momento de presentacidon de esta memoria, se ha podido desarrollar un total de
dos guiones, estando en la etapa de produccién el segundo de ellos. El primero se
someterd a una prueba de concepto para determinar qué funciona y qué no, siguiendo la
metodologia especifica de desarrollo del canal, presentada en el apartado 1.3.2.

SINPODER(CONSIDERARIESTORS
UNIEXRERIMENTOSS (

|

Figura 28. Varios momentos del video producido a partir del segundo guion desarrollado.
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5. Anadlisis y conclusiones.

El trabajo abordado sobre la documentacion y guion de los formatos del canal de
TikTok dedicado a la actualidad mediatica «Crénicas del Elefante» cumple con los
objetivos planteados inicialmente.

En cuanto al analisis de referentes en TikTok, se concluye que no existe una formula del
éxito para triunfar en la plataforma. La variedad de cuentas y contenidos es muy grande,
cada una con su estilo propio y su férmula que les asegura un alcance suficiente para
llegar a su audiencia. Sin embargo, cada vez mas, esta red social se utiliza para la
creacion de contenidos divulgativos y educativos. Las cuentas analizadas, haciendo este
tipo de contenidos, tienen gran numero de seguidores. Por lo tanto, TikTok se ha
convertido en una plataforma donde ya no prima tanto la inmediatez y la facilidad de
consumo, cada vez mas los usuarios demandan un contenido mas profesional y que les
aporte algun conocimiento o ensefianza.

Como analisis de los formatos producidos hasta el momento, a juicio propio, se puede
afirmar que se ha conseguido un resultado profesional y entretenido. Ademas, los
contenidos creados cumplen con los objetivos especificos del canal. Se consigue
promover un consumo critico de medios a partir de dindmicas que invitan a la reflexion,
haciendo uso de fuentes de informacion que respaldan las tesis presentadas en los
videos. Se consigue crear un dialogo que permite al conductor del canal estimular el
debate sobre la relacion entre medios y democracia, fomentando el espiritu reflexivo
sobre la influencia de los medios en la sociedad.

Finalmente, este trabajo sirve para concluir que hablar de no ficcidn, es hablar de un
término que toma diferentes formas (entretenimiento, documental, contenido en redes
sociales, etc.). La no ficcién es un terreno muy amplio, y tras haber realizado este
trabajo, se puede afirmar que el uso de este término para referirse a videos para redes
sociales es poco concreto. En su lugar, podriamos hablar de videos de entretenimiento o
videos de formato corto, en donde si se puede concluir que, en cuanto a escritura de
guiones, existe una cantidad de informacion menor por ser un tipo de contenido que ha
tenido una reciente aparicion a partir de las redes sociales Ademas, desarrollar un
formato propio de guion, entendiéndose formato como la forma de plasmar la
informacidn en el guion, es importante para ajustarse a las necesidades y mecanicas del
proyecto, pudiendo ser modificado segun lo considere el equipo.

El futuro de la ensefianza puede estar en las redes sociales. Deben ser una herramienta
para llegar a las nuevas generaciones, quienes son las principales consumidoras de estos
contenidos. Haciendo un uso correcto y profesional, es posible difundir el
conocimiento. Saber consumir medios es algo fundamental con el incesante bombardeo
de informacién al que se exponen estas generaciones. Cuentas como «Cronicas del
Elefante» pueden ser verdaderamente importantes para formar a los futuros estudiantes,
trabajadores, votantes y lideres en el consumo critico de medios.
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7. Anexos.

Anexo |. Relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
de la Agenda 2030.

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master

Relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda
2030

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Objetivos de Desarrollo Sostenibles Alto | Medio | Bajo | No procede
ODS 1. Fin de la pobreza X
ODS 2. Hambre cero X
ODS 3.  Saludy bienestar X
ODS 4.  Educacion de calidad X
ODS 5. Igualdad de género X
ODS 6.  Agua limpia y saneamiento X
ODS 7. Energia asequible y no contaminante X
ODS 8.  Trabajo decente y crecimiento econémico X
ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras X
ODS 10. Reduccidn de las desigualdades X
ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles X
ODS 12.  Produccién y consumo responsables X
ODS 13.  Accion por el clima X
ODS 14. Vida submarina X
ODS 15.  Vida de ecosistemas terrestres X
ODS 16. Paz, justicia e instituciones solidas X
ODS 17.  Alianzas para lograr objetivos X
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Descripcion de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de
relacion mas alto.

En este Trabajo de Fin de Grado se ha tenido en cuenta desde un primer momento
la alineacion del tema con varios Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). Al ser un
trabajo centrado en la divulgacion y educacion sobre teoria de la comunicacion, se esta
apostando directamente por objetivos como la educacion de calidad o la innovacion.
Otros ODS se alinean méas con los objetivos propios del programa y sus valores, como
son la igualdad de género, la justicia o las estrategias para lograr los objetivos.

En primer lugar, se ha planteado el programa Cronicas del Elefante como una via de
acceso a la informacion, apostando por los conocimientos teéricos y practicos necesarios
para promover la educacion de calidad, alineandose con las metas 4.7 y 4.b del ODS.

En segundo lugar, en relacién con la meta 5.b, se pretende que el programa sea una
herramienta que mejore el uso de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones,
promoviendo el empoderamiento de las mujeres a través de la ensefianza sobre el
consumo de medios.

En tercer lugar, en lo relacionado al ODS namero 9, el programa apuesta por el aumento
significativo del acceso a la informacion y la comunicacion, difundiendo un consumo
critico de los medios a través de un canal de facil acceso como es TikTok. Esto esta
directamente relacionado con la meta 9.c.

En cuarto lugar, se hace hincapié en el programa en varias cuestiones relacionadas con el
ODS numero 16. Concretamente la transparencia, la reduccion de la corrupcion y la
garantia de la participacion e inclusion en todos los niveles de decision. Esto se consigue
a partir de la formacién de la audiencia en materia de consumo de medios, asegurando
una correcta formacion de la opinion publico. Todo ello se alinea concretamente con las
metas 16.5, 16.6 y 16.7.

Por ultimo, con el programa se pretende promover el desarrollo de mecanismos que den
pie a la creacion de capacidad en materia de informacion y comunicacion, a través del
contenido divulgativo y formativo. Por ello, el proyecto se relaciona con las metas 17.7 y|
17.8 descritas en el objetivo 17.
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Anexo I1. Primer guion desarrollado. Desmontando narrativas.

Nota: Se incluye el guion a esta memoria a modo de capturas de pantalla. En la entrega
final del trabajo se puede visualizar el documento original del guion en formato PDF. La
marca se debe a que «Crdnicas del Elefante» se encuentra actualmente en fase de
pruebas

DESMONTANDO NARRATIVAS - 25.07.2024

Anadlisis datos usuarios Unicos diario El1 Espanol.
Incluye totales.
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Desmontando narrativas

INTRODUCCION
SET - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
;Sabias que el diario digital
espanol con mas audiencia ha podido
colartela?

ZooM OuUT

PROFESOR
Quédate y descubre cOMO y POR QUE.

CABECERA CDE - PANTALLA COMPLETA - BARRIDO DERECHA-IZQUIERDA
- SONIDO

CONTENIDO

PROFESOR
Hoy en 'Crdénicas del Elefante',
analizamos como el diario El
Espafiocl trata los datos de
audiencia.

GRAFISMO - CAPTURA HOMEPAGE EL ESPANOL - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
En especial, en cémo presenta sus
18 millones de usuarios fnicos con
los que lidera el top 10 de diarios
espafioles.

Pantalla dividida (arriba profesor) (ABAJO GRAFISMO -
Rankings de abril de 2024 - El Espanol.jpg)

PROFESOR
Pero antes, hemos salido a la calle
para ver qué piensa la generacién Z
sobre la grafica de audiencia que
ha publicado este diario.

CALLE - REPORTERA - PANTALLA COMPLETA

REPORTERA
(Mostrando la grafica en
una tablet)
Mira esta grafica de El Esparnol.
;Hay algo que te llame la atencidn?
(Varias respuestas de
jévenes)

SET - PANTALLA COMPLETA

Crénicas del Elefante
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Desmontando narrativas 2.

PROFESOR
Parece que no es tan facil ver que
hay detréas de esta publicacidn.
Vamos a analizarla.

ANIMACION - RANKINGS DE ABRIL DE 2024 EL ESPANOL- PANTALLA
COMPLETA

PROFESOR
5i nos fijamos en como esta
dibujada la grafica vemos que el
eje de las X no comienza en cero.
Esto hace que visualmente las
diferencias entre El1 Espanol y el
resto de diarios parezcan mayores.
Sin embargo, cuando ajustamos el
eje, vemos que la diferencia a
nivel wvisual va no es tan
significativa.

SET - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
Pero hay més! Los datos utilizados
han sido cuestionados por
periodistas como Pere Rusirnol,

GRAFISMO - CAPTURA ARTICULO (HTTPS://ELPAIS.COM/COMUNICACION/
2023-12-31/BURBUJA-MEDIATICA-Y-LIBERALES-CON-TRUCO. HTML) -
PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
en Tintalibre, o Idafe Martin,

GRAFISMO - CAPTURA ARTICULO (HTTPS: //WWW.INFOLIBRE.ES/
TINTALIBRE/FRAUDE-FLAGRANTE-DIGITALES_1_1754973. HTML) -
PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
en Infolibre.

PROFESOR
Si comparamos estos datos con los
seguidores en redes sociales,
tendriamos que para el Pais, los
usuarios Unicos representan un 76%
de sus seguidores en redes,
mientras que para El Espafiol la
cifra llegaria al 760%.

PROFESOR
Si a esto afadimos que, segiin el
CIs,

CIS - OCTUBRE, 2023 - 27 000 ENTREVISTAS

Crénicas del Elefante
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3.

Desmontando narrativas

PROFESOR
Solo el 1,2% de los lectores usa El
Espanol para informarse.

PROFESOR
Es decir, los datos no resultan muy
creibles.

CIERRE
SET - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
LA PREGUNTA ES: ;Qué necesidad
tiene El Espafiol de todo esto? La
respuesta es sencilla:

ANIMACION - LLUVIA DE SIMBOLO DEL EURO

PROFESOR
dinero.

PROFESOR
La publicidad en prensa ha caido
mas del 60% en 15 afios. Y los
diarios no pueden permitirse perder
también la publicidad
institucional. ¥, ahi, las cifras
de audiencia son clave para captar
la inversién en campahas plblicas.

PROFESOR
Y td, ;alguna vez te has encontrado
con una grafica que te haya
parecido sospechosa?

Crénicas del Elefante
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Anexo I11. Segundo guion desarrollado. Realidades paralelas.

Nota: Se incluye el guion a esta memoria a modo de capturas de pantalla. En la entrega
final del trabajo se puede visualizar el documento original del guion en formato PDF. La
marca se debe a que «Croénicas del Elefante» se encuentra actualmente en fase de
pruebas

REALIDADES PARALELAS - 25.07.2024

Comparando titulares sobre Begoha Gémez

Crénicas del Elefante
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Realidades paralelas

1. INTRODUCCION
SET - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
;8abias que lo que crees saber del
mundo, en realidad proviene
mayoritariamente de lo que te
cuentan otros?

GRAFISMO - IMAGEN EN LINEA CON https://gph.cf2.gquoracdn.net/
main-gimg-7dfcé62bf08c3ac3449c5dfdefes59e469-1g

PROFESOR
Si quieres saber qué implicaciones
tiene esto, quédate y descibrelo.

CABECERA CDE - PANTALLA COMPLETA - BARRIDO DERECHA-IZQUIERDA
- SONIDO

2. CONTENIDO

PROFESOR
Hoy en 'Crénicas del Elefante', te
explicamos el concepto de
"pseudoentorno".

GRAFISMO - FOTOGRAFIA DE WALTER LIPPMANN (https://
tile.loc.gov/storage-services/service/pnp/hec/
21600/21696v.jpg) + IMAGEN PORTADA "OPINION PUBLICA"-
PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
Este término fue acufiado en 1922,
por Walter Lippmann en sy exisotoso
libro "Opinién Pablica".

SET - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
Lippmann considera que la realidad
es demasiado grande y compleja para
que las personas la conozcamos de
primera mano.

GRAFISMO - MUNECO PEQUENO - BOLA DEL MUNDO

PROFESOR
Por eso, para formar nuestro
conocimiento del mundo recurrimo a
fuentes que pensamos conocen esa
realidad. En otras palabras, lo que
crees saber sobre la realidad es,
en verdad, una "pseudorealidad"
creada a partir de las
interpretaciones de esas fuentes.

Crénicas del Elefante
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Realidades paralelas 2.

PROFESOR
Hasta ahi, ningin problema...
(Cambio de tono)
Siempre y cuando sepas dos cosas:

PROFESOR
1. La visidén del mundo de tus
fuentes esta condicionada por sus
propios intereses.

PROFESOR
2. Tus opiniones estéan
influenciadas por la visidn que te
hayas hecho del mundo.

PROFESOR
;Cémo? ;No te lo crees? Deja que te
lo demuestre.

FROFESOR
Hemos ensenado a dos grupos de
miembros de la generacidn Z
diferentes titulares sobre Begofia
Gémez, esposa del presidente del
Gobierno, iperocl Sin decirles el
medico que ha publicado cada
titular.

PROFESOR
El grupo 1 ha leido titulares de
medios considerados de izgquierdas,
v el grupo 2, titulares de medios
considerados de derechas.

SOBREIMPRES0S - IZQUIERDA DE LA PANTALLA - LOGOS MEDIOS

EMPLEADOS

(EL PAls, eldiario.es; INFOLIBRE, PUBLICO) BAJO LA

LEYENDA "GRUPO 1:"

SOBREIMPRESOS - DERECHA DE LA PANTALLA - LOGOS MEDIOS

EMPLEADOS
"GRUPO 2:"

(EL MUNDO, LA RAZON, ABC, OKDIARIO) BAJO LA LEYENDA

PROFESOR
Para evitar posibles sesgos que
pudieran tener, a favor o en contra
de Begofia Gémez, hemos cambiado
Begofia Gomez por Ana Martinez.

PROFESOR
Al finalizar, les hemos pedido que
nos digeran, en una escala de 0 a
10, en gue grado consideraban
culpable a Ana Martinez, siendo 0,
totalmente inocente; y 10,
totalmente culpable.

Crénicas del Elefante
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Realidades paralelas 3.

(Experimento social)

1. Se seleccionan 10 titulares de medios de derecha y 10
titulares de medios de izquierda gque hablen de la situacidn
judicial de Begona Gomez, esposa del presidente del gobierno
espafiol.

2. Los titulares seleccionados muestran dos realidades
paralelas: los medios de izquierda y derecha presentan
realidades centrapuestas respecto a la situacién de Begofia
Gomez.

3. Se cambia el nombre de Begofia por uno inventado y se
elimina la ecabecera del medio que lo publica para que no se
conozca su erigen.

CALLE - PANTALLA COMPLETA

GRAFISMO - LEYENDA "GRUPO 1. MEDIOS DE IZQUIERDAS" -
SOBREIMPRESO PARTE. SUPERIOE DE LA PANTALLA.

(E1l grupo 1 lee los

titulares en una. tablet)

GRAFISMO - FONDO BLANCO - CARRUSEL CON LOS 10 TITULARES DE
IZQUIERDAS - PARTE INFERIOR DE LA PANTALLA (1/4 DE SUPERFICIE
DE PANTALLA)

(Al terminar el grupo

muestra a camara

simultaneamente sus

puntuaciones)

GRAFISMO - LEYENDA "GRUPO 2. MEDIOS DE DERECHAS" -
SOBREIMPRESC PARTE SUPERICR DE LA PANTALLA.

(E1l grupo 2 lee los

titulares en una tablet)

GRAFISMO - FONDO BLANCO - CARRUSEL CON LOS 10 TITULARES DE
DERECHAS- PARTE INFERIOR DE LA PANTALLA (1/4 DE SUPERFICIE DE
PANTALLA)

(Al terminar el grupo

muestra a camara

simultaneamente sus

puntuaciones)

GRAFISMO - PUNTUACION MEDIA POR SEPARADO - PANTALLA COMPLETA.
(5e muestra la media de
las respuestas de

izquierda vy de derecha por
separado)
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Realidades paralelas 4.

3. 3. CIERRE
SET - PANTALLA COMPLETA

PROFESOR
Como ves guienes leen titulares de
medios de izguierda consideran a
Ana Martinez, o mejor dicho...

ZOOM IN

GRAFISMO - FOTOGRAFIA SILUETA RECORTADA DE BEGONA GOMEZ
(https://media.vozpopuli.com/2024/04/begona-gomez-familia-
pedro-sanchez-curriculum-propiedades-2-1024x576. jpg)

.. «Begofia Gémez, menos culpable que
quienes leen titulares de medios de
derecha.

ZOoM ouT

PROFESOR
Sin poder considerar esto
un experimento con validez
cientifica, si parece apuntar a que
la idea de pseudorealidad de
Lippmann era, y es, bastante
acertada: nuestras opiniones son
moldeadas por las interpretaciones
v sesgos de los medios que
consumimos.

PROFESOR
Y td, ;recuerdas contenidos
que te hayan marcado tu opinidn?
;Crees que habia algin interés para
dirigir tu opinidén en un sentido u
otro?

Crénicas del Elefante
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Anexo V. Cesiones de derechos de figuras e imagenes.

Nota: Cesion de derechos del guion referenciado extraido del curso en La Llama
School. Se contacta por Instagram con el guionista y profesor del curso, David Martos,
quien accede al uso del guion para este trabajo.

« 434, David Martos Mompart % O

(®» dmartos_

Hola David! Mi nombre es Alvaro y he
visto tu curso de escritura de guion
para Late Night en la Llama School. Te
escribo porque estoy haciendo un
Trabajo de Fin de Grado en el que
hablo de escritura de guiones para no
ficcion. El caso es que hago un
ejemplo practico de formato propio de
guion, tomando como referencia otros
guiones, como por ejemplo el que hay
colgado de Late Motiv en tu curso. Me
preguntaba si podria usar ese guion
para afnadir alguna captura a la
memoria del trabajo, poniendo de
ejemplo ese tipo de formato y
analizandolo. Obviamente quedaria
debidamente referenciado. Ya me
dices! Gracias de antemano :)

7 JUN, 19:48

iHola, Alvaro!

Perdona que hasta hoy no he visto el
mensaje.

Qué guay, muchas gracias por ver el
curso, jespero que te haya sido de
ayuda!

Y por supuesto, adelante con lo que
me pidesL Muchas gracias por
solicitar el permiso ¢

iSuerte con el trabajo! Tiene muy
buena pinta.

iUn abrazo!
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