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RESUMEN

El presente trabajo recoge la propuesta para el estilo visual del proyecto «Crénicas del
Elefante» en TikTok. Su desarrollo se basa en un analisis de las tendencias actuales,
identificando patrones de rotulacién, subtitulos y graficos para un estilo claro y atractivo.
Igualmente, recoge el analisis de las técnicas de puesta en escena como angulos de
cadmara, transiciones y efectos visuales para incorporar las mejores practicas. Finalmente,
contiene la definicién de una estética coherente con paletas de colores, titulos y miniaturas
que hagan el contenido reconocible y llamativo.

Palabras clave
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ABSTRACT

This paper presents the proposal for the visual style for the "Elephant Chronicles" projectin
TikTok. Its development is based on an analysis of current trends, identifying patterns of
lettering, subtitles and graphics for a clear and attractive style. It also includes an analysis
of staging techniques such as camera angles, transitions and visual effects to incorporate
best practices. Finally, it contains the definition of a coherent aesthetic with color palettes,
titles and thumbnails that make the content recognizable and eye-catching.
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Capitulo 1

1. INTRODUCCION

1.1.Contexto

En las ultimas décadas, los medios de comunicacion han evolucionado
significativamente, y los medios convencionales como los periédicos, la radio y la
television han tenido que adaptarse a un ambito digital dominado por Internet y las redes
sociales. Esta transformacién ha impactado la manera en que consumimos y producimos
informacion, redefiniendo el panorama mediatico y sus dinamicas.

La llegada de internet revoluciond las comunicaciones, generalizando el acceso a
lainformaciény transformandola en un bien global e instantaneo. Los portales web, blogs
y foros proliferaron, abriendo un espacio para la expresion individual y la diversidad de
opiniones. Las redes sociales, como Facebook, Twitter (actual X), Instagram y TikTok, se
han establecido como plazas publicas virtuales donde personas de todo el mundo pueden
conectarse, compartir informacion y entablar conversaciones. Las noticias, las opiniones,
la diversion y los memes se difunden rdpidamente, influyendo en la opinién publica y
generando nuevas formas de compromiso social.

La digitalizacion' ha traido consigo una ola de cambios que han transformado la
sociedad en su conjunto, presentando tanto oportunidades como desafios. Internet ha
multiplicado las fuentes de informacidn disponibles, permitiendo el acceso a una amplia
gama de perspectivas y opiniones. Esta diversificacion ha democratizado el conocimiento
y ha dado voz a grupos minoritarios que antes carecian de espacios para expresarse. Sin
embargo, esta diversidad también ha generado una fragmentacién de la informacion,
donde cada persona consume noticias de acuerdo con sus preferencias e intereses. Esto
segun explica Gutiérrez, Coba-Gutiérrez y Gémez, puede crear «camaras de eco»
(Cardenal et al., 2019; Munsin & Resnick, 2010) o «burbujas de filtro» (Pariser, 2011),
donde solo se expone a informacidon que refuerza sus ideas preconcebidas, limitando la
exposicion adiferentes puntos de vistayfomentando la polarizacion (Gutiérrez etal., 2020).
Ejemplos claros de esto son eventos como el asalto al Capitolio de EE.UU. en 2021, cuando
Trump perdio las elecciones e hizo un mitin donde promovié un mensaje de odio y falsas
informaciones, llevando a un extremismo que resulté en un asalto masivo y violento,
desatando el caos.

En este contexto, las redes sociales se han convertido en la principal fuente de
informacion para muchos usuarios, especialmente para la generacion Z, nacida entre 1997
y 2012. Lageneracién Z hacrecido en un entorno digital y esta familiarizada con el consumo

'«La digitalizacion es el proceso por el cual procesos analégicos y objetos fisicos se convierten al
formato digital. Es decir, la digitalizacién es el procedimiento mediante el cual, ciertas operaciones
pueden comenzar a efectuarse a través de los medios digitales, como los ordenadores o los
smartphones, normalmente con la ayuda de una conexion a Internet.» (Westreicher, 2021).
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de informacion a través de internet y las redes sociales. Su acceso a la informacion es
inmediato y constante, y sus habitos de consumo se caracterizan por la rapidez y la
fragmentacion. Esta generacion consume informacion de manera rapida y fragmentada, a
través de videos cortos, imagenes y memes. Valora la interactividad y la participacion en el
consumo de informacion. Por eso, la red social TikTok es de las mas utilizadas por esta
generacioén, especificamente con un 60% de usuarios en Espafia en 2023 (Fernandez,
2023).

La facilidad de publicar contenido en internet ha dado lugar a una proliferacion de
informacion de baja calidad, incluyendo noticias falsas, rumores y contenido engafoso.
Esta avalancha de informacidn dificulta la busqueda de fuentes confiables y desgasta la
confianza en los medios de comunicacién. La teoria de la manipulacién de la
informacion (McCornack et al., 2014) contribuye a comprender como se genera la
desinformacion, proporcionando un marco para entender los mecanismos detras de la
creacion y difusion de contenido falso o engafoso.

La desinformacion, definida como la informacidn falsa o engafiosa que se difunde
deliberadamente para manipular o confundir, se ha convertido en una grave amenaza en la
era digital. Las fake news o noticias falsas se difunden a través de internet y las redes
sociales, erosionando la credibilidad de las instituciones y sembrando dudas sobre la
veracidad de la informacion. Las fake news pueden tener un impacto significativo en la
sociedad, influyendo en las opiniones publicas, generando conflictos sociales e incluso
manipulando procesos electorales. Su rapida propagacién a través de las redes sociales
las convierte en un arma poderosa en manos de actores malintencionados.

La viralidad, la capacidad de un contenido para difundirse rapidamente y
masivamente, es uno de los principales mecanismos de propagacién de la
desinformacion. Los algoritmos que utilizan las redes sociales para mostrar contenido a
los usuarios también pueden contribuir a la difusion de fake news, ya que pueden
amplificar contenido que genera engagement, sin importar su veracidad.

En un mundo saturado de informacién, donde los medios de comunicacion
moldean nuestra visién del mundo, nace «Cronicas del Elefante». Este canal de TikTok,
dirigido a lageneracién Z, se distingue por su ironiay analisis critico, invitando a cuestionar
todo lo que vemos y escuchamos. Inspirado en la asignatura «Teorias de la Comunicacién
de Masas» del Grado en Comunicacién Audiovisual, su objetivo principal es conectarala
generacion Z con el analisis critico de los contenidos que consumen en television, internet
y otras plataformas. Se demuestra asi que las teorias de la comunicacién pueden ser
ensefadas de manera entreteniday practica.

«Croénicas del Elefante» busca despertar el interés en los medios de comunicacion
entre los jovenes, motivandolos a profundizar en el funcionamiento y el impacto de estos.
Asimismo, promueve un consumo critico de medios, ensefiando a evaluar criticamente lo
que consumen en televisién, internet y otras plataformas. Proporciona herramientas para
analizar la calidad de los contenidos, ayudando a la audiencia a discernir la integridad y
precision de lainformacidn que reciben. Ademas, estimula el debate sobre larelacién entre
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los medios y la democracia, fomentando una discusién informada sobre cémo los medios
pueden influir en la sociedad y los procesos democraticos.

Entre los elementos que contribuyen al éxito de TikTok, lo visual juega un papel
fundamental, convirtiéndose en un lenguaje universal que atrapa la atencién y transmite
emociones de manera instantanea. La brevedad obliga a los creadores a ser concisos y
creativos, utilizando imagenes en movimiento para contar historias, expresar ideas y
generar impacto en la audiencia. Los efectos especiales, las transiciones y las técnicas de
edicién son cruciales en este proceso, permitiendo a los usuarios crear contenido atractivo
y memorable.

Por ello, es fundamental contar con un estilo visual claro y contundente. Para
alcanzar este objetivo, se ha realizado un extenso trabajo de disefo visual para el canal
«Cronicas del Elefante». Este disefio visual abarca la estética general del canal, es decir,
una combinacion meticulosa de diversos elementos estéticos que, en conjunto, crean una
identidad visual coherente y atractiva. Este trabajo detallado permite al canal destacarsey
ofrecer una experiencia visual memorable a su audiencia, asegurando que cada aspecto,
desde los gréficos hasta la iluminacidén, contribuya a una presentacion profesional y
envolvente.

Dentro de esta amplia variedad de componentes, estan los graficos, que deben ser
coherentes y atractivos para captar la atencion del espectador, el set, que debe estar bien
estructurado y alineado con la tematica del canal, y los cortes y transiciones, que deben
ser fluidos y naturales para mantener el ritmo del contenido. Ademas, se han considerado
diferentes planos de filmacion, que deben estar bien seleccionados para ofrecer las
mejores perspectivas y enriquecer la narrativa visual. También la iluminacion, que juega
un papel crucial, ya que una correcta iluminacién no solo mejora la calidad de la imagen,
sino que también puede influir en eltonoy la atmodsfera de los videos. La paleta cromatica
es otro aspecto esencial del disefno visual, ya que los colores elegidos deben ser
armoniosos y representar la identidad del canal de manera efectiva. Asimismo, el
subtitulado no solo facilita la accesibilidad del contenido, sino que también debe
integrarse de manera visualmente agradable, sin distraer del contenido principal.

1.2.0bjetivos

El objetivo principal de este proyecto es, por tanto, desarrollar un disefio visual
distintivo y coherente para el canal «Crénicas del Elefante», que no solo refleje la identidad
y los valores del canal, sino que también logre captary retener la atencion de la audiencia
objetivo en TikTok. Esto mejorara la experiencia de visualizacién y fortalecera la marca del
programa. Para lograr este objetivo, nos marcamos una serie de objetivos secundarios:

1. Investigar y analizar las tendencias actuales identificando patrones en rotulacién,
subtitulos y graficos para un estilo claro y atractivo en TikTok.

2. Analizar las técnicas de puesta en escena como angulos de camara, transicionesy
efectos visuales para incorporar las mejores practicas.
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3. Definir una estética coherente con paleta de colores, graficos y subtitulos que
hagan el contenido reconocible y llamativo.

1.3.Metodologia

Para el desarrollo del Trabajo Final de Grado, se sigue una metodologia estructurada
gue incluye varias fases clave. Inicialmente, se realiza una investigacion exhaustiva para
identificar y analizar la bibliografia relevante, lo cual permite contextualizar el tema y
establecer un marco tedrico solido. A lo largo del proceso, se mantienen discusiones
periddicas con el tutor, quien ofrece indicaciones y retroalimentacién, ayudando a afinar la
idea principal, la estructura del trabajo y la metodologia especifica a emplear. Con el
enfoque definido, se plantean los objetivos del trabajo y se define la metodologia de
desarrollo del disefno visual para «Crénicas del Elefante». Posteriormente, se analizan los
resultados obtenidos, permitiendo evaluar la efectividad del disefio en funcidn de los
objetivos planteados. Finalmente, se elaboran las conclusiones, basadas en el analisis de
los resultados y la consecucion de los objetivos, para determinar los impedimentos del
trabajoy las posibles mejoras futuras.

1.4.Estructura de la memoria

Este trabajo estard estructurado en seis partes. Comenzaremos con la
introduccidn, en la cual nos encontramos actualmente. A continuacién, presentaremos el
marco tedrico del disefio visual en TikTok, dividido en dos subapartados: la definicién del
diseno visual y su aplicacidon en TikTok. Posteriormente, se describira la metodologia
utilizada en este estudio, explicando primero las dos metodologias de las que surge. Luego,
se desarrollara el caso practico, detallando sus cuatro fases explicadas en la metodologia.
Finalmente, el trabajo concluira con las conclusionesy la bibliografia.
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Capitulo 2

2. EL DISENO VISUAL EN TIKTOK
2.1.Definicion de diseno visual

2.1.1.;Qué es el diseno visual?

El disefho visual es una disciplina que se enfoca en crear elementos visuales y
graficos para comunicar mensajes de manera efectiva y atractiva. Utiliza principios y
técnicas de disefio para organizar informacion visualmente de manera coherente, estética
y funcional en diversos dispositivos y soportes, incluyendo formas bidimensionales,
tridimensionales y en movimiento. (;,Qué Es el Disefio Visual?,2023).

Con raices en el disefo grafico y las artes visuales (;Qué Es el Disefio Visual?,
2023), el disefio visual se basa en la estética y la funcionalidad, esta ultima es la principal
diferencia con el disefio grafico. Desde un punto de vista estético, incluye aspectos como
forma, tamano, color, textura y otros elementos visibles, mientras que desde la
funcionalidad, se centra en la comunicacion visual efectiva. (Visual Design: What Is Visual
Design?, s. d.).

Eldisefo visual abarca una amplia gama de elementos, como imagenes, tipografia,
color, composiciéon e identidad visual y de marca, asegurando que cada componente
trabaje conjuntamente para comunicar de manera efectiva y atractiva. (Besa, 2023).

Ademas, el disefio visual puede utilizarse para contar historias, crear personajes y
evocar emociones en el espectador. Un diseno visual narrativo eficaz puede conectar con
la audiencia a un nivel mas profundo y dejar una impresién duradera. También ayuda a
comunicar un mensaje de manera efectiva y a captar la atencion de la audiencia. (lakovleyv,
2023).

2.1.2.Eldisenador visual

El disenador visual desempefia un papel crucial en la comunicacion y las artes,
donde su enfoque equilibrado en la estética y la funcionalidad es fundamental. Este
profesional combina habilidades artisticas con conocimientos técnicos para crear
mensajes visuales impactantes (;Qué Es un Disefador Grafico y Qué Hace En Su Trabajo?,
2023). Dominar todas las etapas del proceso creativo, desde la conceptualizacion de ideas
hasta la ejecucion de disefios claros y efectivos, es esencial (Cyberstream, 2024).

Ademas de estas habilidades fundamentales, el disefiador visual debe poseer un
profundo entendimiento de los principios de composicién visual?y jerarquia de disefio, asi
como mantenerse actualizado con las ultimas tendencias y tecnologias emergentes
(Cyberstream, 2024). Esta capacidad de adaptacién no solo garantiza su relevancia en un
entorno dindmico, sino que también facilita la creacién de disefios innovadores que
resuenen con las audiencias modernas. Como se puede observar en la Figura 1, algunos

2La composicion visual es la que crea la unidad en la imagen y establece un orden (Latinoamérica,
2023).
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ejemplos de conocimientos y bases teéricas del disefiador visual pueden ser estas, pero
no se limitan a las que se mencionan ni tienen que ser esas precisamente (Bedoya, 2011).

Figura 1

Conocimientos del disefador visual

Los disenadores visuales crean conceptosy los traducen a forma visual, para crear
productos que atraigan, informen, eduquen, entretengan e inspiren a las personas. (Visual
Communication Design, s. d.). Influyen significativamente en la percepcién delmundoy en
la conexién con la informacién en contextos comerciales y culturales. Desde el disefo
grafico y la publicidad hasta las interfaces de usuario y el branding, ofrece oportunidades
para desarrollar soluciones visuales innovadorasy colaborar en equipos interdisciplinarios
(¢Qué Es el Diseno Visual?, 2023). Contribuye integralmente mejorando la comunicacién
efectiva, fortaleciendo la identidad de marca, optimizando la experiencia de usuario y
promoviendo el desarrollo social (;Qué Es el Disefio Visual?,2023).

El profesional en disefio visual disfruta de una amplia gama de oportunidades
laborales y de medios gracias a la versatilidad de sus habilidades y la interaccidn con otras
disciplinas comunicativas. Trabaja en agencias de disefio y publicidad, creando
identidades de marca, diseno de logotipos, materiales de marketing, anuncios
publicitarios y campafias de comunicacioén visual, asi como en el disefio editorial para
revistas, peridédicosy otras publicaciones especializadas. (¢Qué Es el Diseno Visual? 2023).
En la Figura 2 podemos ver algunas de las ramas en las que el disefiador visual trabaja,
aungue sea una minima aportacion.



5 UNIVERSITAT
AR POLITECNICA
1’ DE VALENCIA

Figura 2

Ramas en las que trabaja en diseAador visual
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En resumen, el disefiador visual emplea elementos estéticos y funcionales para
captar la atencion del usuario y garantizar una experiencia coherente y efectiva.
Adaptarse a las necesidades y limitaciones del usuario, incluyendo la carga cognitiva®, es
esencial para mantener la confianza y la usabilidad del disefio (What Is Visual Design?,
2016).

2.1.3.Funciones del disenador visual

El disefador visual, como ya hemos comentado, se encarga de la construccién de
laidentidad visual de una marca. (Pérez, 2021). Es el responsable de desarrollar conceptos
a través de disefios visuales. El responsable de crear las imagenes, videos, folletos,
carteles, lonas, pancartas, etc., que como explica la web de la Escuela de Negocios,
Camara de Comercio de Sevilla: «con la intencién de asegurar una comunicacion e
identidad visual efectiva y una experiencia de usuario 6ptima en diferentes dispositivos y
pantallas» (,Qué Es un Disefiador Grafico y Qué Hace En Su Trabajo?, 2023)

Como ya se ha explicado anteriormente, también necesita adaptarse a las
necesidades del proyecto y actualizarse en las tendencias actuales y las nuevas
tecnologias (¢Qué Es un Disefiador Grafico y Qué Hace En Su Trabajo?, 2023).

2.1.4.Elementos que componen el disefo visual

El disefio en general se construye a partir de una serie de elementos basicos que,
cuando se combinan estratégicamente, generan composiciones visuales atractivas y
eficaces (What Is Visual Design?, 2016).

3«La teoria de la carga cognitiva, formulada por John Sweller en 1988, es un modelo tedrico que
sugiere que el aprendizaje es mas 6ptimo cuando las condiciones del mismo estan alineadas con la
arquitectura cognitiva humana.» (Montagud-Rubio, 2020).

10
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% Elementos b&asicos

Hay 7 elementos basicos del disefio visual, como se puede observar en la Figura 3.
A continuacidn, explicaremos cada uno en detalle.

Figura 3

Elementos basicos del disefio grafico

N A O

LINEA FORMA OBJETO TEXTURA
ESPACIO TIPOGRAFIA COLOR

Linea

Las lineas, ya sean rectas, curvas, geométricas u organicas, son elementos
esenciales, utilizadas para crear divisiones, texturas y formas. Las lineas conectan puntos
y trazan trayectorias (What Is Visual Design?, 2016).

Debemos prestar atencién a caracteristicas como el grosor, el color, la texturay el
estilo de las lineas, ya que estas cualidades pueden influir significativamente en la
percepcion del disefio. Pueden ser visibles o estar implicitas, ayudando a enfatizar
conceptos, dividirlos o guiar la lectura del espectador (Llasera, 2020). Hay alrededor de
siete tipos de lineas: horizontales, verticales, diagonales, curvas o de forma libre, patrones,
no sdlidas y sélidas (Besa, 2023).

Forma

Las formas, delimitadas por lineas, colores o espacio negativo, crean areas
contenidas y ayudan a comunicar visualmente conceptos (What Is Visual Design?, 2016;
Llasera, 2020).

Cada forma es unica, pero todas expresan ideas, dirigen pensamientos o sugieren
un estado de animo (Besa, 2023). Para decidir qué forma usar hay que considerar sus
propiedades especificas (Besa, 2023).:

e Cuadrados y rectangulos: transmiten familiaridad, comodidad, seguridad
y paz.

e Triangulos: sugieren aventura, intensidad o movimiento hacia un objetivo.

e Circulos, 6valos y elipses: implican suavidad, flexibilidad, movimiento y
fluidez.

11



UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

e Pentagonos, hexagonos y octagonos: se asocian con orden, organizacion
y profesionalidad.

e Formas abstractas: Usalas con moderacién para enfatizar una idea o
concepto especifico en tus disefios.

Objeto

Cuando una forma adquiere propiedades tridimensionales, se denomina objeto.
Para crear la ilusion de profundidad y resaltar el volumen de un objeto, se utilizan la luz, la
sombra y la perspectiva. Estos objetos, se miden por su anchura, altura y profundidad
(Llasera, 2020).

Aligual que las formas, los objetos pueden clasificarse en geométricosy organicos.
Los objetos geométricos parecen creados por la mano humana, evocando orden y control,
mientras que los objetos organicos se asemejan mas a los creados de forma natural
(Llasera, 2020).

Textura

En disefio visual, la textura define la superficie de un objeto, sugiriendo cémo se
sentiria al tacto: peluda, lisa, dspera, suave, pegajosa o brillante (What is Visual Design?,
2016). Los disefiadores deben transmitir textura visualmente para que el espectador tenga
una experiencia mas sensorial, haciendo el disefio mas atractivoy memorable (Besa, 2023;
Cortazar, 2024).

La textura se puede crear mediante el uso de patrones o la repeticidon de imagenes.
Esta presente en diversos recursos, como tipografias y pinceles, y contribuye a dar
profundidad a las formas. Es importante no abusar de la textura, ya que su uso excesivo
puede crear ruido visual y sobrecargar el disefio (Llasera, 2020; Cortazar, 2024).

Espacio

Elespacio en disefio se refiere aladistancia o area alrededor o entre los elementos
de una composicion. No solo es importante considerar los elementos visuales, sino
también como organizarlos y agruparlos dentro de la composicion (Llasera, 2020).

Existen dos tipos de espacio, el positivo y el negativo (Llasera, 2020):

e El espacio positivo: incluye las formas de los objetos que captan la
atencion principal del diseno.

e El espacio negativo: se refiere al area alrededor y entre los objetos. Este
enmarcay contiene la composicion, dandole equilibrio y claridad.

Eluso adecuado del espacio permite crear la esencia visualy el dinamismo de una
composicion. Aunque puede ser tentador llenar todo el lienzo digital con elementos, es
vital dejar que los componentes respiren, utilizando el espacio negativo o en blanco para
crear un efecto de figura/fondo y calmar el disefio en general (What is Visual Design?, 2016;
Llasera, 2020).

El espacio también puede separar o unir objetos. Un espacio estrecho entre
elementos visuales sugiere una fuerte relacion, mientras que un espacio mas amplioindica
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menor conexion. Rodear un elemento con espacio enfatiza su importancia, pero también
puede transmitir soledad y aislamiento (Besa, 2023).

Tipografia

La tipografia es el arte y técnica de crear letras para comunicar un mensaje,
incluyendo el estudio de la fuente y la familia tipografica (Besa, 2023). Las tipografias
pueden transmitir la personalidad de una marca y establecer un tono especifico. Son
fundamentales para la legibilidad del texto, desde las fuentes serif clasicas que evocan
tradicidon y seriedad, hasta las sans-serif modernas que sugieren limpieza y minimalismo.
Elegir la tipografia adecuada es crucial para el éxito de cualquier proyecto de diseno grafico
(Cortazar, 2024).

Las tipografias a menudo pertenecen a grandes familias” con distintos pesos, lo que
ayuda a enfatizar ideas y generar una jerarquia visual dentro de la composicion (Cortazar,
2024).

Los caracteres tipograficos se organizan segun la linea de base, la altura de X,
ascendente y descendente (Besa, 2023). En la Figura 4 se muestra a qué se refiere cada
uno de estos términos.

Figura 4

Partes de la tipografia

Typography

Color

El color es uno de los principales elementos del disefio, determinando el impacto
y personalidad de cada composicion. La percepcion del color se basa en la luz reflejada
por los objetos, captada por nuestros fotorreceptores y llevada al cerebro como impulsos
nerviosos (Cortazar, 2024, Llasera, 2016).

El circulo cromatico es una herramienta fundamental para ordenar los colores y
facilita su clasificacién en calidos (rojos, amarillos, anaranjados) y frios (verdes, azules,

4 Una familia tipogréfica incluye tipos con la misma fuente, pero con variaciones en grosor
o curvatura. Unafuente, es un grupo de letras, nimeros y signos con caracteristicas comunes (Besa,
2023).
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violetas). Ademas, se dividen en primarios (amarillo, rojo, azul), secundarios (verde,
naranja, purpura) y terciarios (combinacién de primarios y secundarios) (Besa, 2023). La
teoria del color, basada en este circulo, proporciona pautas y reglas basicas para
combinar, mezclar y manipular colores con el objetivo de lograr un disefio armonioso
(Llasera, 2016).

Las reglas del color, como los colores complementarios (opuestos en la rueda
cromatica), analogos (adyacentes) y triaxiales (situados a 120 grados), son esenciales para
crear armonia y contraste en los disefos (Besa, 2023). También, para crear contraste,
profundidad y tridimensionalidad es crucial el valor o luminosidad del color. Del mismo
modo, el uso adecuado del color permite crear jerarquias visuales, resaltar elementos,
centrar la atencion del espectadory mejorar la legibilidad (Cortazar, 2024).

Por otra parte, la psicologia del color estudia cémo los colores pueden evocar
diferentes emociones y reacciones, influenciadas por factores culturales y personales.
Cambiar el matiz o la saturacidon de un color puede alterar significativamente su impacto
emocional (Besa, 2023; Llasera, 2016).

Ademas, el color puede recrear atmdsferas y evocar emociones, siendo una
herramienta poderosa para comunicar la personalidad de una marca y generar mas
armonia en las composiciones (Cortazar, 2024; Llasera, 2016).

2.2.Diseno visual en TikTok

2.2.1.Laimportancia de lo visual en TikTok

Como se explica en el blog de AlContentfy: «El contenido visual tiene el poder de
captar nuestra atencién instantdneamente y transmitir mensajes que las palabras
simplemente no pueden transmitir.» (Team, 2024).

Con esta maxima nace TikTok en 2016, una red social visual que se describe en su
propia pagina como «el principal destino de videos cortos grabados con dispositivos
moviles. Nuestra misidn consiste en potenciar la creatividad y hacer disfrutar a la gente»
(About | TikTok - Real Short Videos, s. d.).

TikTok ha revolucionado la forma en que consumimos contenido en linea. Sus
videos cortos han fomentado un nuevo lenguaje visual basado en la brevedad y la
creatividad, mediante tecnologias de edicidn, efectos especiales como repeticion, flashy
camara lenta, entre otros (Arcai, 2023; Wang, 2021).

Como explica en Instituto de la Juventud (Injuve), la Generacién Z tiene el periodo
de atencion mas corto, 8 segundos es la media de atencién plena a algo en concreto (Lara
& Ortega, 2016). Por ello es necesario llamar la atencién del joven en esos primeros
segundos. Para lograrlo, hay que crear contenido de calidad, asegurandose de que los
videos tengan una buena iluminacién, que utilizan efectos visuales de calidad, etc., para
mejorar la experiencia del espectador (Midori, 2023).
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Es en este contexto donde entra en juego el disefiador visual, quien da forma a todo
el video. Para ofrecer una experiencia visual atractiva, hay que asegurarse de tener una
buena iluminacién, una edicién cuidadosa, un set adecuado al mensaje que se quiere
transmitir y unos efectos que llamen la atencién, entre otros elementos (Nativos Digitales -
Agencia de marketing digital, 2024).

2.2.2.Elementos del diseno visual en TikTok

Para explicar los diferentes elementos del disefo visual en TikTok, primero es
necesario contextualizar los formatos de la aplicacion. Los videos tienen una proporcion
de imagen de 9:16 y dimensiones de 1080 px por 1920 px. Con esto en mente, podemos
proceder a analizar los distintos elementos del disefio visual (Saavedra, 2023).

+» Elementos relacionados con la direccién de fotografia

Planos

El plano es la unidad minima del lenguaje audiovisual, compuesto por un conjunto
de imagenes que forman una Unica toma. Esté definido por el inicio y el final de un proceso
de captura, y puede tener cualquier duracién (Skye et al., s. d.). Hay diferentes tipos de
planos (2.4. La Escala de Planos, s. d.), en este apartado pasaremos a explicar brevemente
los mas basicos:

e Gran plano general: Localiza espacialmente. El angulo de visién abarca
todo el paisaje, situando los elementos como referencia de acciones.
Generalmente, los personajes no son reconocibles.

e Plano general: Abarcatodo el escenario y los personajes son reconocibles.

e Plano conjunto: Encuadra a uno o varios sujetos.

e Plano americano: Recorta al personaje por la rodilla para mostrar laaccién
de las manos.

e Plano medio: Se ve el personaje de cintura para arriba.

e Plano medio corto: Captael personaje desde mitad del pecho hasta arriba.

e Primer plano: Se ven los hombros y la cabeza del personaje.

e Primerisimo primer plano: Encuadra el rostro del personaje, desde el
mentén hasta arriba.

e Plano detalle: Muestra alguna parte del personaje o un objeto de cerca para
enfatizar el elemento.

Angulo

El angulo vale para manifestar la ubicacion de la camara en funcién de la posicién
de los personajes (Saavedra, 2023). Hay diferentes tipos de angulos (Pérez, 2021), y estan
divididos en dos: segun la inclinacién y segun el punto de vista:

Segtun la inclinacion

¢ Angulo normal: Se sitlia practicamente a la altura de los ojos del personaije,
tomando una posicion neutral frente a ella.
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Picado: La camara se coloca a una altura superior a los ojos. Se utiliza para
transmitir al espectador que alguien es inferior o inocente.

Contrapicado: La camara se situa a una altura inferior a los ojos. Sirve para
ensalzar y maghnificar al sujeto u objeto.

Cenital: El plano cenital se graba completamente desde arriba.

Nadir: El angulo nadir es el opuesto al cenital, grabando completamente
desde abajo.

v Segun el punto de vista

Enfoque

Angulo frontal: Se ve a alguien completamente de frente.

Angulo dorsal: Se muestra a alguien completamente desde atras.

Angulo lateral: Si solo se ve un ojo de la persona y se le observa
completamente de lado.

Escorzo: Este angulo se toma cuando nos colocamos frente al personaje
con una angulacion lateral de unos 45°, aportando mas profundidad a la
imagen que un angulo frontal o lateral.

Semidorsal: Si nos colocamos a 45° pero desde atras. En este angulo,
vemos parte del rostro, incluyendo la nariz y las pestafias, pero sin ver los
ojos directamente.

El enfoque de la toma esta relacionado con el concepto de profundidad de campo,
que se refiere al tamafio del area de la imagen en la que los sujetos aparecen nitidos. Esta
area se denomina campo, y el tamano de esa area se llama profundidad de campo. El punto
central de este campo es el area de enfoque (Saavedra, 2023). Hay diferentes tipos
(Saavedra, 2023), a continuacién, explicaremos los mas basicos:

Enfoque de rack: Se intensifica el enfoque entre un sujeto y otro para dar
peso a la narracién de una historia.

Superficial: Se enfoca al sujeto principal mientras el fondo esta
difuminado.

Profundo: Se ajusta el enfoque para captar todos los detalles de la escena.
Cambio de inclinacion: Se enfocan selectivamente algunas partes de la
toma mientras otras quedan desenfocadas (Saavedra, 2023).

Enfoque suave: Ningun objeto o sujeto en latoma aparece completamente
nitido, creando el efecto de un recuerdo de un suefo.

Dioptria dividida: Es posible crear dos puntos de enfoque en el plano de
forma simultanea.

Movimientos de camara

Se considera que hay un movimiento de camara cuando cambia el plano que se
muestra en el encuadre debido a factores relacionados con la posicién o movimiento de la
camara (EPVA, 2020).
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v Movimientos fisicos de la camara

e Panoramica: Se gira la cdmara sobre su propio eje, no se desplaza, pero si
cambia su colocacion.

e Travelling: En un movimiento donde se cambia de posicidon la cdmara.
Existen diferentes tipos como los travelling de seguimiento, de
aproximacion, de alejamiento o circular.

Estos dos movimientos se pueden realizar de manera horizontal, vertical u oblicua
(EPVA, 2020).

v Movimientos dpticos de camara

e Zoom: Permite acercarnos o alejarnos al objeto o personaje sin mover la
camara.

e Enfoque: Ya hemos explicado anteriormente lo que es el enfoque, y el
movimiento de este quiere decir que se modifica mientras se esta grabando.

Iluminacion

Existen diversas opciones entre las cuales elegir al buscar la mejor iluminacién
para un video. Algunas son mas adecuadas para iluminar rostros, mientras que otras
permiten crear efectos mas creativos o dramaticos (Knott, 2023). A continuacién, los mas
tipicos:

e Luzclave: Esintensay potente, siendo la principal fuente de iluminacion.

e Luzderelleno: Se utiliza para suavizar las sombras creadas por la luz clave.

e Luz de fondo: ilumina al sujeto desde atras, colocandose directamente
detras o al lado del sujeto en el video, o suspendida sobre él.

e Arode luz: Es un anillo de luz, habitualmente LED, preparado con tripode y
soporte para camara o teléfono en el centro.

% Elementos visuales relacionados con la direccién de arte

La direccidon de arte en TikTok es fundamental para crear contenido visualmente
atractivo y que transmita un mensaje claro y efectivo. A diferencia de la direccion de
fotografia, que se enfoca en los aspectos técnicos de la captura de imagenes, la direccién
de arte se ocupa de la estética general del video y de cédmo se utilizan los elementos
visuales para comunicar la idea central (Blasco, 2011). Estos elementos tienen que ver con
la tarea que realiza un director de arte en una produccién cinematografica. Se pueden
dividir de esta forma:

Set

El set comprende las paredes, suelo, ventanas y puertas. También abarca la
decoracion que engloba alfombras, muebles, tapices y cortinas. Ademas, también incluye
accesorios de iluminacién practicos, mobiliario y detalles de la decoracidn interior del
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espacio (LoBrutto, 2002). A parte de estar desarrollando el set y decorado, antes viene un
proceso de localizaciones que se realiza junto al equipo de produccién, mirando que
armonice con la estética del video (Alcafiz, 2021; LoBrutto, 2002; Rizzo, 2005)

Color y textura

Comoyase han comentado anteriormente estos puntos, solo se va a comentar que
se ha de crear una paleta de colores que identifique la marca que puede complementar o
contrastar con la narrativa y que la textura lo que da es veracidad a la historia que estas
contando (LoBrutto, 2002).

«» Elementos visuales relaciones con el disefo grafico
Graficos

Dentro de los elementos graficos que podemos incluir esta el logotipo del canal,
para tener presente la imagen de la marca, para ello hay que definir una ubicacién y el
tamafo adecuado de este en el video. También podemos anadir stickers para hacer mas
atractivo nuestro contenido. Todo lo que afiadamos tiene que aportar algo a nuestro video
(Stfalcon.com, 2024; Gr, 2024)

Tipografia

Esto es un punto comentado anteriormente, asi que simplemente remarcar la
importancia de escoger una buena tipografia para tus videos. TikTok en especifico dispone
de 5 fuentes completamente personalizables: la TikTok Sans, la Clasica, la Typewriter, la
Handwriting y la Neon (Wu, 2022; Crawford, 2024). La tipografia se puede incorporar tanto
en los graficos como en los subtitulos. Estos ultimos son una herramienta muy util para
permitir que el video se comprenda sin audio y ademas, ayuda a la accesibilidad de tu
video, haciéndolo consumible para todo tipo de publicos (Traveria, 2024).

+» Elementos visuales relaciones con la edicion

Para editar videos para TikTok, la aplicacién ideal es CapCut, ya que también es
creada por los mismos desarrolladores de TikTok (Lacort, 2023). Sabiendo esto, podemos
comenzar a explicar los elementos relacionados con la edicién.

Montaje y ritmo

En TikTok triunfa la edicidn dinamica, utilizando cortes rapidos y ajustes de
velocidad para mantener el ritmo y la coherencia narrativa del video. Esto se da por algo
que ya hemos comentado, la capacidad de atencién de la Generacién Z, cuanto mas
dindmico sea el video, mas facil serd enganchar al espectador (Midori, 2023; Nativos
Digitales - Agencia de marketing digital, 2024; Traveria, 2024).

Efectos visuales

Los efectos de TikTok son un conjunto de filtros, graficos 2D/3D y capas visuales
que dan un aspecto mas atractivo a tus videos. De esta manera, puedes captar la atencién
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de tu audiencia y destacar frente al resto. Los efectos varian y permiten una mayor
personalizacién de tu contenido (Martinez, 2022; Garay, 2023).

Correccion de color

Es el proceso donde el color del video original se corrige mediante la
saturacion, intensidad, tono, etc. Asi podemos corregir algunos errores que hayan
podido sucedery hacer que el video siga la estética marcada (LoBrutto, 2002).

Sonido y efectos de sonido

Algo que nos puede ayudar son los efectos de sonido preexistentes de TikTok, que
son pegadizos, divertidos y estan en tendencia, haciendo que los videos sean mas
atractivos. Estos efectos de sonido pueden reflejar el paisaje sonoro de lavida realy ayudan
asumergirse en la accion en pantalla (Efectos de Sonido Gratis | Agregue Efectos de Sonido
A Video Gratis - CapCut, s. d.; Luis, 2024).

2.3.Analisis de referentes

A continuaciéon, vamos a exponer algunos referentes de TikTok que pueden
ayudarnos a disefiar visualmente nuestro video. Estos referentes han sido escogidos por la
calidad de sus videos, pero, sobre todo, por el contenido y elementos visuales que incluyen
en sus videos, ya que cada uno aporta algo que nos puede ser de utilidad en el canal de
«Crdnicas del Elefante». En la Figura 5, podemos ver algunos de los canales de TikTok que
han servido como referentes.

Figura 5

Ejemplo de referentes

Usuarios de izquierda a derecha de arriba a abajo: @alanbarrosoa, @anto.zambrana,
@blanca.guilera, @carlos.brioso, @elidefferary, @ivanhachez y @cuarentaydos42
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Vamos a dividirlos en las mismas categorias que los elementos del disefio visual en
TikTok: fotografia, arte, grafismo y edicién.

2.3.1.Fotografia

% lluminacion

En el ambito de la iluminacién, destacan las cuentas de @carlos.brioso vy
@ivanhachez, quienes emplean técnicas avanzadas para asegurar una iluminacién
frontal y de relleno de alta calidad. Por ejemplo, @carlos.brioso combina luz frontal, de
relleno y cenital en videos como «Jornadas actorales». Por otro lado, @cuarentaydos42
utiliza una luz lateral. En cambio, @ivanhachez utiliza el croma y de manera profesional,
gracias a una excelente iluminacién frontal y de relleno, como se observa en videos como
«Los espejos».

La luz frontal se utiliza para resaltar el personaje, por lo tanto, suele ser méas dura®,
mientras que la luz de relleno se usa para suavizar las sombras creadas por la luz frontal y
destacar detalles en la oscuridad, por lo que suele ser mas suave®(Machuca, 2022). Todos
estos creadores utilizan luz fria (5000K) como frontal y luz mas calida (3000K) de relleno o
de fondo, lo que hace que sea mas realista. La luz fria simula la luz directa del mediodia,
mientras que la luz calida de relleno agrega profundidad al fondo (Pérez, 2020).

% Planos

Tanto @carlos.brioso como @ivanhachez y @cuarentaydos42 mantienen un plano
medio fijo. Este encuadre es ideal para mostrar la reaccidon de un personaje ante la realidad
que esta viviendo, capturando sus reacciones a través del movimiento. Este tipo de plano
nos permite observar el rostro y el lenguaje de las manos del personaje (Comunicacion,
2024).

s Movimientos de cémara

Después se encuentra @elideferrary que utiliza el movimiento continuo de camara
yzooms, como en sus videos «Tus derechos con los seguros en hipotecas»y «Las hipotecas
llegan al Congreso», para darle dinamismo al video (Midori, 2023).

2.3.2.Arte

% Set

El entorno del set juega un papel crucial en la presentaciéon visual. Tanto
@elidefferary como @cuarentaydos42 ofrecen entornos cuidadosamente decorados.

@celidefferary opta por un set interior casual con estanterias y cuadros de fondo a
la izquierda, un sillén blanco y pared lisa blanca. A veces reemplaza el fondo por un video

5 Luz fuerte que genera imagenes nitidas y duras.
8 Dota a las sombras de sutiliza y suavidad, no es tan fuerte como la dura.
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o un color, ambos translicidos, manteniéndose en el centro. El suelo visible es un damero’.
En exteriores, mantiene un estilo casualy natural, a veces remplazando el fondo también.
En videos como «Tus derechos con los seguros en hipotecas» usa un micréfono de mano
con una esponja o wind screen personalizada con su logo. Todo esto va en consonancia
con el estilo minimalista®, es decir, menos es mas (Ticuleanu, 2023).

@cuarentaydos42 utiliza un set con el fondo desenfocado, mostrando estanterias
con libros. Segun la académica Marjorie Mardones, la presencia de los libros valida el
discurso de quien lo muestra (Mardones, 2020 citado por Noticias de la Universidad de
Playa Ancha, 2020). Sin embargo, el socidlogo doctor Francisco Baez considera que esta
practica denota vanidad y una actitud pretenciosa (Baez, 2020, citado por Noticias de la
Universidad de Playa Ancha, 2020). @cuarentaydos42 usa un micréfono con tripode tipico
de podcasts, versatil y eficaz para captar sonido nitido y separar el ruido de fondo
(EDUCACION 3.0, 2020).

@anto.zambrana tiene un set mas basico, con un fondo de textura de ladrillo, su
placa de YouTubey una sillagamer. Usa un microfono similar al de @cuarentaydos42, ideal
para captar mejor la voz (EDUCACION 3.0, 2020).

+* Paleta cromatica

@elidefferary utiliza una paleta cromatica basada en el blanco y el negro, en
consonancia con el estilo minimalista, ya que Unicamente se centra en dos colores. El
negro aporta un toque clasico y armoniza perfectamente con el blanco(Moore, s. d.).

En cambio @cuarentaydo42 y @anto.zambrana utilizan una gama mas amplia de
colores, con predominio del marrén de las estanterias del primero y de la pared del
segundo. Segun la psicologia del color, el marrén es el color de lo acogedor y de los
espacios habitables (Heller, 2000).

2.3.3.Grafismo

< Imagenes y graficos

Eluso de imagenes de refuerzo es una caracteristica destacada en los contenidos
de @alanbarrosoa, @anto.zambranay @elidefferary, quienes integran visuales adicionales
para complementar su contenido.

Estos tres creadores refuerzan su discurso utilizando imagenes y segmentos de los
videos referenciados, dividiéndolos y comentandolos por partes en el mismo video. Esto
ayuda al espectador a entender de qué se esta hablando y agrega dinamismo al contenido.

7 Segun la web de especialistas en proyectos de reformas Nexdom racc: «Se trata de ese suelo tipo
ajedrez, es decir, que alterna baldosas blancas y negras, igual que un tablero de ajedrez.» (Casas,
2023)

8 El minimalismo es la oposicidn al exceso, es decir, centrarse en lo esencial (Ticuleanu, 2023).
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Esta técnica esta directamente relacionada con el montaje y el ritmo de edicion (Midori,
2023).

+* Rétulos y subtitulos

Los subtitulos y rétulos son manejados de manera destacada por @elidefferary,
@anto.zambrana y @alanbarrosoa, quienes utilizan colores y ubicaciones estratégicas
para mejorar la legibilidad y resaltar informacién clave.

@anto.zambranay @elidefferary usan subtitulos en frases completas (no palabra
por palabra), colocandolos en el centro de la pantalla cuando esta dividida y en el pecho
en pantalla normal para mayor legibilidad. @anto.zambrana utiliza sobreimpresiones para
resaltar palabras importantes, como se puede ver en sus videos «Cartel blanquea el
abuso infantil» y «Acusan a Israel de manipular votos». @elidefferary destaca palabras
clave con un fondo y un leve movimiento. El uso de subtitulos hace que sus videos sean
mas accesibles (Videos Accesibles. : Afdadir Subtitulos En Videos de Youtube, s. d.).

Por otro lado, @alanbarrosoa utiliza subtitulos palabra por palabra, destacando
las palabras importantes. Un ejemplo de esto se puede ver en su video «Prensa libre». Esta
técnica se utiliza para enfatizar los subtitulos (Zubitle, 2023).

+ Cabecera

Algunos creadores utilizan cabeceras para introducir secciones de sus videos.
@cuarentaydos42 y @blanca.guilera son ejemplos destacados de esta practica.

@cuarentaydos42 comienza sus videos de «Ciencia en segundos» con una
cabecera que consiste en un fondo translicido negro, mientras él aparece hablando
detras. El nombre de la seccidn aparece letra por letra desde un lado y, luego, la palabra
"ciencia" se mueve para quedar al derecho antes de desvanecerse, todo esto logrado
mediante edicidn.

@blanca.guilera introduce sus videos de «Cancelando personajes histéricos» con
una cabecera, seguida de la presentacion de la seccidn y el personaje, con un corte claro
después de la cabecera.

2.3.4.Edicion

s Cortes

Los cortes rapidos son caracteristicos distintivos de TikTok, sobre todo para evitar
los silencios del habla, algo que @carlos.brioso realiza para mantener el ritmo del video.
Un ejemplo de esto se puede ver en su video «Jornadas actorales».

+ Transiciones

Las transiciones son un punto fuerte en las cuentas de @alanbarrosoa y
@elidefferary, quienes utilizan barridos rapidos para dar dinamismo a sus videos.
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@alanbarrosoa, por ejemplo, usatransiciones rapidas entre videos o imagenes para afadir
dinamismo (Midori, 2023).

+* Pantalla dividida

La pantalla dividida es una técnica efectivamente utilizada por @anto.zambrana,
permitiéndole mostrar y explicar contenido simultaneamente. Intercala la pantalla dividida
con la pantalla normal, lo que le permite comentar el contenido mientras se visualiza,
afiadiendo dinamismo al video.

s Efectos visuales

Los efectos visuales son cruciales para mantener la atencién del publico.
@anto.zambrana y @elidefferary utilizan efectos visuales, especialmente el zoom, para
darle dinamismo al video.

@anto.zambrana emplea zooms tanto en su cara como en los tweets/titulares para
mantener el interés (Midori, 2023).

@elidefferary utiliza mucho movimiento de camara, muchos de ellos realizados en
postproduccidn, afiadiendo zooms dindmicos o keyframes?® para controlar cémo se realiza
el zoom.

Con todo esto en mente, en el apartado 4 procederemos a aplicar algunas de las
elecciones de estos creadores y descartar otras.

9 Puntos de modificacién manual en una edicion (Oliveira, 2021).
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Capitulo 3

3. METODOLOGIA

No existe una unica metodologia exacta para un trabajo de disefo visual para un
canal de TikTok, ya que el proceso debe adaptarse a las necesidades especificas de cada
proyecto y a la audiencia objetivo. En este caso en especifico, hemos decidido seguir la
metodologia, ‘Design Thinking’ de David Kelley, ingeniero, disefiador, empresario y
profesor, cofundador de la firma de disefio IDEO y profesor de la universidad de Standford
(Ridge, 2024; Kelley, 2023). Combinada con la metodologia de Direccién Artistica,
expuesta en el congreso Comunicado?2 en el 2021, de Abddn Alcahiz, director de arte de
series como «La Casa de Papel» 0 «Sky Rojo» (comunica2gandia, 2021).

3.1.Metodologia Design Thinking

La metodologia ‘Design Thinking’, es la que se explica en la Figura 6 y siguientemente
se desarrollara en profundidad.

Figura 6

Metodologia de David Kelley, ‘Design Thinking’

DESIGN THINKING

Empathize
Understanding
people

Generating
your ideas

Q 2 7

Define Test Prototype

Figuring out Refining Creation and
the problem the product experimentation

1. Investigacion y Analisis
a. Investigacion del Proyecto:
e Investigacion sobre el publico objetivo.
e Anélisis del mercado y las tendencias actuales.
e |dentificacion de las necesidades especificas a satisfacer.
b. Analisis del Contexto:

e Evaluacidon del contexto en el que se va a trabajar.
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2. Conceptualizacion
a. Generacion de Ideas:
e Creacioén de diversas ideas y conceptos.
e Exploracién de distintas posibilidades y enfoques.
b. Desarrollo Creativo:
e Permitir que la imaginacion se exprese sin limites.
e Jugar con un lienzo en blanco para explorar creativamente.

3. Diseno yDesarrollo
a. Creacion del Disefno:
e Uso de herramientas y técnicas especializadas para desarrollar el
diseno final.
e Darvidaalasideasy pulir cada detalle del diseno.
b. Seleccion de Elementos Visuales:
e Eleccidon de colores, tipografias y elementos visuales que se
complementen entre si.
e Asegurar la coherenciavisual en todo el disefio.

4. Evaluaciony Refinamiento
a. Analisis del Diseno:
e Observacién de como se ve y funciona el disefio.
e Evaluacion de cémo se comunica con su audiencia.
b. Realizacion de Ajustes:
e Realizacion de los ajustes y mejoras necesarios para cumplir con
los objetivos iniciales.
e Perfeccionamiento del disefio hasta alcanzar su maximo
potencial.

Vista esta metodologia, vamos a explicar la que utiliza Abdon Alcaniz.
3.2.Metodologia Abdon Alcaniz

1. Inmersiony Comprension
a. Analisis del Proyecto:
e Familiarizacién con el guion, vision del director, objetivos del
proyecto y caracteristicas del publico objetivo.
e Comprension del contexto sociocultural y época de la historia.
e Identificacion del tono emocional y el mensaje central.
b. Investigaciony Referencias:
e Blsqueda, analisis y recopilacién de informacidn visual, cultural
e histérica relevante.
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2. Conceptualizacion y Desarrollo

a.

Disefio Conceptual:

Creacién de bocetos, storyboardsy moodboards paravisualizar la
estética general, ambiente y atmdsfera del proyecto.

Exploracién de diferentes composiciones, perspectivas y estilos
visuales.

Definicion de los elementos clave que conformaran la identidad
visual.

b. Definicion de la Paleta de Colores:

Seleccidén de colores que refleje el tono emocional y el mensaje
del proyecto.

Creacién de paletas de colores alternativas para explorar
diferentes posibilidades.

3. Preproducciony Ejecucion

a.

Busqueda de Locaciones:

Identificacion y seleccién de lugares adecuados para filmar o
fotografiar.

b. Diseno de Escenografia:

Desarrollo del diseno detallado de los sets, considerando la
distribucién espacial, elementos decorativos e iluminacion.
Creacién de planos técnicos y maquetas para visualizar la
propuesta de disefo.

Colaboracién con el equipo de escenografia para la construccion
y montaje de los sets.

c. Colaboracion con Otros Departamentos:

Trabajo en colaboracién con los departamentos de fotografia,
vestuario, maquillaje y efectos especiales para garantizar la
coherencia visual.

Comunicacién efectiva para asegurar que se comprenda la visidn
creativay se trabaje hacia un objetivo comun.

4. Pruebasy Refinamiento
Pruebas de Camara:

a.

Realizacidon de pruebas de camara para evaluar la composicién,
iluminacién e interaccion de los elementos visuales.

Anadlisis del material grabado para identificar areas de mejora.
Colaboracién con el director de fotografia para optimizar la
iluminaciény captura de imagenes.

b. Ajustesy Refinamientos:

Realizacidon de ajustes necesarios en el disefio, la paleta de
colores y la iluminacién en funcion de los resultados de las
pruebas.
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5. Ejecucion Final
a. Supervision de la Produccion:
e Supervisién de la ejecucién del disefno en el set o durante la
filmacién, asegurando que se cumpla con la visidn creativa.
e Resolucién de problemas imprevistos y adaptacién a cambios
durante la produccion.
b. Evaluaciény Ajustes Finales:
e Evaluacidon del resultado final y anélisis de su efectividad en la
transmisién del mensaje y la creacion de la atmdsfera deseada.
e Realizacién de ajustesfinales en la edicidny postproduccion para
optimizar la experiencia visual.
e Aprobacién final del producto visualy entrega al director o cliente.

Ahora que ya se han explicado las dos metodologias, se desarrollara la que se ha
seguido en esta, mezclando las anteriores.

3.3.Metodologia utilizada
1. Analisis e Investigacion

La primera parte que ambas metodologias comparten es el andlisis e investigacion
tanto del publico objetivo, como del mercado, las tendencias actuales y las necesidades
especificas. En esta etapa, recopilamos informacidn esencial que servird de base para el
desarrollo creativo. Este proceso incluye:

e Identificacion del publico objetivo: Determinamos las caracteristicas
demograficas y psicograficas de nuestra audiencia.

e Analisis delmercado: Estudiamos el contenido existente y las estrategias de otros
creadores en TikTok.

e Tendencias actuales: Investigamos las tendencias visuales y tematicas que estan
dominando la plataforma.

e Necesidades especificas: Evaluamos las necesidades y expectativas especificas
de nuestra audienciay del proyecto.

2. Conceptualizacion y Desarrollo

Pasamos a la conceptualizacién y desarrollo. Aqui, generamos ideas y conceptos,
explorando distintas posibilidades y enfoques. Esta etapa implica:

e Generacion de ideas: Realizamos brainstorming para desarrollar multiples ideas
creativas.

o Definicion de elementos visuales: Seleccionamos la paleta de colores, los tiros
de camara, el tipo de luz, la tipografia y los graficos que seran utilizados.

e Prueba de concepto: Grabamos para visualizar cémo se veran los elementos en
conjunto.
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3. DisenoyCreacion del Producto Final

La etapa de diseno implica la creacién del producto final. En esta, producimos el
video, teniendo en cuenta todos los elementos definidos en las etapas anteriores. Este
proceso incluye:

e Produccion del video: Filmamos asegurandonos de que todos los elementos
visuales estén alineados con el concepto creativo.

e Edicion del video: Utilizamos herramientas de edicidon de video y graficos para
asegurarnos de la coherencia visual del video.

e Pruebas y ajustes: Realizamos pruebas internas para identificar cualquier mejora
necesaria antes de la presentacién al publico.

4. Evaluaciony Redisefo

Por ultimo, sometemos nuestro disefio visual del video a una evaluacién. Analizamos
los elementos que funcionan y los que no, mostrando el producto a nuestro publico
objetivo. Este paso incluye:

e Feedback del publico: Recopilamos comentarios y reacciones de la audiencia.

e Analisis critico: Evaluamos el rendimiento del video en términos de engagementy
cumplimiento de objetivos.

¢ Rediseno iterativo: Volvemos al paso de conceptualizacidon para ajustar y mejorar
los elementos segun el feedback recibido, siguiendo un ciclo continuo hasta
obtener el resultado éptimo.

La conclusiéon a la que llegamos, es que siguiendo esta metodologia mixta, que
combina un enfoque sistematico de disefio de David Kelley con la direccidn artistica de
Abddn Alcaniz, garantizamos un proceso de creacidon de contenido visual efectivo y
alineado con las expectativas de la audiencia de TikTok. Este enfoque iterativo y adaptable
nos permite responder rapidamente a las tendencias cambiantes y a las necesidades del
publico, asegurando la relevancia y el impacto de nuestro canal.

28



UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

Capitulo 4

4. CASO PRACTICO
4.1.Analisis e investigacion

4.1.1.Caracteristicas de la GeneraciénZ

En la introduccién ya se ha dado una pincelada sobre quiénes son la Generacién
Z, pero vamos a ahondar un poco mas. La Generacion Z (1997-2012) esta compuesta por
jévenes que, como bien explican Isabel Lara e Ifaki Ortega en la Revista de Estudios de
Juventud (2016), son «auténticos nativos digitales que usan las nuevas tecnologias desde
que tienen uso de razény, por ende, autodidactas, creativos, colaborativos y expuestos a
informacion» (Lara & Ortega, 2016).

Este uso continuado de las nuevas tecnologias ha llevado a una hiperconexiéon y
sobreexposicion a la informacién, afectando especialmente a la Generacion Z desde
pequenos. Esto les ha obligado a desarrollar habilidades para gestionar el tiempo y la
atencion continua en algo especifico. Por ello, se ha observado que su capacidad de
atencion es de 8 segundos, pero esto también los ha hecho expertos en el uso de multiples
pantallas y en la navegaciéon simultanea en ellas (Landreau, 2024).

Debido a su familiaridad con el consumo online, son expertos en el uso de Internet,
redes sociales y plataformas digitales. Segun el Estudio Anual de Redes Sociales 2024, la
Generacion Z dedica en ellas, en promedio, 1 horay 29 minutos al dia para los més jovenes
y 1 horay 21 minutos para los mas mayores. Este estudio indica que son los que mas horas
diarias dedican a las redes sociales, entre las cuales TikTok ha adelantado a Facebook en
frecuencia de uso (Acebes & Montanera, 2024).

4.1.2.Tendencias

Segun el Estudio de Redes Sociales 2024 de Metricool, la calidad del contenido es
fundamental para retener a los usuarios. Una tendencia notable es el aumento en la
duracion de los videos. Como se muestra en la Tabla 1, la duracién media de los videos en
TikTok ha aumentado en 3,13 segundos (Metricool, 2024).
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Tabla 1

Duracion media de videos de TikTok

Duracion media videos TikTok
43
42
41
40
39

38

37

Segundos

H 2023 m2024

Tabla de realizacion propia a través de los daos del Estudio Redes Sociales 2024 de Metricool.

Este aumento en la duracién también se debe a la posibilidad de crear videos de
hasta 30 minutos y a la promocién del formato horizontal (Alvarez, 2024).

Otra tendencia emergente relevante para este estudio es la introduccion de la
inteligencia artificial y los influencers virtuales. Aunque todavia es una novedad y no se
dispone de mucha informacién, se espera que estos nuevos influencers «complementen a
los creadores humanos y ofrezcan nuevas formas de interaccién con la audiencia», segun
comenta Alvarez en su articulo (Alvarez, 2024).

La originalidad también es destacada en el informe de TikTok para identificar las
tendencias clave de 2024. La creatividad, los elementos innovadores y la disposiciéon a
arriesgarse estan triunfando en TikTok. Esto se aplica atodos los aspectos de la plataforma,
incluyendo la estéticay la edicion de los videos (Alvarez, 2024).

Por otro lado, el minimalismo sigue siendo una tendencia relevante en el disefo,
destacando las figuras geométricas y el estilo retro de los afios 90 y 2000, especialmente
en el uso de la moda (Besada, 2024).

4.1.3.Necesidades especificas

Ya hemos explicado en los apartados 2.2 y 2.3 cudles son los elementos visuales de
TikTok y los que utilizan algunos de sus creadores, ademas de los necesarios para triunfar
en la plataforma. En este apartado, recordaremos algunos de estos elementos y
explicaremos también las necesidades especificas del propio canal «Crdénicas del
Elefante».

Nuestro publico objetivo es la Generacion Z, y como se menciona en el estudio de
tendencias de 2024 de TikTok, esta generacién busca saciar su curiosidad y siempre esta
buscando respuestas para todo. Por ello, nuestro canal les servira como medio para
satisfacer su curiosidad y para obtener informacion util, como identificar cudndo estan
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frente a una noticia falsa, por ejemplo (TikTok, 2024). La busqueda de informacion es otra
de las expectativas que la Generacidn Z tiene con las redes sociales en general, como bien
se refleja en el Estudio Anual de Redes Sociales 2024 (Acebes & Montanera, 2024).

A nivel visual, como ya hemos comentado a lo largo de este trabajo, buscan
inmediatez y dinamismo, lo cual se logra con cortes rapidos y cambios de velocidad.
Sus expectativas no se centran en un set impresionante, sino en una buena iluminaciony
efectos visuales de calidad que les hagan disfrutar del video (Midori, 2023).

Para llevar a cabo todo esto, es fundamental adecuarse a las necesidades
especificas del canal "Crdnicas del Elefante". En términos generales, las necesidades son
las mismas: crear contenido de calidad adaptado a TikTok. Sin embargo, el canal requiere
un equipo de produccién capaz de manejar todas las etapas de ideacion, guion,
produccion y marketing para ejecutar las diversas secciones propuestas. Estas secciones
incluyen:

e Desmitificando los Medios: Videos que explican de manera sencilla y
entretenida conceptos bdsicos como la agenda setting, el framing o la
propaganda.

e Desmontando Narrativas: Videos que deconstruyen titulares o noticias,
mostrando cémo el lenguaje, las imagenes y el encuadre pueden influir en
la percepcién publica.

e Realidades Paralelas: Videos que comparan cémo diferentes medios
cubren el mismo evento o tema, resaltando variaciones en el tono, la
seleccién de palabras y los dangulos abordados para evidenciar sesgos y
estrategias.

e Medios Tradicionales: ¢En qué idioma hablan?: Videos que destacan la
desconexion en el lenguaje utilizado por los "medios tradicionales"y su falta
de conexién con la generacion Z.

e Mitos y Realidades: Videos que desmitifican ideas populares, mostrando
como algunas noticias, rumores o creencias mediaticas pueden ser
exageradas o incorrectas.

e Casos Historicos: Videos que resaltan ejemplos histéricos de cémo los
medios moldearon la opiniéon publica, conectando con tendencias actuales
para ofrecer un contexto mas amplio.

e Perfil de Medios: Videos que analizan las estrategias comunicativas y
editoriales de diferentes medios nacionales, incluyendo analisis de
opiniones editoriales, financiamiento y audiencias.

e Influencers: Videos que examinan las figuras mas influyentes en la
narrativa publica, resaltando cémo sus mensajes impactan la opinion
publica.

e Desafios y Juegos: Videos con retos donde se invita a la audiencia a
identificar patrones sesgados en las noticias, jugar con titulares falsos y
reales, o crear comentarios irénicos sobre campafnas mediaticas.
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Para todas estas secciones, la figura central del profesor universitario aporta
credibilidad a los videos. Ademas, se incluye la perspectiva de la Generacion Z a través de
entrevistas y miniexperimentos realizados a pie de calle.

4.2.Conceptualizacion y desarrollo
4.2.1.Generacion de ideas

La idea para los videos es crear una sensacion de espontaneidad y naturalidad,
aunque cada detalle esté cuidadosamente planeado. Esto busca atraer y retener la
atencion de la audiencia al parecer auténticos. A pesar de la apariencia improvisada, cada
elemento estara estratégicamente pensado para dar esaimpresion.

Una estrategia clave sera la implementacién de la figura de la Generaciéon Z
mediante entrevistas en la calle. Esto permitira obtener opiniones y perspectivas
auténticas de los jévenes, anadiendo un toque real y haciendo que los jovenes se puedan
ver reflejados en ellos. Esto se realizara, porque si va dirigido a esa generacién seria
incoherente que no se les interpelara.

Ademas, se sugiere que el profesor sea la figura principal en los videos. La
presencia del profesor no solo aporta autoridad y credibilidad a la informacién
presentada, sino que también ayuda a estructurar y guiar el contenido de manera
coherente. Al ser la fuente de la informacidn, el profesor da peso y seriedad a los temas
tratados, asegurando que la audiencia distinga el contenido como valioso y fiable.

Para asegurar que el contenido funcione y cumpla con sus objetivos, es
fundamental seguir las directrices elaboradas a partir del andlisis de referentes. Su
aplicacion proporcionara unas caracteristicas especificas para la creacion de videos
exitosos, basados en los andlisis realizados anteriormente sobre algunos creadores de
contenido.

4.2.2.Definicion de elementos visuales

La conclusidon a la que se hemos llegado a través del analisis realizado en el
apartado 2.3 es la siguiente:

e Se descarta el uso del croma debido a la baja calidad del recorte
predeterminado de TikTok/CapCut.

e En su lugar, la pantalla dividida es una técnica efectiva para mostrar y
explicar contenido simultaneamente.

e Seopta por un plano medio fijo con buena iluminacidn frontal fria y dura,
y una iluminacidn de relleno calida y suave.

e Seincluirdn sobreimpresiones, como logos y conceptos, y los subtitulos
se haran en frases completas, con palabras importantes resaltadas. Estos
subtitulos se ubicardn en el pecho en la vista normal y en el centro de la
pantalla en la vista dividida para asegurar su legibilidad.
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e Elsetdebe pretender serimprevisto con un fondo liso y alguna decoracion
casual. En exteriores, el entorno debe parecer igualmente espontaneo. El
uso de un micréfono es esencial para mejorar el sonido.

e Lastransiciones deben ser barridos rapidos y se realizaran cortes rapidos.

e Escrucial eliminar silencios y usar zooms in and out.

e Alinicio del video se incluirda una cabecera con el esquema movimiento-
pausa-movimiento, que mostrara el logo del canal.

4.2.3.Prueba de concepto

Se decidié que la gama cromatica que se seguiria seria una de tonos frios y
neutros, es decir, se eligid que elblanco podria ser una gran base para después poner otros
colores encima. Ya que segun el libro de «Psicologia del color» de Eva Heller, el blanco junto
alazuly el oro son los colores del bien, de la verdad y de la honradez (Heller, 2000).

Decidimos que para que haya un contraste con el fondo blanco, el color de las
camisetas del profesor debia ser de tonos frios oscuros.

Se realizé una primera grabacion para evaluar todos los elementos que habiamos
planificado. Como se puede observar en la Figura 7, comenzamos utilizando un set con un
fondo blanco que tiene algo de textura, pero al final nos dimos cuenta de que
practicamente ni se distingue. Decidimos emplear un plano medio e iluminar con la luz fria
frontal y la calida de relleno para crear el contraste y la profundidad que habiamos
planteado en el apartado de la definicidn de elementos visuales.

Figura 7

Fondo, tipo de plano e iluminacidn utilizados en la prueba

Durante esta prueba, incluimos la pantalla dividida en varias ocasiones. Una de
ellas integra una interaccidon entre una reportera de la Generacién Z y el profesor, tal como
se muestra en la Figura 8. Sin embargo, tras revisar la grabacién, optamos por descartar
esta interaccion porque no resultaba natural. Otra de ellas fue en con el uso de grafismo,

33



UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

sobre todo de graficas, como se puede observar también en la Figura. El uso de la pantalla
dividida, también incluye lineas rectas invisibles que son las que dividen los planos.

Figura 8

Pantalla dividida con grafismo y reportera

En la fase de edicién, intentamos varios enfoques para la cabecera del video, que
también se puede ver en la Figura 9, pero no quedamos satisfechos con los resultados.
Asimismo, probamos diferentes estilos y formas para los subtitulos y las
sobreimpresiones, buscando una presentacién claray atractiva, pero nos decantamos por
la que se muestra en la Figura 9. Para los subtitulos utilizamos la tipografia BebasNeue, que
es muy parecida a la Clasica de TikTok, a tamafo 15, en blanco con el borde en negro, para
distinguirlo en cualquier fondo. Para las palabras o frases que necesitabamos otro color
pero que se distinguiera también tanto del fondo blanco como de las camisetas del
profesor, asi escogimos el tono de azul 2CBOFF, con un recuadro con forma redondeada
para que no fuera tan tosco y con las letras en negro.
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Figura 9

Grafismo en la prueba

4.3.Diseno y creacion de los productos finales

4.3.1.Producciény edicion de los videos

Hemos desarrollado 2 secciones de las varias ideadas para este canal, estas dos
son: «Desmontando Narrativas» y «Realidades Paralelas».

Con las pruebas realizadas y las anotaciones sobre lo que nos gustaba y
funcionaba, decidimos que para «Desmontando Narrativas» utilizariamos un fondo liso
blanco que contrastara con la camiseta del profesor, manteniendo el plano medio.
Ademas, dejamos espacio negativo por encima del profesor para facilitar el recorte en
zooms durante la edicién y para darle al plano equilibrio y claridad. Optamos por una
iluminacién mas natural, utilizando simplemente un aro de luz, lo cual permite grabar
desde cualquier lugar. Para mejorar la calidad sonoray afiadir un toque de profesionalidad,
incorporamos un micréfono de solapa.

Ademas, seguimos utilizamos la tipografia BebasNeue en blanco con borde negro,
y para resaltar ciertas palabras, empleamos el recuadro azul, pero esta vez probamos a
dejarlo con bordes rectos, para crear la seguridad que hemos comentado antes cuando
explicdbamos los rectangulos y cuadrados. Pero esta vez, usamos la misma forma de
tipografia, es decir, la utilizamos en blanco con el borde negro. Y dejamos los subtitulos a
la altura del pecho, ya que, segun nuestro analisis, era el lugar mas legible. Todo esto se
puede observar en la Figura 10.
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Figura10

Plano, iluminacion y subtitulos en el video de «Desmontando Narrativas»
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de periddicos o articulos especificos. Este enfoque permite proporcionar un contexto

Como se observaen laFigura 11, también utilizamos la pantalla completa al hablar

visual adicional al espectador, facilitando una mejor visualizacién del contenido del video.
Esta técnica ayuda a conectar la informacién hablada con el contenido visual, ofreciendo
una experiencia mas completa, como hace @alanbarrosoa, por ejemplo.

Figura 11

Periédicos digitales y articulos a pantalla completa
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También decidimos cambiar la cabecera respecto a la prueba inicial. En lugar de
mostrar simplemente el logo sobre el fondo del profesor hablando, como se ve en la Figura
12, optamos por un fondo liso negro donde aparecera el logo de «Crdnicas del Elefante»
con un movimiento continuo de barrido Left (con efecto sonoro de barrido), junto con un
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Glitch, para afadir dinamismo al video y el efecto retro que hemos mencionado
anteriormente.

Figura12

Diferencia entre cabeceras

Para aumentar el dinamismo, afnadimos en la edicion zooms dinamicos (Slow
Zooom) y zooms mediante cortes. Ademas, incorporamos transiciones con efectos
sonoros, para atraer al espectador, en varios puntos del video, asi como movimiento en las
graficas y sobreimpresiones. Todo esto se puede ver en las Figuras 13y 14.

Figura 13

Transiciones

Y PORIQUE
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Figura 14

Gréficas y sobreimpresiones dinamicas
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Ademas de ese tipo de graficos, también incorporamos monedas cayendo con
efectos sonoros de dinero cuando se mencionaban. Estas monedas se crearon utilizando
una imagen propia de una moneda y con el programa After Effects se duplicaron tantas
veces como fue necesarioy fueron convertidas en objetos para poder rotarlas en 3D, como
se puede ver en la Figura 15.

Figura 15

Grafismo de monedas cayendo en elvideo de «<Desmontando Narrativas»

DINERO

En el segundo video realizado, «Realidades Paralelas», se hicieron algunos cambios
respecto al video «Desmontando Narrativas», cuyas modificaciones se verdn a
continuacion. Principalmente, se cambio el set, ya que, ademas de querer dotar a cada
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seccion con un set ligeramente distinto, el fondo blanco no nos convencio. Utilizamos un
fondo azuly colocamos una mesa blanca y una silla roja detras, mientras que el profesor
esta sentado en otra silla roja, como se puede ver en la Figura 16. Estos elementos
decorativos se anadieron para darle mas espontaneidad al video, dando la impresién de
que el profesor simplemente se ha acercado a la cdmara para explicarnos el concepto de
pseudoentorno, que es el tema de este video. Ademas, el color rojo anadido aporta un
punto de color al video, evitando que el fondo sea mondtono.

Figura 16

Cambio de set para el video de «Realidades Paralelas»
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La iluminacion utilizada consistié en luz fria dura frontal y luz calida para el fondo,
con el objetivo de crear la profundidad mencionada anteriormente. En concreto,
empleamos la disposicién que se muestra en la Figura 17, con dos focos LED de 32W de
potencia. El foco frontal se ajustd a 5600K al 50%, y el foco de relleno a 3700K al 62%.

Figura 17

Disposicion focos LED en el video de «Realidades Paralelas»
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Se hicieron dos versiones de esto video, cambiando ligeramente algunos de los
elementos y de la disposicidn de estos.

En la primera versidon, como se muestra en la Figura 18, se experimentdé mucho con
las sobreimpresiones, eliminando el fondo de las imagenes para colocarlas en diferentes
posiciones sin interferencias, convirtiéndolas asi en stickers. Ademas, se afadié una
mascara a la primera imagen visible en la Figura 18 para darle movimiento (hacerla
aparecer). También se utilizaron los stickers animados que ofrece CapCut, para afadir el
dinamismo y la frescura que requiere TikTok.

Figura 18

Stickers en la primera version de «Realidades Paralelas»
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Ademas, como se muestra en la Figura 19, se experimentd con las escalas de las
sobreimpresiones. En una de ellas, se hizo que una imagen fuera muy grande, aunque sin
ocupar toda la pantalla, para mantener al profesor siempre visible. En otra, se colocaron
los logos de los periddicos referenciados en ambos lados de la pantalla.

Figura 19
Sobreimpresiones
GRUPO 1 GRUPO 2

CONSIDERADOS|DEIDERECHAS
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En la primera version, decidimos utilizar la pantalla dividida para mostrar primero
los titulares que se estaban leyendo y luego los reales. Al presentar dos opiniones
contrapuestas, también las contrastamos visualmente en pantalla, como se muestra en la
Figura 20. Cuando una persona mostraba el numero solicitado para el miniexperimento, la
imagen de las otras personas se volvia en blanco y negro para centrar la atencién en quien
estaba en color. Luego, se calculdé un promedio de los nimeros de los participantes para

compararlos visualmente.

Figura 20

Pantalla dividida en el video de «Realidades Paralelas»
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En la segunda versién del video, se decidié mantener algunos stickers y ampliar
otros a pantalla completa. Como se muestra en la Figura 21, algunos de los stickers que
habiamos creado anteriormente se han convertido en sobreimpresiones a pantalla

completa.

Figura 21

Sobreimpresiones a pantalla completa en el video de «Realidades Paralelas»
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Ademas, en esta segunda version se anadid una imagen al principio para
representar el tema que se estaba tratando, al estilo de @alanbarrosoa en sus videos. La
mayor diferencia con respecto a la primera version es la parte que incluye a la Generacion
Z. En esta versién, se muestran los titulares uno por uno (con una la transicion de barrido
Left con efecto sonoro) mientras los participantes los leen y dicen sus notas. Al final, se
presentan los promedios por separado, como se observa en la Figura 22. Durante todo el
tiempo, se utiliza un efecto sonoro de reloj para evitar dejar el video en silencio, y cuando
se llega al momento de mostrar los promedios, suena un efecto de alarma.

Figura 22

Pantalla dividida y medias en el video de «Realidades Paralelas»
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Por ultimo, se realizdé una correccion de color en las dos versiones para mejorar la
elresultado y corregir errores. Como se puede ver en la Figura 23, la calidad de laimagen
ha mejorado significativamente tras la correccién de color, eliminando sombras en el
fondo, aumentando la saturacidén para hacer la imagen mas atractiva y ajustando el
contraste.
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Figura 23

Antes y después de la correccion de color en elvideo de «Realidades Paralelas»

4.3.2.Pruebasy ajustes

El equipo discuti6 el video de «<Desmontando Narrativas» y decidio realizar algunos
ajustes, principalmente en cuanto a la edicion.

Se decidid utilizar elementos en un color llamativo como el rojo para que resaltaran
dentro de la paleta cromatica del canal, destacando asi los elementos importantes de las
graficas, como también se observa en las sillas del video de «Realidades Paralelas». Como
se puede ver en la Figura 24, también se cambid el color de la grafica animada para que
coincidiera con los colores de la grafica anterior a la que hace referencia, asegurando
coherenciay evitando que el espectador se pierda.

Figura 24

Elementos gréficos ahadidos y cambio de color de la gréfica
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También se decidid que resaltar las palabras con un cuadro seguia siendo
demasiado tosco y ademas el azul era muy vivo, por lo que se oscurecié el azul, hasta llegar
al tono O0D1CB7 y se cambid el borde negro por este azul. Ademas, se determind que, en
lugar de mostrar los periddicos a pantalla completa, volveriamos a colocar el logo como en
la prueba realizada, como se muestra en la Figura 25.

Figura 25

Cambio palabras remarcadas y periddicos
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También corregimos el color del video y ajustamos la opacidad del video para que
se desvanezca ligeramente hacia negro al final del video, indicando asi su conclusién,
como se puede ver en la Figura 26.

Figura 26

Correccidn de colory cambio de opacidad
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Ademas de eso, se aplicaron mas zooms y cortes adicionales para eliminar pausas
y hacer todo mas dinamico, como se muestra en la Figura 27, que es una captura del editor
CapCut.
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Figura 27

Captura CapCut visualizacion de cortes
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4.4.Evaluacion y redisefio
4.4.1.Feedback del publico y analisis critico

La prueba inicial fue el primer disefio que creamos, y ese video fue visto por
personas de la Generacion Z de dentro del equipo, quienes dieron el feedback necesario
para comenzar a producir y editar los videos con sus preferencias en mente. Siempre
hemos mantenido contacto con esta generacion, porque los miembros del grupo
pertenecemos aella.

Los objetivos planteados para estos videos, segun el publico objetivo, eran captary
mantener su atencion, asi como asegurar que comprendieran nuestras explicaciones.
Estos objetivos se han cumplido.
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Capitulo 5

5. CONLUSIONES

El impacto visual en TikTok juega un papel fundamental para captar y retener la
atencioén de la audiencia, como hemos podido observar, por lo que desarrollar un estilo
visual coherente y atractivo para el canal «Crénicas del Elefante» fue el objetivo central de
este trabajo.

Este proceso de creacidn ha puesto de manifiesto la complejidad y la importancia
de los elementos que componen el disefo visual en esta plataforma donde todo va a gran
velocidad y resulta necesario captar la atencién en muy poco tiempo.

El objetivo principal era no solo reflejar la identidad y valores del canal con el disefio
visual, sino también lograr captar y retener la atencion de la Generacion Z, mejorando asi
la experiencia de visualizacion y fortaleciendo la marca del programa. Para lograr que se
cumpliera este objetivo, se establecieron objetivos secundarios que han ayudado a que
este se cumpliera. Estos eran investigar y analizar las tendencias actuales en rotulacion,
subtitulos y graficos para desarrollar un estilo claro y atractivo; examinar técnicas de
puesta en escena como angulos de camara, transiciones y efectos visuales para aplicar las
mejores practicas; y definir una estética coherente mediante el uso de una paleta de
colores, graficos y subtitulos que hicieran que el contenido fuera reconocible y llamativo.
Estos tres objetivos secundarios se han ido cumpliendo a lo largo del trabajo. Ha habido
investigacion y analisis tanto del disefio visual en si, como de creadores de contenido de
TikTok y finalmente, se han detallado los elementos necesarios para crear un disefio visual
que refleja la identidad del canaly adaptado a la plataforma.

Como hemos comentado en el parrafo anterior, el proceso implicd una
investigacion exhaustiva y la dedicacion de numerosas horas tanto en la fase de
preproduccion para planificar los videos como en la fase de edicion para pulir el resultado
final. Esto se ha traducido en la creaciéon de dos productos audiovisuales que cumplen
satisfactoriamente con las expectativas planteadas, gracias a analisis profundos, estudios
meticulosos y pruebas rigurosas.

Confio en que este trabajo no solo haya sentado las bases para la creacion
profesional de contenido en TikTok, sino que también haya proporcionado conocimientos
valiosos para futuros proyectos en plataformas similares.

Ha habido contratiempos; uno de ellos es que el TFG se cambié a finales de abril,
lo que nos obligd a modificar nuestra mentalidad respecto al trabajo. Al principio, el
proyecto estaba dirigido a la Generacion Xy los Boomers, y consistia en un programa para
YouTube. Sin embargo, en abril, nuestro tutor decidié que cambidramos por completo, lo
que dio lugar a este nuevo enfoque. Esto afectd nuestra planificacién, ya que tuvimos que
acelerar muchos aspectos para poder grabary editar al menos dos videos.
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A pesar de todos los inconvenientes, personalmente, me siento orgullosa y
satisfecha del trabajo realizado. Ademas, quiero hacer visible que este proyecto no habria
sido posible sin mis dos compaferos de equipo, ya que este trabajo se ha llevado a cabo
en consonancia con otros dos TFG, el de Arantza Espinosay el de Alvaro Herrera, quienes
han desempenado roles fundamentales en el proceso y han facilitado en todo momento el
trabajo y eso se vera reflejado en el proyecto.

En resumen, este trabajo ha resultado en el desarrollo de un disefio visual
coherente que ha evolucionado y evolucionado a lo largo del tiempo, culminando en un
producto final que no solo cumple, sino que supera las expectativas originales.
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Capitulo 6
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