& UNIVERSITAT

AR UNIVERSITAT ;
9F) POLITECNICA POLITEG NICA

, , - INTY s’ DE VALENCIA
TR L-] I: Vé‘h L [_ N (., | A -
N CAMPUS D’ALCOI

UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

Escuela Politécnica Superior de Alcoy

Disefio y creacion de la identidad corporativa para un
conjunto de pigmentos naturales sintetizados a partir de
plantas de la comarca de |IAlcoia i el Comtat.

Trabajo Fin de Grado

Grado en Ingenieria en Disefio Industrial y Desarrollo de Productos

AUTOR/A: Pérez Cabezas, Marta
Tutor/a: Mic6 Vicent, Barbara
Cotutor/a: Blanes Giner, Hugo

CURSO ACADEMICO: 2023/2024



Disefo y creacion de la identidad corporativa para un conjunto de pigmentos naturales sintetizados a
partir de plantas de la comarca de 'Alcoia i el Comtat

RESUMEN DEL PROYECTO

Este trabajo se va a centrar en la propuesta y el disefo de elementos para la difusién de
un set de pigmentos naturales obtenidos a partir de materias primas autdctonas
recolectadas en la comarca de I'Alcoia y el Comtat.

Se trata de la creacion de un manual de identidad corporativa completo que incluya la
generacion de la marca, con la busqueda y justificacion de la seleccion de nombre,
colores, tipografia y el disefo de merchandising y elementos complementarios para la
difusion del producto como folletos o carteles. El publico objetivo comprende desde
empresas consumidoras de materias colorantes, principalmente en el sector textil y
futuros consumidores de productos que incluyan estos pigmentos.

Se debe hacer énfasis en la motivacion del consumo de materias sostenibles, con origen
natural y de produccion autéctona, limitada y acorde a la época de crecimiento de cada
planta. También hay que reflejar que se refuerzan los colorantes naturales extraidos con
la adsorcidon de los mismos en nanoarcillas, garantizando la estabilidad y resistencia
frente a agentes externos como la humedad o la luz solar.
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RESUM DEL PROJECTE

Este treball se centrara en la proposta i el disseny d'elements per a la difusid d'un set de
pigments naturals obtinguts a partir de matéries primeres autoctones recol-lectades a
la comarca de I'Alcoia i el Comtat.

Es tracta de la creacidé d'un manual d'identitat corporativa complet que incloga la
generacio de la marca, amb la cerca i justificacio de la seleccié de nom, colors, tipografia
i el disseny de marxandatge i elements complementaris per a la difusidé del producte
com a fullets o cartells. El public objectiu comprén des d'empreses consumidores de
matéries colorants, principalment en el sector téxtil i futurs consumidors de productes
gue incloguen estos pigments.

S'ha de fer emfasi en la motivacié del consum de materies sostenibles, amb origen
natural i de produccid autoctona, limitada i concorde a I'época de creixement de cada
planta. També cal reflectir que es reforcen els colorants naturals extrets amb l'adsorcié
dels mateixos en nanoargiles, garantint I'estabilitat i resisténcia enfront d'agents externs
com la humitat o la [lum solar.
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Disefo y creacion de la identidad corporativa para un conjunto de pigmentos naturales sintetizados a
partir de plantas de la comarca de 'Alcoia i el Comtat

PROJECT SUMMARY

This work will focus on the proposal and design of elements for the dissemination of a
set of natural pigments obtained from native raw materials collected in the region of
I'Alcoia i Comtat.

It is the creation of a complete corporate identity manual that includes the generation
of the brand, with the search and justification of the selection of name, colors,
typography and the such as brochures or posters. The target public includes companies
that consume dyes, mainly in the textile sector and future consumers of products that
include these pigments.

Emphasis should be places on the motivation of the consumption of sustainable
materials, with natural origin and autochthonous production, limited and according to
the growing season of each plant. It should also be noted that the natural dyes extracted
are reinforced by their adsorption in nanoclays, guaranteeing stability and resistence to
external agents such as humidity or sunlight.

KEY WORDS

Corporate image, branding, pigment, natural, Alcoia i Comtat.
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Resumen del proyecto

Este trabajo se va a centrar en la propuesta y el disefio de elementos para la difusion
de un set de pigmentos naturales obtenidos a partir de materias primas autdctonas
reco- lectadas en la comarca de 'Alcoia y el Comtat.

Se trata de la creacion de un manual de identidad corporativa completo que incluya la
generacion de la marca, con la busqueda y justificacion de la seleccion de nombre,
colores, tipografia y el disefilo de merchandising y elementos complementarios para la
difusion del producto como folletos o carteles. El publico objetivo comprende desde
empresas consumidoras de materias colorantes, principalmente en el sector textil y
futuros consumidores de productos que incluyan estos pigmentos.

Se debe hacer énfasis en la motivacién del consumo de materias sostenibles, con ori-
gen natural y de produccion autéctona, limitada y acorde a la época de crecimiento de
cada planta. También hay que reflejar que se refuerzan los colorantes naturales
extraidos con la adsorcién de los mismos en nanoarcillas, garantizando la estabilidad y
resistencia frente agentes externos como la humedad o la luz solar.

Logotipo - Uso preferente Aplicaciones

El logotipo en su version preferente representa tanto las plantas como el textil a través
del enlace de ambas hojas, que representa el ligado de una malla de punto. El disefio
de las hojas representa la actividad de la empresa; sintetizacién de pigmentos r
naturales provenientes de sierras.

¥

r‘t:tur

naturpigments s . 4

Logotipo - Usos secundarios

Cuando no sea posible hacer uso de la version principal del logotipo, se consideran una
serie de modificaciones permitidas.

natur

anoturpigments pigments

%’noturpigments

natur

%’n turpigments p|9ments

Tipografia corporativa
Se ha establecido la tipografia corporativa para la empresa, combinando una misma
familia tipografica en dos estilos diferentes.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ “ R
abcdefghijkimnAopqrstuvwxyz

0123456789 o
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ‘notur
abcdefghijklmfAopqrstuvwxyz pigments
0123456789

Logotipo - Versiones

También se han considerado dos variantes afiadidas: las versiones del logotipo tanto
en blancoy negro como sobre fondo claro y oscuro.

anoturp@ments

’ 1
B naturpigments \) naturpigments

Colores corporativos

Todos los colores empleados en la identidad de la empresa son extraidos de plantasy
sintetizados por parte de la misma.

Autor: Marta Pérez Cabezas
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1.

MEMORIA DESCRIPTIVA
1.1. Objeto

La marca hacia la cual va a estar dirigido este manual de identidad corporativa esta
dedicada a la sintesis de pigmentos naturales provenientes de materias primas
autéctonas que han sido recolectadas en la comarca de I'Alcoia i el Comtat. Es
primordial destacar que las plantas que se recolectan para la extraccion de
pigmentos naturales se extraen; o bien a partir de una produccion autdéctona acorde
con la época y los tiempos de crecimiento de cada planta o bien a partir de
excedentes o malezas que deben ser extraidas.

Las técnicas para el tenido textil empleadas hoy en dia contribuyen en gran medida
a que la industria de la moda y el sector textil esté considerada como uno de los mas
contaminantes del planeta; tanto por la produccidén incesante de productos como
por los residuos asociados. El objetivo europeo actual es que los textiles sean
duraderosy reciclables ademas de ser producidos con respeto al medio ambiente [1].
Por otra parte, el uso del color es fundamental para la expresion personal del ser
humano y es por ello por lo que las empresas deben contribuir al cambio para
disminuir la contaminacién que genera la industria o “nuestro amor por el color hara
que el mundo sea un lugar mucho mas apagado” tal y como dice Michael Stanley-
Jones, cosecretario de la Alianza para la Moda Sostenible de la ONU [2]. No obstante,
los tintes naturales tienen sus propias limitaciones como puedan ser por ejemplo la
intensidad de color o su rendimiento, o bien la complejidad del proceso de tefido
textil y la reproduccion exacta de los tonos. De esta necesidad surge por tanto la
aparicion de la marca a la cual le va a ser disefada la imagen corporativa; pues se
debe destacar que los colorantes naturales extraidos con la adsorcion de nanoarcillas
de las plantas garantizan la estabilidad y resistencia de los pigmentos frente a
agentes externos tales como la luz solar o la humedad. Es importante destacar que
en el ano 2015 se decidieron desarrollar a nivel mundial los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), cuya funcidon es establecer objetivos con la finalidad de proteger el
planeta [3]. Los objetivos son los que se muestran en la Figura 1:

@ OBJETIVCIS e

FIN SALUD EDUCACION IGUALDAD
DELAPOBREZA : Y BIENESTAR DECALIDAD DE GENERO

]

TRABAJO DECENTE INDUSTRIA, 10 REDUCCIONDELAS

Y CRECIMIENTO INNOVACIONE DESIGUALDADES
ECONOMICO INFRAESTRUCTURA LES RESPONSABLES

O

1 ACCION 14 VIDA 1 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA
PORELCLIMA SUBMARINA E(IjNSTITUCII]NES LOGRAR
SOLIDAS

LOS OBJETIVOS
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OBIJETIVCS
DE DESARROLLO
@ SOSTENIBLE

Figura 1: Objetivos de desarrollo sostenible
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De todos ellos, marcados por la Asamblea General de la ONU, la marca a la cual se le
va a realizar la identidad corporativa colaboraria al ODS numero 12 correspondiente
a produccion y consumo responsables debido a la utilizacion de excedentes y
malezas para la produccion de los pigmentos y a que todo el procedimiento que se
sigue para la obtencidn de estos no degrada el medioambiente ni lo pone en peligro
y contribuye ademas a promover estilos de vida sostenibles asi como a ayudar a la
transicion hacia economias verdes.

En definitiva, a partir de las premisas mencionadas que esclarecen hacia qué sector
se dirige la marca asi como la finalidad de su creacién, se consigue justificar el motivo
por el cual es necesario el desarrollo de su propia identidad corporativa que permita
gue la marca pueda transmitir y comunicar de manera clara su objetivo asi como sus
valores para diferenciarse de otras organizaciones que se dediquen al mismo tipo de
publico objetivo o sector, que comprende desde las empresas consumidoras de
materias colorantes, principalmente del sector textil a futuros consumidores de
productos que incluyan dichos pigmentos. Sera realizado, por tanto, un manual de
identidad corporativa completo abarcando desde la generacidon de la marca,
justificando la seleccidon del nombre, hasta la tipografia y el disefo de elementos
complementarios para la difusién del producto. De este modo se creardn todos
aguellos elementos que conforman la imagen de una marca de empresa y seran
demostrados los conocimientos adquiridos durante la realizacion del Grado en
Ingenieria en Diseno Industrial y Desarrollo de Productos.

1.2. Alcance

El proyecto abarca la creacion del Manual de Identidad Corporativa de una empresa
dedicada a la sintesis de pigmentos naturales provenientes de las sierras de I'Alcoia i
el Comtat, con todos los elementos que conlleva. Incluye |la definicidon de la identidad
corporativa, que comprende desde la seleccion del nombre de la empresa hasta el
desarrollo del logotipo, la seleccidn de colores y la tipografia de la cual se debera
hacer uso para transmitir los valores de la marca; ademas de la creacion de la
papeleria corporativa, como tarjetas de visita o carpetas, asi como los uniformes de
trabajo para el personal, se disefaran elementos de difusion de la marca.

El manual incluird normas para el uso correcto del logotipo en diferentes contextos y
formatos, especificaciones detalladas sobre la paleta de colores corporativos y
directrices completas para la aplicacién, garantizando la coherencia visual en todas
las comunicaciones de la empresa. Como parte de la estrategia de difusion de la
marca, se llevara a cabo el disefo de presentaciones que comuniquen de manera
efectiva sus valores y productos; asimismo, se desarrollara un Roll-Up para ferias y
eventos, que destaquen la propuesta de valor de la empresa y un triptico informativo.

Una vez finalizado, se entregara un documento completo a la empresa junto con su
version digitalizada, que servira como guia para el uso adecuado de su identidad
corporativa en todas las interacciones con clientes, proveedores y publico en general.
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1.3. Antecedentes

1.3.1. L'Alcoia i el Comtat

Es importante, previamente tanto a la definiciéon del usuario como al estudio de
mercado, definir la zona geografica en la cual se establece la marca a la cual va a
ser disefada la imagen corporativa.

La Mancomunitat de I'Alcoia i el Comtat, es una agrupacién de municipios de la
provincia de Alicante cuya unidn tiene por finalidad sumar esfuerzos y mejorar la
calidad de vida de los ciudadanos que componen dichas comarcas [4]. En la
Figura 2 posterior, se pueden apreciar los diferentes municipios que la componen:
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Figurd 2: Mancomunitat de I'Alcoia i el Comtat

El gobierno que compone dicha agrupaciéon de municipios ha establecido una
serie de principios éticos en los que se basan y que deben ser cumplidos por los
municipios adheridos; estos, son los siguientes:

- Vocaciéon de servicio publico.

- Conciencia de gestion responsable y eficiente de los recursos.

- Capacidad de anticipacion y adaptaciéon a los cambios.

- Proximidad a los ciudadanos.

- Promocioén de la colaboracidn con otras instituciones, tanto publicas como
privadas.

- Capacidad para motivar e implicar a las personas que integran la
mancomunidad para trabajar con un objetivo comun.

- Implicacién en la mejora continua de los servicios publicos.
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De todos ellos, la marca fomenta la conciencia de gestidn responsable y eficiente
de los recursos. Tal y como ha sido comentado previamente, basa sus pigmentos
en plantas o bien cultivadas a partir de una produccién autéctona acorde con la
época y los tiempos de crecimiento de cada planta o a partir de excedentes o
malezas que deben ser extraidas. Por tanto, la marca, estaria cumpliendo con uno
de los principios éticos de la mancomunidad. También se considera relevante
destacar que la marca también cumpliria con el principio de proximidad a los
ciudadanos, ya que es una forma de que los mismos, puedan sentirse mas
proximos a sus localidades debido a la posibilidad que tendrian de llevar prendas
sostenibles creadas a partir de pigmentos extraidos de plantas de su zona

geografica.

1.3.2. Estudio del usuario

El publico objetivo o sector al cual va dirigida la marca, y por tanto, hacia el cual
debera resultar atractiva la imagen corporativa de la misma, consiste tanto en
empresas consumidoras de materias colorantes que estén enfocadas
principalmente al sector textil como a futuros consumidores de productos que
precisen de la utilizacion de dichos pigmentos; es por ello que también sera vital
tener en cuenta la opinion de los usuarios de a pie, que puedan ser finalmente los

consumidores de los textiles creados con dichos pigmentos.

Se tienen dos perfiles claros de usuarios a los cuales va a estar dirigida la marca;
es por ello por lo que se van a definir dos usuarios arquetipicos que puedan servir
como guia a lo largo del proceso de disefio siguiendo la metodologia del user
persona, facilitando asi la tarea de tener presente a la persona modelo, pero
siempre teniendo presente que No son usuarios reales, sino representaciones
abstractas de los mismos. Hacer participe a parte del publico objetivo hacia el cual
va dirigida la marca es relevante; su implicacién puede ser crucial y ademas esuna
forma de aumentar la satisfaccidon de los clientes, puesto que se les estd
incluyendo en la toma de decisiones desde el primer momento [5]. De modo que
guede reflejada la opinion de estos y una vez se les haya definido al completo, se
ha decidido realizar una encuesta que muestre los gustos y preferencias de las
personas que podrian ser usuarias en un futuro de dichos pigmentos, haciéndolos
participes de la seleccion de la identidad corporativa de la marca. A continuacion,
se muestran dos personas representativas en la Figura 3 del publico objetivo que

ha sido establecido con anterioridad, las cuales son:

- Ficha de persona 1. Mujer joven empresaria.
- Ficha de persona 2: Hombre joven docente.
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MUJER JOVEN EMPRESARIA

Nombre: Marina Lopez Casas

Género: Femenino

Edad: 32 afios

Vive en: Muro

HOMBRE JOVEN DOCENTE

Nombre: Bruno Ferrer Teruel
‘Género: Masculino
Edad: 25 afios

Vive en: Onil

FORMACION Y
EXPERIENCIA

FUNCION Y
RESPONSABILIDADES

HABILIDADES TECNICAS

HABILIDADES Y
CONOCIMIENTOS

MOTIVACION Y DESEOS

OBSTACULOS PARA EL
EXITO

Estudios universitarios

Encargada del departamento de 1+D de
una empresa dedicada a la tintura de
tejidos de forma sostenible

Ingeniera textil

Experta en coloracién de materias textiles

Conocer nuevas empresas dedicadas a la
sintesis de pigmentos naturales

Generalmente, los pigmentos naturales
que se comercializan no son 100%
sostenibles o no tienen buenos resultados

FORMACION Y
EXPERIENCIA

FUNCION Y
RESPONSABILIDADES

HABILIDADES TECNICAS

AFICIONES

MOTIVACION Y DESEOS

OBSTACULOS PARA EL
EXITO

Estudios universitarios

Docente

Craduado en Ciencias de la Actividad
Fisica y del Deporte

Le gusta hacer excursiones a la sierra con
sus alumnos y ensenarles a respetarla

Descubrir nuevas empresas que generen
textiles respetuosos con el
medioambiente

Pocos productos en el mercado con
tejidos 100% sostenibles

Figura 3: Fichas personales estudio de usuario

Definidos los dos tipos de usuarios finales a los cuales va dirigida la empresa, se
puede analizar la competencia actual existente. Cabe destacar que, gracias al
establecimiento de los usuarios de forma arquetipica, se pueden tener mas
facilmente presentes las necesidades de estos; recordando al disefiador qué
gente real acabara haciendo uso del producto creado.

1.3.3. Analisis de la competencia

De modo que se pueda llevar a cabo adecuadamente el proyecto es necesario
realizar un analisis de la competencia actual. De este modo sera posible decidir si,
por una parte, se quiere seguir una linea estética semejante, o bien, se quiere
realizar la identidad corporativa de la marca de un modo completamente
diferente. Para ello, van a ser analizadas diversas marcas que tengan relacion con
la que va a ser creada, bien por estar dirigidas al mismo tipo de sector o bien por
ser empresas de la misma zona geografica dedicadas al textil; cuyo analisis
extenso se encuentra en los anexos de este documento.

En la Identidad Visual Corporativa [6] se encuentran una serie de elementos
basicos que son regulados por el programa Identidad Visual, estas, son
denominadas como las “constantes universales de ldentidad Visual” y son las
siguientes:

- Nombre de la empresa

- Tipografia

- Logotipo, imagotipo, isotipo y/o simbolo
- Colores corporativos

Para realizar el estudio de la competencia sobre la identidad visual de las diversas
empresas, se han tomado en cuenta dichos pardmetros; definiéndolos para cada
una de ellas consiguiendo asi una determinada uniformidad a la hora de realizar
el estudio. Cabe mencionar, ademas, que para el analisis de los colores que
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emplean las empresas, con la finalidad de emplear una mayor precisiéon a la hora
de definir los mismos, se ha hecho uso del software Adobe Color [7], permitiendo
qgue se pueda determinar si los disefos son accesibles a personas daltdnicas;
factor relevante puesto que siempre que se disefe para otras personas, se debe
tener en cuenta que dicho diseno sea accesible a la mayoria de ellas. La deficiencia
de distincién del color o daltonismo afecta a quienes la sufren haciendo que
perciban los colores de manera distinta a las personas que presentan una vision
normal. Si un diseno requiere que cada usuario sea capaz de percibir 4 colores,
debe asegurarse que los 4 colores se puedan percibir de manera diferente, puesto
que, para las personas afectadas por el daltonismo, algunas combinaciones
especificas de tonos o degradados de color, pueden ser confusos e incluso
indistinguibles para su vision.

Analizadas las diversas empresas que, a nivel mundial, se dedican a la sintesis de
pigmentos textiles tanto naturales como sintéticos se ha obtenido el siguiente
resumen:

Tabla 1: Cuadro resumen - Empresas dedicadas a la sintesis de pigmentos textiles

ASOTIAGION ESPANOLA DE QUIMICOS
¥ COLOMSTAS TEXTLES MONTSERRAT
IMAGOTIPO HELVETICA Sl - -

QCT ARIAL

PROXIMA-NCOVA

SENSIENT  MAGOTIPO HELVETICA S| -
ARIAL
() ALGANEX  IMAGOTIPO LEXEND DECA sI _
A% )

Dystar o IMAGOTIPO PROXIMA-NOVA sl - -
ACLQ IMAGOTIPO ROBOTO S| _
COLORQUIMICA

% ClerIlCIb IMAGOTIPO ARIAL MEDIA

VERDANA
NO TIENE ROBOTO
GRAFICO NOTO SANS
ARIAL
ARIAL
v RALEWAY
TAHOMA
GENEVA
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Teniendo en cuenta todos los aspectos mencionados previamente y analizando la
Tabla 1 se pueden extraer una serie de conclusiones acerca de las diferentes
marcas de empresa seleccionadas:

- De forma general prevalecen los imagotipos.

- Lastipografias que generalmente son mas empleadas son Helvética y Arial;
ambas de palo seco y sin serifa.

-  Generalmente, las empresas analizadas han tenido en cuenta la
accesibilidad de colores a las personas con daltonismo en sus disefnos.

- Los colores que mas se emplean son combinaciones de primarios y
secundarios; principalmente creando gamas de color entre sus analogos o
complementarios.

Por otra parte, analizadas diversas empresas pertenecientes a la comarca de
I'Alcoia i el Comtat que se dedican al textil, se ha obtenido el siguiente cuadro
resumen:

Tabla 2: Cuadro resumen empresas de I'Alcoia i el Comtat dedicadas al textil

02 AREA
éngﬁ«NTUQ;\ IMAGOTIPO NEUTRATEXTTF MEDIA-BAJA - -

NO TIENE

Te-‘}fCQ.“ ELEMENTO HE:\R/‘E}IL‘CA MEDIA
TINTES YACABADOS G RAF | CO
4-'?‘;00'
3@2 IMAGOTIPO - MEDIA-BAJA
COLORPRINT ISOLOGO ROBOTO Sl

IMAGOTIPO = Sl -

Teniendo en cuenta todos los aspectos mencionados previamente y analizando el
cuadro resumen expuesto se pueden extraer una serie de conclusiones acerca de
las diferentes marcas de empresa seleccionadas:

[T
irztilia sa

- De forma general prevalecen los imagotipos.

- En cuanto a tipografias empleadas, no destaca ninguna especialmente
pero si la mayoria de ellas comparten el ser de palo seco y sin serifa.

- Generalmente, las empresas analizadas de la comarca de I'Alcoia i el
Comtat no han tenido en cuenta la accesibilidad de su disefio a personas
con daltonismo.

- En cuanto a los colores empleados cabe destacar el uso de amarillo para el
diseno de las marcas.
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1.4. Normas y referencias

Para realizar un correcto desarrollo y uso de la imagen corporativa, se deben tener
en cuenta las normativas siguientes, todas ellas establecidas por la Oficina Espafola
de Patentesy Marcas [8].

Normativa marcas y nombres comerciales
- Real Decreto 687/2002, de 12 de julio, por el que se aprueba el Reglamento
para la ejecucion de la Ley 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas.

Normativa disenos
- Ley 20/2003, de 7 de julio, de Proteccion Juridica del Disefio Industrial.
- Real Decreto 1937/2004, de 27 de septiembre, por el que se aprueba el
Reglamento de ejecucion de la Ley 20/2003, de 7 de julio, de proteccién
juridica del disefo industrial.

Normas UNE

- Norma UNE 54100-1:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 1: Términos
en impresion.

- Norma UNE 54100-7:2002 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 6:
Términos fundamentales sobre tecnologia y comunicaciéon grafica de ciclo
digital.

- Norma UNE 54100-7:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 7:
Términos fundamentales sobre procesos de troquelado-plegado.

- Norma UNE 54100-82014 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 8:
Términos fundamentales sobre ordenacion de los sistemas y procesos
graficos.

- Norma UNE 54100-9:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 9:
Términos fundamentales sobre preimpresion.

- Norma UNE 54100-10:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 10:
Términos fundamentales de disefio grafico.

- Norma UNE 54130:2016 Directrices para la elaboracion de un manual de
identidad corporativa orientado a la produccién grafica.

1.5. Definiciones y abreviaturas

Branding: Es el nombre que recibe el proceso de construccién de una marca y
consiste en la estrategia a seguir para generar tanto un nombre comercial como su
correspondiente logotipo [9].

Naming: Es la estrategia que engloba todo el conjunto de acciones destinadas a
asignar un nombre especifico a una marca [9].

Imagotipo: Se refiere al conjunto de una imagen con texto, es decir, a un conjunto
iconico-textual. Ambos, se presentan de forma independiente; es decir, estan
separados por un determinado espacio e incluso en determinadas ocasiones, pueden
funcionar por separado [10].

Isologo: En este caso, a diferencia del imagotipo, el texto y el icono se encuentran en
un solo elemento, es decir, funcionan Unicamente juntos [10].
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Isotipo: Se refiere a la parte simbodlica de las marcas. Generalmente, se habla de
isotipo cuando se puede reconocer la marca sin necesidad de ir acompanada de
ningun texto [10].

Identidad corporativa: El concepto de identidad visual corporativa engloba todos
aqguellos elementos que tiene una marca y sirve para crear una conexién reconocible
entre publico y marca. En definitiva, es todo lo intangible que aporta y por lo que el
consumidor se hace fiel a sus productos [11].

Logotipo corporativo: Es un simbolo que se forma a partir de imagenes o letras y
sirve para identificar una empresa o marca, asi como las cosas gque tienen relacién
con ellas [11].

Colores corporativos: Los colores corporativos se emplean para establecer conexion
visual entre la empresa y sus productos. Estos, si se emplean de forma correcta
pueden crear un ambiente corporativo coherente y reconocible para las personas [11].

Tipografia corporativa: Es aquella tipografia que se utiliza en la construccion de la
marca y forma parte de ella [11].

Eslogan corporativo: Es una frase, generalmente breve, que capta la esencia de una
marca y ayuda a establecer una conexién emocional con los consumidores [11].

1.6. Disefo conceptual

1.6.1.Definicién de requisitos

Previamente al establecimiento de los requisitos para tener en cuenta, cabe
destacar que no se tienen condiciones iniciales impuestas para la creaciéon de la
identidad corporativa de la marca por parte del cliente. Pese a no ser definidas por
parte de este, gracias a haberse realizado el analisis de la competenciay teniendo
en cuenta la actividad que realiza la empresa, se van a establecer una serie de
requisitos de disefo de modo que la marca esté definida por completo.

Requisitos para tener en cuenta: naming

Previamente al establecimiento de los requisitos para tener en cuenta acerca del
naming de la marca, es importante conocer el significado de dicho concepto. Se
entiende por naming al proceso mediante el cual se consigue determinar el
nombre de una marca. Este, es un procedimiento creativo, pero también analitico
y llevarlo a cabo adecuadamente ayuda a desarrollar el diferenciador basico para
una marca: su nombre [12].

A continuacion, se establecen una serie de objetivos que debe cumplir el nombre
seleccionado para la empresa:

-  Que sea claro.

- Que sea sencillo de recordar; identificativo para el consumidor.

- Que represente, de algun modo, la actividad a que se dedica la empresa;
gue sea coherente.

- Que sea comprensible y facil de pronunciar.
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Requisitos para tener en cuenta: logotipo corporativo
El logotipo de una empresa es el simbolo que sirve para identificarla, asi como las
cosas que tienen relacion con ellas.

El principal objetivo que debe cumplir el logotipo corporativo es que tenga
relacion con la empresa a la cual le esta siendo creada la identidad de marca. En
definitiva, se debera tener en cuenta la actividad que lleva a cabo para que se
obtenga un logotipo que represente a la misma; en este caso, se debera relacionar
de algun modo el textil con las plantas, puesto que es de donde son extraidos los
colorantes que sintetiza y comercializa la empresa.

Requisitos para tener en cuenta: tipografia

La tipografia corporativa se utiliza en la construccién de la marca y forma parte de
ella, es por ello por lo que su seleccion también es relevante dentro de la creacidén
de la identidad corporativa de una marca.

A continuacion, se establecen una serie de requisitos que debera cumplir la
tipografia que vaya a ser empleada finalmente; en caso de seleccionar dos
diferentes, ambas deberan cumplir los requisitos que a continuacion se describen:

- Que sea legible y no resulte dificil de leer.

- Tipografia acorde con lo que la marca transmite.

- No hacer uso de mas de dos tipografias distintas dentro del logotipo y en
caso de emplearse dos, que se diferencien entre ellas de algun modo.

Requisitos para tener en cuenta: color

El color es uno de los componentes esenciales a la hora de la creacién de la
identidad corporativa de una marca. Su seleccién es una fuente de informacioén
relevante; si estos son definidos adecuadamente pueden ayudar a transmitir la
esencia de la empresa [13].

A continuacion, se establecen una serie de requisitos que deberan cumplir los
colores seleccionados:

-  La empresa posee documentaciéon donde se detallan los colores que
sintetizan de las plantas provenientes de las diferentes sierras de la zona,
es por ello por lo que se debera hacer uso de colores que aparezcan en
dicho documento [14].

- Los colores seleccionados deberdan poder relacionarse con la naturaleza
puesto que es de donde provienen dichos colorantes inicialmente.

Requisitos para tener en cuenta: elementos graficos

Una vez se tienen las partes principales que componen una marca, tales como el
nombre de esta y su tipografia, el logotipo y los colores que se van a emplear, se
ha decidido hacer uso de elementos graficos complementarios. Estos son
opcionales y tienen la funcidén de dar soporte al mensaje que la empresa quiere
transmitir; es por ello por lo que también tienen gran relevancia a la hora de crear
la identidad corporativa de cualquier empresa [15] para su aplicacion en papeleria
corporativa o elementos de difusion, entre otros. Como requisito, deberan
representar adecuadamente la marca de forma justificada.
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1.6.2. Propuestas de solucién y analisis. Documentacién del proceso.

Establecidos los requisitos marcados para cada una de las partes que se van a
llevar a cabo y que comprenden la identidad visual de una marca, se va a exponer
el proceso llevado a cabo para la obtencion de cada uno de ellos.

Naming
Seleccionar el nombre de una marca es aquello que hace real un proyecto y debe
hacerse al principio, cuando el proyecto esta empezando.

Primeramente, deben ser contestadas las preguntas siguientes: ;COmo?,
¢Cuando?, ;Quién?, ;Dénde?, ;Por qué o para qué?. A través de las respuestas
gue se obtengan, se habra definido de la forma mas escueta posible la funcién
gue cumple la empresa, obteniendo por tanto una vision clara y concreta de la
misma.

cComMo?

El proyecto surge de la investigacion realizada con la finalidad de extraer y
sintetizar pigmentos naturales provenientes de plantas de la zona
geografica.

¢ Cuando?
El proyecto inicio través de la investigacion.

cQuién?
Un grupo de docentes de diferentes departamentos de la Universitat
Politéecnica de Valéncia.

;Donde?
La empresa esta enmarcada en la comarca de I'Alcoia i el Comtat;
Comunidad Valenciana.

¢Por qué o para qué?
La empresa tiene como finalidad la venta de los pigmentos naturales
sintetizados colaborando a la produccién responsable y sostenible.

Definida la funcion de la empresa a la cual le esta siendo buscado el nombre, se
debe definir como se quiere que sea, anotando los valores que debe transmitir;
del mismo modo que anteriormente y puesto que no se tienen condiciones
iniciales marcadas, se van a determinar los valores teniendo en cuenta la mision
de la empresa, resultando los siguientes: sostenibilidad y compromiso.

Ahora si, definida la empresa por completo, se puede dar paso a la generacion de
una lista de nombres y conceptos que puedan servir como denominacion de
marca. Primeramente, han sido seleccionados tres conceptos principales los
cuales son 'Alcoia i el Comtat, pigmento natural y nanoarcillas; ya que aquello que
mas identifica a la empresa es que utiliza plantas de desecho de las sierras de la
zona geografica mencionada. Con dichos conceptos como ideas principales, ha
sido generado un diagrama radial derivando, de dichos conceptos, mas palabras
gue pueden resultar igualmente representativas para la empresa.
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Figura 4: Diagrama radial

Analizado el diagrama radial mostrado, el siguiente paso que se ha llevado a cabo
es la generaciéon de un listado, sin ningun tipo de filtro, con diferentes
denominaciones teniendo en cuenta las palabras destacadas con anterioridad y
combinandolas entre si para poder obtener la mayor cantidad posible de
nombres de empresa. A continuacion, en la Figura 5 se muestra el listado inicial
con posibles nombres de marca:

4 )

K Texserra

SERRA ALCOIA NANO-ARGILA ALCOIA SERRA NATURA
PIGMENTS COMTAT PIGMENT COMTAT NANO-ARGILA NANO-ARGILA

TEXTIL TEXTIL TEXTIL NATURA NATURA COLOR
Serrapigtex Alcotex Nanopigtex Alcomtura Nanoserranatur Naturnanocolor
Pigtexserra Alcomtex Nanotexpig Naturalcom Serraturnano Nanaocolor
Texserrapig

NATURA NATURA NATURAL COLOR SOSTENIBLE NANO-ARGILA
PIGMENTS TEXTIL NANO-ARGILA SOSTENIBLE NATURA PIGMENT
Pigmentura Naturtex Nanonatur Sostencolor Sostentura Nanopigments

Naturpigments Texnatur Naturnano Colorible Naturible Pigmentnano
Texnatura

SERRA PLANTA COLOR COLOR SOSTENIBLE MANCOMUNITAT

TEXTIL PIGMENT NATURA SERRA TEXTIL TEXTIL

Serratex Plantpigment Colornatura Serracolor Sostentex Mancotex

Pigmentplant Naturacolor Colorserra Texible

/

Figura 5: Listado de nombres de marca
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Generado el listado, se debe comenzar la tarea de descarte. Primeramente, son
descartados aquellos nombres que no son viables por existir empresas con los
mismos. Para comprobarlo, se ha hecho uso de la web oficial de la Oficina
Espanola de Patentes y Marcas (OEPEM) donde es posible localizar tanto marcas
nacionales como internacionales con efecto en Espana [16]. Los nombres

disponibles tras el primer descarte son los siguientes:

/

SERRA
PIGMENTS
TEXTIL
Serrapigtex
Pigtexserra
Texserrapig

NATURA
PIGMENTS
Pigmentura
Naturpigments

SERRA
TEXTIL
Serratex

K Texserra

ALCOIA
COMTAT
TEXTIL
Ateetex
Aleorrtex

NATURA
TEXTIL
Naturtex
Texnatur
Fexratore

PLANTA
PIGMENT
Plantpigment
Pigmentplant

NANO-ARGILA
PIGMENT
TEXTIL
Nanopigtex
Nanotexpig

NATURAL
NANO-ARGILA
Nanonatur
Naturnano

COLOR
NATURA
Colornatura
Naturacolor

ALCOIA
COMTAT
NATURA
Alcomtura
Neaturaleerrm

COLOR
SOSTENIBLE
Sostencolor
Colorible

COLOR
SERRA
Serracolor
Colorserra

SERRA
NANO-ARGILA
NATURA
Nanoserranatur
Serraturnano

SOSTENIBLE
NATURA
Sostentura
Naturible

SOSTENIBLE
TEXTIL
Sostentex
Texible

\

NATURA
NANO-ARGILA
COLOR
Naturnanocolor
Nanocolor

NANO-ARGILA
PIGMENT
Nanopigments
Pigmentnano

MANCOMUNITAT
TEXTIL
Mancotex

/

Figura 6: Primer descarte

Comprobados los registros de nombres a nivel nacional, asi como internacional
con efecto en Espafa, se realiza un segundo descarte; este se realiza tras
comprobar la disponibilidad de los nombres en la base de datos sobre marcas a
nivel mundial, pagina encontrada en la OEPM [17]. Los nombres disponibles son

los siguientes:

-

SERRA
PIGMENTS
TEXTIL
Serrapigtex
Pigtexserra
Texserrapig

NATURA
PIGMENTS
Pigmentura
Naturpigments

SERRA
TEXTIL
Serratex

\ Texserra

ALCOIA
COMTAT
TEXTIL
Alcotex
LS tee

NATURA
TEXTIL
Natartex
Fextratur
Fexratore

PLANTA
PIGMENT
Plantpigment
Pigmentplant

NANO-ARGILA
PIGMENT
TEXTIL
Nanopigtex
Nanotexpig

NATURAL
NANO-ARGILA
Naroratat
Naturnano
Nanotura

COLOR
NATURA
Cotormatara
MNetracelet

ALCOIA
COMTAT
NATURA
Alcomtura
Natdraleorm

COLOR
SOSTENIBLE
Sostencolor
Colorible

COLOR
SERRA
Serracolor
Colorserra

SERRA
NANO-ARGILA
NATURA
Nanoserranatur
Serraturnano

SOSTENIBLE
NATURA
Sostentura
Naturible

SOSTENIBLE
TEXTIL
Sostentex
Fexibte

\

NATURA
NANO-ARGILA
COLOR
Naturnanocolor
Nareeeler

NANO-ARGILA
PIGMENT
Nanopigments
Pigmentnano

MANCOMUNITAT

TEXTIL

Mancotex

Figura 7: Segundo descarte
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Tras el segundo descarte, basado a nivel mundial, se procede a eliminar aquellos
nombres largos o complejos de pronunciar. Los disponibles tras el tercer descarte

son los siguientes:

/

\

SERRA ALCOIA NANO-ARGILA ALCOIA SERRA NATURA
PIGMENTS COMTAT PIGMENT COMTAT NANO-ARGILA NANO-ARGILA

TEXTIL TEXTIL TEXTIL NATURA NATURA COLOR
Serrapigtex Ateotex Neareptatex Alcomtura Naroserranatar MNeturrarcceter
Pigtexserra Adeorrtex Neretexpig Natoraleera SerratarRane Marecelter
Fexserrapia

NATURA NATURA NATURAL COLOR SOSTENIBLE NANO-ARGILA
PIGMENTS TEXTIL NANO-ARGILA SOSTENIBLE NATURA PIGMENT
Pigmentura Netorex MNereratat Sostencolor Sostentura Nanopigments

Naturpigments Fexratur Naturnano Colorible Naturible Pigmentnano
Fexratata Nanotura

SERRA PLANTA COLOR COLOR SOSTENIBLE MANCOMUNITAT

TEXTIL PIGMENT NATURA SERRA TEXTIL TEXTIL

Serratex Plantpigraent Cotormratura Serracolor Sestentex Mancotex

Pigrrentpltant MNeturaceter Colorserra

K Texserra Fexdibte /

Figura 8: Tercer descarte

Se descartan aquellos que puedan resultar malsonantes o con dobles sentidos.
Los disponibles tras el cuarto descarte son:

4 ™

SERRA ALCOIA NANO-ARGILA ALCOIA SERRA NATURA
PIGMENTS COMTAT PIGMENT COMTAT NANO-ARGILA NANO-ARGILA
TEXTIL TEXTIL TEXTIL NATURA NATURA COLOR
Serrapigtex Adeotex Natopigtex Alcomtura MNatosetranatur Naturranocoter

Pigtexserra teernt Nearetexpig MNatreteer Serrataraer MNer tort
Fexserrapia
NATURA NATURA NATURAL COLOR SOSTENIBLE NANO-ARGILA
PIGMENTS TEXTIL NANO-ARGILA SOSTENIBLE NATURA PIGMENT
Pigmentura MNatorrex NarerateF Sestereotor Sesteftdra MNarepigrrents
Naturpigments Fexratur Naturrane Colorible Naturible Pigraenthane
Fexratdre Matrotata
SERRA PLANTA COLOR COLOR SOSTENIBLE MANCOMUNITAT
TEXTIL PIGMENT NATURA SERRA TEXTIL TEXTIL
Serratex Plantpigraent Cotornatura Serracolor Sestentex Manecotex
Pigrrentptant Metoraceter Colorserra

K Texserra Fexibte /

Figura 9: Cuarto descarte

Realizado el cuarto descarte, se obtiene un listado de 9 posibles nombres de
marca los cuales son los siguientes: Pigmentura, Naturpigments, Serratex,
Texserra, Colorible, Serracolor, Colorserra, Alcomtura y Naturible.

Tal y como se ha mencionado anteriormente, es relevante hacer participe a parte
del publico objetivo hacia la cual va dirigida la marca y tener en cuenta la opinion
de estos; es por ello, gue es en este punto concreto cuando se va a hacer uso de la
encuesta para conocer la opinidn del usuario final acerca del nombre de marca;
se ha disefado una encuesta con una serie de preguntas, las cuales se detallan a
continuacion.
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Titulo:
Trabajo de Fin de Grado

Descripcion:
iHola! Mi nombre es Marta Pérez Cabezas y soy estudiante de Ingenieria en
Disefio Industrial y Desarrollo de Productos.

Actualmente estoy realizando mi trabajo de fin de grado y me gustaria contar con
tu ayuda. El proyecto consiste en la creacion de un manual de identidad
corporativa para una empresa dedicada a la sintesis de pigmentos naturales
provenientes de materias primas autéctonas recolectadas en la comarca de
I'Alcoia i el Comtat.

Realizar la encuesta no lleva mas de 5 minutos y el objetivo es conocer la opinidon
de los potenciales usuarios.

iMuchas gracias por tu ayuda!

Pregunta 1. Indica tu género
- Femenino
- Masculino

Pregunta 2: Indica tu edad
- Menos de 25 anos

- De 26 a 35 anos

- De 35a45anos

- Mas de 45 anos

Pregunta 3: ; Perteneces a la zona geografica de I'Alcoia i el Comtat?
- Si
- No

Pregunta 4: Indica de qué modo estas relacionado con la industria de la moda y

el sector textil

- Gerente de una empresa textil

- Trabajador de una empresa textil

- No estoy relacionado con la industria de la moda y el sector textil, pero me
interesa la moda

- No estoy relacionado con la industria de la moda y el sector textil y no me
interesa la moda

Pregunta 5: ; Sabias que la industria de la moda y el sector textil esta considerada
como uno de |los sectores mas contaminantes del planeta?

- Si

- No

Pregunta 6: Indica cuanto de concienciado consideras que estas con el
medioambiente (siendo 1 estrella poco concienciado y 5 estrellas muy
concienciado)

WwWw W W W
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Pregunta 7: ; Sabes que existen pigmentos naturales para el tenido de productos
textiles de forma sostenible?

- Si

- No

Pregunta 8: Del 1 al 10, ¢ te parece innovador que una empresa cree sus prendas
de ropa con pigmentos extraidos de excedentes de plantas de diferentes sierras
de la zona geografica de I'Alcoia i el Comtat?

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Poco innovador Muy innovador

Pregunta 9: Teniendo en cuenta que la empresa esta dedicada a la sintesis de
pigmentos naturales provenientes de materias primas autdoctonas recolectadas
en la comarca de 'Alcoia i el Comtat, clasifica de mayor a menor, por orden de
preferencia, los nombres de marca propuestos (coloca en primer lugar tu favorito
y en ultimo lugar el gue menos te guste)

- Pigmentura

- Naturpigments

- Serratex

- Texserra

- Alcomtura

- Colorible

- Serracolor

- Colorserra

- Naturible

Finalizada la encuestay teniendo en cuenta su analisis posterior completo, el cual
se encuentra en los anexos del presente documento, se puede establecer que los
tres nombres mas destacados son Naturpigments, Serratexy Naturible taly como
figura en la Tabla 3 posterior; que indica que, a menor puntuacion total, mas gusta
el nombre propuesto debido a que se ha clasificado con mayor frecuencia entre
los primeros puestos.

Tabla 3: Nombre mds votado

92 Naturpigments 1
94 Serratex 2
o Naturible 53]
ne Texserra 4
122 Serracolor 5
129 Colorserra 6
131 Alcomtura 7
132 Pigmentura 8
154 Colorible 9
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De entre los mencionados, se puede escoger cualquiera; esto es debido a que no
existen diferencias estadisticamente significativas. Como apreciaciones, se
destaca la preferencia del nombre Serratex al publico masculino y trabajador del
sector mientras que el publico de género femenino al cual le interesa la moda se
decanta por el nombre Naturible. Naturpigments, agrada por igual e
independientemente del rango de edad y es por ello por lo que se considera dicha
nomenclatura como la mejor opcidn resultante.

Logotipo corporativo

De modo que se pueda obtener el manual de identidad corporativa, es
importante la seleccion del logotipo. Para obtenerlo, se ha seguido el
procedimiento que a continuacion se detalla.

Previamente a la realizacién de bocetos, se ha decidido realizar un moodboard o
tablero de inspiracion con la finalidad de recopilar diversos elementos graficos el
cual se encuentra a continuacion.

ELEMENTOS GRAFICOS
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Figura 10: Moodboard elementos grdficos
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Realizado el tablero de inspiracion es de vital importancia tener en cuenta la
dedicacidon que tiene la empresa de modo que no se pierda el foco principal,
teniendo esto presente, posteriormente a la creacidén del tablero de inspiracion,
se realizan una serie de bocetos a mano alzada en papel, los cuales se encuentran
en las Figura 11 posterior.

Figura 11: Bocetos a mano alzada
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Se procede a ir descartando algunos de ellos; en primer lugar, se eliminan aquellos

bocetos que no se relacionan con el textil y las plantas de forma simultanea y solo
se centran en uno de los dos aspectos.

Figura 12: Primer descarte logotipo

En segundo lugar, se procede a descartar aquellos bocetos que evocan al textil de
forma mas evidente y enfocada a la moda.

Figura 13: Segundo descarte logotipo
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Se eliminan también aquellos bocetos realizados que se piensa que, al hacerse
mas pequenos, tendrian que sufrir variaciones para que se pudiesen apreciar los
detalles de los elementos que lo componen.

Figura 14: Tercer descarte logotipo

En cuarto lugar, se descartan aquellos logotipos cuya forma de representar al
textil mediante la malla de punto pueda asimilarse a otras instituciones u
organizaciones.

Figura 15: Cuarto descarte logotipo
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Finalmente, se decide descartar aquellos logotipos mas complejos o que se
consideran mas dificiles de comprender teniendo en cuenta la actividad
econdmica de la empresa, resultando dos opciones como potenciales logotipos

definitivos:

Figura 16: Ultimo descarte logotipo
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Tipografia corporativa

De modo que se puedan decidir qué tipografias van a emplearse en la identidad
corporativa de la empresa, es importante seguir una serie de pasos.

Previamente a la busqueda de tipografias que puedan ser utilizadas, se ha
decidido realizar un moodboard o tablero de inspiracién con la finalidad de
recopilar diversas tipografias el cual se encuentra a continuacién, donde cabe

destacar el uso de tipografias sencillas, de palo seco, sin serifa y haciendo
combinaciones de mayusculas y mindsculas en algunas de ellas.

TIPOGRAFIAS

enesiee [ E

PARIS

innatural. innatural. alse

Figura 17: Moodboard tipografias

El siguiente paso para llevar a cabo debe ser la seleccion de la familia de tipos en
gue se va a realizar la busqueda de las diversas fuentes, teniendo siempre en
cuenta tanto el estudio de mercado como el tablero de inspiracion mencionados.
Para ello, se ha empleado la clasificacion de familias de tipos realizada por
Maximilien Vox y adaptada posteriormente por la A TYP |, Asociacion Tipografica
Internacional, que establece los grupos basandose en su evolucion a lo largo del
tiempo y en el tratamiento diferenciado de los elementos de los caracteres [18].

La empresa Naturpigments a la cual le esta siendo creada la imagen corporativa,
es una empresa innovadora por la procedencia de los pigmentos, es por ello por
lo que se buscard una familia de tipos que sea moderna y utilizada con usos
comerciales. Teniendo esto en cuenta, de las familias de tipos existentes, se
selecciona el de Palo Seco o Sans Serif. Esta familia destaca por la ausencia de
remates en sus fuentes tipograficas; estan ligadas con la actualidad y son
empleadas con fines comerciales por ser sencillas de leer, algo que se persigue;
pues la legibilidad es la principal premisa marcada.

Definida la familia de tipos de la cual se va a hacer uso, se procede a llevar a cabo
una busqueda de diversas fuentes tipograficas de esta familia. Cada una de ellas
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ha sido probada en las mismas condiciones: minusculas, mayusculas, primera
letra en minudscula con resto en minusculas y finalmente se ha probado también
que la primera letra de cada palabra que forma el nombre vaya en mayuscula con

el resto en minuscula.

Montserrat
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Comfortaa
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Century Gothic
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS

Jost

naturpigments
Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Raleway
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Myriad CAD
naturpigments
Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Questrial
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Poiret One
naturpigments

Noturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS
Gotham
naturpigments
Naturpigments

NaturPigments
NATURPIGMENTS

Figura 18: Fuentes tipogrdficas de Palo Seco

Plus Jakarta Sans
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Poppins
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS
Din
naturpigments
Naturpigments

NaturPigments
NATURPIGMENTS

Establecidas una serie de fuentes tipograficas se procede al descarte de algunas
de ellas de forma justificada.
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Primeramente, se descartan las fuentes tipograficas Poiret One y Din en la Figura
19. La primera, por ser demasiado estrecha; no es aconsejable que la tipografia de
una empresa lo sea, ya que podria presentar inconvenientes a la hora de realizar
impresiones o leer el nombre desde una distancia determinada. Y la segunda
mencionada, por ser demasiado gruesa, asi como por presentar por defecto un

interletrado bajo que hace que las letras queden demasiado juntas.

Montserrat
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPICGMENTS

Comfortaa
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Century Gothic
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS

Jost

naturpigments
Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Raleway
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Myriad CAD
naturpigments
Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS

Questrial
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Poiret One
naturpigments

Naturpigments
NaoturPigments
NATURPIGMENTS
Gotham
naturpigments
Naturpigments

NaturPigments
NATURPIGMENTS

Plus Jakarta Sans
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Poppins
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS
Din
naturpigments
Naturpigments

NaturPigments
NATURPIGMENTS

Figura 19: Primer descarte fuente tipogrdfica

En segundo lugar, queda descartada la fuente tipografica Questrial debido a que
solo estd compuesta por un Unico estilo. Este aspecto limita si se busca que se
diferencien las palabras que componen el nombre de la empresa con dicho

recurso.

Montserrat
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Comfortaa
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Century Gothic
naturpigments

Naturpigments
NafurPigments
NATURPIGMENTS

Jost

naturpigments
Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Raleway
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Myriad CAD
naturpigments
Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS

Questrial
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Poiret One
naturpigments

Naturpigments
NoturPigments
NATURPIGIVIENTS
Gotham
naturpigments
Naturpigments

NaturPigments
NATURPIGMENTS

Plus Jakarta Sans
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments

NATURPIGMENTS

Poppins
naturpigments

Naturpigments
NaturPigments
NATURPIGMENTS
Din
naturpigments
Naturpigments

NaturPigments
NATURPIGMENTS

Figura 20: Segundo descarte fuente tipografica
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A continuacion, se eliminan en la Figura 21 aquellas fuentes tipograficas de tipo
humanisticas. Estas, se basan en las letras de tipo romanas y pueden parecer
menos modernas a la hora de representar el nombre de una empresa. Es por ello
por lo que, de este modo, quedan descartadas las fuentes tipograficas Montserrat,
Jost, Plus Jakarta Sans, Raleway, Myriad CAD y Gotham.

Montserrat Jost Questrial Plus Jakarta Sans
naturpigments naturpigments naturpigments naturpigments
Nat i t . i i

aturpigments Naturpigments Naturpigments Naturpigments
NaturPigments ) NaturPigments NaturPigments
NATURPIGMENTS NaturPigments NATURPIGMENTS
NATURPIGMENTS
NATURPIGMENTS

Comfortaa Raleway Poiret One Poppins
naturpigments naturpigments naturpigments naturpigments
Naturpigments Naturpigments Naturpigments Naturpigments
NaturPigments NaturPigments Dt ok .

Natu Igments thurﬂgments
NATURPIGMENTS NATURPIGMENTS ‘ e
Century Gothic Myriad CAD Gotham Din
naturpigments naturpigments naturpigments naturpigments
Naturpigments Naturpigments Naturpigments Naturpigments
NaturPigments NaturPigments Neturfloments NaturPigments
NATURPIGMENTS NATURPIGMENTS NATURPIGMENTS

NATURPIGMENTS
Figura 21: Tercer descarte fuente tipogrdfica

De entre las tres opciones de fuente tipografica restantes y para seleccionar la
gue representara a la empresa, se ha decidido analizar si presentan algun
elemento diferenciador que las haga destacar. Naturpigments es una empresa y
es por ello por lo que se ha decidido hacer uso de una familia tipografica de palo
seco, que destaca por su legibilidad; pese a ello, los pigmentos que comercializa
son fruto de una investigacion innovadora y es por ello por lo que se busca que las
letras que van a componer el logotipo de esta puedan ser diferenciables de otras
mas comunes.
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Colores corporativos

De modo que se puedan decidir los colores que van a emplearse en la identidad

corporativa de la empresa, es importante seguir una serie de pasos.

Previamente a la busqueda de colores que puedan ser utilizados, se ha decidido

realizar un moodboard o tablero de inspiracién con la finalidad

de recopilar

diversas combinaciones de color el cual se encuentra a continuacion, donde cabe

destacar el uso de una serie de colores con tonos de la misma gam

a cromaticay

un color diferente que llama mas la atencién entre los dos o tres anteriores.

COLOR

GASADE
PLANTAS

Figura 22: Moodboard color

Realizado el tablero de inspiracion, se procede a presentar los diferentes colores
gue extrae la empresa de las plantas de las sierras de la Mancomunitat de I'Alcoia

i el Comtat.

COLORES EXTRAIDOS DE LAS PLANTAS

CHAMOMILE

POPPY

COMMON WILD MADDER

HOLM OAK

WALNUT

CHICORY

ALEPPO PINE

Figura 23: Colores extraidos de las plantas
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Analizados los diferentes colores procedentes de las diversas plantas, tal y como
indica la Figura 23, se procede a realizar una serie de combinaciones a partir de
estos, resultando lo siguiente:

COMBINACIONES DE COLOR

Figura 24: Combinaciones de color creadas

Realizadas diversas combinaciones de los colores extraidos de las plantas por
parte de la empresa, se procede a realizar una serie de descartes para obtener la
combinacién de colores final que serd empleada en la identidad corporativa de la
empresa. En primer lugar, se descartan agquellas combinaciones que estan hechas
a partir de colores extraidos de una misma planta; pues se considera como una
mejor opcion que los colores que representen la empresa provengan de
diferentes plantas.

/ N Vs \
[ ( \
| . . . | ‘ . . .
/ AN S
/ N Vs \ /
{ \ \ ( |
| . . . | | . . . | . . .
N e AN ,/ AN /
[ . . / - /. . . \‘
( . \ [ \ ( ‘
| | ] [ |
o / AN / AN
\ ( . . \ f \
. ‘ . . .
T \ |
/ AN 4 AN /
S R > R
AN S/ AN /

Figura 25: Primer descarte de color
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Para proceder al segundo descarte de color, se procede a eliminar aquellos que,
tras ser comprobados en el software Adobe Color, no resultan seguros para
personas dalténicas.

Figura 26: Segundo descarte color

Realizado el segundo descarte, resultan 3 combinaciones de color seguras para
personas daltdnicas. De entre ellas, se realizara la seleccidn final de colores.

Elementos graficos

Se ha decidido crear dos variantes como elementos de disefo corporativos
secundarios. Ya que se ha descartado previamente el uso de elementos
relacionados con las sierras para definir el logotipo corporativo, mediante el uso
de los elementos secundarios se pretende que estas tengan relevancia de modo
que se mantengan la esencia y el lugar de origen de la empresa. Ha sido buscado
un mapa de la comarca, el cual se muestra en la Figura 27 y han sido identificadas
todas las sierras que componen la zona.

ELCOMTAT

v oD

LALCOIA

Figura 27: Mapa de sierras Mancomunitat de I'Alcoia i el Comtat

De todas las sierras que pertenecen a la zona, se han decidido seleccionar 3 de
cada parte que compone la mancomunidad, destacando la sierra de mayor altura
y las dos de menor altura con el principal objetivo de darles una mayor visibilidad.
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1.6.3. Seleccién de concepto

Naming

Concluida la encuesta realizada y teniendo en cuenta el resultado final
acontecido, se decide que Naturpigments sea el nombre que represente a la

empresa la cual le esta siendo realizado el manual de identidad corporativa.

Se decide que la empresa adopte dicho nombre por ser una de las opciones mas
votadas; pues se debe tener en cuenta que las opiniones registradas en la
encuesta han sido dadas por potenciales clientes y considerando las dos variantes
de publico objetivo que se tienen. Otro de los motivos por los cuales se selecciona
dicho nombre de entre los tres con mayor puntuacion es que, pese a haber sido
creado a partir de las palabras natura y pigment en valenciano, por ser el idioma
qgue se utiliza mayoritariamente en la zona de l'Alcoia i el Comtat, la palabra
resultante se considera mas sencilla de pronunciar y comprender que los otros
dos nombres mas votados, pues estos son palabras valencianas de mayor
dificultad, sobre todo, si se tiene en cuenta el hecho de comercializar en zonas de
Espana que no hablen valenciano o incluso teniendo en cuenta la posible
exportacion de los pigmentos a un mercado exterior. Finalmente, y de modo que
quede justificada en mayor medida la seleccion del nombre de la empresa, se
debe tener presente la posibilidad de que no siempre sean pigmentos
provenientes de las sierras aguellos que la empresa comercialice. Otro de los
nombres mas votados, por ejemplo, Colorserra, tiene en cuenta los pigmentos
que se extraen de las sierras y en caso de que, en un futuro, la empresa quisiera
extraer los colorantes a partir de otra fuente natural, como podrian serlo las algas,

ya no tendria [6gica como nombre de empresa.

Considerando las ventajas que el nombre Naturpigments aporta y que han sido
justificadas con anterioridad, se decide que dicho nombre sea aquel que
representa a la empresa dedicada la sintesis de colorantes naturales extraidos de

plantas que se encuentran presentes en la comarca de 'Alcoia i el Comtat.

Logotipo corporativo

Descartados aguellos bocetos que no representan adecuadamente a la marca, se
ha decidido realizar en un software de disefio por ordenador los dos restantes; de
este modo, se podran apreciar con una mejor calidad los disehos a la hora de
decidir cual va a ser aquel que represente la empresa. Para llevarlos a cabo, se ha
hecho uso del Software de diseno Adobe lllustrator; que sirve para crear

ilustraciones vectoriales, graficos o logotipos, entre otros [19].

A continuacion, se muestran las dos opciones finales como posibles logotipos
representantes de la empresa; ambos, en trazo 1,5 pt y con un perfil de anchura

variable de tipo uniforme.

Figura 28: Primera opcion imagotipo
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Como primera opcidn, tal y como se ha comentado en la fase de proceso de
ideacion del logotipo corporativo, se encuentra la Figura 28 superior. Esta
representa tanto las plantas que sintetiza laempresa gracias a las hojas superiores
del disefio como el textil en la parte inferior, representando el ligado propio de las
mallas de punto por trama de punto liso [20] el cual se observaenla Figura 29
posterior.

Figura 29: Ligado en punto por trama de punto liso

Como segunda opcion, tal y como también ha sido comentado en la fase de
proceso de ideacién del logotipo corporativo, se encuentra la Figura 30. Esta
representa de igual forma tanto las plantas; el origen de los colores sintetizados
como el textil, de modo que las bases fundamentales de la empresa quedan
adecuadamente representadas en su logotipo.

Figura 30: Segunda opcion imagotipo

Mostradas ambas opciones finales representadas en el software mencionado, se
establece la primera opcidn como definitiva. Ambas variantes muestran la
dedicacidon de la empresa de forma visual, pero es cierto que el primero de ellos
es mas intuitivo puesto que el ligado de punto queda en su forma original de
representacion textil; siendo por tanto mas fiel a la forma de mostrarlo
técnicamente, pues no se debe perder el foco de que la empresa ejerce su
actividad gracias a diversas investigaciones realizadas en laboratorio.

Considerando las ventajas que el primer imagotipo mostrado aporta y que han
sido justificadas con anterioridad, se decide que dicho imagotipo sea aquel que
represente a la empresa dedicada la sintesis de colorantes naturales extraidos de
plantas que se encuentran presentes en la comarca de I'Alcoia i el Comtat.
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Tipografia corporativa

Justificados los diversos descartes de las fuentes tipograficas mostradas con
anterioridad, se procede a seleccionar, de entre las tres restantes mostradas,
aquella que es mas acorde para la empresa Naturpigments.

Comfortaa Century Gothic Poppins
naturpigments naturpigments naturpigments
Naturpigments Natfurpigments Naturpigments
NaturPigments NaturPigments .

NATURPIGMENTS NaturPigments

NATURPIGMENTS
NATURPIGMENTS

Figura 31: Fuentes tipogrdficas

Teniendo en cuenta lo mencionado previamente, se decide que la fuente
tipografica Comfortaa sea la que represente a la empresa Naturpigments en su
logotipo. Esto es asi debido a que es aquella cuyo disefio es mas diferenciador de
entre las dos restantes; Poppins y Century Gothic. La seleccionada presenta un
disefno mas innovador, destacando las letras a, p y g concretamente que, si se
observan en las otras dos fuentes mencionadas, son mas similares entre si y, por
tanto, destacan en menor medida.

En la Figura 322, se puede apreciar la tipografia seleccionada al completo con los
diversos estilos que presenta.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniAopqrstuvwxyz abcdefghijklmiopgrstuvwxyz
0123456789 0123456789

Figura 32: Fuente tipogrdfica seleccionada

En definitiva, la fuente seleccionada pertenece a la familia tipografica de palo seco
o Sin Serifa; que destaca por la ausencia de remates. Se emplean usualmente y
como es el caso, en tipografias de empresa debido a su legibilidad. Ademas, son
mMas actuales que las de tipo romanas o egipcias, con remates y modulaciones en
los trazos. Dentro del tipo Sin Serifa, se ha optado por la fuente Comfortaa de palo
seco geomeétrica; pues destaca por la estructura geomeétrica del caracter y se
construye a partir de lineas rectas y figuras geomeétricas basicas. El disefio de esta
en forma geométrica hace que las letras resultantes sean mas modernas e
innovadoras, teniendo en cuenta las otras fuentes tipograficas mostradas, que
tienden a ser mas convencionales.

A continuacioén, una vez seleccionada la fuente tipografica, se debe analizar la
anatomia del tipo, donde se van a mostrar las diversas lineas de referencia que la
componen. Asi pues, se van a poder identificar las diversas lineas de referencia; es
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decir, aquellas lineas entre las cuales se desarrollan y delimitan los caracteres.
Concretamente, se encuentran las siguientes:

- Linea base. Sobre la cual se asienta el cuerpo principal de los caracteres
minusculos y actua como base de los mayusculos [21].

- Linea media. Conocida como ojo medio, delimita la altura de las minusculas.
Por encima de esta, se encuentran la altura de las mayusculas y la alineacion
superior [21].

- Alineacidn inferior. Es aquella que delimita los trazos descendentes [21].

Conocidas las diversas lineas que componen la anatomia del tipo, se procede a
analizar la misma para cada una de las propuestas de escritura mostradas.

ALINEACION SUPERIOR

naturpigments:z=

ALINEACION INFERIOR

ALTURA DE LAS MAYUSCULAS

[]
LINEA MEDIA
LINEA BASE

ALINEACION INFERIOR

ALTURA DE LAS MAYUSCULAS

[]
\ O t LINEA MEDIA
LINEA BASE

ALINEACION INFERIOR

ALTURA DE LAS MAYUSCULAS

NATURPIGMENTS

Figura 33: Anatomia del tipo

LINEA BASE

Dentro de la fuente tipografica seleccionada se va a emplear la variante propuesta
gue aparece, con todas las letras que componen el nombre de la empresa en
minuscula. Se considera de dicho modo puesto que las demas opciones han
guedado descartadas por diversos motivos. Primeramente, el uso de las
mayusculas en toda la extension del nombre (NATURPICMENTS) se descarta por
completo debido a que, segun la Real Academia Espanola, la escritura integra en
mayusculas equivale a gritar y suele recomendar evitar su empleo por estar
considerada de mala educacién; ademas, hace que la lectura sea mas lenta [22] y
por tanto su utilizacidn no presentaria ninguna ventaja para la empresa. En
segundo lugar, la utilizacion del nombre con la primera letra en mayuscula y las
demadas en minuscula (Naturpigments) queda descartada puesto que, pese a
representar en escritura convencional que es la primera letra de la palabra; al estar
formada por la unién de dos palabras independientes, podria dar la sensacién que
la primera palabra que forma el nombre de la empresa (natura) es la principal de
entre las dos, algo que dejaria de lado la importancia de la palabra pigments que
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es, en esencia, a lo que se dedica la empresa. Finalmente, cabe descartar la opcion
en que tanto la letra n de natura como la p de pigments estan en mayusculas
(NaturPigments) debido a que, en apariencia, parece que las dos palabras se
guieran separadas.

Finalizada la descripcion de todos los pasos a seguir se puede determinar de
manera justificada la seleccion adoptada. EI nombre de la empresa estard
representado por una familia tipografica de palo seco o Sin Serifa puesto que
suelen ser las adoptadas por las empresas para conseguir una buena legibilidad.
Ademas, la empresa se enmarca en la investigacion de productos textiles
sostenibles de forma innovadora, por lo que se ha seleccionado la fuente
tipografica Comfortaa con formas organicas para representarla, que destaca por
un disefo de letras mas llamativo y original que las demas propuestas. Por Ultimo
y en cuanto al uso de mayusculas o minusculas, por todo lo justificado
previamente, se decide que la mejor opcidon es con todas las letras que componen
la palabra en mindscula de modo que ninguna de las dos palabras
independientes que forman el nombre de la empresa, destaquen en mayor
medida una frente a la otra y abriendo la posibilidad de jugar con los colores de
ambas palabras o con el estilo de estas para poder diferenciarlas adecuadamente.

naturpigmentsi="

ALINEACION INFERIOR

Figura 34: Anatomia del tipo naturpigments

Analizada la tipografia y las diversas formas de mostrar el nombre de la empresa,
se decide hacer uso del estilo Comfortaa Regular y el Comfortaa Bold; el modo en
gue se van a emplear es el mostrado en la Figura 35, donde se aprecia el uso de
la tipografia en estilo Bold para la palabra “natur” y el estilo Regular para
“pigments” debido a que la primera mencionada es mas corta y es por ello que
debe ser en negrita para que ambas palabras que forman el logotipo estén
compensadas adecuadamente.

naturpigments

Figura 35: Logotipo naturpigments
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Colores corporativos

Justificados los diversos descartes de combinaciones de color mostradas con
anterioridad, se procede a seleccionar, de entre las tres restantes mostradas a
continuacion, aquella que es mas acorde para la empresa.

| l I .
N, I l
“ l l /

Figura 36: Colores

Teniendo en cuenta tanto todo lo mencionado previamente como el estudio de
mercado realizado, se ha decidido descartar la opcién superior de colores para
representar la empresay hacer una fusion de entre las dos siguientes. La primera
de ellas se descarta por considerar que, las otras dos combinaciones presentan
colores mas llamativos en comparacion.

En definitiva, se decide que la paleta de colores que va a representar a la empresa
sea la siguiente:

Figura 37: Colores naturpigments

Los colores son provenientes de cuatro plantas diversas, algo positivo y que da
una mayor visibilidad a la amplia variedad de colores que ofrece la empresa. De
izquierda a derecha, los colores son obtenidos de la carrasca, la rubia peregrina, la
manzanilla y la achicoria; ha sido finalmente seleccionada esta combinacion de
colores debido a la variedad que ofrece. Los dos tonos centrales, se han
seleccionado de modo que se pueda jugar con diversos verdes; pues no debe
olvidarse que la empresa destaca principalmente por su actividad, de tipo
sostenible. Y finalmente, se decide anadir el color rosa como color a emplear en el
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caso gque se quiera destacar alguna informacion, asi como el color blanco como
otro color principal. La paleta de colores seleccionada finalmente resulta accesible
a personas con daltonismo; pues el software no detecta conflictos de color tal y
como se muestra.

== Posible conflicto de color @

@ Nosse han encontrado
conflictos. Las muestras son
seguras para dalténicos.

Figura 38: Adobe Color

Adobe Color también ofrece la posibilidad de emplear un simulador de
daltonismo, que muestra los colores que apreciaran las personas afectadas por el
mismo en las diferentes variantes de la enfermedad visual. Tal y como se puede
apreciar, los colores seleccionados son seguros para personas daltonicas debido a
que, pese a modificarse los colores iniciales, son tonos diversos y diferenciables.

1ugsuobis

pLogauobis

penstauobls

21WN[9qOL q6 qI[fOUI2LO

Figura 39: Simulador de daltonismo

Los cédigos de color son los que se muestran a continuaciéon, extraidos de un
documento proporcionado por la empresa.

BLANCO CARRASCA RUBIA PEREGRINA

Lab:100,0,0 Lab: 74, 21,31 Lab: 97, -8, 31

RGB: 255,255,255 RGB: 120, 35,15 RGB: 181,177,122

CMYK: 0,0,0,0 CMYK: 31,92, 100, 44 CMYK: 33,22,58,5
Pantone: 1815 C Pantone: 4235 C

NEGRO MANZANILLA ACHICORIA

Lab: 0,0,0 Lab:97,-9,18 Lab: 73, 54, -21

RGB: 0,0,0, RGB: 191,185, 9 RGB: 212, 98,155

CMYK: 0,0,0,100 CMYK: 31,16,100, 3

Pantone: 397 C

CMYK: 16,73,7,0
Pantone: 6057 C

Figura 40: Cédigos de color
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Se debe tener presente que los colores pueden tener implicitos varios significados
ademas de ir asociados a estados de animo [21]. Es por ello por lo que a
continuacion seran comentadas las connotaciones que suelen llevar implicitos los
tonos seleccionados y su asociacion a las emociones que provocan en las
personas. El color marrén, por su parte, de forma general da la impresion de
gravedad y equilibrio; ademas esta relacionado con el ambiente otonal. El verde
es el color que, por excelencia, representa la naturaleza y también esta asociado a
la armonia. Finalmente, y haciendo referencia al ultimo color mostrado incluido
para que la paleta de colores sea mas llamativa, el rosa aporta sensacion de
energia y se considera un color juvenil y divertido [21].

Elementos graficos

Para extraer la topografia de las sierras mencionadas se ha hecho uso de Adobe
[llustrator, consiguiendo los contornos topograficos que a continuacién se
muestran:

ALCOIA

Ull del Moro %

Penya Roja

Aitana

Benicadell

Serra d’Ador

Figura 41: Topografia sierras
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Llevados a cabo los contornos, es interesante la creacion de patrones que puedan
ser entregados al cliente como elemento visual secundario de la marca, para
hacer uso de estos recursos tanto en elementos de papeleria como de difusion e
incluirlos en el manual de identidad corporativa junto con unas normas de uso
para asegurar la correcta utilizacion de estos.

Se han creado dos composiciones; en primer lugar, el elemento grafico 1 con la
finalidad principal de poder ser colocado con una opacidad baja para no
sobrecargar, por ejemplo, las presentaciones de informacién. Por otra parte, el
elemento gréfico 2, sobre fondo en color verde, mas llamativo, tiene la finalidad
de ser empleado en contraportadas o en lugares donde si pueda tener un gran
peso visual.

Elemento grafico T

Figura 42: Elemento grdafico 1

Elemento grafico 2

Figura 43: Elemento grafico 2
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1.6.4. Desarrollo de la solucién conjunta

Version principal

Definidos y justificados los diferentes aspectos que conforman la identidad visual
se deben unir entre si de modo que se cumpla la principal premisa del presente
documento, que es la creacion y justificacion de la marca.

En primer lugar, se realizan una serie de pruebas cromaticas para seleccionar
aguella combinacién que vaya a representar mejor la empresa; para ello en primer
lugar, se realizan pruebas en el isotipo con tan solo 1 color y sin relleno de color en
las hojas.

Figura 44: Primera prueba cromdtica

De la primera prueba cromatica que se encuentra en la Figura 45 se decide no
hacer uso de la variante en color rosa; pues Nno se asocia adecuadamente a las
plantas debido a que no es usual encontrar plantas de hoja en este color. En
definitiva, se descarta su uso por no ser facilmente asociable a la naturaleza y las
plantas; pues no se encuentra color rosa habitualmente ni en hojas de plantas ni
en su tallo, representado por la malla de punto del disefio.

También ha sido realizada otra prueba cromatica del isotipo en el cual se hace uso
de varios colores para el mismo e igualmente sin relleno.

Figura 45: Segunda prueba cromdtica
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Se deciden descartar las dos opciones que se encuentran a la derecha puesto que
se considera dptima la asociacién de que las hojas sean en color verde y la parte
gue evoca al textil representando ademas el tallo, en color marrén, siendo mas
sencillo asi asociarlo a las plantas y la naturaleza.

Como Jdltima opcidn y teniendo en cuenta las opciones 6ptimas mencionadas
previamente, se han realizado pruebas cromaticas con las hojas de la planta del
isotipo rellena, creando diversas opciones como las que se muestran en la Figura
46 posterior.

Figura 46: Tercera prueba cromdatica
De todas las posibilidades mostradas se han decidido descartar las cuatro
opciones superiores debido a que el hecho de que el logotipo presente contorno
aporta una mayor definicion de la forma de este; sera en color marrén debido a
gue queda Mmas coherente teniendo en cuenta el color de tallo seleccionado. De
las cuatro opciones inferiores, se descartan las dos combinaciones de la izquierda

puesto que, de este modo, se aporta mayor visibilidad a los colores que sintetiza
la empresa, abarcando un mayor numero de ellos.

Finalmente, de entre las dos opciones restantes se ha decidido que aguel que
represente a la empresa sea el que se muestra en |la Figura 47. El motivo por el
cual se selecciona dicha combinacién es porque de este modo el color verde mas
vivo de entre los dos se muestra en un espacio mayor, equilibrando el disefo para
gue se vea mas ligero; pues si se hubiese seleccionado el color verde mas oscuro
en la zona mayoritaria daria la sensacion de que el logotipo tiene una mayor carga
visual en dicho espacio.

Figura 47: Combinacion cromdtica seleccionada
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Seleccionado el color del isotipo se debe determinar el color en que ira el nombre
de la empresa; para ello se han establecido 5 opciones diferentes, las cuales se
muestran en la Figura 48:

naturpigments

naturpigments

Figura 48: Pruebas cromdaticas logotipo

De todas las combinaciones de logotipo que se han considerado teniendo en
cuenta la gama cromatica seleccionada, en primer lugar, se ha decidido descartar
las dos opciones que se encuentran a la derecha de laimagen, pues los dos tonos
verdes se considera que presentan demasiada carga visual en conjunto con el
isotipo, quitando relevancia a este, al igual que el tono rosa. Por tanto, se establece
gue sea la primera opcién mostrada, coincidiendo el color del nombre de la
empresa con el color de los contornos de las hojas y el tallo que representa la malla
de punto; de este modo se consigue coherencia entre ambos elementos y no se
guita presencia al disefo del isotipo creado.

naturpigments

Figura 49: Logotipo principal

Se debe tener presente la posibilidad de que el logotipo vaya a ir posicionado
sobre un fondo oscuro, en cuyo caso se debera hacer uso de la siguiente version,
donde tanto el nombre de la empresa como el contorno de la malla de punto se
deberan establecer en color blanco. Se elimina el contorno de ambas hojas debido
a que, sobre fondo oscuro pierde definicidn el trazo.

naturpigments

Figura 50: Logotipo principal - version sobre fondo oscuro
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Versiones secundarias

También se ha tenido en cuenta que el logotipo, en funcién de donde vaya a ir
situado sera necesaria una estructura diferente. En la Figura 51 se muestran las
dos versiones que se han creado; la versidn secundaria superior consiste en el
logotipo estructurado de forma que pueda ser posicionado en zonas mas
estrechas, como batas de laboratorio o uso del logotipo en redes sociales. Por otra
parte, la versidn secundaria que se encuentra en la zona inferior corresponde a
una adaptacion por si se quisiera establecer texto. Ambas adaptaciones se
muestran tanto en la version sobre fondo claro como en fondo oscuro.

natur natur
plgments plgments

naturpigments naturpigments

Pigments Naturals Sostenibles

Figura 51: Versiones secundarias - fondo blanco y fondo oscuro

Adaptaciones

Cabe la posibilidad de tener que hacer uso del logotipo corporativo en blanco y
negro. Es por ello por lo que se establece el modo en que debe ser utilizado; tanto
en fondos blancos como negros.

naturpigments

naturpigments

Figura 52: Version blanco y negro del logotipo
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Para ocasiones en que el logotipo deba ir sobre una imagen se establece el modo

en que deberia hacerse uso adecuadamente, tanto en imagenes de fondo claro
como sobre fondo oscuro.

ents

|

Figura 53: Version fondo logotipo — fondo claro y oscuro

Reticulacion y pauta modular

De modo que el logotipo quede justificado, se definen las proporciones de la
marca sobre una superficie modular proporcional al valor x, asegurando la
correcta proporcién de la marca sobre cualquier soporte y medidas. También se
establece un area de proteccion en torno al logotipo. Esta area debera estar
exento de cualquier elemento grafico que interfiera en |la percepciény lectura de

la marca.
COMPOSICION GRAFICA AREA DE PROTECCION
naturpigments naturpigments

Figura 54: Pauta modular - composicion grdfica y drea de proteccion

1.6.5. Aspectos técnicos

Herramientas y técnicas
A continuacién, se van a mencionar las diversas herramientas para llevar a cabo
el presente proyecto.

- Adobe Color [23]
Adobe Color es una aplicacién web que brinda a los usuarios la capacidad
de generar esquemas de colores de manera eficiente. Este software
permite la creacion, el almacenamientoy el intercambio de combinaciones
cromaticas, ademas de facilitar la exploracion de paletas creadas por otros
usuarios. Esta herramienta resulta de utilidad para ajustar y perfeccionar
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paletas de colores, ya que posibilita la modificacion de parametros de cada
color de manera individualizada como pueden serlo la luminosidad, la
saturacion o la tonalidad.

Adobe lllustrator [24]

Adobe lllustrator es una aplicacién de diseno grafico vectorial de elevada
utilidad para disefadores graficos e ilustradores. Su versatilidad la
convierte en una herramienta indispensable para la creacion de una amplia
variedad de elementos visuales, tales como ilustraciones o logotipos.
Basada en vectores, esta aplicacion utiliza féormulas matematicas para
definir las formas, lo que permite que las imagenes sean escalables sin
perder calidad.

- Adobe Indesign [25]

Adobe Indesign es una aplicacion especializada en disefio y maquetacion
de paginas de elevada utilidad para disefladores graficos y editores. Su
versatilidad la convierte en la eleccidon principal para la creacion de diversos
materiales impresos y digitales, tales como libros o revistas. Esta
herramienta proporciona una amplia gama de funciones para disefar y
componer paginas, permitiendo la incorporacién de graficos, tablas y otros
elementos visuales con facilidad. Sin embargo, donde sobresale esta
aplicacién es en su gestidon avanzada de texto, ofreciendo herramientas
para manipular y dar formato al texto de manera eficiente.

- Statgraphics [26]
Statgraphics es una herramienta especializada en el analisis de datos,
visualizacion de resultados y ejecucion de pruebas estadisticas. En este
contexto especifico, se ha utilizado para para analizar la encuesta de
opinion llevada a cabo con el objetivo de elegir un nombre para la empresa.

Aspectos técnicos de la imagen

En cuanto a los aspectos técnicos de la imagen, cabe mencionar que el archivo se
ofrece en formato vectorial. Este tipo de archivos, se basan en vectores para
representar los graficos en pantalla a diferencia de los pixeles. Es por ello por lo
que la imagen podra ser escalada a cualquier tamafo sin perder calidad. Se ha
decidido hacer uso de imagenes vectoriales para la creacion del logotipo debido
a las ventajas que presenta en comparacion a las imagenes rasterizadas
destacando la escalabilidad sin pérdida de calidad, pudiendo ser aumentada o
reducida sin comprometer la calidad. Se destaca también ademas la eficiencia en
el tamano del archivo, que suelen ser mas ligeros facilitando su almacenamiento.
Estos beneficios hacen 6ptima la opcidn para la creacion de logotipos y branding,
pues suele ser utilizada por su versatilidad; permite que sean escalados para
cualquier uso desde tarjetas hasta carteles publicitarios y sin perder calidad [27].
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1.7. Estudio de viabilidad

Papeleria corporativa

Todos los elementos que componen la papeleria corporativa seran impresos
haciendo uso de la impresidon offset. En este método de impresiéon indirecto, la tinta
es transferida por presion haciendo uso de diversos rodillos de caucho con los cuales
cuenta. Permite realizar impresiones de forma rapida, por lo cual, a mayor tirada,
menor coste.

El sistema que emplea la impresora mostrada en la figura posterior, tal y como ya ha
sido mencionado consiste en un método de tipo indirecto, pues la imagen no se hace
pasar de la plancha al soporte, sino que se hace pasar de la plancha, generalmente
compuesta por una aleacion de aluminio, hacia el rodillo de caucho y de este se
transfiere al soporte final [28].

- - A
Figura 55: Impresora offset

Cabe destacar que este tipo de impresiones son de tipo monocromaticas, lo cual
significa que pueden transferir un solo color y es por ello por lo que la imagen debera
ser previamente descompuesta segun los modos de color CMYK. Combinando las 4
tintas se podrd obtener una gama de colores amplia, pudiendo imprimir los disefos
gue han sido propuestos [28].

- Troquelado de las carpetas corporativas

Ambas carpetas corporativas disefadas seran impresas mediante la
técnica mencionada previamente, aunque también se podria realizar
mediante impresion digital en caso de hacer pequenas tiradas. De forma
particular, se ha adaptado el disefio a las areas necesarias para ser tanto
cortadas como dobladas; asi, la empresa que vaya a producir las carpetas
podra saber en qué zonas debera cortar y en qué zonas debera realizar un
plegado. Para ello se hace uso de un troquel personalizado con cuchillas de
acero ajustado al producto que se pretende fabricar, en este caso una
carpeta para cortar a la forma deseada [29].

Utiles de trabajo - Envases

Los envases donde se introducen los pigmentos para ser comercializados consisten
en recipientes de plastico sobre los cuales se coloca una etiqueta con el logotipo; la
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impresion de estas se va a realizar mediante flexografia. Este tipo de técnica de
impresion precisa de una plancha de tipo flexible. Su modo de proceder consiste en
la aplicacién de tinta en las zonas mas elevadas de la plancha con un rodillo anilox,
para dosificar y depositar la tinta hasta la superficie de la placa y hasta el soporte final
[30].

Figura 56: Impresora flexografia

Uniformes
El uniforme para los trabajadores de la empresa consta de una bata blanca de

laboratorio con el logotipo de Naturpigments estampado en el bolsillo izquierdo de
la misma. La estampacion se realizara por sublimacion. Ademas, a cada uno de los
trabajadores se les proporcionara una bolsa estampada con el logotipo de la empresa
en la parte central.

El modo de realizacion de ambos productos sera haciendo uso de batasy bolsas 100%
poliéster a las cuales se le estampara el logotipo disehado. El proceso de sublimacién
consiste en una técnica cuyo objetivo es transferir una imagen impresa con tintas
especiales sobre un papel que no las absorbe y aplicando calor a una prenda de
poliéster con una plancha tipo transfer, queda fijado a la tela; las tintas son
evaporadas con el calor de la plancha de transferencia y penetran en el tejido de
poliéster [31].

Figura 57: Impresora y plancha para sublimacion

Manual de Identidad Corporativa
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El manual de identidad corporativa también debe ser impreso; a diferencia de los
elementos de papeleria no sera necesario imprimir gran cantidad de copias puesto
gue el uso de este es de consulta. Es por ello por lo que se ha decidido que su
impresion se lleve a cabo mediante impresion digital sin necesidad de plancha
matriz, permitiendo imprimir pocas unidades a bajo coste [32]. Uno de los beneficios
de este método radica en su agilidad de produccién; pues no requiere de tiempos de
secado del material.

Figura 58: Impresora digital

1.8. Maquetacion

El principal objetivo del presente documento es la realizacion del manual de
identidad corporativa que va a ser entregado a la empresa. El manual consiste es un
documento que incluye las pautas esenciales para garantizar el uso adecuado de los
diversos elementos visuales que componen laimagen de una empresa, garantizando
asi la cohesiéon en la comunicacion visual de la misma. La informacion imprescindible
gue debe contener un manual basico de identidad visual es la siguiente [33]:

- Composicion del logotipo. Su funcién principal es evitar el uso distorsionado
del logotipo, asi como mostrar, si las hay, todas las versiones del logotipo
existentes.

- Colores corporativos. Su funcién es esclarecer el uso de colores tanto
principales como alternativos de modo que se establezcan los mismos de
forma clara y con codigos de color.

- Tipografias corporativas. Es esencial hacer referencia a las familias
tipograficas empleadas para la identidad corporativa; tanto la principal como
las complementarias.

- Tamaino minimo de reproducciéon y especificaciones para tamafos
especiales. Se establece el tamafo minimo necesario para reproducir el
logotipo manteniendo su legibilidad, asi como alternativas graficas
recomendadas para la reproduccién de la imagen corporativa en tamanos
especiales.

- Usos correctos e incorrectos. Muestra con ejemplos de combinaciones de las

cuales no se puede hacer uso como por ejemplo el empleo de colores no
corporativos, colocaciones o proporciones incorrectas, entre otros.
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- Papeleria corporativa basica. Incluye el disefio de la papeleria de empresa
con el logotipo de esta a emplear en tarjetas de visita o agradecimiento por la
compra, documentos de la entidad, entre otros.

- Uso de la imagen corporativa. En un manual corporativo puede
contemplarse la adicion de composiciones de uniformes profesionales o
presentaciones de empresa, entre otros.

Una vez conocidos los diversos elementos que componen un manual de identidad
corporativa de empresa y teniendo en cuenta todas las decisiones tomadas en los
apartados previos, se ha construido el manual que se encuentra en las siguientes
paginas de este mismo documento.

1.9. Diseno preliminar

De la maquetacion del manual de identidad corporativa se debe documentar y
justificar la configuracion de la forma, asi como la composicion del conjunto.

De forma inicial cabe destacar que para su creacién se ha hecho uso de un formato
tamano A4 horizontal con medidas de 297 x 210 mm. Los margenes superior e inferior
equivalen a 15y 20 mm respectivamente y los margenes interior y exterior a 10 mm.
El sangrado corresponde a 3 mm y se establecen 2 columnas con un medianil de 5
mm.

Tanto la portada como la contraportada se ha decidido que presenten el elemento
grafico 1 que se ha mencionado con anterioridad. Ademas, en la portada aparecera
el logotipo de la empresa y el nombre del documento.

Q
fnotu roigments

Manual de Identidad Corporativa

Figura 59: Portada y contraportada

Se ha decidido que todos los inicios de seccion presenten la misma estructura que se
muestra en la Figura 60 posterior, ocupando un pliego de paginas con el elemento
grafico 1 al centro de las paginas en color blanco, al igual que la seccidén que inicia,
gue siempre ira situada en el extremo izquierdo superior. De este modo, se garantiza
gue todos los inicios de seccidn sean iguales, manteniendo la coherencia y el orden
del manual.
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//01 Bienvenido

Figura 60: Pliego de inicio de seccion

En las paginas en las cuales se aporta informacion del manual se ha decidido que
aparezcan siempre los elementos que se muestran en la Figura 61 siguiente; logrando
coherencia de modo que sea sencillo encontrar el nUmero de pagina al mismo lugar
exacto. Se hace uso del logotipo de la empresa en la zona inferior izquierda para todas
y cada una de las paginas que conforman el manual.

0 naturpigments Manual de Identidad Corporativa 0A

Figura 61: Padgina maqueta

Ademas, cada una de las paginas se divide en dos columnas de modo que se facilite
la lectura a la persona que vaya a leer el manual. La extension del texto, que siempre
va situado en la parte superior, se ha decidido que no sea extenso y que las dos
columnas siempre queden lo mas equilibradas posible. Por otra parte, en la zona
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inferior de las paginas siempre se encontraran las ilustraciones necesarias centradas
a la columna en la cual estén situadas.

02.1. Logotipo - Uso preferente 02.2. Logotipo - Usos secundarios
La forma principal del logotipo esta compuesta por el propio nombre  natural. En su version preferente, ha sido disefado para hacer uso de &l Se han iderad de texto que brinde contexto o detalles especificos
o £ creando  sobre un , como se indica en fa g Se considera correcta pese a no ser el principal que deber utilizarse, —sobre la empresa, sus productos o servicios.
asiuna marca con identidad propia que es el mostrado en la pagina anterier, debido a que no siempre va
apoder ser empleado el uso preferente. Se ha considerado la necesidad de adaptar el logotipo para su usa en
El nombre debera ir siempre acompaniado del isotipo, formado por  Sera posible hacer uso del isotipo sin ir acompafiado del nombre en espacios mas reducidos en términos de anchura. En tales casos, se
Gos hojas de plantas, para evocar el origen natural de los pigmentos ~ algunas aplicaciones, las cuales se encuentran en el tercer punto del Una de estas madificaciones incluye la adaptacion del logotipo para  puade optar por colocar el isotipo del logatipo en la parte superior, lo
ademas de por una ligado unto,queesel  pr situaciones en las cuales la empresa desee proporcionar informacion  ue permite conservar fa identidad visual de la marca incluso en ios
textily adicional junto al logotipo principal. Esto podria implicar la inclusion  espacios limitados.

LOGOTIPO PREFERENTE COMPLETO ISOTIPO PREFERENTE g?

fhoturpigments Manual de Identidad Corporativa 2 Inaturpigments Manual de Identidad Corporativa 13

Figura 62: Pliego de seccidn

Las imagenes siempre iran situadas al igual que las ilustraciones, en la zona inferior
de las paginas. En algunos casos si se ha decidido que estas estén situadas ocupando
toda la extension de la pagina con la finalidad de poder apreciar los detalles de estas.

02.3. Logotipo - Versiones

Cabe la posibilidad de tener que hacer uso del logotipo corporativo en  Otra posibilidad es que el logotipo deba ir sobre una imagen; es por

blanco y negro. Es por ello que en la presente pagina se establece el  ello que se establece el modo en que deberia hacerse uso el logotipo

modo en gue debe ser utilizado; tanto en fondos blancos como negros.  adecuadamente, tanto en imagenes de fondo claro como sobre fondo
oscuro.

FONDO BLANCO / NEGRO FONDO CLARO / OSCURO

naturpigments % naturpigments

naturpigments gments

Ny

Re
U naturpigments Manual de Identidad Corporativa 15

Figura 63: Pagina de muestra del uso de imdgenes en el manual
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1.10. Prototipado

Figura 64: Prototipado - Papeleria corporativa (1)
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Figura 65: Prototipado — Papeleria corporative (I1)
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Figura 66: Prototipado - Utiles de trabajo y uniformes
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Figura 67: Prototipado - Difusion (1)
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Figura 68: Prototipado - Difusion (11)
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1.11. Diseno detallado (Arte Final)

Al cliente le va a ser entregada, tanto una copia del manual de identidad corporativa
como un dispositivo USB con todos los elementos necesarios en formato digital, de
modo que la empresa pueda hacer uso de estos en todo momento, sin necesidad de
estar ligado al disehador de forma obligatoria para obtener dichos recursos.

El manual, como ya ha sido mencionado, va a ser impreso mediante impresion digital
y encuadernado posteriormente. En el mismo, se ha destinado un espacio para
albergar el dispositivo con todos los elementos de forma digitalizada. A continuacion,
se va a mostrar el contenido del USB, que ha sido organizado por carpetas haciendo
que el trabajo de busqueda de cada uno de los elementos, cuando sea necesario
utilizarlos, sea sencillo e intuitivo. SefAalar, ademas, que la ubicacion de cada uno de
los elementos en el dispositivo se encuentra también descrita en el manual.
Inmediatamente al introducir el dispositivo USB en el ordenador deseado se
encuentran las 3 carpetas que se muestran en la Figura 69 posterior, separando en
diversas partes el contenido de este y coincidiendo ademas con los puntos del
manual donde se encuentran dichos elementos; es decir, si en el manual los logotipos
de los uniformes corporativos se encuentran en el apartado 03, dentro del dispositivo
se deberd acceder a la carpeta 03 para encontrar dicho documento digitalizadoy listo
para ser utilizado.

(J > USB(E) > Naturpigments >

Ver ~ s

) ‘N Ordenar ~

01
02

03
Figura 69: Archivos USB (1)

Dentro de la carpeta llamada 01 se encuentra el manual de identidad corporativa
completo en version digitalizada por si fuese necesaria la impresion de mas copias o
también para consultarlo en caso de ser necesario.

J > USB(E) > Naturpigments > 01

Tl Ordenar ~ = Ver ~

Nombre Fecha de modificacion Tipo Tamario

£ Manual completo_naturpigments.pdf 18/05/2024 16:54 Adobe Acrobat D.. 2429 KB
Figura 70: Archivos USB (1)

Dentro de la carpeta llamada 02 se encuentran los elementos propios de la marca,
tales como los logotipos en todas las versiones y los elementos graficos de los cuales
se ha hecho uso para conformar la identidad visual de la empresa.
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J » USB(E) > Naturpigments > 02 >

Tl Ordenar ~ = Ver ~ .-
Nombre Fecha de modificacion Tipo Tamaiio
Elementos graficos 15/05/2024 18:31 Carpeta de archivos
Logotipos 18/05/2024 16:20 Carpeta de archivos

Figura 71: Archivos USB (1)

Por ejemplo, haciendo clic en la carpeta Logotipos, encontramos 3 subcarpetas mas,
donde se han incluido todas las versiones creadas.

J > USB(E) > Naturpigments > 02 > Logotipos >

Tl Ordenar ~ = Ver ~ .-
Nombre - Fecha de modificacion Tipo Tamario
Version principal 18/05/2024 16:19 Carpeta de archivos
Version secundaria 1 18/05/2024 16:20 Carpeta de archivos
Version secundaria 2 18/05/2024 16:20 Carpeta de archivos

Figura 72: Archivos USB (V)

Dentro de la carpeta llamada 03 se encuentran las aplicaciones que se aprecian en el
manual.

J > USB(E) > Naturpigments > 03 >

Tl Ordenar ~ = Ver ~ ee
~
Nombre Fecha de maodificacion Tipo Tamario
Difusicén 16/05/2024 8:20 Carpeta de archivos
Papeleria corporativa 17/05/2024 8:24 Carpeta de archivos
Uniformes 17/05/2024 848 Carpeta de archivos
Utiles de trabajo 16/05/2024 8:09 Carpeta de archivos

Figura 73: Archivos USB (V)

En la carpeta Difusidon, por ejemplo, se encuentran organizados en diferentes
carpetas los archivos necesarios que se mencionan a continuacion:

- PowerPoint: Plantilla creada para la empresa.

- Redes sociales: Logotipos adaptados a cada una de las redes sociales y 3
primeras publicaciones.

- Roll-Up: Documento listo para imprimir.

- Triptico Informativo: Documento listo para imprimir.

Pagina 66



Disefo y creacion de la identidad corporativa para un conjunto de pigmentos naturales sintetizados a
partir de plantas de la comarca de I'Alcoia i el Comtat

J > USB(E) > Naturpigments > 03 > Difusion >

Tl Ordenar ~ = Ver - .-
Nombre - Fecha de maodificacién Tipo Tamafio
PowerPaint 27/04/2024 14:19 Carpeta de archivos
Redes sociales 16/05/2024 8:29 Carpeta de archivos
Roll-Up 16/05/2024 847 Carpeta de archivos
Triptico Informativo 16/05/2024 8:51 Carpeta de archivos

Figura 74: Archivos USB (V)

En cuanto a la carpeta de papeleria corporativa, se encuentran organizados en
diferentes carpetas los archivos necesarios que se aprecian en la Figura 75 posterior:

(J > WUSB(E) > Naturpigments > 03 > Papeleria corporativa >

T Ordenar ~ = Ver v es
~
Nombre Fecha de modificacion Tipo Tamafio
Carpeta version 1 16/05/2024 8:18 Carpeta de archivos
Carpeta version 2 16/05/2024 8:18 Carpeta de archivos
Papel de carta - A4 16/05/2024 8:18 Carpeta de archivos
Tarjeta de visita 16/05/2024 8:19 Carpeta de archivos
Tarjeta informativa 16/05/2024 8:19 Carpeta de archivos

Figura 75: Archivos USB (V1)

Cada uno de los documentos se encuentra listo para imprimir haciendo uso del
meétodo de impresion que se indica en el nombre de cada uno de los archivos de
forma individual.

) > USB(E) > Naturpigments > 03 > Papeleriacorporativa > Tarjeta de visita

N Ordenar ~ = Ver wen
Nombre Fecha de modificacion Tipo Tamaiio
[; Tarjeta_anverso_offset.pdf 14/04/2024 1242 Adobe Acrobat D... 124 KB
[i Tarjeta_reverso_offset.pdf 14/04/2024 12:42 Adobe Acrobat D... 68 KB

Figura 76: Achivos USB (VIlII)

Hay que destacar finalmente que, para el caso de las carpetas correspondientes a
uniformes y Utiles de trabajo, dentro de las mismas se encuentran los logotipos en
los tamanos correspondientes para cada uno de los elementos a imprimir, indicando
en todos los casos también, el método de impresion de cada uno de ellos.
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1.12.Documentacién que acompana al producto

Para acompanar al producto, se han disefiado una serie de elementos de difusion
con la finalidad de que, en caso de acudir a congresos la empresa siga una linea
estética en todo momento. Se han decidido desarrollar los recursos
complementarios al manual de identidad corporativa que a continuacidon se
destacan.

Plantilla de PowerPoint

Se ha disefiado una plantilla de PowerPoint de modo que la empresa pueda hacer
uso de ella. Se han decidido valorar los siguientes aspectos: portada, indice de
contenidos, seccion inicial, listado de puntos, uso de imagenes, uso de tablas, uso de
diversos tipos de graficosy contraportada. A continuaciéon, se encuentra una muestra
de las diapositivas que han sido disefiadas.

Haga clic para modificar el titulo del patron

Uso de imagenes

Insertar titulo

Apellido Apellido, Nombre '
o 2 , . « \
1 P/ f -
<

Lugar del svente / Unq,

tyr, 8 o
)O/Q'T)e,,ts ' TN
2
®P 0
N ot P
Figura 77: Plantilla portada y uso de imdgenes
Haga clic para modificar el titulo del patrén | . Haga clic para medificar el titulo del patrén

Uso de gréficos: i Use de graficos:

Menaturpiaments et

Figura 78: Plantilla uso de grdficos

Tal y como se puede apreciar en las imagenes superiores, se ha decidido mantener
una linea estética que refleje los valores y la identidad de la marca. Esto asegura que
todas las diapositivas mantengan una apariencia uniforme, facilitando Ia
concentracion en el contenido en lugar de distraer con elementos visuales
cambiantes en cada una de ellas. Las plantillas sencillas y formales, principalmente
en congresos, son esenciales para que el publico presente se centre en el contenido
sin distracciones. Finalmente, hay que destacar que se ha decidido hacer uso de los
colores establecidos para la empresa para todas las diapositivas, asi como el
establecimiento de la franja inferior comuUn mostrando siempre el logotipo de la
empresa y el nimero de pagina a la derecha. En todos los casos se visualiza el
elemento grafico con la topografia de las sierras, manteniendo la coherencia con los
elementos de papeleria corporativa y preservando el origen de la empresa en todo
momento.
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Roll-Up

La creacion de un roll-up tiene la finalidad de destacar la actividad empresarial de la
empresa, asi como sus productos, promoviendo la difusién de informacién técnica
sobre la adsorcidon de pigmentos textiles naturales con nanoarcillas. Ademas,
fortalece la presencia de la empresa en ferias comerciales y congresos captando la
atencion del publico. Hacer uso de los colores corporativos, asi como de colores que
la empresa sintetiza en sus pigmentos y emplear el logotipo de esta, facilita la
comunicacion de su mensaje, haciendo que toda la identidad visual sea coherente.

%gnoturpigments

COLORANTE NATURAL

Pigmentos orgénicos extraidos de plantas, insectos y minerales sin
componentes quimicos derivados del petréleo.

En el contexto de la comarca de ['Alcoid, se ha investigado la extraccién de
colorantes naturales y su aplicacién en la industria textil.
Uno de los enfoques interesantes es la adsorcién con nanoarcillas

CONOCE NUESTRO PROCESQ DE PRODUCCION

Figura 79: Roll-up Naturpigments

Triptico informativo
El disefio de un triptico informativo tiene la finalidad de completar la identidad visual
de la empresa debido a que se trata de difundir informacién de tipo técnica y

Pagina 69



Disefo y creacion de la identidad corporativa para un conjunto de pigmentos naturales sintetizados a
partir de plantas de la comarca de I'Alcoia i el Comtat

cientifica como lo es |la adsorcidon de pigmentos textiles naturales con nanoarcillas. A
través de este modo de comunicacidon se pretende captar la atencién del publico
objetivo, proporcionando informacién detallada sobre qué es un colorante natural,
qgué son las nanoarcillas, el proceso de obtencidén de los colorantes textiles y los
beneficios que aportan. Incorpora elementos de disefilo que son coherentes a la
marca, desde el uso de colores corporativos junto con otros colores que la empresa
sintetiza hasta la inclusion del logotipo de la empresa y tipografia, el triptico ayuda a
fortalecer la imagen de marca. Cabe destacar, ademas, que toda la informacién que
se ha implementado en el triptico ha sido aportada por parte de la empresa.

Conoce nuestro proceso de produccion

INVESTIGACION

‘s Se migacién y desarrilo

EXTRACCION
eoten, Hertes

onca .
picmect= rabi-oles derivodos o o planos. B VALIDACION
oo o

e comprarsa 30
@ abrencion de e pomeos haya $00
ey s sete oy,
PR

——

APLICACION

Figura 80: Triptico (1)
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Poniendo colar ol mundo de manero respensabl

Atrévete a conocer (o revolucidn de los
textiles noturales reforzados con nancarcillas,

Figura 81: Triptico (11)

En definitiva, el disefio de un triptico informativo completa la identidad visual de la
empresa y ayuda a difundir informaciéon técnica, promoviendo el interés por los
pigmentos textiles naturales con nanoarcillas.
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2. ANEXOS

2.1. Estudio de usuario

Empresas dedicadas a la sintesis de pigmentos textiles

Asociacion espafnola de quimicos y coloristas textiles [1]

ASOCIACION ESPARNOLA DE QUIMICOS
Y COLORISTAS TEXTILES
Miembro de la IFATCC

QCT

Figura 82: AEQCT

La Asociacion Espanola de Quimicos y Coloristas Textiles AEQCT es una Institucion
Nacional, que fue fundada en el afno 1958, cuya misidn es congregar a personas
vinculadas a companias productoras de colorantes o productoras de fibras textiles,
entre otros.

La marca de la asociacion es un imagotipo, puesto que esta compuesta por un
elemento grafico y un texto que podrian funcionar por separado. La pagina web
emplea diversas tipografias las cuales son Monsterrat, Helvética y Arial; todas ellas sin
serifa. Los colores empleados son los que se muestran en la Figura 83.

Figura 83: Colores AEQCT

Tal y como se puede apreciar, los colores correspondientes a la marca de la AEQCT
son tanto los colores primarios amarillo, rojo y azul como dos secundarios, los cuales
son el verde y el violeta. Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores
en conjunto por el software Adobe Color, esta marca es segura para daltdénicos y no
detecta conflictos de color por crear confusion para personas con daltonismo.
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Sensient Colors Group [2]

SENSIENT

Figura 84: Sensient Colors Group

Actualmente, la empresa Sensient Colors Group es un fabricante y comercializador
de colores, sabores y otros ingredientes especiales.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que esta compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. El nombre de la empresa no
presenta justificacién aparente con su actividad y esta compuesto por una tipografia
Unica de palo seco y sin serifa. En cuanto a la pagina web, emplea las tipografias
Proxima-nova, Helvética y Arial; todas ellas sin serifa. El elemento grafico que
acompana al texto es sencillo y, del mismo modo que el nombre de la empresa no
presenta relacién con la actividad a que esta dedicada. Los colores que emplea la
empresa son el azul y el amarillo, concretamente, los cédigos de color que se
muestran en la Figura 85.

L 82 L 87
A2 A -1
B 66 B 44

Figura 85: Colores Sensient Colors Group

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para daltonicos y no detecta conflictos
de color por crear confusiéon para personas con daltonismo.
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Mayan Pigments [3]

Figura 86: Mayan Pigments

La empresa Mayan Pigments esta dedicada a la produccidon de pigmentos obtenidos
a partir de metales no pesados y a partir de un proceso patentado basado en la
tecnologia utilizada por los mayas.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que estd compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. El nombre de la empresa,
Mayan Pigments, en este caso si presenta justificacion con su actividad puesto que,
tal y como ha sido mencionado previamente, se basan en la tecnologia empleada por
los mayas para obtener los pigmentos. Tan solo se aprecia una Unica tipografia, de
palo seco y sin serifa; cabe destacar que la primera palabra del nombre tiene un
tamano de fuente mayor que la segunda, que se situa debajo. El elemento grafico
gue acompana al nombre de la empresa es la ilustracion de un maya, por lo que
presenta relacion con la misma y es coherente. Los colores que componen la marca
son el blanco, el negro y el amarillo; concretamente, los cédigos de color que se
muestran en la Figura 87.

L 72

Figura 87: Colores Mayan Pigments

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para dalténicos y no detecta conflictos
de color por crear confusidon para personas con daltonismo.
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Alganex [4]

(O ALGANEX

Figura 88: Alganex

La empresa Alganex esta dedicada a la produccion de pigmentos naturales extraidos
a partir de algas y microalgas. Estan destinados a emplearse en diferentes industrias
como la alimentaria, la cosmética o la textil.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que estd compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. El nombre de la empresa,
Alganex, si estd justificado con su actividad puesto que se dedica a los pigmentos
obtenidos a partir de algas (“alga”) y, se podria suponer que el restante del anagrama,
“nex”, hace referencia a que, para la empresa, las algas y las microalgas son la proxima
dimensién; en inglés, next dimension. Se aprecia una Unica tipografia de palo secoy
sin serifa del mismo tamano en toda su extensidon empleando concretamente la
tipografia Lexend Deca. El elemento grafico que acompana al nombre de la marca
es un hexagono en cuyo interior se puede apreciar la ilustracion de un alga. Los
colores empleados son el azul, el blanco y diferentes tonos de gris, concretamente,
los codigos de color que se muestran en la Figura 89.

Figura 89: Colores Alganex

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para daltdnicos y no detecta conflictos
de color por crear confusiéon para personas con daltonismo.
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DySta L

Figura 90: DyStar

DyStar [5]

DyStar es un fabricante y proveedor de colorantes y productos quimicos, que ofrece
sus colorantes, principalmente, a la industria textil.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que esta compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. Se aprecia un unico tipo de
letra; esta, de palo seco y sin serifa cuya tipografia concreta es Proxima Nova. El
elemento grafico que acompana al nombre de la marca abarca los colores del circulo
cromaticoy cuya estructura en el circulo genera una estrella en el interior. Los colores
empleados son aquellos que se muestran en la Figura 91.

Figura 91: Colores DyStar

Tal y como se puede apreciar, los colores correspondientes a la marca DyStar son
tanto los colores primarios amarillo, rojo y azul como los secundarios, los cuales son
el verde, el violeta y el naranja. Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus
colores en conjunto por el software Adobe Color, esta marca es segura para
dalténicos y no detecta conflictos de color por crear confusion para personas con
daltonismo.
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ACLQ

COLORQUIMICA

Figura 92: Colorquimica

Colorgquimica [6]

La empresa Colorquimica esta dedicada a la comercializacion de productos
destinados a diversos sectores; entre ellos, el textil, en el cual llevan participando
desde 1976 con productos para tintura tanto de fibras naturales como sintéticas.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que esta compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. Se aprecia una unica familia
tipografica, especificamente Roboto, de palo seco y sin serifa. El elemento grafico que
acompana al nombre es un vaso de precipitado de laboratorio quimico en cuyo
interior se aprecia, en color blanco, el vacio de la letra “Q" de la sigla que se aprecia.
Los colores empleados y que componen la marca son el naranja, el blancoy el negro,
cuyos codigos de color concretos se muestran en la Figura 93.

B 46

Figura 93: Colores Colorquimica

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para dalténicos y no detecta conflictos
de color por crear confusién para personas con daltonismo.
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Akralab [7]

< akralab

one point, all solutions.
Figura 94: Akralab

La empresa Akralab es un proveedor integral de laboratorio con sede central en
Alicante y fundada en el afho 1987. Se dedica a la industria e investigacion, entre los
cuales se encuentra el sector textil; concretamente colorantes.

La marca de la empresa es un imagotipo, ya que esta compuesta por un texto y por
un elemento grafico; ambos independientes, que podrian utilizarse por separado. En
su pagina web, emplean diversas tipografias las cuales son Open Sans y Arial, ambas
dos sin serifa. El elemento grafico que acompana al nombre de la empresa es un
matraz de laboratorio en el cual dentro se aprecian moléculas en color naranja. Los
colores concretos empleados, son los que se muestran en la Figura 95.

Figura 95: Colores Akralab

Cabe destacar finalmente que, en este caso, y tras ser evaluados sus colores en
conjunto por el software Adobe Color, esta marca no es segura completamente para
daltdnicos puesto que detecta conflictos de color por crear confusion con las gamas
de los colores. Es decir, una persona que presente incapacidad para ver la diferencia
entre ciertos colores no sera capaz de distinguir correctamente entre los dos tonos
que aparecen en el logotipo de cada uno de los colores, pero si verian diferencia entre
el color naranja y el color azul; por tanto, aunque no pudiesen distinguir entre las
gamas de cada uno de ellos, no es un problema para la interpretacion completa de
la marca, por tanto, si se tiene en cuenta el conjunto del logotipo, si es seguro para
personas con daltonismo, aungue no lo sea por completo.
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Merckgroup [8]

Figura 96: Merck

La empresa Merckgroup esta dedicada a la creacion de productos especializados de
gran calidad en diversos ambitos; entre ellos, materiales de alto rendimiento o
colorantes textiles.

La marca de la empresa esta compuesta Unicamente por el nombre de esta; no se ha
hecho uso de un elemento grafico que lo acompane. La pagina web presenta
numerosas fuentes tipograficas las cuales son Verdana, Roboto, Helvética, Noto Sans
y Arial. Los colores empleados en la marca de la empresa son el morado y el rosa;
especificamente los colores que se muestran en la Figura 97.

Figura 97: Colores Merck

Cabe destacar finalmente que, en este caso, y tras ser evaluados sus colores en
conjunto por el software Adobe Color, esta marca no es segura completamente para
daltdnicos puesto que detecta conflictos de color por crear confusion entre colores.
En este caso, no hay conflicto Unicamente con el primer color, pero si lo hay con la
gama de colores morados que detecta el software. Puesto que si hay diferencia entre
el rosa principal de la tipografia de la empresay el fondo de color morado, y por tanto
una persona dalténica si veria la diferencia entre ambos (aungque no sus gamas de
color morado), en conjunto, la marca si seria segura para personas con daltonismo,
aunque no al completo.
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Comercial Quimica Masso [9]

M ..o

Figura 98: Comercial Quimica Masso

La empresa Massd, con sede en Barcelona, esta dedicada a la distribucién de
especialidades quimicas, entre ellas, colorantes textiles.

La marca de la empresa es un imagotipo, ya que esta compuesta por un texto y un
elemento grafico, ambos independientes, que se podrian utilizar por separado. Las
tipografias empleadas en su pagina web son Arial, Raleway, Helvética, Tahoma y
Geneva. El elemento grafico estd compuesto por una “M” maydscula en una
tipografia distinta al nombre de la empresa que se encuentra a la derecha. Los colores
empleados, son los que se muestran en la Figura 99.

Figura 99: Colores Comercial Quimica Massé

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para dalténicos y no detecta conflictos
de color por crear confusiéon para personas con daltonismo.
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Empresas de 'Alcoia i el Comtat dedicadas al textil

Area de tintura [10]

AREA
DE TINTURA

Figura 100: Area de tintura

La empresa Area de tintura estd dedicada a la tintura y acabado de tejidos. Esta
situada en Alcoy (Alicante) y en activo desde hace mas de 10 anos.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que esta compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. Se aprecian dos
tipografias distintas, ambas de palo seco y sin serifa; concretamente, una de ellas
es la fuente tipografica NeutratextTF. El elemento grafico que acompana al
nombre es la ilustracion de una caja abierta de la cual salen diversos colores. Los
colores empleados y que componen la marca son el marrdn, el negro, el rojo, el
naranja, el amarillo, el rosa, el morado y el verde; cuyos cédigos de color concretos
se muestran en la Figura 101.

L 8 L 89
A -37 A -4
B 78 B 81

Figura 101: Colores Area de Tintura

Cabe destacar finalmente que, en este caso, y tras ser evaluados sus colores en
conjunto por el software Adobe Color esta marca no es segura, en cierto modo,
para daltéonicos puesto que detecta conflictos de color por crear confusién a
personas con daltonismo. En este caso, hay conflicto entre los colores verde y
amarillos mostrados, ya que una persona con la incapacidad de apreciar diferencia
entre ciertos colores los veria Unicamente de un tono, convirtiendo las gotas de
dichos colores que salen de la caja en el elemento grafico del logotipo, en un Unico
color.
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Tex-coy [1]

Tex-coy

TINTES Y ACABADOS

Figura 102: Tex-coy

La empresa Tex-coy, fundada en el ano 1997, esta dedicada a acabados, tintes y
aprestos de tejidos con una amplia gama de servicios textiles.

El nombre de la empresa es un anagrama formado por las palabras textil y Alcoy,
que determinan a qué sector estd enfocada la misma y en qué zona geografica
estd establecida. La marca de la empresa estd compuesta Unicamente por el
nombre de esta y ejerce por tanto la funcidn completa de logotipo corporativo.
Presenta dos tipografias diferentes; la que expone el nombre de la empresa es con
serifa, lo cual evoca un estilo de tipo mas clasico y tradicional y, por otra parte, el
texto que indica a qué esta dedicada la empresa, es de tipo palo seco sin serifa, en
cursivay ademas en mayuscula. En cuanto a la pagina web, emplea las tipografias
Helvética y Arial. Los colores empleados son los que se muestran en la Figura 103.

L 78 L 85 L 72 L 75
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B 80 B 54 B 76 B 4

Figura 103: Colores Tex-coy

Cabe destacar finalmente que, en este caso, y tras ser evaluados sus colores en
conjunto por el software Adobe Color, esta marca no es segura por completo para
dalténicos puesto que detecta conflictos de color por crear confusién entre la
gama de colores que presenta. En este caso, hay conflicto con los diferentes tonos
de amarillo presentes en la tipografia empleada para el nombre de la empresa.
Una persona daltdnica, por tanto, no apreciaria el degradado de color existente y
tan solo lo apreciaria como un Unico tono.
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Serpiscolor [12]
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Figura 104: Serpiscolor

La empresa Serpiscolor, establecida en Cocentaina, esta dedicada a acabados
textiles y especificamente a la coloracion de estos.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que esta compuesta por una
imagen y un texto independientes. La tipografia, en color azul, es redonda. El
elemento grafico que acompana al nombre es una ilustracién que simula unrioy
al fondo de este, pueden apreciarse las montanas. Todo ello en diferentes colores,
gue son, principalmente, los que se muestran en la Figura 105.

Figura 105: Colores Serpiscolor

Cabe destacar finalmente que, en este caso, y tras ser evaluados sus colores en
conjunto por el software Adobe Color, esta marca no es segura por completo para
dalténicos puesto que detecta conflictos de color por crear confusidon entre la
gama de color azul que presenta. En este caso, hay conflicto con los diferentes
tonos de dicho color presentes tanto en la tipografia empleada para el nombre de
la empresa como para el elemento grafico descrito previamente. Una persona
dalténica, por tanto, no apreciaria el degradado de color existente y tan solo lo
apreciaria como un Unico tono de azul en todo el disefo.
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Colorprint Fashion [13]

COLORPRINT

Figura 106: Colorprint Fashion

La empresa Colorprint Fashion, ubicada en Muro, esta dedicada a la estampacion
y acabado del tejido, comprendiendo diversos ambitos como la tintura o la
estampacion.

La marca de la empresa es un isologo, puesto que se encuentran en un solo
elemento, funcionando de manera conjunta ya que comprenden el nombre
completo. La tipografia de la primera palabra que comprende el nombre de la
empresa es de color negro y se encuentra en mayusculas sin serifa; por otra parte,
la segunda palabra que compone el nombre de la empresa es tanto de color gris
como amarilla, se encuentra en minusculas y también es de tipo sin serifa. Esta
ultima, ademas, es la que genera un efecto diferente en comparacion a la primera
tal y como se puede apreciar en la Figura 19, que busca simular una cremallera.
De forma especifica, la familia tipografica empleada es Roboto y los colores
empleados son los que se muestran en la Figura 107.
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Figura 107: Colores Colorprint

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para daltdénicos y no detecta
conflictos de color por crear confusién para personas con daltonismo.
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Textilia [14]
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Figura 108: Textilia

La empresa Textilia, ubicada en Muro, esta dedicada a la fabricacion de tejidos
textiles para el hogar.

La marca de la empresa es un imagotipo, puesto que esta compuesta por una
imagen y un texto que podrian funcionar por separado. El elemento grafico que
la compone es un circulo, dentro del cual se puede apreciar en primer lugar la
letra t mayuscula del anagrama, correspondiente a “tex”, y en segundo luchar la
letra t minudscula del anagrama, correspondiente a “tilia”". Ambas letras separadas
por una linea blanca inclinada que las separa una de la otra. Para la creacion de
este y del nombre de la empresa, se han empleado diversos tonos de gris;
concretamente, los que se muestran en la Figura 109.

Figura 109: Colores Textilia

Cabe destacar finalmente que, tras ser evaluados sus colores en conjunto por el
software Adobe Color, esta marca es segura para dalténicos y no detecta
conflictos de color por crear confusion para personas con daltonismo.
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2.2. Analisis encuesta de opinién

Una vez realizada la encuesta y recogidas las respuestas, se lleva a cabo el analisis
de los datos registrados. Para llevarlo a cabo adecuadamente, se ha empleado el
Software Statgraphics [43] y se ha hecho uso del intérprete de resultados
StatAdvisor. Esta herramienta, ayuda a interpretar los datos estadisticos obtenidos
de manera sencilla creando un texto sencillo y comprensible capturando los
resultados del analisis e indicando si las pruebas obtenidas son o no significativas
para el estudio.

Pregunta 1: Indica tu género

Tabla 4: Tabla de frecuencia para Indica tu género

ANALISIS UNIVARIANTE

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Valor Frecuencia Relativa Acumulada Rel acum.,
1 Femenino 18 0,7500 18 0,7500
2 Masculino G 0,2500 24 1,0000

La tabla superior indica el numero de veces que se ha presentado cada valor de
“Indica tu género” asi como los porcentajes y las estadisticas acumuladas. Por
ejemplo, en 18 filas del archivo de datos, “Indica tu género” es igual a Femenino. Esto
representa el 75,0% de los 24 valores en el archivo. Las dos columnas situadas a la
derecha ofrecen los recuentos y los porcentajes acumulados, desde el inicio de la

tabla hacia abajo.

~—75,00%

Indica tu género
[0 Femenino
E Masculino

Figura 110: Indica tu género

Pregunta 2: Indica tu edad

Tabla 5: Tabla de Frecuencia para Indica tu edad

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Valor Frecuencia Relativa Acumulada Rel. acum.
1 De 26 a 35 afios 7 0,2917 7 0,2917
2 De 36 a 45 afios 3 0,1250 10 0,4167
3 Menos de 25 anos 12 0,5000 22 09167
4 Mas de 45 afios 2 0,0833 24 1,0000
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La tabla superior muestra el nUmero de veces que se ha presentado cada valor de
“Indica tu edad” asi como los porcentajes y las estadisticas acumuladas. Por ejemplo,
en 7 filas del archivo de datos, “Indica tu edad” es igual “De 26 a 35 anos”. Esto
representa el 29,1667% de los 24 valores en el archivo. Las dos columnas situadas a la
derecha dan los recuentos y porcentajes acumulados, desde el inicio de la tabla hacia
abajo.

De 26 a 35 afios

De 36 a 45 afios

Menos de 25aiios

Mas de 45 afios

0 2 4 6 8 10 12
frecuencia

Figura 111: Indica tu edad

Pregunta 3: ; Perteneces a la zona geografica de I'Alcoia i el Comtat?

Tabla 6: Tabla de frecuencia para ¢ Perteneces a la zona geogrdfica de I'Alcoia i el Comtat?

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Valor | Frecuencia Relativa Acumulada Rel acum.
1 No 8 0,3333 8 0,3333
2 Si 16 0,6667 24 1,0000

La tabla superior muestra el numero de veces que se ha presentado cada valor de
“; Perteneces a la zona geografica de I'Alcoia i el Comtat?” asi como los porcentajesy
las estadisticas acumuladas. Por ejemplo, en 8 filas del archivo de datos, “; Perteneces
a la zona geografica de I'Alcoia i el Comtat?” es igual a “No". Esto representa el
33,3333% de los 24 valores en el archivo. Las dos columnas situadas a la derecha dan
los recuentos y porcentajes acumulados, desde el inicio de la tabla hacia abajo.

¢ Perteneces a la zona geografica
O No
= Si

33,33%

Figura 112: ;¢ Perteneces a la zona geogrdfica de 'Alcoia i el Comtat?
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Pregunta 4: Indica de qué modo estas relacionado con la industria de la moda y el
sector textil

Tabla 7: Tabla de frecuencia para Indica de qué modo estds relacionado con la industria de la moda y
el sector textil

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Frecuencia Relativa Acumulada Rel. acum.
1 15 0,6250 15 0,6250
2 9 0,3750 24 1,0000

La tabla superior muestra el numero de veces que se ha presentado cada valor de
“Indica de qué modo estas relacionado con la industria de la moda y el sector textil”
asi como los porcentajes y las estadisticas acumuladas. Por ejemplo, en 15 filas del
archivo de datos, “Indica de qué modo estas relacionado con la industria de la moda
y el sector textil” es igual a “No estoy relacionado con la industria de la moda y el
sector textil pero me gusta la moda”. Esto representa el 62,5% de los 24 valores en el
archivo. Las dos columnas situadas a la derecha dan los recuentos y porcentajes
acumulados, desde el inicio de |a tabla hacia abajo.

37.50%

T—62,50%

Indica de qué modo estas relacio
[ Ne estoy relacionado con la industria de la moda y el sector textil, p
@ Trabajador de una empresa textil

Figura 113: Indica de qué modo estds relacionado con la industria de la moda y el sector textil

Pregunta 5: ¢ Sabias que la industria de la moda y el sector textil esta considerado
como uno de los sectores mas contaminantes del planeta?

Tabla 8: Tabla de frecuencia para ;sabias que la industria de la moda y el sector textile estd
considerado como uno de los sectores mds contaminantes del planeta?

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Valor |Frecuencia Relafiva Acumulada Rel acum,
1 No 2 0,0833 2 0,0833
2 Si 22 0,9167 24 1,0000

La tabla superior muestra el niumero de veces que se ha presentado cada valor de
“:Sabias que la industria de la moda y el sector textil estd considerado como uno de
los sectores mas contaminantes del planeta?” asi como los porcentajes y las

Pagina 91



Disefo y creacion de la identidad corporativa para un conjunto de pigmentos naturales sintetizados a
partir de plantas de la comarca de I'Alcoia i el Comtat

estadisticas acumuladas. Por ejemplo, en 2 filas del archivo de datos, “; Sabias que la
industria de la moda y el sector textil esta considerado como uno de los sectores mas
contaminantes del planeta?” es igual a “No". Esto representa el 8,33333% de los 24
valores en el archivo. Las dos columnas situadas a la derecha dan los recuentos y
porcentajes acumulados, desde el inicio de la tabla hacia abajo.

8,33%

91,67%
;Sabias que la industria de la m
[ Ne
M si

Figura 114: ;Sabias que la industria de la moda y el sector textil estd considerado como uno de los
sectores mds contaminantes del planeta?

Pregunta 6: Indica cuanto de concienciado consideras que estas con el
medioambiente (siendo 1 estrella poco concienciado y 5 estrellas muy concienciado)

Tabla 9: Resumen estadistico para concienciado con el medioambiente

Recuento 24
Promedio 3,625
Desviacion Estandar 1,13492
Coeficiente de Variacion 31,3081%
Minimo 1,0
Maximo 5,0
Rango 4,0

Sesgo Estandarizado -1,454
Curtosis Estandarizada -0,23854

La tabla superior muestra los estadisticos de resumen para “Indica cuanto de
concienciado consideras que estas con el medioambiente (siendo 1 estrella poco
concienciado y 5 estrellas muy concienciado). Incluye medidas de tendencia central,
medidas de variabilidad y medidas de forma. De particular interés aqui son el sesgo
estandarizado y la curtosis estandarizada, las cuales pueden utilizarse para
determinar si la muestra proviene de una distribucion normal. Valores de estos
estadisticos fuera del rango de -2 a +2 indican desviaciones significativas de la
normalidad, lo que tenderia a invalidar cualquier prueba estadistica con referencia a
la desviacion estandar. En este caso, el valor del sesgo estandarizado se encuentra
dentro del rango esperado para datos provenientes de una distribucién normal. El
valor de curtosis estandarizada se encuentra dentro del rango esperado para datos
provenientes de una distribucion normal.
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Figura 115: Grafico de caja y bigotes. Histograma

Pregunta 7: ;Sabes que existen pigmentos naturales para el tehido de productos
textiles de forma sostenible?

Tabla 10: Tabla de frecuencia para ¢Sabes que existen pigmentos naturales para el tefido de
productos textiles de forma sostenible?

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Valor | Frecuencia Relafiva Acumilada Rel. geym.
1 Mo 3 0,1250 3 0,1250
2 Si 21 0,8750 24 1,0000

La tabla superior muestra el nUmero de veces que se ha presentado cada valor de
“:Sabes que existen pigmentos naturales para el tenido de productos textiles de
forma sostenible?” asi como los porcentajes y las estadisticas acumuladas. Por
ejemplo, en 3filas del archivo de datos, “; Sabes que existen pigmentos naturales para
el teAido de productos textiles de forma sostenible” es igual a “No"? Esto representa
el 12,5% de los 24 valores en el archivo. Las dos columnas situadas a la derecha dan
los recuentos y porcentajes acumulados, desde el inicio de la tabla hacia abajo.
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12,50%

87,50% —'

¢ Sabes que existen pigmentos nat
O No
= 5i

Figura 116: ;Sabes que existen pigmentos naturales para el tefAido de productos textiles de forma
sostenible?

Pregunta 8: Del 1 al 10, ¢te parece innovador que una empresa cree sus prendas de
ropa con pigmentos extraidos de excedentes de plantas de diferentes sierras de la
zona geografica de I'Alcoia i el Comtat?

Tabla 11: Tabla de frecuencia para "Del 1al 10, ;ite parece innovador que una empresa cree sus
prendas de ropa con pigmentos extraidos de excedentes de plantas de diferentes sierras de la zona
geogrdfica de I'Alcoia i el Comtat?"

Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Clase Valor | Frecuencia Relativa Acumulada Rel. acum.
1 7 1 0,0417 1 0,0417
2 8 8 0,3333 9 0,3750
3 ) 4 0,1667 13 05417
4 10 11 0,4583 24 1,0000

La tabla superior muestra el numero de veces que se ha presentado cada valor de
“Del 1 al 10, ¢te parece innovador que una empresa cree sus prendas de ropa con
pigmentos extraidos de excedentes de plantas de diferentes sierras de la zona
geografica de I'Alcoia i el Comtat?” asi como los porcentajes y las estadisticas
acumuladas. Por ejemplo, en 1 filas del archivo de datos, “Del 1 al 10, ¢;te parece
innovador que una empresa cree sus prendas de ropa con pigmentos extraidos de
excedentes de plantas de diferentes sierras de la zona geografica de I'Alcoia i el
Comtat?” es igual a 7. Esto representa el 4,16667% de los 24 valores en el archivo. Las
dos columnas situadas a la derecha dan los recuentos y porcentajes acumulados,
desde el inicio de la tabla hacia abajo.
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16.67%

Figura 117: Del 1 al 10, ;te parece innovador que una empresa cree sus prendas de ropa con
pigmentos extraidos de excedentes de plantas de diferentes sierras de la zona geogrdfica de I'Alcoid i
el Comtat?”

Pregunta 9: Teniendo en cuenta que la empresa esta dedicada a la sintesis de
pigmentos naturales provenientes de materias primas autéctonas recolectadas en la
comarca de 'Alcoia i el Comtat, clasifica de mayor a menor, por orden de preferencia,
los nombres de marca propuestos (coloca en primer lugar tu favorito y en ultimo
lugar el gue menos te guste)

En la tabla inferior se puede apreciar que, a menor puntuacion total mas gusta el
nombre propuesto; esto es debido a que se ha clasificado con mayor frecuencia entre
los primeros puestos.

Tabla 12: Resultado encuesta

Colorible
Pigmentura
Alcomtura
Colorserra
Serracolor
Texserra
Naturible
Serratex

Natur pigments

0 20 40 60 BO 100 120 140 160 18O

Para determinar diferencias significativas entre las puntuaciones obtenidas por
nombre propuesto, se ha realizado un ANOVA comparando los resultados del valor
medio de cada uno y teniendo en cuenta la dispersidon de los datos. El P-Valor da
menor que el nivel de significacién por lo que si hay diferencias estadisticamente
significativas entre las puntuaciones recibidas por los nombres propuestos, al menos
en una comparacion.

Pagina 95



Disefo y creacion de la identidad corporativa para un conjunto de pigmentos naturales sintetizados a
partir de plantas de la comarca de 'Alcoia i el Comtat

Tabla 13: Tabla ANOVA

Fuente Suma dg Cuadrados Gl Cuadrado Medio Razén-F Valor-P
Entre grupos 128,417 3 16,0521 2,53 0,0119
Intra grupos 131158 207 [6.33615

Total (Gom.) 1440,0 215

El resultado de analisis grafico muestra que no hay diferencias estadisticamente
significativas entre los valores de las tres opciones con menor puntuacion, ya que se
solapan los intervalos, por lo que cualquiera de las tres opciones es igual de buena.

81F

Media

7‘1?
s‘1f
51F
4‘15

315

Medias y 95,0% de Fisher LSD

d&\"e&d@ y & ‘&éé\ﬁp Qéé‘;@?‘ o*‘b&b;(é’d- £I§‘(e
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Figura 118: Medias y 95,0% de Fisher LSD

ANALISIS BIVARIANTE

En este apartado se realiza el analisis bivariante para conocer la relacién entre el perfil
de las personas encuestadas y las preferencias entre las tres nomenclaturas mejor

clasificadas.

Naturpigments

No hay diferencias estadisticamente significativas en funcion de la clasificacion del
nombre de naturpigments con el resto de las preguntas realizadas en la encuesta, ya
que en todos los casos se obtienen P-Valores superiores a 0.05. Sin embargo, el factor
del género queda cerca del nivel de significaciéon y los intervalos estan cerca de no
solaparse, por lo que con mayor muestra probablemente se veria que el nombre ha
gustado mas en el caso del género femenino que el masculino.

Tabla 14: Tabla ANOVA para naturpigments por "indica tu género"

Fuente Suma de Cuadrados Gl | Cuadrado Medio Razén-F Valor-P
Entre grupos 14,2222 1 14,2222 1,92 01799
Intra grupos 163,111 22 |[7.41414

Total (Cor.) 177,333 73
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Figura 119: Medias y 95,0% de Fisher LSD

Serratex

En el caso de Serratex tampoco hay diferencias significativas segun los P-Valores que
se obtienen en la mayoria de las comparativas. Hay algun factor cerca de conseguir
estas diferencias. En este caso el modo en que se relaciona la persona con la industria
esta cerca de influir en la posicidn que se otorga al nombre. Las personas relacionadas
con el sector de la industria textil (trabajan en el sector) tienen mas preferencia por
Serratex que las que no estan directamente relacionadas, pero les interesa la moda.

Medias y 95,0% de Fisher LSD

6,5

3.5

45

Serratex

3.5

2,5

1,5

Interesa la moda Trabajador

Indica de qué modo estas relacio
Figura 120:Medias y 95,0% de Fisher LSD

Por otro lado, en este caso si hay influencia directa de la edad. Con un P-Valor inferior
a 0.05, se puede ver que a las personas a partir de 35 afnos o mas les gusta y clasifican
mejor esta nomenclatura que al grupo mas joven que se encuentra entre 26 y 35
anos.
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Tabla 15: Tabla ANOVA para Serratex por "Indica tu edad"

e e e e e TAATIARD [ e e o m e
Fuente Suma de Cuadrados Gl | Cuadrado Medio Razon-F Valor-P
Entre grupos 71,2024 3 23,7341 5,24 0,0079
Intra grupos 90,631 20 [4,53155

Total (COIL) 161,833 23

Medias y 95,0% de Fisher LSD
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Figura 121: Medias y 95,0% de Fisher LSD

En cuanto al género no se llegan a conseguir diferencias estadisticamente
significativas, pero queda de nuevo muy cercano con un P-Valor de 0.09. Con gran
probabilidad de tener una muestra mas grande se confirmaria que en este caso el
nombre ha gustado mas entre el género masculino, al contrario que con
naturpigments.

Tabla 16: Tabla ANOVA para Serratex por "Indica tu género”

Fuente Suma de Cuadrados Gl | Cuadrado Medio Razon-F Valor-P
Entre grupos 20,0556 1 20,0556 311 00916
Intra grupos 141,778 22 |6,44444

Total (Corr) 161,833 23

Medias y 95,0% de Fisher LSD

Serratex
(]
i i e e A
|

Femenino Masculino

Indica tu género

Figura 122: Medias y 95,0% de Fisher LSD
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Naturible

En cuanto al tercer clasificado, Naturible, no se encuentran diferencias
estadisticamente significativas con el resto de las respuestas de la encuesta; no se
aprecian tendencias que merezca la pena considerar como en los casos anteriores.

Conclusiones

Segun los resultados de la encuesta, se puede escoger sin problema entre las
nomenclaturas Naturible, Serratex y Naturpigments. Serratex agrada en mayor
medida al publico masculino y trabajador del sector mientras que Naturible a
personas de género femenino que, aungque no se relacionan directamente con el
sector, estan interesadas por la moda. Por Uultimo, cabe mencionar que
Naturpigments agrada por igual independientemente del rango de edad
considerando asi dicha nomenclatura como la mejor opcidn resultante.
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3. PLIEGO DE CONDICIONES TECNICAS

De modo que se pueda materializar la aplicacion del disefno grafico a soportes
fabricables en el d@mbito industrial, se proporcionan a continuacién las condiciones
técnicas detalladas que complementan la documentacion grafica, asegurando que el
producto se fabrigue conforme a las especificaciones establecidas. Se presentan a
continuacion las condiciones técnicas adicionales que acompafnan a la documentacion
grafica.

Papeleria corporativa

Todos los elementos de papeleria corporativa seran entregados en formato digital de
modo que Unicamente sea necesario imprimirlos tal y como figura en las
especificaciones que a continuacion se muestran:

PAPEL DE CARTA Tamafio
« Formato A4 (210 x 297 mm)

Maquinaria

» Impresora offset.
« Anverso: 4 tintas.
» Reverso:1tinta.

Anverso ”| Reverso
Elemento gréaficol | Elemento grafico
- Opacidad 35% Qf'mtu.—p gments - Opacidad 100%

- Cédigo de color - Cédigo de color
- RGB:120, 35,15 - RGB: 120, 35,15

- CMYK: 31, 92,100, 44
- Pantone: 1815 C

Tamarfio logotipo
-65x16,5mm

Linea inferior

- Grosor 0,5 pt
- Cédigo de color
- RGB: 0,00
- CMYK: 0,0,0,100

Texto inferior
- Tipografia Montserrat
-8pt
- Cédigo de color
- RGB: 0,00
- CMYK: 0,0,0,100

|- CMYK: 31, 92,100, 44
- Pantone: 1815 C

Este documento listo para enviar a imprenta se ubica en: 03 > Papeleria corporativa > Papel de carta - A4

Figura 123: Papeleria corporativa (1)
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TARIJETA DE VISITA Tamano
e 85x55mm
Maquinaria
e Impresora offset.
e Anverso: 4 tintas.
e Reverso: 2 tintas.
Anverso Reverso
Elemento grafico 1 Elemento gréfico 2
- Opacidad 50% . - Opacidad 50%
- Cédigo de color natu ropi gments - Cédigo de color (fondo)
- RGB: 120, 35,15 -RGB:191,185,9
- CMYK: 31, 92,100, 44 - CMYK: 31,16,100, 3
- Pantone: 1815 C - Pantone: 397 C
Tamanio logotipo

-54x13mm

Texto inferior

- Tipografia Montserrat
-6pt

- Cédigos de color

- RGB:120, 35,15

- CMYK: 31,92,100, 44
- Pantone: 1815 C

-RGB:191,185,9
- CMYK: 31,16,100, 3
- Pantone: 397 C

- RGB: 0,0,0
- CMYK: 0,0,0,100

Nombre Apellido Apellido

€/ Upicackén de Is empresa, Alcoy Acants)
Tl 00 000K
wwwinaturpigments.es

- Cédigo de color (sierras)
- RGB: 120, 35,15
- CMYK: 31, 92,100, 44
- Pantone: 1815 C

Este documento listo para enviar a imprenta se ubica en: 03 > Papeleria corporativa > Tarjeta de visita

TARJETA INFORMATIVA Tamano
« 100 x 200 mm
Maquinaria
s Impresora offset.
s Anverso: 3 tintas.
e Reverso: 2 tintas.
Anverso Reverso
Elemento grafico 1 .f . Elemento grafico 2
- Opacidad 35% naturpigments - Opacidad 50%
- Cédigo de color - Cédigo de color (fondo)
- RGB: 120, 35,15 -RGB:191,185,9
- CMYK: 31,92,100, 44

- Pantone: 1815 C
Tamafo logotipo
-50x12mm

- CMYK: 31, 16,100, 3
- Pantone: 397 C
- Cédigo de color (sierras)
- RGB:120, 35,15
- CMYK: 31, 92,100, 44
- Pantone: 1815 C

Este documento listo para enviar a imprenta se ubica en: 03 > Papeleria corporativa > Tarjeta Informativa

Figura 124: Papeleria corporativa (I1)
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CARPETA VERSION 1 Tamanho
o 225x% 325 mm

Magquinaria

« Troguelado.
« Anverso: 3 tintas.
+ Reverso:ltinta.

Troquel
Reverso Anverso
Texto inferior Elemento gréfico 1
- Opacidad 100%

- Tipografia Montserrat
-12pt .
Tamafio logotipo

-162x39 mm

‘ﬁ'noturpigments

CORTE
............ DOBLADO

El troquel listo para enviar a imprenta se ubica en: 03 > Papeleria corporativa > Carpeta Version 1

CARPETA VERSION 2 Tamaho
s 225x325mm

Magquinaria

« Troguelado.
« Anverso: 3 tintas.
+ Reverso:1tinta.

Troquel
Reverso Anverso
Texto inferior Elemento grafico 1
- Tipografia Montserrat - Opacidad 100%
-12pt
P Tamafo logotipo
-162x 39 mm

'y :
0 naturpigments

CORTE
............ DOBLADO

El troquel listo para enviar a imprenta se ubica en: 03 > Papeleria corporativa = Carpeta Version 2

Figura 125: Papeleria corporativa (111)
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Difusion — Redes sociales

A fecha de junio de 2024, se debe
sociales:

hacer uso de las siguientes medidas para redes

INSTAGRAM

Foto de perfil /
« Medidas 320 x 320 px %
« Logotipo version secundaria. B?gtr:{lremts

« Tamano 213 x 190 px

Publicaciones
» Medidas:
o 1080 x 1080 px
o 1080 x 1350 px
o 1080 x 566 px

Reels / stories
» Medidas 1080 x 1920 px

La foto de perfil ya en el tamafo correspondiente se ubica en: 03 > Difusion > Redes sociales > Instagram

FACEBOOK

Y

natur
pigments

Foto de perfil

« Medidas 170 x 170 px
« Logotipo version secundaria.
« Tamano 109 x 97 px

Publicaciones
« Medidas:
o 1200 x 630 px
o Moviles: 640 x 360 px

Stories
« 1080 x 1920 px

La foto de perfil ya en el tamafio correspondiente se ubica en: 03 > Difusion > Redes sociales > Facebook

LINKEDIN

Foto de perfil

« Medidas 400 x 400 px
« Logotipo version secundaria.
« Tamano 276 x 244 px

Publicaciones
= Medida 1200 x 627 px

Pagina principal
= Portada 1128 x 191 px

La foto de perfil ya en el tamafo correspondiente se ubica en: 03 > Difusion > Redes sociales > LinkedIn

Figura 126: Difusion — Redes sociales
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Uniformes

A continuacién, se muestran las especificaciones necesarias para poder llevar a cabo los
uniformes de los trabajadores de la empresa. La bata solo serda necesaria en caso de

entrar en el laboratorio.

BATA DE LABORATORIO Magquinaria

Debera llevar bata toda aquella » |Impresora para sublimacion.
persona que entre en la zona de » Plancha para sublimacion.
laboratorio.

Ubicacién del logotipo

s Zona central del bolsillo superior
de la bata - Parte delantera.

v

natur
pigments

Especificaciones logotipo

« Logotipo version secundaria 2.
« Tamano 347 x 307 px

El logotipo con el tamafio correspondiente se ubica en: 03 = Uniformes > Bata

Figura 127: Difusion — Uniformes (1)
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TOTE BAG Maquinaria

Debera hacerse entrega de una
bolsa a cada uno de los
trabajadores de la empresa.

« |Impresora para sublimacion.
« Plancha para sublimacion.

Ubicacién del logotipo
e Sedebera respetar un margen minimo de 20 mm en el

extremo inferior y en la zona izquierda independientemente
de las medidas de la bolsa.

20

natur
plgments

20

Especificaciones logotipo

* lLogotipo version secundaria 2.
« Tamano 1161 x 1017 px

El logotipo con el tamafio correspondiente se ubica en: 03 > Uniformes > Tote bag

Figura 128: Difusion - Uniformes (1)
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Utiles de trabajo — Envases

Los Utiles de trabajo de la empresa consisten en dos tipos de envases, grandes y
pequenos, cuyas especificaciones de construccidon se muestran a continuacion:

ENVASE GRANDE Magquinaria

Destinados a almacenar grandes « Impresora de flexografia.
cantidades de pigmento.

Ubicacién del logotipo

« Zona central del envase.

Especificaciones logotipo

s Logotipo version secundaria 2.
e« Tamario 220 x 195 px

El logotipo con el tamafio correspondiente se ubica en: 03 > Utiles de trabajo > Envase grande

ENVASE PEQUENO Magquinaria

Destinado a almacenar cantidades « Impresora de flexografia.
reducidas de pigmento.

Ubicacién del logotipo

« Zona central del envase.

Especificaciones logotipo
« |ogotipo version secundaria 2.
« Tamano 130 x 115 px

El logotipo con el tamafio correspondiente se ubica en: 03 > Utiles de trabajo > Envase pequefo

Figura 129: Utiles de trabajo
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4. MEDICIONES Y PRESUPUESTO

En el presente punto queda reflejado y cuantificado el coste de cada unidad que
configura la totalidad del producto; incluyendo los gastos generales, asi como todo lo
que influye en el coste de materializacion del producto en diversas unidades. El proyecto
ha sido presupuestado por laempresa Abecé Artes Graficas. Se muestran a continuacion
los presupuestos realizados de la papeleria corporativa de la empresa, asi como del
triptico informativo disefado; los precios que a continuacion se indican no incluyen el
IVA.

marA
I 4

ABECE ARTES GRAFICAS

resupuesto, Niref: 3.667 / 2024 A la atencion de

HUGO BLANES

Elche, 4 de junio de 2024

CARTAS A-4 IMPRESOS A 4+1

Formate 210 x 297 mm.
Cuatricromia 4+1 .
Papel Offset blanco 90 gr.

Cantidad de ejemplares: 1.000uds 2.000uds  3.000uds
Precio unidad: 0,186910€ 0,117670€ 0,087623 €
Precio final: 186,91 € 235,34 € 262,87 €

TARJETAS DE VISITA IMPRESAS A 4+4 ( DIGITAL )

Formato 85 x 55 mm.
Cuatricromia 4+4 .
Papel Estucado semimate 350 gr.

Cantidad de ejemplares: 50Quds  1.000uds
Precio unidad: 0,192660 € 0,116790 €
Precio final: 96,33 € 116,79 €

TARJETAS INFORMATIVA IMPRESA A 4+4 ( DIGITAL )

Formato 100 x 200 mm.
Cuatricromia 4+4 .
Papel Estucado semimate 350 gr.

Cantidad de ejemplares: 500uds  1.000uds
Precio unidad: 0,270400 € 0,198540€
Precio final: 135,20 € 198,54 €
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SUBCARPETA DE 430 X 305 MM ABIERTA IMPRESA A 3 TINTAS

Formato abierto 430 x 305 mm.
Formato cerrado 215 x 305 mm.
Cuatricromia 3+0 .

Papel Estucado semimate 350 gr.
Hendido al centro.

Plastificado mate 1 cara.
Entregada sin doblar.

Cantidad de ejemplares: 500uds  1.000uds
Precio unidad: 0,836500 € 0,521220€
Precio final: 418,25 € 521,22 €
TRIPTICOS A-5 CERRADOS

Formato abierto 444 x 210 mm.
Formato cerrado 148 x 210 mm.
Cuatricromia 4+4 _

Papel Estucado semimate 150 gr.
Plegado de manera envolvente.

Cantidad de ejemplares: 1.000uds  2.000uds
Precio unidad: 0,344360 € 0,214340 €
Precio final: 344,36 € 428,68 €

Figura 130: Mediciones y presupuesto. Coste de la papeleria corporativa

Detallado el precio de cada uno de los elementos de papeleria corporativa en base a los
tamanos y las tintas empleadas para cada uno de ellos, realizar una tirada de 1000
unidades ascenderia a 1367,82 €.
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5. ESTUDIO ECONOMICO

De modo que se pueda hacer un informe acerca del precio de venta cliente, se ha hecho
uso del libro titulado “El Valor del Diseno” publicado por la Asociacién de Disefhadores de
la Comunidad Valenciana (ACDV) donde se aportan recomendaciones de tarifas
minimas, orientando y facilitando el calculo en la valoracién de los servicios de la
profesion y donde se incluyen las horas trabajadas. Se debe tener en cuenta que los
honorarios de disefo siempre seran el resultado de la negociacion entre el disehador y
el cliente.

A continuacion, queda reflejado el estudio econémico en la Figura 131 con los valores
expresados en euros y estructurada por blogues tematicos. En todos los trabajos
tarifados se incluye su realizacion integral, desde bocetos preliminares hasta entrega de

proyectos en tiempo y forma.

IMAGEN CORPORATIVA ‘Naming’ 2500€

Comprende los proyectos Creacion de la identidad verbal de

realizados en base a la imagen de la marca.

marca como lo son tipografia,

Ioggtmo. crgmgtlsmo v elemerlwtlo's Marca 5.000 €

graficos, variaciones y composicion.

Creacion grafica de la marca.

Incluye papeleria corporativa,

adaptaciones de la marca a

diferentes formatos y versiones.

Manual imagen corporativa 8.000 €
Realizacion de las normas basicas

de uso. Normalizacion de las

aplicaciones de la marca a

diferentes soportes, normas de uso

y estilo,

‘PACKAGING’ Adaptacién grafica a envase 600 € x ud.

Comprenden el conjunto de Aplicacion de la imagen grafica al 2 uds.

elementos graficos e industriales desarrollo de envases. 1.200 €

para producir los contenedores de

los productos.

FOLLETOS - CATALOGOS Triptico 1200 €
Presentaciones para conferencias 1.000 €

GRAFICA PUBLICITARIA Cartel. Roll-Up 1.500 €
Incluye creatividad y grafica.

GRAFICA UNIFORMES Uniforme trabajadores 200 € x ud.
Aplicacion de la imagen grafica al 2 uds.
desarrollo de los uniformes. 400 €

TOTAL 20.800 €

Figura 131: Primer estudio econdmico
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La cifra a la que asciende el precio total del proyecto, pese a que los precios se hayan
extraido del libro que publica la ACDV, se ha considerado excesiva teniendo en cuenta
también la opinidon de los tutores del presente proyecto. Es por ello por lo que se ha
decidido hacer un segundo estudio econémico con la finalidad de extraer una cifra mas
realista. Se muestra a continuacién, por tanto, el estudio econdmico final que
comprende los costes de disefo sin incluir el IVA.

Horas totales invertidas

Tiempo de trabajo Horas
Estudio inicial 20
Propuesta de nombres 25
Propuesta de logotipos 25
Manual de identidad corporativa 80
Desarrollo elementos de difusion 60
Desarrollo de papeleria y Utiles de trabajo 30
Desarrollo de uniformes 5
TOTAL HORAS 245

Figura 132: Horas totales invertidas

Pese a haber conocido que el precio medio por hora de un disefiador grafico equivale a
una cifra que ronda los 20 €/hora, se establecen 10 €/hora como salario definido. Esto es
asidebido a que, en la situacion actual de la disefladora, no es necesario el pago de cuota
de auténomos ni el pago de los programas utilizados debido a pertenecer a la
comunidad universitaria. Se calcula por tanto el presupuesto final.

Total horas 245
Precio del disefador por hora x 10
TOTAL 2450 €

Figura 133: Total estudio econdmico

Por tanto, el presupuesto final, teniendo en cuenta todos los aspectos mencionados y
gue siempre se debera llegar a un acuerdo entre el cliente y el disefador, asciende a un
presupuesto total de 2450 €.
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6. CONCLUSIONES

Tras llevar a cabo el trabajo de disefo de la identidad corporativa para la difusion de los
pigmentos naturales sintetizados a partir de plantas de la comarca de I'Alcoia i el Comtat,
se puede concluir mencionando que se ha alcanzado el objetivo inicial planteado.

En primer lugar, se ha seleccionado un nombre de empresa que se asocia
adecuadamente al publico objetivo y teniendo en cuenta los potenciales compradores
de pigmentos gracias a la encuesta realizada. Ademas, se ha logrado conseguir una
imagen de marca que represente la empresa y se han realizado las variantes necesarias
para poder hacer uso en diversos ambitos, teniendo en cuenta por ejemplo los envases
de producto o los uniformes de los trabajadores. Se ha creado un manual de identidad
corporativa completo con todas las normas de uso posibles de modo que el cliente no
deba volver a recurrir al disefador gracias a tener todas las variantes del logotipo ya
determinadas; algo a tener en cuenta y que justifica el precio del estudio econdmico. En
cuanto a la difusion, se han tenido en cuenta los aspectos mas importantes para la
empresa: congresos cientificos y redes sociales. Se ha creado una plantilla de
presentacion para conferencias, asi como un diseno de triptico informativo y un roll-up
con informacioén proveniente de la propia empresa. En cuanto a las redes sociales, se han
determinado tanto las medidasy las versiones del logotipo a emplear como las primeras
publicaciones con imagenes y texto.

El enfoque en la sostenibilidad y la produccién de tipo local ha sido un factor clave en la
estrategia de comunicacion, destacando la motivacion de consumo de materias primas
naturales y autdctonas, asi como resaltando la innovacion tecnoldgica al adsorber los
colorantes naturales en nanoarcillas, garantizando asi su estabilidad en el textil.

En resumen, este proyecto ha logrado no solo desarrollar una propuesta efectiva de
difusion, sino también establecer una identidad corporativa coherente que resalta los
valores fundamentales de sostenibilidad y origen local.

7. PLANOS DE DEFINICION

Con la finalidad de evitar repeticiones y facilitar asi la consulta de los documentos, se ha
considerado consolidar la informacion de este apartado en el Pliego de condiciones
técnicas (Pagina 101).

8. PLANOS DE CONSTRUCCION DEL PRODUCTO

Con la finalidad de evitar repeticiones y facilitar asi la consulta de los documentos, se ha
considerado consolidar la informacion de este apartado en el Pliego de condiciones
técnicas (Pagina 101).
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