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RESUM

El meu Treball Final de Grau consistira en I'organitzacio i realitzacié d’una
marxa a peu i cursa benéfica. Tots els fons recaptats mitjancant les inscripci-
ons seran donats a I’Associacié Espanyola Contra el Cancer. Aixi, el TFG con-
sistira en el disseny de tota la identitat visual i dels elements que composaran
la cursa, la seua imatge i la publicitat.

PARAULES CLAU

Cursa, cancer, identitat visual, poble, moviment, ona i benéfic.
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ABSTRACT

My TFG will consist of organizing and conducting a walking and charity race.
All funds raised through registrations being donated to the Spanish Associa-
tion Against Cancer. As such, the TFG will focus on designing the entire visual
identity and elements that will make up the race, its image, and advertising.

KEYWORDS

Race, cancer, visual identity, village, movement, wave and charitable.
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El present Treball de Fi de Grau ha sigut realitzat integrament per I'alumna
Mar Mestre Signes, per a I'obtencié del titol de Grau en Disseny i Tecnologies
Creatives de la Universitat Politecnica de Valéncia de la promocid 2023-2024.

Este document és original i no ha estat entregat com un altre treball acade-

mic previ. Aixi mateix, tot el material pres de fonts anteriors ha sigut citat
correctament.
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1. INTRODUCCIO

El present Treball Final de Grau s’ha realitzat durant el curs académic 2023-
2024 del Grau en Disseny i Tecnologies Creatives a la Facultat de Belles Arts
de Sant Carles de la Universitat Politécnica de Valéncia. El document se cen-
tra en el desenvolupament integral de la Marxa Benéfica Endavant; la crea-
ci6, la coordinacid i la direccié de I'esdeveniment.

1.1. JUSTIFICACIO | MOTIVACIO

Motivat per I'experiéncia propia i les vivencies familiars, Endavant pretén
aconseguir un donatiu col-lectiu destinat a I’Associacié Espanyola Contra el
Cancer, aixi com la conscienciacioé general entorn a la malaltia. Es concep
com una oportunitat per a sensibilitzar a la societat sobre la importancia
de donar suport a la investigacié i el tractament del cancer, i també per a
brindar un espai de solidaritat i esperanca als qui el patixen i a les seues
families. A més, és un projecte que fomenta el dinamisme a I'entorn rural.

El treball realitzat abasta la planificacié meticulosa de cada detall de I'es-
deveniment, des de la definicié de la identitat visual fins a la coordinacié
logistica de la jornada. La conceptualitzacidé i disseny han sigut aspectes
crucials, ja que han servit com a vehicle per a transmetre el missatge i els
valors de I'esdeveniment de manera clara i efectiva.

A través d’este treball, es busca compartir les llicons apreses i contribuir al
coneixement en el camp de l'organitzacié d’esdeveniments benefics, amb
I'esperanca d’inspirar futures iniciatives similars.

1.2. OBJECTIUS | LIMITACIONS

Lobjectiu principal ha estat I'anim de realitzar un esdeveniment benéfic a
Vilafranca, poble de I'interior de Castelld, i en honor a la meua mare, Mar
Signes Monferrer. L'altre objectiu principal ha consistit a construir una iden-
titat i campanya grafica de comunicacié en linia i offline de I'esdeveniment
solidari i esportiu que he organitzat, seguint les indicacions del meu tutor.

D’altra banda, s’han establit objectius secundaris destinats a maximitzar
I'impacte i I'efectivitat de la marxa benefica. Entre estos s’inclou la recollida
de donacions per a I’'Associacié Espanyola Contra el Cancer (AECC), aixi com
la promocio activa de la participacié i el suport de la comunitat en un ambit
rural (amb les limitacions que aixd comporta). La recollida de donacions ha
estat fonamental per contribuir a la investigacié i el suport als malalts de
cancer. S’ha buscat fomentar la col-laboracié amb entitats locals, empreses
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i organitzacions per a ampliar I'abast i la influencia de I'esdeveniment, invo-
lucrant a un ampli espectre de persones i recursos en la causa. A més, s’ha
integrat una perspectiva de desenvolupament sostenible en tots els aspec-
tes del projecte, des de la gestid de residus fins al transport i la logistica,
assegurant aixi que I'impacte ambiental de la marxa haja estat el minim
possible. Hem implementat practiques sostenibles, com I'Us de materials
reciclats i el foment del transport compartit entre els participants, per a
minimitzar la petjada ecologica de I'esdeveniment.

Al llarg del desenvolupament d’este projecte, una de les principals limita-
cions amb la qual m’he enfrontat ha sigut el fet de ser una Unica persona
gestionant tots els aspectes de I'esdeveniment. Cada tasca ha requerit un
esfor¢ addicional i una acurada organitzacid. Aquesta situacié m’ha obligat
a desenvolupar habilitats de gestié del temps i prioritzacié de tasques, i
també a confiar en la col-laboracié de voluntaris i participants. Esta limita-
cid ha implicat la necessitat d’optimitzar els recursos disponibles i prendre
decisions estratégiques per a maximitzar l'eficiencia i I'efectivitat en cada
etapa del procés. A més, la gestié de la comunicaciéo amb diferents grups
d’interes i la resolucié de problemes logistics han estat reptes significatius,
perd també oportunitats per a créixer professionalment i personal.

Malgrat aix0, he mantingut un enfocament proactiu i orientat cap a so-
lucions, buscant alternatives creatives per a superar els desafiaments in-
herents a la gestié individual d’un projecte d’esta envergadura. He hagut
d’adaptar-me a circumstancies canviants i trobar maneres innovadores de
resoldre problemes logistics i de coordinacid. A més, he comptat amb el
suport inavaluable de la comunitat local; la participacio activa i compromis
de la qual han sigut fonamentals per al desenvolupament i I’'exit de la mar-
xa beneéfica. La capacitat de la comunitat per a unir-se darrere d’una causa
comuna ha estat inspiradora i m’ha donat la forca necessaria per a seguir
endavant amb aquest projecte.

1.3. METODOLOGIA | PLANIFICACIO

La realitzacié de la marxa benéfica es va comencar a plantejar a I'abril de
2023, per tant, es va establir un pla de treball que abastava un periode
de dotze mesos. Aquest pla de treball es va dissenyar per assegurar una
planificacié exhaustiva i una execucié correcta de I'esdeveniment, des de
la conceptualitzacid inicial fins a la implementacié final. Cada fase del pro-
jecte va ser detalladament planificada per garantir que tots els aspectes es
gestionaren de manera optima.
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Durant els primers trenta dies vaig estar definint la idea: qué era el que
volia fer i quins primers passos havia de prendre. Aquesta etapa inicial va
incloure una investigacié preliminar sobre altres esdeveniments benéfics
similars, la identificacid de possibles desafiaments i la definicié dels objec-
tius especifics. També vaig considerar diverses opcions per a I'estructura
i la tematica de I'esdeveniment. Una vegada clar I'objectiu principal, vaig
prendre accié en I'assumpte. Aquest procés de definicié va ser crucial per
establir una base solida sobre la qual construir el projecte.

El 5 de maig de 2023 va tindre lloc la reunid inicial amb Silvia Colom, al-
caldessa del municipi on tindria lloc la marxa. Amb ella vaig definir les va-
riants que conformarien I'esdeveniment i amb quines persones havia de
posar-me en contacte com a pilars de Endavant. En esta etapa inicial, que
es va estendre des de maig fins a octubre de 2023, es van dur a terme una
série de reunions per a la planificacié i organitzacié de la marxa. Aquestes
reunions van incloure la coordinacié amb les autoritats locals, I'establiment
de protocols i la planificacié logistica. També es va realitzar una avaluacié
dels recursos disponibles i es van comencar a identificar possibles patroci-
nadors i col-laboradors.

A partir de novembre, vaig comencar a definir la identitat visual del projec-
te, eix central del treball. La identitat visual inclou elements com el logotip,
la paleta de colors, i llenguatge de comunicacié. Una vegada era clar I'enfo-
cament que li volia donar, vaig iniciar la conceptualitzacié del disseny. Ens
situariem ja al mes de desembre. Tots els processos que es van dur a terme
per a desenvolupar el disseny de Endavant, aixi com les seues aplicacions,
seran descrits amb un major detall a les proximes pagines d’este document.
Aquesta fase de disseny va ser intensiva.

Al gener, una vegada definit el disseny de I'esdeveniment, es va dur a terme
I'elaboracié dels primers materials de difusid, com a cartells promocionals
i les xarxes socials. Aixi mateix, es van comencar a planificar els detalls lo-
gistics de I'esdeveniment, la cerca de col-laboradors i patrocinadors, la re-
serva d’espais per a l'eixida i arribada de la marxa, I'adquisicio de materials
necessaris per al muntatge i la coordinacié dels equips de voluntaris. La
difusié en xarxes socials va incloure la creacié de continguts visuals i text
per a atraure i involucrar la comunitat. Es va establir un calendari de pu-
blicacions i es van implementar estratégies per a maximitzar I'abast de la
campanya en linia.

Durant febrer i marg, es van intensificar les labors de promoci6 a les xarxes
socials. Es van realitzar les ultimes gestions administratives, com la inscrip-
cid de participants, l'autoritzacid forestal per a realitzar un esdeveniment
en un entorn natural, el contracte d’assegurances civils i esportives, el con-
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tracte d’ambulancia, la distribucié de dorsals i la coordinacié del servei
d’avituallament. Al llarg d’aquest periode també va tindre lloc I'organitzacié
de sessions informatives per als voluntaris, assegurant que tots estigue-
ren ben preparats per a I'esdeveniment. A més, es van establir protocols
d’emergéencia i es van coordinar amb serveis médics per assegurar la segu-
retat de tots els participants.

Finalment, el 6 d’abril, es va dur a terme I'esdeveniment principal: |a realit-
zacié de la marxa beneéfica seguint l'itinerari establit. Durant esta jornada,
es van realitzar activitats addicionals, aixi com la difusié de missatges de
conscienciacio sobre la importancia de la lluita contra el cancer. La coordi-
nacié eficient i la dedicacid dels voluntaris van ser fonamentals per a I'éxit
de I'esdeveniment, assegurant que tot es desenvolupés sense problemes
i que es compliren els objectius establerts. Aquesta jornada va concloure
amb una cerimonia de clausura, on es va agrair la participacid de tots i es
va destacar la importancia de la continuitat d’aquest tipus d’iniciatives so-
lidaries.

Estes fases es representen de manera cronologica en el seglient grafic:

Abril Maig Juny Juliol Agost Setembre Octubre Novembre Desembre Gener Febrer Marg Abril

2023 2023 2023 2023

2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024
I I ! I ! I I I |

. Definicio de laidea

. Plantejament de les bases iles variants
. Reunions amb rAjuntament i el Centre Excursionista

. Definicio de ldentitat visual

Fig. 1. Cronograma anual del
procés d’elaboracio del projecte.

. Produccio de les aplicacions
. Publicitat en xarxes i gestions administratives

Periode dinscripcions

Contacte amb patrocinadors,
collaboradors i voluntaris
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Fig. 2. Manuscrit
de la paraula “Endavant”
per ma mare.

Fig. 3. Race for Life, a Londres, 2
de juliol de 2021.
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2. CONTEXTUALITZACIO

La motivacié darrere de la realitzacié de la marxa benéfica Endavant sorgix
d’una experiéncia personal que va marcar un abans i un després en la meua
vida. La meua mare, a qui sempre he admirat per la seua alegria i valentia
davant la vida, va lluitar contra el cancer durant dos anys, coincidint amb el
meu grau universitari. La seua batalla contra esta malaltia va ser una font
d’inspiracié constant per a mi, i el seu esperit de lluita i esperanca, van arribar
a marcar-me profundament, sent ara el meu lema de vida.

La paraula Endavant és descrita en la Reial Academia de la Llengua de la ma-
nera seguent:

endavant [endavadnt]

1. adv. Avant 1-3. Fer un pas endavant.

2. per endavant loc. adv. Anticipadament. Pagar per endavant. Donar els gra-
cies per endavant.

| és que la meua mare durant la malaltia sempre ens repetia el mateix, i era
ella la que ens animava a nosaltres: “Mar, passe el que passe, endavant. Si
tens que plorar, plora, i desfoga't. Pero sempre, cap amunt, i endavant.”

La pérdua de la meua mare no sols va representar un dur colp emocional,
sind també una empenta per a I'accié. Em va portar a reflexionar sobre com
podia contribuir de manera significativa a la lluita contra el cancer i honrar la
seua memoria d’una manera que transcendira 'ambit personal.

Endavant captura I'esséncia de la lluita contra el cancer i la idea de seguir
avant amb esperanga i determinacio, fins i tot en els moments més foscos
i descoratjadors. Es un recordatori constant que, encara que enfrontem ad-
versitats, sempre podem trobar la for¢a per a seguir avant i continuar lluitant
per un futur millor.

2.1. ESDEVENIMENTS REFERENTS

Per a contextualitzar el meu projecte, vaig realitzar una exhaustiva inves-
tigacid sobre altres iniciatives similars que s’han dut a terme en el passat.
Vaig explorar esdeveniments beneéfics que tingueren una forta impremta de
disseny en la seua identitat i realitzacié. Els que em van servir com a base
van ser:

a. Race for Life (Carrera per la Vida)
Organitzada per Cancer Research UK, esta carrera benefica es re-
alitza en tot el Regne Unit per a recaptar fons per a la investigacio



Fig. 4. Movember Run, edicid a
Birmingham el 3 de novembre de
2019.

Fig. 5. Nike Women's Race Series,
edicid a Londres el 25 de gener del
2016.

Fig. 6. Terry Fox fent el recorregut i
sent animat el 12 d'abril del 1982.

Fig. 7. The Color Run, Paris, 7 de
juny de 2023.
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del cancer. La seua campanya publicitaria utilitza un disseny vibrant
i cridaner, amb el caracteristic lla¢ rosa com a simbol de la lluita
contra el cancer de mama.

b. Movember Run
Esta carrera benéfica es duu a terme en diferents ciutats del moén
com a part del Movember Foundation, que busca conscienciar so-
bre la salut masculina i recaptar fons per a la investigacié del can-
cer de prostata i el suicidi masculi. Lestrategia de disseny inclou un
iconic bigot.

c. Nike Women'’s Race Series
Nike organitza una serie de carreres benéfiques a tot el mén dirigi-
des especificament a dones, amb |'objectiu de promoure un estil de
vida actiu i recaptar fons per a diverses causes socials. Lestrategia
de disseny se centra en 'apoderament femeni, amb missatges inspi-
radors i disseny de productes exclusius per a I'esdeveniment.

d. Terry Fox Run
Esta carrera benéfica es realitza en honor a Terry Fox, un jove cana-
denc que va correr més de 5,000 quilometres amb una cama prote-
tica per a recaptar fons per a la investigacio del cancer. El disseny de
la campanya es basa en la imatge de Terry Fox i el seu llegat.

e. Color Run
Encara que no és exclusivament benefica, la Color Run és coneguda
pel seu enfocament ludic i colorit en les carreres. Els participants
son ruixats amb pols de colors en diferents punts del recorregut, la
gual cosa crea una experiéncia visual Unica i atractiva.

2.2. REFERENTS CONCEPTUALS

Per a definir la identitat visual, vaig determinar un element simbolic que
ressonava amb la tematica del meu projecte: I'aigua. El nom de la meua
mare, Mar, significa “mar, ocea”, i el concepte de les ones de 'aigua el vaig
transformar en un sindonim de la seua forga i resiliencia davant I'adversitat.
Aquesta relacio entre el nom de la meua mare i I'aigua em va semblar espe-
cialment potent, ja que la seua lluita contra el cancer va ser un exemple viu
de com superar onades de dificultats amb coratge i determinacié. Aques-
ta connexié personal em va proporcionar una base emotiva sobre la qual
construir la imatge de la marxa.

A la cultura popular, I'aigua s’associa amb la renovacio, la vida i la superacio
d’obstacles, la qual cosa ho converteix en un simbol apropiat per a la lluita
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Fig. 8. Vista favorita del
poble de ma mare i per
tant, element decisiu a
I'hora de triar 'itinerari.

contra el cancer i I'esperanga d’un futur millor. Aquesta simbologia va ser
un punt de partida per a la creacié de la imatge grafica de la marxa, utilit-
zant ones estilitzades i tonalitats de blau que evoquen serenitat i forga.

Aguesta connexié emocional amb l'aigua va afegir una capa addicional de
significat i profunditat a la identitat visual i la narrativa de la marxa Enda-
vant, reforcant el missatge de superacid i esperanca. Cada element grafic es
va dissenyar per reflectir aquesta simbologia. El resultat va ser una imatge
visual coherent i carregada d’emotivitat que va ressonar profundament en
els participants de I'esdeveniment. La resposta positiva dels mateixos va
confirmar que la connexié entre el simbolisme de 'aigua i la historia perso-
nal era una eleccié encertada per transmetre els valors de la marxa.

2.3. VILAFRANCA

Vilafranca, situat a la provincia de Castellé i a la comarca dels Ports, és un
municipi amb una rica historia i una bellesa natural Unica a la Comunitat
Valenciana. Amb una extensié de 93,73 km? i una altitud de 1126 metres
sobre el nivell de la mar, este poble es distingix per la seua singularitat
geografica i la seua arrelada tradicié. Des de temps remots, Vilafranca ha
sigut habitada, com ho demostren les pintures rupestres en diversos abrics
rocosos que es remunten al periode Epipaleolitic-Mesolitic.

Vilafranca naix com a nova poblacié “francai lliure” el 7 de febrer de 1239,
amb el nom de Riu de les Truites i en el lloc que actualment es coneix com
a sa Pobla del Bellestar. L'any 1303 va ser incorporada com a llogaret de
Morella, la qual cosa va suposar quasi 400 anys d’inconformisme i lluites
contra esta poblacid, fins que en 1691 Vilafranca, juntament amb els altres
llogarets, aconseguix, de manera definitiva, la seua independéncia.



Fig. 9. Una de les vistes
emblematiques que es tenen
al llarg de la marxa.

Fig. 10. Itinerari oficial de la
marxa.

, Eixida i arribada: Placeta de 'església
**6,5km - 210m de desnivell acumulat
5 (Dificultat baixa)
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Vilafranca, situada en els contraforts més orientals del Sistema lberic,
compta amb una amplia diversitat de flora i fauna que la convertixen en un
lloc de gran valor ecologic. Entre la fauna, destaquen espécies com la cabra
muntesa i el senglar. A més, la presencia d’aus rapaces com el voltor i I'agui-
la marcenca és notable. Respecte a la flora, abunden les pinedes, alzinars i
rouredes, aixi com espécies vegetals caracteristiques del Mediterrani, com
el timé, el romer i la coscolla.

Pero Vilafranca no sols destaca pel seu patrimoni natural, sind també pel
seu teixit social i la seua industria. Amb una economia basada en la indus-
tria téxtil i fustera, la comunitat local ha sabut mantindre les seues tradici-
ons i la seua identitat al llarg del temps. La industria textil, en particular, la
coneguda Marie Claire, ha sigut durant anys una font d’ocupacié i prosperi-
tat per a moltes generacions de vilafranquins.

Es va decidir que este projecte seria una marxa, és a dir, una caminada amb
un recorregut de nivell facil-mitja per a procurar la maxima participacié
possible. La ruta triada travessa una de les vistes més emblematiques de
Vilafranca; no sols permet gaudir de la bellesa del paisatge, sind també de
la rica historia i I'autenticitat d’este poble de muntanya, entremesclant pa-
rets de pedra en sec amb la vegetacid caracteristica de la zona. El comput
final és de sis quilometres i mig, sent una ruta circular amb dos-cents deu
metres de desnivell acumulat. A més, triant aquest recorregut ens assegu-
rariem unes fotografies i imatges aeries espectaculars de I'esdeveniment;
entremesclant la panoramica amb les files de gent lluint la mateixa samar-
reta.

Vilafranca no sols és un lloc d’ampli recurs natural, sind que també té un
significat especial per a mi a nivell personal. Este encantador poble és el
lloc on vaig créixer estiu rere estiu i on tinc profundes arrels familiars.

A més d’honrar la memoria de la meua mare i donar suport a la lluita con-
tra el cancer, una de les motivacions darrere d’esta iniciativa és impulsar el
dinamisme rural i promoure el desenvolupament sostenible a Vilafranca
i els seus voltants. La marxa Endavant representa una oportunitat per a
celebrar la identitat Unica d’este poble i per a destacar el seu potencial
com un centre d’activitat comunitaria i econdmica. En promoure la marxa
a Vilafranca, espere contribuir al creixement i la revitalitzacié de la zona,
enfortint els llagos entre els residents locals i fomentant un sentit d’orgull i
pertinenca a la comunitat.
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3. DESENVOLUPAMENT
3.1. DEFINICIO CONCEPTUAL

Tenint clar que volia que l'aigua fora I'element simbolic de tota la meua
identitat, em vaig posar a indagar diferents tecniques que podrien aju-
dar-me a representar la seua esséncia de la manera més fidel possible. Des-
prés d’'una exhaustiva investigacio, vaig decidir que el kuminagashi seria
I'opcid definitiva, ja que, en veure projectes fets amb esta técnica, vaig per-
cebre que transmetia fidelment les connotacions de l'aigua.

La tecnica de pintura kuminagashi, originaria del Japd, data del periode
Heian (794-1185). El seu nom significa "tinta flotant" i es caracteritza per
la creacio de patrons abstractes i fluids sobre la superficie de I'aigua. Estos
patrons es formen en deixar caure acuradament gotes de tinta en l'aigua
i moure suaument la superficie perque la tinta s'expandisca i cree formes
uniques. Després, un paper es col-loca sobre l'aigua per a transferir el dis-
seny. Inicialment, kuminagashi s'utilitzava per a decorar paper per a l'es-
cripturaila poesia, i hui dia és apreciada com una forma d'art en si mateixa,
destacada per la seua bellesa efimera i el seu caracter impredictible.

Vaig realitzar multitud de proves sobre diferents suports (diferents gramat-
ges de paper i amb diferents negres i solucions aquoses) fins que finalment
vaig aconseguir el resultat buscat amb un kit preparat per al kuminagashi.

Vaig pintar una serie de set fulls, mesclant diferents colors (encara que pre-
dominantment el blau) i buscant una amplia diversitat de formes i patrons.
Vaig deixar assecar les fulles i posteriorment les vaig escanejar. Aci va co-
mencar el que considere el treball més ardu del projecte: la digitalitzacio
del procés artesanal. Primerament, es va dur a terme I'eleccié del logotip.
Vaig obrir tots els arxius en Procreate, en |'iPad, i vaig comencar a tracar
formes i dibuixos en les composicions que considerava interessants. Des-
prés d’hores de proves, vaig aconseguir un esboés del que, després de la
seua estilitzacid, seria el logotip.

Fig. 11. Procés d’elaboracié amb la técnica kuminagashi.
Fig. 12, 13 i 14. Procés d’assecat dels fulls amb els patrons aconseguits.
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Fig. 15. Esbossos de logotip a partir dels patrons aconseguits.

Aquesta icona suggerix la forma d’'una persona en moviment, evocant-nos
la idea de la marxa i la de l'aigua. A més, la seua forma estilitzada i dinami-
ca ens facilitaria posteriorment la seua aplicacié en els diferents suports.
Després d’aconseguir el logotip, vaig seleccionar els patrons que em sem-
blaven més interessants i els vaig digitalitzar emprant Photoshop (per a op-
timitzar les imatges i facilitar el seglient pas), lllustrator (calc d’imatge) i
en defecte d’aix0, Procreate, i vaig dibuixar aquelles ones que no eren ben
tragades pels programes informatics. Un cop ja tenia els recursos digitals,
podia comencar a generar aplicacions i definir d’'una manera més completa
la identitat del projecte.

Fig. 16 i 17. Estilitzaci6 de
I'esbds de logotip escollit.




o

¢ endavant

& endavant

Marxa benéfica
contra el cancer
Vilafrancar2024

Fig. 18. Logotip final.

Fig. 19. Logotip final amb
subtitol.

PANTONE’

306 C

= Mediterrainéo a A
Comarcas

Castellon Mas noticias Deportes  Alto Palancia

Marcha benéfica en
Castellon: Homenaje de
una hija a su madre vencida
por el cancer

Todo lo recaudado ira destinado a la
Asociacion Espariola Contra el Cancer

Fig. 20. Targeta amb el
PANTONE 306 C, el color
escollit.

Fig. 21. Noticia al Periodic
Mediterraneo de la marxa.
26/02/2024.
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Al principi de la seleccid tipografica, buscava formes organiques que segui-
ren la linia natural de tot el projecte; pero, |li restaven protagonisme a la
forma del logotip que havia aconseguit, competien. Vaig definir llavors que
havia de ser una tipografia Sans-Serif, neta i clara. Després d’una cerca més
especifica, vaig decidir que PP Telegraff seria la definitiva, tant per a titols
com per a textos, en els seus diferents pesos (Bold, Book i Light).

La paleta cromatica seria definida integrament per les tonalitats blaves,
partint d’un color base, el PANTONE 306C. Esta eleccié es va dur a terme
per diversos motius: en primer lloc, per la cerca continua del reflex de la
idea de l'aigua, de la mar. D’altra banda, el color blau és associat comu-
nament a la idea de lleialtat, harmonia, veritat i serietat. Aixi mateix, esta
associat a I'energia fisica i a I'esport. A partir del to triat, es va generar una
paleta cromatica de diferents blaus que compondrien la identitat.

3.2. DISSENY DE MARCA
3.2.1. VALORS

Els valors de la marca Endavant sén essencials per a construir una identitat
solida i coherent. Estos valors no sols definixen I'esséncia de la marca, siné
gue també guien cadascuna de les decisions i accions que es prenen, aixi
com els dissenys i, en conseqiéncia, les aplicacions. Els valors principals
inclouen:

Solidaritat

La solidaritat és el nucli d'Endavant. Cada accié esta centrada en el
suport mutu i en la comunitat. Aquesta solidaritat s’estén a totes els
persones afectades directament o indirecta pel cancer, creant un
ambient d’empatia i suport. Kapferer (2008) afirma que "una marca
que promou valors de solidaritat pot construir una comunitat forta
i fidel" (p. 157), perque els persones se senten valorades i recolza-
des, el que incrementa el seu compromis amb la marca.

o Compromis
El compromis d'Endavant amb la seua causa és indestructible. Es
manifesta en la dedicacié de recursos, temps i esfor¢c per a asse-
gurar que cada detall siga I'idoni, aixi com en el compromis dels
interessats a col-laborar i ajudar.

o Transparéncia
La transparencia en totes els operacions i comunicacions és crucial
per a construir i mantenir la confianga. Wheeler (2017) subratlla
que "una gestio transparent genera credibilitat i facilita la conne-
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“New exciting ideas and perspectives on brand building!”
Philip Kotler

4TH EDITION
xio emocional amb el public" (p. 52). Endavant assegura que totes

els seves accions i decisions sdn comunicades obertament als seus
seguidors, el que fomenta una relacié de confianca i integritat amb

la comunitat.

° Sostenibilitat
La preocupacié pel medi ambient és una part integral de Endavant.
Des de l'eleccié de materials fins a la logistica de I'esdeveniment,
J N KAPFERER en cada procés es busca minimitzar I'impacte ambiental i promoure

practiques sostenibles.

3.2.2. PERSONALITAT

La personalitat d'Endavant és una mescla Unica de calidesa, accessibilitat i
energia. Estos trets asseguren que la marca siga percebuda com una amiga

Designing de confianga i una font d’inspiraci6. La marca és:
Brand

‘Iqentity . Empatica

Aquesta empatia és reflecteix en totes els interaccions i comunica-
cions de la marca, apropant-la a la seva audiéncia. Segons Brown
(2010), "una marca empatica és connecta emocionalment amb el
seu public, creant una relacio més profunda i significativa" (p. 93).

Alina Wheeler

o Inspiradora
La marca s’esforca per motivar i inspirar a les persones a participar
i donar suport a la causa. Cada missatge i cada esdeveniment estan
dissenyats per a generar un sentit d’esperanca i accié positiva.

° Dinamica
Endavant és una marca activa i plena d’energia. Este dinamisme es
reflectix en I'organitzacié i en la manera en qué la marca es comuni-
ca i connecta amb la seua audiéencia.

° De confianga
Fig. 22. Kapferer, J. N. (2008). La confianca és un pilar fonamental per a Endavant. La marca s’as-
The New Strategic Brand
Management: Creating and
Sustaining Brand Equity Long
Term. Kogan Page.

Fig. 23. Wheeler, A. (2017).
Designing Brand Identity:
An Essential Guide for the sistencia en els seves accions i el seu ferm compromis amb la causa

segura de complir sempre amb els seves promeses i de mantenir
alts estandards d’integritat. Segons Fukuyama (1995), "la confian¢a
és essencial per a qualsevol relacié duradora, incloent-hi els rela-
cions de marca" (p. 26). Endavant genera confianca a través de la
seva transparencia en operacions i comunicacions, aixi com la con-

Whole Branding Team. Wiley. de la lluita contra el cancer.
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Fig. 25. Fukuyama, F. (1995).
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3.2.3. TARGET

El public objectiu d'Endavant és divers, i reflectix 'amplitud de la seua mis-
sid i I'abast del seu impacte. El target inclou:

Familiars i amics de pacients amb cancer
Aquells que han experimentat de prop I'impacte del cancer i bus-
guen maneres de contribuir i donar suport a la causa.

Persones sensibilitzades amb la problematica del cancer
Individus de totes les edats i procedencies que desitgen fer una di-
feréncia en la lluita contra el cancer.

Residents de Vilafranca i els seus voltants
Membres de la comunitat local que busquen esdeveniments que
enfortisquen els llagos comunitaris i promoguen causes beneéfiques.

Esportistes i entusiastes de l'aire lliure
Persones interessades en activitats fisiques que també desitgen
contribuir a una causa significativa.

3.2.4. POSICIONAMENT

Endavant es posiciona com un esdeveniment benéfic i comunitari lider a
Vilafranca i la regié dels Ports, conegut pel seu compromis amb la lluita
contra el cancer i el seu enfocament en la sostenibilitat i la innovacié. Este
posicionament s’aconseguix mitjancant:

Qualitat en 'organitzacio
Assegurant que I'esdeveniment estiga ben organitzat i que oferisca
una experiéncia positiva per a tots els participants.

Impacte significatiu
Demostrant I'impacte tangible dels fons recaptats i de les accions
realitzades.

Relacions solides amb la comunitat
Construint i mantenint relacions fortes i duradores amb la comuni-
tat local i amb totes les parts interessades.
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3.2.5. MISSIO

La missio d'Endavant és organitzar esdeveniments benéfics que mobilitzen
a la comunitat per a donar suport a la lluita contra el cancer. A través d’es-
tos esdeveniments, Endavant cerca:

° Recaptar fons
Fer costat a I’Associacié Espanyola Contra el Cancer amb fons que
poden fer una aportacio a la investigacié i el suport als pacients.

° Crear consciéncia
Informar i educar a la comunitat sobre la importancia del suportila
investigacioé en la lluita contra el cancer.

° Fomentar la participacié comunitaria
Unir a la poblacié entorn d’una causa comuna, enfortint els llagos i
I'esperit de col-laboracié.

3.2.6. VISIO

La visi6 d'Endavant és convertir-se en un referent d’esdeveniment benéfic
contra el cancer a la comarca de Els Ports, sent reconeguda pel seu impacte
positiu, el seu compromis amb la sostenibilitat i la seua capacitat per a unir
a la poblacid entorn de causes significatives. Es pretén ser un exemple per a
altres organitzacions, demostrant el que es pot aconseguir amb compromis
i col-laboracié.

3.3. IDENTITAT VERBAL

En alld referent a la identitat verbal, era complicat trobar el punt mitja.
D’una banda, la campanya de promocid havia de generar confianca i trans-
metre eixa idea de familiaritat, I'acostament a les persones que patien la
malaltia, als qui estigueren involucrats per familiars o amics o a aquells que
volgueren implicar-se. En ser un projecte en el qual s’invertia diners (la ins-
cripcid), amb el nostre llenguatge haviem de convéncer i generar confiancga.
No obstant aix0, en tractar-se d’una cosa tan seriosa com és el cancer i en
involucrar a tants comercos i organitzacions locals, tampoc podiem perdre
la serietat i eixe sentit més “corporatiu” o “oficial”. Respecte a la llengua, es
va decidir realitzar la campanya plenament en valencia, ja que és la llengua
materna de practicament la totalitat del public objectiu.
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Fig. 26. Composicié del
perfil amb els primers posts
publicats a

@endavant vilafranca.

Fig. 27. Detall d'un post
informatiu a
@endavant vilafranca.
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endavant_vilafranca Uneix-te a la celebracié després de la
Marxa Benéfica! % Després de recérrer 6.5 km en
solidaritat, convidarem a tots els inscrits a un esmorzar
col-lectiu amb productes dels nostres col-laboradors locals.

¢4 No et perdes les sorpreses, prompte anunciarem
novetats!... B Inscriu-te ara i forma part d'aquesta jornada
especial! #endavantvilafranca #Vilafrancalocal
#MarxaContraelCancer

View 1 comment
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3.4. CAMPANYA PUBLICITARIA | APLICACIONS
3.4.1. XARXES SOCIALS

L'Instagram va ser la primera aplicacié a utilitzar, ja que els mateixos dis-
senys de post, ens ajudarien a definir a poc a poc qué funcionava millor; axi
es va crear el compte @endavant_vilafranca. La quadricula de la xarxa soci-
al esta composta per uns escacs: dos dissenys que s’alternen. D’una banda,
trobem imatges, en la seua majoria propies (llevant algunes que per la seua
naturalesa eren dificils d’aconseguir pel temps que teniem i van ser tretes
de bancs gratuits), amb un efecte de blanc i negre aplicat i cobertes per una
capa de blau en multiplicar. Estos “negres” s’alternen amb dissenys on el
blanc predomina; es tracta de posts amb informacié d’interés per al public
amb titols grans, degradats en blau i patrons d’aigua. En estos es buscava la
creacio de carrousels amb els dissenys continus, per a aixi generar un major
sentit estetic i interés en qui seguira el compte. Fins al lliurament d’este
document, este és el llistat dels posts pujats:
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Fig. 28,29 30. 20/02/2024:
Presentacio del perfil de la
marxa (post que forma part
d’una composicio de tres que
han romés anclats a la part
superior creant un banner de
presentacid).
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10.

11.
12.
13.
14.

15.
16.

17.
18.

20/02/2024: Presentacié del perfil de la marxa (post que forma part
d’una composicio de tres que han estat ancorats a la part superior
creant un banner de presentacio).

20/02/2024: Presentacié del perfil de la marxa (post que forma part
d’una composicié de tres que han estat ancorats a la part superior
creant un banner de presentacio).

20/02/2024: Presentaciod del perfil de la marxa (post que forma part
d’una composicio de tres que han estat ancorats a la part superior
creant un banner de presentacio).

20/02/2024: Post que tracta sobre el cancer i I'anim solidari de la
inscripcio.

20/02/2024: Carrousel sobre com inscriure’s a la marxa.
20/02/2024: Carrousel que exposa |'itinerari de la marxa.
22/02/2024: Carrousel que presenta I'esmorzar de després de la
marxa, aixi com el sorteig dels col-laboradors.

26/02/2024: Post motivacional sobre la necessitat d’actuar tots
junts.

29/02/2024: Carrousel que presenta el sorteig d’'una nit per a dos
persones en un hotel col-laborador.

04/03/2024: Post reflexiu que parla sobre la duresa del cancer i com
afecta a les nostres vides.

06/03/2024: Post de celebracio dels 100 primers inscrits a la marxa.
12/03/2024: Post de presentacié del cartell oficial de la marxa.
12/03/2024: Post de celebracié dels 150 inscrits a la marxa.
14/03/2024: Post de presentacié d’un altre sorteig: un pack de cos-
metics d’una farmacia local col-laboradora.

15/03/2024: Post de celebracid dels 200 inscrits a la marxa.
15/03/2024: Post de presentacio del disseny de la samarreta que es
donaria als inscrits amb la bossa del corredor.

17/03/2024: Post de celebracié dels 250 inscrits a la marxa.
18/03/2024: Post d’explicacié del nom Endavant i del sentit que té,
a banda de I'anunci dels 300 inscrits.
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Arreplegal la
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Fig. 31, 32 i 33. 02/04/2024:
Carrousel d’explicacié sobre
com arreplegar la bossa del
corredor (dies, lloc i horaris).
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19. 21/03/2024: Post d’anunci del tancament de les inscripcions, amb
401 persones.

20. 24/03/2024: Post que mostra com |'esdeveniment va ser noticia
al periodic El Mediterrdneo el 26 de febrer, escrit per la periodista
Concha Marco.

21. 27/03/2024: Post d’anunci dels col-laboradors principals de
la marxa.

22. 28/03/2024: Post d’anunci de la col-laboracié del col-legi municipal
CEIP En Blasc d’Alagé amb els detalls de les bosses del corredor.

23. 28/03/2024: Carrousel que anuncia l'itinerari més suau per a aquells
gue volien participar pero la ruta anunciada en un principi era mas-
sa dura.

24. 02/04/2024: Post de presentacio de les bosses del corredor.

25. 02/04/2024: Carrousel d’explicacié sobre com arreplegar la bossa
del corredor (dies, lloc i horaris).

26. 04/04/2024: Post emotiu sobre una vista emblematica de la ruta.

27. 04/04/2024: Carrousel per a qui no ha arribat a temps a les inscrip-
cions pero vol col-laborar igualment.

28. 06/04/2024: Reel d’un dels fotografs per rememorar la jornada.

29. 15/04/2024: Post d’una imatge emblematica del dia de
I'esdeveniment.

30. 17/04/2024: Reel d’un dels fotografs per rememorar la jornada.

31. 18/04/2024: Carrousel d’explicacié del donatiu final.

32. 28/05/2024: Reel oficial de la marxa.

En total, es van publicar 64 stories, 32 posts i es van aconseguir 314 segui-
dors. Este recurs es va aprofitar al maxim per a poder promocionar la mar-
xa, informar els inscrits de les novetats i de detalls sobre I'esdeveniment i
per a publicar els videos resum una vegada ja havia passat la jornada. En un
futur, si es realitzara una altra edicid, s’empraria el mateix compte.
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Fig. 34. Prototipacié de la vista de I'Instagram
@endavant _vilafranca amb un mobil.

Fig. 35. Captura del procés de disseny d’un dels
carrousels publicats.

Fig. 36. Post de celebracio dels 100 primers
inscrits a la marxa.

Fig. 37. Insights de @endavant_vilafranca.



Fig. 38. Prototipacié de la
pagina d’inscripcions de la
marxa vista des d’un portatil.
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3.4.2. INSCRIPCIONS

Per a les inscripcions, es va decidir recdrrer a una plataforma en linia espe-
cialitzada en aquest tipus d’esdeveniments: HJ Crono. Després de contactar
amb els seus responsables i acordar el seu percentatge de benefici per ins-
cripcio, em van sol-licitar la normativa de la marxa (adjunta en els annexos)
i un banner per a la web. Aquesta plataforma ofereix una gestié integral de
les inscripcions, incloent el registre dels corredors, el processament dels
pagaments i la generacié automatica de llistes de participants, la qual cosa
va facilitar enormement 'organitzacid i la logistica de I'esdeveniment.

Les inscripcions es van obrir el 21 de febrer a les 12.00h del migdia i es van
tancar el 20 de marg a les 00.00h. Es va decidir limitar el termini perque aixi
el public objectiu no el deixara passar i tampoc saturar amb la publicitat
de I'Instagram, ja que des que es van obrir les inscripcions es va realitzar
una campanya de dos posts setmanals minim (un amb informacié d’interés
i un altre amb una imatge emotiva) i deu stories recordatoris (encara que
préviament ja havia pujat stories i posts informant de I'esdeveniment i pro-
mocionant el dia d’obertura d’inscripcions). Aquesta estratégia va ser clau
per mantenir I'interes i la participacié activa de la comunitat, assegurant
una alta taxa d’inscripcié en un curt periode de temps.



Fig. 39. Cartell de la marxa.
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Les inscripcions tenien un cost de 10 euros i incloien: una bossa del corre-
dor (amb samarreta, aigua, fruita, dorsal i detalls realitzats per I'alumnat
del col-legi de Vilafranca), asseguranca individual, asseguranca esportiva i
la donacid a I’Associacid Espanyola Contra el Cancer. Aquesta estructura de
costos va ser dissenyada per garantir la maxima transparéncia i assegurar
gue una part significativa dels ingressos es destinava directament a la causa
benefica.

Finalment, es van tancar les inscripcions amb un total de quatre-cents un
inscrits. Aquest nombre de participants va superar les expectatives inicials i
va reflectir I’'éxit de la campanya de promocid i I'interés de la comunitat en
la causa benéfica. Aquest éxit va ser atribuit a la combinacié d’'una campa-
nya de marqueting efectiva, una plataforma d’inscripcions eficient i un gran
suport de la comunitat local.

& endavant

Marxa benéfica
contra el cancer

06/Abril/10.00h
Vilafranca 2oz

P

Placeta de fesglésia
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Més informacio
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En honor a Mar Signes
Monferrer, a tots els valents
que enfronten la batalla i a qui
els acompanyen dia a dia

3.4.3. CARTELLERIA

El disseny del cartell va ser un procés costds, ja que fou dificil combinar
tanta informacié i sentit simbolic en una sola imatge. A més, era compli-
cat trobar I'equilibri entre la confiancga i I'avantguardisme, amb la serietat



Fig. 40. Elements de la bossa
del corredor.
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del tema central de la marxa. Es va optar per un disseny net, on el blau
seria predominant. Amb unes textures de fons i patrons d’aigua en baixa
opacitat, es generava un sentit de dinamisme i moviment sense restar im-
portancia al logotip ni a la informacid reflectida en el document. Aquestes
decisions estetiques es van prendre per reforcar la identitat visual de l'es-
deveniment i assegurar que el missatge principal fos clar i impactant per al
public. Els detalls dels materials d'impressid, aixi com els respectius costos,
es desenvoluparan a l'apartat de pressupost.

Després de tenir tots els col-laboradors clars, es va crear una segona versio,
col-locant en la part inferior a tots els comergos que van ajudar a la creacié
de I'esdeveniment. Aquesta segona versié va ser especialment util per a
la distribucid en espais patrocinats i en llocs amb alta afluéncia de public,
assegurant una visibilitat maxima dels col-laboradors. Aquestes accions van
ser crucials per establir una relacié positiva amb els patrocinadors i garantir
el seu suport continu en futures edicions de la marxa.

3.4.4. SAMARRETES

Les samarretes van ser |'aplicacié que més incertesa i treball va generar.
Lobjectiu era un disseny dinamic i modern; no obstant aixd, el temps de
produccid era massa limitat, condicionant de manera definitiva I'elaboracié
del mateix. En tancar-se les inscripcions el 19 de marg i sent la marxa el 6
d’abril, només hi havia poc més de tres setmanes per produir una quanti-
tat gran de samarretes. Aquestes limitacions de temps van requerir una
coordinacio precisa amb els proveidors i una planificacié detallada per as-
segurar que totes les samarretes es produiren i es distribuiren a temps per
a I'esdeveniment.



Fig. 41. Serigrafia de la
bossa del corredor.
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Es va valorar I'eleccié de tintes no contaminants, buscant realitzar un pro-
jecte sostenible i compromés amb el medi ambient (descartant-se DTFs i la
sublimacid). Aquesta eleccio, encara que va limitar les opcions de disseny,
ens va permetre reduir el nostre impacte ambiental en utilitzar materials
menys contaminants. Aquesta decisié es va prendre en linia amb els objec-
tius de sostenibilitat de I'esdeveniment, i va ser ben rebuda per la comuni-
tat, que va valorar I'esfor¢ per minimitzar I'impacte ambiental. Malgrat les
restriccions de temps que vam enfrontar, considere que aquesta decisié va
ser fonamental per alinear el projecte amb principis de responsabilitat am-
biental i promoure practiques més sostenibles en esdeveniments similars
en el futur.

Finalment, les samarretes es van triar amb un disseny senzill en serigrafia a
la zona del piti a I'esquena. En no realitzar dissenys continus ni degradats,
evitavem també imprimir tela directament per a la posterior composicié
de la samarreta (i les restes de tela resultants que es malgasten en conse-
gliencia). Aquest enfocament va garantir que les samarretes fossin de gran
gualitat, comodes per als participants i alineades amb els valors de sosteni-
bilitat de I'esdeveniment. A més, les samarretes van servir com a record de
I'acte, fomentant un sentiment de comunitat i de participacidé continuada.

3.4.5. BOSSES DEL CORREDOR

La idea amb les bosses del corredor era aconseguir un objecte que emma-
gatzemara tot el que es donava amb la inscripcid sense ser una simple bos-
sa d’un sol Us; es buscava un element que combinara la identitat total i que
es poguera emprar més tard de manera indefinida. Es va decidir que una
bossa de roba seria la millor opcid, en aquest cas, de cotd ecologic. Aquesta
eleccio va permetre oferir als participants un producte practici reutilitzable
gue també promovia els valors de I'esdeveniment.



Fig. 42. Photocall col-locat el
dia de l'acte.
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El disseny de la bossa va ser el mateix que en les samarretes per evitar
haver d’utilitzar una nova planxa de serigrafia, optimitzant aixi els recursos
i reduint els costos de produccid. Aquesta decisid va facilitar la coheréncia
visual de tots els materials promocionals i va assegurar una identitat de
marca clara i reconeixible. Les bosses del corredor van incloure tots els
elements necessaris per als participants i també van servir com una eina de
marqueting, ja que els participants les podrien utilitzar després de I'esdeve-
niment, augmentant la visibilitat de la marxa i de la causa benéfica.
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3.4.6. PHOTOCALL

En pensar en el dia de la marxa, es volia un element on la identitat fos no-
table i que poguera ser emprat pels assistents i difés en xarxes socials. Es
va dissenyar i produir un fotoreclam de 3 metres d’alt per 8 d’'ample, amb
el disseny del cartell adaptat al format i a la seua naturalesa. Aquest foto-
reclam va servir com a punt de trobada i com a escenari per a fotografies i
selfies, creant un espai interactiu i visualment atractiu que va fomentar la
participacié i la promocié de I'esdeveniment a les xarxes socials.
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El material del fotoreclam era un plastic amb una estructura similar a una
bresca d’abella, utilitzant menys material perd mantenint una alta quali-
tat visual. Aquesta eleccid va permetre crear un element durador i resis-
tent que podria reutilitzar-se en futures edicions de la marxa, assegurant
aixi una inversié sostenible. La ubicacié estratégica del fotoreclam i el seu
disseny atractiu van contribuir a crear un ambient festiu i a augmentar la
visibilitat de I'esdeveniment. A més, es va dissenyar de manera que la infor-
macié important es mantinguera en una alcada elevada per a assegurar-se
gue es veiés clarament en les fotografies, fins i tot quan hi hagués persones
davant del mateix.
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3.4.7. DORSALS

Seguint la connotacid esportiva de la marxa, es van dissenyar i imprimir
dorsals de 21.5x 16 cm, amb una composicié de Pretex de 90 grams. Aquest
material és especific per a aquest tipus d’elements, ja que és resistent a la
humitat i a I'esquingament, assegurant que els dorsals es mantingueren
intactes durant tot I'esdeveniment. El disseny buscava ser el més fidel pos-
sible a la “idea de dorsal” que es té per a la resta de carreres, sense oblidar
la identitat de I'esdeveniment. Per aix0, es va optar per posar la minima

Fig. 43. Detall de la informacid possible i donar un major protagonisme al numero, que és l'ele-
composicio del photocall, ment més important per a la identificacid dels participants durant la marxa.
amb forma de "bresca

d'abella".

A més de la seva funcio principal, aquests dorsals també van servir com a
Fig. 44. Disseny dels dorsals. paperetes per als sortejos de productes donats per col-laboradors locals,
Fig. 45. Dorsals produits. afegint aixi un element addicional d’interes i participacio per als assistents.



Fig. 46 i 47. Captures del video
oficial, publicat a
@endavant vilafranca.
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Aquesta doble funcié dels dorsals va ajudar a mantenir 'emocid i I'interes
dels participants durant tot I'esdeveniment, i va fomentar la interaccié i
la col-laboraciéo amb les empreses locals que van oferir els premis per als
sortejos.

3.4.8. VIDEO OFICIAL

Per a documentar i promoure I'esdeveniment, es va decidir crear un video
oficial que capturara els moments més destacats de la marxa benéfica. Este
video no sols serviria com un record valués per als participants i I'organit-
zacio, siné que també seria una ferramenta crucial per a futures campanyes
de conscienciacid i esdeveniments benéfics. Per a dur a terme esta tasca,
es va coordinar un equip de professionals especialitzats en videografia i
edicié.

L'equip de gravacié estava format per Nobi i Sergi Photo, dos experts amb
una amplia experiencia en la captura d'esdeveniments a l'aire lliure. A més,
es va comptar amb la col-laboracié de Drons Castelld, que van proporcionar
preses aeries espectaculars.

Una vegada finalitzada la gravacid, el material recopilat va ser enviat a 1813
Estudio, una empresa d'edicié de video. Ells es van encarregar d'acoblar
totes les preses i crear un producte final cohesionat i emotiu. L'edicié va
incloure la seleccié de musica adequada i I'optimitzacié de la qualitat visual
i sonora.

La col-laboracié estreta entre els videografs, I'operador de dron i I'equip
d'edicié va permetre que el video oficial capturara I'essencia d'Endavant
i transmetera de manera efectiva el missatge de solidaritat, compromis i
esperanca que la definix. El resultat final no sols va ser un testimoniatge
visual de I'exit de I'esdeveniment, siné també una ferramenta poderosa de
cara al futur.



Fig. 48 i 49. Preparatius i
procés de muntatge de la
bossa del corredor.

Fig. 50. Equip de voluntaris per
repartir les bosses del corredor
el 05 d'abril.
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3.5. LOGISTICA DE UESDEVENIMENT

La realitzacié d’este projecte ha suposat un repte perquée anava més enlla
del disseny i les seues aplicacions; implicava I'organitzacié de I'esdeveni-
ment integrament: la logistica de tota la jornada i les diferents activitats
gue es realitzarien eixe dia. Buscava amb aix0 generar una experiéncia per
a qui volguera col-laborar, donar lloc a un dia emotiu en el qual el public
s'implicara verdaderament i hi haguera un sentit.

Per a poder tindre clares les diferents activitats que se succeirien clares,
vaig redactar un guié:

- Divendres 5
18.00h - 19.30h/20.00h
Lliurament de les bosses del corredor al Parador municipal.
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Fig. 51. Muntatge de I'arc de
meta, cedit per I'empresa
Shedmarks.

Fig. 52. Muntatge d'una de
les taules de I'esmorgar amb
productes dels col-laboradors
locals.
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- Dissabte 6

8.00h - 8.30h

Muntatge de I'arc, I'escenari, el fotoreclam i les carpes.
Muntatge de I'equip de so.

Muntatge de taules per a arreplegar les bosses del corredor.

8.45h
Obertura de les taules per a que la gent arreplegue la seua bossa del
corredor.

8.30h - 9.30h
Arreplegar I'esmorzar al les diferents panaderies.

9.45h/9.50h
Tancament de les taules per arreplegar la bossa del corredor.

10.00h
Discurs de Mar i del personal de 'AECC.

10.10h

Eixida de la marxa:

-Sergi: Cap de marxa de l'itinerari “oficial”.
-lldefons: Cap de marxa de I'itinerari suau.
L’'ambulancia estara als berenadors.
Calculem que seran unes 2h/2:30h.

12.00h/12.30h

Haura d’estar preparat I'esmorzar a les taules.

Torne la gent a la Placeta de I'església. Musica d’ambient.

D’eixa forma, encara que no es seguiren els horaris de manera estricta, vam
tindre un eix central amb el qual tots els col-laboradors sabien que s’havia
de fer i quan.

El dijous 4 d’abril es van preparar les bosses del corredor, col-locant tots els
elements dins d’elles i separant-les per talles: quatre-cents una bosses en
total i talles de la XS a la XXL.

El divendres 5 de 18.00h a 20.00h es va obrir la sala d’esdeveniments mu-
nicipal perqué tots aquells inscrits que volgueren pogueren arreplegar la
seua bossa i aixi alleugerir de carrega de treball el dissabte.

El dia 6 vam quedar tots els voluntaris en la Plaga de I'Església a les 08.00h.
Cada grup vacomencgar a encarregar-se d’allo que tenia assignat. Una vegada
estava tot preparat van comencar a acudir inscrits a arreplegar el seu detall.



Fig. 53. Discurs de Mar
el dia de la marxa per
presentar I'esdeveniment.
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La placa cada vegada s’anava omplint més de gent: utilitzaven el fotoreclam
i xarraven entre ells. A les 10.15h es va donar principi a la jornada. Rosa
Museros Arrufat, Coordinadora de les juntes locals de I’Associacié Contra
el Cancer a la provincia de Castelld, va fer un discurs en el qual va agrair el
compromis del poble i va explicar on aniria destinat el fons recaptat de la
marxa, explicant totes les variants amb tot detall. Seguidament, em vaig
presentar i vaig donar lloc al seglient discurs:

ENDAVANT VILAFRANCA * DISCURS MAR

Bon dia a tots i totes! Per a qui me coneix, Hola! | per a qui no me presento, soc
Mar! Primer de tot, agrair-vos a tots que estigueu aci i recolzeu esta iniciativa.
Sona a topic perod creeu-me, sense vosaltres ago no seria realitat.

Sempre que parlo en algl del cancer i de la meua experiéncia arribo a la ma-
teixa conclusid. Tu estas ala teua “burbujeta”, escoltes nomenar dades ala tele,
a Instagram, escoltes algun cas llunyq, inclos veus algun full de I'Associacié o a
ells mateixa pel carrer arreplegant firmes, perd aixd no va en tu. Es com si no
existira. Fins que de sobte li detecten cancer a ta mare, al teu pare, al teu tio, a
una amiga, o al teu fill. | ahi la “burbujeta” explote i te dones conte de que tot el
que escoltaves de lluny i de fora, ara va en t0 i es el feu dia a dia. Pot paréixer
un mén, i ho és. Perd igual que la malaltia trau lo pitjor d'un, tfambé trau tot lo
millor.

El titol d'esta marxa no és casualitat. Entre moltissimes coses meravelloses que
ens ha deixat ma mare, esta “l'endavant”. | és que ella sempre ens deia, ts Mar,
Endavant. No sabem qué passard demd. Sempre, cap amunt i endavant. Que
pots. | podem.

Amb esta iniciativa vull d'alguna manera “traure” o la gent de la seua “burbu-
jeta”, que vegeu que agod és real i mos pot tocar a qualsevol. Hem de ser cons-
cients de que hi ha gent que estd en eixa situacié, i tota ajuda és necessdria i
bona. A més, també vull transmetre la idea d'endavant. Quan pareix que tot és
negre: ts, Endavant. Cap amunt i a seguir. | si necessites soltar i deshofegarte,
fes-ho. Pero endavant. De tot, creeu-me, de tot, es pot traure algo positiu.

De nou, gracies a tots per ajudar i recolzar la iniciativa. Endavant Vilafranca!




Fig. 54 i 55. Preparatius de
logistica previs a la jornada.

Fig. 56. Xiquets del CEIP En
Blasc d’Alagé treballant en un
mural per a la marxa.

Fig. 57. Xapes elaborades
pels xiquets del CEIP En Blasc
d’Alagé per a la bossa del
corredor.
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Una vegada finalitzada la part oral, es va donar I'eixida a la marxa, tant a
I'itinerari senzill com al normal. En arribar al punt establit préeviament, els
qui volia fer la ruta curta es van quedar amb el respectiu responsable, i la
resta seguim amb un “cap de carrera” de la ruta completa. Litinerari curt
era també circular i tornava al punt on ens haviem separat. Llavors van es-
perar a la resta del grup, i una vegada la ruta llarga va tornar a la seua tro-
bada (ja que era també circular i passava per eixe mateix punt de nou), vam
tornar tots al punt d’origen. Sota I'arc d’eixida havia preparat un esmorzar
amb productes locals, i amb musica d’ambient, tots els inscrits van poder
relaxar-se. Passada mitja hora vam donar lloc al sorteig. Els dorsals funcio-
naven com les paperetes. Va pujar alumnat del col-legi i d’'una motxilla amb
guatre-cents un papers xicotets amb els nimeros escrits, van traure dos.
Es van repartir dos premis a dos guanyadors: un pack de productes de la
farmacia local i una nit per a dos persones en un hotel rural del poble.

Per a la realitzacié d’este projecte han fet falta col-laboradors institucionals,
col-laboradors locals i patrocinadors. El primer grup el forma I’Ajuntament
de Vilafranca, el Centre Excursionista de Vilafranca i el CEIP En Blasc d’Ala-
go. Les dos primeres entitats em van ajudar en l'organitzacio logistica de
I'esdeveniment des de la propia base: permisos, sol-licituds, assegurances i
inscripcions (ja que, com a associacio, els era més facil i resultava molt més
integre que reberen ells els donatius). El col-legi local va crear detalls per
a la borsa del corredor: xapes, pins i punts de llibre amb la identitat visual
creada, a més de murals per al dia de I'esdeveniment. L'anim al fet de que
participara I'alumnat era plenament personal, i és que com la meua mare
va ser mestra de primaria i sempre va estar molt implicada amb la seua
professid, em feia verdadera il-lusié que, en una certa manera, el col-legi
fora present en la marxa.

Els col-laboradors locals van ser tots els voluntaris que em van ajudar els
dies previs a preparar les borses del corredor i els diferents recursos que
feien falta, i també el dia de I'esdeveniment. Vaig generar un grup de What-
sApp amb tots ells per a anar enviant horaris, mapes i canvis d’Ultima hora.
Estaven organitzats per grups: grup de muntatge, grup de so, equip de gra-
vacio (format per tres cambres i un dron) grup excursionista, grup borses
del corredor i grup d'avituallament. En total van ser trenta-huit persones,
i totes sabien exactament qué fer per a procurar que I'esdeveniment tran-
correguera de la millor forma possible. Sense ells, sens dubte, no hauria
sigut possible Endavant.
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Fig. 58, 59, 60, 61, 62 i 63. Imatges de la jornada.
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Els patrocinadors van ser tots els comercos, en la seua majoria locals, que
van col-laborar econdmicament amb I'esdeveniment: bé amb una transfe-
réncia o cobrint les despeses dels diferents elements de la bossa del corre-
dor, del sorteig per als inscrits o de I'esmorzar de germanor que tindria lloc

després de la marxa. La llista de patrocinadors és la seglient:
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Perfils Dural.

Milian Electrodoméstics.

Arc Estudi.

Drons Castello.

Carnisseria Carns Noel.
Productes artesanals Bolissim.
Frutas J.Bordds.

Sergi Photo.

Shedmarks.

. Bar Camilo.

. Bar Avenida.

. Esport i diversio.

. La Teteria.

. Allotjaments rurals + Llosar.
. El Forn de Lupi.

. Alberg La Parreta.

. Panaderia Cafeteria Ripollés.
. Farmacia Enrique Tena.
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Fig. 64. Logotips de tots els patrocinadors i col-laboradors de la marxa.



Fig. 65. Pressupost de

desenvolupament del projecte.
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4. PRESSUPOST

Per a elaborar una estimacié dels costos de desenvolupament d’este projec-

te de branding han de tindre’s en compte diversos factors, per aixo s’elaboren

les seglients taules per a desglossar els costos:

Deservolupament dela

identitat visual Cost total
Disseny de marca 1500€
Disseny de les aplicacions 20006
3.6500€e
Deservolupament de
les aplicacions Material/Composicio Cost unitari Cost total
Samamewe  ORPYEMs ot 0GR oo st S@xgi0uds 20608
Cartells A3 Classic Gloss - Estucat brillant / Gramatge: 170 g/m? 26 % 25uds 50&
Bosses de tela 100% Algodén 105 g/ m? + serigrafia 3€x 410 uds 1230e
Photocall il el e 260€ x Luds 260€
Dorsals Pretex 90gr 03€ x 401 uds 120.3€
37103
Despeses de logistica Cost unitari Cost total
Asseguranca de responsabilitat civil i esportiva 2€ X participant 802¢e
Contracte dambulanciai personal sanitari 150€/h 600
Plataforma dinscripcions (despases de gestio) 0.6€ x participant 2406€
Lloguer d'equip de so, escenari i arc de meta S00€ 300€
194266
Pressupost final 915298

En un gest de solidaritat i compromis amb la causa, vull emfatitzar que en
cas que es complisquen totes les expectatives financeres del projecte i es

perceba la totalitat d’este pressupost, la meua intencié sempre sera destinar

la suma completa a I’Associacié Espanyola Contra el Cancer. Esta decisio re-

flectix el meu compromis a contribuir de manera significativa a les iniciatives

gue busquen millorar la vida dels qui patixen cancer i de les seues families.



Fig. 66. Rebut de la
transferéncia que es va fer
a 'AECC.
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Orden de transferencia

CUENTA EN EUROS
FECHA /HORA OFICINA TELEFONO IBAN
16/04/2024 - - OFICINA VIRTUAL 9001510 10 - ———
DETALLE DE LA OPERACION IMPORTE
ORDENANTE: CLUB EXCURSIONISTA VILAFRANCA
CUENTA DESTINO:

BENEFICIARIO: AE.C.C.

CONCEPTO: Aportacio Lluita Contra el Cancer
POR ORDEN DE:

FECHA ESTIMADA DE ABONO: 16/04/2024

IMPORTE: 1.562,00 eur.
COMISION: 0,00 eur.
USUARIO IMPORTE TOTAL

CLUB EXCURSIONISTA VILAFRANCA 1.562,00 EUROS

5. CONCLUSIONS

Desenvolupar este projecte ha sigut un cami emocionant i desafiant que
m’ha permés submergir-me en diversos camps: en el disseny d’identitat vi-
sual des de zero, el marqueting, 'organitzacié d’esdeveniments i la solidaritat
comunitaria. Cada pas que he donat, des de la concepcid de la idea fins a
I'execucio final, ha estat marcat per un profund compromis, molta sensibilitat
i una gran dedicacid cap a la causa. Al llarg del procés, he enfrontat una serie
d’obstacles que m’han obligat a ser creativa, flexible i perseverant en la cerca
de solucions, més quan semblava impossible.

Des de I'inici, el meu objectiu ha sigut crear una experiéncia significativa i
memorable que no sols recapte fons per a la lluita contra el cancer, sind que
també genere consciéncia i solidaritat en els qui estigueren interessats. Cada
decisid presa, ja siga en el disseny de la identitat visual, la seleccié de patroci-
nadors o la coordinacid de la logistica de 'esdeveniment, s’ha basat en valors
de transparencia, compromis i responsabilitat social.

El major repte ha sigut el temps, m’ha costat moltissim compaginar els meus
estudis, la jornada laboral i I'elaboracié d’un Treball Final de Grau amb tanta
variant i detall a tindre en compte. El temps a vegades se’m tirava damunt,
i en estar tan compromesa amb la causa, em castigava a mi mateixa per no
poder estar més implicada encara. | és que este ha estat l'altre obstacle que
més ha marcat este trajecte: Endavant és un projecte pura i plenament fa-
miliar i sentimental. Treballar tant de temps amb els nervis i les emocions a
flor de pell ha sigut dificil, sentint-me a vegades desbordada per la situacio
i rememorant vivéncies que, per desgracia, hem viscut la meua familia i jo.
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A mesura que el projecte prenia forma i s'acostava el dia de I'esdeveniment,
I'emocid i I'anticipacid creixien. Malgrat els contratemps i les incerteses, el
suport del meu equip em va impulsar a seguir avant amb determinacié i op-
timisme. Veure I'entusiasme i la participacié de tantes persones des que es
van obrir les inscripcions va ser una experiéncia verdaderament gratificant i
un recordatori del poder transformador de la solidaritat.

En Ultima instancia, esta experiencia m’ha ensenyat llicons inavaluables so-
bre laimportancia de perseguir alld que somiem amb valentia i determinacio,
i sobre I'impacte positiu que podem tindre quan ens unim en pro d’una causa
comuna. Encara que el cami ha sigut llarg i ple de desafiaments, estic profun-
dament agraida per 'oportunitat de contribuir, de manera significativa, a una
causa tan important i espere continuar fent una diferéncia en la lluita contra
el cancer en el futur.
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ANEXO |. RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE DE LA
AGENDA 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacion del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

' Objetivos de Desarrollo Sostenibles  Alto Medio ' Bajo ' Pr::(:ede.
ODS 1. Finde la pobreza. X
ODS2. Hambre cero. X
ODS3. Saludy bienestar. X
ODS4. Educacién de calidad. X
ODS5. lgualdad de género. X
ODS6. Agua limpiay saneamiento. X
ODS7. Energiaasequible y no contaminante. X
ODS8. Trabajo decente y crecimiento econdmico. X
ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras. X
ODS 10. Reduccion de las desigualdades. X
ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles.

ODS 12. Produccién y consumo responsables.

ODS 13. Accion por el clima. X

ODS 14. Vida submarina. X
ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres. X

ODS 16. Paz, justicia e instituciones solidas. X

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos. X

Descripcion de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacion mas alto.

***tilice tantas paginas como sea necesario.
1. Fi de la pobresa

Relacié: Baixa

La marxa benéfica "Endavant” té una relacié indirecta amb I'objectiu d'erradicar la pobresa. Si bé
els fons recaptats es destinen a la investigacié contra el cancer, la qual cosa pot alleujar
economicament a les families afectades per la malaltia, no aborda directament I'erradicacié de la
pobresa en general. No obstant aix®, en millorar la salut de les persones, es podria reduir
I'impacte econdmic negatiu en les families vulnerables afectades pel cancer.
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Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacion del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030. (Numere Ia pagina)

2. Fam zero

Relacio: Baixa

Este objectiu no es relaciona directament amb la marxa benéfica, ja que l'activitat
principal és recaptar fons per a la lluita contra el cancer i no per a combatre la
fam. No obstant aixo, en una perspectiva més amplia, millorar la salut i el
benestar de les persones pot influir indirectament en la capacitat de les
comunitats per a abordar problemes relacionats amb la fam i la nutricié.

3. Salut i benestar

Relacio: Alta

La marxa benéfica "Endavant” té una relacio alta amb I'ODS 3, Salut i Benestar,
ja que un dels seus objectius principals és recaptar fons per a la investigacio i
tractament del cancer, la qual cosa contribuix directament a millorar la salut i el
benestar dels afectats per esta malaltia. A més, I'esdeveniment fomenta l'activitat
fisica entre els participants, promovent un estil de vida saludable. En
conscienciar a la comunitat sobre la importancia de la salut i la prevencié del
cancer, la marxa també ajuda a crear una cultura de benestar i cura personal. La
combinacié de recaptacio de fons i promocié de la salut fa que este objectiu siga
altament rellevant per a la marxa .

4. Educacié de qualitat

Relacié: Mitjana

Si bé I'esdeveniment no se centra en I'educacio formal, si que té un component
educatiu en termes de conscienciacio | formacio sobre el cancer. A més, pot
inspirar a la comunitat a aprendre més sobre salut i benestar, i com estos factors
estan interrelacionats. Els esforcos educatius també poden estendre's a la
importancia d'un diagnostic primerenc i la prevencio del cancer.

5. Igualtat de génere

Relacié: Mitjana

La marxa és inclusiva i accessible per a tots els géneres, promovent la igualtat en
la participacié d'esdeveniments comunitaris. No obstant aixo, no és el seu
objectiu principal. La igualtat de génere es fomenta en garantir que homes |
dones, aixi com persones de totes les edats i capacitats, puguen participar en
I'esdeveniment i contribuir a la causa, demostrant aixi un compromis amb la
igualtat i la inclusié.
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6. Aigua neta i sanejament

Relacio: Baixa

Encara que s'utilitzen tintes a base d'aigua per a reduir I'impacte ambiental, la
marxa benéfica no aborda directament temes d'accés a l'aigua neta i sanejament.
No obstant aixo0, les practiques sostenibles adoptades durant I'esdeveniment
poden servir d'exemple sobre com esdeveniments comunitaris poden minimitzar
la seua petjada ambiental.

7. Energia assequible i no contaminant

Relacié: Baixa

L'esdeveniment no té un impacte significatiu en la promocié d'energia assequible
I no contaminant. Encara que es busca un enfocament sostenible en
l'organitzacio de I'esdeveniment, no s'aborden de manera directa iniciatives o
tecnologies relacionades amb l'energia neta i assequible.

8. Treball decent i creixement economic

Relacio: Mitjana

La relacio de la marxa amb I'ODS 8, Treball Decent i Creixement Economic, és
de nivell mitja. L'organitzacié de la marxa involucra a empreses locals i
proveidors, la qual cosa estimula I'economia local i crea oportunitats temporals
d'ocupacid. A més, la visibilitat de I'esdeveniment pot atraure a més visitants a
Vilafranca, beneficiant als negocis locals | promovent el turisme a la regié. Encara
gue la marxa no esta centrada especificament en el desenvolupament economic,
les seues activitats col-laterals contribuixen al creixement economic de la
comunitat, secundant indirectament este objectiu .

9. Industria, innovacio i infraestructura

Relacié: Baixa

La marxa no esta directament relacionada amb la promocié de la industria,
innovacio i infraestructura. No obstant aixo, I'organitzacio de I'esdeveniment pot
incloure innovacions en la logistica i la gestio, i servir com un model per a altres
esdeveniments benéfics en termes d'eficiencia i sostenibilitat.

10. Reduccio de les desigualtats

Relacio: Mitjana

La marxa benéfica "Endavant" té una relacié mitjana amb I'ODS 10, Reducci6 de
les Desigualtats, ja que és inclusiva i accessible per a persones de totes les
edats, generes | antecedents socioeconomics. L'esdeveniment proporciona una
plataforma perqueé tots participen i contribuisquen a una causa comuna,
promovent la igualtat i la cohesié social. En involucrar a una amplia gamma de
participants i voluntaris, la marxa ajuda a reduir les desigualtats en permetre que
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11. Ciutats i comunitats sostenibles

Relacio: Alta

L'ODS 11, Ciutats i Comunitats Sostenibles, té una alta relacio amb la marxa
"Endavant". L'esdeveniment no sols promou la cohesié social i el dinamisme rural
a Vilafranca, sind que també s'organitza de manera sostenible. S'utilitzen
materials ecologics i simplementen practiques per a minimitzar els residus i
reduir la petjada ambiental de I'esdeveniment. Estes accions demostren un
compromis amb la sostenibilitat i la proteccid de I'entorn urba i rural, fent d'este
objectiu un dels més rellevants per a la marxa .

12. Produccié i consum responsables

Relacié: Alta

La marxa benéfica "Endavant" mostra una alta relacio amb I'ODS 12, Produccio i
Consum Responsables, mitjancant |'Us de tintes a base d'aigua i altres materials
sostenibles. Estes practiques reduixen l'impacte ambiental de I'esdeveniment i
promouen una cultura de responsabilitat ecologica entre els participants i la
comunitat en general. En adoptar practiques de produccié i consum
responsables, la marxa no sols reduix la seua petjada ecologica, siné que també
educa a la comunitat sobre la importancia de la sostenibilitat en esdeveniments
comunitaris i la vida diaria .

13. Accid pel clima

Relacio: Mitjana

La relacié de la marxa "Endavant" amb I'ODS 13, Accio pel Clima, és de nivell
mitja. Encara que l'esdeveniment no aborda directament el canvi climatic, les
practiques sostenibles adoptades durant la seua organitzacié contribuixen a la
conscienciacio i reduccid de la petjada ecologica. Promoure activitats a l'aire
lliure com la marxa també fomenta una connexié més profunda amb la
naturalesa, encoratjant als participants a protegir el medi ambient. Este
enfocament indirecte pero significatiu dona suport a lI'accio pel clima de manera
complementaria .

14. Vida submarina

Relacié: Baixa

La marxa benéfica no té un impacte significatiu en la vida submarina, ja que se
centra en activitats terrestres i en la lluita contra el cancer. No obstant aixo,
gualsevol accidé que promoga la sostenibilitat ambiental pot tindre efectes
indirectes positius sobre els ecosistemes aquatics a llarg termini.
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15. Vida d'ecosistemes terrestres

Relacio: Mitjana

L'esdeveniment "Endavant" t& una relacié mitjana amb I'ODS 15, Vida
d'Ecosistemes Terrestres, ja que promou el respecte i I'apreciacid de l'entorn
natural de Vilafranca. La regié és coneguda per la seua rica biodiversitat, i la
marxa ajuda a conscienciar sobre la importancia de protegir i preservar estos
ecosistemes. En realitzar activitats en la naturalesa i destacar la bellesa i el valor
ecologic de la zona, la marxa contribuix a la conservacio i el gaudi sostenible del
medi ambient .

16. Pau, justicia i institucions solides

Relacié: Baixa

L'esdeveniment no se centra en temes de pau, justicia o institucions solides,
encara que pot fomentar la cohesio social i el sentit de comunitat, contribuint
indirectament a estos valors. La transparencia i la col-laboracié amb entitats
locals també reforcen la confianca i la solidesa institucional.

17. Aliances per a aconseguir els objectius

Relacié: Alta

L'ODS 17, Aliances per a aconseguir els Objectius, té una alta relacié amb la
marxa "Endavant". L'organitzacio de l'esdeveniment involucra col-laboracions
amb diverses entitats, empreses i la comunitat local, exemplificant com les
aliances poden impulsar iniciatives solidaries i sostenibles. Estes col-laboracions
son fonamentals per a maximitzar I'impacte i I'eficacia de I'esdeveniment,
demostrant el poder de les aliances en la consecucio dels ODS. Les
associacions no sols enfortixen la implementacio de I'esdeveniment, sin6é que
també amplien el seu abast i influencia, aconseguint un major impacte social i
economic.
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Normativa adjunta a les

inscripcions

& endavant

ENDAVANT - MARCHA SENDERISTA
VILAFRANCA

Art, 1.- Recorrido:

Excursion de dificultad baja, que recorre uno de los caminos
mas interesantes del término de Vilafranca, y que combina tra-
mos bordeados por muros de piedra en seco, zonas de bos-
que, asi como una de las vistas mas bonitas de Vilafranca.

Son solo 6,5 km de recorrido total, con salida y llegada en la
Plaza de laiglesia y un desnivel acumulado de 210 m.

Art, 2.- No hay limite de inscritos pero si de fecha de inscrip-
cion. Las inscripciones se cierran el 19 de marzo.

Art, 3.- Al finalizar se hara un almuerzo de hermandad con pro-
ductos de comercios locales colaboradores.

Art, 4.- A las 8:00 horas se empezara a dar la bolsa del corre-
dor, la salida sera a las 10:00 horas.

Art, 5.- En caso de suspenderse la marcha por razones ajenas
ala organizacion, se dispondra de otra fecha para la realizacion
de la misma (no se devolveran las cuotas de inscripcion).

Art, 6.- Los participantes menores de edad, deberan ir acom-
panados de sus padres o persona responsable.

Art, 7.- La organizacion se reserva el derecho a modificar cual-
quiera de las bases de la marcha o suspender ésta si lo estima
oportuno.

Art, 8.- Para formalizar la inscripcion es imprescindible rellenar
el formulario de inscripcion a través de la web http://hj-crono.
es. El pago de la inscripcion se formalizara por tarjeta bancaria
a través de una pasarela de pago seguro.

Art, 9.- El precio de la inscripcion es de 10€, independiente-
mente de la edad. El precio incluye poder participar en la prue-
ba, el seguro individual y una bolsa del corredor con articulos
de merchandising y productos de comercios locales colabora-
dores. El resto de los 10€ ira destinado a la Asociacion Espa-
nola Contra el Cancer. A partir de ese pago base, cada partici-
pante puede hacer un pago adicional como suma de donativo
para la asociacion.

Art, 10.- Los participantes deberan tener la forma fisica ade-
cuada e ir provistos de calzado y vestimenta apropiada.

Art, 11.- La fecha limite de inscripcion es el 19 de marzo.

Art, 12.- Todo participante da su consentimiento a la organi-
zacion para la grabacion total o parcial de su participacion en
dicha marcha por medio de fotografias, peliculas, television y
cualquier otro medio, asi como para darles un uso comercial,
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ENDAVANT - MARXA SENDERISTA
VILAFRANCA

Art, 1.- Recorregut:

Excursio de dificultat baixa, que recorre un dels camins meés
interessants del terme de Vilafranca, i que combina trams vo-
rejats per murs de pedra en sec, zones de bosc, aixi com una
de les vistes més boniques de Vilafranca.

So6n només 6,5 km de recorregut total,amb eixida i arribada en
la Plaga de I'església i un desnivell acumulat de 210 m.

Art, 2.- No hi ha limit d'inscrits pero si de data d’inscripcio. Les
inscripcions es tanquen el 19 de marg.

Art, 3.- En finalitzar es fara un esmorzar de germanor amb pro-
ductes de comergos locals col-laboradors.

Art, 4~ A les 8.00 hores es comencara a donar-la borsa del
corredor, I'eixida sera a les 10.00 hores.

Art, 5.- En cas de suspendre’s la marxa per raons alienes a 'or-
ganitzacio, es disposara d’una altra data per a la realitzacio de
la mateixa (no es retornaran les quotes d'inscripcio).

Art, 6.- Els participants menors d’edat, hauran d’anar acom-
panyats dels seus pares o persona responsable.

Art, 7.- L'organitzacio es reserva el dret a modificar qualsevol
de les bases de la marxa o suspendre esta si ho estima oportu.

Art, 8.- Per a formalitzar la inscripcio és imprescindible emple-
nar el formulari d'inscripcio a través de la web http://hj-crono.
es. El pagament de la inscripcio es formalitzara per targeta
bancaria a través d’'una passarel-la de pagament segur.

Art, 9.- El preu de la inscripcio és de 10€, independentment
de Fedat. El preu inclou poder participar en la prova, el segur
individual i una borsa del corredor amb articles de marxandat-
geiproductes de comergos locals collaboradors. La resta dels
10€ anira destinat a I'’Associacioé Espanyola Contra el Cancer.
A partir d’eixe pagament base, cada participant pot fer un pa-
gament addicional com a suma de donatiu per a l'associacio.

Art, 10.- Els participants hauran de tindre la forma fisica ade-
quada i anar proveits de calgat i vestimenta apropiada.

Art, 11.- La data limit d'inscripcio és el 19 de marg.

Art, 12.- Tot participant dona el seu consentiment a 'organit-
zacio per a la gravacio total o parcial de la seua participacio en
esta marxa per mitja de fotografies, pellicules, televisio i qual-
sevol altre mitja, aixi com per a donar-los un tis comercial, pu-
blicitari, etc. que consideren oportu, sense dret per la seua part
a rebre cap compensacio economica.
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Patrons escanejats
després d’emprar el
Kuminagashi

é endavant

Disseny inicial de la
samarreta del corredor
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2 CIRCUITOS & RESULTADOS

@ SERVICIOS
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Endavant Vilafranca - Marxa benéfica contra el cancer

Vilafranca del Cid, Castellén

® Info & Contacto

ORGANIZA:
Mar Mestre

Marxa benéfica Vilafranca (6,5 km.)

Inscripcién Normal
Salida el 06/04/2024 a las 10:00

10,00 €

Captura de pantalla del
portal d’inscripcions

Cartell penjat en un
establiment

5] Inscripciones: Desde el 21/02/2024 a las 12:00 hasta el 19/03/2024 a las 23:59

sébado, 6 de abril de 2024

o

VILAFRANCA

6 abril 10.00h

& endavant

Marxa benéfica
contra el cancer

-~ e ——

INFORMACION:
R, 636045557

& marmestre02@gmail.com
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Captura de I'arxiu que es va enviar a la
imprempta del Photocall
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