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RESUIVIEN
Estudio y practica sobre el emprendimiento del artista pldstico en Espanfa,
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ABSTRACT

Study and practice on the entrepreneurship of plastic artists in Spain, including

the role of social media.
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1. INTRODUCCION

“Siempre va a existir el arte como expresion del alma humana pues el
artista tiene una vocacion intrinseca y no produce por dinero, sin embargo,
llegara el dia en que el artista se dé cuenta que debe vender su produccion
para continuar a futuro con su proyecto de vida.” (José De Financiacion E

investigaciéon Comercial, 2021)

La palabra emprendedor estd cargada de una connotacion relacionada
a la motivaciéon del suefio de implementar una idea, a la innovaciény a la
vision futura, lo cual hace que la palabra emprendedor no se defina como un

titulo laboral, sino como un estado mental para abordar la vida.

La eleccion de este tema se justifica por la importancia que tiene para
los artistas la comercializacién de su obray la necesidad de encontrar nuevas
formas de llegar a un publico mas amplio. Este trabajo de fin de grado
pretende contextualizar la situacion del artista plastico que empieza a
emprender usando como herramientas las redes sociales, en especial TikTok, a
través de un estudio de investigacion recopilatorio y de experiencia personal.

Mediante la investigacion previa de lo que conlleva ser un artista
plastico emprendedor me gustaria enmarcarme en mis practicas y propias
vivencias para poder establecer cierta experiencia. Pretendo a su vez invitar a
otros artistas a usar como ejemplo o guia este trabajo para evitar ciertos
errores 0 pasos innecesarios a la hora de empezar en el mundo del

emprendimiento.

2. OBJETIVOS PRINCIPALES Y
SECUNDARIOS

Como objetivos principales se encuentran:
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Partir de la investigacidn para contextualizar la situacion del artista plastico
emprendedor actual y estudiar los retos y desafios a los que se enfrentan.
Y analizar los proyectos artisticos y estrategias de emprendimiento
desarrolladas por el autor.

A continuacidn, como objetivos secundarios se encuentran:
Identificar y analizar diferentes modelos de negocio utilizados por artistas
plasticos emprendedores.

Indagar en las estrategias de marketing y promocién empleadas por artistas
plasticos emprendedores.

Explorar el uso de las tecnologias digitales y las redes sociales para la
promocién y venta del arte, en especial TikTok.

Analizar los proyectos artisticos y las estrategias de emprendimiento
desarrolladas por el autor.

Recoger y analizar las reflexiones y experiencias del autor sobre los retos y
satisfacciones de ser un artista plastico emprendedor.

Formular recomendaciones practicas para que los futuros artistas plasticos
puedan desarrollar sus propias iniciativas emprendedoras.

Sugerir areas de investigacion futura para profundizar en el tema del artista

plastico emprendedor.

3. METODOLOGIA

Para resolver este trabajo se llevaron a cabo tres fases:

En la primera se desarrolld la parte practica. Esta empezd el 30 de Julio
de 2022, en la cual se llevaron a cabo una serie de practicas artisticas
relacionadas con el emprendimiento, tanto creacidn de joyeria como
exposiciones o gestion de redes. La duracidn de esta practica se extiende hasta
la actualidad.

En la segunda fase empieza la investigacién, en la cual se extrae
informacidn de distintas fuentes mediante revisiones bibliograficas y analisis
de datos de la situacion del artista plastico actual en Espafia y la evolucion del
concepto del emprendimiento, buscando un mayor conocimiento para poder

llegar a la fase tercera.
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En esta ultima etapa se realizd una interpretacién y recopilacion de datos a
partir de la parte practica, la primera fase. Se comparten y redactan una serie
de procesos y estrategias que se llevaron a cabo en donde se experimenta el

emprendimiento propio para finalmente poder llegar a las conclusiones.

4. MARCO TEORICO

El marco tedrico se compone de una serie de investigaciones y analisis
de datos que abordan varios temas necesarios para contextualizar el trabajo,
desde redes sociales hasta la precariedad laboral de los artistas espafioles,

Crowfunding, etc.

4.1 DEFINICION DEL EMPRENDIMIENTO ARTISTICO PLASTICO

El emprendimiento artistico Implica identificar oportunidades,
planificar estratégicamente, gestionar recursos y promocionar el trabajo
artistico con el fin de generar impacto social, cultural y econémico. Los
emprendedores en este ambito buscan establecer sus propias carreras como
artistas visuales, gestionando aspectos como la produccién, exhibicién, venta y
promocién de su trabajo. Deben aplicar tanto habilidades creativas y técnicas
para producir obras de arte, asi como también habilidades empresariales para

promover y comercializar estas.

4.2 EVOLUCION DEL CONCEPTO EMPRENDIMIENTO EN LAS ARTES

El concepto de emprendimiento en las artes ha experimentado una
evolucidn significativa a lo largo del tiempo. Inicialmente, el término
"emprendimiento"” estaba mas asociado con la creacion de negocios y
empresas en sectores convencionales, dejando de lado el dmbito artistico. Sin
embargo, con el paso del tiempo, se ha reconocido que los artistas también
son emprendedores en su sentido mds amplio.

La evolucion del concepto de emprendimiento en las artes se puede
observar a través de varios aspectos:

Tradicionalmente, este se centraba en la innovacién tecnolégica y

empresarial. Sin embargo, se ha reconocido cada vez mas el valor creativo y
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cultural del emprendimiento artistico. Ahora los artistas son vistos como
generadores de ideas innovadoras y como agentes de cambio cultural.

Anteriormente, los artistas solian enfrentarse a desafios para
profesionalizar su trabajo y obtener reconocimiento econdmico. Con la
evolucion de este concepto, se ha promovido la profesionalizacién del sector,
brindando herramientas y recursos para que los artistas gestionen sus carreras
de manera efectiva. Por ejemplo, con academias y programas de formacién
artistica. Han surgido Instituciones educativas y programas especializados en
gestidn de carreras artisticas (Como la Universidad de las Artes de Filadelfia
con un programa de Licenciatura en Emprendimiento y Gestiéon de las Artes).

También se encuentran sitios web que proporcionan herramientas y
recursos para que los artistas gestionen su presencia en linea, que ademas
ofrecen tutoriales, herramientas de marketing y opciones de comercio
electrdnico.

Seguidamente grupos como la Asociacién de Artistas Visuales de
Espafia ofrecen servicios de asesoramiento, networking® y promocién para
artistas, lo que permite profesionalizarse y acceder a oportunidades de
exposicién y venta.

Por ultimo, muchas instituciones gubernamentales y organizaciones sin
fines de lucro ofrecen fondos y becas para artistas emergentes, lo que les
permite dedicar mas tiempo y recursos a su practica artistica y avanzar en sus
carreras. Por ejemplo, el Programa de Becas de la Fundacién Pollock-Krasner?

ofrece apoyo financiero a artistas en etapas tempranas.

4.2.1 Diversificacion de modelos de negocio
A medida que el concepto de emprendimiento en las artes ha

evolucionado, también lo han hecho los modelos de negocio en este ambito.

L El networking es el proceso o habilidad que permite crear o ampliar una red de contactos
profesionales, asi como la capacidad de mantener esas conexiones con el paso del tiempo, para
lograr beneficios a lo largo de una carrera laboral.

2 Pagina principal del Programa de Becas de la Fundacion Pollok Krasner Apply — Pollock-
Krasner Foundation (pkf.org)
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Artistas individuales han creado sus propias tiendas en linea a través de
plataformas como Etsy?, Shopify* o Big Cartel®, donde pueden vender
directamente sus obras de arte a una audiencia global sin la necesidad de
intermediarios.

Muchos artistas encontraron nuevas oportunidades de ingresos con
colaboraciones con marcas y empresas para crear arte para productos,
campanas publicitarias o eventos especiales. Por ejemplo, el artista
contemporaneo Yayoi Kusama ha colaborado con marcas como Louis Vuitton y
Target para crear con su caracteristico estilo de arte pop (véase Figura 1).

Los artistas también han diversificado sus modelos de negocio
participando en ferias de arte locales e internacionales, donde pueden exhibir
y vender su trabajo directamente a coleccionistas, galeristas y aficionados al
arte. Como ejemplos de estas ferias tenemos: ARCOmadrid®, Art Basel’ y Frieze
Art Fair®,

Y también han explorado nuevas formas de expresidn artistica
colaborando con otros artistas y profesionales de diferentes disciplinas. Esto
ha dado lugar a proyectos multidisciplinarios que combinan arte, musica,
teatro, tecnologia y otras formas de creatividad para crear experiencias Unicas
y atractivas para el publico. Un ejemplo de esto es el proyecto de arte
interactivo "The Rain Room", creado por el colectivo artistico Random

International (Véase figura 2).

o ,9 ¢
-. .'. ,‘
EX BN
Figura 1. Colaboracidn de Yakoy Kusama
con Louis Vuitton.

Figura 2.The Rain Room, ", creado por el
colectivo artistico Random International.

3 p4gina principal de Etsy: WWW.etsy.com
4 pagina principal de Shopify: WWw.shopify.com
5 pagina principal de Big Cartel: WWW.bigcartel.com

6 Pagina principal de ARCOmadrid: https://www.ifema.es/arco
7 Pagina principal de Art Basel: Art Basel [2024] | basel.com
8 Pagina principal de Frieze Art Fair: Art Madrid'24 — Feria de Arte Contempordneo (art-

madrid.com)
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Por ultimo, algunos artistas han adoptado modelos de negocio basados
en suscripciones y membresias, donde los seguidores pagan una tarifa mensual
o anual para acceder a contenido exclusivo, como tutoriales, obras de arte
exclusivas o descuentos en productos. Un ejemplo de esto es el programa de
membresia Patreon®, utilizado por muchos artistas para obtener apoyo

financiero continuo de sus seguidores.

4.2.2 Los colectivos de artistas
En lugar de trabajar individualmente, algunos artistas han formado

colectivos para colaborar en proyectos y compartir recursos. Estos colectivos
pueden abordar temas sociales, politicos o medioambientales, y trabajar en
instalaciones, eventos comunitarios o proyectos de arte publico. Cémo
ejemplo tendriamos:

Guerrilla Girls!® es un grupo de artistas feministas que luchan contra la
discriminacién de género en el mundo del arte. Utilizan carteles, exhibiciones y
otras formas de arte para llamar la atencién sobre la representacién desigual
(Figura 4)-

Theaster Gates Studio! es un grupo dirigido por el artista Theaster
Gates, trabaja en proyectos de regeneracion urbana y revitalizaciéon
comunitaria en areas desfavorecidas. Utilizan el arte como una herramienta
para transformar espacios urbanos abandonados en centros culturales

vibrantes y sostenibles.

Less than 55 of the uriists in the
odern Art sections are women

but 5% of the nudes are female

Figura 3. Exposicién Guerrilla Guirls. Figura 4. Mural del colectivo Nuestra
Arma es Nuestra Palabra.

9 pagina principal de Patreon: https://www.patreon.com/es-419

10 p4gina principal de Guerrilla Guirl: https://www.guerrillagirls.com/

11 p4gina principal de Theaser Gates Studio: https://www.theastergates.com/
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O Nuestra Arma es Nuestra Palabra, un colectivo de artistas indigenas
en México que utiliza el arte para preservar y promover la culturay las
tradiciones indigenas. Ellos trabajan en colaboraciéon con comunidades locales
para crear murales, obras de arte publicas y eventos culturales que celebran la

identidad indigena y luchan contra la discriminacion (rigyra 3)-

También se han creado espacios de coworking especificamente
disefados para artistas, donde pueden compartir estudios, herramientas y
conocimientos que fomentan colaboracion, la inspiracion mutua y la creacién

de redes profesionales.

4.2.3 Crowdfunding
Para financiar proyectos artisticos, los artistas han recurrido al

crowdfunding.
El crowdfunding es una forma de financiacién online que prescinde de
intermediarios financieros ya que funciona a través de donaciones de usuarios.
Estas plataformas permiten a los artistas obtener apoyo econémico
directamente de su audiencia.
Existen cuatro tipos principales de crowdfunding:

De recompensa, en el que los patrocinadores contribuyen con dinero a
un proyecto a cambio de una recompensa especifica, como un producto o
servicio.
De préstamo, donde los inversores prestan dinero al proyecto y esperan ser
reembolsados con intereses en el futuro.
De inversidn, en el cual los inversores adquieren una participacion en el
proyecto y, con el que pueden obtener ganancias si en un futuro tiene éxito.
Y por ultimo donacidn, en el que los patrocinadores realizan contribuciones
monetarias sin esperar ninguna recompensa tangible a cambio.

Entre algunas plataformas populares de crowdfunding se encuentran:

Kickstarter'?, Indiegogo?®, GoFundMe'* y Seedrs?®.

12 pagina principal de Kickstarter: Kickstarter

13 pagina principal de Indiegogo: https://www.indiegogo.com/

14 pagina principal de GoFundMe: https://www.gofundme.com/es-es

15 pagina principal de Seedrs: https://europe.republic.com/businesses/seedrs
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4.2.4 Residencias artisticas
Las residencias artisticas ofrecen a los artistas la oportunidad de

trabajar en un entorno diferente durante un periodo de tiempo determinado.
Algunas residencias proporcionan alojamiento, estudio y financiamiento, lo
gue permite a los artistas concentrarse completamente en su trabajoy
experimentar con nuevas ideas y técnicas.

Espafia cuenta con una variedad de residencias artisticas que ofrecen
oportunidades para artistas locales e internacionales como, por ejemplo:

Hangar, Centre de Produccié d'Arts Visuals® (Barcelona), es un centro
de produccidn de artes visuales que ofrece programas de residencia para
artistas visuales, curadores y tedricos. Proporciona espacios de trabajo,
equipamiento técnico y apoyo profesional para el desarrollo de proyectos
artisticos.

La Casa de Veldzquez!” (Madrid), es un centro cultural francés que
ofrece residencias artisticas para artistas visuales, musicos, escritores,
historiadores y otros profesionales de las artes y las humanidades. Los
residentes tienen acceso a estudios individuales, alojamiento y oportunidades
de colaboracién interdisciplinaria.

Can Serrat Centre de Creacié®® (El Bruc, Barcelona), es un centro de
creacion artistica ubicado en un entorno natural que ofrece residencias para
artistas en todas las disciplinas, asi como programas de intercambio cultural y
actividades comunitarias.

Matadero Madrid® (Madrid), es un centro de creacidn contempordnea
gue ofrece residencias artisticas para artistas, comisarios, investigadores y
otros profesionales del sector cultural. Proporciona espacios de trabajo, apoyo
técnico y oportunidades de colaboracidn con otros artistas y organizaciones

culturales.

16 pagina principal de Hangar: Hangar | Centre de produccid i recerca d'arts visuals
17 pagina principal de Casa Velazquez: Casa de Veldzquez | Casa de Veldzquez
(casadevelazquez.org)

18 p4gina principal de Canserrat: https://canserrat.org/es/about

19 pagina principal de Matadero Madrid: NOSOTROS | Matadero Madrid
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Por ultimo, el Centro de Arte y Naturaleza de la Fundacién Beulas®
(Huesca) se encuentra en un entorno natural y ofrece residencias artisticas
para artistas interesados en explorar la relacidén entre el arte y la naturaleza.
Los residentes tienen la oportunidad de trabajar en un entorno rural y

participar en proyectos de arte medioambiental.

4.2.5 Teorias y modelos de emprendimiento aplicadas al campo artistico
Para que un artista tenga éxito laboral hay varias teorias y modelos de

emprendimiento:

El primer modelo se trata del creativo, el cual se centra en la idea de
gue el emprendimiento en las artes pldsticas implica la creacion de valor a
través de la innovacion y la creatividad. Por ejemplo, un artista que utiliza
técnicas nuevas o materiales inusuales para producir sus obras podria ser
considerado un emprendedor creativo. Ademas, aquellos artistas que
desarrollan estrategias originales de promocién y comercializacién para llegar
a su audiencia también se ajustan a este modelo.

La Teoria de la Identidad Artistica trata de que los artistas plasticos
construyan su identidad personal y profesional a través de su trabajo creativo.
Podriamos usar como ejemplo a un artista que se inspira en su herencia
cultural o en sus experiencias personales para informar su arte. Este arte se
puede convertir en una ventaja competitiva y una parte integral de su
estrategia emprendedora ya que es una identidad artistica Unica.

El Modelo de Desarrollo de Carrera Artistica describe las etapas tipicas
por las que pasan los artistas en su trayectoria profesional. Se puede usar
como ejemplo a un artista emergente que comienza su carrera participando en
exposiciones locales o vendiendo obras en linea, mientras que un artista
establecido puede tener representacidn en galerias de renombre y ser
reconocido a nivel internacional. El modelo ayuda a los artistas a entender las
etapas de su desarrollo y a planificar su crecimiento profesional.

La teoria del Ecosistema Cultural considera el entorno mds amplio en el

que operan los artistas, incluyendo instituciones culturales, politicas publicas y

20 p4gina principal de CDAN: CDAN | Centro de Arte y Naturaleza. Museo en Huesca
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dindmicas de mercado. Un artista puede beneficiarse de politicas
gubernamentales que apoyen las artes o de la presencia de una comunidad
artistica vibrante en su area local. Este modelo se puede promover
reconociendo que el emprendimiento artistico plastico forma parte de un
ecosistema cultural que incluye sectores como la financiacidn, la normativa, las
politicas publicas y la innovacidn, esto puede ayudar a los artistas a aprovechar
mejor las oportunidades disponibles y a enfrentar los desafios.

Y por ultimo el modelo de Innovacién Disruptiva en el Arte, el cual se
centra en la idea de que los artistas pueden lograr el éxito al desafiar las
convenciones establecidas en el arte y explorar nuevas formas de expresién y
mercados. Por ejemplo, un artista que utiliza tecnologias digitales para crear
arte interactivo o que vende sus obras directamente a través de plataformas
en linea, evitando los canales tradicionales de distribucién. Son artistas que

pueden cambiar el panorama artistico al ofrecer algo nuevo y diferente.

4.3 SITUACION DE LOS ARTISTAS PLASTICOS EMPRENDEDORES
EN ESPANA

“Por amor al arte, seré también empresario ademas de artista”, “Por
amor al arte eres artista, pero por amor a sobrevivir debes saber gestionarte
como empresario.” (Ramodn S. Vifias, 2019). Los artistas plasticos
emprendedores se enfrentan a la precariedad econdmica y dificultades para
obtener ingresos estables, lo que lleva a la necesidad de complementar otro
trabajo para poder vivir.

Existe mucha falta de apoyo institucional y de un marco legal favorable,
ademas se encuentra poca presencia e impacto internacional de los artistas
espafnoles en ferias y mercados. Por ultimo, se tiene el arte cdmo un lujo o un
privilegio en lugar de un bien cultural valioso por parte de algunos sectores de
la sociedad, aunque ahora, esta habiendo un creciente interés de
coleccionistas latinoamericanos por adquirir arte espafiol contemporaneo.

Por otra parte, estan surgiendo plataformas y empresas que conectan
al artista con clientes e iniciativas de autogestidn de los artistas para promover

su trabajo y defender sus derechos
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4.3.1 Actividad artisticas y precariedad laboral de los artistas en Espana
A continuacidn, se exponen los resultados de la situacion econdmica

de los artistas en Espafia segun un estudio llevado a cabo en 2018 de los
profesores Marta Pérez de la universidad de Antonio Nebrija e Isidro Aparicio
de la Universidad de Granada:

En esta investigacion se han entrevistado un 48% hombres y un 52% de
mujeres. De los cuales las edades varian sobre todo de entre 30 a 60 afios,
pero incluyendo también de 20 a 70 afos. Igualmente representando a
comunidades mds pobladas como Madrid o Catalufia, y comunidades mas
pequefias como Navarra o Extremadura. Cabe mencionar que mas de la mitad
de los entrevistados han realizado estudios superiores de Bellas Artes, y un
39’7% declara haber realizado estudios en el extranjero.

Segun este estudio, los ingresos totales anuales del 46’9% de los
artistas espafoles entrevistados, contabilizando todas las actividades
profesionales, sean o no artisticas, es igual o inferior a 8000€ al afio, el umbral
del salario minimo interprofesional.

Dentro de este porcentaje para el 63,8%, los ingresos procedentes de
actividades artisticas representan menos del 20%, y apenas el 15% declara
mantenerse exclusivamente de su actividad como creadores. Ademas, casi un
tercio de los participantes se declara trabajador auténomo, mientras que casi
otro tercio figura como desempleado.

En la mayoria de los casos los autdnomos solo han podido darse de alta en
aquellos meses que han podido hacer frente a las cuotas de la Seguridad Social
y la Agencia Tributaria, y se ven obligados a darse de baja si no pueden
econdmicamente, simultaneando asi la condicion de trabajador auténomo con
la de desempleado.

Los datos de afos de cotizacidn son muy bajos, mds del 83% ha cotizado por
un periodo inferior a 5 afios, lo que demuestra la dificultad de los artistas de
cotizar un minimo de 35 afos de trabajo para poder beneficiarse de un
subsidio de jubilacién.

Es importante destacar que en los ultimos afios la mayor parte de los
artistas en activo han participado mayoritariamente en exposiciones (84%) y

han vendido obras en un porcentaje importante (59%), aunque el valor
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unitario es relativamente bajo (el 60% venden su obra por menos de 500€ de
precio medio).

Solo el 31% de los artistas encuestados mantienen relaciones con
galerias o marchantes, el resto mantienen una relacion esporadica sujeta a
exposiciones individuales o colectivas puntuales, adquisicién o encargo de
obra, venta de obra en depdsito, etc. Estas relaciones estables estan sujetas
por lo general en acuerdos verbales (83%) sin firmas de contratos.

El 98.7% de los artistas encuestados declaran ser retribuidos por sus
galerias o marchantes solo cuando se realiza una venta de obra, y manifiesta
serias dificultades para cobrar dicha venta, lo que dificulta mantener una cierta
periodicidad en sus ingresos.

Por otro lado, los artistas que perciben entre el 80 y 100% de sus
ingresos por actividades artisticas, presentan unas determinadas
caracteristicas: Tienen edad de entre 30-50 afios (53%), son mayormente
hombres (63%), por lo general son pintores (66%), viven en pareja sin hijos
(46%), son auténomos (66%) y llevan mas de 15 afios de profesion (58%).
Sobre todo, lo que caracteriza a este grupo de artistas es que estan vinculados
a galerias de arte de una manera estable (64%).

Las circunstancias laborales de los artistas participantes de este
estudio evidencian la precariedad en el desempefio econémico de su actividad
profesional. Se trata de trabajadores mayoritariamente auténomos y con un
alto grado de desempleo, con ingresos que en su mayor parte apenas rondan
el salario minimo interprofesional, con serias dificultades para hacer frente a
los gastos habituales y con menor capacidad que la media nacional para hacer
frente a una hipoteca o para mantener a personas dependientes, personas con
pocos afios de cotizacion a la Seguridad Social y con una gran inseguridad ante
las futuras prestaciones de jubilacion.

“A diferencia de cualquier otro profesional, que se dedica a su
actividad mientras recibe una retribucion por ella o cambia de trabajo segin
sus necesidades y circunstancias, el artista sigue creando, quiza por necesidad,
quiza porque la pulsién creadora es mas fuerte que las necesidades

econdmicas. La actividad expositiva no se ha abandonado ni siquiera en los
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momentos mas delicados de la crisis, incluso cuando han desaparecido las
galerias de referencia y los artistas han debido encontrar espacios alternativos
0 sus propios estudios para mostrar su obra, participando en proyectos
compartidos, reduciendo los costes al maximo, buscando financiacion en el
micro mecenazgo, en la concrecién, mostrando una generosidad y un deseo de
compartir su actividad con la sociedad dignos del mayor reconocimiento.”

(PEREZ IBANEZ & LOPEZ-APARICIO PEREZ, 2018)

4.4 ARTISTAS Y REDES SOCIALES
¢Deberiamos los artistas sacrificar parte del tiempo dedicado al taller y

- , . “_
proyectos artisticos para dedicarlo a las redes sociales? “quienes temen

mostrar trabajos en proceso, recibir opiniones abiertamente o exponerse a
“ser copiados” poco tienen que hacer en las redes sociales.” (Fossatti, 2011)

La participacién en redes de Internet implica tiempo, constanciay
esfuerzo, pero de ninguna manera es tiempo perdido, sino invertido en
aprender, compartir, conocer y generar contactos.

Las redes sociales dan visibilidad y proyeccién y han ayudado a los
artistas emergentes, creadores de contenido, disefadores, etc. a tomar un
hueco en la sociedad. Donde los seguidores y las visualizaciones son
fundamentales, ya sea que el publico compre o no, ayudan a expandirse.

El arte en las redes tiene las caracteristicas de conectividad e interactividad del
medio pudiendo llegar a ser viral. Sobre todo, no solo mostrar el proyecto
final, sino también el proceso en videos cortos, ya que ahora el interés de los

usuarios también es aprender.

4.4.1 Plataforma TikTok
TikTok? es una red social gratuita de videos cortos, de entre 15

segundos y 1 minuto de duracién, que permite a los usuarios crear y compartir
contenido de manera dindmica y entretenida
A diferencia de otras redes sociales, el algoritmo de recomendaciones de

TikTok promueve la visualizacidn de videos en funcidn de likes, compartidos y

21 p4gina principal de TikTok: https://www tiktok.com/es/
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busquedas, lo que lo convierte en una herramienta poderosa para la
viralizacién de contenidos, siempre que se sepa cdmo usarla.

En esta red social el contenido es generado por usuarios. La mayoria de
los usuarios de TikTok son espectadores que no crean contenido, y entre
guienes si crean, generalmente lo hacen por diversion sin dedicarle mucho
esfuerzo. Aunque por otra parte se encuentran canales de emprendimientos y
otros que si cuidan sus publicaciones mediante un estudio de las tendencias y
estadisticas de sus seguidores.

TikTok busca aumentar el nimero de perfiles activos guiando a los usuarios de
contenido generado por estos, hacia contenido generado por profesionales,
mientras tanto también hay una gran cantidad de contenido organico
generado por marcas que financian a TikTok, lo que significa que esta red es un
nuevo modelo de negocio.

Es una gran oportunidad y herramienta para, en este caso los artistas,
ya que, segun un estudio de la facultad de psicologia de la Universidad
Complutense de Madrid?, las redes tienen un gran impacto en los estudiantes

(véase Figura 55), por lo tanto, un gran impacto en las actuales y futuras

generaciones.

“TikTok si es un medio viable para comunicar efectivamente y lograr un
alcance e influencia significativa, convirtiéndose en una herramienta util y
asequible para pequefios y medianos emprendimientos dinamicos locales.”

(Mufioz Catalan,2022).

Frecuencia de uso con fines sociales Frecuencia de uso con fines academicos
Lalinea azul indica la media La linea azul indica la media.
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Figura 5 Frecuencia de uso con fines sociales, académicos, informativos y de entretenimiento.
Estadisticas sacadas de un estudio de la facultad de psicologia de la Universidad Complutense de
Madrid.

22 Estudio de la facultad de psicologia de la Universidad Complutense de Madrid:
https://www.ucm.es/observatorio/file/informe-proyecto-6?ver
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4.4.1.1 Oportunidades que ofrece la plataforma.

TikTok ofrece varias oportunidades tanto para creadores de contenido
Como para marcas y empresas.

Esta aplicacidn tiene un Programa de Creadores que permite ganar dinero a
través de anuncios, donaciones de seguidores, venta de productos y
patrocinios de marcas.

Ademas, la plataforma facilita que los videos se vuelvan virales rapidamente,
permitiendo a los creadores ganar miles o millones de seguidores.

Es una red versatil que incentiva la creacion de contenido original, divertido y
creativo a través de retos, efectos, filtros y herramientas de edicién.

Las marcas pueden promocionarse de forma organica a través de
Hashtags, Challenges?, colaboraciones con creadores influyentes y anuncios
en formato de videos cortos.

Ademas, TikTok es muy popular entre los jovenes, lo que permite a las marcas

llegar a este segmento de consumidores de forma directa.

4.4.1.2 Funcionamiento de la plataforma
Esta red tiene un editor de video integrado con varias funciones para

crear y editar videos de forma sencilla?*. Algunas de sus principales
caracteristicas son:

Grabar videos de hasta 10 minutos de duracion directamente en la
app?.
Afadir musica, efectos de sonido y voces desde la biblioteca de TikTok.
Aplicar filtros, ajustar la velocidad del video, afiadir stickers?® y textos.
Recortar y unir clips?’ de video de forma intuitiva.
Permite usar herramientas para sincronizar labios con canciones y efectos

visuales como la realidad aumentada.

23 Traducido al castellano como desafios.

24 pagina principal de los editores de video de TikTok: https://invideo.io/make/tiktok-video-
editor/

https://www.capcut.com/create/tiktok-video-editor

25 Traducido al castellano como aplicacién.

26 Traducido al castellano como pegatinas.

27 Segmento corto de contenido de audio o video.
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Y por ultimo también tiene opcién de subir videos desde la galeria para
posteriormente editarlos dentro de la app.

Para poder crear un video hay que tocar el botén “+” en la parte
inferior de la pantalla, una vez el video esté editado, la aplicacién da opcién de
publicarlo en el perfil, guardarlo para seguir editandolo mas tarde o
compartirlo en privado para que nadie lo vea.

Al abrir la aplicacidn de TikTok, lo primero que aparece en pantalla son
los videos de otros usuarios, estos se pueden ir pasando, deslizando el dedo
hacia arriba o hacia abajo o usando la barra de busqueda que se encuentra
arriba para encontrar contenido o usuarios especificos.

Ademés, TikTok permite dar “me gusta®®” a los videos que te agraden y dejar
comentarios, al igual que se puede seguir a otros usuarios y responder las
interacciones de los videos.

Por ultimo, a la hora de personalizar el perfil se puede escoger una
foto, una biografia y una imagen de portada al igual que pueden vincular las

cuentas de otras redes sociales.

4.4.1.3 Métricas importantes a la hora de analizar las estadisticas de TikTok y
su utilidad.
Estudiar a profundidad las estadisticas permite descubrir los tipos de

videos que mejor funcionan, optimizar el contenido para la audiencia
especifica y publicar en los momentos ideales para aumentar el engagement?
y el alcance en TikTok.

Algunas de las métricas mas importantes a tener en cuenta son las
visualizaciones del video, una alta cantidad de visualizaciones indica que el
video estd teniendo un buen alcance.

Identificar los elementos comunes de los videos exitosos (duracidn, formato,

temadtica, efectos, etc.) sirve para poder usar esas mismas estrategias en

futuras publicaciones.

28 E| boton ‘Me gusta’ en las redes sociales es una herramienta que permite a los usuarios
mostrar su aprobacién o interés por un contenido en particular.

29 E|l engagement es el nivel de compromiso, entusiasmo y lealtad que tiene una audiencia con
una marca.
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La tasa de finalizacidn de video muestra el porcentaje de usuarios que
visualizaron el video hasta el final, esto indica que el contenido es atractivo
para los usuarios. Los videos con mas visualizaciones y una mayor tasa de
finalizacion, indicaran qué el contenido es mas retentivo para la audiencia.

Los me gusta, comentarios y veces compartido son métricas clave de
interaccion que reflejan la repercusidn del contenido con la audiencia. Mas
interacciones indican mayor engagement. Videos con altas tasas de interaccion
son sefial de que el contenido esta resonando con la audiencia.

También se recomienda responder comentarios y crear conversaciones para
poder aumentar las interacciones.

El crecimiento de seguidores permite medir el tamafo y expansion de
la audiencia en TikTok con el tiempo.

Es importante conocer la edad, género y ubicacion de los seguidores para crear
contenido mas relevante para un publico objetivo. Al igual que Identificar los
momentos de mayor actividad de la audiencia permite programar las
publicaciones para maximizar el alcance.

Y por dltimo analizar las visualizaciones y popularidad de los hashtags®®

ayuda a elegir los mas efectivos para aumentar la visibilidad.

4.4.1.4 Como crecer en la plataforma
Mediante un seguimiento de la plataforma se comprobé que:

Elegir un tema especifico en el que se esté cémodo, y en el que se
pueda crear contenido de valor para la audiencia, ayudara a atraer seguidores
interesados.

Crear contenido de alta calidad, original, entretenido y atractivo con
una buena iluminacion, sonido y edicion hara que los videos sean visualmente
agradables. Y publicar con regularidad, al menos un video al dia marcara la
diferencia e incrementara el nimero de interacciones del perfil.

También es importante en esta plataforma aprovechar las tendencias y

desafios, publicar este tipo de videos ayuda a aumentar la visibilidad del perfil

30 Una palabra o serie de palabras precedidas por el simbolo de la almohadilla (#), utilizado en
plataformas web de internet para etiquetar o categorizar contenido



Figura 7. Perfil de TikTok de Matt
Chessco.

Figura 8. Matt Chessco
celebrando los 100 millones de
suscriptores.

Baby tee

Figura 9. Perfil de TikTok de Holly
Tudor.

El emprendimiento del artista en la actualidad. Alba Carreres 23

y permite llegar a una audiencia mas amplia al igual que a crear conexién con

los usuarios.

4.4.2 Experiencias previas de artistas emprendedores en Redes Sociales
Matt Chessco es un artista que ha sabido aprovechar las oportunidades

gue ofrece TikTok para construir una carrera y negocio de arte de manera
exitosa, compartiendo sus retratos inspirados en el arte pop y logrando una
gran audiencia y reconocimiento en la plataforma.

Dejé su trabajo como ingeniero industrial y disefiador mecdnico a principios de
2020 para dedicarse por completo al arte.

Y en poco mas de 3 afios, ha adquirido mas de 2.2 millones de suscriptores en
YouTube y 2.8 millones de seguidores en TikTok (Figura 7,Figura 8), con sus
videos recibiendo mas de 2 mil millones de visualizaciones en todas las
plataformas.3!

Este artista es conocido por compartir videos de sus retratos inspirados
en el arte pop de celebridades, los cuales ha logrado viralizar y monetizar a
través de su presencia en TikTok.

Su arte ha llegado a los hogares de varias celebridades como Post Malone,
Bella Poarch, Corn Kid y Gary Vee.

Actualmente vive entre Los Angeles y Montreal, y comparte su trabajo artistico
a través de su sitio web y redes sociales como TikTok (@mattchessco).??

Holly Tudor, también conocida como @Isthisreallife.studio. Es otra
artista emprendedora que abarca paginas como Instagram3 y TikTok** para
promocionarse. Tiene un estilo propio muy marcado que se caracteriza por
ilustraciones simétricas compuestas por figuras simples de estilo “doodle” y
tribal.

Hace uso de las redes sociales para promocionar sus productos (Figura 9), que
en su mayoria son bandanas, mantas, velas o camisetas a partir de
ilustraciones digitales. En sus videos a veces muestra el proceso de un

proyecto artistico o simplemente el resultado de este.

31 TikTok de Matt Chessco: https://www.tiktok.com/@mattchessco?lang=es

32 Web de Matt Chessco: https://mattchessco.com/

33 Instagram Holly Tudor: https://www.instagram.com/itrl.studio?igsh=NXZpMW!IsbmJybndz
34 TikTok de Holly Tudor: https://wwwtiktok.com/@isthisreallife-studio?lang=es
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Figura 10. Perfil de TikTok de Emily
Hett.
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Y en sus redes sociales se puede encontrar el link a su pagina web donde vende
todas sus obras®.

Emily Hett Art es una artista plastica que se caracteriza por la
realizacion de obras con patrones coloridos y vibrantes inspirados en la
naturaleza (Figura 10).

Esta artista trabaja una gran variedad de disciplinas, incluyendo la ceramica,
pintura y escultura publica. "My aim is to make uplifting artworks which spark
a moment of joy." (EMILY HETT ART, s. f.).

Estudio Bellas artes en la universidad de Loughborough, durante sus
estudios realizé un afo en una residencia de Tecnologias de Fabricacién donde
descubrié su amor por los patrones. Después de graduarse y completar una
beca de un afio en asociacién con la universidad de Loughorough y el "Artists
Benevolent Fund", se dispuso a crear un pequefo estudio en su casa. Y ahora
finalmente tiene un gran estudio donde trabaja en sus proyectos.

Emily realiza tanto piezas de ceramica artisticas como funcionales.
Gestiona redes sociales como Instagram®® donde muestra el proceso de
algunos de sus trabajos y a su vez promociona y vende sus obras en la pagina

web anclada en su perfil.3’

5.MARCO PRACTICO

Para empezar en el mundo laboral un artista emprendedor debe dar sus
primeros pasos, es por eso por lo que la pasidn por vivir del arte lleva a querer
conocer mas alla de las paredes de la universidad e intentar introducir un pie
en la venta del producto al mundo real.

En los siguientes apartados voy a explicar algunas de las actividades que llevé a

cabo y que me ayudaron a empezar y obtener resultados.

35 Web de Holly Tudor: https://itrlstudio.com

36 Instagram de Emily Hett:
https://www.instagram.com/emilyhettart?igsh=MTA2Zmx6dWJ1bXluag==
37 Web de Emily Hett: https://emilyhettart.co.uk
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Figura 11. Proyecto de ilustracién y
marca paginas para la fiesta de
Sant Jordi.

Figura 12. Proyecto de mural en el
suelo para Fiestas Xeresa 2022.
Realizado por el autor.
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Figura 13. Portada del portafolio
para 2023. Realizada por el autor.
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5.1 EMPRENDIMIENTOS PERSONALES
Los proyectos comenzaron el 30 de julio de 2022 con la realizacién de

una ilustraciéon para una portada que entré a concurso (Figura 32). Con este
trabajo empecé a gestionar la red social de Instagram con la elaboracién de
publicaciones para el Feed.

Posteriormente, el 15 de septiembre imprimi mi primer set de pegatinas
promocionales, con el que empecé a hacer publicidad pegandolas por la ciudad
de Valencia y alrededores (Figura 33).

El 23 de septiembre creé las primeras pruebas de disefios para imprimir en
sudaderas, realicé una serie de encuestas a los seguidores para buscar su
opinién. Mas tarde, el 21 de octubre obtuve mi primer set de seis disefios
diferentes de pegatinas promocionales (Figura 34).

Durante este periodo subi imdagenes y cree contenido para las redes sobre
trabajos realizados en la universidad.

El 8 de agosto se imprimieron los ejemplares del libro de “Festes Xeresa” con
mi portada y se repartieron por todo el pueblo y las empresas
correspondientes (Figura 35).

Durante este periodo de tiempo se gestionaron encargos de ilustraciones
personalizadas gracias a la auto promocidon que realicé previamente en redes
durante meses (Figura 25).

El 24 de enero de 2023 inicié con el proyecto de joyeria y la promocion en
Instagram junto a la creacién de contenido en TikTok (Figura 23).

A su misma vez, las pegatinas de la marca se fueron expandiendo por distintos
paises como Republica Checa o Rumania.

El 9 de marzo salieron a “Pre-Order” oficialmente las sudaderas con los 4
disefios iniciales. El 11 de marzo salieron las camisetas de manga corta (Figura
16).

El 22 de marzo asisti a un Mercadillo donde se vendieron sudaderas,
camisetas, pegatinas y pendientes que fueron preparados para stock
previamente.

Realicé contenido visual sobre el Mercadillo y la gestidn para TikTok e

Instagram (52, 53).
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Mientras se iban sacando nuevos disefos de pendientes, se recibian mas
pedidos de ambos emprendimientos y se disefiaban nuevas camisetas.

El 8 de mayo salié a la venta otro disefio de camiseta en modelo blanco®® y
finalmente, el 16 de mayo junto con el set de pegatinas, salid a la venta el
ultimo disefio de camisetas hasta ahora.

Se siguieron promocionando los emprendimientos y creando contenido para
redes hasta el momento.*

El 11 de mayo se realizé la segunda portada a concurso para “Fiestas Xeresa
2023"” (Figura 31).

El 13 de mayo acabé el portafolio de artista que serviria para realizar las
preselecciones de los nuevos estudiantes para la universidad de Wroclaw
(Figura 13).

El 23 de octubre de 2023 realicé una animacién que fue proyectada en una
exposicién en Polonia y fue cabeza de cartel en la promocidn de esta.*

Y el 2 de enero de 2024 finalicé el proyecto del tarot ilustrado junto con el libro
para futura impresiéon (ver anexos) .

Y por ultimo el 14 de febrero presenté a concurso un cartel ilustrado en
Wroclaw (Figura 15).

Durante este periodo de tiempo mantuve cierta actividad en redes subiendo

videos de cerdmica, animacion, ilustracién y otros.*

5.1.1 Marca personal

A partir del interés de la realizacidn de una serie de camisetas y
sudaderas con diferentes ilustraciones, decidi iniciar una marca.

Este emprendimiento se llevd a cabo el 9 de marzo de 2023 y finaliz6 el
26 de mayo de 2023 con los ultimos pedidos. Se vendieron un total de 67

unidades.

38 Contenido sobre nuevo disefio de camiseta:
https://www.tiktok.com/@ackfisde/video/7234552134010752282
39 Ejemplo de contenido de TikTok:
https://www.tiktok.com/@ackfisde/video/7241648045518048538
40 Contenido sobre la animacidn:
https://www.tiktok.com/@ackfisde/video/7320290980752641312
41 Contenido sobre cerdmica:
https://www.tiktok.com/@ackfisde/video/7330656183063252257
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Primeramente, me encargué de hacer una busqueda intensiva de
proveedores, encontrar una tienda ya sea online o fisica que se encargue de
imprimir los disefos en las camisetas. Los requisitos eran una buena prenda de
base, queria que el corte de la ropa fuese de mi gusto y de buena calidad, no
me servian las camisetas convencionales que se suelen usar para imprimir
disenos. Ademas, buscaba que la impresion fuera buena, nada de pegatinas
gue se destifiesen ni quitaran al lavar. En resumen, queria una calidad buena
de producto, una calidad que se pudiese encontrar en tiendas y un producto
duradero. Otro de los requisitos a tener en cuenta fue el precio, ya que no
dispongo de un gran margen econdmico al igual que mis clientes, queria que la
ropa fuera accesible para todo el mundo sin dejar de lado la calidad.

Los pedidos funcionarian a “pre-order”, por lo que no me importaba si la
empresa de personalizado trabajaba al por mayor o al por menor, aunque
guardé como preferencia la primera opcién para tratar de ahorrar en cada
pedido. Otro requisito fundamental era la personalizacidn de etiquetas, para
mi es muy importante que el cliente tenga una experiencia con la marcay el
producto completa, es por eso por lo que busqué una institucion que tuviese
este servicio de etiquetado personalizado, en el que no se viera la marca de la
camiseta base en la que se imprimia.

A tener en cuenta un factor muy importante fue la posible area disponible para
la impresidn de la ilustracidn en la prenda, ya que tenia un gran interés en
abarcar una gran parte de la zona trasera de la ropa con los disefios, mientras

que la mayoria de las empresas solo tienen disponible un pequeiio trozo.
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Figura 16. Mock-up de uno de los disefios de camiseta del
emprendimiento de la marca desarrollada por autor.

Con esta busqueda acabé haciendo muchas pruebas de presupuestos
en empresas online y contactando y acudiendo a empresas fisicas por la zona
de Valencia y Gandia, para finalmente decantarme por “Parannoid Tees”, una
pequeiia tienda recomendada por una persona de confianza situada en el
centro de Valencia. Después de haber barajado todas las demas opciones y con
un conocimiento basico de los servicios que ofrecia esta empresa el siguiente
paso fue hablar con el encargado y acudir para un acuerdo de los detalles,
como presupuesto, tipo de impresién, marca y modelo de las prendas, zonas y
tamanfios a imprimir, tiempo de espera, funcionamiento de cada pedido y
formato de archivo de las ilustraciones.

Las prendas se imprimieron en formato DGT*, descartando la idea de
planchas de serigrafia por la cantidad de colores usados en las ilustraciones y la
subida del precio de produccidn inicial. Se escogié el modelo “Hammer
GIH000” de la marca Guildan para las camisetas de manga corta y el modelo
“Sudadera con capucha” de la marca C&A para las sudaderas. (ver anexos)

Las ilustraciones se realizaron en canvas con formato “A3”% a “300PPP”** de
resolucidn, con fondo transparente y se enviaron en formato “jpg”“. En total
fueron 2 ilustraciones diferentes por prenda, una delante y otra detras en
formato mas pequefio con la etiqueta personalizada de la talla

correspondiente. (ver anexos)

42 La impresion DTG, denominada asi por sus siglas en inglés Direct To Garment, es un sistema de
estampacion de ultima generacidn que imprime directamente desde un archivo digital a un
tejido.

43 Tamafio: 29,7 x 42 cm.

44 Los puntos por pulgada, es una medida utilizada para describir la resolucién de una imagen.
Cuanto mayor sea el numero de PPP, mas nitida y detallada serd la imagen.

45 El formato JPG es un método de compresion de imagenes utilizado para almacenary
compartir fotografias digitales



Figura 17. Camisetas
empaquetadas y listas para
entregar.

Figura 18. Interior del paquete.

Figura 19. Pegatina de papel de la
marca.
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Seguidamente realicé el mock-up “°de cada una de las prendas,
sefializando ademads el nombre de cada disefo y el tamafio que le correspondia
ala hora de la impresién. De esa forma el encargado tendria todos los datos
necesarios para que yo, la clienta, quedara satisfecha con el resultado. Aun asi,
se hizo una prueba de cada camiseta para ver si se realizaba algin cambio o ya
estaban listas para poner a la venta.

Una vez todo acordado me dispuse a realizar fotografias y videos del
producto para promocionarlo en redes sociales. La publicacion constante y la
inesperada bienvenida de los usuarios de Instagram y TikTok a las nuevas
prendas supuso un inmediato interés por la compra de estas. Pauté plazos de
pedido con fecha limite y pago por adelantado, cada vez que abria un nuevo
plazo dejaba una semana para recibir pedidos de los usuarios. A cada uno de
ellos les proporcionaba la informacidn que fuese necesaria sobre las prendas y
el modo de entrega, que iba a ser en mano.

Cada pedido lo envolvia con papel craft, (Figura 17) en el interior junto
con la compra afiadia una pegatina de papel de la marca (Figura 19 Figura 18)-

Y después de que quedara todo bien envuelto, me aseguraba de escribir bien

el nombre del cliente, la talla y el modelo del producto (gigyra 17)- El segundo

paso era contactar con el cliente y acordar fecha y lugar para la entrega del
pedido. Y por ultimo la entrega.
La mayoria de los compradores quedaban tan satisfechos que recibia

todo tipo de resefias positivas y fotos con la ropa puesta (Figyra 21,Y 20 ), esto

me ayudaba a ganar confianza y crear una red sélida de clientes fieles a mis

productos, ademds de dar a conocer la marca ya que subian publicaciones a

redes sociales promocionando las prendas y etiquetando mi cuenta en ellas.
Las dificultades a las que me enfrenté en este emprendimiento fueron

las siguientes:

En primer lugar la gestidn de todo el proceso fue insostenible para una sola

persona, ademas se necesita una gran inversién de tiempo en campafias para

redes sociales a parte de la que ya se invierte en el propio oficio principal, en

46 Un mockup es un modelo o un prototipo que se utiliza para exhibir o probar un
disefio
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Figura 21y 20. Historia de
Instagram de un seguidor
promocionando una de las
camisetas de la marca.
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segundo lugar las ganancias por unidad fueron minimas a causa de los altos
precios del mercado, ademas empezar a invertir dinero ciegamente sin saber
si los resultados iban a ser positivos o negativos fue una experiencia de lo mas
aterradora, en tercer lugar aparecieron muchos inconvenientes con el
proveedor y los plazos de entrega establecidos, asi como camisetas mal
impresas y equivocaciones varias. También para tener en cuenta, me exponia
fisicamente a cualquier persona de las redes sociales sin conocer verdaderas
intenciones con todo lo que esto conlleva, ademas de estar mentalmente
preparada para plagios y malas criticas (que finalmente no hubieron). No
puedo terminar sin mencionar la odisea que fue encontrar un buen producto
de calidad y precio favorable, y la falta de espacio para gestionar y almacenar
los pedidos de manera ordenada, ademas de llevar bien las cuentas en todo
momento y no cometer errores. Y, por ultimo, pero no menos importante, la
dificultad de llevar todo el emprendimiento junto a los estudios y modo de
vida.

Por otra parte, este proyecto me ayudd a ampliar mis conocimientos y
adquirir una valiosa experiencia. He aprendido a hacer frente a diversas
situaciones y adversidades, a comunicarme correctamente con los clientes y
gestionar de forma adecuada las redes sociales. Ademads, he conseguido un
publico fiel a la marca que tiene plena confianza en ella y espera con ansia los
proximos disefios, por no hablar de la motivacidn que se obtiene a raiz de los
buenos comentarios. Ahora ya sé que errores no debo volver a cometer y que
camino es el que funciona a la hora de llevar un emprendimiento.

Por ultimo, me hubiera gustado poder hacer entregas a un publico mas
alla de la zona de Valencia, Xeresa, Gandia y Xeraco. Las limitaciones fueron el
desconocimiento del coste y funcionamiento de los envios internacionales y
nacionales, ademas de la falta de tiempo para gestionarlos. Por esta razon se
tuvieron que rechazar muchos clientes interesados, pero espero

proximamente poder darle solucién y expandir la marca mas alla de esta zona.

5.1.2 Joyeria
Al mismo tiempo que empecé a emprender con la ropa mencionada

anteriormente, compaginé un emprendimiento de joyeria.



Figura 22. Joyeria realizada por el
autor.
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Empecé aprendiendo sobre materiales y herramientas necesarias para realizar
pendientes. En cuanto tuve un conocimiento basico suficiente empecé
experimentar con disefios y formas. Al principio estuve interesada en realizar
joyas de alambre, e hice algunas pruebas, pero mas tarde disefié el estilo de

pendientes que iba a acabar haciendo hasta ahora (figyra 24) - Estos aretes se

centrarian mas en la eleccion de las cuentas, en la forma, color, posicién y
combinacion.

Estuve varios dias visitando tiendas fisicas de abalorios en Valencia
donde compré diferentes piezas de cristal y cerdmica ademas de fornitura base
de acero inoxidable como anillas, monturas y engarces planos. Aunque
previamente ya habia hecho una compra online en una pagina llamada “Antiga
casa sala”, ubicada en Barcelona, de las herramientas necesarias para elaborar
las piezas adecuadamente: alicates de punta plana, alicates de punta redonda,
alicates de punta fina y alicates de punta de corte.

Al igual que la marca de ropa, promocioné los pendientes en redes
sociales y actualicé la disponibilidad, los nuevos disefios, precios y realicé
encuestas para conocer las preferencias de gustos de los seguidores. Y con una
calida bienvenida los pendientes fueron un éxito.

La preparacion del pedido funcionaba de la siguiente forma: El cliente
contactaba conmigo preguntando por un disefio marcado como disponible en
redes sociales, yo me encargaba de realizar los pendientes y meterlos en una
bolsa de tela negra transparente junto con la pegatina de papel de la marca

(Figura 22), ¥ finalmente, junto con el previo pago, se acordaba una fecha, hora

y lugar para la entrega de este.

Realizar contenido para redes sociales con este emprendimiento fue

Figura 24. Joyeria realizada por el Figura 23. Joyeria realizada por el autor, primeras pruebas.
autor.



Figura 25. llustracién por encargo
realizada por el autor.
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bastante facil. Traté de grabar en varias ocasiones el proceso de la elaboracién
de las piezas, a veces jugaba con la tematica o me retaba a realizar pendientes
de un cierto estilo?, o color, todo para crear contenido diferente y dar
oportunidad de interaccion y participacidn a los usuarios. Otras veces
simplemente me grababa con las piezas puestas o hablaba sobre los distintos
modelos disponibles.

Una de las facilidades de este emprendimiento fue la parte econdmica
por el bajo precio de los materiales y la alta demanda del producto que,
aungue no se vendiera a precios excesivos, seguia teniendo un buen margen
de beneficio. Ademas, la entrega era muy facil ya que las piezas eran pequefias
y faciles de gestionar. Otra parte positiva es que no participaba ningln agente
externo en el proceso de elaboracién con el que pudiera tener problemas, ya
gue todo dependia de mi. Los materiales eran faciles de transportar por lo que
podia llevarlos conmigo casi a cualquier lugar y gestionar los pedidos desde alli.

Por otra parte, me llevé un tiempo bastante largo aprender a manejar
bien las piezas y saber utilizar las herramientas y materiales. Ademas, el dolor
fisico en las manos es algo presente ya que se manipulan objetos muy
pequefios con los que tienes que realizar mucha fuerza, y que si se manipulan
demasiado se deben descartar y empezar con un material nuevo, ya que este

se desgasta y es practicamente imposible devolverlo a su forma original.

5.1.3 Encargos
Un poco antes de emprender con lo mencionado anteriormente

empecé realizando encargos de ilustraciones sobre fotografias. La labor
consistia en realizar una ilustracidn utilizando de base la fotografia que el
cliente me enviara, la mayoria de las fotografias eran personas o animales,
aunque también realizaba objetos, paisajes y lo que se me pidiera. Como
resultado obtenia una version ilustrada de la fotografia con colores planos y

lineas definidas (Figyra 25)-

A través de redes sociales, mediante la publicacién de historias en

Instagram, recordaba a los suscriptores este servicio e intentaba sobre todo

47 Contenido personal de TikTok sobre joyeria:
https://www.tiktok.com/@ackfisde/video/7208524969989459205
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poner énfasis en épocas como navidad, el dia de la madre, el dia del padre, etc.
También era muy comun recibir pedidos en épocas como fallas y sobre todo
para cumpleanos.

La parte positiva de realizar estos encargos fue el cero gasto en la
creacion de las ilustraciones, ademas de no realizar envios ni tener ninguna
gestidn mas alla de enviar la ilustracion por correo en formato de alta calidad,
y la comunicacién con el cliente.

Las ilustraciones se vendian a precio inicial de 7 euros, afiadiendo 2
euros mas por cada persona, animal, objeto o elemento extra como detalles o
fondos. El propio cliente se encargaba de imprimir la imagen a su gusto y
enmarcarla a su preferencia, de esta forma podia recibir encargos de cualquier
lugar sin problemas. Aunque en casos especiales y por mas cantidad de dinero
realizaba entregas a mano con el producto impreso y enmarcado.

Como parte negativa mencionaré el peligro que tiene entregar un
archivo de imagen directamente al cliente, ya que con ello se pueden realizar
el nimero de copias que se desee, y en ese caso, el artista no estaria
recibiendo el beneficio que realmente le pertenece.

Por ultimo, pero no menos importante, recibi un encargo
personalizado ilustrado. Este pedido trataba de la elaboracidon de tres vifietas a
estilo comic (Figyra 27)-

Durante la elaboracidn de los disefios estuve en contacto con el cliente
realizando todos los cambios necesarios. Fue complicado ya que este no tenia
claro que estilo queria ni que buscaba en el producto final, pero tras varios
intentos y pruebas la tira cémica quedo al gusto del consumidor. Por este

encargo recibi 150 euros de beneficio. (yer anexos)

Y,
SAPS PER QUE ES DIU d
"QUEDAR-SE A LA LLUNA 4
DE VALENCIA'?

Figura 27. Encargo de tira cémica ilustrado realizado por el autor.
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Figura 28. Paleta de colores del

proyecto Tarot, realizado por el
autor.

Figura 29.Carta ilustrada "La
torre", del proyecto Tarot
realizado por el autor.

Figura 30. Carta ilustrada "El
sol", del poyecto Tarot realizado
por el autor
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5.1.4 Libro y cartas del tarot
Se trata de un proyecto pensado para futura produccidon y venta.

Consistié en la realizacidon de una serie de cartas ilustradas y un pequeiio libro
explicativo de cada una de ellas.

Primeramente, estudié cada arcano del tarot, ya que iba a centrarme
especifica y solamente en los 22 arcanos. Una vez ya tenia los conocimientos
basicos necesarios me dediqué a ilustrar cada carta segun su aplicacién a la
hora de leerlas.

Tenia claro que no queria un estilo basico, sino algo mas elaborado e
incluso casi abstracto para un publico tarotista mas avanzado (Figura 26, Figura
30). Me centré en la paleta de colores, buscaba que toda la baraja guardara la
misma estética, asi que escogi 4 colores con los que fui jugando (Figura 28).

Las ilustraciones, al igual que todas las que he realizado hasta el
momento las llevé a cabo con la aplicacion de “Procreate” en un tamafio de
7,5x13cm para su futura impresion. Al igual que el libro, que guarda la misma
paleta de colores y medidas que las cartas.

Posteriormente, al tener todas las ilustraciones realizadas y las cartas con el
disefio final, me dispuse a maquetar el libro (ver anexos).

5.2 PROMOCION

En este apartado hablaré sobre lo que realicé personalmente para

promocionar mis redes sociales y mis productos.

5.2.1 Mercadillos
La participacion en mercadillos, en mi caso, vendiendo pendientes y

prendas, produce una conexién cliente-vendedor mas fuerte. Ademas, el
comprador puede ver fisicamente el producto y adquirirlo al momento o
realizar un pedido.

Estar cara a cara con el cliente crea confianza y una relacién mas estrecha,
aumenta la fiabilidad y confianza y expande el nombre de la marca. Es

importante que futuros compradores conozcan la calidad del producto.
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Como inconvenientes destacaria la inversién a ciegas de tiempo y dinero en la
creacion del stock. Ademas de llevar el producto hasta el lugar de encuentroy

todas las gestiones que estar en un mercadillo conlleva.

5.2.2 Concursos
Presentarse a concursos puede ser una buena forma de captar la

atencion de posibles futuros clientes, gracias a empezar a aparecer fisicamente

en algunos productos que llegan a mano de distintas personas, lo que facilita el

contacto, interés y fiabilidad.
Figura 31. Portada Festes ) L
Xeresa 2023. En mi caso participé en 2 concursos a mejor portada para Fiestas Xeresa 2022

(Figura 32)y 2023 (Figura 31), Y en la realizacién de un pdster para
promocionar las fiestas de Junio de Wroclaw 2024 (Figyra 15) -

En estos concursos no habia ninglin premio remunerado, solamente el ganador

seria usado para la portada del libro o cartel de ese afo (Figura 35).

5.2.3 Pegatinas

Realizar pegatinas también es una buena forma de hacerse promocién.

Figura 32. Libro de Fiestas Xeresa L. .
2022 con la portada ganadora Con un disefio atractivo y los datos de contacto se puede llegar a un gran

realizada por el autor.

RESD

aie

numero de personas interesadas.
En mi caso ilustré 6 sets de pegatinas. Se realizaron a través de Procreate y
Adobe llustrator, ya que se requeria la entrega de dichas ilustraciones en

formato svg, es decir, vectorizados®®. Se imprimieron 100 unidades de cada

7N

Figura 35. Portada Festes Xeresa i

2022 Figura 33. Set de primeras
pegatinas promocionales
realizadas por el autor.

Figura 34. Set de seis pegatinas promocionales
realizadas por el autor.

48 Un archivo vectorial o vectorizado es aquel archivo que puede ampliar o disminuir su tamafio
ilimitadamente sin que pierda calidad
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Figura 36. Una de las historias de
Instagram pidiendo opinion a los
seguidores sobre un nuevo
disefio para la marca.
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una, todas ellas troqueladas alrededor del disefio y en material PVC* mate de
alta calidad (Figyra 34)-

Fue bastante complicado, al igual que en las camisetas y sudaderas, encontrar
un proveedor con calidad-precio aceptable, finalmente tras varias
investigaciones imprimi en una tienda fisica en Valencia llamada “Reprografia

BV”.%°

5.2.4 Adaptacion del producto a redes sociales.
A la hora de subir imdagenes a redes sociales de un producto se debe

adaptar al formato de publicacion de estas (Figura 39). Por ejemplo, Instagram

tiene varios formatos: Las historias 24h permiten una relacién aspecto 9:16 y
una resolucién recomendada de 1080x1920 pixeles, las publicaciones del feed
cuadradas con una relacién de 1:1 y 1080x1080 pixeles, las publicaciones
horizontales de aspecto 1.91:1 y 1080x566 pixeles, por ultimo, las verticales de
4:5 y 1080x1350 pixeles. Mientras que TikTok permite videos a tamafio
1080x1920 pixeles con relacidon 9:16 en formato vertical e imagenes de
portada al mismo tamafio.

Para optimizar visualmente el contenido y que se vea atractivo y
profesional se deben conocer los requisitos de cada plataforma en cuanto a
tamafios mencionados anteriormente y disefiar para la relacién de aspecto

correcta.

5.2.4.1 Gestidn de Redes Sociales
A continuacidn, explicaré brevemente que procedimiento segui en

redes sociales para mantener la actividad en cada plataforma.

5.2.4.1.1 Instagram
Instagram fue la red social con mds actividad inicialmente. En esta red

compartia historias casi cada dia permitiendo a los seguidores participar en

49 El PVC (policloruro de vinilo) es uno de los tipos de pldsticos mas utilizados mundialmente en
una amplia variedad de aplicaciones.

50 Enlace a contenido de TikTok sobre las pegatinas:
https://www.tiktok.com/@ackfisde/video/7215624565177732358
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autor.

Figura 38. Perfil de Instagram del
autor.
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ellas (rigura 36)- En las historias publicaba novedades, disponibilidad, realizaba

preguntas de preferencias y gustos, subia fotos del proceso, creaba
expectativas sobre nuevos proyectos...

A su vez, mediante una aplicacion de gestion del perfil de Instagram,
disefaba el Feed para que fuera atractivo y adaptaba las publicaciones.

Subia contenido al menos una vez cada tres dias (Figyra 38)-

También me comunicaba con los compradores a través de Instagram y

respondia las dudas de los seguidores.>!

5.2.4.1.2 TikTok
En TikTok principalmente comparti videos mostrando los pasos y

técnicas detras de la creaciéon de las obras, esto generd conexién con los
espectadores al revelar los detalles del proceso artistico.

Alternando los videos del proceso con videos de las obras finalizadas desde
diferentes dngulos se creé expectacion y curiosidad por el artista.

También se compartieron videos narrados sobre mi dia a dia y temas
relacionados para crear interés y tener contenido variado.

El contenido de los videos abarca desde ceramica, pintura, ilustracidn,
animacién, muralismo, etc. Con la intencidon de mostrar el trabajo de un artista

polifacético en su dia a dia (Figyra 11 Figura 12)-

En esta red social no me centré en promocionar solamente mis productos, ya
gue al no tener un sistema de envios nacionales no me servia de nada atraer
publico fuera de Valencia, por lo que me centraba en grabar distintos

proyectos pretendiendo vender un estilo de vida artistico (Figura 37).

Con esta actividad pretendia atraer a un publico que pudiese ser un potencial
futuro cliente.

Si que es verdad que al subir videos de los productos de mi emprendimiento se
llegaba a un gran nimero de visualizaciones y se creaba una gran expectativa

entre los usuarios de TikTok. 2

51 pagina personal de Instagram: https://www.instagram.com/ackfisde/
52 pagina personal de TikTok: https://www.tiktok.com/@ackfisde
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Figura 39. Ejemplo de adaptacién
del producto a redes sociales.
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5.2.4.2 Consejos para un feed de artista atractivo
El feed es lo que ven los usuarios al entrar a un perfil en una red social.

Un feed organizado y llamativo atraerd a mds seguidores ya que creard interés
y dara un aspecto mas profesional. Se puede crear un feed de muchas formas
distintas, por ejemplo, siguiendo una misma gama cromatica en las portadas, o
siguiendo un estilo. Lo importante es que parezca que hay mucho contenido
que ofrecer y crear armonia visual.

Es importante definir un estilo visual coherente para las redes sociales.
Por esto debemos elegir una paleta de colores armoniosa con la identidad de
la marca o perfil personal, se pueden escoger de 3 a 5 colores principales.

Es importante seleccionar de una a dos tipografias para usar en las
publicaciones de forma consistente y decidir si se aplicardn unos filtros o
edicion especificos para dar un estilo Unico a las publicaciones.

Planificar el contenido con anticipacidon para mantener una actividad
constante marca la diferencia, cdmo se ha dicho anteriormente la publicacién
diaria hara que incremente el nivel de actividad en el perfil.

Para cuidar la composicidn y edicién se pueden crear patrones, fondos
o plantillas para unificar el aspecto de las publicaciones.

Y por ultimo se pueden afadir stickers graficos, textos o detalles que
complementen las imagenes siguiendo la paleta de colores y utilizar las mismas
dimensiones, ya que ayudaran a mantener la armonia visual.

Herramientas que ayudan a conseguir esto pueden ser aplicaciones como

Planoly®3, Preview®* o Canva®.

5.3 PRESUPUESTO

En cuanto al presupuesto, a la hora de generar stock o realizar pruebas, los
costes corrieron a mi cuenta, es decir, financiacién personal.
Por otra parte, los pedidos fueron financiados mediante crowfunding

de recompensa, es decir, recibir beneficios por un servicio en concreto. En la

53 P4gina principal de Planoly: https://www.planoly.com/

54 Pagina principal de Preview: https://preview.app/login

55 Pagina principal de Canva:
https://www.canva.com/es es/?msockid=30da45010d4167f902d857a00c0866c9
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siguiente tabla se pueden apreciar la lista de precios por unidad y servicios, los

costes de produccion, el precio de venta y el beneficio que yo obtenia (Figura

40)-

A causa de los elevados costes de produccion, decidi optar por un precio de
venta similar, ya que tuve que adaptarme al tipo de cliente que habia atraido
hasta ahora.

La intencidn principal y personal de ese momento era la de expandirme y
encontrar compradores que, una vez conocieran el producto pudiesen realizar

futuras compras.

SERVICIO COLOR COSTE DE PRECIO  BENEFICIO
PRODUCCION DE

VENTA
Camiseta Negro 21€ 25€ 4€
Camiseta Blanco 16€ 25€ 9€
Sudadera Negro/blanco 32€ 35€ 3€
Pendientes X 0.2€ aprox 5€ 4,8€
llustraciones X 0€ 7€ 7€
Pegatinas X 0.2€ 1€ 0,8€

Figura 40. Tabla de precios, costes y beneficios segun el servicio.

5.4 RESULTADOS Y CONCLUSIONES

En conclusién, el emprendimiento artistico plastico en Espaia presenta
retos significativos.
A través del andlisis de la precariedad laboral de los artistas espafioles, se ha
evidenciado la necesidad de diversificar modelos de negocio sostenibles para
mejorar las condiciones econdmicas.

Gracias al crowfunding y las residencias, muchos artistas como yo se

han permitido obtener ingresos adicionales y establecerse en redes de apoyo.
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Por otra parte, se ha comprobado que el impacto de las redes sociales
juega un papel crucial en la promocién y crecimiento. Las plataformas ofrecen
oportunidades de alcanzar una audiencia amplia y fomentar la interaccion
directa con los seguidores y potenciales clientes. Por eso es esencial una buena
gestion de estas para potenciar la influencia en el mercado digital, con una
creacién del feed atractiva y una buena adaptacién de calidad del producto a
las plataformas.

Por experiencia propia, la red social que mas funciona a la hora de ganar
expectacion es TikTok. Gracias a su editor de videos integrado y su facil
viralizacion®® de contenido, seguido del sistema de algoritmos que utiliza a la
hora de recomendar a los usuarios, facilita la atraccion del publico adecuado.
Ademds, ahora se encuentran mds consumidores en esta plataforma que en
Instagram. Por otra parte, es mas comun la venta de productos en Instagram,
aungue como ventaja, en TikTok también se pueden monetizar las
visualizaciones del propio contenido.

A su misma vez la participacién en mercadillos, concursos y la
distribucidn de pegatinas han sido identificadas como técnicas efectivas de
promocién offline. Estas actividades complementan la presencia online y
ayudan a fortalecer la marca personal del artista.

La creacidn de ropa, y la oferta de servicios personalizados como la
joyeria, destacan como emprendimientos viables. Estos proyectos no solo
generaron ingresos, sino que permitieron plasmar mi creatividad de manera
tangible.

Una planificacion financiera y un control del presupuesto son aspectos
gue determinaran la sostenibilidad del emprendimiento. La gestidon adecuada
de estos recursos ha permitido invertir en el desarrollo y promocién de los
proyectos.

No es una novedad que iniciarse en el mundo del emprendimiento es
un campo aterrador, en el que uno se puede sentir solo y perdido. Sin

embargo, ha sido una experiencia mas que gratificante, en la que he adquirido

56 La viralizacion se refiere a hacer viral un mensaje o contenido, es decir, lograr que se
reproduzca de forma exponencial.
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unos conocimientos muy necesarios y Utiles para mi carrera como artista y con
la que ademds he superado muchas barreras emocionales.

En la duracidn de este proyecto se consiguieron 354 seguidores en
Instagram, teniendo en cuenta que la gestidn de esta red social finalizo junto
con la ultima venta de camisetas, y de 0 a 500 seguidores en TikTok hasta el
momento. Con un total de 700 euros de beneficios entre todos los proyectos.
Esto quiere decir que una publicacién constante y una gran insistencia
producen un inevitable resultado positivo, pero a mi parecer, no esta bien
recompensada la relacién del tiempo invertido con los resultados. Se ha
comprobado que se trata de un proceso muy lento en el inicio y mas rdpido en
conforme se avanza, pero para poder obtener un progreso positivo, se debe
dedicar mucho esfuerzo y disponer de mucho tiempo e ideas.

En este estudio se concluye que el emprendimiento artistico requiere
un enfoque multifacético que combine estrategias online y offline.

En cuanto a futuros proyectos tengo en mente seguir con la marca de
ropa ya que fue el emprendimiento mas repercusivo, al que visualizo con
futuro y con el que mas disfruté de los resultados. A su misma vez, trataré de
llevar adelante las cartas del tarot y sobre todo aprender a gestionar envios a
domicilio y realizar una péagina web.

Me gustaria avanzar con la cerdmica y experimentar mas alla de las
esculturas experimentales y adentrarme en realizar objetos de uso diario para,
quien sabe, en un futuro sacar a la venta.

También tengo en mente realizar exposiciones de arte y seguir presentdndome
a concursos. En resumen, seguir con nuevos proyectos a partir del
conocimiento adquirido de los anteriores y sobre todo continuar con la
actividad en redes.

Finalmente, tanto los objetivos principales como los secundarios de
este trabajo quedan cubiertos. Se ha conseguido escribir una pequeiia
introduccién del mundo artistico profesional a través de la investigacion del
marco tedrico y las herramientas que he ido experimentando y recolectando

en el trabajo.
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Se ha logrado la contextualizacién del artista plastico mediante el analisis del
panorama actual, incluyendo retos y desafios, junto con la identificacidon de
diferentes modelos de negocio, donde se ha proporcionado una comprension
de las diversas estrategias que permiten generar emprendimientos junto con la
proporcién de diferentes herramientas y técnicas de promocidn.

Ademds, se ha hecho uso de las tecnologias y redes sociales en primera
persona, donde se han desarrollado proyectos y estrategias de
emprendimiento, ofreciendo varias lecciones para futuros artistas decididos,
gracias a la recogida de experiencias y perspectiva.

Sin embargo, para futuras investigaciones, me gustaria haber
encontrado mas informacién veridica sobre temas legales a la hora de vender
obras y proteccidn de derechos de autor. También me hubiera gustado
disponer de mas tiempo y herramientas para dedicar a las redes. Igualmente
voy a seguir con la evolucién de esta misma propuesta un afio después con
mas conocimientos, e invito los demas artistas a iniciar la labor de emprender.

Como recomendacion final, pondré énfasis en la anotacién de los
presupuestos, beneficios y pagos para un pleno conocimiento del
funcionamiento y rentabilidad de cada emprendimiento. Ya que el no haber

hecho esto desde el principio fue uno de mis mayores fallos.
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8. ANEXOS 5.1.1 Marca personal
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MAIN FEATURES TECHNICAL DATA SIZE PRODUCT FAMILY SIMILAR
SPECIFICATION (10) PRODUCTS (10)
(™)
S M L XL 2XL 3XL 4XL  5XL
Pcs./@ 72 72 72 72 72 36 12 12 S

Body Length (A) 7112 7366 7620 78.74 81.28 83.82 86.36 89
Chest Width (B) 4572 50.80 5588 60.96 66.04 71.12 76.20 81

Sleeve Length (C) 41.28 4540 4858 5239 56.20 59.37 63.18 64

1 Tabla de medidas modelo Guildan.

Xxs S M L XL

Talla EU 34 36 38 40 42 44 46 48 50
Talla ES 36 38 40 42 44 46 48 50 52
Pecho (cm) 82 86 90 95 100 105 1o 15 120
Cintura (cm) 66 70 74 79 84 89 94 100 106
Cadera (cm) 90 9% 98 103 108 m n8 123 128

XL XXL 3XL 4XL SXL
Talla EU 46 48 50 52 54 56 58 60 62
Talla ES 48 50 52 54 56 58 60 62 64
Pecho (cm) no ns 120 125 130 135 140 145 150
Cintura (cm) 94 100 106 12 ns 124 130 136 142
Cadera (cm) ng 123 128 133 138 143 148 153 158

4 Tabla de medidas modelo C&A

3 Ejemplo de etiqueta talla S

2 Pegatina de papel de la
marca
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5.1.4 Libro y cartas del tarot .....c..eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 34
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5.1.3 Encargos

SeessscsssessssessssesssessstessssesesessssessssesesessssesssseseseRanst 32

| UN DIA PEL RIU TURIA... |

SAPS PER QUE ES DIU
"QUEDAR-SE A LA LLUNA
DE VALENCIA'?
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REDES SOCIALES

ENLACE A REDES SOCIALES DONDE SE PUEDEN VER TODAS LAS DISCIPLINAS Y
CONTENIDO QUE EL AUTOR HA IDO ACTUALIZANDO DESDE EL INICIO DE LA
INVESTIGACION HASTA EL MOMENTO:

https://www.instagram.com/ackfisde/

ACK//ART (@ackfisde) | TikTok



https://www.instagram.com/ackfisde/
https://www.tiktok.com/@ackfisde

