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LA HISTORIA 
DE UN LOGO 



OBJETIVOS 
PRINCIPAL  Y SECUNDARIOS 

Demostrar la importancia del
posicionamiento de la Fundación
Next2U en Gandia.

Analizar los aspectos importantes de la
Fundación Next2U para mostrarlos a
través de estos productos audiovisuales.

Aplicar el uso de las Narrativas
Transmedia para desarrollar la
imagen de nuevos emprendimientos.

1. Diseñar una Narrativa Transmedia para potenciar el
posicionamiento de la Fundación Next2U en Gandia.



METODOLOGÍA 



MARCO
TEÓRICO

1.  Narrativa Transmedia 
2. Estrategia de comunicación
3. Fundación Next2U  
4. Comunidad de Gandia



NARRATIVA TRANSMEDIA 
ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN 



FUNDACIÓN NEXT2U 



COMUNIDAD 
DE GANDIA

Es el lugar donde está posicionado Next2U 
La población de Gandia sus características 
Interacción con las RRSS
Medio donde se informan 



MARCO 
PRÁCTICO 



PROPUESTA
TRANSMEDIA
Todo parte de un producto principal 
Que este video principal se pueda
expandir 
Tener alcance en las redes sociales
sobre todo en las que no tienen
presencia actualmente 
Aumentar su visibilidad en las redes 
Tener contenido nuevo cuando
llegue su aniversario 



video principal
  YOUTUBE  

trailer del video
YOUTUBE 

 video podcast
  YOUTUBE 



sesión de fotos
INSTAGRAM 

video promocional
TIKTOK  

behind the scene 
FACEBOOK  



PLAN DE 
PUBLICACIONES 



CONCLU
SIONES 



Gracias


