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Presentacion y resumen de las ideas clave

En este articulo se recogen los aspectos preliminares relativos a los textos que se han
de tener en cuenta en el diseno de una exposicién como son: el planteamiento de un
argumento expositivo que refuerce el tema nicleo de la muestra y el guidon que
describe las soluciones ideadas y las relaciona de modo coherente con el contenido.

Se explica el guidn como documento fundamental del proyecto en el que se definen
los principales aspectos que caracterizan el conjunto justificando su eleccién y se
describen los detalles de modo pormenorizado de los componentes estructurales y
grdficos que constituyen la identidad de la instalacién. A través de distintos ejempilos,
se muestran estos dos tipos de texto que constituyen documentos fundamentales en la
generaciéon de espacios expositivos singulares: el argumento de la exposiciéon y el
guion que lo desarrolla en detalle como proyecto de disefo.

Los principales aspectos que se desarrollan en este articulo son los tipos de textos que
se emplean desde el planteamiento del tema y el concepto de la exposicidn, a los
textos como recurso de comunicacién en la misma y a la redaccién de un documento
descriptivo de la instalacion expositiva que formard parte del proyecto técnico.

Conviene hacer particular hincapié en la importancia en el dmbito expositivo como
proyecto de comunicacién, de concebir el hecho expositivo como un reto cara al
espectador o visitante que no espera Unicamente recibir informacién, sino que busca
emocionarse y distraerse. En este sentido, el titulo y el argumento constituyen el primer
reclamo de la muestra por lo que requieren de un lenguaje directo y fdaciimente
comprensible por el publico objetivo.

Los temas que se relacionan en este articulo proporcionan un instrumento para
abordar un concepto expositivo con criterios de profesionalidad. Estos temas se
resumen en la siguiente tabla:

Disefio de Exposiciones: argumento y guion expositivos

1. El diseno de exposiciones como proyecto de
comunicacion

2. Tipos de textos en el proyecto expositivo. Funcidon y
caracteristicas principales.

3. Eltitulo y el argumento de la exposicién.

4. El guidn en el proyecto expositivo.

Tabla 1. El empleo de los textos en el proyecto expositivo.

El diseno de exposiciones culturales y diddcticas, permanentes o en instalaciones
temporales, estd experimentando una importante demanda en las Ultimas décadas
debido a gque son parte del ocio cultural, de la educacién y de la interpretacién de
distintos lugares. Es un hecho que el publico ha aumentado su receptividad hacia este
fipo de actividades que fomentan la cultura y el conocimiento y cada vez se muestra
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mas sensible y exigente hacia la calidad de estos entornos expositivos. Las
exposiciones culturales de todo fipo, temdtica y magnitud, requieren equipos de
trabajo que integren en los proyectos distintos dmbitos profesionales: el comisariado, la
elaboracién de los textos, el diseno, la construccién o el montaje son algunos de ellos.

No obstante hay que decir que hay exposiciones en las que estas actividades no son
tan evidentes y diferenciadas, o no estdn estructuradas por los correspondientes
profesionales; unas no tienen guionista ni disesnador porque el espacio ya presenta
unas determinadas condiciones expositivas; ofras, en las que el guionista es el
disenador de la exposicion o a la inversa. En cualquiera de los casos conviene conocer
algunas caracteristicas particulares de los textos bdsicos del proyecto expositivo.

Las exposiciones como lugares de uso colectivo, son espacios abiertos al publico con
los que, en mayor o menor medida, el estudiante estd familiarizado. Ello asegura, en la
mayoria de los casos, ciertos conocimientos previos que contriouyen positivamente y
refuerzan el aprendizaje, permitiéndole identificar algunos de los aspectos que se
exponen en este tema. 3Quién no ha visitado en alguna ocasidn una exposiciéon? o
2quién no tiene cierta idea de qué es un guidn cinematogrdfico?

El contenido de este articulo recoge de modo sintético algunos factores relativos a los
fextos que intervienen de modo directo o indirecto en los proyectos de exposiciones,
constituyendo un instrumento Util para facilitar el proceso de disefo.

Este articulo se desarrolla en una estructura del contenido organizada en los siguientes
apartados

1. Introduccién

2. Objetivos

3. Eldiseio de exposiciones como proyecto de comunicacion.
3.1 Textos para el Visitante
3.2 EI Guidn de la Exposicion

4. Cierre

1 Objetivos

Ademds de ampliar la cultura sobre el diseno de exposiciones este documento
ofrece informacidén particular que permite:

» Diferenciar los principales tipos de texto que se utilizan en el proyecto
expositivo y sus caracteristicas particulares.

= Observarlaimportancia del texto en el desarrollo del proyecto expositivo y
en su planificacion.

» |dentificary valorar el papel del titulo y del argumento expositivo como
directriz conceptual del discurso de una exposicion.

= Disponer de criterios bdsicos para la redaccion de textos de uso directo en
una exposicion.

* Manejar terminologia especifica de este dmbito profesional para ufilizar los
textos en un guidn expositivo y describir en detalle la frama y secuenciacion
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del discurso de la exposicion relaciondndolo con la idea y la solucion
constructiva propuestas.

2 El diseno de exposiciones como proyecto de
comunicacion

Las instalaciones expositivas temporales han ido adquiriendo mayor protagonismo en
las Ultimas décadas debido a la confluencia de algunas cuestiones. En primer término
las demandas de un consumo cultural creciente ligado al sector del ocio, que
encuentra en la renovacidn de la oferta expositiva un recurso para re-visitar
determinados lugares como museos y ofros centros culturales. En segundo, el
concepto de la exposicibn como recurso diddctico ligado al aprendizaje de la
ciencia, la historia y la técnica. Este aprendizaje encuentra en el medio expositivo un
dmbito constante para la creacion y experimentacién de nuevas instalaciones a
medida que fomentan el aprendizaje activo.

En el diseno de exposiciones, como en cualquier accion en la que el objetivo
prioritario del programa sea la comunicacion, el disefio comparte equitativamente con
el argumento, la responsabilidad comunicativa y la rentabilidad cultural.

Segun las caracteristicas del encargo en el que se formula el tipo de exposicidn que se
pretende, es necesario y de gran utilidad transcribirlo y consensuarlo con el cliente, de
modo gue sienten las bases de un lenguaje comUn para el proyecto.

Entre las responsabilidades del director de diseio destacan en el proceso de ideacién
y configuraciéon formal:

Diseno de la narrativa

Guibn de la exposicion

Direccidén de arte y concepto espacial
Diseno Grdafico y 3D

Documentacion técnica y planimétrica
Diseno de interactivos

Diseno de sonido

En cuanto a la realizacion y montaje de la exposicidén se encuentran:
Construccion
Produccién Grdfica
lluminacién
Instalaciones audiovisuales
Maquetas
Pavimentos

Produccién de medios audiovisuales



A%i® UNIVERSIDAD
mj;f:fj POLITECNICA
s’ DE VALENCIA

En muchos casos los resultados de una exposicidon se miden por su capacidad de
explicar o motivar una idea. Con esta finalidad de comunicacién, la exposicién ha de
explicar y proponer una experiencia a través de los sentidos a lo largo de un espacio
fisico. El lenguaje de las formas, las texturas, los sonidos, los aromas, etc. constituyen los
recursos para lograr este propdsito.

En las exposiciones actuales destaca la combinacion de técnicas de comunicacion, el
desarrollo de dispositivos y recursos expositivos adok que se arficulan en una
secuenciacién que tiene por objetivo incrementar el interés del espectador, ademds
de su participaciéon activa.

Un frabajo de conceptualizacion del discurso junto al desarrollo de un ARGUMENTO
que defina el contenido y lo relacione con los contenidos a exponer, son el punto de
partida.

3 Tipos de textos en el proyecto de diseno de
exposiciones

En la planificacion y diseio de una exposicidén se hace necesario trabajar con distintos
tipos de texto y niveles de informacidn. En este articulo con una finalidad operativa se
diferencian dos tipos, segun si se trata de textos que forman parte de la exposicion y
por tanto, son parte de sus contenidos y aquellos textos, que requiere el proyecto
técnico de diseno para su definicion.

3.1 Los Textos para el visitante

El protagonismo que se atribuye a los visitantes de las exposiciones y el afdn de que
éstas contribuyan a la adquisicion de conocimientos, ha contribuido a que los
planteamientos textuales formen parte esencial de los montajes expositivos.

Los textos propios de la exposiciéon son de uso directo por el pUblico visitante. Son
aquellos que tomardn la forma e identidad grdfica que se desarrolle para el conjunto y
se despliegan en el espacio expositivo. Estos textos son parte integrante de Ila
exposicidon y se conciben a la par que el diseno tridimensional. Segun la magnitud y
presupuesto de la exposicidn, pueden estar elaborados por el comisario de la misma o
llevados a cabo por profesionales especializados en la redaccidn de textos y, en todo
caso supervisados por el anterior. En general el empleo de textos en las exposiciones,
suelen ser iremplazable en la comunicacion de muchos contenidos expositivos en los
distintos niveles de aproximacion a los mismos por un pUblico diverso. Puede decirse
también que son un instrumento fundamental cuando el presupuesto es limitado.

Aunque muchos de estos textos no dependen directamente del disenador que solo ha
de organizarlos y formatearlos para implementarlos en el lugar, es interesante y
necesario desarrollar ciertas habilidades en su manejo que favorecerdn la
conceptualizacion y el desarrollo del proyecto.

La principal caracteristica de un texto en el marco de una exposicién, es la claridad
que se identifica con la facilidad con que puede ser comprendido rdpidamente. En
general las exposiciones actuales se dirigen a un amplio espectro de visitantes de
distinta preparacién intelectual y por ello se han de utilizar niveles de informacién
adaptados a distinfos grupos de visitantes, intereses y longitud de la visita (cortq,
media y larga).
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A la hora de componer textos de uso directo en el contenido expositivo que, aseguren
cierta efectividad, es de gran utilidad tener en cuenta algunas consideraciones de
disefo. En este sentido destacan las recomendaciones que propone el método Ekarv
(Museo Postal de Suecia) desarrollado a través de estudios y experiencias con usuarios
en confextos expositivos. Observando las condiciones en que los visitantes realizan la
lectura de los textos en las exposiciones, en condiciones de iluminacidn a veces
insuficientes, ruido ambiental, de pie, caminando etc., la autora de estas pautas,
insiste en la dificultad generalizada de mantener la concentracién necesaria para la
comprensidn. Su trabajo concluye con una serie de recomendaciones que ofrecen
pautas para la escritura de textos sencillos y legibles desde su composicion estructural.
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Imagen 1. Aplicaciones del texto en distintas disposiciones, soportes y niveles de
utilizacion. Paneles de titulo y explicativos, aplicacion de titulo de apartado y pdrrafos
sobre paramento y como cartela de detalle en peana de exposicion.

Para ello, se consideran aspectos fundamentales, la organizacion del texto en pdrrafos
pequenos con ideas breves y muy definidas, el empleo de frases cortas de modo que
se puedan recorrer en movimiento y de un vistazo se extraigan las palabras clave. Se
enumeran seguidamente algunas de estas recomendaciones aunque se aconsejd
recurrir a la fuente original para profundizar en este tipo de textos de comunicaciéon
expositiva. Estas son:

« Utilizacién de un lenguaje sencillo

+ Orden similar al del lenguaje hablado

« Unaidea principal por linea,

«  No mds de 3 lineas por oracion.

» Pdarrafos cortos breves y ajustados

« Utilizacién de los verbos en forma activa

» Evitar oraciones subordinadas, construcciones complicadas y palabras
cortadas a final de linea

+ Leerlos textos repetidamente vy fijarse en las pausas naturales de lectura

« Condensar el significado casi hasta nivel poético
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Por ofra parte, el tratamiento grdfico de estos textos es esencial en el disefio de
exposiciones pues determina su aspecto e incide también en su legibilidad vy
percepciéon como elementos de comunicacidn visual.

Los textos de uso directo en las exposiciones ofrecen distintos niveles de aproximacion
e informacién sobre el contenido. Estos textos pueden ser relativos al contexto y
presentacion de la exposicidn, descriptivos de las distintas dreas en las que se organiza
la muestra, titulos de distinto nivel, descripcién de los distintos apartados, cartelas de
identificaciéon de los contenidos, sefalizacién de la misma, etc.

Con cardcter operativo para el disenador se comentan en este articulo las
caracteristicas de tres tipos de textos que intervienen generalmente en las
exposiciones implicados en la comunicacién conceptual de la misma: ftitulo,
argumento y guién.

El titulo es el componente textual minimo que representa el contenido y recoge el
mensaje Ultimo sugerido de la muestra.

El tipo de lenguaje para el tfitulo ha debe ser directo y emocional. Segin los
especialistas en lenguaje para medios, un buen titulo debe ser:

Agudo
Divertido
Evocador
Enigmdtico

Al igual que en la creacidén de marcas y anagramas, existen técnicas
especiadlizadas para generar este tipo de mensaje nemotécnico y como en
aquellas, este elemento de texto se refuerza generalmente con la asociacién de
palabras e imdgenes. Hay que tener en cuenta también que el titulo de una
exposicion se ha de utilizar en multiples soportes de distintas dimensiones.

Imagen 2. Banderolas de comunicacion exterior de la exposicién itinerante “El enigma
de la Momia"que presenta los detalles de El libro de los Muertos egipcio a través de los
documentos de un enterramiento.
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El argumento es el que define el contenido y viene avalado por los documentos a
exponer. Este texto comparte con el titulo un primer plano en la comunicacién de
la exposicion aportando matices al concepto de la muestra y al enfoque
expositivo. Hay razones para considerar que el argumento de la exposicion
concentra la comunicaciéon de la misma para la mayor parte del publico
resumiendo no tanto el contenido, como la idea global que se propone.
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Imagen 3. Titulo, argumento y scaffolder de presentacion de la exposicidn Retos del
Disefo. El argumento sitUa el cardcter comprometido de la seleccion de las piezas
que se exponen y lo relaciona con las dreas expositivas que componen el discurso.

El argumento puede ser mds o menos extenso y descriptivo. En ocasiones, se trata
de una frase que clarifica y presenta el contenido. En otras, se desarrolla en una
presentacion no superior a tres pdrrafos que sitUa el cardcter y contenido de la
muestra.

Imagen 4. Presentacién de la exposicién titulada " Nunc est Bibendum. Un mito gréfico
desde 1898" en el Muvim de Valencia. La exposicidon narra la evolucién de la popular
mascota neumdtica de la empresa Michelin creada por M.Rossillon y sus valores a lo

largo de sus mds de 100 ainos de existencia, tanto en sus aspectos pldsticos como en su

perfil psicolégico.
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Los ejemplos anteriores muestran el distinto tfratamiento grdfico de estos textos como
mensajes de uso directo en la exposicion, su situacion relativa al titulo y también su
proximidad con la informaciéon de los créditos de la exposicion.

Estos textos con los que interacciona el visitante, favorecen la asimilacién progresiva
del contenido Ultimo de la exposicidn. Relacionados estrechamente con los factores
de diseno que les confieren una particular identidad visual, constituyen estimulos para
el visitante que selecciona, asimila, procesa, interpreta y les confiere significado. Es
importante senalar que en la actualidad, destaca el efecto que adqguieren sobre el
visitante los multiples elementos de comunicaciéon disponibles en distintos medios
(folletos, mailings, webs, catdlogos...) que favorecen una visibn de conjunto de la
exposicion.

3.2 El Guidn de la exposicion

Este documento del proyecto expositivo debe describir la idea como una historia de la
situacion prevista durante la visita. Debe explicar con detalle y en un lenguaje conciso
y profesional, facilmente comprensible para las personas que han de interpretarlo, el
conjunto y todos los componentes de la exposicidn (situaciones, tipo de imdgenes,
disposicidn y caracteristicas de los textos, elementos interactivos, efectos sonoros...).

Segun Hughes “el guidn es un documento interpretativo que situa la exposicidon dentro
de una narrativa mds amplia. Describe sus elementos, las razones de la eleccion de los
mismos, y como apoyan o refuerzan una narracién o idea...” En resumen, el guién
proporciona razones para una determinada ordenaciéon de los contenidos en el
espacio, es una especie de manifiesto que desarrolla y explica el proyecto enlazando
el disefio y la produccién. Cuando el guidn viene planteado por el cliente que solicita
la muestra, constituye la inspiracidén que guiard el disefo y en todos los casos, el guidn
es el eje tedrico del proyecto sobre el que se apoyan todas las decisiones y etapas de
la ideacion.

Como sucede en la creacion cinematogrdfica, de la calidad de este guidn, de ‘“su
convincente y detallado contenido™ (Most, 1995) depende que el equipo encargado
de su materializacién consiga construir y montar la exposicién.

Para conceptualizar e idear una exposicion se han de crear historias, buscar
situaciones, hilar argumentos en una frama que desarrolle el argumento conductor.
Aungue este argumento ya exista con unos temas, textos, imdgenes y objetos mds o
menos definidos (que constituyen contenidos de la exposicidn), en el guidén éstos se
han de combinar y desarrollar en una secuencia que se recorre en movimiento y que
requiere un desarrollo técnico y artistico.

Algunos conceptos tomados del lenguaje y la técnica cinematogrdfica pueden ser de
gran utilidad para explicar y dar forma a este documento del proyecto expositivo.

Los elementos que intervienen en una exposicidn adquieren un mayor o menor
significado de acuerdo al mensaje que se desee transmitir, el itinerario y las visuales
ideadas en el recorrido del mismo. El espectador es conducido a lo largo de las
secuencias en un espacio informativo tridimensional.

Los instrumentos disponibles son: el lenguaje, la frecuencia, el ritmo, la anécdota la
sorpresa, etc. para moftivar al espectador a lo largo del trayecto y sumergirlo en el
argumento expositivo.
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Entendido como un espacio escénico, el espacio expositivo se muestra delimitado en
el proyecto por unas determinadas escenas previamente disenadas que, en la
actualidad, comparten multiples recursos con otros lenguajes audiovisuales. Algunos
de ellos son:

= Concepto espacial y composicion ambiental
=  Composicidon imdagenes-textos/palabra

= Diseno y construccién de escenas. Como los encuadres, describen
la idea global y particular que se desea construir en un determinado
apartado del conjunto expositivo.

= Eltiempo y su regulaciéon en el recorrido

= Creacion de ritmo en la combinacién de secuencias
=  Aspectos de iluminacién y sonido

= Informacién textual

» Experiencias interactivas

Aungue la combinacion equilibrada texto-imagen serd a menudo la opcidn mds
aconsejable y directa con el publico, los expertos en el dmbito audiovisual, indican
que si hay que elegir enfre el texto y la imagen, la palabra debe supeditarse a la
imagen pues "“Ver es mds facil que pensar, es una regla de oro”.

En resumen, el disefo de exposiciones, consiste en la formalizaciéon de un recorrido a
través de los documentos disponibles y un espacio determinado, compartiendo con el
guionista la responsabilidad intencional y la rentabilidad comunicativa.

Finalmente en el caso de grandes exposiciones y exposiciones en itinerancia, conviene
frabajar un documento de contenidos que recoja los objetos y/o contenidos
organizados en tipos de elementos. Cuando existen piezas es estrictamente necesario
para valorar el espacio que requieren, las interrelaciones entre ellas y los
complementos necesarios para su exposicidon y comunicacién. Este documento de
texto se compone principalmente de exahustivos listados con breves descripciones
qgue han de mantenerse actualizados, ya que se frata de un documento en el que se
fundamentan otros aspectos como seguros, fransportes y presupuestos.

4 Cierre

A lo largo de este objeto de aprendizaje hemos comprendido la necesidad de la
utilizacion de textos en el proyecto expositivo, la funcidn que desempenan y los
distintos niveles y tipo de lenguaje que requieren.

Por una parte, se han fratado los textos de uso directo que forman parte de la
instalacion y estdn en el espacio expositivo a disposicidn de los visitantes y algunas de
sus caracteristicas principales para resultar accesibles y comprensibles por un publico
diverso.

De otra parte, como textos necesarios en la elaboracién del proyecto, se ha expuesto
en qué consiste el guidn de una exposicion y el documento de contenidos. Ambos
textos son de gran utilidad en el desarrollo del proyecto de diseno y en el montaje de
la instalacién expositiva ya que articulan de manera argumentada las soluciones
constructivas propuestas tanto en sus componentes estructurales como graficos.
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dedicados a mostrar contenidos |

| de distinto tipo I Disefio de Exposiciones
ARGUMENTO Y GUION EXPOSITIVOS
I Incremento de las instalaciones
| expositivas con un objetivo I El disefio de exposiciones constituye
didactico y cultural relacionado I un proyecto de comunicacidn
con el concepto de aprendizaje en el que los textos son
activo [ recursos fundamentales en su

conceptualizacién y disefio

Tipos de TEXTOS en el
Proyecto Expositivo
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TEXTOS PARA EL VISITANTE TEXTOS DEl; PROYECTO
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Toman identidad grafica y se despliegan
en el espacio expositivo. = ===00l | = e e e e e e =
Estos textos ofrecen distintos niveles de I Recomendaciones
aproximacion al contenido y a los distintos I Método Ekarv

publicos de la misma. N

El GUION de la exposicidén que describe la idea
como una situacion prevista durante la visita.

Explica con detalle y en lenguaje denotado,
conciso y profesional, el conjunto y los
componentes de la misma, justificando la
soluciéon adoptada.

| Lenguaje sencillo
Junto con el resto de recursos de disefio, |
el texto debe ademas de EXPLICAR, Orden natural hablado

MOTIVAR una idea. - = o
Explica el pyecto enlazando disefio y produccion.

1
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| Parrafos cortos y breves ]
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CARACTERISTICAS

] Verbos en forma activa
Lenguaje directo emotivo, sugerente
y connotado I Maxima significacion,
Debe prevalecer la claridad, y facilidad | etc.
de comprensién recogiendo ideas breves —— e ——— —
y definidas.
TITULO
ARGUMENTO |
PRESENTACION

5 Bibliografia
5.1 libros:

[1] BROTO, Carles; Diseno de exposiciones, Ed. Links: Barcelona, 2010.

[2] HUGHES Pnhilip: “Diseno de Exposiciones: Nuevos conceptos”, Ed. Promopress,
Barcelona, 2010.

[3] FERNANDEZ DIEZ, Federico; El libro del Guién, Serie Comunicacién, Ed Diaz de
Santos, 2005.

[4] MOST, Jacob, Asi se crean guiones, Barcelona, Rosaljai, 1995.



UNIVERSIDAD
POLITECNICA
DE VALENCIA

[5] Atelier BrUckner: "FORM FOLLOWS CONTENT” Arquitecture, Exhibition and
Scenography, Ed. Atelier BrGckner, 2003

[6] Revista ON Diseno n° 259. Museos y espacios expositivos. Diseno Némada.

5.2 Referencias de fuentes electrénicas:
Margareta Ekarv text | Mouseion: artists' reflections on museums: Guidelines

http://mouseionexhibition.wordpress.com/exhibition-design/ekarv-text/

www.atelier-brueckner.de

www.kingmiranda.com




