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INTRODUCCIÓN

La idea de este estudio nace como necesidad de dinamizar el entorno comercial y turístico de la Ciudad de Villena, poniendo en valor el Casco  Histórico como motor atractivo de la Ciudad, puesto que las actuaciones en el CH han sido mínimas por una falta de atractivo por parte de la población y del propio Ayuntamiento, problema detectado al pertenecer a la Asociación de pequeños y medianos comerciantes de Villena y Comarca

El planteamiento es desarrollar un estudio que sirva a la definición de un recorrido peatonal en el entorno turístico-comercial del Casco Histórico de la ciudad.

Desde una visión estratégica de la ciudad de Villena, y en vista de la competencia que se ha producido entre territorios y ciudades, sería necesario  llevar a cabo una nueva definición de la ciudad y de su posicionamiento, entendiendo ciudad como “motor” del desarrollo económico y desde el prisma de la “sostenibilidad” de espacios como nuestro casco histórico, incorporándolo como área de nueva centralidad en el conjunto de la sociedad local.

Por este motivo entiendo que el Estudio que se necesita deberá basarse en el desarrollo de aquellos que se identifican como factores de competitividad para una ciudad y su aplicación al espacio del CH de Villena y de aquellas calles que permiten una mayor permeabilidad de la trama urbana.

En todo caso, el Estudio tendría que responder también a las estrategias de revitalización urbano-comercial que podrían ponerse en marcha.
Capítulo 1
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      1.1.-Villena.-Prehistoria.
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1.-  ANTECEDENTES HISTÓRICOS.
1.1.-Villena.-Prehistoria
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Foto del archivo del Museo Arqueológico de Villena.
El Tesoro de Villena está formado por 59 objetos de oro, plata, hierro y ámbar que totalizan un peso de casi 10 kilos y está datado alrededor del año 1000 a. C. Se descubrió en 1963 en una rambla cercana a Villena, y se trata con mucha seguridad una ocultación, quizás de un reyezuelo del Cabezo Redondo. El conjunto lo componen brazaletes, cuencos, frascos y otros pequeños objetos. 
Los vestigios más antiguos hallados en el término municipal de Villena se remontan al Paleolítico Medio, hace aproximadamente 50 000 años, mientras que a partir del 8000 a. C. aparecen restos mesolíticos que incluyen la cerámica y las hachas de piedra pulimentada, indicios de la llegada de la revolución neolítica. 
Los vestigios neolíticos inundan toda la comarca y apenas hay un lugar propicio para el cultivo o la ganadería donde no se puedan hallar. En la década de 1960, ya eran más de 30 los yacimientos neolíticos hallados en la comarca, igualmente se han catalogado más de 20 yacimientos del Bronce en la comarca.
 El desarrollo alcanzado en la etapa del Bronce le ha otorgado a Villena un lugar privilegiado en este periodo de la historia, ya que a esta cultura pertenece el conjunto conocido como Tesoro de Villena, el tesoro de vajilla áurea más importante de España, y el segundo de Europa, sólo superado por el de las Tumbas Reales de Micenas, (Grecia).
Referencias:

José Mará Soler García, Arqueólogo, Historiador e Investigador. Publicación: El poblamiento Prehistórico del término de Villena

1.2.-El origen de la ciudad

Debido a la escasez de datos y a que las excavaciones arqueológicas no han sido concluyentes, han aparecido diferentes teorías sobre el momento y el modo en que surgiría el núcleo primitivo de la ciudad. Se ha descartado que el núcleo existiera en época romana, pero hay teorías que apuntan a que podría haberse conformado a partir de una villa romana que se hallaría en el lugar del actual castillo de la Atalaya, aunque la arqueología no ha arrojado luz sobre este punto. Las teorías más aceptadas afirman que, o bien el núcleo apareció en los últimos periodos de la época visigoda o bien se conformó a partir de la conquista árabe. En cuanto a su localización, se cree que el núcleo árabe más antiguo se encontraba en la zona del actual barrio del Rabal que se extiende al oeste de la iglesia de Santa María, bajo cuyo solar debió situarse la mezquita. Esta idea se refuerza por los hallazgos de viviendas de labranza del siglo XII y XIII que se han descubierto en diversos puntos alrededor de la iglesia de Santiago, que fue el centro de la ciudad cristiana, lo cual parece indicar la existencia de un asentamiento rural situado unos 200 metros al norte del casco principal.
Referencias:

José María García Soler: Historia de Villena desde la Prehistoria hasta el S: XVIII

Laura Hernández Alcaraz: Arqueóloga y directora del Museo Arqueológico José María Soler, Estudio: “La Evolución Medieval Valenciana”.
             Período Musulmán                                                                    Conquista Cristiana

         
                

                                Extensión del Señorío de Villena en tiempos de don Juan Manuel, alrededor de 1340.
                                                 

                                      Reconstrucción hipotética de la planta de Villena alrededor del siglo XIV.
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Foto del Ayuntamiento de Villena Tomada desde la Sierra de la Villa
1.3.-Historia de Villena

La historia de Villena se remonta al Paleolítico medio, período en el cual se han hallado los testimonios de presencia humana más antiguos. Está discutido si la ciudad actual data de época visigoda o anterior, aunque con total seguridad existía en el siglo XI, durante el período árabe. Tras la conquista cristiana, pasa a ser señorío, principado, ducado y finalmente marquesado, hasta que el pueblo, alentado por los Reyes Católicos, se rebela contra el marqués. En 1525 Carlos V le concede el título de ciudad. Este es el momento de mayor prosperidad económica, como muestran los monumentos que han llegado hasta la actualidad. A partir del siglo XVI se abre un periodo de tranquilidad, sólo roto por las guerras en que se verá envuelta esta zona de España. Pese a que en 1858 se inauguró una estación de ferrocarril, la economía siguió siendo esencialmente agrícola hasta el éxodo rural de los años 60. A partir de entonces, el modelo económico cambió rápidamente y en la actualidad la economía se basa principalmente en el sector servicios y la industria, destacando las del calzado, construcción y agricultura.
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Ilustraciones sacadas del Museo Arqueológico de Villena



"Vista Oriental de la Ciudad de Villena", grabado de Juan Fernando Palomino, publicado en 1778 para ilustrar el Atlante español de Bernardo Espinalt.
1.4.-Centro histórico de Villena

El centro histórico de Villena se localiza alrededor del castillo de la Atalaya, en una pequeña estribación de la Sierra de la Villa. Está conformado por dos núcleos originariamente diferenciados: El Rabal, que se extiende alrededor  de la actual Iglesia de Santa María, bajo cuyo solar debió hallarse la mezquita; y Lo Cercado o La Ciudad, que se conformó alrededor la iglesia de Santiago a raíz de la conquista cristiana y que fue amurallado por Don Juan Manuel.
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Subida de Sta. Bárbara, foto tomada desde la Calle Mayor.
Evolución


Reconstrucción hipotética de la planta de Villena alrededor del siglo XIV.
La desaparecida mezquita debió ser el centro cívico de la población árabe, que carecería de murallas, ya que la primera noticia de éstas data del siglo XIV, cuando el núcleo cristiano se mandó cercar por orden de Don Juan Manuel. A lo largo del siglo XVI, las murallas, junto con el castillo, fueron objeto de sucesivas reparaciones.

Del siglo XVI al XVII la población experimenta un importante auge económico, lo que conlleva la reforma y ampliación de ambas parroquias. La ciudad se desarrolla, por un lado, en las faldas de la Sierra de la Villa (calles empinadas, manzanas irregulares), mientras que el verdadero núcleo de la ciudad se ubica en una zona más llana que tiene como eje principal la calle Mayor. El eje entre los dos espacios de población sería la plaza Mayor, en la cual se celebrarían los mercados, en cuyas inmediaciones se hallaba el pósito y donde se celebraban los concejos, al pie de una torre de la llamada Puerta de la Villa, que posteriormente sería conocida como «Torre del Orejón» al añadírsele un mecanismo de relojería, consistente en una cara con grandes orejas, que aparecía cada hora en punto.
Referencias:

José María Soler García: Historia de Villena desde la Prehistoria hasta el S: XVIII

1.5.- Patrimonio arquitectónico
En el centro histórico de Villena se concentran la gran mayoría de los monumentos de la ciudad: 
1.5.1.- Castillo de la Atalaya: fue edificado por los árabes hacia el siglo XII. Consta de dos líneas de muralla, destacando en la interna la torre del homenaje, de planta cuadrada y de dos cuerpos. Las cubiertas de las dos primeras estancias están formadas por bóvedas almohades, de importancia excepcional por ser, junto a las del vecino castillo de Biar, las más antiguas de su estilo en España.
Fue declarado Monumento Histórico-Artístico en 1931.
Referencias:

Luis Ferre de Merla, Publicación de las Actas del Tercer Congreso Nacional de Historia de la Construcción, Sevilla, 26-28 octubre 2000.
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Castillo de la Atalaya ( Foto del Museo Arqueológico de Villena)
1.5.2.- Plaza de Santiago: constituye el espacio urbano más representativo del casco histórico de Villena. De trazado irregular, en torno a ella se concentran la Iglesia de Santiago, de estilo gótico; el Palacio Municipal, renacentista; la Casa Selva, decimonónica; y la Casa de la Cultura, postmodernista.
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           Fotos de Fernando Hernández.    1964                                       Actualmente
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1.5.3.- Palacio Municipal: se edificó a principios del siglo XVI. Fue primero casa abadía, luego propiedad del cabildo eclesiástico y posteriormente fue adquirido con el Concejo de la Ciudad para Casas Consistoriales. Su construcción se atribuye a Jacobo Florentino y no se descarta la participación de Jerónimo Quijano, continuador de aquél en la catedral de Murcia. Destacan la portada y el patio de arcos carpaneles sobre columnas toscanas. Fue declarado Monumento Histórico-Artístico en 1968. 
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Palacio Municipal (Foto de la Web Ayuntamiento) 
1.5.4.- Iglesia Arciprestal de Santiago: comenzó a edificarse en el siglo XIV y se trata de uno de los conjuntos gótico-renacentistas más importantes de la Comunidad Valenciana. Su planta de tres naves y sus columnas torsas, se pueden considerar típicas del gótico catalán, si bien adquieren aquí una mayor monumentalidad, además de ser las más antiguas construidas en un edificio religioso. En el siglo XVI se introducen los elementos renacentistas más destacados como son la puerta de acceso a la sacristía y el aula capitular, la pila bautismal y las dos ventanas del primer piso de la torre.
Fue declarada Monumento Histórico-Artístico Nacional en 1931. 
Declarada monumento histórico - artístico, de interés provincial en la  Orden de 30 de diciembre de 1980, de la Dirección General de Bellas Artes, Archivos y Bibliotecas del Ministerio de Cultura,
(BOE de 23/02/1981)
Referencias:

Jose María Soler García: “Vicisitudes del templo de Santiago”
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Iglesia Arciprestal de Santiago 
(Foto facilitada por Laura Alcaraz, Arqueóloga del Ayuntamiento)
1.5.5.- Casa de la familia Selva: es un excelente ejemplo de construcción burguesa decimonónica. Está ubicada en la Plaza de Santiago y se trata de una casa-palacio de tres plantas más una cuarta retranqueada respecto de la fachada. Su composición es totalmente simétrica, incluso en la situación del acceso. Tiene balcones de cuidada cerrajería en la planta primera y destaca el cuerpo de remate con una logia renacentista italiana. Tras la compra del edificio por la Junta Central de Fiestas, para sede de sus instalaciones, alberga las dependencias del Museo Festero.
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     Casa de la Familia Selva (Foto de la revista Villena Cuéntame)
1.5.6.- Iglesia de Santa María: se levantó sobre una antigua mezquita musulmana en el siglo XVI. Tiene una sola nave y sus bóvedas de crucería descargan en pilares con semicolumnas adosadas con relieves renacentistas. La fachada está enmarcada por un pórtico barroco, mientras que la torre se equipara a la de Santiago.
[image: image18.jpg]



Foto revista Villena de la Iglesia de Sta. Maria
1.5.7.- Plaza Mayor: sigue la tradición de las plazas mayores españolas. Originalmente fue un espacio abierto para reuniones del Concejo Municipal, hasta que en 1560 éste decide edificar en el ángulo norte de la plaza el Almudí. Del siglo XIX data la fuente y alberca semicircular. Está incoada como monumento perteneciente al Conjunto Histórico-Artístico del Casco Antiguo de Villena, aunque en 1977 se iniciaron trámites para declararla Monumento Histórico-Artístico.
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Foto de la Revista: Villena Cuéntame, La plaza Mayor
1.5.8.- Ermita de San Antón: data de al menos 1586 y está situada en las cercanías de la plaza de Santiago. En 2006 terminaron los trabajos de restauración con los que se ha convertido, además de en lugar de culto, en sala de exposiciones. 
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Foto: Propia
1.5.9.- Plaza de las Malvas: situada al oeste de la Corredera, esta plaza presenta una solución de acceso mediante calles junto a las esquinas. Se conservan edificios del XVIII, de estructura barroca, con un intenso cromatismo en los revoques de las fachadas. La edificación más importante de la plaza es la casa-palacio de la Familia Mergelina. A pesar de las sucesivas actuaciones urbanísticas que ha sufrido, la plaza todavía conserva un cierto sabor barroquizante.
[image: image21.jpg]Wi
RY
Q.Eﬁ

\
v

/

) iy ./ .._.:, 2

4 MR R
' A -mirl

4

i.!

, 259, 5y
' INENEA
WA

TR

B LT





Foto: Propia
1.5.10.- Casa de la familia Mergelina: este edificio, situado en la plaza de las Malvas, se construyó como residencia señorial a finales del XVII o comienzos del XVIII y en la actualidad se utiliza como asilo de ancianos. Se conserva la fachada barroca que muestra una composición muy cuidada, alternando rítmicamente los vanos y los macizos con los entablamentos de disposición curva, tal y como ocurre con la ventana del Palacio Municipal, obra de Cosme Carrer. El interior está muy remodelado debido a las múltiples intervenciones que se han llevado a cabo para adecuarlo a su uso actual como asilo de ancianos. Existe una propuesta para declararlo Monumento Histórico.
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   Foto de la revista: Villena Cuéntame.
1.6.- Marquesado de Villena

El Marquesado de Villena es un título nobiliario español concedido por Juan II, el 12 de noviembre de 1445 a Juan Pacheco, Gran Maestre de la Orden de Santiago, Adelantado Mayor de Castilla en el Reino de Murcia y posteriormente primer duque de Escalona.

El marquesado, como entidad territorial, es herencia del antiguo Señorío de Villena, que revirtió en la corona. Ya fue marquesado anteriormente en la persona de Alfonso de Aragón y Foix, aunque volvió a revertir en la corona hasta su concesión a Juan Pacheco. El hijo de este, Diego López Pacheco y Portocarrero perdió gran parte de las tierras del marquesado, entre ellas la capital, Villena. Sin embargo, conservó el título, que ha perdurado.

En la actualidad, ostenta el título de Marqués de Villena Francisco de Borja Soto y Moreno-Santamaría, duque de Frías.
	

	Primer titular
	Juan Pacheco

	Concesión
	Juan II
12 de noviembre de 1445

	Linaje(s)
	Casa de Pacheco

	Actual titular
	Francisco de Borja Soto y Moreno-Santamaría


Marqués de Villena
Juan Pacheco: primer marqués e importante político del siglo XV. Nacido en Belmonte (Cuenca) pueblo en el que construyó su imponente castillo tras nombrar a la villa capital del marquesado.
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Palacio Marqués de Villena. Plaza de las Descalzas, Madrid.

Foto de la revista Villena Cuéntame
Capítulo 2
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2.-DIAGNÓSTICO DEL ENTORNO SOCIOECONÓMICO

Planteo el desarrollo de un estudio que sirva a la definición de un recorrido peatonal en el entorno turístico-comercial del Casco Histórico de la ciudad.

Este estudio sería completado posteriormente con la redacción del proyecto básico y de ejecución si se fuese a llevar a buen fin.

Desde una visión estratégica de la ciudad de Villena, y en vista de la reciente competencia que se está produciendo entre territorios y ciudades, se plantea la necesidad de llevar a cabo una nueva definición de la ciudad y de su posicionamiento, entendiendo ciudad como “motor” del desarrollo económico y desde el prisma de la “sostenibilidad” de espacios como nuestro casco histórico, incorporándolo como área de nueva centralidad en el conjunto de la sociedad local.

El objetivo general del Estudio es obtener unas herramientas técnicas que sirvan para la definición del recorrido peatonal en el entorno histórico-comercial en el perímetro del Centro Histórico de Villena.

El Estudio se va a centrar sobre los siguientes puntos:

Determinación del papel urbano, comercial, económico y social del casco histórico, en su entorno inmediato (la ciudad de Villena) y en otros ámbitos territoriales.

Identificar los puntos fuertes y débiles referidos a la actividad comercial de ese espacio urbano, caracterizado por su potencial turístico, ya que en el se concentran la gran mayoría de monumentos.

La propuesta de un recorrido peatonal que en el ámbito del Centro histórico ayude a la dinamización comercial y turística y que se centre en actuaciones de urbanismo comercial.

En la determinación del escenario de partida hay que detenerse en el conocimiento de la ciudad y de sus habitantes, en las características principales de su área de atracción de aquello que destaca en la situación actual del CASCO HISTÓRICO COMERCIAL.

2.1.- Área de influencia comercial

En este apartado doy a conocer la situación del municipio de Villena dentro de la comarca de L’Alt Vinalopó, a la que pertenece, y dentro del área comercial que lleva su nombre, y de la que es municipio cabecera.

El municipio de Villena pertenece a la comarca del L’Alt Vinalopó, comarca situada en la provincia de Alicante y formada por siete municipios como son Benejama, Biar, Campo de Mirra, Cañada, Salinas, Sax, y su cabecera, Villena.

Toda la comarca tiene una extensión de 646 Km2 (Datos de Gabinete de Desarrollo Económico del Ayuntamiento de Villena), de los cuales 346 Km2 corresponden al municipio de Villena, que ocupa cerda del 54% de la superficie total comarcal.

Es el municipio de mayor extensión de todos los que conforman L’Alt Vinalopó, a mucha distancia del resto de municipios, cuyos términos municipales son mucho más pequeños.

El conjunto de la población de la comarca, de 51.630 personas a 1 de Enero de 2004, se concentra principalmente en Villena que con 33.889 habitantes, supone el 66% del total poblacional del L’Alt Vinalopó.

Dentro de la comarca, el siguiente municipio por número de habitantes es Sax que, con 9.222 vecinos se encuentra a mucha distancia de Villena, concentrando cerca del 18%. El resto de municipios tiene mucha menos población.

Su número de habitantes, así como la superficie que ocupan, proporciona a la comarca una densidad de 79.92 habitantes por KM2, siendo la densidad de Villena de 97,95 habitantes por Km2.

Esta densidad de Villena es de las más altas de la comarca, situándose por detrás de Sax que, con 144,09 habitantes por KM2, es la de mayor densidad comarcal.
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Densidad 

(hb/Km2)

Habitantes % Km

2

%

Benejama 1.939 3,76 35 5,42 55,40

Biar 3.574 6,92 98 15,17 36,47

El Camp de 

Mirra

428 0,83 22 3,40 19,45

Cañada 1.176 2,28 19 2,94 61,89

Salinas 1.402 2,72 62 9,60 22,61

Sax 9.222 17,86 64 9,91 144,09

Villena 33.889 65,63 346 53,56 97,95

L'Alt 

Vinalopo

51.630 100,00 646 100,00 79,92

Fuente:  datos del INE

Cuadro 1.- Indicadores sociodemográficos. Comarca de L’alt Vinalopó.

Población 2010 Extensión


En relación a los sectores económicos más importantes, a nivel comarcal la actividad agraria tiene un gran papel. Y se caracteriza por los cultivos de frutales, hortalizas, cereales, olivares y, de forma principal, por los viñedos.

Pese a que el sector primario tiene una gran presencia en L’Alt Vinalopó, el sector industrial tiene mayor peso específico resaltando principalmente la industria del calzado, seguida por la producción de alimentos y bebidas, y manufacturas como las de madera y muebles.

Dentro de toda la economía de L’Alt Vinalopó, Villena destaca principalmente en la industria del calzado, siendo el municipio que mayor aportación realiza a este tipo de producción.

Este gran peso de la economía de Villena en el conjunto de la comarca, se represente a través de su índice de actividad económica, entendiendo por tal la participación de la actividad económica del municipio sobre una base nacional de 100.000 unidades.

Este índice se basa en la recaudación el Impuesto de Actividades Económicas empresariales y profesionales, siendo Villena el municipio que concentra más el 60% del total comarcal. ( Datos de la Agencia de Recaudación SUMA)

Mapa de la Comarca L’Alt Vinalopó
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2.1.1.- Villena dentro de la comarca de L’Alt Vinalopó

Villena, junto a ser cabecera de la comarca de L’Alt Vinalopó, también es cabecera de una de las áreas comerciales de la provincia de Alicante.

Dicha área comercial la componen la mayor parte de los municipios de la comarca de L’Alt Vinalopó, con un total de 5, siendo estos los de Benejama, Bihar, El Campo de Mirra, Cañada y Villena, reuniendo una población de 41.006 personas.

Dentro de la misma, el municipio de Villena concentra cerca del 83% de la población, y su crecimiento ha sido ligeramente superior al del conjunto, siendo del 6,91%, y del 6,40%, respectivamente.

El municipio de Villena ocupa una extensión equivalente al 66,5% de la superficie total del área comercial, cifrada en 520 km2.

El área comercial tiene una densidad de población de 78,86 habitantes/km2, densidad cerca de un 20% inferior a la que tiene Villena, de 97,94% habitantes/Km2.


[image: image26.emf]Municipio Densidad

Habitantes % Km

2

%  (hb/Km2) Absoluta %

Benejama 1.939 4,73 35 6,73 55,40 143 7,96

Biar 3.574 8,72 98 18,85 36,47 37 1,05

El Camp de 

Mirra

428 1,04 22 4,23 19,45 42 10,88

Cañada 1.176 2,87 19 3,65 61,89 55 4,91

Villena 33.889 82,64 346 66,54 97,94 2.189 6,91

Total área 41.006 100,00 520 100,00 78,86 2.466 6,40

Fuente:  datos del INE

Cuadro 2.- Indicadores sociodemográficos. Área comercial de Villena.

Población 2004 Superficie

Variación Población 

1999 - 2004


La cuota de mercado de todos los municipios, entendiendo como tal su capacidad de consumo, se ha mantenido constante en todos ellos, experto en Villena, dónde ha descendido 4 puntos, respecto a la que tenía en el año 1999.

Por el contrario, el índice turístico, que es el que refleja la importancia turística del municipio, se ha mantenido en todos los municipios del área comercial, excepto en el de Villena, donde ha duplicado el valor que tenía en 1998.

En cuanto al nivel económico, todos los municipios tienen un nivel de renta familiar disponible por habitante entre los 9.300 euros y los 10.200 euros, tramo en el que se encuentra el conjunto de la provincia de Alicante.


[image: image27.emf]Municipio % paro

Nivel 

económico

2010 2005 2010 2005 2010 2005

Benejama

1,7

9.300 € a 

10.200 € 5 5 0 0 5 4

Biar

3,8

9.300 € a 

10.200 € 9 9 4 4 13 9

El Camp de 

Mirra

 -   -   -   -   -   -   -   - 

Cañada

2,2

9.300 € a 

10.200 € 3 3 0 0 4 3

Villena

3,1

9.300 € a 

10.200 € 72 76 4 2 65 63

Fuente:  datos del Anuario Económico La Caixa, 2010

Índice de 

actividad 

Cuadro 3.- Índices económicos. Área comercial de Villena.

Cuota de mercado Índice turístico


Mapa área comercial de Villena
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En relación al resto de áreas comerciales existentes en la provincia de Alicante, la de Villena, es una de las que menos municipios engloba, con un total de 5, muy lejos de áreas como la de Denia, que concentra un total de 31 municipios.

El área de Villena, tiene un total de 41.600 personas, lo que la convierte en la más pequeña en población, aunque, con una extensión de 520 Km2, podríamos calificar su superficie de mediana.

Respecto a la evolución de la población del área comercial, Villena es de las que menos han aumentado en población, siendo su crecimiento del 7,11%.

Antes de entrar en el estudio de la población de Villena de forma más exhaustiva, y dentro de ella, de su Centro Histórico, hemos de realizar determinadas conclusiones que nos servirán más adelante, tanto sobre la comarca a la que pertenece Villena, así como del área comercial de la que es cabecera.

· El nivel de renta familiar disponible por habitante en todos los municipios estudiados, es el mismo que resultan como media a nivel provincial.

Los factores básicos que condicionan la delimitación del área de influencia son:

· La distancia

· Los tiempos de desplazamiento

· La oferta competidora

Villena posee unas excelentes infraestructuras de comunicación, ya que por carretera está conectada por distintas autovías que la unen con Alicante, Valencia, Murcia, y Albacete, así como con los municipios vecinos.

En función de la distancia y su tiempo de desplazamiento, se puede establecer tres áreas de influencia:

· Área próxima: es la que se puede realizar en un máximo de 5 minutos en coche.

· Área media: es aquella cuyo desplazamiento se realiza entre 5 y 20 minutos.

· Área alejada: es aquella en la que se necesitan más de 20 minutos para desplazarse.

Por todo ello, Villena tiene en su área próxima un total de 33.889 personas, lo que equivale a l total de su población.

A menos de 10 minutos en coche hay dos municipios. Bihar y Cañada, que reúnen ambas un total de 4.750 personas.

Si se emplean 20 minutos para su desplazamiento, nos encontramos con una población de 59.657 habitantes, y si ampliamos el desplazamiento hasta los 30 minutos, la población residente en ella es de 256.477 personas.


[image: image29.emf]Municipio Población actual Tiempo (minutos)

Villena 33.889  - 

Cañada 1.176 9

Biar 3.574 10

El Camp de Mirra 428 12

Sax 9.222 13

Beneixama 1.939 13

Caudete 9.429 19

Petrer 31.919 21

Elda 55.576 21

La Font de la Figuera 2.139 23

Onil 7.317 23

Banyeres de Mariola 7.314 23

Salinas 1.402 24

Castalla 8.532 24

Yecla 32.988 25

Monover 12.624 26

Monforte del Cid 5.864 27

Fontanars dels Alforins 996 28

Novelda 25.653 28

Bocairent 4.496 30

Aspe 17.833 32

Almansa 24.689 34

Ibi 22.967 36

Moixent 4.465 37

Fuente: Gabinete de Desarrollo Económico, Asociación de Comerciantes y elaboración propia.

Cuadro 4.- Tiempos de desplazamiento y población.


Mapa poblaciones próximas
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Mapa municipios con oferta competidora.
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Con todo ello, teniendo en cuenta el tiempo de desplazamiento, así como la oferta competidora, las áreas de influencia comercial de Villena están constituidas por los siguientes municipios:
Ver cuadro nº 5.

[image: image32.emf]Municipio Población 

Villena 33.889

ÁREA PRÓXIMA 33.889

Cañada 1.176

Biar 3.574

El Camp de Mirra 428

Beneixama 1.939

Caudete 9.429

La Font de la Figuera 2.139

Onil 7.317

Banyeres de Mariola 7.314

Salinas 1.402

Castalla 8.532

Fontanars dels Alforins 996

ÁREA MEDIA 44.246

TOTAL ÁREA DE INFLUENCIA 78.135

Fuente: elaboración propia

Cuadro 5.- Población en las áras teóricas de influencia. Villena.


Mapa áreas teóricas de influencia comercial de Villena
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2.2.- Evolución de la población.

2.2.1.- Población de Villena

Villena cuenta a uno de enero de 2010 con un total de 33.889 habitantes, lo que supone el 54% de toda la población de la comarca de L’Alt Vinalopó, a la que pertenece, cifrada en 51.630 habitantes, y el 2,0% de la población total de la provincia de Alicante, estimada en 1.657.040 personas.

Su superficie municipal es de 346 Km2, lo que unida a su número de habitantes, confiere a Villena de una densidad de cerca de 100 habitantes por Km2 (97,95), densidad mucho mayor a la comarcal, situada en 79.92 habitantes por Km2.

De la pirámide de población de Villena podemos destacar el hecho de que cerca de la mitad se encuentra en el tramo de edad entre los 30 y los 64 años, siendo la proporción de menores de 30 años, con cerca del 40%, el segundo tramo de edad en importancia. Los mayores de 65 años reúnen cerca del 16% de los habitantes de Villena.

Esta distribución de la población nos indica que Villena está nutrida principalmente de población joven, como lo demuestra el hecho de que cerca del 40% tiene menos de 30 años.

Dentro de los jóvenes, los menores de 14 años suponen el 15% mientras que los que tienen entre 15 y 29 años, reúnen a cerca del 23% de la población total.


[image: image34.emf]Edad

Número % Número % Número %

0-4 683 3,99% 625 3,61% 1.308 3,80%

 5-9 1.121 6,54% 979 5,66% 2.100 6,10%

 10-14 973 5,68% 897 5,19% 1.870 5,43%

15-19 1.159 6,76% 1.087 6,29% 2.246 6,52%

20-24 1.286 7,51% 1.286 7,44% 2.572 7,47%

25-29 1.553 9,06% 1.401 8,10% 2.954 8,58%

30-34 1.496 8,73% 1.369 7,92% 2.865 8,32%

35-39 1.322 7,72% 1.325 7,66% 2.647 7,69%

40-44 1.087 6,34% 1.073 6,21% 2.160 6,27%

45-49 1.582 9,23% 1.461 8,45% 3.043 8,84%

50-54 838 4,89% 792 4,58% 1.630 4,74%

55-59 907 5,29% 914 5,29% 1.821 5,29%

60-64 841 4,91% 908 5,25% 1.749 5,08%

65-69 474 2,77% 557 3,22% 1.031 3,00%

70-74 606 3,54% 714 4,13% 1.320 3,83%

75-79 549 3,20% 733 4,24% 1.282 3,72%

80-84 467 2,73% 720 4,16% 1.187 3,45%

Más de 

85

189 1,10% 450 2,60% 639 1,86%

Total 17.133 100,00% 17.291 100,00% 34.424 100,00%

Fuente:  datos del Padrón Municipal de Habitantes 2010

Cuadro 6.- Estructura de la población de Villena por edad y sexo. 

Varones Mujeres Total


En cuanto al sexo, las mujeres representan el 50,26% de la población. Por edades, se puede observar que entre los niños, entendiendo tales hasta los 14 años, entre los jóvenes (entre los 15 y los 29 años), y entre la población situada en el tramo entre los 30 y los 64 años, es mayoritario el número de varones frente al de mujeres, mientras que para los mayores de 65 años, la proporción se decanta claramente hacia las mujeres.


[image: image35.emf]Edad

Número % Número % Número %

Menos 

de 15 

2.777 16,21% 2.501 14,46% 5.278 15,33%

15-29 3.998 23,34% 3.774 21,83% 7.772 22,58%

30-64 8.073 47,12% 7.842 45,35% 15.915 46,23%

Más de 

65 años

2.285 13,34% 3.174 18,36% 5.459 15,86%

Total 17.133 100,00% 17.291 100,00% 34.424 100,00%

Fuente: datos del Padrón Municipal de Habitantes.

Cuadro 7.- Población y grupos de edad. Villena 2010.

Varones Mujeres Total


2.2.2.- Evolución de la población de Villena.

Si analizamos la evolución que ha tenido la población de Villena en el último quinquenio, podemos observar que sus tasas de crecimiento han sido positivas, aunque cada vez menores.

Así, la población de Villena ha tenido un aumento acumulado en el periodo 1999-2004, de 2.189 personas, lo que representa un incremento del 6,91%.

Comparando la evolución obtenida por la población de Villena y por el conjunto de la provincia de Alicante, podemos observar que el crecimiento, tanto el acumulado como el obtenido año a año, es menor en Villena al del conjunto provincial.

Así, el crecimiento acumulado en el período estudiado es del 6,91% en Villena, siendo el mismo para la provincia de Alicante, del 17,44%.

Esto provoca que el ritmo medio de crecimiento en Villena sea del 0,8%, cerca de la cuarta parte al obtenido por la provincia, siendo este último del 3,5%.

Este menor ritmo de crecimiento hace que Villena este perdiendo peso dentro del conjunto de la provincia de Alicante. Si en 1999 la población de Villena suponía el 2,25% de la población total de la provincia, cinco años después supone el 2,05%, lo que equivale a una pérdida de su importancia de cerca del 9%.

Así mismo, del crecimiento obtenido por la provincia de Alicante en este período, de 246.094 personas, tan sólo se debe al crecimiento de Villena un 0,89%, aportación muy inferior a la de participación de su población.


[image: image36.emf]Edad

Villena / 

Provincia de 

Alicante

Población Tasa (%) Población Tasa (%)

2005 31.700 1.410.946 2,25%

2006 31.760 0,19% 1.445.144 2,42% 2,20%

2007 32.111 1,11% 1.490.265 3,12% 2,15%

2008 32.292 0,56% 1.557.968 4,54% 2,07%

2009 33.455 3,60% 1.632.349 4,77% 2,05%

2010 33.889 1,30% 1.657.040 1,51% 2,05%

2005-2010 2.189 6,91% 246.094 17,44% 0,89%

Fuente: datos del Padrón Municipal de Habitantes 

Cuadro 8.- Evolución población Villena y provincia de Alicante.

Villena Provincia de Alicante


2.2.3.- Procedencia de la población

En cuanto a la procedencia de dicha población más e la mitad de la población residente en Villena, ha nacido en el propio municipio. Esta proporción es alta si la comparamos con lo que ocurre en el conjunto de la provincia de Alicante, donde los nacidos y que residen en la misma población desciende hasta el 43,8%.

La segunda procedencia de los residentes de Villena en orden de importancia, son los nacidos en otro municipio de la provincia de Alicante, representando el 24,6%.

Los nacidos en otro municipio de la Comunidad Valenciana suponen el 1,9%, proporción muy similar al conjunto provincial, donde representan el 2,0%.

La población nacida en otra Comunidad Autónoma, y los nacidos en un país extranjero, participan con el 16,5% y el 3,8%, respectivamente. Ambas presencias son muy inferiores a lo que ocurre en el conjunto de la provincia, ya que los nacidos en otra comunidad Autónoma suponen el 22% de la población, y los nacidos en un país extranjero, el 13,7%, cerca de 10 puntos por encima de Villena.

Esta distribución de la población según su procedencia nos indica que Villena es un municipio receptor de población procedente de otros municipios de la provincia de Alicante, pero no es un municipio de destino para los que proceden de otras Comunidades Autónomas o de países extranjeros.


[image: image37.emf]Lugar de nacimiento Villena (%)

Mismo municipio 53,30%

Otro municipio de la provincia de Alicante 24,60%

Otro municipio de la Comunidad 

Valenciana

1,90%

Otra Comunidad Autónoma 16,40%

Pais Extranjero 3,80%

Fuente:  datos del Anuario Social La Caixa 2010.

Cuadro 9.- Lugar de procedencia de la población de Villena y de la provincia de 

Alicante.


2.2.4.- Distribución espacial de la población de Villena

El municipio de Villena lo conforman un total de 7 núcleos poblacionales, siendo el de Villena el que reúne al  98,78% de la población total del municipio.


[image: image38.emf]Unidades poblacionales Población %

Casas de Menor 73 0,22

La Encina 150 0,44

Santa Eulalia 5 0,01

Sierra de Salinas 4 0,01

Villena 33.475 98,78

Las Virtudes 177 0,52

La Zafra 5 0,01

Total Municipio de Villena 33.889 100,00

Fuente: datos del INE

Cuadro 10.- Unidades poblacionales del municipio de Villena. 2010


A su vez, el núcleo de Villena está formado por otros 10 núcleos de población, siendo el de Villena el que concentra el 96,74% de la población total del mismo.


[image: image39.emf]Unidades poblacionales Población %

Casas de Cabanes y Las Fuentes 91 0,27

Casas de Jordán 37 0,11

Cascante 56 0,17

Las Chozas 38 0,11

oria  -   - 

El Morrón 21 0,06

La Puentecilla 92 0,27

San Bernabé 13 0,04

Las Tiesas 202 0,60

Villena 32.383 96,74

Diseminado 542 1,62

Total Municipio de Villena 33.475 100,00

Fuente: datos del INE

Cuadro 11.- Unidades poblacionales del núcleo de Villena. 


A nivel administrativo, Villena se divide en 7 distritos, con sus correspondientes secciones censales.

Dado que el objetivo es analizar una zona concreta, el Centro Histórico, se ha considerado más oportuno dividir los distritos y las secciones, en zonas coincidentes con los barrios o áreas reconocidas por sus habitantes.


[image: image40.emf]Unidades poblacionales Población %

Distrito 1 - Sección 1 2.187 6,4

Distrito 1 - Sección 2 1.001 2,9

TOTAL DISTRITO 1 3.188 9,3

Distrito 2 - Sección 1 2.151 6,2

Distrito 2 - Sección 2 1.190 3,5

Distrito 2 - Sección 3 1.110 3,2

TOTAL DISTRITO 2 4.451 12,9

Distrito 3 - Sección 1 1.132 3,3

Distrito 3 - Sección 2 692 2,0

Distrito 3 - Sección 3 974 2,8

TOTAL DISTRITO 3 2.798 8,1

Distrito 4 - Sección 1 1.742 5,1

Distrito 4 - Sección 2 2.082 6,0

TOTAL DISTRITO 4 3.824 11,1

Distrito 5 - Sección 1 1.169 3,4

Distrito 5 - Sección 2 2.042 5,9

Distrito 5 - Sección 3 1.909 5,5

Distrito 5 - Sección 4 1.204 3,5

Distrito 5 - Sección 5 1.354 3,9

Distrito 5 - Sección 6 1.627 4,7

Distrito 5 - Sección 7 1.258 3,7

TOTAL DISTRITO 5 10.563 30,7

Distrito 6 - Sección 1 1.117 3,2

Distrito 6 - Sección 2 930 2,7

Distrito 6 - Sección 3 2.173 6,3

Distrito 6 - Sección 4 2.027 5,9

Distrito 6 - Sección 5 1.765 5,1

TOTAL DISTRITO 6 8.012 23,3

TOTAL DISTRITO 7 1.588 4,6

TOTAL DISTRITOS 34.424 100,0

Fuente: Padrón Municipal de Habitantes.

Cuadro 12.- Distribución de la población de Villena por Distritos y Secciones censales. 


En tal sentido, y con el objetivo de seguir con la clasificación establecida en el PAC de Villena, e han distribuido las distintas secciones censales, dando como resultado la existencia de 9 zonas claramente diferenciadas:

· Casco Histórico: concentra algo más de 3.200 personas, lo que supone cerca del 10% de la población total, y siguiendo la distribución realizada en el PAC de Villena, esta zona estaría delimitada por las siguientes calles: Nueva, Plaza del Rollo, Corredera, Joaquín Mª López, Juan Chaumel, La Cruz, Calvario, Fco. Amorós, Hernán Cortés hasta el límite con la Autovía Madrid-Alicante (incluyendo la Pedrera). Es un área con forma triangular y una superficie aproximada de 19,3 Has. que incluye el montículo de San Cristóbal, sobre el que se asienta el Castillo de la Atalaya.

· Barrio de San Francisco: su ubicación es al otro lado de la Autovía Madrid-Alicante, situándose algo alejado del resto del casco urbano de Villena. Su población supera las 1.000 personas, lo que representa algo más del 3% de la población de Villena.
· Zona Centro: esta zona reúne más de 13.000 habitantes y concentra el 38% de la población. Es la zona más poblada, y se corresponde con el amplio espacio estructurado fundamentalmente por las calles corredera y Avda. Constitución.
· Zona Avda. de Elche-Alto los Leones: es la zona que limita con el Casco Histórico y la Zona Centro, extendiéndose hasta el límite de la Autovía de Madrid-Alicante. Su población oscila sobre los 3.100 habitantes, que viene a ser el 9% del total poblacional.
· Barrio del Mercado: su población es alrededor de 4.000 habitantes (11,9%), y es el barrio formado alrededor del Mercado Municipal.
· Barrio la Constancia: tiene 930 habitantes, siendo el barrio con menor número de habitantes tan sólo el 2,7% del total. Su ubicación es entre las calles Miguel Hernández, Avda. Constitución y Pablo Picasso, hasta el límite con la vía del ferrocarril.
· Barrio La Paz: En esta zona, situada entre la Avda. de la Constitución y la Autovía de Madrid-Alicante, y la Avda. de la Paz y la Avda. Juan XXIII, residen más de 5.000 personas, lo que representa el 15%.
· Zona de el Grec: es una de las zonas de expansión de la ciudad y en ella residen un total de 1.765 personas, algo más del 5% de la población de Villena.
· Diseminado: bajo ella se han agrupado las distintas zonas diseminadas de Villena. En esta zona residen alrededor de 1.500 personas.

[image: image41.emf]Zona Población %

Casco Histórico 3.297 9,6

Barrio San Francisco 1.190 3,5

Zona Centro 13.096 38,0

Avda. Elche - Alto los Leones 3.152 9,2

Barrio Mercado 4.089 11,9

Barrio la Constancia 930 2,7

Barrio La Paz 5.317 15,4

El Grec 1.765 5,1

Diseminado 1.588 4,6

TOTAL 34.424 100

Fuente: datos del Padrón Municipal de Habitantes.

Cuadro 13.- Distribución espacial de la población.


Plano de los barrios de Villena


[image: image42.jpg]VILLENA BARRIOS

1 CASCO HISTORICO 5 BARRIO DEL MERCADO
2 | BARRIO SAN FRANCISCO 6 BARRIO LA CONSTANCIA
3 | ZONA CENTRO 7 BARRIO LA PAZ

4 | AVDA ELCHE — ALTO LOS LEONES 8 ZONA DE EL GREC

DISEMINADO





2.2.5.- Población del Casco Histórico.

Una vez situado el sujeto principal de nuestro estudio, el Casco Histórico, dentro de la ciudad, vamos a conocer alguna de sus características poblacionales y compararlas con el conjunto de Villena, al objeto de obtener un mayor perfil de su población.

El CH reúne a un total de 3.297 personas, lo que equivale a l 9,6% de la población total de Villena.

Si nos fijamos en la distribución de su población por edades, los menores de 15 años representan un 15,40%, siendo los situados entre los 15 y los 29 años, una población de 711 personas, lo que supone el 21,57% del total poblacional del CH.

Los habitantes con edades comprendidas entre los 30 y los 64 años, con un total de 1.424 personas, reúnen el 43,19% de la población total residente en la zona.

Mención especial merece la población mayor de 65 años, ya que en la zona del Casco Histórico la población de la tercera y cuarta edad suponen el 19,84% del total poblacional.


[image: image43.emf]Edad

Número % Número % Número %

0-4 93 5,69% 83 4,99% 176 5,34%

 5-9 93 5,69% 75 4,51% 168 5,10%

 10-14 89 5,45% 75 4,51% 164 4,97%

15-19 113 6,92% 86 5,17% 199 6,04%

20-24 114 6,98% 109 6,55% 223 6,76%

25-29 145 8,87% 144 8,66% 289 8,77%

30-34 158 9,67% 133 8,00% 291 8,83%

35-39 123 7,53% 120 7,22% 243 7,37%

40-44 114 6,98% 111 6,67% 225 6,82%

45-49 105 6,43% 100 6,01% 205 6,22%

50-54 79 4,83% 86 5,17% 165 5,00%

55-59 87 5,32% 77 4,63% 164 4,97%

60-64 56 3,43% 75 4,51% 131 3,97%

65-69 58 3,55% 87 5,23% 145 4,40%

70-74 81 4,96% 93 5,59% 174 5,28%

75-79 65 3,98% 80 4,81% 145 4,40%

80-84 43 2,63% 68 4,09% 111 3,37%

Más de 

85

18 1,10% 61 3,67% 79 2,40%

Total 1.634 100,00% 1.663 100,00% 3.297 100,00%

Fuente: Padrón Municipal de Habitantes.

Cuadro 14.- Estructura de la población del Casco Histórico por edad y sexo

Varones Mujeres Total



[image: image44.emf]Edad

Número % Número % Número %

Menos 

de 15 

275 16,83% 233 14,01% 508 15,41%

15-29 372 22,77% 339 20,38% 711 21,57%

30-64 722 44,19% 702 42,21% 1.424 43,19%

Más de 

65 años

265 16,22% 389 23,39% 654 19,84%

Total 1.634 100,00% 1.663 100,00% 3.297 100,00%

Fuente: datos del Padrón Municipal de Habitantes.

GRAFICO 1.- Pirámide poblacional Casco Histórico. 2010. (%)



Cuadro 15.- Población y grupos de edad. Casco Histórico. 2010.

Varones Mujeres Total
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En cuanto al sexo de los residentes del CH, en el total de la población el porcentaje de mujeres es ligeramente mayor al de hombre, siendo del 50,4% y de 49,56&, respectivamente.

Por tramos, para edades inferiores a los 64 años, la proporción de hombres supera a la de mujeres, pero entre la población mayor de 65 años, la proporción de mujeres supera a la de los hombres en siete puntos, siendo del 23,39%, y 16,21%, respectivamente.

2.2.6.- Evolución de la población del Casco Histórico

Si vemos la evolución de dicha población, observamos que, mientras el conjunto de Villena ha crecido en un 4,67% desde el año 2001, el Casco Histórico ha aumentado su población censada en un 24,56%, ya que ha pasado de 2.647 personas en el año 2001, a 3.297 personas en el año 2010.


[image: image45.emf]Territorio

2001 2005 Absoluto %

Villena 32886,00 34424,00 1538,00 4,68

Casco Histórico 2647,00 3297,00 650,00 24,56

Fuente:  Padrón Municipal de Habitantes

Cuadro 16.- Evolución de la población del Casco Histórico. 

Población 2005-2010


Veo que del incremento total de población que ha tenido Villena en este periodo (1.538 personas), más del 42% (650 personas) es debido al crecimiento que ha tenido la población del CH.
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2.2.7.- Peso de la población del Casco Histórico en Villena

Este ritmo de crecimiento superior en el CH al obtenido por conjunto de Villena da como resultado que el peso que tiene la población del Casco Histórico es cada vez más importante dentro del conjunto de la ciudad.

Así, mientras que en el año 2005 la población residente en el CH representaba el 8% de la población total de Villena, en el año 2010 sube hasta suponer el 9,6%, aumento que se corresponde a un crecimiento en la importancia del papel del CH de la ciudad, en un 20%.


[image: image47.emf]Años CH/Villena

2005 8,0%

2010 9,6%

Fuente: Padrón Municipal de Habitantes .

Cuadro 17.- Participación de la población del Casco Histórico en el conjunto de Villena.


Este aumento del peso de la población del Casco Histórico, es un indicativo de la importancia que viene alcanzando dentro del conjunto de la ciudad, representando en la actualidad cerca del 10% de la población total.

Por otro lado, si el ritmo de crecimiento del Casco Histórico se mantiene como en los últimos años, en un futuro no muy lejano el Casco Histórico puede reunir en su territorio una proporción muy importante de población.

2.2.8.- Índices demográficos

Respecto a los índices demográficos de la población del CH, su índice de infancia es del 15,41%, índice que ha incrementado su valor desde el año 1991, en que era del 14,88%, lo que nos indica un aumento paulatino de la población de niños en la zona.

Su índice de juventud, que para el 2005 es del 21,57% se puede decir que se ha mantenido estable ya que en el año 2001 se situaba en el 21,57%.

En cuanto al índice de dependencia, ha pasado de ser del 57,19% en el año 2001, al 54,42% en el año 2005, lo que nos indica que la población potencialmente activa va creciendo en función de la no activa (niños y ancianos).

El índice de vejez también está disminuyendo, pasando de ser el 21,50% en el año 2005, al 19,84% en el año 2010, lo que nos indica que aunque la población está evolucionando hacia un envejecimiento, su ritmo se está suavizando.

Otra forma de ver la mejora en la situación en cuanto a los tramos de edad, se ve a través de la edad media de la población. Si en el año 2005 la edad media de la población del CH se situaba en 41,1 años, cuatro años después ha disminuido hasta situarse en 40 años.

Esta ralentización en el envejecimiento de la población se debe entre otros motivos, a un aumento de la población instalada en la zona.

La característica de esta población proveniente de otras zonas, es que se trata de familias jóvenes con niños pequeños, dando como resultado una pirámide poblacional que se va ensanchando en los tramos de edad más bajos.


[image: image48.emf]Índices 2005 2001

Índice de infancia 15,41 14,88

Índice de juventud 21,57 21,65

Índice de vejez 19,84 21,50

Tasa de dependencia 54,42 57,19

Relación niñós/ancianos 77,68 69,24

Edad media 40,00 41,41

Fuente:  Padrón Municipal de Habitantes 

Cuadro 18.- Índices demográficos. Casco Histórico. 2010


En el Casco Histórico la distribución por tamaño de los hogares, es muy similar a la del conjunto de la ciudad, siendo el tamaño más numeroso el de dos personas, con un 27,79% del total, porcentaje mayor al que tiene el conjunto de Villena.

Le siguen los hogares unipersonales y los 4 miembros, con el 21,52% y el 21,35%, respectivamente.

Los de mayor tamaño tienen una presencia mayor a la del conjunto de la ciudad, ya que en el CH los hogares con más de 5 personas concentran el 3,07%. Mientras que en Villena no alcanzan el 3%.

En cuanto a la evolución que ha tenido el tamaño medio, en el CH los hogares han pasado de un tamaño medio de 2,91 personas en el año 2005, a 2,77 personas por hogar en el año 2010.

Este tamaño medio, que siempre ha sido menor al tamaño medio de Villena, se debe, entre otros motivos, al gran número de hogares unipersonales existente.


[image: image49.emf]Nº de miembros

Nº familias % Nº familias %

1 178,00 19,20 252,00 21,52

2 249,00 26,80 326,00 27,84

3 176,00 19,00 241,00 20,58

4 203,00 21,90 250,00 21,35

5 79,00 8,50 68,00 5,81

Más de 5 43,00 4,60 34,00 2,91

Fuente: Padrón Municipal de Habitantes

Cuadro 19- Tamaño de los hogares. Casco Histórico. 2005. Porcentajes.

2005 2010


La población más joven se asienta en los sectores más próximos al Castillo, mientras que la población más envejecida se ubica en las áreas que limitan con la Zona Centro.

Esta situación es el resultado de una población envejecida y arraigada al CH, y ubicada en la parte baja de la zona, y una población más joven, instalada en la zona más alta por motivos económicos (la más deteriorada), siendo en su mayoría de etnia gitana.

2.3.- Estructura comercial. 

2.3.1.- Estructura comercial de Villena

Vamos a equiparar el dato de actividades comerciales minoristas al de establecimiento, aunque un mismo establecimiento puede tener varias actividades económicas dadas de alta.

Así mismo, hemos utilizado el censo de establecimientos minoristas, no incluyendo las actividades de comercio mixto, es decir, ni los hipermercados, ni los almacenes populares, ni los mercadillos, ni las actividades de otro comercio mixto.

En cuanto al número de establecimientos, en el conjunto de Villena existen un número total de 629 actividades comerciales minoristas, de las cuales 238 son de alimentación, 108, de vestido y calzado, 92 de equipamiento del hogar, y 191 pertenecen a otras actividades de no alimentación diferentes de las anteriores.


[image: image50.emf]Actividades minoristas Número %

Alimentación 238,00 37,84

Vestido y calzado 108,00 17,17

Equipamiento del hogar 92,00 14,63

Resto de no alimentación 191,00 30,37

Total establecimientos 629,00 100,00

Fuente:  datos del Anuario Económico La Caixa 2011.

Cuadro 20- Comercio minorista en Villena. Establecimientos.


En el cuadro anterior se puede observar el predominio del sector de la alimentación en el conjunto del comercio minorista de Villena.


[image: image51.emf]Gráfico 3.- Comercio minorista en Villena. Establecimientos. (%)

37,84

17,17

14,63

30,37

%

Alimentación

Vestido y calzado

Equipamiento del hogar

Resto de no alimentación


Si analizamos la evolución del sector minorista en Villena en los últimos años, el número de comercios minoristas ha aumentado en 122 establecimientos, lo que equivale a un incremento del 24%, siendo el sector que más ha crecido el de la alimentación. Por el contrario el sector de equipamiento del hogar, ha disminuido su número.


[image: image52.emf]Actividades minoristas 2005 2010

Absoluta %

Alimentación 160,00 238,00 78,00 48,75

Vestido y calzado 120,00 108,00 -12,00 -10,00

Equipamiento del hogar 72,00 92,00 20,00 27,78

Resto de no alimentación 155,00 191,00 36,00 23,23

Total establecimientos 507,00 629,00 122,00 24,06

Fuente: datos del Anuario Económico La Caixa 

Cuadro 21- Evolución comercio minorista en Villena. 

Variación 

 
En cuanto a la densidad de comercios, los ciudadanos de Villena disponen en su conjunto de una dotación de 18,27 establecimientos minoristas por cada mil habitantes.

Esta dotación se disgrega en 6,91 establecimientos por cada mil habitantes, 3,14 establecimientos de vestido y calzado, 2,67 establecimientos de equipamiento del hogar, y 5,55 establecimientos de resto de no alimentación por cada mil habitantes.


[image: image53.emf]Sectores de actividad Establecimientos/ 1.000 habitantes

Alimentación 6,91

Vestido y calzado 3,14

Equipamiento del hogar 2,67

Resto de no alimentación 5,55

Total establecimientos 18,27

Fuente: datos del Anuario Económico La Caixa 

GRAFICO 4.- Dotación comercial establecimientos. Villena. (Establecimientos /1000 

habitantes)

Cuadro 22- Dotación comercial establecimientos. Villena.
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Estos establecimientos ocupan una superficie total de 81.505 metros cuadrados, siendo la actividad con mayor presencia de superficie la de equipamiento del hogar, la cual, con 21.550 m2 ocupados, concentra el 26,44% de la superficie total.


[image: image54.emf]Actividades minoristas Metros cuadrados %

Alimentación 15.996 19,63

Vestido y calzado 10.551 12,95

Equipamiento del hogar 21.550 26,44

Resto de no alimentación 33.405 40,99

Total establecimientos 81.502 100

Fuente:  datos del Anuario Económico La Caixa 

GRAFICO 5.- Comercio minorista en Villena. Superficie. (%)

Cuadro 23- Comercio minorista en Villena. Superficie.
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A partir de la superficie existente, la dotación en superficie que tienen los habitantes de Villena es de 2.367,60 m2 por cada mil habitantes, repartida entre 464,68 m2 de alimentación, 306,50m2 de equipamiento de la persona, 626,03 m2 de equipamiento del hogar, y 970,40 m2 de resto de no alimentación.


[image: image55.emf]Sectores de actividad Metros cuadrados / 1.000 habitantes

Alimentación 464,68

Vestido y calzado 306,50

Equipamiento del hogar 626,03

Resto de no alimentación 970,40

Total establecimientos 2367,61

Fuente: Asociación de Comerciantes de Villena

GRAFICO 6.- Dotación comercial superficie. Villena. (M2/1000 habitantes)

Cuadro 24- Dotación comercial superficie. Villena.
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2.3.2.- Actividad comercial en el Casco Histórico

Del total de establecimientos existentes en Villena, 39 de ellos se encuentran situados dentro del perímetro delimitado como CH, lo que representa el 6% de toda la actividad comercial minorista de la ciudad.

Si hacemos corresponder la importancia de la participación del comercio del CH, con la que tiene su población, vemos que no existe correspondencia, ya que mientras su población participa con el 9,6% del total de habitantes de Villena, su comercio tan solo supone el 6%.

Esta diferencia en cuanto a la participación de la población del Ch y de su comercio en total de Villena, es un claro indicativo de la relativa actividad comercial existente en el CH.

2.3.2.1.- Número de establecimientos comerciales minoristas

En cuanto a los sectores de actividad de los establecimientos existentes en el Casco Histórico, la alimentación es la actividad con más presencia, ya que con un número de 15 establecimientos, concentra el 38,46% de toda la actividad minorista de la zona.

Le sigue en importancia la actividad de equipamiento del hogar que, con 6 establecimientos, concentra el 15,39% del total de establecimientos minoristas existentes.

Las actividades de vestido y calzado son las terceras en importancia, y con 6 establecimientos, suponen el 15,39% del total.

Se observa que la distribución porcentual entre las distintas actividades comerciales, es muy similar entre el Casco Histórico y el conjunto de Villena.

La presencia de establecimientos de alimentación es algo mayor en el Casco Histórico, así como en establecimientos de equipamiento para el hogar, cuya participación en el total es mayor en el CH a lo que ocurre en el conjunto de la ciudad.

Esta mayor concentración en estos sectores se hace en detrimento del sector de equipamiento de la persona, cuya presencia en el Casco Histórico es muy baja.

[image: image56.emf]Actividades minoristas Número %

Alimentación 15 38,46

Vestido y calzado 6 15,38

Equipamiento del hogar 7 17,95

Resto de no alimentación 11 28,21

Total establecimientos 39 100,00

Fuente: Gabinete de desarrollo económico

GRAFICO 7.- Comercio minorista en Casco Histórico. Establecimientos. (%)Dotación 

comercial superficie. Villena. (M2/1000 habitantes)

Cuadro 25- Comercio minorista en Casco Histórico. Establecimientos.
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2.3.2.2.- Dotación en establecimientos comerciales minoristas

En cuanto a la dotación en establecimientos de los residentes en el CH, la dotación total es de 11,83 establecimientos minoristas por cada mil habitantes, dotación menor a la del conjunto de la ciudad en un 35%.

Esta dotación total se distribuye en 4,55 establecimientos de alimentación por cada mil habitantes, 1,82 establecimientos de vestido y calzado por cada mil habitantes, 2,12 establecimientos de equipamiento del hogar por cada mil habitantes, y 3,34 establecimientos de resto de no alimentación por cada mil habitantes.

Si comparamos la dotación que tienen los habitantes de la ciudad en su conjunto y la de los residentes del CH, los habitantes del Casco Histórico están en una situación muy inferior, no solo respecto al conjunto de establecimientos minoristas, sino  en todos y cada uno de los sectores que lo componen.

Así la situación entre la población del conjunto de Villena y el CH es la de una peor dotación para el Casco Histórico:

· en un 34% en establecimientos de alimentación.

· en un 42% en establecimientos de vestido y calzado, sector de actividad donde existe mayor diferencia entre las dotaciones de Casco Histórico y las del conjunto de Villena.

· de cerca del 21% en equipamiento del hogar, actividad donde la dotación tiene menor diferencia entre el Casco Histórico y el conjunto de la ciudad.


[image: image57.emf]Sectores de actividad

Casco Histórico Villena

Alimentación 4,55 6,91

Vestido y calzado 1,82 3,14

Equipamiento del hogar 2,12 2,67

Resto de no alimentación 3,34 5,55

Total establecimientos 11,83 18,27

Fuente: Asociación de Comerciantes

GRAFICO 8.- Dotación comercial establecimientos. Comparativo de Villena y del Casco 

Histórico. (Establecimientos/1000 habitantes)

Cuadro 26- Dotación comercial establecimientos minoristas. Comparativo de Villena y del 

Casco Histórico.
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2.3.2.3.- Superficie comercial minorista

En el estudio sobre la superficie de los establecimientos, la fuente consultada no desciende en su descripción al nivel de barrios, por lo que hemos acudido a los resultados de la encuesta realizada a determinados comercio del Casco Histórico, para poder estimar la superficie comercial existente en dicha zona.

Extrapolando los resultados arrojados por dicha encuesta, la superficie estimada ocupada por los establecimientos comerciales minoristas del Casco Histórico, es de 1.950 m2.

De este total, cerca del 40% están ocupados por las actividades de alimentación, las cuales reúnen una superficie de 770 m2.

Le sigue en importancia la superficie que ocupan los establecimientos de vestido y calzado que, con 348 m2 representan cerca del 18% de la superficie total existente en el Casco Histórico.

En tercer lugar se encuentran los establecimientos de equipamiento de hogar, los cuales, con 250 m2, ocupan cerca del 13% de la superficie total minorista.

El resto de la superficie está ocupada por los establecimientos de no alimentación no recogidos en los epígrafes anteriores.


[image: image58.emf]Actividades minoristas Metros cuadrados %

Alimentación 770 39,49

Vestido y calzado 348 17,85

Equipamiento del hogar 250 12,82

Resto de no alimentación 582 29,85

Total establecimientos 1.950 100

Fuente: Datos registrados en la Asociación de Comerciantes

GRAFICO 9.- Comercio minorista en el Casco Histórico. Superficie. (%)

Cuadro 27- Comercio minorista en el Casco Histórico. Supeficie.
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2.3.2.4.- Dotación en superficie comercial minorista.

A partir de la superficie estimada por sectores, la dotación total en superficie para los residentes en el Casco Histórico es de 591,44 m2 por cada mil habitantes, dotación que se encuentra por debajo de la de Villena, en un 75%.

La dotación en superficie de alimentación, que para el CH es de 233,54 m2 por cada mil habitantes, es la mitad a la que tienen los habitantes del conjunto de la ciudad.

En vestido y calzado, la dotación para los residentes del CH es de 105,55 m2 por cada mil habitantes, dotación un tercio inferior a la que tienen los habitante de Villena.

En cuanto a la superficie de equipamiento de hogar, la dotación en el CH es de 75,83 m2 por cada mil habitantes, dotación que representa algo más del 10% a la que tiene la ciudad.

Con estas dotaciones para los habitantes del Casco Histórico, podemos decir, que al igual que ocurre con la dotación de establecimientos, la dotación de los residentes en el Casco Histórico en superficie comercial minorista es muy inferior a la que tienen los residentes del conjunto de Villena, tanto en la dotación total, como en cada uno de los sectores de actividad.

2.3.2.5.- Características de los establecimientos del Casco Histórico.

Basándonos en la encuesta realizada al comercio de la zona (anexo I), las conclusiones que se pueden obtener en cuanto a las características de los establecimientos es que se trata de:

· Establecimientos cuya implantación ha sido bastante reciente, ya que de 28 establecimientos estudiados, 6 de ellos han abierto su negocio con posterioridad al año 2005, lo que supone que el 21% de dichos establecimientos tiene menos de 5 años de antigüedad.


[image: image59.emf]Antigüedad Porcentaje (%)

Antes año 2000 78,6%

2000-2005 21,4%

tos Asociación de Comerciantes

Cuadro 28.-Antigüedad de los comercios del Casco Histórico


· Se trata de establecimientos pequeños ya que más de la mitad, tienen entre 20 y 50 metros cuadrados de superficie de venta, siendo los menores de 20 m2 cerca del 11% del total.


[image: image60.emf]Tamaños Porcentaje

Menos de 20 m2 10,71%

de 20 a 50 m2 57,14%

de 50 a 100 m2 25,00%

más de 100 m2 7,14%

Fuente: Datos de la Asociación de Comerciantes

Cuadro 29- Tamaño de los comercios del Centro Histórico


· Algo más de un tercio no tiene trabajadores asalariados, estando explotados exclusivamente por el titular. Aquellos que tienen un único trabajador asalariado representan algo más del 46%, siendo muy escasos los establecimientos con más de 3 trabajadores por cuenta ajena.


[image: image61.emf]Puestos asalariados Porcentaje

Ninguno 32,14%

1 46,43%

2 a 3 17,86%

más de 3 3,57%

Fuente: Datos de la Asociación de Comerciantes.

Cuadro 30- Nivel de empleados por cuenta ajena en los comercios del Centro Histórico


La mayoría no tiene el punto de venta informatizado, utilizando tan solo cajas registradoras.

2.3.3.- Actividades de restauración y bares.
Villena con 182 actividades de restauración y bares.

Si comparamos la situación en cuanto a restaurantes y bares, de Villena con la provincia de Alicante, la provincia, con un censo de 13.032 establecimientos, tiene una dotación de 7,86 establecimientos por cada mil habitantes, mientras que Villena se sitúa por debajo en un 31% menos de dotación, ya que sus habitantes disponen de 5,37 establecimientos por cada mil habitantes.

En el Casco Histórico hay un total de 12 actividades de hostelería, siendo de ellas 3 restaurantes, y 9 bares ( incluido bajo este epígrafe todos aquellos locales de hostelería diferentes a los restaurantes).

Estos locales representan el 6,59% de todos los existentes en Villena, y proporcionan a los habitantes del CH de una dotación de 3,6 establecimientos por cada mil habitantes, dotación que se sitúa por debajo de la del conjunto de la ciudad en un 32%.


[image: image62.emf]Territorio Número Establecimientos/1000 habitantes

Casco Histórico 12 3,63

Villena 182 5,37

Provincia de Alicante 13.032 7,76

Fuente: datos del Anuario Comercial La Caixa

Cuadro 31- Establecimientos de restaurantes y bares. Villena y provincia de Alicante.


2.3.4.- Área de influencia del Casco Histórico

Plano del Casco Histórico de Villena
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Como ya se ha comentado en líneas anteriores, tres son los factores básico a la hora de delimitar el área de influencia:

· Distancia

· Tiempo de desplazamiento

· Competencia

.

2.3.4.1.- Área de influencia comercial

Por tratarse de una zona geográfica de la ciudad concreta, con una ubicación de sus establecimientos comerciales a lo largo de toda la superficie que ocupa el Casco Histórico, vamos a establecer las áreas de influencia del Casco Histórico, considerándolo como un todo.

En base a los factores que delimitan el área de influencia ya analizados, y dadas las características del comercio del Casco Histórico, todo el tradicional, vamos a considerar como unidad de medida, en cuanto al factor distancia y tiempo de desplazamiento, el desplazamiento a pie.

Por ello, he establecido tres áreas de influencia:

Como zona próxima, considerando aquella cuyo desplazamiento al comercio citado se realiza en menos de 5 minutos, hemos considerado la zona delimitada por el Casco Histórico y las calles En Proyecto, Independencia, La Vía del Ferrocarril y la Autovía de Levante, actuando estas últimas como barreras.

La zona media engloba las calles cuyo desplazamiento al Casco Histórico tarda en realizarse entre 5 y 10 minutos, y se corresponde con la zona enmarcada por las calles Coronel Selva, Gil Osorio, la Autovía y la Vía Férrea.

La zona más alejada es aquella que necesita más de 10 minutos para desplazarse hasta el Casco Histórico.

Plano isocronas de accesibilidad del Casco Histórico
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Otro de los factores que delimitan las áreas de influencia es la oferta competidora existente.

El Casco Histórico de Villena se encuentra limítrofe a los ejes comerciales más importantes de la ciudad.

Por otro lado, dada la escasa oferta comercial existente en el CH, en todas y cada una de las actividades comerciales, unido a su ubicación tan próxima a los ejes comerciales de la ciudad, consideramos que el nivel de atracción del comercio de CH no es relevante.

Por ello, considero que el área de influencia comercial del Casco Histórico es el propio Casco Histórico, no ejerciendo gran influencia, a nivel comercial, entre la población de las áreas más cercanas.

Basándome en dicha premisa, la población correspondiente al área de atracción comercial del Casco Histórico es de 3.297 personas, y se corresponde con la población censada en el propio Casco Histórico.
Plano del área de influencia comercial del Casco Histórico
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2.3.4.2.- Área de influencia comercial/ocio/turística

Una vez vista las áreas de atracción comercial de Casco Histórico, he de hacer notar el hecho de que la atracción del Casco Histórico es fruto del conjunto de su oferta comercial, turística y de ocio, por lo que no podemos ceñirnos exclusivamente al ámbito comercial a la hora de establecer sus áreas de influencia.

Por ello, y dado que no existe en los municipios vecinos una competencia directa a la oferta global que plantea el Casco Histórico de Villena, voy a plantear un escenario que, aunque ficticio, sirva de orientación a las distintas áreas de influencia del Casco Histórico.

Para ello he tenido en cuenta su oferta global (comercial, de ocio, y sobre todo turística), así como la unidad de medida utilizada que es el tiempo de desplazamiento en coche.

Siguiendo el criterio de las líneas isocronas de accesibilidad, y estableciendo como área próxima aquella cuyo desplazamiento es menor a los 5 minutos, debo establecer como área más próxima al Casco Histórico, toda la población de Villena.

Como área media, entendiendo como tal aquella cuyo desplazamiento es menor a 30 minutos, nos encontramos con una población de 256.477 personas, y se corresponde a la población de los municipios reflejados en el cuadro siguiente:

[image: image66.emf]Municipio Población (1/1/2004)

Villena 33.889

AREA PRÓXIMA 33.889

Cañada 1.176

Biar 3.574

El Camp de Mirra 428

Sax 9.222

Beneixama 1.939

Caudete 9.429

Petrer 31.919

Elda 55.576

La Font de la Figuera 2.139

Onil 7.317

Banyeres de Mariola 7.314

Salinas 1.402

Castalla 8.532

Yecla 32.988

Monóver 12.624

Monforte del Cid 5.864

Fontanars dels Alforins 996

Novelda 25.653

Bocairent 4.496

AREA MEDIA 222.588

TOTAL AREA DE INFLUENCIA 256.477

Fuente: IIC (elaboración propia)

Cuadro 32- Poblaciones de las áreas teóricas de influencia comercial/ocio/turística del 

Casco Histórico.


Plano áreas teóricas de influencia comercial/ocio/turismo
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2.4.- Demanda comercial

En este apartado se va a calcular el hueco comercial estimado en el Casco Histórico.

Para ello utilizo los conceptos de demanda de la población del Casco Histórico, y la capacidad teórica de ventas, que es la oferta comercial existente en términos monetarios.

Una vez conocidos ambos, oferta y demanda en términos monetarios, los confrontaré, de forma que pueda conocer si existe un exceso de oferta o de demanda.
2.4.1.- Gasto generado por los residentes del Casco Histórico

Entendiendo por demanda comercial el volumen de gasto que realiza la población.

En concreto se trata del gasto efectuado en bienes materiales, como vestido y calzado, productos para el equipamiento del hogar, productos de alimentación, excluyendo aquellos bienes intangibles o servicios (seguros, enseñanza, etc.).

Si cogemos el gasto medio por persona en la Comunidad Valenciana, según la Encuesta de Presupuestos Familiares del INE, para el año 2009, la distribución en el gasto total es la siguiente:


[image: image68.emf]Grupo Porcentaje (%)

Alimentos, bebidas, tabaco y narcóticos 20,30

Artículos de vestir y calzado 5,89

Vivienda, agua, electricidad y otros combustibles 30,91

Mobiliario, equipamiento del hogar y gastos 

conservación vivienda

4,52

Salud 2,24

Transportes 10,53

Comunicaciones 2,62

Ocio, espectáculos y cultura 6,36

Enseñanza 0,82

Hoteles, cafés y restaurantes 9,45

Otros bienes y servicios 6,36

Fuente: Datos de la asociación de Comerciantes y del Gabinete de desarrollo económico del Ayuntamiento

Cuadro 33- Distribución porcentual del gasto medio por persona.


De las partidas que afectan al comercio minorista se encuentran aquellas pertenecientes a los grupos de alimentos y bebidas, artículos de vestir y calzado, equipamiento del hogar, y algunas relativas al grupo de ocio y cultura, y de otros bienes y servicios.

Actualizando el gasto medio por persona para el año 2010 con las variaciones del Índice de Precios al Consumo (INE), a partir del dato para el 2008 de 7.394,17 euros, y aplicando los porcentajes correspondientes a cada partida, el gasto disponible estimado por habitante y año en bienes de consumo es de 3.083 euros.


[image: image69.emf]Partida de gasto Euros Porcentaje

Alimentación 1.648 53,45%

Vestido y calzado 528 17,13%

Equipamiento del hogar 336 10,90%

Otros bienes (libros, art. Deporte, joyería…) 571 18,52%

TOTAL 3.083 100,00%

Fuente: Datos de la Asociación de Comerciantes de Villena.

Cuadro 34- Gasto disponible por persona y año en bienes de consumo. Año 2004.


El Gasto disponible en bienes del comercio de la población entendiendo como tal el resultado de aplicar el gasto medio por persona y año, al número de habitantes, es en el Casco Histórico de 10.164.651 euros.


[image: image70.emf]Actividades minoristas %

Alimentación 5.433.456

Vestido y calzado 1.740.816

Equipamiento del hogar 1.107.792

Resto de no alimentación 1.882.587

Total establecimientos 10.164.651

Fuente: Datos de la Asociación de Comerciantes de Villena

Cuadro 35- Gasto disponible residentes Casco Histórico.


Ya hemos comentado en líneas anteriores que la atracción comercial de la oferta actual existente en el CH, no es apreciable si la comparamos con la existente en las calles limítrofes. Por ello consideramos apenas perceptible el gasto atraído por el comercio establecido en el CH.

Por el contrario, y por las mismas razones expuestas para el gasto atraído, el gasto evadido hacia otras zonas de la ciudad mejor dotadas comercialmente, es muy alto.

A partir de los datos expuestos sobre el escenario comercial del Casco Histórico, podemos concluir que la situación comercial es muy deficiente, tanto en su conjunto, como en cada uno de los sectores de actividad, lo que conlleva a que los residentes en la zona tengan una dotación comercial muy baja, situándose muy por debajo de la que tienen los habitantes de Villena.

Esto conlleva a la existencia de una gran brecha entre la demanda de los residentes y la oferta de los comercios, con lo que la fuga hacia otras zonas de la ciudad sea muy grande.

Una vez conocida la situación comercial del CH que se puede calificar de deficiente, dado que se trata de una zona en la que se ubican la mayor parte de los monumentos y museos de la ciudad, consideramos importante conocer el gasto turístico, como el gasto en hostelería, para poder así delimitar mejor la situación y el potencial de la zona tratada.

2.4.2.- Gasto turístico / gasto en hostelería.

Pese a que Villena no se puede considerar un municipio turístico, el turismo si que es una actividad que se va consolidando

El índice turístico nos indica la importancia turística del municipio y su valor indica la participación (en tanto por cien mil) que le corresponde al municipio, sobre una base nacional de 100.000 unidades.


[image: image71.emf]Años Índice Turístico

1998 2 (tanto por cien mil)

2003 4 (tanto por cien mil)

Fuente:  datos del Anuario Económico La Caixa 2010

Cuadro 36- Índice turístico. Villena 2003.


He considerado como gasto turístico el que realizan aquellas personas que visitan la ciudad por motivos turísticos, es decir, no se ha considerado la población que tiene una segunda residencia en el municipio, o que alquila algún apartamento por motivos vacacionales.

Como veremos en el siguiente epígrafe, la procedencia de los turistas que visitan el CH de Villena es principalmente la Comunidad Valencia, recibiendo también visitas del resto de Europa.

Dada la gran extensión del área de influencia de visitantes, configuraremos el gasto turístico estimado para cada uno de los visitantes, calculando el gasto turístico actual, no el potencial.

De las partidas de gasto relacionadas con los turistas vamos a tener en cuenta tan sólo las partidas de servicios culturales y el gasto en hostelería, ya que el gasto que pudieran realizar en el comercio del CH, actualmente es inapreciable.

En cuanto al gasto en este tipo de establecimientos, la encuesta continua de presupuestos Familiares, cifra el gasto en restaurantes y cafés en el 8,18% del gasto total, lo que supone un gasto por persona y año de 619 €.

Cuadro 37- Gasto turístico y gasto en cafeterías y restaurantes.


[image: image72.emf]Tipo de gasto Euros (€)

Gasto en servicios culturales 54,47

Gasto en restaurantes y cafés 618,78

Fuente: Datos del Gabinete de Desarrollo Económico y de la Oficina Municipal de Turismo.


2.5.- Estadística de visitantes a los monumentos y museos

Del conjunto de museos y monumentos a visitar en Villena, el horario de los mismos es el siguiente:

Cuadro 38- Horarios de los monumentos y museos. Villena.


[image: image73.emf]Museo o Monumento Horario

Castillo de la Atalaya

Martes a Viernes: de 10:30 h a 13 h. Sábados, domingos y 

festivos: de 11 h a 13:30 h. Lunes cerrado

Museo Arqueológico

Martes a Viernes: de 10:00 h a 14 h. y de 17 a 20 h.  

Sábados, domingos y festivos: de 11 h a 14 h. Lunes 

Museo Escultura Navarro Santafé Sábados, domingos y festivos: de 11 h a 14

Museo del Botijo Abierto previa cita en la Oficina de Turismo

Museo del Festero Abierto previa cita en la Oficina de Turismo

Iglesia Arciprestal de Santiago Martes a Domingo: de 10 h a 12 h. Lunes cerrado

Iglesia de Santa María Se visita previa cita en la Oficina de Turismo

Santuario de Nuestra Señora de las Virtudes

Abierto el claustro todos los días. Interior llamando al 

encargado.

Fuente: Datos de la Oficina de Turismo.


En el cuadro anterior se puede observar el horario que tienen  los museos y monumentos del CH de Villena, donde se puede concluir que muchos de ellos necesitan de cita previa para poder ser visitados, y otros tienen una visita abierta de apenas dos horas al día, con lo que se puede considerar que no se trata de un horarios amplio que facilite su visita.

En cuanto al número de visitantes a los museos y monumentos, no se dispone de datos recientes del Museo del Botijo, ni del Mueso Festero, por ser ambos privados.

Tampoco existe información actualizada sobre el número de visitantes turísticos a la Iglesia de Santa Maria, ni a la Iglesia de Santiago.

Por todo ello, el estudio sobre las visitas turísticas se basará en la información disponible respecto al Museo Arqueológico.

El año 2011 el Museo recibió un total de 15.417 visitas, cifra que ha aumentado considerablemente respecto al año anterior, en concreto un 15,74%.

A partir de 2002 se observa cierta recuperación en el número de visitantes, 

De los 15.417 visitantes del año 2011, la media alcanzada fue de 33,3 visitantes/día, y el mayor número de visitas se realiza los fines de semana, concentrándose en ellos el 34% del total.

Si establecemos la asistencia en función de los meses, los de marzo, mayo, agosto y noviembre son los de mayor afluencia, concentrando estos cuatro meses el 43,23% de los visitantes totales.

Los meses de menor afluencia son los de enero, junio y julio, representando tan solo el 13,32% del total.

En cuanto a la procedencia de los visitantes, más de la mitad del total (51,8%) proceden de la Comunidad Valenciana, siendo los del resto de España del 17,5%.

Hay que destacar el hecho de que el 15,4% del total de visitantes procede del municipio de Villena.


[image: image74.emf]Procedencia visitantes Porcentaje (%)

Villena 15,40%

Comunidad Valenciana 51,80%

Otras Comunidades Autónomas 17,50%

Europa 9,70%

Resto del Mundo 2,00%

Fuente: Datos de la Oficina de Turismo de Villena

Cuadro 39- Procedencia de los visitantes del Museo Arqueológico. (%)


Podemos decir que se observa cierta recuperación en el número de visitas respecto al año anterior, aunque la afluencia mensual no guarda ninguna correspondencia entre ambos años. (Años: 2010-2011. Datos de La Oficina de Turismo)

También es un hecho destacable que aumentó el número de visitantes de Villena, pasando de suponer el 15,4% de las visitas del 2010, al 18,6% en el año 2011, con lo que implica no sólo de visitas al propio Museo, sino al Casco Histórico en su conjunto.

Es destacable observar la primacía del Museo Arqueológico respecto al resto de los recursos turísticos en cuanto a número de visitas.


[image: image75.emf]Recurso Turístico Total Visitas

Museo Arqueológico (9 primeros meses) 7.219,00

Museo Navarro Santafé 1.296,00

Castillo de la Atalaya 6.264,00

Fuente: Datos de la Oficina de Turismo de Villena

Cuadro 40- Estadística por recursos turísticos. 2010.


Con todos estos datos, se deduce que las visitas turísticas al Casco Histórico han incrementado su número, destacando el hecho del aumento de las realizadas por residentes en Villena, con lo que ello implica en relación al conocimiento del Casco Histórico para la propia ciudad.

2.5.1.- Opiniones de los agentes económicos y sociales

Estudio realizado por la Oficina de Turismo y la Asociación de Comerciantes de Villena.

Fruto de las entrevistas realizadas a distintos agentes sociales y económicos.

La gran mayoría de los turistas (90%) llegan a Villena en coche, y en mucha menor proporción lo hacen en autobús (6%) y en tren (4%).

Los autobuses los estacionan en las zonas del Teatro Chapí, Puerta de Almansa, Plaza de Toros y frente al centro de los Salesianos.

Los coches se estacionan en la Avenida Constitución y en la calle Corredera.

Habitualmente la gente de otras poblaciones viene a comprar, y en menor número, a comer.

La procedencia principal de los visitantes es la propia comarca del L’Alt Vinalopó, aunque también es importante la procedencia de municipios de la provincia de Murcia.

La duración de las estancias de los visitantes por turismo, es superior a las 2 horas.

Los turistas visitan habitualmente el Castillo e la Atalaya y el Museo Arqueológico.

Los turistas compran principalmente: calzado, dulces típicos, vino y embutidos típicos.

Otro gasto que realizan los turistas, y que va creciendo con el tiempo, es el gasto en restauración, aunque la mayor parte de los turistas salen fuera del CH para materializarlo.

En cuanto a otras alternativas turísticas además del CH que se pueden ofrecer hoy u ofertar en un futuro próximo, se encuentran el Museo Etnográfico, la visita a los yacimientos arqueológicos, visitas a fabricas de calzado, visitas y degustaciones en bodegas, campo de golf, visitas a las zonas naturales próximas a la población como la Sierra de Salinas, y el Hondo de Carbonera.

Para aumentar la atracción turística, la ciudad en general necesita de aparcamientos, despejar la imagen de suciedad, mayor seguridad, y mejor ordenación del tráfico y mayor oferta de ocio y de restauración.

Para aumentar la atracción turística, el CH necesita,

En cuanto a la oferta:

· Mayor oferta en restauración

· Mas comercio de artesanía y de productos populares

· Establecimientos de degustación y compra de vinos

· Mejora en los horarios comerciales

       En cuanto a infraestructuras:

· Mobiliario urbano

· Mejor accesibilidad

· Aseos

       Otros:

· Mayor seguridad

· Mejora en el aspecto de las fachadas

· Mejora en los horarios de las entradas a museos y a Iglesias

· Limpieza
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3.- Diagnóstico de la situación del Casco Histórico Comercial.
El diagnóstico que se realiza de la situación actual del llamado Casco Histórico Comercial de Villena se puede decir que por una parte se ha mejorado su accesibilidad y recorrido en la parte del mismo que ha sido objeto de actuación urbana (Eje Plaza de Santiago a Iglesia de Santa Maria a través de la C/ Mayor y Maestro Caravaca).

Por otro también se ha incrementado el número de visitantes (turistas) al CH.

No obstante se está ante un proceso cuanto menos anárquico referido a la función comercial/ocio del espacio sobre el que se está hablando.

En los capítulos precedentes se ha conocido una descripción del CH, en lo referente tanto a la demanda que actualmente atrae, como a la oferta que presenta, con la finalidad de obtener una imagen real de su situación.

En el presente apartado trato  de formular un diagnóstico de todo aquello que se ha analizado para, posteriormente, proceder a plantear las propuestas que se estiman más convenientes, acordes al diagnóstico realizado.

En un primer momento identificaré  los que serán los puntos débiles y fuertes de la zona objeto de investigación. Posteriormente, iré a la determinación de aquellas amenazas y oportunidades que, siendo del entorno general, tienen su incidencia sobre el CH de Villena.

Una vez realizada la identificación de las diferentes variables, esto me servirá para poder corregir los puntos débiles, y convertirlos en fuertes, mantener los que ya sean potencialidades, así como hacer frente a las amenazas de la mejor manera posible, y poder sacar provecho de las oportunidades que brinda el entorno.

Antes de continuar con la evaluación planteada, debo definir sobre qué parámetros voy a realizarla.

Se van a analizar aquellas variables que son susceptibles de ser consideradas como influyentes en el nivel de competitividad.

Estas variables se pueden identificar como el llamado, conjunto de factores clave del diagnóstico competitivo, y son las siguientes:

Nivel de atracción

Nivel de penetración

Localización

Accesos

Posicionamiento

Nivel de Competitividad

Instalaciones

Mezcla de actividades

Evolución competitiva

3.1.- Análisis de los factores clave

Una vez determinados los factores a analizar, pasaré a relacionarlos con la situación concreta del CH de Villena, y establecer una relación sobre la base de los aspectos positivos y negativos de estos factores clave.
3.2.- Nivel de atracción.
 Este factor indica la atracción del Casco Histórico entre el conjunto de la población.

El CH posee un nivel bajo de atracción en la ciudad. La ciudad vive de espaldas al Casco Histórico, siendo necesario el difundir a la ciudad el valor histórico – artístico que alberga.

3.3.- Nivel de penetración.
 Esta variable nos informa sobre la  participación de la actividad económica del Casco Histórico en el gasto total de la población.

La gran brecha existente entre la oferta actual y la demanda de la población hace que la fuga de gasto hacia otras partes de la ciudad, con mejor equipamiento, sea muy importante, con lo que el nivel de penetración del CH con respecto al gasto total, es muy pequeño.

3.4.- Localización.
 El emplazamiento del CH se puede considerar como muy bueno por su centralidad.

3.5.- Accesos. 
El CH necesita mejor accesibilidad.

3.6.- Posicionamiento.
 El CH no dispone en la actualidad de ningún posicionamiento definido, a lo que contribuye la poca atracción comercial, la escasa oferta de servicios, escasa oferta en hostelería, cortos horarios de visita de los hitos culturales, etc..

3.7.- Competencia.
 El nivel competencial del Casco Histórico es bajo.

3.8.- Instalaciones.
 En su conjunto, las infraestructuras del CH son deficientes, el bajo nivel de ocupación de sus viviendas y bajos, provoca una sensación de degradación en determinadas zonas.

3.9.- Mezcla de actividades.
 La actual mezcla de actividades del CH no cumple con el cometido de poder satisfacer las necesidades ni de los propios vecinos del Casco Histórico, ni la de los visitantes.

3.10.- Evolución competitiva.
 Si el concepto de evolución competitiva lo baso en variables como la implantación de nuevos servicios o incorporación de nuevas tecnologías, observo que no se ha evolucionado en ninguno de estos aspectos.

El conjunto no ha respondido de ninguna manera, a la competencia que se ha ido instalando en la población en los últimos años.

No solo no ha hecho nada decisivo para responder sino que, como resultado, ha ido perdiendo poco a poco, atracción.


[image: image76.emf]Factores Valoración positiva Valoración negativa

Nivel de atracción ***

Nivel de penetración ***

Localización ***

Accesos ***

Posicionamiento ***

Competencia ***

Instalaciones ***

Mezcla actividades ***

Evolución competitiva ***

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 41: Evolución de los factores clave de competitividad en el CH de Villena. 


A la vista del cuadro anterior, se podrá ver fácilmente la situación del CH con relación a los considerados factores clave de competitividad, la cual es deficiente y demanda de una urgente y rápida intervención.

3.11.- Puntos fuertes y débiles del Casco Histórico

Una vez descrita la situación de CH, en referencia a los factores clave, pasaré a realizar una identificación más detallada, de aquello que se podrá considerar como punto fuerte y débil del CH, para después proceder a relacionarlos con los expuestos factores clave.

A.- Como puntos fuertes del CH, se puede señalar:

A.1.- Ubicación de la mayor parte de museos y monumentos de la ciudad.

A.2.- Localización.

A.3.- Tendencia a la recuperación de la población y ralentización del envejecimiento de la población.

A.4.- Potencial de crecimiento.

B.- Mientras como puntos débiles, anotaremos los siguientes:

B.1.- Escaso nivel de atracción

B.2.- Inexistencia de posicionamiento definido.

B.3.- Sensación de inseguridad.

B.4.- Escasa prestación de servicios.

B.5.- Escasa oferta comercial.

B.6.- Escasa oferta en ocio diurno (hostelería).

B.7.- Horarios escasos, tanto los generales, como los de determinados hitos culturales.

B.8.- Potencial turístico no desarrollado

Si relaciono estos puntos fuertes y débiles, con los llamados factores clave de competitividad, podré plantear el cuadro siguiente:


[image: image77.emf]Factores clave Puntos fuertes Puntos débiles

Nivel de atracción

Bajo nivel de atracción. Valor Histórico-

artístico no difundido

Nivel de penetración Alta fuga de gasto

Localización

Centralidad ubicación de los 

principales hitos culturales de la 

ciudad

Accesos Necesita mejorar la accesibilidad

Posicionamiento

Inexistencia de posicionamiento 

definido. Potencial turistico no 

desarrollado

Competencia

Escasa prestación de Servicios. 

Horarios escasos

Instalaciones

Sensación de inseguridad. Baja 

dotación servicios imagen de deterioro

Mezcla actividades

Escasa oferta comercial y de ocdio 

diurno (hosteleria)

Evolución competitiva Ninguna reacción conjunta

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 42: Puntos fuertes y débiles con relación a los factores clave.


3.12.- Identificación de amenazas y oportunidades

Que seguidamente se expongan las amenazas y oportunidades que se ciernen sobre el CH de Villena, tiene su importancia en el hecho de conocer, además de los puntos fuertes y débiles, aquellos parámetros que, estando situados en el entorno y ajenos a su influencia, tiene que ver con el futuro del mismo.

Metodológicamente, seguiré el mismo camino de análisis tomado hasta el momento, por lo que procedo a identificar las amenazas y oportunidades que se detectan, en relación a los factores clave de competitividad.

En primer lugar determinaré  las amenazas y su relación con los factores clave.

A.1.-Atracción. De manera general, existen variables que afectan a la atracción de los Casco Históricos de las ciudades, como resultado de la nueva composición de la población.

En general, por tratarse de zonas de la ciudad con un nivel de equipamientos menor al             resto, los pisos son más baratos, por lo que suelen ocuparse por los emigrantes. Esta ubicación masiva puede dar como resultado la formación de núcleos cerrados. 

A.2.-Penetración. El consumidor actual tiene la necesidad de utilizar espacios cómodos y modernos a la hora de materializar su gasto, así como requiere de una oferta, tanto comercial como de ocio, que sea amplia.
A.3.- Localización y accesos. El grado de envejecimiento de la población, con lo que conlleva, entre otras cosas, de disminución de movilidad, hace que cada vez sean más necesarios espacios con mayor accesibilidad y mejor equipados.
A.4.- Posicionamiento. Este factor se está determinando como uno de los más importantes a la hora de plantearse la competitividad.
A.5.- Instalaciones. El consumidor, tanto el actual como el emergente, demanda cada vez más, una buena resolución a su favor de la ecuación calidad/comodidad/precio/servicio. Y ello no sólo lo exige en los productos, sino también en los envoltorios de los mismos.
A.6.- Competencia. Va a seguir apareciendo nueva competencia.
A.7.- Mezcla de actividades. Como una amenaza directa para el CH, se encuentran aquellas formulas, o zonas de mayor superficie, que presentan una mezcla de actividades basadas en dar solución a las necesidades de los consumidores en la dirección ocio/compras/cultura.
A.8.- Evolución competitiva. Como ya se ha apuntado, la incorporación de un número cada vez mayor de servicios, forma parte de la evolución competitiva.
3.13.- Las oportunidades que para el CH aparecen en relación con los factores clave de competitividad, estarán entre las que se señalan a continuación:
A.- Atracción. Aparece como conveniente, a primera vista, dotar al Casco Histórico de un valor como producto turístico en su conjunto, a la vez que se aumenta la oferta tanto comercial, como de ocio.

Por otro lado, existe una clara voluntad de los agentes sociales implicados, así como de los poderes públicos, en materializar esfuerzos para revitalizar el Casco Histórico.

B.- Penetración. La oportunidad ligada a este factor clave, reside en establecer una correcta relación oferta – demanda en las actividades del Casco Histórico, basada en la calidad y variedad de productos y la prestación de servicios.

Esta oportunidad se liga al descenso en la importancia del modelo de turismo de sol y playa, en aumento de la importancia del turismo rural y de ciudades.

Por otro lado, dentro del gasto disponible por habitante, va disminuyendo la importancia de partidas como la de la alimentación a favor de partidas como la de ocio/hostelería.

También una oportunidad que no hay que dejar pasar es el incremento continuado que está teniendo el nivel de visitantes a la ciudad y al Casco Histórico.

C.- Localización y accesos. El concepto de rentabilizar la ubicación puede ser la oportunidad más clara que se le presenta al CH, en relación con este factor.

D.- Posicionamiento. Se está en un momento clave, para definir el posicionamiento del CH como producto turístico, incrementando su valor turístico, a la vez que se le dota de mayores atractivos comerciales y hosteleros.
E.- Instalaciones. Se deberá mejorar determinados aspectos para alcanzar la ecuación que hace referencia a la comodidad y servicios para los vecinos y para los visitantes.
F.- Competencia. La oportunidad de introducir nuevos servicios, es inmejorable.
G.- Mezcla de actividades. La mezcla de actividades se debe adecuar a la demanda existente y potencial, de tal forma que se consiga la satisfacción de los vecinos, así como de los visitantes.
H.- Evolución competitiva. Se debe avanzar en aquellos puntos que significan un paso adelante en la competitividad del Casco Histórico en su conjunto.

[image: image78.emf]Factores clave Amenazas Oportunidades

Nivel de atracción

Deterioro residencial, formación de 

núcleos cerrados

Aumento oferta comercial y de ocio. 

Agentes sociales y poderes públicos 

implicados

Nivel de penetración Espacios cómodos

Correcta relación oferta - demanda en 

todas las actividades

Localización / accesos Envejecimiento de la población Rentabilizar la ubicación

Posicionamiento Falta de definición al respecto

Casco Histórico como producto 

turístico

Competencia Sigue apareciendo Introducción de nuevos servicios

Instalaciones Calidad / comodidad / servicio Mejora continuada

Mezcla actividades Otros espacios

Adecuación a la demanda vecinos / 

visitantes

Evolución competitiva Introducción de nuevos servicios Aumento competitividad

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 43:  Amenazas y oportunidades en relación con los factores clave.


El centro Histórico de Villena, como el de otras ciudades, tiene una serie de problemas que podría calificar de debilidad como son, entre otros, su declive poblacional, su rápido envejecimiento, el deterioro residencial, a la vez que cuenta con una serie de fortalezas que se tienen que aprovechar, como con la implicación de los agentes sociales y públicos, el incremento en el gasto en ocio, el auge del turismo cultural y de ciudades, el incremento del número de visitantes, etc..

Todo ello redunda en la necesidad de realizar una serie de actuaciones de forma urgente que conviertan estas fortalezas en punto fuertes consolidados, ya que de otra manera el deterioro progresivo de la actual situación no cesará.
Capítulo 4.

4.- Análisis de la localización comercial.
      4.1.-  Área de influencia.
      4.2.-  Actividades implantadas en el Casco Histórico. 
      4.3.-  Identificación de las zonas comerciales.
4. ANALISIS DE LA LOCALIZACIÓN COMERCIAL

4.1.- Área de influencia

Las calles que delimitan el CH de Villena son:

· Nueva

· Plaza Rollo

· Corredera

· Joaquín Mª López

· Juan Chaumel

· De la Cruz

· Calvario

· Francisco Amorós

Total de calles que componen el CH: 61 (ver cuadro 61)

Plazas del CH:

· Santiago

· Pascual Doménech

· Mayor

· Santa María

· Bihar

· Rollo

Zonas aparcamiento en el CH:

· Plaza de Santiago

· Plaza de Pascual Doménech

· Maestro Caravada

Plano de Villena
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Calles y Plazas que componen el Casco Histórico Comercial

CALLES:

Nueva

Corredera

Joaquín Mª López

 Juan Chaumel

De la Cruz

Calvario

Francisco Amorós

San José

Francisco Menor

Baja

La Tercia

Alto San José

Carpena

Onil

Cantones

Rambla

1ª Manzana

2ª Manzana

3ª Manzana

Castilla

Palomar

Maestros Hermanos Sánchez

Santa Bárbara

Maestro Caravaca

Libertad

Peñas

San Crispín

Hernán Cortés


                       
Arcoiris

El Callejón Chicho

Eduardo Dato

Teniente Hernández Menor

Padre Oliver

Quevedo

El Pozo

Buenavista

Beatas

Capitán López Tarruella

Ortigas

San Antón

Beatas Medina

Oscar Esplá

Ramón y Cajal

Marqués de Villores

Párroco Azorín

Revueltas

Empedrada

Maestro Moltó

La Leña

José Zapater

Verónica

San Ramón

Tetuán

General Prim

Pedrera
Pascual Domenech
PLAZAS: Santiago, Pascual Domenech, Mayor, Santa María, Biar y Rollo.
Plano de calles del Casco Histórico
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Subida al Castillo – San Ramón
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Foto propia

Plaza Mayor
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Foto propia
4.2.- Actividades implantadas en el Casco Histórico

En este apartado vamos a conocer en que calles se sitúa el comercio en el Casco Histórico, así como la ubicación de los establecimientos de servicios y de hostelería.

· En una primera clasificación hemos separado los establecimientos de bienes diarios, de los de bienes ocasionales.

Del total de 39 establecimientos comerciales existentes en el CH, 15 corresponden a bienes diarios y 24 son establecimientos de venta de bienes ocasionales.


[image: image83.emf]CALLE BIENES DIARIOS

Capitán López Tarruella Panadería

Ramón y Cajal Comestibles, Carnicería

Maestro Moltó Panadería

José Zapater Panadería

Castalla Panadería

Rambla Ultramarinos

Baja Panadería

Calvario Autoservicio

Verónica Panadería, Frutería

De la Cruz Panaderia, Carnicería, Carnicería, Ultramarinos

Total 15 Establecimientos

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 44.-Actividades comerciales de bienes diarios radicadas en el Casco Histórico.


Calle Ramón y Cajal
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Foto propia

Plano actividades comerciales de bienes diarios en Casco Histórico
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[image: image86.emf]CALLE BIENES OCASIONALES

Capitán López Tarruella Confección

Ramón y Cajal

Textil, Alimentación Deportiva, Kiosco, Fotografía, 

Estanco

Verónica Serigrafía

Plaza Mayor Calzados, Lencería

Teniente Hernández Menor

Decoración, droguería, Marcos, Óptica, Confección (2), 

Muebles Antiguos, Joyería

San Antón Artesanía

Plaza Pascual Doménech Muebles

Nueva Joyería, Papelería

Maestro Caravaca Ferretería, Eurobazar

Marqués de Villores Textil hogar

Total 24 Establecimientos

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 45.-Actividades comerciales de bienes ocasionales radicadas en el Casco 

Histórico.


Plaza Pascual Domenech
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Foto propia
Plano actividades comerciales de bienes ocasionales en Casco Histórico
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En el Casco Histórico existen un total de 11 establecimientos destinados a servicios, ubicados en planta baja.

En el cuadro siguiente se muestran las actividades de servicios ubicadas en bajos comerciales en el Casco Histórico.

Así mismo, se han observado la existencia de bajos comerciales ocupados por actividades profesionales, pero no se han tenido en cuenta a la hora de elaborar el censo de actividades comerciales/servicios/hostelería.


[image: image89.emf]CALLE SERVICIOS

Capitán López Tarruella Estética, Peluquería

Ramón y Cajal Peluquería, farmacia

De la Cruz Zapatero, laboratorio prótesis dental

Teniente Hernández Menor Peluquería

Maestro Caravaca Reparación calzado

Párroco Azorín Ludoteca

Beatas Peluquería

Empedrada Peluquería

Total 11 Establecimientos

Fuente: elaboracion propia

 Cuadro 46.-Actividades de servicios en planta baja, radicadas en el Casco Histórico.


Calle Ramón y Cajal
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Foto propia
Plano actividades de servicios en Casco Histórico
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En cuanto a las actividades de restauración, en el Casco Histórico se ubican un total de 13 actividades de restauración, siendo 3 restaurantes y 10 bares (se han incluido bajo este epígrafe actividades como bares, churrerías, pubs, etc.).


[image: image92.emf]CALLE ACTIVIDAD

Teniente Hernández Menor Restaurante, Bar, Churrería, Pub, Bocatería

Marqués de Villores Restaurante, Pub

Ramón y Cajal Bar (2)

San Antón Bar

José Xapater Bar

Empedrada Restaurante

Verónica Bar

Total 13 Establecimientos

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 47- Actividades de restauración radicadas en el Casco Histórico


Calle Ramón y Cajal
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Foto propia
Plano actividades restauración en Casco Histórico
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El Casco Histórico es la parte de la ciudad con mayor número de monumentos.

En el cuadro siguiente se muestran las actividades turísticas, tanto museos como monumentos, situadas en el Casco Histórico.


[image: image95.emf]MONUMENTO UBICACIÓN

Castillo de la Atalaya Colina San Cristobal

Iglesia Arciprestal de Santiago Plaza de Santiago

Iglesia de Santa María Plaza de Santa María

Palacio Municipal Plaza de Santiago

Casa de la Familia Serva (Museo Festero) Plaza de Santiago

Museo Arqueológico José Mª Soler Plaza de Santiago

Plaza Mayor Plaza Mayor

Plaza Santiago Plaza de Santiago

Museo del Botijo Párroco Azorín

Palacio de la Familia Mergelina Plaza de las Malvas

Plaza de las Malvas Plaza de las Malvas

Teatro Chapí Luciano López Ferrer

Museo del Escultor Navarro Santafé Escultor Navarro Santafé

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 48.-Actividades turísticas radicadas en el Casco Histórico

ZONA ALEDAÑA AL CASCO HISTÓRICO


Castillo de la Atalaya e Iglesia de Santa María
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Foto propia
Plano actividades turísticas radicadas en el CH
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4.3.- Identificación de las zonas comerciales

Las calles con mayor número de comercios son, por orden de importancia:

· Teniente Hernández Menor / Mayor: 8

· Ramón y Cajal: 7

· De la Cruz: 4

· Verónica: 3

· Capitán López Tarruella: 2

· Maestro Caravaca: 2

· Plaza Mayor: 2

· Nueva: 2

· Marqués de Villores: 1

· José Zapater: 1

· San Antón: 1

· Maestro Moltó: 1

· Castilla: 1

· Rambla: 1

· Baja: 1

· Calvario: 1

· Plaza Pascual Doménech: 1

Las calles con mayor número de actividades turísticas (monumentos y museos) son:

· Plaza de Santiago

· Plaza Mayor

· Párroco Azorín

· Plaza de Santa María

Las calles más transitadas son:

· Ramón y Cajal

· Plaza Santiago

· Teniente Hernández Menor / Mayor

· Capitán López Tarruella

Plano identificación calles por concentración comercial y turística del Casco Histórico
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Capítulo 5.

5.- Identificación del recorrido peatonal.
      5.1.-  Área de influencia.

      5.2.-  La variable al itinerario.

5.- IDENTIFICACIÓN DEL RECORRIDO PEATONAL

Se ha realizado hasta aquí una serie de investigaciones persiguiendo conocer cómo está el entorno general de la ciudad de Villena, pero de forma particular y concreta en el espacio delimitado por el Casco Histórico Comercial.

Esa información, y siendo coherentes con la misma, se debe cruzar con algunas variables como la posición de los ejes comerciales consolidados de la ciudad, las áreas de estacionamiento, la ubicación de los hitos turísticos, y otras para así poder determinar la propuesta e identificación del recorrido peatonal entendido como más idóneo.

Asimismo, y en un momento anterior, hay que proponer y desarrollar una serie de conceptos sobre los que tendrán que sustentarse las propuestas a realizar a la vez que contribuir a su justificación.

Es decir, previo a la identificación que se propone como recorrido peatonal para el CHC de Villena, hay que detenerse en los conceptos básicos y en las variables que se tendrán en cuenta para su aplicación.

5.1.- Jerarquización de calles

Dando continuidad al Capítulo 4 desarrollo la jerarquización reuniendo en las distintas calles las actividades comerciales, junto a las turísticas y de servicios, así me encuentro con la clasificación siguiente, por orden de importancia:

Plaza Santiago:

Iglesia Arciprestal de Santiago

Palacio Municipal

Casa de la Familia Selva

Museo Arqueológico José María Soler

Oficina de Turismo

Calle Teniente Hernandez Menor / Mayor:
8 comercios (8 comercios de bienes ocasionales)

1 actividad de servicios (peluquería)

5 actividades de hostelería (4 bares y 1 restaurante)

Mezquita

Calle Ramón y Cajal:

7 comercios (5 comercios de bienes ocasionales y 2 de bienes diarios)

2 actividades de servicios (peluquería, servicio guardia farmacia)

2 actividades de hostelería (2 bares)

Calle de la Cruz:

4 comercios (4 comercios de bienes diarios)

2 actividades de servicios (zapatero y laboratorio dental)

Calle Capitán López Tarruella:

2 comercios (1 comercios de bienes ocasionales y 1 de bienes diarios)

2 actividades de servicios (peluquería, centro estética)

Calle Verónica:

3 comercios (2 comercios de bienes diarios y 1 de bienes ocasionales)

1 actividad de hostelería (1 bar)

Calle Maestro Caravaca:

2 comercios (2 comercios de bienes ocasionales)

1 actividad de servicios (reparación de calzado)

Oficinas de ASISA

Calle Marqués de Villores:

1 comercio (1 comercio de bienes ocasionales)

2 actividades de hostelería (1 bar y 1 restaurante)

Puerta principal de la Iglesia de Santiago

Concejalía de Educación

INSS

Plaza Mayor:

2 comercios (2 comercios de bienes ocasionales)

Plaza Mayor (Monumento)

Calle San Antón:

Parte trasera de la Casa de la Cultura

Centro de Artesanía

1 actividad de hostelería (1 bar)

Calle Nueva:

2 Comercios (2 comercios de bienes ocasionales)

Calle Maestro Moltó:

1 comercio (1 comercio de bienes diarios)

Calle José Zapater:

1 comercio (1 comercio de bienes diarios)

1 actividad de hostelería (1 bar)

Calle Párroco Azorín:

Museo del Botijo

1 actividad de servicio (Ludoteca)

Calle Castalla:

1 comercio (1 comercio de bienes diarios)

Calle Rambla:

1 comercio (1 comercio de bienes diarios)

Calle Baja:

1 comercio (1 comercio de bienes diarios)

Calle Calvario:

1 comercio (1 comercio de bienes diarios)

Plaza Pascual Doménech:

1 comercio (1 comercio de bienes ocasionales)

Calle Las Beatas:

1 actividad de servicios (peluquería)

Calle Empedrada:

1 actividad de servicios (peluquería)

1 actividad de hostelería (restaurante)


[image: image99.emf]CALLE COMERCIOS SERVICIOS TURISMO HOSTELERIA

Plaza de Santiago 4

Teniente Hernandez 

Menor / Mayor

8 1 5

Ramón y Cajal 7 2 2

De la Cruz 4 2

Capitán López Tarruella 2 2

Verónica 3 1

Maestro Caravaca 2 1

Marqués de Villores 1 2

Plaza Mayor 2 1

José Zapater 1 1

San Antón 1 1

Nueva 2

Empedrada 1 1

Párroco Azorín 1 1

Maestro Moltó 1

Castalla 1

Rambla 1

Baja 1

Calvario 1

Plaza Pascual 

Doménech

1

Beatas 1

Plaza Santa Maria 1

Fuente: elaboracion propia

Cuadro 49- Jerarquía y composición calles CHC


5.1.1.- Los Conceptos.

a) Un primer concepto sobre el que concebir y desarrollar el itinerario peatonal en el CHC de Villena será aquel que caracteriza el entorno de esa actuación. Me refiero a la calificación de Villena como una ciudad intermedia en el territorio regional que ocupa.

¿Qué significa ser ciudad intermedia?

Esta calificación no está en función de su tamaño o talla demográfica, sino por el papel y la función que desempeña en su territorio, y se asemejaría, sin confundirse y superándolo, al concepto hasta ahora considerado de cabecera comarcal.

No se trata de un nuevo concepto o nombre para una vieja función, sino de una consideración que se alinea con las tendencias actuales y que en estos momentos es estratégica para las ciudades porque se sustenta en concebir su existencia desde el territorio concreto al espacio global.

El concepto de cabecera comarcal o polaridad comercial es fundamentalmente endógeno, hacia adentro, mientras que el concepto de ciudad intermedia entiende tanto de la relación que ésta mantiene con su territorio cercano como de los flujos y relaciones que genera hacia el exterior.

La variable diferencial entre cabecera comarcal y ciudad intermedia, de manera conceptual, reside en la necesidad acusada que este tipo de ciudades tienen hoy en la relación/conexión exterior para su crecimiento y no solamente basada en el desarrollo endógeno.

Es decir, Villena es un centro servidor de bienes y servicios, más o menos especializado para el propio municipio y otros asentamientos urbanos y rurales cercanos.

Pero también es un centro de interacción social, económico y cultural, que deberá caminar, (y aquí aparece lo novedoso y propositito del concepto), para convertirse en un centro ligado a todas las redes de infraestructuras locales, regionales e internacionales; en un sistema más equilibrado y sostenible con su territorio y, sobre todo, con un sistema competitivo que concentre las funciones intermedias no las superiores.

Por lo tanto, si se aplica este concepto de ciudad intermedia a Villena, en toda su amplitud, no le será exigible un CHC del mismo rango que las ciudades de mayor jerarquía: ciudades grandes o metrópolis.

Es decir, este concepto nos servirá para dimensionar el objetivo del trabajo y no plantear como exigible una actuación desmesurada.

Villena, y sobre todo su CH, es una ciudad de escala humana. Su dimensión física permite al individuo acceder peatonalmente, sin demasiada dificultad a los principales servicios y equipamientos o desplazarse, sin demasiado esfuerzo, a cualquier punto del espacio urbano.

A la vez que con este concepto deberemos proceder a contemplar el CHC como un activo ubicado en el territorio, mucho más allá del término municipal de Villena, y con funciones que claramente deben traspasar fronteras físicas.

b) Un segundo concepto a tener presente será el del CHC de Villena como hito monumental que desarrollo a continuación.

El CHC de Villena, como cualquier otro Centro Comercial Abierto, CCA, dispone de unas características distintivas que pivotan sobre el fenómeno turístico más que sobre el comercial, atendiendo exclusivamente a la gran concentración de hitos monumentales en relación con la actividad comercial que se despliega en su interior.

De ahí que otro concepto desde el que parto para identificar el recorrido peatonal deberá estar ligado a la contemplación y valoración de los hitos monumentales.

Así señalo que se dispone de un gran espacio al estilo de un centro comercial cerrado, para comenzar a establecer el recorrido peatonal. (Es paradójico que se cite  al “centro comercial artificial” para reconstruir el natural. Pero puede ser un símil aceptable que ayude a visualizar aquello que pretendo).  

Ese gran “espacio” o verdadera ágora del CH de Villena es la Plaza de Santiago. Estamos ante el espacio urbano de mayor representatividad no solo del CH sino de toda la ciudad.

El que actualmente no cumpla eficientemente, su función de ágora pública, más allá del habitante nativo, puede ser debido a la poca relevancia que se le proporciona hacia fuera, de la deficiente comunicación con el resto de la ciudad, de su propia urbanización y de los accesos que dispone.

Plano Casco Histórico zonas monumentales
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5.2.-La variable al itinerario.

Una vez señalados los conceptos sobre los que van a pivotar las propuestas que se realicen, atenderemos a las variables que actuarán como condicionantes a la propuesta.

Estas variables referidas a la propuesta de itinerario / recorrido peatonal en el entorno histórico comercial de Villena son:

a) Cercanía a los ejes comerciales consolidados de la ciudad

b) Proximidad / conectividad con las áreas de estacionamiento

c) Ubicación de los hitos turísticos

d) Facilidad y comodidad de acceso

e) Continuidad con los recorridos existentes

Partiendo de los dos conceptos señalados para el CHC, nunca limitativos y en el cumplimiento de las variables que se plantean, deberá enmarcarse la propuesta de recorrido peatonal.

Capítulo 6.

6.- Propuesta del recorrido peatonal

6.1.- Funciones de la propuesta de recorrido peatonal.
6.2.- Acciones.

6.3.- Actuaciones.
6.4.- Justificación de las actuaciones

6.5.- Factores y proposiciones inherentes al éxito de la propuesta

6.- Propuesta del recorrido peatonal

Si aplico todo lo que hasta aquí se ha señalado tanto en forma de datos recogidos sobre actividad socioeconómica, localización comercial, informaciones sobre visitas turísticas, los conceptos y las variables determinados, me aparece una propuesta de recorrido peatonal muy concreta.

El “ágora”, punto cero natural del CHC de Villena es la Plaza de Santiago, como ya había señalado.

El recorrido que se plantea posteriormente se iniciará entonces en la Plaza de Santiago para, desde allí transitar a los diferentes hitos turísticos-comerciales.
Obviamente este “punto cero” deberá estar comunicado preferentemente (según las variables que hemos señalado) con las diferentes partes de la ciudad y procurar la mayor accesibilidad con la permeabilidad necesaria.

6.1.- Funciones de la propuesta de recorrido peatonal.

Una vez determinado el punto de partida del recorrido peatonal, hay que conocer qué funciones debe cumplir el mismo.

Estas funciones serán:

· Conectar las diferentes partes del CHC con el resto de la ciudad de manera eficiente

· Procurar la mayor y mejor accesibilidad peatonal al CHC

· Fomentar la permeabilidad del recorrido integrando al visitante en el CHC

6.2.- Acciones

El desarrollo de las funciones señaladas deberá realizarse mediante una serie de acciones determinadas que no olviden los conceptos previamente determinados y las variables condicionantes.

Acción 1.- Comunicar la Plaza de Santiago con los ejes comerciales consolidados de la ciudad.

Acción 2.- Facilitar el mejor acceso peatonal a todos los hitos turísticos.

Acción 3.- Integrar en el itinerario peatonal las actuaciones anteriormente realizadas de mejora del CHC.

6.3.- Actuaciones

El desarrollo de las acciones se realizará por medio de la descripción de actuaciones que se proponen.

Así las actuaciones que deberían emprenderse para llevar a cabo la Acción 1, serán:

A.1.0.- Tratamiento peatonal de la Plaza de Santiago.

Plano de la Plaza de Santiago
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A.1.1.- Tratamiento preferentemente peatonal (coexistencia de usos con preferencia al peatón) de la calle Ramón y Cajal.

Plano de la Calle Ramón y Cajal
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A.1.2.- Tratamiento preferentemente peatonal (coexistencia de usos) del eje formado por las calles Marqués de Villores, Capitán López Tarruella hasta Corredera.

Plano Calles Marqués de Villores y Capitán López Tarruella 
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La Acción 2 comporta actuaciones que complementan las desplegadas en la Acción 1 y son:

A.2.1.- Urbanización de la Plaza Pascual Doménech, despojándola de la capacidad de servir como aparcamiento público.

Plano de la Plaza Pascual Doménech
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A.2.2.- Peatonalización preferente de la calle San Antón

Plano de la Calle San Antón
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A.2.3.- Peatonalización de la calle Maestro Moltó y José Zapater

Plano calles Maestro Moltó y José Zapater
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La Acción 3 no supone actuaciones diferenciadas sobre los trazados ya recomendados, sino que se refiere tanto a las diferentes conexiones físicas que se dan entre lo ya actuado y los espacios propuestos para ser objeto de actuación como a los materiales utilizados de cara a no causar distorsiones importantes.

A.3.1.- Unir mediante elementos simbólicos coherentes la zona del Casco Histórico en la que se ha actuado con el resto del recorrido peatonal propuesto.

6.4.- Justificación de las actuaciones

Actuaciones de la Acción 1: Comunicar la Plaza de Santiago con los ejes comerciales consolidados de la ciudad.

Actuaciones A.1.0, A.1.1. y A.1.2.

Encuentran su principal justificación en que la Plaza y las calles citadas son el ágora y dos de las principales arterias de comunicación del CHC con el resto de la ciudad pero principalmente porque son vías de ensamblaje entre los objetivos de este trabajo: la compatibilización eficiente de los usos comercial y turístico.

Las calles Corredera, Avda. Constitución y Joaquín Mª López son las que actualmente se consideran como los ejes comerciales consolidados más cercanos al Casco Histórico.

Las vías naturales de comunicación son las que se encuentran en las actuaciones A.1.1. y A.1.2.. Es decir las calles Ramón y Cajal, que conecta con Avda. de la Constitución y Joaquín Mª López y Capitán López Tarruella que comunica con la calle Corredera.

Se tratará con esta actuación que el residente y visitante del CH de Villena tenga más fácil el acceso a los ejes comerciales, con la Plaza de Santiago como “distribuidor y concentrador de actividades” y, por tanto a su abastecimiento, mientras se consigue que en el propio entorno del Casco Histórico de Villena se desarrolle la actividad comercial ligara tanto a la mejora del hábitat como a la dinamización del ocio y el turismo en la zona.

Actuaciones de la Acción 2: Facilitar el mejor acceso peatonal a todos los hitos turísticos.

Estas actuaciones se solapan y a la vez complementan con las desarrolladas en la Acción 1, ya que la comunicación de la Plaza de Santiago con los ejes comerciales se realiza, asimismo, procurando el mejor acceso peatonal a todos los hitos turísticos.

Es decir, el tratamiento peatonal de la Plaza de Santiago, deberá servir para facilitar el acceso a la Oficina de Turismo, a la Iglesia de Santiago, al Ayuntamiento, Casa del Festero, Casa de la Cultura, Oficina de Promoción Económica… a la vez que para servir de “distribuidor” hacia los diferentes usos administrativos, sociales, recreativos, turísticos y comerciales.

Actuación A.2.1.

La urbanización de la Plaza Pascual Doménech despojándola de la función de contenedora de vehículos que ejerce hoy se justifica en tanto este espacio se puede convertir en un lugar de estancia para el visitante/residente, (terrazas, bancos, jardineras…), como en su función de punto de conexión para el acceso al Castillo como de relación entre la calle Mayor y la calle San Antón.

Actuación A.2.2.

La Peatonalización preferente de la calle San Antón se justifica en tanto se considera como el mejor acceso peatonal para iniciar la llegada al Castillo. Es decir, para conectar los diferentes hitos monumentales/turísticos entre sí.

La calle San Antón es la vía natural de conexión peatonal más adecuada, entre la Iglesia de Santa María y el Castillo, salvando la cuesta de Santa Bárbara con sus escalinatas de difícil acceso. Asimismo la cercanía de esta calle a la Plaza de Santiago la posibilita de accesos fáciles a los ejes comerciales.

Esta actuación serviría de mejora también para el Centro de Artesanía que acoge ayudando a su dinamización.

Actuación A.2.3.

La calle Maestro Moltó representa el último tramo de llegada al Castillo, sirviendo de acceso tanto a los que proceden de la calle Empedrada (objeto de una actuación anterior), como a los que vienen de la calle San Antón.

Esta será la principal justificación para recomendar su actuación.

Actuaciones de la Acción 3: Integrar en el itinerario peatonal las actuaciones anteriormente realizadas de mejora del CHC:

Justificar estas actuaciones son obvias, porque no hacerlo dejaría sin sentido toda la propuesta que estamos realizando. Es imprescindible, y lo hemos visto en la Acción 2, conectar todos los hitos turísticos y en las actuaciones anteriores se encuentran la Plaza Mayor, La Iglesia de Santa María que llegan a la Plaza de Santiago a través de la calle Mayor.

Asimismo en esta zona ya actuada se encuentran también buenos accesos a los ejes comerciales de Corredera, calle Nueva, y a la Plaza del Rollo a través de la Plaza Mayor que deberá ser objeto de una importante actuación ya que junto con la Plaza de Santiago representa un hito a partir del cual mejorar la dinamización del Casco Histórico de Villena.

Resumen de Acciones y Actuaciones
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Con estas Acciones y Actuaciones desarrolladas nos encontraremos con la definición del recorrido peatonal en el Casco Histórico Comercial de Villena.

1.- Comenzaría el recorrido desde la Plaza de Santiago una vez accedido desde la Avda. de la Constitución por la Calle Ramón y Cajal o procedente desde la Calle Corredera por Capitán López Tarruella.

2.- Ubicados en la Plaza de Santiago nuestro recorrido tendría como objetivo visitar los hitos monumentales/turísticos/sociales y para ello, además de los que tienen su acceso desde la propia Plaza de Santiago, nos deberemos dirigir hacia la Iglesia de Santa María y hacia el Castillo de la Atalaya.

3.- El acceso hacia la Iglesia de Santa María se realizará por la clle Mayor, cruzando la calle Teniente Hernández Menor y llegando a la Plaza de Santa María.

4.- El acceso hacia el Castillo en nuestro itinerario peatonal se podrá hacer bien por la Plaza Pascual Doménech y posteriormente por las escaleras, o utilizando el que proponemos que pasa por calle San Antón, calle Maestro Moltó y finalmente unas pocas escaleras antes de llegar al Castillo.

De esta manera tendremos un recorrido peatonal por el Casco Histórico de Villena que nos permitirá mejorar la calidad de vida del residente, fomentar el turismo e incrementar la actividad económica, fundamentalmente la comercial creando las sinergias necesarias para su desarrollo.

Plano propuesta de recorrido
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6.5.- Factores y proposiciones inherentes al éxito de la propuesta

En la mayoría de las ocasiones el recorrido desde la propuesta hasta el éxito perseguido con la aplicación de la misma es largo, dificultoso y hasta imposible. Parece ser que se mezclan siempre unos factores siempre complejos y diversos que actúan de barreras al éxito. Con el fin de aquilatar posibles incidencias que llevarán al fracaso de las propuestas sugerimos unas pautas/factores positivos que cuanto menos, coadyuvarán al éxito de las propuestas.

Entendemos que Villena, desde la conceptuación de ciudad intermedia, podrá desarrollar mejor la propuesta de itinerario peatonal y contribuir al desarrollo económico, social y cultural del Casco Histórico si se atiende correctamente a los siguientes factores que enunciamos.

a) Desarrollo de su posición y conectividad a las grandes redes territoriales y flujos. Ciudad media que forma parte de una red regional.

b) Alto grado de cohesión social, cooperación y voluntad de los principales agentes sociales de la ciudad.

c) Mejora del nivel cultural/educativo de los ciudadanos.

d) Eficiente gestión institucional del medio y sus recursos.

e) Mejora de la calidad física y ambiental de la ciudad.

f) Concepción de la ciudad como “proyecto” de territorio con calidad de vida coherente con la condición de ciudad intermedia.

g) Impulso de estrategias de especialización competitiva y complementariedad de los activos principales de la ciudad.

h) Potenciación de la capacidad creativa e innovadora, desde lo local hacia lo global.

i) Aprovechamiento de los recursos endógenos propios.

j) Creación de identidad propia mediante la apropiación sociocultural del medio urbano y territorial.

Una adecuada gestión de estos factores enunciados como garantes del éxito de las propuestas sobre el CHC de Villena, deberá ser ejercida en red, estableciendo relaciones de complementariedad y cooperación con otros nodos, puntos o ciudades.

Es impensable hoy y mañana, que con la creciente competencia que existen entre las ciudades y territorios, se puedan adoptar desde una ciudad como Villena, desde su CHC, (con unos activos perfectamente contrastables) paradigmas de competitividad en vez de acercarse e implementar complementariedad y colaboración.

En este contexto nos adelantaremos a realizar algunas proposiciones estratégicas que junto con los factores anteriormente señalados creemos que contribuirán al buen fin del proyecto.

1.- La cooperación entre ciudades intermedias cercanas con Centros Históricos visitables será básica frente a la atracción que plantean las grandes concentraciones urbanas y sus grandes activos.

2.- La planificación en el desarrollo del CHC es necesaria como programa de ciudad, a largo y medio plazo, implicando a los agentes sociales.

3.- Es imprescindible conjugar los usos residencial, turístico-ocio, comercial, de manera continuada y revisada. Ello requerirá que las ordenanzas reguladoras referidas a los usos sean rigurosas en su aplicación y fines a la vez que flexibles en su modificación/actualización según las necesidades de la demanda.

4.- Los monumentos son un patrimonio que hoy se prolonga en los nuevos edificios de carácter comunitario (símbolosurbanos). No sólo deberá protegerse los elementos que constituyen el patrimonio cultural histórico arquitectónico de las ciudades. Los nuevos edificios de servicios públicos o de usos comunitarios cumplen también hoy un rol patrimonial y(o función simbólica. (Casa de la Cultura en la Plaza de Santiago, p.e.)

5.- Las actuaciones en el CHC, actuales y posteriores, deberán prestar mayor atención a la relación arquitectura-usuario para que los elementos de simbolismo formal no sean tan solo el producto del arte de reconstruir/construir/rehabilitar.

6.- Las actuaciones en el CHC deben adaptarse al territorio físico y al entorno natural de Villena.

Capítulo 7.

7.- Propuesta de actuaciones


7.1.- Propuestas a nivel público.
7.2.- Propuestas a nivel privado.

7.- PROPUESTA DE ACTUACIONES

Una vez identificado el recorrido peatonal (acciones y actuaciones en el Capítulo 6), que se entiende como más idóneo, realizo un análisis de las actuaciones a llevar a cabo, tanto a nivel público como privado.

La solución propuesta

La solución adoptada consiste en la reurbanización de la Calle Capitán López Tarruella, Calle Marqués de Villores, Calle Ramón y Cajal, Calle San Antón, Calle Maestro Moltó, Calle José Zapater y la Plaza de Santiago y Plaza Pascual Doménech.

La superficie de actuación es aproximadamente de 3.942,81 metros cuadrados.

El recorrido se pavimentará con materiales pétreos y prefabricados, quedando este perfectamente definido mediante bandas longitudinales, formadas por luminarias y baldosas impresas con el motivo de la botella del Tesoro de Villena.

Se dotará de infraestructuras enterradas que permitan su aprovechamiento presente, así como la previsión de futuro.

Las calles y plazas del recorrido propuesto se dotarán de Alumbrado Público de mayor potencia, así como de mobiliario urbano y señalización horizontal y vertical.

Dada la estrechez de las calles, se eliminan las aceras y se dejan a nivel las plazas, transformando todo el recorrido en peatonal. El ancho de las calles es el que viene definido por la distancia entre fachadas, siendo el menor ancho de calle de aproximadamente 2,33 metros.

En cuanto al acceso rodado, sólo se permitirá el acceso a los residentes y a los vehículos de carga y descarga. Esta restricción de tráfico rodado se consigue con la instalación de pilona telescópicas hidráulicas  en los puntos de acceso al recorrido peatonal (inicio de la calle Capitán López Tarruella, y en la confluencia de las calles José Zapater y Maestro Moltó). Así mismo, dada la anchura de la calle Capitán López Tarruella, se colocarán dos bolardos fijos. 

Se elimina totalmente el aparcamiento actual de la calle Capitán López Tarruella y se mantiene el situado frente al Museo Festero en la Plaza de Santiago, así como al ubicado frente al antiguo edificio de Muebles Juanito, en la Plaza Pascual Doménech.

7.1.- Propuestas a nivel público.

Este apartado pretende describir, de forma mucho más concreta, todas las actuaciones a llevar a cabo a nivel público.

7.1.1.- Movimiento de tierra y demoliciones

Se demolerá el firme existente y se cajeará una capa de 50 cm de espesor de material inferior al firme.

La demolición se realizará bien con medios mecánicos o medios humanos, en función de su naturaleza y volumen.

Excavación de las zanjas pertinentes para poder ejecutar las instalaciones, y cumplir las normas de cada infraestructura, en cuanto a profundidades y separaciones.

Terminada cada red, se tapará mediante arena, zahorras u hormigón.

Los productos de la demolición y excavaciones se transportarán a vertedero autorizado.

7.1.2.- Pavimentación

Dadas las características del lugar, el Centro Histórico de Villena, hay que utilizar materiales característicos de la zona de Villena y Alicante. Por otro lado, se debe intentar en todo momento que las obras de reurbanización ya ejecutadas y las proyectas, se perciban como un solo recorrido continuo, de forma que en determinadas zonas se debería continuar con los materiales y despieces ya existentes.

Se propone una tipología de baldosa (20x20x6 cm) de hormigón impresa diseñada especialmente para el Ayuntamiento de Villena, que se colocará en las bandas longitudinales presentes en todo el recorrido. Una variante de este modelo se está colocando en algunas de las obras de reurbanización que se han ejecutando, de forma que le de mayor continuidad al recorrido.

En las zonas de tráfico restringido el pavimento a utilizar será el adoquín (20x30x6 cm), por ser piezas de pequeño tamaño y con canto resistente al tránsito ocasional de vehículos, así como por los niveles sonoros asociados a ellos y resistencia al deslizamiento, inferior a otros pavimentos. También tiene una fácil reposición, ya que pueden ser levantados fácilmente para realizar tareas en el subsuelo. Así mismo, permite jugar con su despiece para diferenciar y marcar distintas zonas.

En la Plaza de Santiago se ha continuado con materiales de intervenciones anteriores: adoquines color oscuro (20x20x6 cm, 10x20x6 cm, 10x10x6 cm) en las zonas de tráfico rodado; Granito Rosa Porriño (40x60x4 cm) bordeando la fachada del Museo Festero y continuando las franjas ya existentes en la calle Marqués de Villores; Mármol Borriol (40x60x4 cm, 20x40x4 cm) bordeando la fachada de la Casa de la Cultura, prolongando las bandas presentes en el perímetro del Ayuntamiento y rematando la franja de Granito del Museo Festero y Caliza (40x60x4 cm) como proyección de la fachada de la Iglesia de Santiago recayente a esta plaza.

En la plaza Pascual Doménech los materiales a utilizar son los descrito anteriormente como el Adoquín (10x20x6 cm) dispuesto en espiga en su mayor parte, y Caliza (40x60x4 cm) en la zona arbolada.

El firme consiste en una capa de zahorra artificial de 15 cm de espesor, compactada al 98% del Próctor Modificado, y una solera de hormigón armado HA 25/B/20 y mallazo de acero de 20x20x8. Sobre la solera se coloca la capa de rodadura que dependiendo de la calle, está formada por un acabado distinto.

Todas las calles deben tener un bombeo transversal, de aproximadamente el 2% hacia el eje de la calle, para facilitar la recogida de aguas pluviales.

La sección en la que se describe el modo de colocación de estos pavimentos se debe detallar en el correspondiente Proyecto de Reurbanización.

Las arquetas de servicios existentes se colocarán a la rasante futura y se sustituirán por tapaderas pavimentables.

Los portales afectados por las obras serán repuestos por materiales idénticos a los originales.

7.1.3.- Instalaciones

En un primer lugar se estudiará el lugar por donde discurren todas las instalaciones de la avenida, por debajo de la calzada y de la acera. Se contactará con las empresas suministradoras de las instalaciones que serán afectadas, para obtener los planos oficiales y permisos para proceder a las correspondientes comprobaciones in situ, mediante catas.

Demolición y levantamiento de las instalaciones existentes.

Una vez reconocido mediante las catas correspondientes la localización de todas las instalaciones, se podrá proceder a la demolición y levantado de las instalaciones ya existentes, con el permiso de cada una de la compañías suministradoras.

Las demoliciones a realizar son, principalmente, aceras y firmes de calzadas, saneamiento existente y agua potable en zonas que se afecten, al igual como telefonía y la conducción de gas.

Las demoliciones, así como las zanjas y su tapado, se realizarán según la descripción realizada en el apartado de movimiento de tierra y demoliciones. 

Los productos de la demolición y excavaciones se transportarán a vertedero autorizado.

Desvíos provisionales y reposición de instalaciones.

Las instalaciones que serán afectadas en algunas zonas son las siguientes: Saneamiento, Agua Potable, Gas, Media y Baja Tensión, Alumbrado y Telefonía.

Las instalaciones demolidas serán sustituidas por una instalación provisional para el mantenimiento de dicho servicio, siempre que sea necesario. Las instalaciones definitivas se ejecutarán dejando siempre en servicio las que se modifican.

7.1.3.1.- Red de Saneamiento

La red de alcantarillado será de tipo separativo, según planos a realizar, siendo su profundidad tal que la clave del tubo quede al menos a 1,5 m. por debajo de la rasante del pavimento.

Se demolerá la totalidad de la red de saneamiento de los tramos a reurbanizar e incluso, se achicarán las aguas negras durante los trabajos. La nueva Conducción de Saneamiento irá enterrada e la misma profundidad a la que está actualmente, retocando ésta para unificar las pendientes con una pendiente uniforme. Las profundidades de los pozos y las pendientes de las tuberías quedarán definidas en los planos de Perfil Longitudinal de los Ramales de Saneamiento, superando en todos los casos el 1% de pendiente, para impedir las sedimentaciones.

La red de saneamiento se propone constituirla por tubería de Polietileno corrugado, doble capa, SN-8, de diámetro 400 mm., tapada con arena hasta 10 cm por encima de la clave.

Se deben construir  pozos de registro a lo largo de todas las calles, en el centro de las calles transversales, a una distancia no mayor de 25 metros, al igual que en las acometidas domiciliarias de saneamiento. Estos pozos deben estar ubicados en el Plano de Reposición de Servicio. 

Durante la ejecución de la obra podrán sufrir variaciones de situación, según se vaya procediendo a la ejecución de la nueva red de saneamiento.

Los pozos se realizarán in situ, con hormigón en masa HM-20, del tipo IV. Poseerán un diámetro interior de 1,10 m, excéntricos, para facilitar su limpieza y acceso, o pates en esa pared. Los detalles de los pozos vendrán definidos en los planos de Pozos, Registros y Entronques de Acometidas.

Las acometidas a viviendas se realizarán mediante tubo de PVC de diámetro 200 mm de color teja.

Toda la red será revisada con cámaras para su supervisión, incluidas las acometidas domiciliarias.

7.1.3.2.- Red de Pluviales

Se repondrán los tramos de instalación de pluviales que se vean afectados por las obras. Las instalaciones demolidas serán sustituidas por una instalación provisional para el mantenimiento de dicho servicio. Esta instalación será construida cuando se pueda hacer el trazado definitivo de la instalación.

La nueva red de pluviales se construirá con tubería de Polietileno corrugado, doble capa, SN-8, de diámetro 400 mm e irá tapada con arena hasta 10 cm por encima de la clave.

Se proyectarán pozos de registro, de diámetro interior 110 cm, cada 50 metros como máximo, en los cambios de alineaciones y en los cambios de rasante. Tendrán tapadera de fundición dúctil para una carga de rotura de 40 tn en calzadas, y 12,5 tn en aceras; con sistema de cierre con dispositivo acerrojado.

Dispondrán de pates de polipropileno en el interior, que lo hagan accesible.

Se construirán imbornales longitudinales de 22 cm de ancho en el eje de la calle, que recogerá el agua de éstas, debido al bombeo que en ellas se proyecta hacia el eje. Los imbornales se proyectarán sifónicos, de hormigón en masa y rejilla de fundición dúctil del tipo C-400. Se proyectarán también imbornales transversales para tráfico, y apertura de orificio de 7x7 cm libres. Estos se colocarán transversalmente al eje de la calle.

Los imbornales vendrán definidos en planta en los Planos de Saneamiento y de Reposición de Servicios. Las dimensiones y características de estos imbornales quedarán definidos en el Plano Detalles y Red de Pluviales: Imbornales y Zanjas Tipo.

7.1.3.3.- Red de Agua Potable

Se dispondrá de una red aérea provisional de agua potable para dar servicio durante la ejecución de los trabajos.

En general, las tuberías a emplear en la red serán de polietileno de alta densidad. El diámetro nominal interior que se utilizará en la red de distribución será de 100. En los cruces bajo calzada se utilizarán tuberías de fundición debidamente protegidas. Así mismo, las canalizaciones que hayan de discurrir por calzadas o caminos, y las conducciones impulsadas, serán de fundición dúctil.

Piezas especiales en la red de aguas deberán permitir el correcto acoplamiento del sistema de juntas empleado, para que éstas sean estancas, a cuyo fin, los extremos de cualquier elemento estarán perfectamente acabados para que las juntas sean impermeables, evitando tener que forzarlas.

Las válvulas a emplear serán de mariposa con mando desmultiplicador para diámetros superiores a 200 mm; para diámetros de 200 mm o menores, se instalarán válvulas de compuerta de fundición dúctil con bridas, estancas al paso del eje de paso total, cierre elástico, eje de acero inoxidable y con unión cuerpo- tapa sin tornillería.

Los hidrantes de incendio serán de tipo columna y cubrirán áreas de radio máximo 100 m. Constan de dos bocas de 70 mm. De diámetro y una de 100 mm. Provistas de un cofre de protección. Se instalarán conectados a la nueva red de agua potable, dada la imposibilidad de acceder al lugar los vehículos de bomberos.

Las bocas de riego serán de 40 mm.  Se propone las del tipo Cartagena, debiendo colocar llave de corte con arqueta de fundición incorporada, colocándose sobre el plano vertical de la conducción mediante T con bridas.

Las acometidas se realizarán con polietileno de 16 Atms de presión de trabajo. Todas las piezas de conexión serán de latón estampado en caliente. El collarín de las acometidas será de bandos que cumpla la Norma DIN 17066 y cabezal universal según Norma DIN 2999. Las ventosas serán de tres funciones.

Las llaves de corte serán de asiento inclinado, con volante de latón o de compuerta con cierre elástico.

7.1.3.4.- Red de Baja Tensión

Se propone proyectar la canalización de baja tensión con una red de 3 tubos de diámetro 160 mm y corrugados doble capa, marcado por la CE y homologado por la Compañía Suministradora; protegidos de hormigón HM-20, a ambos lados de las calles.

La red se ubicará bajo las calles reurbanizadas, incluso cruces y registros mediante arquetas de 60x60 cm con tapa y marco de fundición dúctil.

7.1.3.5.- Red de Alumbrado Público

Se propone proyectar que la red de alumbrado sea bilateral, discurriendo por los dos lados de la calzada. Se colocarán farolas en pared en las calles, y farolas de pie en las plazas y ensanchamientos de las calles.

Se definirá en proyecto un cuadro de mando y su ubicación.

A modo de bandas identificativas del recorrido, se irán alternando las baldosas con el motivo del Tesoro de Villena y placas iluminadas longitudinales de 20x250 cm, de manera que sean visibles tanto de día como de noche. A su vez se colocarán luminarias del mismo tipo pero cuadradas de 20x20 cm, tanto en las escaleras de la calle José Zapater, como salpicando la Plaza de Santiago.

El alumbrado público actual de las calles en las que se actúa, que consiste en luminarias adosadas a fachadas, se deben sustituir por el utilizado en los proyectos ya realizados de reurbanización en otras calles de Villena, intentando conseguir continuidad entre las calles ya reurbanizadas y las del proyecto futuro. Estas luminarias se situarán en el mismo lugar en el que se ubican las existentes actualmente, e irán de igual modo adosadas a la fachada.

Tanto en la Plaza Pascual Doménech, como en el ensanchamiento de la calle San Antón, junto a la Casa de Cultura, se dispondrán de luminarias sujetas al terreno.

Las características de la instalación quedarán definidas en el proyecto específico de Alumbrado Público que se realice posteriormente.

7.1.3.6.- Red de Gas Ciudad

Durante la ejecución de la obra se tendrá que ampliar la red de gas natural en las zonas donde no está instalado todavía. Las señalización de los trabajos, así como las afecciones en las rasantes de la calle, se contemplarán en dicho proyecto.

7.1.4.- Mobiliario Urbano

La tipología del mobiliario urbano debe ser similar a los de la elección del pavimento, dando a todo el conjunto una idea de continuidad, tanto a las calles que engloba este Estudio, como a las ya reurbanizadas.

Se estudiará su ubicación, distribuyéndolo según criterios de organización espacial y funcional, tanto para los usuarios de la vía, como para las empresas encargadas de su mantenimiento, para lo que se hará  consulta a dichas empresas.

Se propone colocar  bancos cúbicos de 45x45x45 cm de hormigón armado en el ensanchamiento de la calle Capitán López Tarruella, así como en la calle San Antón, junto a la Casa de Cultura, y en el ensanchamiento de dicha calle a la altura de la calle Maestro Moltó. Estos elementos cumplirán una doble función, la de banco propiamente dicho, y la de protección de determinados espacios frente al acceso y estacionamiento de vehículos.

Se aconseja poner papeleras elípticas, con acabado de acero galvanizado en caliente y pintadas exteriormente con pintura color negro forja, en número adecuado. Se ha aconseja este modelo de papelera ya que su forma es muy apropiada para espacios urbanos estrechos.

7.1.5.-Arbolado

Se debe mantener el arbolado existente en la zona de actuación, y se debería aumentar en algunas plazas y calles, con alcorques protegidos y siguiendo siempre criterios de funcionalidad y creación de espacios. 

7.1.6.- Varios

7.1.6.1.- Tratamiento de residuos

Se dispondrán contenedores en los lugares indicados por la Compañía encargada de su recogida, agrupándolos en los puntos más adecuados y accesibles.

Se propone optar la solución de contenedores, en continuidad con los existentes en las calles ya reurbanizadas, y por sus ventajas: eliminación de los malos olores, mejora de la estética de las vías urbanas, aprovechamiento de los contenedores aéreos ya existentes, y por la sencillez de su manejo.

En la calle Oscar Esplá se colocará un contenedor aéreo del mismo tipo a los ya existentes, dada la imposibilidad de disponerlo subterráneo.

7.1.6.2.- Propuesta de medidas para su mantenimiento

De manera frecuente y periódica, la empresa encargada de su mantenimiento deberá extraer los contenedores subterráneos para su limpieza, así como la del foso en el que se ubican y la de los buzones de llenado.

7.1.6.3.- Señalética

Algunos de los edificios históricos presentes a lo largo del recorrido propuesto, disponen ya de señaléticas, constituida por ítems informativos junto a su acceso principal. Se deberán colocar los elementos del mismo tipo junto a la Ermita de San Antón y junto al Castillo de la Atalaya. Estos elementos informativos deberán contener un plano esquemático con el recorrido peatonal-comercial, así como un directorio de los comercios presentes en este recorrido.

7.1.6.4.- Elementos promocionales

Dada la relevancia del recorrido plantado, y de los edificios históricos que éste une, estos deberían promoverse mediante folletos y anuncios sobre la ciudad de Villena. 

7.2.- Propuestas a nivel privado

En este apartado se van a proponer las posibles actuaciones a llevar a cabo a nivel privado.

7.2.1.- Ocupación de la vía pública

Contemplar la posibilidad del uso de la vía pública en aquellos establecimientos hosteleros, que estén legalmente establecidos mediante el correspondiente permiso municipal. La superficie de vía pública a utilizar se estudiará en cada caso concreto, de forma que no se impida el libre paso.

En el permiso municipal para la ocupación de vía pública habrá un plano de la zona en la que se ubica cada local. En dicho plano se acotará la superficie en la que se permite la ocupación de la vía pública.

Debe quedar expresamente prohibida la colocación de elementos fuera de esta zona.

Los elementos a colocar en la vía pública deberán ser homogéneos entre si en cuanto a tonalidades, e iguales para el conjunto de los establecimientos hosteleros del mismo grupo, siguiendo la clasificación establecida por el Plan Especial de Protección y Conservación del Casto Histórico-Artístico de la Ciudad de Villena.

Se permite la colocación de mesas y sillas, parasoles, estufas de mástil y cintas delimitadoras.

No se debe permitir la utilización de toldos, marquesinas y banderines. Tampoco el uso de maceteros y jardineras con fines de delimitación de la zona, aunque sí con fin ornamental.

La elección concreta de los elementos se realizará entre los establecimientos existentes en el momento de aprobar la correspondiente Ordenanza, junto con el M.I. Ayuntamiento de Villena, quedando obligados a respetar el acuerdo aquellos establecimientos que reciban licencia de apertura con posterioridad a ese momento.

7.2.3.- Fachadas y Edificios

La cubierta de los edificios de nueva planta o que sean remodelados, deberá ser inclinada de teja árabe en tonos ocres.

Los colores de los materiales utilizados en las fachadas buscarán la homogeneización de las tonalidades de la nueva fachada con su entorno.

Se podrá realizar zócalos recercados con materiales pétreos sin pulir o semipulidos en contacto directo con la acera.

Los motivos decorativos no podrán imitar a los existentes para evitar que éstos últimos queden desvirtuados.

Los aparatos de aire acondicionado y antenas parabólicas no deben ser visibles desde la vía pública.

Las remodelaciones de fachadas y las nuevas fachadas que se generen, deberán cumplir en todo caso el Plan Especial de Protección y Conservación del Casco Histórico-Artístico de la Ciudad de Villena, especialmente en la utilización de los materiales.

7.2.4.- Imagen de los establecimientos

La organización de los establecimientos situados en la zona de actuación debe de partir de la iniciativa de los mismos, una vez se conciencien de las ventajas que suponen la creación de un entorno homogéneo.

Deberán ser los dueños de los establecimientos quienes, con la mediación del M.I. Ayuntamiento de Villena, concreten aquellas medidas que, dentro de un condicionamiento económico limitado, resulten más beneficiosas para la mejora de la imagen del conjunto de los establecimientos.

Con todo ello, se logra la eliminación y la transformación de aquellos elementos más agresivos y el uso de elementos similares en todos los establecimientos, resultando un entorno agradable, siendo este el fin del presente apartado.
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