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ESTRATEGIA DE CIUDAD
La localizacién del la parcela en una zona de escasa calidad : & T,
urbanistica, entre los corredores verdes del Jardin del Turia y Ia 5 :
avd. Blasco Ibafiez, y su proximidad con el Jardin de Ayora, sugiere la ! s
creacion de un eje N-S que conecte estos espacios. Denfro de esta > < £ il
red, el objefivo del mercado es convertiise en un nuevo foco que
dofe a la zona de calidad urbana y paisajitica.
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ESTRATEGIA DE BARRIO

El Mercado Cultural debe serun proyecto para el peaton de toda la
ciudad, donde se multipliquen los * recorridos peatonales, el frafico
rodado inferior quede reducido alminimo y se potencie la
accesiblidad  mediante el transporte  publico  y  la bicicleta




