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Resumen

Desarrollar una serie original cuyo género sea la comedia de situacion y que obtenga
éxito a través de dos medios tan competitivos como lo son Internet y la television, es
una tarea ardua y arriesgada. Por ello, el presente trabajo analiza el panorama general
actual de las llamadas sitcom, asi como la promocion y difusion de productos
audiovisuales en la web con la intencion de recoger resultados concluyentes y disefiar la
serie "Jamon con...", la cual contiene los aspectos necesarios para conquistar a los
espectadores de ambos medios y de convertirse en un producto transmedia.

Palabras clave: paper format, serie televisiva, webserie, estrategia promocional,
narrativa transmedia.

Abstract

Developing an original series whose genre is situational comedy, and which obtains
success through the competitive mediums of Internet and television, is an arduous and
risky task. Subsequently this paper analyses the spectrum of today that "sitcoms"
address, as well as the promotion and broadcasting of audiovisual products on the web.
With the objective of drawing conclusive results in order to design "Jamon con...", the
series will contain the necessary aspects to engross viewers through both forms of
media and become a trans-media product.

Key words: paper format, tv serie, webserie, promotional strategy, trans-media
narrative.
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1.Introduccion

1.1 Presentacion

Actualmente asistimos a un proceso de innovaciones tecnologicas en el ambito de la
informacidn que propicia la aparicion de nuevos medios, y con ello, la experimentacion
de nuevas formas de comunicacion.

La television a la carta o Internet son ejemplos de estos medios y servicios que hoy
estan al alcance de los consumidores. A través de ellos se observa que la introduccion
de una nueva tecnologia en el mundo de la comunicacion consigue transformar el
contenido de un producto audiovisual con tal de adaptarse a su nuevo medio.

Mediante el presente trabajo se pretende justificar la toma de decisiones a la hora de
llevar a cabo la creacion de la serie original Jamaon con..., una sitcom cuyas plataformas
de distribucién son Internet y la propia television. A pesar de que ambos medios
compiten por mantener la atencion del espectador frente a otras contraofertas, las
caracteristicas de cada medio difieren entre si y obligan a adaptar el producto
audiovisual para que logre obtener éxito entre su audiencia.

Para llegar a estas afirmaciones se hace necesario un previo andlisis general del
panorama actual de las comedias de situacion estadounidenses y espafiolas de mayor
impacto en el mercado. De esta forma, se obtienen las claves de su éxito y se convierten
en guias indispensables en la elaboracion de la nueva serie "Jamén con..."

Ademas, se plantea una propuesta interesante para promocionar la serie a través de
Internet mediante estrategias de marketing, asi como también se elabora un mundo
ficcional alrededor de Jamon con... para convertirla en un producto transmedia.

1.2 Justificacion

Debido a que las webseries se estdn convirtiendo en un fendmeno de experimentacion
audiovisual y entretenimiento para aficionados amateurs y productores independientes
que incluso pueden llamar la atencién de las grandes cadenas de television para
producirlas, he considerado oportuno apostar por la originalidad en el Trabajo Final de
Grado y desarrollar un formato de serie cuyo género sea la comedia de situacion.

Esta decision viene determinada por una propuesta de trabajo que se nos planteo en la
asignatura ldeacion de Formatos Audiovisuales de 3° de CAU, donde por grupos
teniamos que disefiar un formato para web y otro para television.



Tanto mis comparieras de trabajo como yo, estuvimos de acuerdo en poderle dar salida a
la idea de Jamén con... de alguna manera, puesto que desde el principio nos ilusiond
trabajar en este proyecto de clase y quedamos satisfechas con el resultado obtenido en
su conjunto.

Tras comentarles mi intencion de desarrollar nuestra idea inicial de la serie y cederme
los derechos del trabajo, mi objetivo ha sido perfilar todos los aspectos susceptibles de
ser mejorados y engrandecer todo el esfuerzo que depositamos en él.

1.3 Objetivos

Objetivo principal:

e Desarrollar una serie original cuyo género sea la comedia de situacién y que
contenga los requisitos necesarios para triunfar en television e Internet.

Obijetivos secundarios:

e Analizar la narrativa, la estructura y los personajes de series de television de
éxito.

e Investigar los requisitos y las propiedades de la creacion audiovisual para
Internet.

¢ Disefiar un formato audiovisual cuyo coste de produccion no sea elevado.

e Crear un paper format para la difusion del formato en posibles productoras de
television.

e Convertir la serie en un producto transmedia.

1.4 Metodologia

En primer lugar, para contextualizar el tema de los formatos televisivos se ha procedido
a la basqueda bibliogréfica y a la contrastacion de opiniones de expertos en la materia
para definir conceptos basicos como género, formato, programa, sitcom o paper format,
entre otros.

En segundo lugar, se ha realizado un estudio del estado del arte sobre series sitcom que
han cosechado gran éxito en la television norteamericana y espafiola, asi como las
webseries mas populares difundidas en Internet. Con ello se han obtenido los aspectos
comunes que las han hecho triunfar y que han servido de referencia para disefiar la serie
original Jamon con...



En tercer lugar, se ha modificado el paper format inicial (documento que recoge todas
las caracteristicas basicas que conforman la serie) y se han incluido todos los aspectos
fundamentales que debe contener segun el autor David Bodycombe. Asimismo, también
se han seguido las directrices que recomienda el guionista Javier Meléndez a la hora de
crear un modelo de dossier y presentarlo a una productora de television.

En cuarto lugar, se ha procedido a explicar y justificar las decisiones que se han tomado
durante el proceso de desarrollo de la serie. Como por ejemplo, la duracion de los
capitulos web, la temética elegida, el titulo que da nombre a la serie, etc.

Finalmente, se ha realizado un breve estudio de las estrategias de marketing que se
llevan a cabo a través de Internet en producciones audiovisuales y se ha planteado una
propuesta promocional de la serie. Al mismo tiempo, se expande el universo ficcional
de Jamon con... a través de ideas fundamentadas para conseguir crear un producto
transmedia exitoso.

1.5 Etapas

La primera etapa llevada a cabo ha sido la busqueda de informacion a través de
articulos, libros y paginas webs especializadas en el formato de la comedia de situacion,
asi como su posterior campafia promocional a través de la red.

La siguiente etapa ha consistido en la visualizacion de episodios de las sitcom
mencionadas en el trabajo para analizar la estructura de los capitulos norteamericanos y
compararlos con los de produccién espafiola.

Después se ha procedido a la redaccion de la memoria siguiendo el orden indicado en el
apartado de metodologia y finalmente se ha revisado todo el documento para corregir
errores puntuales y proceder a la escritura de los apartados de introduccion y
conclusiones.

1.6 Problemas

Maés que de problemas podemos hablar de los desafios que ha supuesto el adaptar un
formato creado exclusivamente para Internet, a formato televisivo. Por ejemplo, lo que
puede ser un aspecto positivo para una webserie como lo son los planos cortos y la
utilizacion de las videollamadas durante todo el capitulo, puede ser una caracteristica
desaconsejable para una sitcom de television donde se necesitan mas tiros de camara y
planos medios o de conjunto.

Otro de los mayores retos a los que te tienes que enfrentar es el de imaginar el tipo de
humor en queé se basaria la serie.



Esto significa que los personajes deben estar perfectamente caracterizados (o lo que es
lo mismo en las comedias de situacion: muy estereotipados) y conocer cuél es su
personalidad y qué tipo de humor emplearia en sus relaciones sociales.

La creacion de personajes secundarios tiene una funcion muy importante respecto a los
principales, ya que pueden engrandecer las caracteristicas de éstos y favorecer la
aparicion de situaciones comicas, por lo que también ha supuesto un reto disefiar unos
personajes que estén a la altura de sus protagonistas.



2. Aproximacion al concepto de formato, género y programa

Antes de profundizar en el desarrollo del proceso de creacion de Jamon con... se hace
preciso sefialar las diferencias que existen entre los conceptos "formato”, “"género" y
"programa”, muy habituales en el ambito de la produccion televisiva y que en
numerosas ocasiones puede llevar a confusién y a su incorrecto uso.

Geéneros

Jaime Barroso se refiere a los géneros como “los grandes grupos en que pueden
clasificarse los programas en razén de su contenido temético o del publico al que estan
dirigidos™. Ahora bien, también existe otro criterio més de clasificacion: la franja
horaria (por ejemplo, el late show recibe su nombre por el lugar habitual que ocupa, en
la franja de late night?). No obstante, el concepto de género més extendido hace
referencia a aquellos programas que mantienen en su continuidad, forma y fondo, una
serie de reglas de produccion similares.

A la hora de crear un formato, la utilidad de los géneros radica en determinar una serie
de caracteristicas que unifiquen a los diferentes productos audiovisuales y de este modo
catalogarlos y proceder a su promocion y venta de manera precisa y satisfactoria.

Desde el punto de vista de la produccién audiovisual, el objetivo deberia ser crear un
producto con una serie de elementos caracteristicos que le permita triunfar en el
mercado televisivo. Dicho asi, parece que los guionistas tengan la creatividad un tanto
limitada, pero los aspectos positivos que se consiguen son mas productivos que los que
se podrian obtener con una imaginacion desbordante:

e Permite a los creadores tener una serie de pautas argumentales que favorezcan la
guia del proceso creativo.

e Permite a las cadenas vender mejor su serie al convertir los géneros en etiquetas o
categorias que ya son conocidas por el publico.

e Permite al telespectador desarrollar una serie de expectativas, ya estemos
hablando de uno u otro género, que le facilite una mayor comprension de lo que

esta viviendo.

(Toledano & Verde, 2007, pag. 42)

! BARROSO GARCIA, Jaime (2002). Realizacion de los géneros televisivos, Madrid: Sintess, p. 189

2 Formato propio de la franja horaria entre las 23:30pm y las 3:00am. Género que abarca desde el clasico
talk show (monologos y entrevistas dentro de un programa de variedades) emitido en horario nocturno,
hasta los sketches satiricos, la parodia y la imitacion, o la critica politica.



Formatos

En cuanto al formato, si recurrimos nuevamente a la teoria de Jaime Barroso, éste
considera que existe una relacion subordinada entre género y formato, siendo este
ultimo el que depende del primero al estimar que los formatos son variaciones formales
del género que determinan la estructura del programa.

Por tanto, el género seria el modelo abstracto que engloba toda una serie de productos
audiovisuales con caracteristicas similares. En cambio, el formato, consistiria en
plantillas especificas sobre las que se construyen dichos productos. Asi pues, el género,
podria ser considerado como una clasificacion general y el formato una mas especifica,
siempre teniendo en cuenta los conceptos de forma y contenido.

Por su parte, José Angel Cortés® percibe el concepto de formato como “el conjunto de
los elementos de los que se compone un programa”. Para ser mas rigurosos podemos
decir que se trata del conjunto de elementos que permanecen invariables en cada una de
sus emisiones.

Programas

Del mismo modo, Cortés define programa como “la unidad basica de la parrilla de
programacion de una cadena de television”.

Por tanto, tras definir los tres conceptos, podemos establecer una clasificacion
jerarquica dentro de los contenidos televisivos, en el que el género se encuentra en
primera posicién, seguido por el formato y finalmente el programa, que representa la
materializacion del proyecto audiovisual.

FORMATO

PROGRAMA

Imagen 1. Representacion de conceptos

¥ CORTES LAHERA, José Angel (1999). La estrategia de la seduccién. La programacion en la
neotelevision, Pamplona: Eunsa.
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2.1 ;Qué es un paper format?

En television, cuando se hace referencia a la palabra "formato", no sélo se esta hablando
de un programa, sino de una idea disefiada con una estructura planificada, que ademas
se debe poder adaptar a distintas culturas y paises del mundo (aunque en muchos casos
no es una tarea sencilla).

Los formatos de television son creados por productoras, como por ejemplo Endemol,
creadores de realities como "Gran Hermano"”, "Alla td", "Esta casa era una ruina™ u
"Operacion Triunfo". El objetivo es venderlos a diferentes cadenas de television, y para
ello, todos los formatos tienen un brief, o parten de un paper format, es decir, un
"manual” donde quedan registradas las claves del formato, la audiencia que persigue,
los perfiles de los personajes, la idea matriz y todo lo necesario para ponerlo en marcha.

Cabe mencionar que no existe una nomenclatura estandarizada que haga referencia a
este tipo de documento. Por lo que conceptos como brief, paper format o dossier de
venta son basicamente lo mismo.

Segun el guionista Javier Meléndez Martin:

"Todo formato de television parte de un documento escrito que se conoce como
dossier de venta. Es un documento breve, sobre las diez paginas (si no incluye
guion), y que expone los elementos basicos del programa. Su objetivo es atraer la
atencion del lector, que puede ser un productor o un director de contenidos de una
empresa audiovisual®."

Normalmente los formatos que se suelen desarrollar y por tanto, necesitan de un paper
format son: el concurso, el programa seriado y el documental.

Es por ello, que dentro de las fases de produccion de un programa televisivo, el primer
paso consiste en la compra de un formato del mercado internacional y su
correspondiente adaptacion, o bien, crear uno original atendiendo a las necesidades de
los emisores y a las tendencias de contenidos.

La mayoria de las productoras de television, tienen en cuenta una serie de criterios que
son decisivos a la hora de comprar un formato. Estos se pueden resumir en los
siguientes puntos:

e Novedad

e Interés

e Exito de audiencia en otros paises

e Adecuacion en el mercado en el que se va a emitir
e Cercania cultural

* MELENDEZ MARTIN, Javier (2013). "21 dias pasando sobres" y otros formatos de television.
<http://www.yorokobu.es/pasando-sobres/> (10 de julio de 2013).
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e Adaptabilidad a las caracteristicas de la audiencia potencial
e Presupuesto necesario para comprar y producir el formato
¢ Influencias politicas, sociales y culturales

Sin embargo, si lo que se pretende es crear un formato nuevo, éste puede surgir de la
inspiracion o bien de un encargo. En ambos casos, la idea o concepto es el primer paso
del que partir. Despues llega el proceso de desarrollo de los distintos apartados que debe
contener un paper format y que deben ser expuestos de manera clara y precisa para
captar la atencién del lector.

Segin David Bodycombe®, entre los elementos més habituales de los que consta un
paper format se encuentran los siguientes:

e Titulo del programa
e Pdblico objetivo (target)
e Franja de emision sugerida

e Duracion

e Resumen de la idea del programa
e Sinopsis

e Estructura del programa

e Iméagenes

No existe un listado cerrado de componentes que deba poseer este tipo de documento.
Depende del tipo de programa que se disefie y a quién vaya dirigido, se incluiran mas o
menos elementos; como por ejemplo una sugerencia de presentadores, un presupuesto
aproximado, oportunidades de merchandising® o incluso las diferentes vias de ingresos.

Como ya se ha mencionado en el apartado introductorio, uno de los objetivos de este
proyecto consiste en la realizacion de un paper format para la supuesta presentacion y
difusion del formato Jamon con... en posibles productoras de television.

Por ello, se tomara como guia de trabajo el modelo de dossier que propone Javier
Meléndez en el articulo referenciado y los aspectos fundamentales que todo paper
format deberia contener segin David Bodycombe.

> BODYCOMBE, David (2002). “Format creation: So, you want fo create a game show?”, TV Formats,
<http://www.tvformats.com/formats.html> (10 de julio de 2013).

® Conjunto de técnicas y tareas que intentan mejorar la creacion, comercializacién y promocién de un
producto en funcion de las necesidades del mercado.
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3. Comedia de situacion

3.1 Sitcom clasico

Comedia de situacion (Sitcom): "Formato de telecomedia de emisidn
generalmente diaria en capitulos de 20-30 minutos, destinado a todos los publicos,
(salvo casos de segmentacion de audiencias) para su consumo en horarios de
sobremesa, tarde y access prime time’. Consta de repartos corales, aunque
generalmente de escasos personajes y cerrados. Sus tramas suelen componerse de
una narraciéon principal y una o dos secundarias, siendo generalmente todas
autoconclusivas, empleando situaciones de enredo y malentendido tomadas de lo
cotidiano”. (Carrasco Campos, 2010).

El género de la comedia ha sido uno de los més exitosos y variados de la historia de la
television. Dentro de la tipologia de comedia, se pueden encontrar en la parrilla
televisiva formatos como la comedia de situacion, sketches®, stand-ups®, productos de
animacion o late show entre otros. Sin embargo, posiblemente sea la comedia de
situacion, popularmente conocida como sitcom, el formato con mayor tradicion dentro
del género de la comedia en la industria televisiva, tanto americana como britanica, de
los Gltimos tiempos.

Herencia directa de la radio y del teatro, el sitcom es uno de los formatos en cuya
estructura se basan gran parte de los programas cdmicos actuales emitidos en Estados
Unidos, ya que sus caracteristicas estan claramente delimitadas. Desde sus origenes y
con el paso de los afios, la comedia de situacion fue ganando terreno en el mercado
televisivo y consiguid desplazar de la esfera comica a los programas basados en shows
gue buscaban divertir y entretener a los espectadores.

A dia de hoy, hablamos de un formato muy consolidado y extendido debido a su gran
éxito, cuyos episodios se desarrollan habitualmente en las mismas localizaciones, con
unos personajes fijos y que suele incluir risas en vivo o enlatadas.

A continuacion se detallan las principales caracteristicas del sitcom clasico, segun
Joseba Bonaut y M? del Mar Grandio:

1) Sistema de produccion estandarizado. Se trata de una pieza audiovisual de
entretenimiento de corta duracion (22 min aproximadamente) y de capitulo cerrado. Los
sistemas de produccion indican una funcionalidad para simplificar estructuras y
categorias narrativas y asi abaratar el producto.

" Espacio entre media hora y una hora que hay antes del prime time. Esto es, el horario de maxima
audiencia.

8 Escena comica en la que participan actores o comediantes y que tiene una duracién aproximada entre
uno y diez minutos. Puede ser representada en un teatro o grabada y emitida por television.

9 Estilo de comedia donde el comediante se dirige directamente a un ptblico en vivo e interact(ia con él.
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Normalmente se rueda en interiores, con un decorado unico y de colores vivos dividido
en varios sets'®. De esta manera, las escenas se filman en escenarios fijos que se repiten
a lo largo de todos los episodios. En Estados Unidos es habitual grabar los episodios
con publico en directo y asi recoger sus risas para enfatizar los momentos de humor. En
Espafia no es tan comun, por lo que se hace uso de las risas enlatadas.

2) Estructura narrativa y realizacion convencional. La sitcom tradicional respeta la
estructura clasica aristotélica de tres actos, aunque el guion esta muy condicionado por
los cortes publicitarios. Es por ello que se introduce un cliffhanger** en el momento
anterior a la pausa publicitaria. Existe generalmente una trama principal y una o dos
subtramas que se van alternando.

Tal vez lo més caracteristico de la estructura narrativa sea el teaser, el tag y el disco de
risas enlatadas. El teaser o prélogo es una corta escena que sirve para captar la atencion
de la audiencia y asegurar que continuaran viendo la serie después del primer corte
publicitario. El tag o epilogo que se emite durante los titulos de créditos es una breve
escena que se presenta como chiste final. La accién que se narra es auto- conclusiva, es
decir, las historias comienzan y finalizan dentro de un mismo capitulo.

Finalmente, desde el punto de vista de la realizacion, la grabacién de las comedias de
situacion es multicdmara, con limitados movimientos de cdmara (ya que se utiliza el
juego plano/contraplano en los dialogos) y el uso de la saturacion luminica.

3) Humor: chistes en el dialogo y en los gags visuales y sonoros. Se utilizan técnicas
de la comedia cinematografica clasica que han sido adaptadas a la television, como por
ejemplo: la sorpresa, el malentendido verbal, el cambio de roles, el engafio o el enredo.
En las comedias de situaciéon los personajes hablan mas que actdan, por tanto, la
comicidad suele recaer en los dialogos.

Segln algunos manuales, un buen didlogo en una comedia de situacion provee una
ocurrencia o comentario gracioso cada 10 6 15 segundos.

El esquema habitual seria el siguiente: un personaje prepara la situacion (set-up) y otro
remata con un chiste (punchline). También es muy habitual el chiste recurrente o
también denominado running gag, que consiste en una situacién humoristica que se
repite varias veces de forma idéntica o con minimas variaciones a lo largo del capitulo.

4) Tematica tradicional y personajes estereotipados. Originariamente, la mayoria de
las sitcoms eran comedias de situacién domésticas protagonizadas por una familia
nuclear. Sin embargo, poco a poco se fueron incorporando otras tematicas, como por
ejemplo, las profesionales. Por tanto, se observa cémo las sitcoms han sido un fiel
reflejo de la evolucion que sufria la sociedad.

19pJaté donde se realizan rodajes.
1 Escena de suspense que motiva a la audiencia a seguir viendo el programa para conocer su resolucion.
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Existen tres tipos de personajes en las comedias de situacion:

4.1) Principales: Son aquellos que sostienen la trama principal y los que
concentran la mayor atencion de la narracion. Sin este tipo de personajes, la
historia desapareceria.

4.2) De soporte: Son miembros regulares del elenco y su funcién es apoyar a
los personajes principales y resaltar el papel destacado. Suele haber pocos
personajes de soporte debido a dos razones fundamentales: en primer lugar, la
monetaria, ya que cuantos mas actores hay, mayor es el presupuesto; y en
segundo lugar, para no desorientar al espectador ni desestructurar la
coherencia de la historia. Cuando hay muchos personajes, la identificacion
con éstos requiere un mayor esfuerzo mental por parte de la audiencia, por lo
que suele ser un aspecto negativo.

4.3) Transitorios: Aportan problemas y complicaciones a las tramas, o
simplemente, actian como una simple funcion mecénica de la historia. Se
presentan en dos variedades:

4.3.1) La estrella invitada. Suele desempefiar el rol mas importante
en un unico episodio, desencadenando la accion. Dicho personaje, no
debe estar necesariamente representado por una “estrella".

4.3.2) Roles pequefios pero necesarios. Personajes que pueden
interactuar o no con los principales, pero que aparecen en escena. Son
por ejemplo: vendedores y clientes en una tienda, etc.

3.2 Innovacion en las sitcoms actuales

Como se puede observar, esta serie de caracteristicas que definen a la sitcom cléasica
desde hace mas de cincuenta afios, las seguimos viendo reflejadas en las comedias de
situacion actuales procedentes de EE.UU. Algunos de los ejemplos pueden ser: The big
bang theory, How | meet your mother, Modern family, Two and half men, etc.

No obstante, también es cierto que a lo largo de los afios se han producido algunas
innovaciones en el marco de la comedia televisiva y, cada vez, con mas frecuencia, nos
encontramos ante rupturas con respecto al modelo de sitcom clasico. Estas
caracteristicas las vemos actualmente conviviendo con las clasicas en casi todas las
comedias de situacion.

En primer lugar, segin Savorelli (2010) una de las rupturas mas llamativas de las
nuevas sitcoms se encuentra en el &mbito narrativo. Los diferentes géneros televisivos
consiguen enriquecer la narracion tradicional a la que estdbamos acostumbrados y
evoluciona hacia una narrativa mas fresca y moderna.
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Sus principales caracteristicas son las siguientes:

e Mezcla de formatos y géneros audiovisuales: reality show, docu-soap,
documental, dramedia, mockumentary, etc.

e Mayor variedad tematica: se apuesta por temas mas arriesgados y polémicos
(sexo, violencia, homosexualidad, racismo, discapacidades fisicas y psiquicas,
crisis econémica...)

e Aumento de la duracion de los capitulos: En muchas cadenas por cable se pasa
de los 22 minutos a los 30 minutos por episodio, sin contar las pausas
publicitarias.

e Mayor numero de escenas, lo que conlleva un incremento del ritmo de la
narracion.

e Disminucién de la incorporacion de la banda sonora con risas "enlatadas".

En segundo lugar, es primordial mencionar las rupturas que se producen respecto al
elemento clave del formato: la construccion del humor. Se abandona el humor clésico
basado en chistes y en la repeticién de formulas (frases hechas o leit motivs'?) y se
consolida un humor més subjetivo como la ironia y el cinismo. De esta forma, cobra
gran importancia tanto el texto como el subtexto. (Savorelli, 2010).

Estas son algunas de las caracteristicas mas significativas:

¢ Importancia de lo anecdotico y del absurdo.

e Relevancia de la ironia y del subtexto.

e Elsilencio, un gran aliado: El silencio incrementa el absurdo de las situaciones e
incomoda al espectador. Es el recurso mas utilizado de la nueva comedia
televisiva respecto a la risa “enlatada” del sitcom clasico.

e El narrador, un nuevo factor para la construccién del humor: su funcién
principal es la de relator omnisciente pero al mismo tiempo hace una aportacion
critica y crea una situacion humoristica y condiciona el resto del relato. Sus
influencias provienen del reality show®.

Finalmente, en tercer lugar, cabe destacar las rupturas que se estan llevando a cabo en el
terreno de la realizacion. A pesar de que se sigue abordando la filmacién de la mayoria
de las comedias de situacion de la manera convencional, para Dunleavy (2008) la
diversidad tematica y la mezcla de géneros van a permitir que se abandone el estilo
clasico de grabacién en estudio y realizacion multicAmara para apostar por una
produccion mas cercana al cine y al documental.

12 Término aleman que significa "motivo conductor”. Motivo central que da origen a una obra, novela o
melodia.

13 Género televisivo en el cual se muestra lo que le ocurre a personas reales, en contraposicién con las
emisiones de ficcion donde se muestra lo que le ocurre a personajes ficticios.
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Segun este autor, las caracteristicas mas importantes a destacar son:

e Se abandonan los decorados de estudio para rodar mas escenas en localizaciones
exteriores.

e Se lleva a cabo la realizacion con una camara (al estilo cinematografico) y se
renuncia a trabajar con el clasico estilo multicamara de estudio.

e Se adaptan las estrategias de realizacién del documental y del docu-soap: la
camara en mano, referencias directas a la cdmara, movimientos desordenados,
testimonios y entrevistas, mayor naturalidad en la luz, etc.

e Mayor cuidado en la puesta en escena e introduccion de movimientos de cdmara
complejos como travellings™, grdas, steady-cam®®, etc. (Tal y como se realiza en
cine).

e Uso de nuevas camaras digitales de alta definicion que facilitan los movimientos
y la agilidad en la produccién.

Como se puede apreciar, los cambios mas significativos que se reflejan en las comedias
de situacion tanto americanas como espafiolas, hacen referencia al ambito narrativo y
al del humor, pues se trata de pequefios elementos que se han ido incorporando a las
caracteristicas clasicas de la sitcom sin que ésta pierda su esencia y consiguen
fusionarse y tener éxito en el mercado televisivo.

Sin embargo, la teoria de Dunleavy (2008) parece mas atrevida al generalizar la manera
de realizacion que se llevara a cabo en un futuro préximo. Sin duda, se puede arriesgar e
intentar renovar el formato, pero las particularidades de la comedia de situacion son
muy concretas y son las que nos llevan a identificar el tipo de formato ante el que nos
encontramos. Si desaparecen gran parte de sus peculiaridades, como por ejemplo, rodar
en estudio y con estilo multicamara, nos alejariamos de la naturaleza propia de la
sitcom.

No obstante, hoy en dia, la continua transformacion y evolucion de géneros
audiovisuales y formatos televisivos es una realidad y es inevitable que se produzcan
este tipo de innovaciones en un medio como la television, que siempre se encuentra a la
vanguardia; por lo que no se puede descartar ninguna teoria.

4 Serie documental de television en el que las vidas de las personas filmadas son presentadas como
entretenimiento o drama.

15 Concepto procedente del cine que indica que la camara se desplaza hacia los lados, frecuentemente
sobre un pequefio vagon que rueda sobre unas vias.

16 Es un tipo de camara especial que sirve para conseguir imagenes en movimiento pero con el maximo
equilibrio.
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4. Series sitcom actuales de gran éxito

Para poder disefiar y crear un formato serial de humor que triunfe tanto en television
como en Internet, primero es necesario analizar los aspectos positivos que han llevado a
muchas series a conquistar el éxito.

Para ello, se va a tomar como modelo de estudio dos series sitcom americanas, The big
bang theory y Modern family; dos espafiolas, Aida y La que se avecina; y finalmente
dos webseries muy populares en la red, Malviviendo y Mindstorming.

Muchos de los secretos de su fama han sido comentados por expertos, por los fans de la
serie e incluso por los propios actores, y se han recogido en este apartado. Al final del
mismo, se recogen las conclusiones a las que se ha llegado y se mencionan las claves
imprescindibles que toda comedia de situacion debe reunir para triunfar en los
diferentes medios.

4.1 Television estadounidense

4.1.1 The big bang theory

THE COMPLETE FIRST SERSON
COMING TO DUD SEPTEMBER 2"

El argumento de esta  sitcom
estadounidense gira en torno a un grupo
de amigos amantes de la fisica y la
tecnologia, con un coeficiente intelectual
muy superior al de la media, pero
socialmente inadaptados.

()
meBIG
BANG

THEORY

Sheldon y Leonard son dos fisicos
brillantes que trabajan en el Instituto
Tecnologico de California. Les une una
gran amistad y comparten un apartamento
en el que hay que cumplir una serie de Imagen 2. Cartel The big bang theory.
normas impuestas por el excéntrico de Fuente: http://fondowallpaper.blogspot.com.es
Sheldon.

WAW BIGBANGTHEGRYDYD.COM

Sus dos amigos, Howard (ingeniero mecéanico) y Rajesh (astrofisico) acuden
habitualmente a visitarlos y dedican su tiempo a jugar a videojuegos, ver peliculas de
ciencia ficcion, leer comics y comer comida tailandesa.

Como son "nerds" autoproclamados, tienen poca suerte con las mujeres populares. Pero
cuando Penny, una mujer atractiva y aspirante a actriz se convierte en la vecina de
Sheldon y Leonard, sus relaciones sociales dan un vuelco y se despiertan entre ellos
otros intereses. Sobre todo para Leonard.
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Claves de su éxito

- Personajes:

e El personaje de Sheldon. Segun el propio actor: "Su atractivo reside en que es un
tipo inofensivo, dice cosas hirientes pero sin maldad, como los nifios".

e Segln los propios guionistas, "los personajes despiertan compasién, pero
también admiracion. Quien mejor refleja ese sentimiento es Penny que pasa de
verlos como bichos raros a enamorarse de Leonard, el mas sociable y fisico™.

e Segln criticos y expertos: "La perfecta construccion de personajes
carismaticos. No son ni blancos ni negros, sino que tienen un gran matiz de
grises."”

e Aparicion de invitados estrella.

- Guion:
e Segun la critica: "El sélido guion de la serie. En la misma escena hacen chistes
para el publico general y para publico especifico,
como los fisicos, y logran que funcione".

4.1.2 Modern family

=>

Serie americana que gira en torno a tres peculiares
familias relacionadas a través de Jay Pritchett y sus
dos hijos, Claire y Mitchell. Jay Pritchett, el patriarca,
estd casado con una mujer colombiana mucho mas
joven, Gloria, que le ayuda a criar a su hijo, Manny.

modernfarnily

Por otra parte se encuentra Claire, ama de casa casada
con Phil, un agente inmobiliario que se autodenomina
como un padre cool’’. Tienen tres hijos: Haley, la
tipica adolescente mas preocupada por su estatus
social que por sus estudios; Alex, la inteligente hija
mediana; y Luke, el atipico hijo pequefio.

Imagen 3. Cartel Modern family.
Finalmente est4 Mitchell, un abogado homosexual Fuente: http://www.zonadvd.com

que vive junto con su pareja Cameron, y que han
adoptado a una nifia asiatica, Lily.

7 Expresion informal utilizada en inglés para definir a alguien o algo que es excelente y/o estupendo.
En espafiol se podria definir como "guay".
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Claves de su éxito

-Personajes
e Se trata de un reparto coral donde no hay un Unico protagonista.
e Amplio elenco de personajes, lo que favorece que cualquier persona se pueda
identificar con ellos.

-Guion:
e Los nuevos modelos de familia que escapan de lo tradicional.
e Retrata abiertamente el caracter y estilo de vida de los homosexuales.

-Realizacion:
e Innovacion: La serie esta realizada en formato de falso documental, en el que
los personajes se dirigen a la cAmara directamente durante las situaciones que
se producen a lo largo cada capitulo.

4.2 Television espaiiola

4.2.1 Aida

2n TEMPORADA

Esta comedia de situacién espafiola, narra la vida de Aida &

Garcia, una ex-alcoholica y madre soltera de dos hijos A’m
adolescentes que lucha por sobrevivir como asistenta de
hogar. Sus hijos, "la Lore" y "el Jonathan" son unos
rebeldes que no hacen méas que complicarle la vida a su
madre.

Por si eso fuera poco, Aida comparte piso con su madre,
una antigua vedette adicta a la comida, y con su hermano
"el Luisma", un ex yonqui bastante atontado. Junto a ellos
estdn sus amigos: Mauricio, un amante del toreo,
simpatizante de Franco, racista, homofobo y duefio del Bar

. ) ) ) ) Imagen 4. Cartel Aida
Reynols; Paz, la vecina prostituta amiga de la infancia de 1a  Fyente: hitp://nds-

protagonista, y Chema y su hijo Fidel, quien resulta ser todo  extra.blogspot.com.es
lo contrario a los hijos de los Garcia.
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Claves de su éxito

- Personajes:

e Segun los criticos: Estan muy bien definidos, tienen personalidad y con todos

se pueden desarrollar numerosas tramas.

e El factor sorpresa: Aunque capitulo tras capitulo se llega a conocer el caracter de

los personajes, siempre aportan alguna novedad.

o Fidelizacion: Personajes como "el Luisma™ o Mauricio, consiguen transmitir su
humor y sus continuas "muletillas” fuera de la pantalla.

- Guion:

e Seguln los propios personajes, el equipo de guionistas es fundamental para que
triunfe la serie. Dialogos ocurrentes, siempre empapados de la actualidad.
e Trasladar situaciones cotidianas a situaciones de ficcion casi en el limite de lo

surrealista.

4.2.2 La que se avecina

Esta serie relata en clave de humor las aventuras y
conflictos cotidianos a los que se enfrentan los
habitantes y trabajadores de un edificio de nueva
creacion a las afueras de Madrid.

Con un reparto coral, los vecinos del edificio
"Mirador de Montepinar” son de lo mas variopinto:
Los Recio, una pareja de catolicos supuestamente
conservadores; Enrique Pastor, "concejal de tiempo
libre"; los "Cuquis", un matrimonio pijo que vive de
las apariencias; Javi y la "Chihuahua”, un joven
matrimonio que se ha hipotecado para tener una casa
en las afueras; Coque, un ex-drogadicto y conserje
de la finca, etc.

Entre los temas habituales que son parodiados en la

Imagen 5. Cartel La que se avecina.
Fuente: http://la-que-se-
avecina.seriespepito.com/

serie se incluyen: problemas de convivencia, cotilleos, las deficiencias de una
urbanizacion nueva, la especulacién, las hipotecas, el dificil acceso de los jovenes a la

vivienda, etc.
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Claves de su éxito

-Personajes:
e Muchos de los actores proceden de otra serie exitosa, Aqui no hay quién viva.

-Guion:
e Segun los propios actores: "Una de las claves del éxito de La que se avecina es,
sin duda, sus guionistas, y es que hilan tan bien la trama que por una cosa o
por otra el capitulo termina sorprendiendo al director".

-Realizacion
e A pesar de grabarse en estudios, cada vez se apuesta mas por construir tramas
que sucedan en localizaciones exteriores.

4.3 Webseries populares

4.3.1 Malviviendo

Se trata de una webserie de humor
espafola que relata la vida de cuatro
chicos sin recursos que viven en el
ficticio barrio de "Los Banderilleros"
en Sevilla.

El protagonista es Jesus, mas
conocido como "el Negro", un chico
canario que se traslada a la peninsula
con el proposito de realizar estudios
universitarios y que después de cinco
afos sigue en primer curso y ejerce la
"profesion™ de "gorrilla”.

Imagen 6. Cartel Malviviendo
Fuente: http://enawebseriada.wordpress.com

Sus amigos y compafieros de aventuras son "el Zurdo", el mejor camello del barrio; "el
Postilla" un delincuente cleptomano y "el Kaki", un ex-militar inestable que infunde
temor en el barrio.

El narrador de la serie es "el Negro" y retrata la vida cotidiana de los suburbios de "Los
Banderilleros™ desde su peculiar punto de vista.
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Claves de su éxito

e Serie destinada a un publico especifico (joven y urbano).

e Actores no profesionales que aportan frescura y credibilidad.

e Parodia series reconocidas y de éxito. Temas actuales.

e Estilo visual, ritmo y montaje muy bien elaborado para tratarse de una serie
amateur. *®

4.3.2 Mindstorming

Se trata de un corto interactivo espafiol con dos
unicos personajes, una pareja de novios. A lo
largo de su reproduccién te permite seleccionar
si quieres escuchar los pensamientos del chico o
de la chica y ademas elegir tres momentos
diferentes de la misma historia.

Imagen 7. Cartel Mindstorming.
Claves de su éxito Fuente: http://www.pixelydixel.com

e Innovacion:
- No se basa en didlogos entre ambos personajes, sino en poder
escuchar lo que uno piensa del otro.
- Interactividad del espectador con el producto audiovisual. Poder de
decision a lo largo de la narracion.

'8 Término utilizado para referirse a una persona o actividad de indole no profesional.
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4.4 Caracteristicas fundamentales para alcanzar el éxito

Si dejamos a un lado los elementos propios de la produccion americana televisiva
respecto a la espafiola en cuanto a la duracion de los episodios se refiere (las sitcoms
americanas alrededor de 22 min, las espafiolas entre 45 y 75 min), todas ellas coinciden
en una serie de caracteristicas comunes con las que han cosechado muy buenas
audiencias y, por ende, un gran éxito.

1) Personajes que empatizan con el espectador:

A la hora de crear personajes se pretende que el espectador se sienta identificado con
alguno de ellos. Por ese motivo, a no ser que se trate de una serie con un target
especifico, se crean personajes de todas las edades (hijos, padres, abuelos) con el fin de
conectar con todo tipo de publicos.

2) El personaje de ideas rocambolescas

Es frecuente observar en las sitcoms a algun personaje que trama planes inverosimiles
en los que consigue implicar a varios personajes con tal de conseguir su objetivo.
Evidentemente el plan siempre fracasa, pero da lugar a situaciones que rozan lo absurdo
y que buscan hacer reir al espectador. Personajes como "el Luisma" y Mauricio en Aida
0 Maxi "mente fria" en La que se avecina son algunos de los ejemplos.

3. La frase contagiosa

No puede faltar en ninguna comedia de situacion un personaje que repita a modo de
"muletilla” una frase con el fin de que cale entre los espectadores y la repitan en su vida
diaria. Asi, Sheldon Cooper, personaje de The big bang theory con su famoso
"iBazzinga!" o Antonio Recio de La que se avecina con su "Mayorista, no limpio
pescado”, se han convertido en expresiones que han sido repetidas por los fans de las
series.

4. Guion agil y actual

Es imprescindible "estar al tanto" de la sociedad actual, de las Ultimas noticias e incluso
de los cotilleos del corazon, ya que de todo ello puede surgir un ingenioso chiste o
parodiar alguna situacion. Perfilar tramas novedosas y bien construidas de principio a
fin del capitulo junto con dialogos ocurrentes es una pieza fundamental para atrapar a
los espectadores.

5. Innovacion constante

Se trata de un requisito muy importante a tener en cuenta a la hora de disefiar una serie.
Esta ha de distinguirse del resto por algtn elemento que sea diferente, por ejemplo, la
realizacion en falso documental o el retratar abiertamente a una familia homosexual,
como hace Modern family. La interactividad de la que hace gala Mindstorming es cada
vez mas frecuente y tiene muy buena acogida entre los internautas.
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5. Introduccion a las webseries

Las webseries o series web son un fenémeno de reciente aparicion que de manera
progresiva se han ido consolidando como una nueva alternativa de entretenimiento en
Internet, principalmente para los jovenes.

Los autores Nuria Lloret y Fernando Canet ofrecen en su articulo Nuevos escenarios,
nuevas formas de expresion narrativa: La Web 2.0 y el lenguaje audiovisual un
apartado interesante dedicado a lo que ellos llaman “ciberseries".

"Bajo este epigrafe hemos clasificado lo que vendria a ser el homoénimo de las
series televisivas en el terreno digital de la red. Es decir, producciones de ficcion
hechas y pensadas para la red que presentan estructura serial, multiplicidad de
nacleos narrativos y un despliegue de recursos retdricos especificos que permiten
articular los avatares de la ficcion con el fin de capturar y mantener la atencion del
receptor capitulo a capitulo.”

La produccion y realizacion de series distribuidas en Internet ha crecido
considerablemente gracias a portales como YouTube® o Vimeo®, donde muchos
cibernautas ven en estos medios la posibilidad de dar a conocer sus creaciones
audiovisuales a un publico general.

Tal y como sucedié con los contenidos televisivos en sus inicios, cuyos referentes
directos eran los programas radiofénicos, lo mismo le ha ocurrido a Internet, cuya
influencia mas cercana ha sido la televisidn, aunque incorpora recursos propios del
medio online:

"Existe una importante diferencia en la exhibicién de un programa de television
frente a la exhibicion por YouTube, y es la condicion del encuadre. En la
television, las imagenes son abiertas, es decir, son proyectadas en una pantalla
mayor, y en la Web son pantallas pequefias; 1o mismo sucede con la calidad de las
imagenes, en la television son mas definidas, mientras que en la Web no tienen
buena definicion de audio y video. "

(Mier & Porto-Rend, 2009)
También hay que afadir algunas diferencias mas a las ya mencionadas:

e El presupuesto destinado a las webseries suele ser mucho menor que el que se
invierte en producciones tradicionales, ya que la gran mayoria de sus creadores
son aficionados que no se dedican a ello de manera profesional.

19 pagina web en la que los usuarios pueden compartir videos sin necesidad de copiarlos a sus
ordenadores. Es una pagina gratuita creada en el afio 2005, y adquirida por la compafiia Google en el afio
2006.

% Red social de Internet que permite compartir y almacenar videos digitales para que los usuarios
registrados comenten en la pagina de cada uno de ellos. Fue lanzada en el afio 2004 por la compafiia
InterActiveCorp (IAC).
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e La duracion de los capitulos varia entre 3 y 15 minutos, aunque la tendencia es
plantear episodios cortos de unos 5 minutos aproximadamente.

e Normalmente se utiliza un lenguaje visual muy puntual, con dialogos cortos y
encuadres cerrados, con el objetivo de obtener archivos no muy "pesados™ que
puedan reproducirse sin problemas en pequefios formatos de pantalla, propios de
los dispositivos méviles o tablets®,

Segun Lloret y Canet, "las ciberseries presentan una periodicidad en la mayoria de los
casos semanal y van dirigidas a un target muy determinado, jovenes adolescentes que
frecuentan portales de entretenimiento. De modo que las temaéticas abordadas y el
disefio de personajes despliegan un conjunto de recursos especificos que permiten
consolidar las expectativas de esta microaudiencia."

Gracias a todas estas caracteristicas, los productos audiovisuales son cada vez mas
demandados por los usuarios que buscan entretenimiento en la red, convirtiéndose
ademas, en el soporte idoneo para los que buscan difundir sus ideas y creaciones de
manera econémica, con unas mediciones de audiencia fiables y destinadas a un publico
objetivo especifico.

5.1 Desarrollo de la webserie Jamon con...

La idea de crear una mini-serie surge de la asignatura de 3° de CAU, Ideacion de
Formatos Audiovisuales en la que se nos propone la realizacion de un trabajo en grupo
consistente en disefiar un formato audiovisual nuevo cuyo soporte de difusion fuera
Internet, y por tanto, contuviese las caracteristicas adecuadas para transmitirse en este
medio.

Desde el principio supimos con certeza que queriamos desarrollar un formato basado en
el humor, por lo que nuestro objetivo se centrd en crear una webserie comica. Tras
varias reuniones y debido a que una de las integrantes del grupo era de procedencia
alemana, se nos ocurrié la idea de mezclar ambas culturas y poner de manifiesto los
estereotipos mas destacados de los espafioles y la manera que tienen los extranjeros de
percibir nuestras tradiciones o incluso nuestra forma de ser. De este modo, como
espectadores espafioles, aprenderiamos a reirnos de nosotros mismos.

Llegados a este punto, nos formulamos varias preguntas: ¢Qué caracteristicas podemos
incluir en la serie para que sea original y diferente? ;A qué tipo de publico va
destinada? ¢Cudl va a ser la duracion de los capitulos?...

2! Computadora portatil con forma de tabla, sin teclado y con una gran pantalla sensible al tacto con la
gue se interactla.
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Sabiendo que se trataba de un producto que se difundiria a través de Internet,
consideramos que nuestro target seria principalmente jovenes entre 18 y 35 afios que
suelen realizar multiples y simultaneas tareas cuando estan frente al ordenador. Por ello,
se decidié apostar por la brevedad y realizar episodios de 5 minutos que pudieran
servir como entretenimiento o como una manera de desconectar de las tareas diarias de
los usuarios.

Como el publico objetivo al que nos dirigimos estd acostumbrado a utilizar las dltimas
tecnologias en dispositivos moviles y en aplicaciones, tales como smarthphones,
ordenadores de Ultima generacion, plataformas de redes sociales, etc. una de las
innovaciones para la serie surge desde este ambito: las videollamadas® como hilo
conductor de la narracion.

Actualmente estamos acostumbrados a ver a los personajes de las series entablar
conversaciones entre ellos mismos sin mirar a la camara directamente, es decir, como si
ésta no existiese. La novedad de Jamon con... estriba en que en esta ocasion, los
personajes se dirigen directamente a la camara, puesto que en realidad se trata de su
propia webcam del ordenador.

De esta manera, usamos un recurso utilizado por la serie americana Modern family, (sus
entrevistas a los personajes mirando a cdmara) y que esta teniendo buena acogida por la
audiencia; y por otro lado, utilizamos el punto de vista de dos webcams para narrar la
historia, tal y como hizo Camera café, donde la camara de filmacion simulaba ser una
maquina de café.

5.1.2 Personajes y argumento de la serie

Puesto que una de las premisas del trabajo era que el producto a desarrollar fuera
factible, es decir, que pudiéramos llevarlo a cabo en cualquier momento dado, pensamos
que la historia se debia ubicar en la ciudad de Valencia.

Concebimos el argumento pensando en una serie coral donde todos los personajes
tuvieran la misma importancia y ninguno destacase sobre otro. No obstante, al tratarse
de una mini serie para Internet con un tiempo tan limitado por capitulo, decidimos
contar con dos personajes principales y dos secundarios para no distraer o confundir
a la audiencia.

Considerando que nuestros destinatarios serian en su mayoria jovenes, los personajes de
la serie también deberian serlo. Asi pues, conformamos dos parejas de novios
interculturales de unos 30 afios aproximadamente, que a la vez fuesen amigos entre si.

22 También llamada videoconferencia, es la comunicacion bidireccional de audio y video, que permite la
conexién entre dos personas 0 mas, simultdneamente y en tiempo real.
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Adjudicamos los papeles protagonistas a las dos chicas, ya que si estereotipamos la
figura de la mujer, ésta es mas critica y cotilla por lo que la relacion de amistad entre
ambas podria ser explosiva a la hora de intercambiar opiniones de sus respectivos
novios.

Como la intencion de la serie era satirizar los estereotipos de los espafioles, las chicas
serian las de nacionalidad extranjera y los chicos los naturales de Espafia. Por una parte,
una de las protagonistas seria alemana en representacion de una de nuestras compafieras
de grupo, que ademas nos sirvid de gran ayuda para crear los estereotipos
representativos de nuestra cultura y el caracter espafiol. Fue asi como se empezé a
construir el personaje de Annika.

Puesto que ya teniamos una chica procedente del continente europeo, quisimos disefiar
otro personaje femenino que tuviera profundas diferencias respecto al pais hispano y su
cultura fuera una de las mas interesantes y complejas. Enseguida supimos que la otra
protagonista seria asiatica y mas en concreto, japonesa. De este modo, comenzd a
moldearse la otra protagonista: Natsumi.

Los personajes masculinos se crearon de manera mas rapida. Ambos serian valencianos
y tanto su fisico como su caracter serian opuestos entre si. Ello no impediria que fuesen
amigos, pues se complementarian a la perfeccién. Paquito se disefi6 como el prototipo
del espafiol rudo y tradicional: complexion robusta, estatura media, barriguita
incipiente, peludo y con mucho desparpajo. Seria la pareja de Natsumi.

En cambio, Miguel seria atractivo, deportista, tranquilo, de pocas palabras y con un
lado oculto: su aficion por productos y musica adolescente. Junto con su novia alemana,
Annika, conformarian una pareja peculiar e interesante, llena de matices.

Una de las tareas mas complicadas pero a la vez mas divertidas a la hora de crear una
serie original es dotar de vida a los personajes. Nuestra intencién, como sitcom que es,
era estereotipar al méximo su caracterizacion, de manera que de un simple vistazo
pudiéramos saber como es en realidad ese personaje: su personalidad, sus aficiones e
incluso sus miedos.

A pesar de que los personajes de Jamon con... corresponden con estereotipos
socialmente aceptados de realidades atipicas, son representados de manera
caricaturesca y exagerada como estrategia para una comedia de situacion. Se acentuan
aquellos rasgos fisicos y psicolégicos que buscan, ademas de la risa, un facil
reconocimiento con la realidad que se muestra en la ficcion.
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Con el fin de justificar estas afirmaciones, se lleva a cabo un breve analisis de los
personajes de la serie:

Annika

Estereotipo de mujer alemana moderna, femenina, atractiva, obsesionada con su
imagen y las compras. Siente temor a ser abandonada por su pareja, Miguel, por el
hecho de envejecer. Se convierte en adicta al sexo con tal de atraparlo para siempre.

Natsumi

Estereotipo de mujer japonesa responsable, respetuosa y muy inocente. Amante de la
fotografia y el karaoke. Le encantan las tecnologias y siempre estd conectada a
Internet. Propietaria de un restaurante fusion espafiol-japonés con Paquito.

Paquito

Estereotipo del orgulloso espafiol, ama las corridas de toros y la guitarra flamenca.
Es muy torpe y un negado para las tecnologias. Su aficién friki®® por el manga le
unié a Natsumi.

Miguel

Estereotipo de hombre que lo tiene todo: un buen fisico, un importante trabajo, una
novia estupenda, una bonita casa... pero tiene secretos ocultos que lo convierten en
un ser incomprendido.

Llegados a este punto, donde los personajes ya estaban disefiados y el objetivo central
era satirizar los estereotipos de los espafioles, pensamos en la manera de llevar a cabo la
historia.

Puesto que Natsumi es una amante de las tecnologias, siempre dispondria de cierto
tiempo para refugiarse en la privacidad de su restaurante y realizar una videollamada a
Annika, traductora de novelas que trabaja desde casa. Durante 5 minutos, las chicas
criticarian con entusiasmo los sucesos mas extravagantes del dia vividos con sus
respectivas parejas.

5.1.3 Eleccion del titulo Jamon con...

Ya que la serie esta concebida para que aporte frescura e innovacion, pensamos que el
titulo no iba a ser menos y debia ser, como minimo, original. Quisimos que la
diversidad de culturas se viera reflejada en él, ya que son la esencia de la sitcom y uno
de los aspectos por los que creiamos que tendria éxito la serie.

2 Término coloquial para referirse a una persona cuyas aficiones, comportamiento o vestuario son
inusuales.
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Como la pareja conformada por Paquito y Natsumi son propietarios de un restaurante
fusion de comida espafiola y japonesa, pensamos en hacer un juego de palabras con los
alimentos mas caracteristicos y atrayentes de cada pais, estereotipdndolo ain maés si
cabe.

Después de barajar numerosas posibilidades, la que mas nos convencio fue la de crear
"un plato combinado” con el jamdn serrano como elemento clave de la cultura
espafiola, el sushi como el plato mas reconocido de la gastronomia japonesa y las
frankfurt como las salchichas tipicas alemanas.

Debido a que la duracion de los capitulos era de 5 minutos, se nos ocurrio la idea de
dedicar cada episodio a narrar las aventuras de una de las parejas. De este modo, cada
semana se irian alternando las protagonistas. Asi pues, Natsumi podria contarle a su
amiga lo ocurrido con Paquito en un episodio, y Annika hacer lo mismo en el siguiente
capitulo. Por lo que se estaria trabajando con un estereotipo en cada episodio.

Consideramos oportuno titular la sittcom "Jamoén con..." y dependiendo de qué chica
protagonizase esa semana el episodio, acompafiarlo con la comida tipica de su pais. De
este modo, el resultado seria: Jamén con sushi cuando la protagonista fuera Natsumi, y
Jamon con frankfurt cuando fuese Annika quien narrase el capitulo.

Importancia del titulo

Segln Miguel S4inz**, uno de los aspectos mas importantes del paper format es el titulo
del programa ya que es la denominacion que identifica al proyecto. Por ello, propone un
listado de requisitos que deberia cumplir para que éste sea apropiado y que hemos
tenido en consideracioén a la hora de escoger el titulo de la serie:

e Comercializacion: el titulo tiene que facilitar la venta de subproductos derivados
del proyecto audiovisual (merchandising).

e Corto: una sola palabra resulta facil de recordar.

¢ Significado claro, sin ambigledades, para evitar que tenga un significado no
deseado en otros paises.

e Fé&cil de pronunciar.

e Facil de recordar.

e Facil de traducir: que su traduccion desde un idioma a otro permita una rapida
identificacion del producto.

#* SAINZ SANCHEZ, Miguel (1999). El productor audiovisual, Madrid. Sintesis.
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Si nos cefiimos a la propuesta de este autor, observamos que el titulo seleccionado para
la serie:

e Es corto, ya que se compone de dos palabras clave.

e Es féacil de recordar por su brevedad y porque se trata de alimentos muy
conocidos.

e La pronunciacion y la traduccion no supone un problema, puesto que en muchas
ocasiones se mantiene la palabra de origen por su ya extendida
comercializacion gastronomica en otros paises.

e Significado muy concreto que no da lugar a ambigiedades en caso de que se
tradujese.

e Para comercializar el producto, una imagen visual de los alimentos llamaria
poderosamente la atencion, en lugar de utilizar la grafia que podria ser diferente
en otros paises.

Por todas estas caracteristicas y por la innovacion que supone variar el titulo de una
serie segun la pareja que protagonice cada capitulo, nos parecid interesante arriesgarnos
y apostar por algo unico.

También es cierto que esta decision estd motivada por el target a quien va destinada la
webserie, ya que se trata de un publico joven que rapidamente entenderia la dinamica de
emisién de los episodios y su respectiva asociacion del tema a tratar en cada uno de
ellos.

5.1.4 Localizaciones

Al tratarse de una mini-serie para Internet cuyo coste de produccién fuese minimo y se
hiciese uso del recurso de las videollamadas, no seria necesario recurrir a localizaciones
especiales o crear decorados especificos.

Lo que se observa a través de una videoconferencia es un primer plano del interlocutor
y una pequefia parte del lugar donde se encuentra. Precisamente por ello, para la
creacion de la webserie, la busqueda de unas correctas localizaciones no es un elemento
indispensable.

Bastaria con encontrar un sencillo despacho o sala de estar que simule el sitio donde
Natsumi se resguarda en el restaurante para hablar con su amiga. En el caso de Annika,
su profesion le permite trabajar desde casa en la traduccion de novelas, por lo que un
saldn o una pequefa terraza serian los lugares idoneos donde ubicar a esta protagonista.

Ambas localizaciones denotarian el ambiente del lugar, caracterizado por el contraste de
situaciones.
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Asi pues, un espacio cargado o con un repentino bullicio situaria a Natsumi en el ajetreo
diario que se vive en un restaurante, mientras que Annika disfrutaria de la paz y el
silencio reinante de una casa vacia, o tal vez escucharia algo de musica clasica.

5.1.5 Aspecto visual

El aspecto visual de Jamon con... €s uno de los elementos mas originales de la serie
debido a la ruptura establecida entre los canones de realizacion impuestos hasta el
momento en este tipo de producciones.

La narracion de la serie se realiza a

través de la cAmara web que ambas \
protagonistas tienen en sendos 7
ordenadores. Por tanto, lo que el
espectador veria es un plano fijo
sencillo con una de las protagonistas
en primer término y parte de la
localizacion donde se

encuentra.

Imagen 8. Muestra de apariencia visual de la serie.
Fuente: http://cdn.20minutos.es/

En una esquina de la imagen apareceria su interlocutora en un recuadro mas pequefio,
por lo que se podrian observar sus reacciones al mismo tiempo que la otra chica habla.

Una de las estrategias llevadas a cabo para que el publico identifique claramente que se
trata de una videollamada, seria el uso de elementos caracteristicos de la interfaz del
software, por ejemplo Skype®. En él se puede personalizar la foto de perfil, los sonidos
de una llamada entrante, los colores de fondo del programa, etc. De este modo, los
espectadores asociarian este conjunto de caracteristicas a cada una de las chicas e
identificarian a la protagonista del capitulo.

Mediante este programa también se pueden enviar fotos, masica y archivos de video, lo
que supone un recurso interesante al que recurrir en caso de querer relatar situaciones
del pasado.

% programa que te permite llamar gratis a cualquier otro usuario de Skype en cualquier parte del mundo a
través de Internet.
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Tabla 1. Resumen de caracteristicas de la webserie

Tipo de programa Webserie comica

Duracién por capitulo | 5 minutos

Target Jovenes entre 18-35 afios

Tema central Los estereotipos de los espafioles
Aspectos innovadores - Titulo: Jamon con sushi / frankfurt

- Realizacion: Recurso videollamada
- Aspecto visual: Personajes miran a cdmara
- Protagonistas extranjeras: Japonesa y alemana

Personajes - Natsumi & Paquito
- Annika & Miguel Muy estereotipados
Localizaciones -Despacho -

-Salén o terraza

5.2 Adaptacion de la webserie Jamon con... a serie de television

Disefiar una serie cuyo medio de difusion sea Internet difiere bastante de crear una serie
especifica para television. Muchas de sus caracteristicas son susceptibles de sufrir
modificaciones o de afiadirle elementos que sean mas adecuados para el medio en el que
se va a difundir la serie.

Asi pues, en la adaptacién que se ha llevado a cabo, las particularidades que se han visto
afectadas atafien a la duracion de cada episodio, a la incorporacion de nuevos
personajes, al numero de localizaciones y al aspecto visual de la serie.

5.2.1 Duracion por capitulo

Una de las principales diferencias es que hay mas tiempo que cubrir en la parrilla de
programacion de una cadena televisiva y, por ende, la sitcom debe tener una duracion
superior a los originarios 5 minutos de la webserie.

Tal y como se plantean las comedias de situacién en Estados Unidos, cuyos episodios

rondan los 22 minutos, la adaptacion de Jamoén con... duraria aproximadamente lo
mismao.
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El programa estaria compuesto por 4 sketches?® de 5 minutos cada uno, por lo que en
total sumarian unos 20 6 22 minutos (dependiendo de si algun sketch se alarga méas que
otro).

Las chicas seguirian siendo las protagonistas de la serie y las encargadas de efectuar las
videollamadas. Durante cada capitulo, las chicas irian alternando los roles en cuanto a
emisor y receptor, por lo que dirigirian 2 sketches cada una. Es decir, Natsumi
efectuaria la videollamada en el sketch 1 y 3; mientras que Annika seria la responsable
del 2y 4, por ejemplo.

Por tanto, se conserva la misma dindmica de la webserie, s6lo que en esta ocasion cada
capitulo televisivo estaria formado por 4 episodios web y éstos pasan a denominarse
sketches.

5.2.2 Personajes secundarios

Otra de las caracteristicas que debe tener toda serie de television es la de disponer de
varios personajes secundarios. A pesar de no participar directamente en el conflicto
principal, éstos enredan, alivian o refrescan a los principales.

Para Gonzalo Toledano y Nuria Verde existe un tipo de personaje secundario llamado
"los metepatas” y son "aquellos personajes cuya mision es la de crearles problemas
constantemente a los personajes principales". (2007, pag. 90)

Es por ello que se decidid crear el personaje de Encarni. Su estereotipo es el de una
mujer conservadora y sobreprotectora con su hijo, Paquito, a quien desea controlarle la
vida, lo que provoca continuas discusiones entre Natsumi y él. Este personaje fue
creado exclusivamente para exasperar y desquiciar a la pareja, mas en concreto a
Natsumi.

Los personajes de "supporting” son para Toledano y Verde aquellos que ™"apoyan,
condicionan, se contraponen y responden a las necesidades del personaje principal. Es
decir, potencian sus marcos, conflictos y objetivos". (2007, pag. 89)

Como respuesta a este prototipo de personaje nacié Francesco, amigo gay y confidente
de Natsumi. Es el estereotipo de homosexual culto y refinado, preocupado por su
imagen y algo alocado. Es la persona a quien recurre Natsumi para contarle las
desavenencias que mantiene con su futura suegra.

% Historieta, escena o pieza breve independiente, por lo com(in de caracter humoristico o sarcéstico que
forma parte de un espectéaculo o de una obra de teatro, cine o television.
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Puesto que ya se habia disefiado un personaje de apoyo y otro de oposicion para la
pareja hispano-japonesa, pensamos en crear otro secundario que pudiera ejercer ambos
roles para la pareja formada entre Miguel y Annika.

De este modo surge Lolita, una vecina quinceafiera de la pareja que, por una parte,
comparte muchas cosas en comun con Miguel debido a su aficién por los productos
adolescentes; y por otra, provoca los celos de Annika al no conocer los secretos que
ambos se traen entre manos.

Se trata de un personaje que aporta una dualidad muy interesante. Con ella se pueden
crear escenas muy potentes con Miguel, que aporten frescura y diversion, mientras que
también puede ser el desencadenante de situaciones incomodas entre la pareja y
desarrollar la obsesion de Annika por mantenerse joven y buscar mayor placer sexual
con su novio.

Por tanto, con la creacion de los tres personajes secundarios el target podria
incrementarse, ya que existe una diversidad de personajes de distintas edades, culturas y
orientaciones sexuales que atraeria a un mayor segmento de la poblacion.

5.2.3 Localizaciones

Al tratarse de una serie televisiva cuyo presupuesto de produccion seria superior al de
una webserie, seria recomendable disponer de decorados mas elaborados, es decir, mas
amplios y atractivos que otorguen a la serie una mayor calidad.

Para ello, ademas del pequefio despacho de Natsumi en su restaurante y del salon de la
casa de Annika, seria necesario agregar tres localizaciones mas como minimo.

Debido a la aparicion de Encarni en la vida diaria de su hijo y su futura nuera, la
mayoria de situaciones tendrian lugar en el hogar de Paquito y Natsumi, por lo que
éste se convierte en un decorado indispensable.

El segundo seria el despacho personal de Miguel, ubicado en su propia casa, en el que
esconde todos los articulos adolescentes y donde imparte clases particulares a su vecina
Lolita.

Y por ultimo, se hace imprescindible un lugar comun en el que se puedan reunir todos

los personajes. Este seria el restaurante fusion de Natsumi y Paquito, donde tendria
gran relevancia la barra del bar asi como la zona de las mesas.
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5.2.4 Aspecto visual

Las conversaciones mediante videollamada es uno de los mayores reclamos del éxito de
la serie, por lo que esta caracteristica se debe mantener en la adaptacion al medio
televisivo.

No obstante, si conservamos la realizacion propia de la webserie, existirian muchas
limitaciones que empobrecerian la narracion, asi como un unico tipo de plano que
podria aburrir al espectador. Por tanto, desde el punto de vista de la realizacion ésta
seria mas variada, al estilo convencional multicamara y con el afiadido de los primeros
planos de las videoconferencias.

Asi pues, la estructura basica de cada sketch comenzaria con la videollamada de una de
las chicas a su amiga y durante la conversacion se haria alusién a una situacion del
pasado, por lo que se recurriria a un flashback. En ese instante, la estética y la manera
de mostrar las imagenes se transformarian, siendo evidente que se trata de una
recreacion de lo que se cuentan ambas amigas. Aqui es donde la realizacion obtiene méas
libertad: diferentes tipos de planos (generales, medios, cortos...), uso de imagenes en
blanco y negro o color sepia, efectos especiales de grafismo para dejar constancia de
que se trata de un recuerdo, etc.

Tabla 2. Resumen de las nuevas caracteristicas de la serie de television

Tipo de programa Serie de television (sitcom)

Duracion por capitulo | 20-22 minutos

Target Jovenes y adultos. Entre 16-45 afios

Aspectos innovadores - Realizacion: Recurso videollamada + flashbacks

- Aspecto visual: Tradicional multicamara + personajes
mirando a cdmara.
- Protagonistas: Ambas parejas.

Personajes secundarios | - Encarni (madre de Paquito)
- Francesco (amigo de Natsumi)
- Lolita (vecina de Miguel y Annika)

Localizaciones - Despacho Natsumi
- Salon Annika

- Despacho Miguel
- Salon Natsumi
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6. La promocion de un producto audiovisual en Internet

Desde hace una década aproximadamente estamos siendo testigos de una evolucion
tecnoldgica que parece no conocer limites. El espectacular desarrollo de la cultura
digital y su gran éxito ha conseguido crear nuevas formas de comunicacion
desconocidas hasta la fecha.

Tal y como sefialan Gianvito Lanzolla y Jamie Anderson:

“La incorporacion de las nuevas tecnologias, y de la banda ancha en particular,
estd cambiando el modo en el que las personas interactian y consumen
contenidos” (2008, pag. 73)

De este modo, Internet y en concreto la web 2.0%’, se consagra como un medio nuevo en
el que coexisten toda una serie de formatos y herramientas de comunicacion (blogs,
redes sociales, wikis?®, sitios contenedores de video y fotos, etc.) y en el que conceptos
como interactividad, inmediatez y comunicacion interpersonal son sus mejores armas
para promocionar un producto audiovisual y difundirlo en masa.

Asi pues, tal y como indican Carrillo y Castillo (2005), el objetivo primordial de la
nueva publicidad digital no es solo atraer al consumidor hacia el mensaje, sino que
hay que establecer un didlogo “de ti a ti” con ¢él, integrarse en sus nuevos espacios
(blogs y redes sociales) y crear una experiencia interactiva para éste.

Todo esto obliga a la publicidad de hoy en dia a ser mucho mas creativa. En el caso de
la promocién audiovisual, se trata de generar una comunidad de entretenimiento en
torno al producto y hacer que el usuario sea participe. El espectador de una webserie o
serie de television debe sentir deseos de satisfacer una necesidad de informacién. Aqui
estriba una de las principales diferencias entre la publicidad impresa y/o televisiva,
donde el destinatario suele ser consumidor de informacidn de manera inconsciente; y la
de la publicidad a través de Internet, donde el usuario es quien muestra interés en el
producto y se informa a través de las diferentes paginas web.

Después de observar las estrategias de marketing promocional online de diferentes
productos audiovisuales, tanto de cine (Guerra mundial Z, Lobezno inmortal) como de
series televisivas (How | meet your mother, The big bang theory, Two and a half men),
se puede afirmar que estas camparfias se llevan a cabo en diferentes formatos: paginas
webs oficiales, redes sociales, foros, plataformas de juegos online, aplicaciones para el
movil... Cuanta mas presencia en Internet, mayor difusion del producto.

27 comprende aquellos sitios web que facilitan el compartir informacion, el disefio centrado en el usuario
y la colaboracion en la World Wide Web. Un sitio Web 2.0 permite a los usuarios interactuar y colaborar
entre si como creadores de contenido en una comunidad virtual, a diferencia de sitios web estaticos donde
los usuarios se limitan a la observacion pasiva de los contenidos que se han creado para ellos.

% Sitio web cuyas paginas pueden ser editadas por mltiples voluntarios a través del navegador web.
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De entre todos los formatos utilizados cabe destacar los méas originales y novedosos
para la promocién de series televisivas:

e Webisodes, Mobisodes y Comics online

Tanto los webisodes como los mobisodes son breves episodios destinados a ser
visionados en diferentes soportes: web y teléfono movil. Los comics online son
como los tradicionales pero en soporte digital. El objetivo de estos contenidos
consiste en desarrollar historias paralelas a la trama principal de la serie para que el
interés del espectador no decaiga entre el final de una temporada y el estreno de
otra.

e Webcasts y Podcasts

Estos formatos facilitan el contacto directo entre el espectador y los productores de
una serie. Los webcasts emiten contenido de audio y video en directo, mientras que
los podcasts son archivos de audio descargables. Por lo general, este tipo de
emisiones tienden a responder las preguntas que los espectadores formulan en los
foros pertinentes o en la pagina web oficial de la serie.

e Utilidades para la creacion de avatars:

Un avatar es una representacion grafica, generalmente humana, que se asocia a un
usuario de una plataforma web para identificarlo. Estas aplicaciones suelen
distribuirse a través de la web promocional y permiten convertir al usuario en un
personaje mas que se integra en el universo de su serie favorita.

e Widget promocional
Se trata de una utilidad que puede ser instalada en cualquier red social del usuario y
le permite estar actualizado con informacion y novedades de su serie preferida.

6. 1 Aplicacion de estrategias promocionales para la serie Jamon
con...

Si consideramos la cantidad de formatos promocionales que actualmente gozan de gran
repercusion, deberiamos incluir en la campafia de nuestra serie una fusion entre los
formatos clasicos, puesto que contintan siendo eficaces; y los méas innovadores, para asi

atraer la atencion de los espectadores mas exigentes.
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Una propuesta para promocionar la serie y consolidar su presencia en la red seria la
siguiente:

e Pagina promocional

En ella primaria un video al estilo videollamada donde los personajes hablan
directamente con el espectador y le cuentan en tono de humor que un
acontecimiento importante va a suceder en los proximos dias y que no se lo pueden
perder. Este video se pondria en funcionamiento solo, sin que el usuario tuviera la
opcion de reproducirlo y se podria compartir mediante redes sociales como
Facebook, Twitter o MySpace. El resto de la web contendria informacion relativa a
la fecha y hora de estreno, asi como un enlace que redirigiria al usuario a la pagina
web oficial.

e Pagina oficial

Al acceder al sitio web, la fotografia de los personajes cobraria gran protagonismo,
ya que en una sitcom la imagen y la construccion de los mismos es primordial para
que la serie funcione. Por tanto, al pasar el raton por encima de cada uno de ellos,
se podria clicar y obtener informacidn relativa tanto a los personajes como a los
actores. A medida que se emitiesen los capitulos, habria apartados dedicados a
visualizar los episodios, a conocer algin adelanto o informacidn relevante, galeria
de imdagenes, tomas falsas, entrevistas, foros, webcasts y podcasts, juegos,
concursos, etc.

e Redesy plataformas sociales

Crear cuentas propias de la serie Jamon con... tanto en Facebook, como en Twitter,
desde donde se proporcione informacion al respecto, asi como crear canales
especificos en YouTube y Vimeo en los que también se podrian visualizar los
episodios.

e Webisodes y comics online

Tras la buena acogida por parte del publico de la primera temporada de la serie, se
podria optar, en el caso de la webserie, por la realizacion de un pequefio cémic
online en la que se narrase una trama paralela a la emitida por la web.
Aprovechando que uno de los personajes, Paquito, es aficionado al dibujo manga,
podria ser éste quien ilustrase el comic. De esta manera, se podria conseguir mas
interés por parte de los espectadores que si el comic estuviese realizado por un
dibujante desconocido.

En el caso de la serie televisiva, lo mas apropiado seria producir un pequefio
namero de webisodes, unos 6 aproximadamente, al estilo de la propia webserie.
Capitulos cortos de entre 3 y 5 minutos que consigan mantener la expectacion de
los fans hasta la proxima emision de la nueva temporada. El coste de produccién
seria minimo y la fidelizacién de los espectadores aumentaria, puesto que se
involucrarian con los contenidos creados exclusivamente para Internet.
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De esta forma, y a modo de conclusion, a la hora de promocionar la serie Jamon con...
en Internet, se emplearian estrategias publicitarias apoyadas en dos principios
fundamentales:

e Interactividad -> EIl espectador interactita con los propios contenidos
promocionales.

e Informacién - EIl espectador se encuentra constantemente actualizado a través
de paginas web oficiales y redes sociales.

En el caso de disponer de un presupuesto elevado, se podria desplegar una campafia
promocional mas innovadora y utilizar la estrategia de crear plataformas de juegos
online, donde el usuario se convierte en un personaje mas y puede interactuar con el
mundo ficticio de la serie:

e Integracion de lo ficcional con lo real - El universo ficcional se mezcla con el
mundo real del espectador.

En definitiva, cada una de las estrategias promocionales que se llevarian a cabo tiene el
objetivo de seducir al espectador, hacerle complice de todos los contenidos que se
generan en torno a la serie y convencerlo para que consuma Jamén con... y sea fiel a
ésta con el transcurso de las temporadas.
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7. El producto transmedia

La innovadora forma de disefiar historias empieza a desbancar a la narrativa tradicional,
que poco a poco comienza a perder protagonismo. ElI consumo de ocio por parte del
publico ha ido evolucionado hacia una nueva narrativa audiovisual que actualmente se
conoce como narrativa o producto transmedia.

¢Pero qué significa transmedia? Segtn Diego Rivera® se trata de un proceso narrativo
cuyo contenido se segmenta de manera intencionada y se difunde a través de multiples
plataformas, soportes y canales con el objetivo de que cada medio cuente una parte
especifica y complementaria de la historia. Asi pues, solo se obtendria un conocimiento
profundo de la narracién al consumir todos los contenidos de los diversos medios.

Por tanto, crear un producto transmedia implica disefiar diferentes partes de un anico
producto y distribuirlas en diversos canales, como por ejemplo: salas de cine, TV,
Internet, videojuegos, mdviles, eventos reales... y aprovechar que cada medio puede
aportar aspectos nuevos a la narracion. De esta forma, se consigue sumergir al publico
en una experiencia global de impacto.

Para conseguir éxito con un disefio transmedia hay que ir mas alld de la mera
informacion. Se trata de pensar en los espectadores desde el principio y crear un extenso
abanico de contenidos para conseguir involucrarlos. Es decir, generar cierto interés
alrededor de personajes 0 sucesos Yy acercar la historia a facetas de su propia vida.

Rivera considera que la interaccion del usuario es primordial en los productos
transmedia, ya que por una parte, es quien decide qué recorrido efectuar entre la oferta
de contenido y hasta donde profundizar; y por otra, el uso de plataformas sociales
favorece la interactividad de los usuarios con la narracién e incluso se puede llegar a
transformar la historia.

7.1 Convertir la serie Jamon con... en una narracion transmedia

Es evidente la estrecha relacion que existe entre crear un producto transmedia y su
posterior promocién a través de diferentes canales, ya que la narracion audiovisual se
debe disefiar pensando en la difusion que se le daré.

Por tanto, la serie Jamon con... fue disefiada desde el principio con un objetivo
ambicioso: convertirse en una narracion transmedia.

» RIVERA, Diego (2012). ¢ Qué es transmedia y storytelling?
< http://www.mediossociales.es/transmedia-y-storytelling/> (06 de agosto de 2013).
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1) Partiendo de un presupuesto minimo surgio la creacion de la webserie, en la
gue se necesitarian cuatro personajes, pocos decorados y material técnico, y una
dedicacion a tiempo parcial.

2) EI mismo formato de sitcom para web, se redisefid para convertirse en una serie
de television de mayor duracion, con mas personajes, amplios decorados y una
realizacion mas sofisticada.

3) Para el despliegue de promocion de la serie televisiva ya contabamos con el
disefio de un cdmic online creado por Paquito y la creacion de varios webisodes.

La experiencia transmedia se puede expandir y completar de muy diversas maneras para
conseguir que el publico participe del mundo ficcional creado alrededor de la serie:

4) Aprovechar las aficiones de las protagonistas para crear un reclamo
audiovisual.

Natsumi:

Dado que uno de sus hobbies es el karaoke, se podria crear un CD de
musica con las canciones que aparecen en la serie cuando canta junto
con su amigo Francesco tras el cierre del bar.

Otra de sus pasiones es la fotografia, por lo que se podria editar un libro
con fotos realizadas por Natsumi durante el rodaje de la serie asi como
incorporar entrevistas a los personajes, actores, guionistas, etc.

También se podria contar a través de imagenes como se conocieron
ambas parejas, el comienzo de sus respectivos noviazgos, viajes que han
realizado juntos... En definitiva, todo aquello que pertenece a un tiempo
pasado y que se omite en la serie.

Annika:

Al tratarse de una mujer interesada en el sexo y cuya profesion es
traducir novelas, se podria animar a publicar su propio libro, en el que
narrase en tono de humor, sus fantasias y encuentros sexuales con
Miguel.
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5) Disefiar una historia paralela en la que los hombres sean en esta ocasion los
protagonistas. Para ello, se podria crear un videojuego descargable para tablets
y teléfonos maviles en el que los dos amigos se embarcan en un viaje que les
llevaria a conocer paises y culturas diferentes. Alli conocerian a personajes raros
y extravagantes, muy estereotipados, que les pedirian ayuda para resolver algln
tipo de conflicto. Al pasar de nivel en el juego, se les concederia diversos
privilegios: mantener una videollamada con sus parejas, recibir un video de
Natsumi, leer algunos consejos de Annika, etc. Todo esto les serviria para
enfrentarse a una nueva pantalla e ir viajando a otros paises.

En definitiva, el mundo ficcional de Jamon con... estaria compuesto por una webserie
que podria dar lugar a una serie de television; o en su defecto, comenzar con el proyecto
televisivo y mas tarde desarrollar webisodes. De un modo u otro, el producto transmedia
se completaria con un coémic online, un CD de musica, un libro con entrevistas y
fotografias del rodaje, una novela erética y un videojuego de aventuras. La oferta,
amplia y variada, va destinada tanto al publico femenino como al masculino con el
objetivo de narrar una historia a través de mdaltiples plataformas y otorgarles la libertad
para actuar o integrarse en la narrativa transmedia.
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8. Conclusiones

Los objetivos planteados al inicio del proyecto se han llevado a cabo de manera
satisfactoria, tal y como se desarrolla a continuacion:

Se han analizado las caracteristicas y particularidades de las series sitcom que
mas triunfan en los ultimos tiempos y que las hacen distinguirse de otras
producciones audiovisuales. Como resultado se ha obtenido las claves del éxito
de las comedias de situacion actuales, necesarias para disefiar una serie original
con estas similitudes que consiga obtener buenas audiencias.

Entre esas caracteristicas de éxito comunes, cabe destacar las siguientes:

1) Personajes que empaticen con el espectador

2) Guién agil y actual: Es imprescindible que los guionistas estén
continuamente informados de las uUltimas noticias para poder parodiar
alguna situacion.

3) Innovacién constante: Incluir aspectos que hagan a la serie Unica y
diferente del resto.

Se han investigado los requisitos que debe tener un producto audiovisual
destinado a difundirse a través de Internet: las webseries.

Estas se caracterizan por estar compuestas de una serie de episodios de corta
duracion y cuyo publico objetivo son, principalmente, los internautas. Por tal
razon, la historia de Jamon con... se narra a través de conversaciones que
mantienen las protagonistas mediante videollamadas, para conseguir integrar
mas a su target.

Otra de las propiedades que comparten la mayoria de webseries es el bajo
presupuesto de sus producciones. Es por ello, el notable ahorro de
localizaciones, cantidad de personajes y participacion de actores de renombre. El
caso de Jamon con... sigue las mismas reglas. Con un argumento sencillo, un par
de localizaciones y la aparicion de 4 personajes, se logra crear una webserie de
presupuesto reducido.

Se ha disefiado un formato audiovisual tanto para Internet como para el medio
televisivo cuyo coste de produccion no es elevado. Tal y como se ha
mencionado en el punto anterior, las caracteristicas propias de las webseries han
servido de guia para desarrollar un producto econémico, y siguiendo las mismas
premisas se ha adaptado la sitcom al mundo televisivo. Mediante la
incorporacion de nuevas localizaciones, 3 personajes secundarios y una
realizacion multicamara mas convencional, se ha logrado el objetivo propuesto.
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Tras elaborar un mismo producto para dos medios audiovisuales diferentes, se
han podido extraer varios puntos en comin que comparten las creaciones para
Internet y las que se hacen para television:

1) Habitualmente, tanto telespectadores como webespectadores comparten
la atencion dedicada al producto audiovisual con la realizacion de otras
tareas.

2) Ambos medios compiten por mantener el interés del espectador ante la
contraoferta de otras cadenas televisivas o websites.

3) Al igual que en la television, el tamafio de la pantalla es la que determina
el plano; en las webseries los planos predominantes dependeran del tamafio
de los monitores y ademés de la porcion del area del sitio web donde se
aloja la serie.

Se ha creado el llamado paper format o dossier de venta, documento bésico y
necesario para difundir el formato en productoras de television. Puesto que el
objetivo principal del proyecto es conseguir desarrollar una sitcom que triunfe
tanto en television como en Internet, he considerado oportuno realizar dos paper
formats diferentes: uno especifico para la webserie y otro para la serie televisiva.
Este Gltimo recoge toda la informacion del primero (ya que se trata de una
adaptacion), y ademas incorpora novedades o apartados mas detallados al
tratarse de una propuesta mas ambiciosa.

Se puede decir que el atractivo de la serie Jamon con... reside en varios aspectos.
Por un lado, el argumento de tratar los estereotipos de los espafioles busca la
curiosidad de los espectadores de verse reflejados en ellos; por otro lado la
diversidad cultural de unos personajes bien perfilados; en tercer lugar, un titulo
facil de recordar que incorpora la novedad de variar segin sean los personajes
que protagonizan el capitulo; y finalmente y uno de los aspectos mas llamativos,
las videollamadas como hilo conductor de la narracion.

Se ha convertido la serie en un producto transmedia. Desde que se concibid la
idea de Jamdn con... se tuvo siempre en mente poder acceder a la narracion a
través de diferentes productos audiovisuales (serie televisiva, webserie, libro,
videojuego, comic online...) donde cada uno otorgase una vision diferente y
complementaria de la historia. Se han tomado como ejemplo algunos de los
productos audiovisuales mas exitosos y se ha observado la estrategia
desarrollada a la hora de desplegar el mundo ficcional que lo convierte en
producto transmedia. Gracias a ello se ha confeccionado una propuesta que
convierte a la serie Jamon con... en una narracion transmedia.
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e De la misma manera, se han analizado las estrategias de marketing mas
utilizadas para promocionar una creacioén audiovisual en Internet y se han
Ilegado a las siguientes conclusiones:

1) Las webseries basan su éxito en la cantidad de visitas y descargas que
logran en el ciberespacio. Por lo general, se dan a conocer en redes sociales,
blogs y websites populares. Es decir, la promocion del producto audiovisual
se concentra en Internet, y también en el boca a boca.

2) Otro caso de publicidad se da cuando las cadenas de television desean
expandir el universo de sus productos televisivos y los convierten en
auténticos productos transmedia. De este modo, aprovechan el éxito que
estan cosechando para abrirse camino en otros medios. También es habitual
encontrar webseries que tras conseguir triunfar en la red han saltado a la
television adaptandose a este medio.

3) A diferencia de la television, las webseries forman parte y son en si
mismas sus websites, ya que pueden aprovechar todo el potencial interactivo
de la web y sus correspondientes servicios (chats, blogs, foros, etc.) y no
limitarse Unicamente a alojar videos que el usuario puede descargar 0 ver
online.

Por todo ello, una webserie puede convertirse en un interesante formato alternativo para
presentar el capitulo piloto (primer episodio) de una serie televisiva, y mientras se
espera la aprobacién por parte de la productora, analizar la reaccion del publico al
difundir y promocionar los primeros capitulos por Internet.

46



9. Bibliografia

ARTICULOS EN REVISTAS

BORT GUAL, Ivan (2008). De los 24 fotogramas por segundo a los 24 episodios por
temporada. Trabajo de Investigacion Doctoral. Universitat Jaume |. Departamento de
Ciencias de la Comunicacion. Castellon. Pp. 1-25

CARRILLO, Ma. Victoria y CASTILLO, Ana (2005) La Nueva Publicidad Digital
(NPD):

Servicios Digitales y Contenidos Interactivos que Generen Experiencias en los
Consumidores. Razon y palabra. N° 45. pp.6-9

GUERRERO, Enrique (2010) El desarrollo de proyectos audiovisuales: adquisicion y
creacion de formatos de entretenimiento. Comunicacion y sociedad. Vol 23 No.1

MIER, Catalina. & PORTO-RENO, Denis (2009) Blogosfera y Youtube como espacios
para la exhibicién de productos audiovisuales interactivos. Palabra clave, 12.

MUROLO, Norberto Leonardo (2009) Nuevas pantallas frente al concepto de
television. Razon y palabra. No.69, pp. 1-16.

ZAMARRIPA SALA, Adan (2006) Linda Seger: la psicologia en la practica del
guionista. Revista digital universitaria. Vol 7 No.9, pp.1-9.

LANZOLLA, Gianvito y ANDERSON, Jamie (2008) Digital transformation. Business
Strategy Review. Vol. 9, N° 2, pp.72-76

LIBROS

BARROSO GARCIA, Jaime (2002) Realizacion de los géneros televisivos. Madrid:
Sintesis.

CORTES LAHERA, José Angel (1999) La estrategia de la seduccion. La
programacion en la neotelevision. Pamplona: Eunsa.

ECIJA BERNAL, Hugo (2000) Libro blanco del audiovisual. Cémo producir, distribuir
y financiar una obra audiovisual. Madrid: Ecija & Asociados Abogados.

GARCIA DE CASTRO, Mario. (2002) La ficcion televisiva popular. Una evolucion de
las series de television en Espafia. Barcelona: Gedisa.

HART, Colin (1999) Television program making: everything you need to know to get
started. Oxford: Focal Press

PALACIO, Manuel (2001) Historia de la television en Espafia, Barcelona: Gedisa.

47



SAINZ SANCHEZ, Miguel (1995) Manual basico de produccion en television. Madrid:
Instituto Oficial de Radio y Television.

SAINZ SANCHEZ, Miguel (1999). El productor audiovisual, Madrid. Sintesis.

SALO, Gloria (2003) ¢Qué es eso del formato? Como nace y se desarrolla un
programa de television. Barcelona: Gedisa.

SEGER, Linda (2000) Como crear personajes inolvidables: guia practica para el
desarrollo de personajes en cine, television, publicidad, novelas, y narraciones cortas.
Barcelona: Paidos.

TOLEDANO, Gonzalo y VERDE, Nuria (2007) Como crear una serie de television.
Madrid: T&B Editores.

PAGINAS WEB

ARJONA, Borja. Ficcion para la web: Las Webseries. (2012)
<http://blogs.unir.net/comunicacion/2012/05/10/ficcion-para-la-web-las-webseries-i/>
(27 de febrero de 2013)

BODYCOMBE, David. “Format creation: So, you want to create a game show?” TV
Formats (2002) <http://www.tvformats.com/formats.html> (10 de julio de 2013).

BONAUT, Joseba y GRANDIO M2 del Mar. Los nuevos horizontes de la comedia
televisiva en el siglo XXI. (2009)
<http://www.revistalatinacs.org/09/art/859 _USJ/60_87 Bonaut_y Grandio.html> (11
de agosto de 2013)

CARRASCO CAMPQS, Antonio. Teleseries: géneros y formatos. Ensayo de
definiciones. (2010)
<http://mhcommunicationsjournal.wordpress.com/2010/07/20/angel_carrasco/> (10 de
agosto de 2013)

DIEZ RECIO, Teresa. El entretenimiento en television. (2011).
<http://guionistasvic.wordpress.com/2011/03/25/el-entretenimiento-en-television/>
(26 de febrero de 2013)

DUNLEAVY, T: Hibridity in TV Sitcom: The Case of Comedy Verité (2009)
<http://flowtv.org/?p=2244. > (10 de agosto de 2013)

LOPEZ MERA, Diego Dario. Webseries: Nuevo fenémeno de experimentacion
audiovisual y entretenimiento. (2010) <http://issuu.com/diegodario/docs/webseries>
(27 de febrero de 2013)

LLORET, Nuriay CANET, Fernando Nuevos escenarios, nuevas formas de expresion
narrativa: La Web 2.0 y el lenguaje audiovisual. (2008)
<http://www.upf.edu/hipertextnet/numero-6/lenguaje-audiovisual.htmI> (10 de agosto
de 2013)

48



MELENDEZ MARTIN, Javier. "21 dias pasando sobres" y otros formatos de
television. (2013) <http://www.yorokobu.es/pasando-sobres/> (10 de julio de 2013).

RIVERA, Diego. ¢Qué es transmedia y storytelling? (2012)
<http://www.mediossociales.es/transmedia-y-storytelling/> (06 de agosto de 2013).

RODRIGUEZ, Laura. Sitcom: una férmula de éxito en TV. (2011)
<http://www.seriesdebolsillo.com/2011/12/sitcom-una-formula-de-exito-en-tv.htmi>
(10 de agosto de 2013)

SAVORELLLI, Antonio. Beyond sitcom. New directions in American Television Comed.
(2010)

<http://books.google.es/books?id=ULavmB3bt0Y C&printsec=frontcover&hl=es&sourc
e=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false> (10 de agosto de 2013).

49



10. Anexos

10.1. Paper format de la webserie Jamon con...

Paper format
Webserie

Jamon con...
sushi/frankfurt
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1. Ficha

Titulo

Jamoén con... sushi/frankfurt

Geénero

Comedia / Comedia de situacion

Target

Jovenes entre 18 y 35 afios

Periocidad y duracién

Semanal/ 5 min

Emision

Internet: pagina web y otras plataformas de distribucion



2. Introduccion

Para que una serie televisiva pueda ser llevada a cabo por una productora de television y
tenga éxito, ha de ser bien acogida por el publico objetivo. Es por ello que una buena
manera de medir el interés y el gusto de los espectadores por la misma, es difundirla por
Internet. Obviamente, los inicios son dificiles y no se pueden invertir los medios
econdmicos Yy técnicos adecuados para que la serie sea de gran calidad y se pueda medir
con una serie profesional.

Por eso, esta idea esta basada en la realizacion de un producto sencillo, sin altos costes
econdmicos y con un personal técnico reducido para hacerlo realidad. Se apuesta por
una idea original: la mezcla de diferentes culturas, los estereotipos de los espafioles y la
comedia basada en conversaciones de jovenes via videollamada.

La serie se titula Jamon con... y esta destinada a jovenes de entre 18 y 35 afios,
urbanos, modernos, de mentalidad abierta e interesados en conocer otras culturas y
costumbres. Deben tener gusto por las tecnologias y que busquen entretenimiento a
través de Internet.

3. Creacion de una webserie para Internet

e Concepto

Jamon con... es una comedia que narra la vida de dos amigas, una japonesa y otra
alemana, que han decidido quedarse a vivir en Espafia después de enamorarse de dos
chicos esparioles, durante una estancia que hicieron en la Universidad de Valencia.

El hilo conductor de la serie son las conversaciones que tienen via internet las dos
chicas, las cuales giran en torno a los estereotipos que tienen los esparioles.

La serie pretende poner de manifiesto los rasgos caracteristicos de nuestra cultura y
forma de ser, los cuales pueden resultar extrafios y cdmicos a gente de otros paises. De
manera que el espectador espafiol se ponga en el otro lado y sea capaz de reirse de él
mismao.

e Caracteristicas técnicas

La serie se estructura en capitulos de 5 minutos, en la que a modo de monologo, se ird
desarrollando la trama, mediante las videoconversaciones que ambas chicas mantienen.
Visualmente, lo que el espectador ve es la imagen que saldria por la camara web del
ordenador. En cada capitulo es una de las chicas la que habla y cobra protagonismo, de
manera que el espectador vera lo que veria su interlocutor. Cada temporada estara
compuesta de 10 capitulos, los cuales se colgaran en la pagina web de la serie cada
viernes.



3.1 Argumento

La trama gira en torno a dos parejas multiculturales que son amigos entre si y las
diferencias que existen entre ellos; las cuales dan mucho que hablar a través de
videoconferencias. Se ponen de manifiesto los estereotipos de los espafioles mediante
las conversaciones que mantienen las mujeres protagonistas.

La primera pareja estd formada por Paquito y Natsumi, quienes tienen un restaurante de
fusion (japonesa-espafiola) en la ciudad natal del chico, Valencia.

En esta primera temporada, la pareja comenzara los preparativos de su boda, lo cual
ocasionara muchos malentendidos entre la vision que tiene Paquito de una boda
multitudinaria (tipica espafola) y la idea que tiene Natsumi de una celebracion mas
intima.

La segunda pareja la forman Miguel y Annika, quienes conforman una relacion tan
apasionante, como llena de secretos. A lo largo de la temporada, las sospechas de
Annika sobre una posible aventura de Miguel con una adolescente, hara que ésta intente
salvar su relacion rejuveneciendo su aspecto fisico e interesdndose mas por el sexo.

Trama de cada capitulo de la primera temporada

Ademas de la trama principal de cada pareja, la cual se desarrollara a lo largo de la
temporada, durante cada capitulo las conversaciones de las chicas giraran en torno a un
estereotipo existente sobre los espafioles.

Asi, a través del relato de alguna experiencia vivida por las protagonistas, siempre en
clave de humor, el espectador podrd observar cémo situaciones o actos que para
nosotros son normales, pueden resultar muy peculiares para personas de otros paises y
culturas.

Entre los estereotipos tipicos que se podrian tratar a lo largo de la primera
temporada estarian los siguientes:

Los espafioles son perezosos y les encanta dormir la siesta.

Espafia es el pais de las corridas de toros.

Espana es la tierra del flamenco.

Todos los esparioles tienen el pelo oscuro, 0jos negros y piel oscura.
Espafia es la tierra de la paella y la sangria.

Los esparioles estan siempre de fiesta.

A los espafioles les encanta estar en familia.

Los espafioles son "latin lovers".

. Los esparfioles hablamos muy alto.

10 Fanatismo por la religion cristiana.
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3.2 Titulo

El titulo de la serie pretende ser representativo y facilmente identificable con el tema de
la serie. Aprovechando que una de las parejas protagonistas trabaja en un restaurante de
cocina fusion, se ha optado por escoger la comida como elemento representativo de
cada pais.

Como la serie se desarrolla en Espafia y pretende poner de manifiesto los estereotipos
que existen sobre las personas y cultura espafolas, se ha decidido que el elemento clave
del titulo sea uno de los productos estrella de la alimentacion espafiola: el jamon
serrano.

Asi el titulo base de la serie es Jamon con... de manera que cuando sea la chica
japonesa la encargada de hablar en un capitulo, el titulo sera Jamén con sushi, mientras
que cuando lo protagonice la chica alemana el titulo serd Jamén con Frankfurt.

Por un lado, el titulo Jamon con... es muy féacil de recordar, ademas de que la rima hace
que suene agradable. Por otro lado, el afiadirle otro ingrediente tipico (de la cocina
japonesa, como es el sushi, o de la cocina alemana, como son las salchichas Frankfurt)
permite identificar facilmente a la pareja protagonista y crear inconscientemente en el
espectador todo un contexto que se asocia a los paises natales de las chicas.

3.3 Personajes y posibles prototipos

Paquito: Hombre de nacionalidad espafiola
de 33 afios de edad, pelo castafio y frondoso,
de complexion robusta, barriguita incipiente,
peludo y de 1.70 de altura. Es la pareja de
Natsumi.
= Forma de ser: Gracioso y con
desparpajo, extrovertido, hablador,
siempre con una sonrisa en la boca.
= Aficiones: Friki del manga, amante
de las corridas de toros y con
habilidad en el dibujo.
= Profesidn: Propietario de un
restaurante fusion (espafiol-japonés)
= Su suefio: Convertirse en un
dibujante de manga de éxito.




Natsumi: Mujer de nacionalidad japonesa de 27 afios
de edad, morena con el pelo corto y liso, de
complexion delgada y de 1.60 de altura.

= Forma de ser: Responsable, respetuosa,
amigable, inocente, insegura y cohibida.

= Sus aficiones: Amante de la fotografia y el
karaoke.

= Profesion: Propietaria del restaurante fusion
junto con Paquito.

= Su mayor ilusion: Llegar a hacer la tortilla de
patatas mejor que la madre de Paquito.

Miguel: Hombre de nacionalidad espafiola de 30 afios
de edad, moreno con el pelo corto, complexion atlética
y 1.80 de altura. Es la pareja de Annika.

= Forma de ser. Tranquilo, de pocas palabras.
Tiene un lado oculto.

= Aficiones: Le gustan los productos y la musica
de adolescentes. (Podria gustarle Justin Bieber,
la saga Crepusculo, llevar deportivas con luces
rojas o con ruedas).

= Profesién: Contable de una empresa importante.

Annika: Mujer de nacionalidad alemana de 26 afios de
edad, rubia con el pelo largo, ojos azules, 1.75 de altura
y de complexién delgada.

= Forma de ser: Cotilla, chismosa y con caracter.

= Aficiones: Cuidar su imagen e ir de compras.

= Profesion: Traductora de novelas.

= Su obsesion: Llegar a ser multiorgasmica




¢ Como se conocieron los personajes?
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practicas) Carrera)

Miguel y Annika se enamoran.

Presentan a Paquito y Natusumi

Paquito: Personaje humilde que inicié sus estudios de bellas artes motivado por su
aficion al manga y su habilidad para el dibujo. Decepcionado por unas clases muy
exigentes, decidi6 seguir el ejemplo de sus padres y montarse un negocio propio: un
restaurante fusion (espafiol-japonés) junto con su novia Natsumi, la cual conocié en sus
afios universitarios.

Natsumi: Lleg6 a Valencia con una beca para realizar el proyecto final de carrera sobre
sus estudios audiovisuales. En la residencia universitaria compartié habitacion con
Annika y se hicieron grandes amigas. Fue ésta quien le presentd a Paquito (por ser
amigo de Miguel) y acabaron siendo novios

Miguel: Estudiante ejemplar y Licenciado en Administracion y Direccion de Empresas.
Conocié a Paquito en sus entrenamientos semanales de futbol organizados por la
universidad. Al trabajar en una importante empresa como contable, conocera a Annika.

Annika: Viene a Valencia para realizar sus practicas de traduccion en una empresa,
donde conoce a Miguel y del que se enamora por su belleza hispanica. Al iniciar su
relacién con Miguel, ambos invitan a sus respectivos amigos a una cena y desde ese
momento, la chispa del amor surge entre Natsumi y Paquito.



3.4 Aspecto visual

Como la serie se desarrolla a través de las conversaciones que ambas chicas mantienen a
través de internet, la serie serd grabada siempre con camara fija, la cual emulard la
camara web del ordenador.

En la pantalla veremos los gréaficos caracteristicos de un programa de
videoconferencias, como podria ser Skype. Para identificar claramente a cada una de las
chicas, se personalizard el fondo del programa que utilizan para la videollamada, como
por ejemplo: usar diferentes colores para cada una de ellas, poner foto de perfil, un
sonido de la llamada distinto, etc.
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Ejemplo de cémo seria el aspecto visual de las videollamadas entre Annika y Natsumi.

Los planos seran fijos y a pesar de ser bastante cortos, permitiran ver lo que sucede en
un segundo plano. Es decir, se vera la cara de la chica en primer término, y en segundo,
todo el decorado, donde a veces apareceran los personajes secundarios (novios) o algun
personaje esporadico.

En el primer capitulo, para presentar a los personajes se emulara un pequefio flashback
de ambas parejas en sus tiempos universitarios. Para ello, Natsumi enviaria a su amiga
Annika un video en el que se reflejen los principales momentos de su amistad.

Este recurso sera utilizado también cuando se desee recordar algo del pasado. Siempre
mediante videos montados por Natsumi, o fotos realizadas por ella. Esto permite que el
espectador tenga conocimientos de como empez6 su amistad, sin ser necesario que las
protagonistas lo cuenten durante las conversaciones.



La cabecera de la serie la veriamos a modo de dibujo, en el que apareceria un mapa del
mundo donde en Japon apareceria una foto de Natsumi con un plato de sushi en la
mano, una gorra y una cdmara de fotos. Por otro lado, en Alemania veriamos la foto de
Annika con una jarra de cerveza en la mano y un tenedor con una salchicha blanca. En
la zona de valencia, observariamos las fotos de Paquito (este sujetando una paella) y de
Miguel, (con un flotador y una sombrilla).
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En esta imagen podemos ver una aproximacién visual a lo que seria el fin de la
cabecera, y que serviria como elemento identificativo de la serie.

Podemos observar que guarda el aspecto visual de una pantalla de ordenador, con un
programa de videollamadas. En la parte izquierda, donde normalmente se sitlan los
contactos, se sitlan los personajes protagonistas.

Asi mismo los elementos graficos utilizados son muy representativos del concepto: la
cultura espafiola es el jamodn, la cultura japonesa es el sushi, la cultura alemana en la
salchicha, y por ultimo la pantalla de videoconferencia es el aspecto diferenciador de la
serie.



3.5 Localizaciones

Para la realizacion de la serie contaremos con dos localizaciones. Cada una se asocia a
una pareja diferente:

» Restaurante: Para la pareja compuesta entre Paquito y Natsumi,
utilizaremos un pequefio despacho (que estaria contiguo a la cocina del
restaurante que tienen). Seria desde ese lugar donde Natsumi mantendria las
conversaciones a través de videoconferencias con su amiga Annika.

Realmente esta localizacion no ha de ser un restaurante de verdad, se puede
grabar en una habitacion con aspecto de despacho y toques intimistas. Se
puede poner un biombo y algunos elementos de decoracion japoneses. El
ambiente se creara con el sonido de fondo, en el que se escucharéa el barullo
tipico de la cocina de un restaurante. Ademéas cuando Paquito entre en
escena, siempre llevara puesto un delantal, incluso puede entrar con una
bandeja de servir, o un plato.
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= Casa: Para la pareja compuesta entre Miguel y Annika, utilizaremos un
salon-comedor, desde donde Annika trabajar4 diariamente en sus
traducciones de libros, y desde donde se comunica con Natsumi a traves de
su ordenador.

Salon de Miguel y Annika
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4. Plataforma de distribucion

Al tratarse de una serie que en principio se crea para Internet, la manera mas sencilla
para distribuirla por este medio y llegar a un pablico amplio, es crear una pagina web
donde alojar todos los contenidos relacionados con la serie.

Esto incluiria los capitulos integros de la temporada, informacion extra sobre los
personajes, curiosidades, concursos... y otro tipo de informacion que a continuacion se

detalla:

4.1 Contenidos web

Fotos del rodaje

* Recetas de cocina espafiola-japonesa

+ Juegos de preguntas sobre las 3 culturas

» Entrevistas a los actores a modo de videollamada
» Enlaces a redes sociales

» Foro para los fans

+ Secciones de los diferentes personajes:

Cada personaje de la serie tiene unas caracteristicas y aficiones determinadas,
por lo que la intencién es que los internautas seguidores de la serie, se adentren
en la vida mas intima de los protagonistas. Sin perder el humor caracteristico de
la sitcom, se ofrece y comparte una informacion tan atrevida como divertida para
todos los espectadores.

Esto incluiria crear cuatro secciones, cada una de ellas con el nombre de uno de
los personajes y diferentes pestafias que contuvieran el siguiente contenido:

Paquito: Dibujos manga, comics, recetas de comida espafiola, chistes...

Natsumi: Video explicativo de Natsumi sobre como hacer la tortilla de
patatas, videos de japoneses cantando en karaoke, fotos realizadas por
Natsumi (algunas muy buenas y otras de cosas realmente absurdas) etc.

Miguel: Letras de las canciones de Justin Bieber, videoclips de sus
artistas favoritos, trailers de peliculas de adolescentes.
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Annika: Traduccion de palabras alemanas al espafiol (palabrotas, o
algunas relacionadas con el sexo), articulo de como ser multiorgasmica,
sexo tantra, trucos de belleza caseros...

También se creara la seccion "“parejas™, donde se incluiria informacion adicional sobre
el pasado de los cuatro personajes : como surgio la amistad entre Natsumi y Annika,
cdémo se conocieron Paquito y Miguel, cuando y como se enamoraron ambas parejas,
etc.

Con una informacion clara y concisa, la finalidad es que los espectadores se puedan
hacer una idea de cdmo personas tan distintas entre si, llegan a forjar una amistad
atravesando las barreras culturales y la evolucion que se produce en su forma de pensar
cuando empiezan a descubrir las tradiciones de otros paises.

« Concurso : Una de las apuestas mas interesantes que se afiadiria en la web oficial
de la serie, es la de que los internautas puedan proponer ideas relacionadas con los
estereotipos espafioles, siempre basadas en sus propias experiencias. Para
participar, los interesados deberan enviar un video grabado por ellos mismos a
través de webcam contando su idea/experiencia. Los demas internautas de la web
podran votar su video favorito y esa idea sera elegida para realizar la trama de un
nuevo capitulo de la segunda temporada.
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10.2. Paper format de la serie de television Jamon con...

Paper format

Serie de television

Jamon con...
sushi/frankfurt
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1. Ficha

Titulo

Jamoén con... sushi/frankfurt

Geénero

Comedia / Comedia de situacion

Target

Jovenes entre 18 y 35 afios

Periocidad

Semanal

Franja y duracion

Teaser previo a un programa de prime-time/ 22 min

Emision

Video/ Television



2. Introduccion

e Concepto

Jamon con... es una comedia que cuenta la vida de dos amigas, una japonesa y otra
alemana, que han decidido quedarse a vivir en Espafia después de enamorarse de dos
chicos esparioles, durante una estancia que hicieron en la Universidad de Valencia.

La trama gira en torno a las situaciones de la vida cotidiana de las dos parejas, llena de
enredos Yy situaciones comicas.

e Caracteristicas

La serie tiene una duracion de 22 minutos por capitulo, compuesto cada uno de 4
sketch de 5 minutos. El hilo conductor de la serie son las conversaciones que tienen via
internet las dos chicas, las cuales estructuraran cada sketch. Asi, la conversacion nos
introducira en una situacion, la cual veremos a modo de flashback.

e Titulo

El titulo Jamon con... pretende ser representativo y facilmente identificable con el tema
de la serie. Aprovechando que una de las parejas protagonistas trabaja en un restaurante
de cocina fusion, hemos optado por escoger la comida como elemento representativo de
cada pais.

Asi el titulo base de la serie es Jamon con... de manera que cuando sea la chica
japonesa la encargada de hablar en la video conferencia, el titulo sea Jamon con Sushi,
mientras que cuando sea la chica alemana el titulo serd Jamon con Frankfurt. Este
elemento es claramente identificable con cada pareja, y saldrd a modo de cortinilla cada
vez que cambie el sketch.

e Target

Serie destinada a jévenes y adultos de entre 16 y 45 afos, urbanos, modernos, de
mentalidad abierta e interesados en conocer otras culturas y costumbres. Deben tener
gusto por las tecnologias y que busquen entretenimiento a través de Internet.



3. Personajes

3.1 Personajes principales

Pareja hispano japonesa: Pagquito y Natsumi

e Paquito:

Hombre espafiol, de 33 afios de edad, pelo castafio y frondoso, de complexion
robusta, barriguita incipiente, peludo y de 1.70 de altura.

Es gracioso y con desparpajo, extrovertido, hablador, pero no muy listo. Le
cuesta mucho tomar decisiones y deja manejar su vida a su madre y a su novia,
las cuales no se llevan muy bien, poniéndole a él en una situacion muy
incomoda.

Para acercarse mas a su mujer intenta aprender informatica y meterse en las
nuevas tecnologias, pero le cuesta mucho ya que no es muy brillante.

Es propietario de un restaurante fusion (espafiol-japonés) con su mujer Natsumi,
en el que hace de camarero mientras que ella es la encargada de cocinar.

Ejemplo del tipo de humor: Paquito intenta adentrarse en el mundo de la
informatica y mientras navega por la red un mensaje le aparece en la pantalla:
"Para seguir, cerrar la ventana". El sigue las instrucciones... pero algo
equivocadas.



Natsumi:

Mujer de nacionalidad japonesa de 27 afios de edad, morena con el pelo corto y
liso, de complexion delgada y de 1.60 de altura.

Es una chica responsable, respetuosa, amigable, e inocente. Amante de la cocina,
el karaoke y las nuevas tecnologias.

Es propietaria del restaurante fusion junto con Paquito. Le cuesta mucho
entender la relacion de Paquito con su madre, Encarni, ya que es una mujer muy
posesiva que intenta controlar la vida de su hijo como si fuera un nifio pequefio.

Ejemplo del tipo de humor: Encarni considera las costumbres de su futura
nuera muy extrafas, por lo que siempre que la ve cocinando esconde a las
mascotas del hogar por miedo a que las pueda incluir en el menu diario.



Pareja hispano germana: Miguel y Annika

Miguel:

Hombre de nacionalidad espafiola de 30 afios de edad, moreno con el pelo corto,
complexidn atlética y 1.80 de altura.

Trabaja como contable en una empresa importante. Es tranquilo y de pocas
palabras, aparentemente racional y serio, pero con un lado oculto: le gustan los
productos y la musica de adolescentes, como Justin Bieber, la saga Crepusculo,
llevar deportivas con luces rojas o con ruedas.

Esta peculiar aficion la comparte secretamente con una vecina de 16 afios, a la
cual le da clases particulares. Esta relacion molesta a su novia Annika, una joven
alemana que piensa que Miguel se esta enamorando de la vecina.
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Ejemplo de tipo de humor: Lo primero que hace Miguel al llegar a casa después
de una larga jornada de trabajo es abrir su armario secreto (0 como él lo llama:
su querido altar) y adorar su gran repertorio de productos adolescentes. Siempre
tiene una reliquia que afiadir a su coleccién.



Annika:

Mujer de nacionalidad alemana de 26 afios de edad, rubia con el pelo largo, ojos
azules, 1.75 de altura y de complexion delgada.

Es bastante cotilla, chismosa y con caracter fuerte. Le encanta cuidar su imagen
e ir de compras. No entiende la relacion que tiene Miguel con la vecina, y le
pone muy celosa. Ademéas no soporta el secretismo de su novio, y estd muy
preocupada pensando que Miguel le va a dejar.

Su obsesion es llegar a ser multiorgasmica, y para ello siempre esta leyendo
libros de sexo e intentando probar cosas nuevas con Miguel, a quién pretende
reconquistar. Trabaja en casa como traductora de novelas.

Ejemplo de tipo de humor: Annika prueba todo tipo métodos que proponen los
libros y revistas especializados en sexologia para conseguir ser multiorgasmica.
En esta ocasion, la tarea doméstica de lavar la ropa se ha vuelto mas placentera.



3.2 Personajes secundarios y prototipos

Encarni: Es la madre de Paquito, tiene unos 60
afios, ama de casa, con una personalidad fuerte y
posesiva. No entiende que su hijo ya no es un
nifio y continuamente intenta controlar la vida
de este.

No acaba de aceptar que vaya a casarse con una
japonesa, y menosprecia continuamente a
Natsumi. De mente cerrada, tiene muchos
estereotipos erréneos sobre su nuera y su
cultura, haciendo continuamente comentarios
desagradables, incluso un poco racistas.

Lolita: La vecina adolescente (16 afios) de
Miguel y Annika, comparte con Miguel la
aficion por las peliculas, libros, y productos
adolescentes, ademéds de darle clases
particulares.

Siente una gran admiracion por él, e intenta
pasar el mayor tiempo posible a su lado. Esto
molesta a Annika, que no comprende la relacién
de su novio con la vecina.

No le cae muy bien Annika, y la ignora ya que le
tiene un poco de celos por ser la novia de
Miguel, lo cual molesta aln mas a esta.

Francesco: Chico gay, de unos 30 afios, que
suele frecuentar el restaurante de Paquito y
Natsumi. Es entrenador personal, le gusta
mucho cuidar su aspecto, comer sano y la
tecnologia.

Es un chico culto, urbano, que ha viajado
mucho, le gusta mucho ligar y siempre piropea a
Paquito, cosa que le irrita. Se entiende muy bien
con Natsumi, y le ayuda a entender a Paquito y
su manera de ser.




4. Argumento

La trama gira en torno a dos parejas multiculturales que son amigos entre si y las
diferencias que existen entre ellos y sus culturas; lo cual da mucho que hablar a través
de videoconferencias.

La primera pareja estd formada por Paquito y Natsumi, quienes tienen un restaurante
de fusion (japonesa-espafiola) en la ciudad natal del chico, Valencia. En esta primera
temporada, la pareja comenzara los preparativos de su boda, lo cual ocasionara muchos
malentendidos entre la visién que tiene Paquito de una boda multitudinaria (tipica
espafnola) y la idea que tiene Natsumi de una celebracién mas intima.

Ademas, la intrusion de la madre de Paquito, Encarni, en su vida cotidiana complicara
mucho la relacion. La mujer, con un caracter fuerte y posesivo, no acaba de aceptar a su
nuera, y todo esto creara situaciones comicas.

Asimismo, Paquito, el cual no comparte préacticamente ninguna aficion con su mujer,
intentard acercarse mas a ella a través de las nuevas tecnologias, aunque esta no sera una
tarea facil para €l, creando situaciones muy divertidas.

Otro personaje importante es Francesco, un chico gay muy abierto y culto que
frecuenta el restaurante y quien conectara muy bien con Natsumi, convirtiéndose en un
buen amigo de la chica. Esto hara sentir mal a Paquito, el cual se siente cada vez mas
distante de su pareja, quien se ir4 agobiando poco a poco debido principalmente a la
personalidad posesiva e intrusiva de Encarni. Francesco actuard como via de escape de
ambos, intentando ayudarles a entenderse mejor.

La segunda pareja la forman Miguel y Annika, quienes conforman una relacion tan
apasionante, como llena de secretos. A lo largo de la temporada, las sospechas de
Annika sobre una posible aventura de Miguel con su vecina Lolita, hara que ésta intente
salvar su relacion rejuveneciendo su aspecto fisico e interesandose mas por el sexo.

Miguel, agobiado por un trabajo muy estresante y competitivo en una gran empresa, se
encerrard mas en si mismo y su pasion oculta: los productos de tematica adolescente. Su
empefio por ocultar esta peculiar aficién, y mostrarse muy masculino y racional,
provocara un sinfin de enredos comicos.

En su joven vecina Lolita encuentra su confidente, una especie de via de escape, con la
que compartir su aficion. Con la excusa de darle clases particulares, pasard mas tiempo
con ella, yendo al cine a ver peliculas de adolescentes, leyendo revistas como la Super
Pop, etc. Esto despertara las sospechas de Annika, quién poco a poco empezara a pensar
que su novio tiene un lio con la vecina. Efectivamente, la joven se enamora locamente
de Miguel, a quien idolatra e intenta pasar el maximo tiempo posible a su lado.



5. Localizaciones

En la serie habré dos localizaciones principales, una para cada pareja.

Pareja hispano japonesa
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Casa de Paquito y Natsumi

La mayoria de situaciones entre Natsumi y su suegra Encarni suceden aqui, donde salon
y cocina comparten el mismo espacio, al igual que las dos mujeres y sus continuas rifias.

Cocina del restaurante fusién

Espacio donde Natsumi pasa gran parte del dia cocinando, hablando con Annika por
videoconferencia e incluso cantando a ddo con Francesco.
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Pareja hispano germana

Casa de Miguel y Annika

Espacio donde Annika suele estar trabajando en sus traducciones y manteniendo
conversaciones online con su amiga Natsumi. También es el lugar donde intentara
avivar las llamas del amor con Miguel.

f | |j::‘-“:- LA
|

]

0

Despacho de Miguel

Lugar donde Miguel atesora sus productos adolescentes y donde da clases de repaso
a su vecina Lolita.
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6. Aspecto visual

El principio de cada sketch serd la videoconferencia entre Annika y Natsumi, que se ira
alternando en cuanto a roles, de manera que por cada capitulo cada una protagonizara
dos sketch.

En la pantalla se veran los gréficos caracteristicos de un programa de videoconferencias,
como podria ser Skype. Para identificar claramente a cada una de las chicas, se
personalizard el fondo del programa que utilizan para la videollamada, como por
ejemplo: diferentes colores, foto de perfil de cada una de ellas, sonido de la llamada,
etc.

Los planos seran fijos y a pesar de ser bastante cortos, permitiran ver lo que sucede en
un segundo plano. Es decir, se vera la cara de la chica en primer término, y en segundo,
todo el decorado, donde a veces apareceran los personajes secundarios (novios) o algun
personaje esporadico.

Stype Contacts Comersations Cal Yoew Tools Help

G- Stacy Harris parsennize - 4 Jillian Hall

‘® Call phones
+ Directory

& Shop & Stop ideo
Ejemplo de cémo seria el aspecto visual de las videollamadas entre Annika y Natsumi.

04:18 «—e=uo0 [

A través de la conversacion que ambas estén manteniendo, habra un momento donde se
producira un flashback para recordar alguna situacién ocurrida. En ese instante, la
estética y la manera de mostrar las imagenes cambiardn completamente, dejando claro
que es una recreacion de lo que estd contando una de las chicas (diferentes tipos de
planos: generales, medios, cortos, etc.) adoptando caracteristicas propias de cualquier
comedia de situacion.

En el primer capitulo, para presentar a los personajes se emulara un pequefio flashback
de ambas parejas en sus tiempos universitarios. Para ello, Natsumi enviaria a su amiga
Annika un video en el que se reflejan los principales momentos de su amistad.

Esto permite que el espectador tenga conocimientos de como empezé su amistad, sin ser
necesario que las protagonistas lo cuenten durante las conversaciones.
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La cabecera de la serie se veria a modo de dibujo, en el que apareceria un mapa del
mundo donde en Japdn aparece una foto de Natsumi con un plato de sushi en la mano,
una gorra y una camara de fotos. Por otro lado, en Alemania se veria la foto de Annika
con una jarra de cerveza en la mano y un tenedor con una salchicha blanca. En la zona
de Valencia, observariamos las fotos de Paquito (este sujetando una paella) y de Miguel,
(éste con un flotador y una sombrilla).

=g X

Contactos Conversaciones: Liamadal Herramientas

DOS PAREJAS, TRES CULTURAS Y MULHOS ENREDOS

Natsumi

-
= A

Jamén co...
N

Annika

-
9

s

Sosw - Frankpure

En esta imagen se puede apreciar una aproximacion visual a lo que seria el fin de la
cabecera y que serviria como elemento identificativo de la serie.

Guarda el aspecto visual de una pantalla de ordenador, con un programa de
videollamadas. En la parte izquierda, donde normalmente se sitlan los contactos, se
sitlan los personajes protagonistas.

Asimismo los elementos graficos utilizados son muy representativos del concepto: la
cultura espafiola es el jamdn, la cultura japonesa es el sushi, la cultura alemana en la
salchicha, y por ultimo la pantalla de videoconferencia es el aspecto diferenciador de la
serie.
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7. Promocion

La forma més sencilla para dar a conocer la serie, aparte de la publicidad que le pudiera
dar la propia cadena de television con sus anuncios, es crear un espacio dentro de la
pagina web de la cadena donde alojar todos los contenidos relacionados con la serie.
Esto incluiria los capitulos integros de la temporada, informacion extra sobre los
personajes, curiosidades, concursos... que a continuacion se detalla:

7.1 Contenidos web

. Capitulos integros de Jamén con...

. Fotos del rodaje

. Recetas de cocina espafiola-japonesa

. Juegos de preguntas sobre las 3 culturas

. Entrevistas a los actores a modo de videollamada
. Enlaces a redes sociales

. Foro para los fans

. Secciones de los diferentes personajes:

Cada personaje de la serie tiene unas caracteristicas y aficiones determinadas,
por lo que el objetivo es que los internautas seguidores de la serie, se adentren
en la vida mas intima de los protagonistas.

Sin perder el humor caracteristico de la comedia, se pretende ofrecer y
compartir una informacién tan atrevida como divertida para todos los
espectadores. Esto incluiria crear 7 secciones, cada una de ellas con el nombre
de uno de los personajes y diferentes pestafias que contuvieran el siguiente
contenido:

Paquito: Dibujos manga, comics, recetas de comida espafiola, chistes, etc.

Natsumi: Video explicativo de Natsumi sobre como hacer la tortilla de patatas,
videos de japoneses cantando en karaoke, fotos realizadas por Natsumi
(algunas muy buenas y otras de cosas realmente absurdas)...

Miguel: Letras de las canciones de Justin Bieber, videoclips de sus artistas
favoritos, trailers de peliculas de adolescentes.
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Annika: Traduccién de palabras alemanas al espafiol (palabrotas, o algunas
relacionadas con el sexo), articulo de como ser multiorgasmica, sexo tantra,
trucos de belleza caseros...

Encarni: Frases miticas que le dedica siempre a su nuera, videos sobre
cotilleos que escucha por el barrio, etc.

Lolita: Sus aficiones y peliculas favoritas, trozos de su diario hablando sobre
Miguel, dibujos...

Francesco: Sus videos de karaoke cantando con Natsumi en la cocina del
restaurante, fotos de todos sus amantes con una pequefia valoracion de éstos,
sus deportes favoritos, su dieta para el gimnasio, etc.

También se crearia la seccion "parejas”, donde se incluiria informacion
adicional sobre el pasado de los cuatro personajes : cémo surgio la amistad
entre Natsumi y Annika, cdmo se conocieron Paquito y Miguel, cuando y como
se enamoraron ambas parejas, etc.

Con una informacion clara y concisa, la finalidad es que los espectadores se
puedan hacer una idea de como personas tan distintas entre si, llegan a forjar
una amistad atravesando las barreras culturales y la evolucion que se produce
en su forma de pensar cuando empiezan a descubrir las tradiciones de otros
paises.

» Concurso

Una de las novedades mas interesantes por la que se apostaria es la de que los
espectadores de la serie puedan proponer ideas relacionadas con los estereotipos
espanoles, siempre basadas en sus propias experiencias.

Para participar, los interesados deberan enviar un video grabado por ellos mismos a
través de webcam contando su idea/experiencia. Los demas internautas de la web
podrén votar su video favorito y esa idea sera elegida para realizar la trama de un nuevo
capitulo de la segunda temporada.
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