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El habitante del camino es una pagina web de entretenimiento donde se narra una

historia de ficcion de un viaje por varios paises de oriente.

La idea surge a partir de otro blog que tenia las mismas caracteristicas donde se
contaba dia a dia las anécdotas de un viaje. La diferencia es que ahora todas esas
experiencias van a estar noveladas y van a narrarse mediante una trama de ficcion
realista. Los textos estaran acompanados de videos y de fotografias que le dotaran
de mayor realismo y, ademas, se utilizaran diversas plataformas comunicativas para

difundir y promocionar la pagina.

Pero el proyecto no sélo consistira en la creacidn del propio blog, sino que también
se abriran las redes sociales necesarias para la difusion de la pagina, es decir:

Twitter, Facebook, Youtube, etc, y se le dotaran de coherencia y sentido entre ellas.

Otro de los puntos en los que se va a profundizar es en el tratamiento estilistico y

textual de la propia narracion literaria.

Después se abordara todo lo relacionado con el disefio grafico, tratamiento visual e

imagen de la propia web.

También tenemos claro que nos adentramos en un mercado muy amplio y diverso.
La literatura en Internet esta en alza, muchos son los casos en los que el contendido
de un blog ha terminado convirtiéndose en un libro. Por lo tanto trataremos de hacer
un pequeio estudio de mercado para saber cuales son nuestras posibilidades y

trazar una estrategia de negocio para que pueda ser rentable a medio o largo plazo.
En esta memoria se detallara paso a paso todas las decisiones que se han tomado
para la elaboracion del blog, sus causas, sus justificaciones, y las diversas opciones

que se podian barajar antes de tomar una decision concreta.

El proyecto en si consistira en dejar preparado todo técnicamente para que se



comience a escribir los relatos. Y aunque en los anexos se adjunten algunos de los

textos estos no son los protagonistas, sino la preparacion de todo ello.



El primer objetivo, y el mas importante, es el de entretener a los lectores a través de

un producto literario de calidad que se ofrece gratuitamente por Internet.

El habitante del camino es un producto de ficcion que sirve para que el lector se
evada de la realidad, viaje a otros mundos y que, en ultima instancia, pueda
reflexionar sobre su propia existencia. Pero esto ultimo no es importante, ya que en
toda obra artistica la pretension del comunicador es la de emocionar. Se quiere que
el lector no permanezca indiferente ante nada de lo que lea o vea. El impacto debe
ser visual y escrito. Para ello se intentara constantemente que los lectores
empaticen con los personajes que protagonizan esta historia y la sientan como

propia.

A medio plazo, uno de los objetivos, es captar al mayor numero posible de lectores a

través de redes sociales, blogs y canales de videos y fotografias.

Si se consigue una gran masa social que siga las publicaciones, a largo plazo se
podria rentabilizar econémicamente. Para ello se venderan desde el propio blog
todos los contenidos literarios reunidos en forma de libro electronico. También se
podra insertar publicidad y ofrecer el producto, una vez finalizado, a editoriales que

puedan estar interesadas en este tipo de relatos.

Por otro lado, también se puede presentar el blog a muchos concursos literarios de

la blogosfera o presentar los escritos que en él hay a concursos puramente literarios.



Antes de comenzar a trabajar vamos a analizar los blogs y paginas que hacen un

trabajo similar al nuestro y hayan tenido éxito.

Para empezar, el numero de blogs de tematica de viajes es masivo. Sélo en habla
hispana se cuentan por centenares y miles, en los ultimos concursos de bitacoras o
de blogs, los que se presentaron eran 315 (concurso 20 minutos) y a este numero

hay que sumarle todos los que no se presentaron, que son muchos mas.

Los hay que son una referencia mundial, pero no sélo nos vamos a centrar en este
tipo de blogs. El habitante del camino no es un blog exclusivamente de viajes, sino
que tiene fines literarios. Por eso también mencionaremos algunos blogs que por su
contenido literario valga la pena destacar aunque su tematica no se acerque a los
viajes. Esto se debe a que la mayoria de blogs de viajes son muy técnicos y los que
son una referencia de visitas se han monetizado y se han convertido en plataformas
de publicidad encubierta. La mayoria no narran una experiencia con una cohesion
de principio a fin, como pretendemos nosotros, sino que se centra mas en cada
articulo y acumulan datos técnicos sobre los lugares visitados. También hacen
narraciones de sus experiencias, pero no son una obra en conjunto que se recopila

en capitulos.

Una de las preguntas que se nos plantean ante este analisis es saber cémo

podemos analizar el éxito de los blogs. Vamos a tener en cuenta estos factores:

-Antigliedad y frecuencia de actualizacion.
-Numero de comentarios.
-Audiencia y seguidores en redes sociales.

-Premios ganados.

Para medir la audiencia podemos hacerlo a través de la pagina technorati.com, que

es el medidor de audiencias en blogs mas potente que existe.



En primer lugar, es tremendamente dificil definir cual es la competencia en Internet.
Hay que plantear primero quiénes son nuestra competencia. No somos una pagina
web de viajes en su sentido mas estricto. Nuestra competencia también puede

encontrase entre cualquier otro blog literario o de ficciéon con buena calidad.

En segundo lugar, si nos cefiimos unica y exclusivamente a analizar la competencia
contando sélo los blogs con experiencias de viajeros nos adentramos en un universo
innumerable. Como hemos dicho, podemos contar en centenares los blogs en los
gue se narran experiencias viajeras en espafol. Y si contamos los blogs en inglés el

numero se dispara.

Pero dentro este mundo no podemos hablar de las otras paginas web como
competencia, también podemos hablar de esas paginas como aliados vy
companferos. Es un mundo que se retroalimenta y, por lo tanto, publicar comentarios,
enlazarlos e interaccionar con “las web de la competencia” es mas bien una forma

de ganar lectores cuyos intereses estan ligados a los de nuestra web.

Lo unico que podemos hacer visitando otros blogs es fijarnos en sus virtudes, en el
porqué de su éxito y tratar de aplicarlo a nuestro entorno sin perder nuestra propia
personalidad y nuestras virtudes.

Pese a todo, podemos hacer un analisis general de los blogs y paginas de la
competencia y destacar cuales son nuestras virtudes frente a ellos, que son estas:

- Por regla general no tienen un disefio grafico muy definido. Nosotros si.

- No existen muchas paginas o blogs en los que se esté escribiendo una novela “en

directo”.

- Muchos de ellos poseen banners de publicidad, nosotros no.



- Algunos viajeros aceptan ofertas de agencias de viajes para promocionarlas en sus

blogs y eso les puede restar veracidad a la hora de narrar sus experiencias.

- La mayoria de paginas estan saturadas de informacion. Nosotros hemos

simplificado los menus.

- Hay un concepto muy generalizado de mostrar, contar, pero no de emocionar.

Nuestro punto fuerte es la emocion.

- En pocos blogs hay un sentido del humor definido. En nuestra web el sentido del

humor va a ser una baza fundamental para captar lectores.

- No suelen haber analisis del mundo en medio de las narraciones de viajes.

Nosotros hacemos una critica del mundo a través del viaje.



A continuacién destacaremos unos de los blogs mas importantes. En cada uno de
ellos explicaremos por qué lo hemos elegido como destacable.

Historias de nuestro planeta

http://www.historiasdenuestroplaneta.com
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Figura 1: Captura de la pagina Historias de nuestro planeta.
Fuente: www.historiasdenuestroplaneta.com

Historias de nuestro planeta es un blog escrito por Antonio Aguilar en primera
persona. Habla de experiencias en sus viajes, cuenta anécdotas, datos historicos,
conversaciones que ha mantenido y describe las situaciones que ha visto. Su estilo
es sencillo, claro, y tiene una forma de narrar muy visual que hace que el lector se
meta de lleno en las historias. Sin duda es un referente a tener en cuenta para
nuestro proposito. Hay que destacar el espiritu aventurero, el viaje solitario que
emprende y la sencillez a la hora de contar historias, sin complicarse con el lenguaje

y acercando al lector a lugares remotos del mundo.


http://www.historiasdenuestroplaneta.com/

Su estilo es aplicable al nuestro. Ademas esta teniendo gran acogida ya que el
numero de lectores esta aumentando de forma progresiva. Sus contenidos son tan
interesantes que ha sido portada varias veces en la famosa pagina de

“‘www.mename.net”, que es visitada por miles de personas al dia.

http://desdeoniria.wordpress.com
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Figura 2: Captura de la web Desde Oniria
Fuente: desdeoniria.wordpress.com

Lo mas destacable de este blog, Desde Oniria, es su calidad literaria. Y en conjunto
tiene una cohesidon que parece ser una novela. El blog trata de un viaje personal que
emprendié el autor por toda Asia. Estuvo durante mas de seis meses viajando y
actualizaba en directo todo lo que hacia desde los lugares que visitaba. Destaca su
sentido del humor irénico, que hace una lectura mucho mas amena y entretenida.
Actualmente ya no se actualiza ya que el viaje finalizd, pero el blog sigue en linea
para que cualquier interesado en este tipo de relatos pueda disfrutarlo. Las
anécdotas que cuenta son una referencia que podemos tener en cuenta para

nuestro trabajo.
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http://www.alfredodehoces.com

Al fredo «Hoces

Blog Libros & Tienda @ Leer online @ Mi Cuenta @ Acerca de Contacto

TREN A LA ESTACION PERDIDA - JULIO DE 2013 PATROCINADORES

BRIBONEROS, defensa personal ante
la banca

una novela de
Alfredo de Hoces

=
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GE SMAE, Gestion y Mantenimiento
Experto de Sistemas Informaticos

estacion perdidé

1 informdtica

GLESMAL

Figura 3: Captura de la pagina Alfredo de Hoces
Fuente: www.alfredodehoces.com

Alfredo de Hoces es ingeniero, pero hace afios comenzd a relatar en su blog sus
memorias. Su estilo directo, sin tabus, con un lenguaje tosco muy bukowskiano lo
catapultaron rapidamente al éxito en linea. El numero de visitas fue tan alto que
cuando termind de escribir todas sus memorias decidié hacer una edicion impresa
de sus escritos. Se autoedito los libros y ya va por la segunda edicion. Es un ejemplo
practico de alguien que comenzd escribiendo en un blog y terminé en el mundo

editorial.

Gand concursos literarios y lo tomamos como ejemplo de lo que nos gustaria

alcanzar.

La sinopsis de su novela dice asi:
“Fuckowski, memorias de un ingeniero” narra en clave de humor las vicisitudes de
un ingeniero bohemio encerrado en la carcel de la imbecilidad corporativa. Jefes

incompetentes, compafieros trepas, proyectos surrealistas, discursos sectarios...
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Toda la fauna y flora de una gran multinacional informatica queda radiografiada entre

las paginas de la novela.”

http://www.ezcritor.com
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Posted on 07/07/2013 by Rafael Fernandez «— Previous  Hext —

COMIENZA EL VIAJE A LAS
ESTRELLAS

Figura 4: Captura de la pagina de Ezcritor.
Fuente: www.ezcritor.com

Rafael Fernandez es un escritor de literatura erética que también se ha autoeditado
libros con el contenido de su blog. Lo mencionamos porque su estilo no deja
indiferente a nadie y es otro ejemplo de que se puede vivir de la literatura a través de
Internet. Desde Julio del 2011 ha conseguido vender mas de 3.200 libros a traves de

la venta directa, libros que antes publicé en Internet.

Si lo mencionamos es porque él era un escritor anénimo, que tenia un blog en el que
narraba sus experiencias de forma novelada y participd en un concurso de blogs (en
la pagina 14 hablaremos de ellos) y lo gané. Gracias a esto su popularidad y los
lectores aumentaron, consiguiendo hacer de su literatura en Internet un producto

rentable y de calidad.
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Viajablog

http://www.viajablog.com

Inicio Destacados . Reservas  Archivodelblog  Contacta

R

Visita al museo Louvre en Lens
La acumulac el Low ras de uno de los museos mas importantes del munda ne

Figura 5: Captura de pantalla de la pagina Viajablog
Fuente: www.viajablog.com

Este es un blog sobre lugares de todo el mundo. Es el perfecto ejemplo de blog de
viajes, con publicidad encubierta, pero es bastante famoso y es una buena
referencia en toda Espania.

Funciona a modo de guia de viajes, los lectores y viajeros comentan anécdotas
sobre los lugares que visitas. Pero lo hemos destacado entre todos los blogs de
similar tematica por su disefio, funcional, practico y por su legibilidad.

Ademas su audiencia es muy destacable. No es ni de lejos la pagina con mas

lectores y seguidores en Facebook, pero actualmente tiene 3700 seguidores en
Facebook, una cifra considerable en este tipo de blogs.
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Podriamos destacar muchos mas blogs, pero hemos seleccionado solo estos porque
son un ejemplo y referencia para nosotros. Cada uno de ellos tenia una propiedad

destacable que queremos aunar conjuntamente en nuestro blog.

Que el mercado de los blogs y de la publicacién en linea esta en alza lo demuestran
la cantidad de concursos de blogs que hay en Espafia. Los hay que son mas
concretos o tematicos, y otros que son mas generales, con categorias y secciones,
como si unos premios cinematograficos se trataran. Vamos a destacar los dos
concusos de blogs mas importantes en habla hispana y el concurso mas conocido a

nivel mundial.

Si hacemos referencia a estos concursos es porque uno de nuestros objetivos, tras
la creacién del blog, sera presentar nuestro trabajo al mayor numero de concursos

posibles.

Es uno de los mas importantes de Espafa. Lo organiza el periddico gratuito 20
minutos y en su dia sirvieron para impulsar al propio peridédico en sus horas mas
bajas y a los blogueros. Uno de sus puntos fuertes es que al ganador de mejor blog

del afo le ofrecen un trabajo de bloguero en su propio periodico.

Actualmente va por su séptima edicidn, y hay categorias tan diversas como
actualidad, blogosfera, ciencia, cine y television, cultura y tendencias, deportes,
economia, gastronomia, humor, medio ambiente, moda, motor, musica, personal,
solidario... y celebran una gala al afio, como un gran evento anual y no faltan a la

cita los blogueros mas importantes del pais.
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Es el mas prestigioso de Espana. Su jurado lo forman grandes profesionales de la
comunicacién y en él no se inscriben los blogs, simplemente el jurado elige a los
mejores de Espafia. Suelen ganarlo periodistas famosos, o paginas de referencia en
toda Espafa. La ultima edicion de este concurso lo organizé la pagina de Bitacoras

junto con Television Espaniola.

Si tuviésemos que hacer una comparacion con el mundo cinematografico podriamos

decir que este premio equivale al Goya del mundo de los blogs.

Es el concurso internacional mas importante del mundo. Lo organiza la cadena
alemana Deutche Welle y compiten blogs de hasta once idiomas. Los jurados estan
formados por los mejores blogueros del mundo y destacan, sobre todo, los blogs que
hablan sobre la libertad informativa y que tienen un caracter mas reivindicativo.
Aunque también existen otras categorias como la de mejor disefio y premios del

publico en cada uno de los idiomas del concurso.

Sin duda estos son los “oscars” de los blogs. Y los ganadores adquieren una famay
un prestigio internacional que los catapulta a los medios de comunicacion masivos.
Podemos poner el ejemplo de Generacion Y, un blog escrito por la periodista cubana
Yoani Sanchez y que habla de la situacion politica en Cuba sin ningun tipo de

censura.
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A continuacién abordaremos todo el disefio del contenido del blog. Pero antes
analizaremos cual es nuestro publico objetivo, nuestra posicidén en el mercado y

nuestro publico objetivo

El publico al que vamos dirigidos es un publico lector, mayoritariamente jovenes

entre 18 y 40 anos. Aunque no descartamos un publico mas adulto.

Se acercaran a la pagina viajeros, futuros alumnos Erasmus que quieran leer
experiencias durante un afio de intercambio, también los antiguos alumnos Erasmus
y lectores amantes de la buena literatura. Si se acercan estudiantes de intercambio
es porque en el anterior blog, el original que precedia a El/ habitante del camino,
muchos de los lectores llegaban a la pagina buscando informacién sobre la
experiencia Erasmus en Turquia y mandaban correos o comentarios preguntando

cosas sobre el destino al ver que el autor habia estado alli con la beca.

La captacion de lectores se hara a través de Internet y en primer lugar buscamos
publico de la region valenciana, ya que se empezara a dar el enlace a publico
mayoritariamente de nuestro entorno geografico, pero a través de Internet las
fronteras no existen y esperamos que en poco tiempo trascienda a todo el conjunto

de Espanfa y a toda la comunidad hispanohablante.
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Personas a las que les gusta tu pagina (datos demograficos y de ubicacidn) Ver "Me gusta”

Sexo y edad
4,4% 4,4% 4,4%
Mujeres 64%
1317 1824 2534 3544 4554 554 E5+
Hombres 36% m 19,3% _ 0,9% (],9_0,-'.-_.
4,4%
Paises Civdades Idiomas
71 Espana 16 Valenda, Comunidad Valendana 54 Espaniol
9 Argentina 6 Madrid 42 Espaiol (Espafia)
7 México 6 Gandia, Comunidad Valendana 6 Catalan
7 Colombia 5 Barcelona, Catalufia 5 Inglés (EE.ULL.)
3 Perd 4 Cali, Colombia 3 Inglés (Reino Unido)
2 Venzzuela 4 Buenos Aires, Argentina 1 Francés (Franda)
2 Costa Rica 2 Oviedo, Asturias 1 Portugués (Brasil) Figura 6

Datos demogrdficos de la pagina de Facebook
Fuente: www.facebook.com/habitantedelcamino

Con esta grafica podemos ver qué publico se ha suscrito a nuestra pagina de
Facebook. Nos podemos hacer una idea del lector que nos seguira. La mayoria de
los lectores tienen edades comprendidas entre los 25 y 34 afos, los cuales son el
32% de los suscriptores. Pero tampoco hay que desdehar a las edades
comprendidas entre los 18 y 24 anos, que son el 18% de los suscritos. El resto de

edades tiene unos porcentajes muy bajos, casi testimoniales.

Otro dato curioso, y con el que no contdbamos, es que hay mas lectoras femeninas
que lectores masculinos. El tanto por ciento de mujeres asciende al 64% del total

frente al 36% de los hombres.

Estos datos no son concluyentes, pues sélo cuentan los seguidores en Facebook,

pero nos sirve para hacernos la idea del perfil medio de nuestro publico.
También hemos podido comprobar que tenemos una parte de lectores en

latinoamérica, el pais en el que mas suscriptores tenemos es Argentina con 9.

También hay 7 seguidores en México y Colombia.

17



De momento los lectores de la comunidad hispanohablante suponen un 30% del

total. No es una cifra nada mala, ya que se nos puede abrir un gran mercado alli.

18



Antes de detallar los pormenores de todo el disefio de la pagina es conveniente que
hagamos un analisis DAFO, como si una empresa normal se tratara, analizando
todas las fortalezas de las pagina de la competencia y viendo con perspectiva

nuestras propias fortalezas y debilidades.

Las conclusiones son las siguientes:

-Somos nuevos. -lInmenso numero de rivales en la

-Todavia no tenemos publico. competencia.

-Gratuidad de contenidos. -Creciente numero de internautas en

-Calidad literaria. toda la comunidad hispana.

-Buena imagen corporativa. -En tiempos de crisis se busca mas la
evasion mediante la lectura.

En conclusién, si tomasemos nuestra pagina como un proyecto empresarial y no
artistico tenemos la ventaja de que nuestra inversion inicial apenas supera los 15
euros del precio del dominio web. Es decir, no corremos ningun riesgo econémico y

puede ser rentabilizado facilmente si avanza el proyecto.

Pero no es nuestro objetivo rentabilizar econdmicamente el proyecto. El primer fin es
la expresidn artistica, y estamos posicionandonos en un mercado muy imprevisible
como es el mundo online, pero confiamos que con un producto de calidad poder
llegar al mayor numero de personas posibles, ya que este es el gran objetivo de todo

artista: difundir su obra.
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Sabemos qué podemos hacer bien y qué podemos hacer mal. El tiempo y los
lectores, que son los que dictaminaran el éxito y fracaso de este proyecto, diran si

hemos llegado a buen puerto.
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Antes de adentrarnos de lleno en el disefio grafico tenemos que tener claro qué
queremos transmitir y qué prioridades tenemos a la hora de expresarnos. Los
buenos disefios graficos se deben hacer primero conociendo el producto y luego

acentuando su idea a través de la imagen.

A priori hemos hecho una lista de conceptos que tenemos claros y que queremos

expresar a la hora de crear nuestra imagen:

-Profesionalidad
-Simpleza

-Texto como protagonista
-Sin sobrecarga
-Aventura

-Mistica oriental
-Naturaleza

-Inteligencia

Lo primero que queremos destacar es el texto. El texto es el unico y principal
protagonista. Por eso hay que evitar sobrecarga en la pantalla, queremos que sea
legible en pantalla, tableta o moviles, por eso eliminamos cualquier distraccion
cuando haya texto. También haremos que el texto respire, con parrafos no muy

largos, para que el lector no se asuste ante mucha letra.

Sélo actuaremos sobre el disefio en la cabecera, en las secciones y en el pie de la
pagina. El resto sera sobre fondo blanco para que la legibilidad sea mejor Esta
demostrado que los textos en pantalla son mas legibles cuando el fondo es blanco,

ya que cuando es oscuro la vista se cansa mas.
Para expresar todo lo demas usaremos colores calidos, amarillos, rojos y naranjas.

También en la cabecera utilizaremos iconografia simbdlica que veremos mas

adelante.
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Una de las premisas fundamentales que hemos tenido en cuenta a la hora de
escoger el nombre es que no existiera para Google previamente. Teniamos que
tener un nombre que si lo buscaras apenas existieran resultados de busqueda, por
lo que tenian que ser dos palabras, una frase o una palabra inventada. De lo
contrario no existiriamos para Google y seriamos invisibles cuando alguien quisiera
encontrarnos. Y hoy en dia tener una identidad uUnica en Internet es fundamental

para no diluirte entre muchos nombres repetidos.

La decision fue dificil, tal vez la mas dura de todas, se barajaron muchisimas
opciones. Pero finalmente se optd por E/ habitante del camino porque describia a la
perfeccion el estado de transito continuo, de un lugar a otro, y que lo importante no

era alcanzar un destino, sino disfrutar del trayecto.

También tuvimos en cuenta que el nombre del dominio estuviese libre y lo

comprobamos antes de proceder a la compra.

Y finalmente necesitabamos un correo electrénico y una plataforma de blogs, que
tras mucho deliberar entre Wordpress y Blogger nos decantamos por el segundo, ya
que las plantillas eran mas facilmente editables y es una pagina que administra
Google, por lo que no hay que preocuparse por contratar un servidor y su capacidad
para soportar muchas visitas a la vez es perfecta. En otros servidores que son de
pago a veces hay un numero limitado de visitas o de trafico de informacion y eso

puede limitar mucho la capacidad de la pagina en ciertos momentos.
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Estos son los datos definitivos de nuestros dominios webs y correos electronicos.

Pagina web

www.habitantedelcamino.com

Servidor

Blogger

Redireccionado desde

habitantedelcamino.blogspot.com.es

Contacto Gmail

habitantedelcamino@agmail.com
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http://www.habitantedelcamino.com/

Hemos usado una huella como logotipo porque era lo que mas representaba a un
habitante del camino. Los colores amarillentos son acordes a la psicologia del color,

que da una sensacién de terrenal, oriental y aventurera.
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Estan basados en el logo principal. Los usaremos para hacer nuestro icono de la

web y como foto principal en algunas de nuestras redes sociales.

Letra color: #000000
Circulo fondo: #fffbe9

Letra color: #000000
Circulo fondo: #ffffff
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Estos solo se usaran para funciones muy concretas. Como, por ejemplo, en caso de
tener que imprimir en papel o si se proyecta en alguna superficie que solo requiera

dos colores.

el el
@}“ é’billante @}égitante

Jei el
Camuino Camino
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Chicago House

Se utilizara esta tipografia eliminando los rizos en las mayusculas. Hemos escogido
esta tipografia porque le da espectacularidad y un ambiente aventurero, es clasica y

a la vez parece vieja.
gbcdefghijkimopgrstutWxgz

Arial

Siguiendo la filosofia de la pagina en la que prima la legibilidad, la claridad y la
compatibilidad hemos optado por utilizar la letra ARIAL. Es la tipografia que mas
usuarios de Internet utilizan, muy legible, clara y nos evita muchos problemas con
los formatos.

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
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4.11 Imagenes con logotipo

Estas imagenes las utilizaremos para ponerlas en el perfil de las distintas redes

sociales.

Autor: Mario Zamora.
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Segun nuestro proposito inicial se han escogido los colores acordes a esa idea de

aventura y claridad que queremos transmitir.

El color principal es un color tierra amarillento y anaranjado. El resto de colores se
utilizaran para el contraste, con una escala de grises para sombras, pero que seran

siempre completamente del principal, que es el #e6b41f.

- #000000
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Hemos seleccionado una plantilla llamada Yellowing de la pagina btemplates.com.
La cual editaremos y modificaremos para introducir cambios que se adapten a

nuestro estilo.

La plantilla era sencilla, tenia botones para editarlos con nuestras redes sociales, no
estaba sobrecargada y tenia la simpleza necesaria para que el texto fuese el
protagonista. También era facilmente editable. A continuacién pondremos unas

capturas del antes el después.

Hamr Rimnid [ \-'H‘n

........ i b e ks ol sl

P el wny bl il el

L pbowraiey e W e’ 6 BET 1 Plogyge Doy e ey

Loram Ipsum

Frem[rmm Eimes semn

b i B



Cabecera modificada

todolo ue i wivi y,me cont4ron

el it t

kqt Lpse | camino
Al dibujo inicial le hemos afadido un mapa y distintos simbolos de la cultura oriental
como un Buda, una brujula, una rosa de los vientos, la Luna y la estrella islamica, la
rueda de la fortuna el simbolo del hinduismo y un corazén con una espiral que

representa "ElI camino del corazén". Toda esta simbologia ha sido seleccionada

concienzudamente porque tiene que ver con la trama que se narra en la historia.
También se ha afiadido la frase "Todo lo que vi, vivi y me contaron" como resumen y

slogan de lo que es el blog y como frase para que el lector que todavia no ha

entrado sepa de qué es la pagina.
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Pie de pagina

Al disefo original le hemos afadido monumentos simbdlicos orientales y el logo que

previamente habiamos disefiado para darle mas estilo corporativo a la web.
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Pagina principal Autor Enlaces Lee en PDF Contacto Acerca de M u o

itodo lo gque vi, vivi y me contdron. ey
s A ST

En la pantalla de inicio salen todas las opciones disponibles y apareceran los
articulos publicados, se ordenaran las entradas por orden de aparicidon, es decir, el
mas nuevo sera el que saldra en primer lugar. A la derecha hemos puesto una

columna con los capitulos para que cada uno acceda al capitulo comodamente.

Hemos puesto también un pequeno anuncio introductorio con tres fotografias que se
tomaron durante el viaje y unas frases que definen lo que es un viaje y una historia

para dar la bienvenida.

Pagina principal Autor Enlaces Lee en PDF Contacto Acerca de

lodo lo gue vi, vivi y me conddron.

el dbitante

Capitulos

Capitulo 1
X Comao todos los grandes viajeros, Capitulo 2
yo he visto ma: e |a
recuerdo, y recuerdo EEE]
de las que he visto. (Benjamin
Disraeli)
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Autor

Esta es una simple descripcion del creador de la pagina a modo de solapa de libro

donde hacen una pequena biografia del autor.

Pagina principal  Autor  Enlaces  LeeenPDF  Contacto  Acerca de e u o =X

‘a8l dbitante

Aot D

Federico Pérez Pérez, 1982 Capitulo 1

Capitulo 2
Nacié en Cullera poco antes de que estallara
la Presa de Tous e indundara todas las
comarcas de la Ribera del Jicar. Sin duda una
sefial del apocalipsis.

Ha cursado los estudios de Administrativo y de
Administracion de sistemas  informaticos
Durante afios ha frabajado para varias
empresas de telecomunicaciones hasta que,
" -

tiarn Aal In_AaiA tr

Enlaces

En este apartado estaran las paginas amigas, de la competencia, o que leamos,

para promocionarlas e interactuar con otros blogs que nos gusten y generar trafico.

Pagina principal  Autor | Enlaces | LeeenPDF  Contacto  Acercade @ u Y

l0do lo rue i wivi yme contdron

;@@bitante

el cam.in.o

e oo

Péginas ¥ blogs que visito con regularidad Capitulo 1
Capitulo 2

Mentiras con trastadas
Historias de nuestro planeta
Estoy en el paro

Mario Zamora fotografia
Morfing the world

Botas némadas
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Lee en PDF

VVamos a hacer una seccion en el que el usuario podra descargarse todo lo publicado
hasta el momento para que puedan leerlo en sus libros electronicos. Pondremos los

formatos PDF y EPUB para que sea compatible con todos los formatos de libros

;=
electronicos.
Pagina principal Autor Enlaces Lee en PDF Contacto Acerca de 9 ﬁ “ \Q
todo o oue i wivi yme cont
o
‘g el &bilante
.
.l
k@ «Adel caming
Lee en POF s
;Quieres leerte Ios capitulos de la novela en tu libro electronico completamente gratis? ; Te resulta Captuo 1
pesado leerlo en pantalla y quieres imprimirios? Capitulo 2
Baja el PDF y disfruta de I habitanie del camino en cualquier lugar.
DISPONIBLE PROXIMAMENTE
A E}M‘G E R #1] Recomendar esto en Google
2
Contacto

Un espacio donde los usuarios se podran comunicar con el autor con cualquier tipo

de sugerencia o comentario.

 gell dbitante e

el camino

Capitulo 1
Capitulo 2

Contacto

Sugerencias, comentarios, declaraciones de amor, amenazas de muerte, dudas, ruegos, preguntas,
contarme tus problemas sentimentales, pedirme consejo sobre tu vida. Cualquier cosa a esta direccion
de correo electronico:

habitantedelcamino@gmail.com

Twitter:
https://twitter.com/HabitanteDC

Facebook:
http://www.facebook.com/EIHabitanteDelCamino
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Aqui tenemos una sinopsis de la obra, del blog, y unas cuantas advertencias legales
acerca del contenido del blog. Es una introduccién de todo y para todo el que quiera

saber mas acerca de este proyecto.

- el &bitante %4

e

Capitulos
Ariel huye de Espafia aprovechando una beca Erasmus. En su periplo por Oriente vivira en Turquia, Capis |
India e Iran y otros lugares de Asia. Alli conocera una cultura que le hara romper con todos los moldesy ~ Capitulo 2
prejuicios que tenia. Se enfrentara a un mundo nuevo, como si visitara otro planeta, y luchara contra los
demonios y fantasmas que habitan en su interior, de los que no consigue desprenderse ni en la montafia
mas alta del Himalaya.

El habitante del camino abandona todas sus convicciones excepto una: el fiitbol, y alli por donde vigja le
perseguira el deporte de la pelota en el mismo afio que Espafia se proclama campeona del mundo.

Alli donde viaja descubrird el verdadero significado de la palabra hospitalidad y conocera como
sobreviven muchos héroes andnimos. Su personalidad sufriré un proceso de cambio y conocera a
personas que le acogeran como a un miembro mas de Ia familia. Afravesara Turquia e Iran en autostop,
ver la muerte de cerca en un lugar recondito de India, perdera la cartera con fodo su dinero y
documentacion y conocera a cientos de angeles de la quarda que le ayudaran a sequir adelante en un
viaje que, en definifiva, es hacia el interior de si mismo y de sus raices.
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Para mejorar la eficiencia y administracion del blog hemos recurrido a unas cuantas
herramientas externas al blog para facilitarnos el trabajo a la hora de contar visitas,
buscar referencias nuestras en Internet o tener informes gratuitos acerca de posibles

fallos en nuestras pagina.

Las aplicaciones son las siguientes:

Google Analytics es un contador de visitas de Google que permite

a saber todos los datos de los usuarios visitante con sumo detalle:
Google Analytics nacionalidad, tiempo en la pagina, paginas de referencia. Con
esta herramienta podremos saber mas sobre nuestra pagina para

adaptarla a las necesidades de los clientes.

Google Alerts nos mandara un correo electronico cada vez que en

GO Ug[e“una pagina web o blog se nos mencione. Configuramos las alertas
Alerts € . .

con los nombres de nuestro blog y asi estamos al dia de todo lo

que se comente de nuestro producto en todo Internet.

= Nos hace un analisis exhaustivo de nuestra pagina web para

mejorar su distribucién y su contenido. Nos dice por donde

Go.ugle webn%éster hacen mas clics y como deberiamos disponer la web para una
tools mejor funcionalidad.
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Un punto relevante en nuestra labor de difusion sera la utilizacion de las redes
sociales. Hoy en dia, segun las estadisticas de Google, el trafico que llega a las
webs a través de las redes sociales es muy elevado, hasta un tercio de las visitas
pueden proceder de ahi. Por lo tanto es muy importante para nosotros determinar

qué tipo de politicas usaremos en cada una de las redes sociales disponibles.

Hemos considerado a Youtube una red social mas. Pese a ser una plataforma para
subir videos actualmente se esta sociabilizando mas y se comporta como una red
social mas. Han afadido botones de suscripcion y han convertido la pagina de inicio
en un menu personalizado segun los canales que siga cada usuario. Asi que, pese a

no ser considerada como tal, la vamos a incluir en esta seccion.
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USUARIO:
@HabitanteDC

- Sera uno de nuestros principales canales de difusion.

- Se seguira a todo el mundo relacionado con editoriales, viajes y literatura. Devolver
Follow a la mayoria de personas que nos sigan e interactuar con ellos.

- Se agradecera cualquier comentario que se haga.

- Aunque muchos opinan que es mala idea, también contestaremos a los
comentarios negativos. El hecho de tener gente critica o los denominados “trolls”

hara que se genere mucho trafico. Estd demostrado que el ruido genera visitas.

- Utilizaremos la herramienta TweetDeck para programar tuits a todas horas y asi

estar presentes en la red a cualquier hora del dia.
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facebook ElHabitanteDelCamino

- Seguiremos a paginas relacionadas con viajes, blogs, literatura y editoriales.

- Anunciaremos cada publicaciéon nueva que hagamos en la pagina.

- Contestaremos a todos los comentarios que nos hagan.

- Distribuiremos el contenido a otras paginas amigas de Facebook.

- Trataremos de hacer acuerdos para que otras paginas difundan nuestro contenido.

- Se seguira la misma politica de uso que en Twitter en cuanto a estilo y

interacciones.

- Nuestro objetivo es alcanzar un alto numero de seguidores y de “me gusta” en la

pagina.

USUARIO:

] HabitanteDelCamino

- Subiremos videos corporativos y trataremos de conseguir unas visitas.
- Subiremos algun capitulo leido para captar “lectores” como si fueran audiolibros.
- Cuando subamos algun video al blog para enriquecer sera subido a este canal.

- Pondremos “me gusta” y comentaremos otros videos para que nos visiten.
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Hasta ahora nos hemos dedicado a crear la imagen que tendra la plataforma. Pero
en este proyecto también queremos indicar qué tipo de estilo y pautas seguiremos a
la hora de escribir el texto, que en definitiva es el gran protagonista de todo este

proyecto.

Queremos distinguirnos por las siguientes caracteristicas:

-Cada entrada tendra un maximo de tres paginas de contenido. No queremos
sobrecargar al lector con lecturas largas. El tiempo maximo de lectura de cada
articulo no queremos que dure mas de diez minutos. Asi cada usuario podra leer el
capitulo del dia en su oficina, en un descanso de trabajo, en casa, como si tuviesen

una cita diaria con el blog.

-El humor sera una constante. Banalizaremos lo importante y la palabra que mejor

pued describir el género que vamos a abordar es el de tragicomedia.

-Parecera frivolo pero no lo sera. Habra un toque de profundidad y reflexion en

cada cosa que se escriba.

-Cada entrada sera independiente. Es decir, el objetivo es que cada capitulo se
explique por si mismo. Pueden tener conexion con los pasados y los futuros
capitulos. Pero en si, cada capitulo puede ser una historia perfectamente entendible
por una persona que acaba de llegar al blog. El objetivo es que cualquier visitante
que caiga por casualidad en el blog y decida leer lo primero que vea se pueda
entretener con ello, y dejamos la puerta abierta a que gracias a ello decida leer el
resto de entradas. Cada entrada sera una pieza de un puzzle. Pero todas juntas

formaran una historia.
-Realismo irreal. Todo lo que se cuenta es realista, pero no es cierto ni fiel a la

realidad. Nuestro gran objetivo es que el que lo lea se lo crea todo, pero a la vez

dude y que todo sea tan increible que pueda llegar a plantearse "¢ Esto puede ser
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verdad?". No tienen por qué haber ocurrido de verdad, pueden alterarse los hechos,
el protagonista puede protagonizar hechos que s6lo escuchd, que no vivié o que el
propio autor puede inventarse, pero el realismo es fundamental. No nos saldremos

del realismo en todo el recorrido que describiremos.

-Referentes literarios. Nuestros referentes literarios es la novela de realismo sucio

y la generacion beat. Nuestros ejemplos a seguir son Bukowski y Henry Miller.

-Uso de primera persona. Aunque se dudd en usar una segunda persona para dar

otro tipo de enfoque al final hemos optado por un clasico de primera persona.

-Enlaces. Cada entrada tendra muchos enlaces, es importante enlazar cada
referencia literaria o cuando se haga alusion a un concepto que no se entienda o a
historias que estan en otro lugar del blog. De este modo Google nos generara mas
trafico, ya que una de las premisas de Google para aumentar en visibilidad en la
busqueda es enlazar con muchos sitios. Ademas, de este modo, ayudaremos al

lector a comprender mejor el texto y es una forma de enriquecer nuestro contenido.
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La historia sera perfectamente circular. Comenzara con una conversacion en la que
se afirma que Espafa nunca ganara el mundial de futbol y terminara justo cuando
Iniesta, un afno después, meta el gol de la final. Por el camino el protagonista habra
recorrido diferentes lugares de Asia. Habra hecho su propio mundial. El futbol sera
un hilo conductor anecdaético pero sélo como paralelismo con lo que realmente se
quiere transmitir. No se quiere hablar de futbol, ni de la Seleccion Espanola, sino que
se quiere hablar de Espafa y de la idea de Espafia vista desde fuera. Se quiere
transmitir el encuentro con la verdadera identidad de lo que uno es cuando contrasta
su cultura con otras porque sélo a través de la diferencia de un entorno uno puede

encontrarse con quién es.

La historia comenzara en Espana y transcurrira por Turquia, India e Iran,

principalmente.

El personaje principal evolucionara. Y el detonante de la historia es una ruptura
sentimental. Para huir de todo eso decidira emprender un viaje y le pasara como a
los protagonistas de muchas novelas o parabolas que existen sobre viajeros que
buscan algo: al final encontrara lo que busca en el principio, pero sin haberse ido
lejos no podria haberlo hallado jamas. Es como el que ha tenido que alejarse de

todo para verlo todo mas claro como si su realidad fuese un cuadro impresionista.
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Los objetivos que nos marcamos a corto plazo se han cumplido. La plataforma
comunicativa ya esta en perfecto funcionamiento. Ahora tan soélo falta dotarla de mas

contenido.

Otro de los objetivos era conseguir un numero importante de lectores. De momento
en nuestrras redes sociales tenemos un numero considerable de seguidores. En
nuestra pagina de Facebook tenemos 116 seguidores y en Twitter ya nos siguen 529
personas, lo cual quiere decir que nuestro trabajo de difusiéon a través de las redes

sociales esta funcionando bien.

En el blog ya hay dos capitulos subidos y hemos recibido algunos comentarios

positivos de nuestros primeros lectores.

Los objetivos a medio y a largo plazo todavia no podemos valorarlos. No sabemos si
podremos sacar un rédito econémico hasta que el contenido del mismo no finalice.
Lo que si que podemos anticipar es que, de momento, el blog tiene mas de 7.000
visitas en este afio de 2013 que lleva en linea. No es una mala cifra teniendo en
cuenta que la pagina todavia no se ha llenado de contenido y la mayor parte del

tiempo ha estado cerrada al publico para hacer modificaciones en su diseno.

Y como conclusion quiero decir que este proyecto nacid solo por una idea: la
necesidad de escribir. El principal problema al que me enfrerntaba era cdmo abarcar
esa idea de expresar algo mediante la palabra dentro de un proyecto académico que
encaje dentro del ambito de la comunicacion audiovisual. Surgieron muchas ideas y
propuestas durante todo este recorrido, pero la mejor opcion fue la de expresar eso
a través de la creacién de un blog y restandole importancia al hecho de escribir para
que cobrase mas protagonismo los elementos audiovisuales que componen todo el
proyecto. Esa fue la principal dificultad, ya que hubo varios intentos anteriores de
presentar otro tipo de proyectos, como un libro, pero tras consultarlo sabia que iba a

ser rechazado de antemano. Asi que se abortaron las ideas imposibles.
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El habitante del camino trata de ofrecer un producto innovador en el entretenimiento
a través de la red. Quiere llevar la literatura, gracias al potencial que ofrecen las
nuevas tecnologias, a un siguiente nivel todavia por explotar. Pero la gran ventaja
que tiene este formato respecto a un libro es que podemos apoyar el texto con
fotografias, videos y enlaces externos que nos ayudaran a entender mejor qué

estamos leyendo.

Lo que es incuestionable es que hay millones de lectores avidos de historias. Hay un
mercado por explotar en este mundo. Aunque ya haya habido muchas paginas
similares sabemos que encontraremos a lectores si ofrecemos un contenido de

calidad.

Personalmente, a lo largo de una década he estado inmerso en el mundo de los
blogs y he podido comprobar de primera mano la gran herramienta que es un blog
para comunicar. He administrado varios sitios e incluso he tenido el privilegio de
haber ganado uno de los concursos de 20 minutos que cité antes. Nada de esto me
es ajeno y si emprendi este proyecto es porque tengo una plena fe en él y sé que se

puede hacer algo muy interesante mediante un blog.

La comunicacion audiovisual no se limita s6lo a coger una camara o a saber emitir
por radio o television. Seria un error no plantear estos medios como el formato en el
que la comunicacion audiovisual se manifiesta en su estado mas auténtico. Internet
es un espacio donde incluso el lector puede participar en la historia y puede
enriquecer el texto con sus comentarios. Todo esto no pasa desapercibido para

nadie y esto hace que aumente la calidad de un producto.

Cuando comencé en el mundo de los blogs yo no sabia nada de comunicacion. Me
abri un blog sin tener ni idea de disefo grafico, ni de escritura en Internet, ni de
estilos, ni sabia como hacer un texto para que respirase mas. Pero comencé a
transmitir algo al mundo que llegd y que gusto. Tuve a un publico que hizo que me
interesara muchisimo por la comunicacion. El interés llegé hasta tal punto que me di
cuenta de que la comunicacion era mi verdadera vocacion. Decidi, gracias al hecho
de abrirme un blog, que yo queria dedicarme a eso y estudiar una carrera que

tuviese que ver con la creacion de contenidos. Dudé entre estudiar Periodismo o
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Comunicacion Audiovisual, pero tras muchas dudas y tras leer mucho los programas
de estudios, que esta carrera (comunicacion audiovisual) era la mas adecuada para

desarrollar mis capacidades de lo que me gustaba hacer.

Puedo afirmar que gracias a los blogs yo decidi estudiar esta carrera. Y ahora, anos
después de haberla iniciado, quiero terminarla con este producto aplicando todo lo

qgue sabia y todo lo que he aprendido a lo largo de estos afos.
El habitante del camino no solo sera, a nivel profesional, un producto bien hecho. A

nivel personal sera el punto final de una historia perfecta que comenz6 con mucha

ilusion y entusiasmo.
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