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Resumen

Este es un proyecto profesional para el Master de Postproduccién Digital de la
Universidad Politécnica de Valencia en el que se explican las distintas fases por

las que pasa una animacién para ser adaptada al marketing online.

En los ultimos afios el marketing online ha sufrido grandes cambios. La presencia
masiva de videos promocionales en las paginas web ha supuesto gran parte de
este cambio. Los usuarios pasan mas tiempo en las webs con videos, y por lo
tanto las campafas publicitarias son mas fuertes cuando incluyen material

audiovisual.

Lo que se pretende en este proyecto es mostrar distintos video promocionales de
la empresa AuraPortal en los que se combinan distintas animaciones
predeterminadas para conseguir un producto final de calidad. Para ello se utiliza
principalmente la herramienta Adobe After Effects, con la que se modifica el
contenido de dichas animaciones, hasta conseguir transmitir el mensaje deseado
por la empresa. Estas animaciones predeterminadas, que estdn compuestas
basicamente por Motion Graphics, son un material adaptado para una rapida
edicién por parte de profesionales del sector que las comercializan a través de

internet.

Palabras clave

Animaciones, marketing online, motion graphics, Adobe After Effects.
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Summary

This is a professional project for a Digital Postproduction Masters of the
Polytechnic University of Valencia which explains the different stages that an

animation goes through in order to adapt to online marketing.

In the last few years online marketing has suffered major changes. The huge
presence of promotional videos in web pages has contributed to a big part of this
change. The users spend more time in web pages with videos, therefore

advertisements are stronger when they include audiovisual material.

The aim of this project is to show different promotional videos of the company
AuraPortal and the ways in which they combine different default animations to
get a final quality product. To achieve this the Adobe After Effects tool is mainly
used to modify said animations, until the desired company message is
transmitted. These default animations, that are made up of Motion Graphics, are
adapted materials for quick edition by sector professionals who market them

through the internet.

Key words

Animations, online marketing, motion graphics, Adobe After Effects.
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1.Introduccion

1.1. Presentacion

En primer lugar hay que empezar explicando el contexto en el que se situa la
empresa en la que se ha desarrollado este proyecto. AuraPortal es una empresa
que tiene su sede en Gandia y fue creada en 2002. Su dedicacion principal, entre
otras muchas, es la creacion de software interno para otras empresas. Tiene
presencia en mas de 40 paises con mas de 300 clientes entre los que se

encuentran: Toyota, Liberty, Carrefour o Danone.

Es una empresa que en su pagina web da mucha importancia a los videos
promocionales o explicativo de una parte concreta de sus tareas. Por lo tanto el

sector audiovisual entra de lleno en las tareas diarias de la empresa.

La funcién que he desempefiado en la misma ha sido formar parte del equipo de
marketing online, mas concretamente en la creaciéon de videos promocionales o

explicativos, mediante una serie de animaciones predeterminadas.

Para ello el equipo de marketing online hemos seguido una serie de directrices
publicitarias, aprovechando las oportunidades que internet brinda para
potenciar un negocio de manera eficiente y a bajo coste. El marketing online
permite llegar a mas gente de forma rapida y econémica. En estos dias el usuario
de internet tiene acceso a una gran cantidad de informacién, es ahi donde el
marketing online cobra mayor protagonismo, potenciando el alcance de una

empresa hacia posibles clientes o usuarios que necesiten de sus servicios.

Dentro del marketing online y en concreto del sector de video, encontramos el
sector de las animaciones. Aqui es donde se juntan la publicidad con la
postproduccién para crear un producto publicitario eficaz que pueda captar la

atencion del publico.
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Concretamente en AuraPortal hemos utilizado una serie de animaciones
predeterminadas, que han sido modificadas posteriormente en Adobe After
Effects para transmitir el mensaje deseado por la empresa. Estas animaciones
han sido descargadas del directorio web “videohive.net”. Este es un mercado
donde usuarios y empresas freelance venden sus productos para que empresas
como AuraPortal, que no estdn dedicadas 100% al mundo audiovisual, las
puedan comprar y asi crear una serie de videos que le sirvan para
promocionarse, explicar pequefios aspectos que quedan reflejados mejor en un

video que en texto, mostrar un determinado producto, etc.

1.2. Objetivos

El objetivo principal es la explicacién de cédmo se consiguen adaptar ciertas
animaciones a los objetivos marcados por la empresa, para conseguir un
producto final que transmita el mensaje deseado. Para conseguir este objetivo se
utilizaran ciertas animaciones predeterminadas que posteriormente seran

modificadas en Adobe After Effects.

Otro objetivo es el conocimiento en profundidad de los Motion Graphics,
animaciones utilizadas en el marketing online y que estdn experimentando un

gran crecimiento.

1.3. Precedentes del proyecto

A través del sistema RiuNet se ha realizado una busqueda intentando localizar
algun precedente a esta proyecto, pero no se ha encontrado ningtn caso en el

que se haya tratado un tema igual a éste.
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No obstante si se han encontrado proyectos que tratan sobre marketing online
como por ejemplo “Una experiencia 2.0” o “Motion graphics en la publicidad de
la era digital, bucle y continuidad, promocién del grupo musical
Bitches&Peaches”, de los cuales se pueden extraer fragmentos en los que si se
encuentran similitudes a este proyecto, ya que ambos hablan de publicidad
digital, pero con diferencias notables hacia éste en cuanto a su desarrollo. El
primero hace referencia a la creaciéon de una plataforma 2.0 para la empresa
Aura Natura y el segundo a la creaciéon de un producto promocional para un

grupo musical.

Esto no quiere decir que éste no sea un tema actual, de hecho a causa de las
dificultades econdmicas, estd en auge. Las empresas quieren tener menos gastos
y realizan sus propias promociones para asi intentar aumentar sus beneficios
con el minimo coste. Las animaciones predeterminadas utilizadas en este
proyecto son una buena solucidn, en este caso, para crear videos de apariencia

notable que sirvan de escaparate para llegar a nuestros clientes.

1.4. Estructura del proyecto

En el capitulos 2 se explicara por un lado lo que es marketing online, a
continuacién lo que es video marketing y por ultimo se explicara lo que son las
animaciones de video, centrandonos en los Motion Graphics. Finalmente se
comentaran varias infografias referentes al crecimiento y los beneficios de los

videos aplicados al marketing online.

El capitulo 3 incluye una presentacién del producto que se va a exponer a

continuacién, explicando como se disefia.

En el capitulo 4 se expondran las distintas fases por las que ha pasado el material
hasta llegar al producto final. También se mostrara en que consiste la principal

herramienta utilizada para la elaboracién del producto: Adobe After Effects.
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Ademas se explicara cada escena de los videos detalladamente, mostrando como

se ha realizado la composicién de los mismos.

El capitulo 5 tratara sobre si se han cumplido los objetivos, las conclusiones
sobre el proyecto, los problemas encontrados en la realizacion del producto final

y por ultimo las aportaciones personales del mismo.
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2. Conceptos

2.1. Del Marketing Online a los Motion Graphics

Para poder explicar lo que son las animaciones aplicadas al marketing online
primero se va a hacer una explicacion de lo que es el marketing online, para
después ir centrandonos mas hasta llegar a una parte de las animaciones

aplicadas al mismo, que son los Motion Graphics.

Sergio Calvo Fernandez y Pedro Reinares Lara [1] afirman que “en el Marketing
online se utilizan las mismas estrategias de marketing pero adaptadas a un
nuevo sistema de transmision de la informacion”. Por lo tanto se puede decir que

el marketing online no se aleja demasiado del marketing convencional.

El marketing online es un campo muy amplio en el que se incluyen, graficos,
imagenes, banners, ilustraciones, infografias y videos entre otros para realizar

las campafas. En este proyecto nos centraremos en el video marketing.

Con los avances que se estan produciendo dia a dia en el mundo multimedia
gracias a internet, los formas de comunicar la informaciéon también han
cambiado. En estos dias los usuarios prefieren recibir la informaciéon de forma
audiovisual antes que en texto, por lo que los videos han cobrado una gran

importancia dentro del marketing online.

Segun Gurevitch, Leon [2] “video marketing es el uso del video con el fin de
promocionar un producto o servicio para lograr objetivos dentro de una

estrategia de marketing”.

10
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Se puede decir por tanto que el video marketing no es otra cosa que aplicar las
distintas estrategias del marketing tradicional a los videos promocionales que
una empresa sube a su pagina web, Youtube, o otras plataformas para la difusion
de los mismos. Estos tienen que tener en cuenta las reglas audiovisuales que

rigen a cualquier video.

En cuanto a las animaciones, Richard Williams [3] afirma que “nuestro trabajo se
lleva a cabo en el tiempo. Hemos tomado nuestros fotogramas y saltado hacia
otra dimension”. De manera que las animaciones son la posibilidad de dar
movimiento a objetos fijos. Estos objetos en movimiento se pueden aplicar a
distintos ambitos, como en este caso al marketing online. Los principios de
animacién se remontan a afios atras con los primeros dibujos animados, en este
proyecto nos centraremos en una pequefia parte de este amplio mundo, los
Motion Graphics. Estos son videos en los que se combina el disefio grafico y las

técnicas audiovisuales para crear un producto con un gran poder visual.

En la tabla 1 podemos ver una clasificacién de las distintas animaciones con sus

respectivas imagenes.

1. Las animaciones 2D: como se puede ver en la
figura 1 esta es una dimensién donde los
personajes tienen sélo dos ejes X e Y, en este
caso la profundidad se consigue con el

manejo del color, las sombras, etc.

2. Las animaciones 3D: como se muestra en la
figura 2 son una simulaciéon de las tres
dimensiones compuesta por tres ejes: X, Yy Z.
Se trata de la descripcion de los objetos en el
tiempo. Para que ésta animacién exista la
descripcion debe variar, con respecto al

tiempo, en su movimiento, cdmaras, luces, etc.

Figura 2: Animacién 3D

11
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2. Motion Graphics: como su nombre indica y se
puede ver en la figura 3 son graficos en
movimiento, que simulan a las animaciones
3D pero en realidad suelen ser en 2D, a pesar

de que se encuentren en un ambiente con tres

ejes. Se pueden combinar con recursos de ] ] ]
Figura 3: Motion Graphics

audio y video para asi crear composiciones

mas realistas.

Tabla 1: Clasificacion de los tipos de animaciones

Las animaciones aplicadas al marketing online son por lo tanto una pieza
audiovisual, ya sea 2D, 3D, Motion Graphics u otro tipo, que utiliza las técnicas

del marketing convencional para promocionar un producto.

Entre las ventajas que se pueden obtener al incluir Motion Graphics en un video

corporativo estan:

1. Originalidad: se pueden crear videos mas espectaculares en los que el
usuario recuerde mejor el contenido del mismo gracias a una sucesion

de imagenes creativa y eficaz.

2. Reducir costes: se pueden crear animaciones eficaces con muy poco
coste. Con el mencionado mercado que existe sobre las mismas, estas
se pueden descargar y adaptar al mensaje de la empresa con coste aun

mas reducido.

3. Diferenciacion: esta es la ventaja mas importante. Una empresa se
puede diferenciar de sus competidores con una combinaciéon de
animaciones caracteristicas, creando una imagen Unica y exclusiva

como marca de empresa.

12
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La tabla 2 muestra una clasificacion de los distintos Motion Graphics con varias

imagenes de ejemplo.

1. Kinetic/Motion Graphics: como se
aprecia en la figura 4 esta es una

combinacién de texto y elementos

Wi e
WE AIM HIGH AND

basados en las técnicas de disefio grafico. DELIVER

Es una de las técnicas mas extendidas en TIME & TIME AGAIN

la actualidad. Se basa principalmente en

un disefio atractivo y wuna gran : -
Figura 4: Kinetic/Motion Graphic
integracion de todos los elementos. Se
suelen reforzar con el acompafiamiento

de misica.

2. Kinetic Typography: como se puede ver

en la figura 5 esta técnica se basa en un Im

video con texto en movimiento en el que Yuu N EED
una voz en off acompana a las letras que TYP“ G RAPH Ic

se van escribiendo. Es muy efectivo ya ANIMATI“N?

que el texto se refuerza con la voz. Se C _

suele incluir una musica de fondo que

. Figura 5: Kinetic Thypography
acompafie a la voz en off.

3. Stop Motion: tal como se muestra en la
figura 6 esta es la técnica con la que se
inventd el cine, reproducir fotograma a
fotograma lo que se quiere mostrar. Es
una técnica en la que se requiere una
gran habilidad para representar en la
realidad, ya sea con objetos fijos o

maleables, el mensaje que queremos

transmitir Figura 6: Stop Motion

13
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4. Motion Graphics en combinacién con
imagen real: en la figura 7 podemos ver
que aqui se hace una combinacién entre
disefio grafico e imagenes reales creando

un efecto que tiene un gran impacto. Se

pueden incluir tanto fotos como videos.

Figura 7: Motion Graphics con imagen real

Tabla 2: Clasificacion de los tipos de Motion Graphics

Por supuesto cualquiera de estas técnicas se puede combinar entre si. Con esto
conseguiriamos un mensaje completo en el que todas las ventajas de los Motion

Graphics ayudarian a nuestra campaiia.

2..2 La importancia del Video Marketing

Analizando el anexo 1 “Video is the new face of Content Marketing” se puede
apreciar que los consumidores hacen click 27 veces mas a través de anuncios de
video online que en los anuncios estandar. Ademas se calcula que en Estados
Unidos los videos promocionales generaran en 2016 un beneficio de 5,6 billones

de délares, frente a los 2 billones de 2011.

Varios datos relevantes que se encuentra en el anexo 2 “Why video drives sales”

y que refuerzan al anexo 1 son:
1. Tres de cada cinco consumidores pasara al menos 2 minutos viendo
un video que les pueda ensefiar algo sobre un producto que desean

comprar.

2. El 88% de los usuarios pasa mas tiempo en las webs con videos.

14
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3. El 52% de los usuarios dice que ver videos sobre los productos les

hace estar mas seguros a la hora de comprar por internet.

4. El 46% de los usuarios afirma que es mas probable que busquen
informacién sobre un producto o servicio después de ver un video

online.

5. El 43% de los usuarios afirma que se cambiarfa a un competidor si la

calidad de los videos de una empresa fuera mala.

6. En 2017 el trafico de video en internet sera el 69% de todo el trafico

generado por los consumidores, ascendiendo del 59% desde 2012.

Con estos datos se puede apreciar que el video marketing estd creciendo

notablemente y se le augura un futuro prometedor.

El Anexo 3 “Your video marketing handbook” es una guia para que las empresas
se decidan definitivamente a incorporar videos a sus portales web, ya que los
estudios realizados en esta infografia revelan que los videos en una pagina web
pueden incrementar un 55% su trafico. También que el 76% de las marcas optan
por afiadir videos en su presencia online. Ademds se menciona que hay que
incluir un gancho en los 10 primeros segundos, el 20% de los usuarios paran de
ver videos después de los 10 primeros segundos. Por ultimo y no menos
importante el estudio revela que las marcas exitosas tienden a tener un 50% mas

de videos que sus competidores.

15
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3. Diseiio del producto

Todas las animaciones mencionadas excepto las de Stop Motion, se crean a partir
de distinto software como puede ser Adobe After Effects para Motion Graphics o
Autodesk Maya para animaciones 3D. Cada una de estas animaciones tiene una
serie de principios y pautas a seguir bien diferenciados. En las animaciones 3D se
siguen basicamente una serie de formulas matematicas que son generadas por
dicho software para crearlas. En el caso de los Motion Graphics a medida que se
van creando las piezas que forman nuestra composicion, se van afiadiendo una
serie de expresiones, que son un lenguaje de programacion que hace mas facil el

uso de dicho software, a la vez que organiza nuestro trabajo.

En este proyecto nos centraremos en analizar varios ejemplos de Motion
Graphics en los que las animaciones utilizadas son descargadas del directorio
web videohive.net y posteriormente modificadas para transmitir el mensaje
deseado por la empresa. Todas estas animaciones han sido creadas en Adobe
After effects por usuarios o empresas freelance que utilizan la mencionada
pagina web para comercializarlas. Este tipo de animaciones son de una gran
calidad y estdn optimizadas para un uso relativamente sencillo por el usuario
mediante las anteriormente mencionadas expresiones. Existe la posibilidad de
combinar varias animaciones para asi crear un mensaje completo y eficaz. En los
videos realizados en este proyecto se han adaptado diversas animaciones para

asf crear un producto unico que transmita con eficacia un mensaje determinado.

En el primer video “Content Management” se hace una combinacién de varias
animaciones con imagenes y videos dando una visién mas realista, este muestra
como se pueden crear paginas web a partir del software de la empresa. En el
segundo se combinan animaciones Kinetic Typography (texto en movimiento
acompafado de voz en off) y Kinetic Motion Graphics (elementos basados en las
técnicas de disefio grafico) para crear los escenario Optimos para una
explicacién, por parte de un personaje animado, del concepto “BPM (Business

process management)

16
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3.1. Pasos a seguir para conseguir el producto final

En la figura 8 podemos ver un esquema de cémo se consigue llegar de la idea

principal al producto final.

Figura 8: De la idea principal al producto final

17
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3.2. Workflow (Flujo de trabajo)

La figura 9 muestra el workflow seguido en la empresa AuraPortal para realizar

la edicién de video dentro del departamento de marketing online.

L Jefe de Marketing J
Preparacion del Descarga de
k guion L animaciones

— : S—
( Editor J
>L Adaptacion video y audio H Correccion J

L Primera version

k Vicepresidenta J€

=

\ Cambios J hAprobaciénJ

L Producto final J

Figura 9: Workflow audiovisual

18
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4. Desarrollo de las animaciones

4.1 Proceso de creacion del producto final

Para la realizacion de estos videos promocionales primeramente se ha realizado
un estudio de la idea que se ha querido transmitir. En el caso de AuraPortal
existen distintos modelos de video que la empresa sigue segun el contenido de

los mismos:

1. Videos explicativos: se utilizan para explicar conceptos poco comunes

y dificiles de entender.

2. Videos tutoriales: explican como utilizar cierto software.

3. Videos demostrativos: estos son similares a los tutoriales pero en ellos
se hace hincapié en los beneficios del producto. Intentando resaltar

que el producto es efectivo.

4. Videos testimoniales: en los que antiguos clientes cuentan en primera

persona sus experiencias con la empresa.

5. Videos informativos: estos acompafian y complementan a la

informacion escrita.

Por tanto se debe analizar el mensaje que se quiere transmitir y decidir entre

uno de estos modelos para encarar de forma clara la idea desde el guion.

Una vez se ha tenido este punto claro, se pasa a la realizaciéon de un guion, que
posteriormente servira como guia de trabajo. En este guiéon se incluyen
detalladamente todas las ideas que se quieren plasmar dividiendo el trabajo por

escenas.
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Para poder realizar el guidn se hace un estudio de las animaciones disponibles
mediante una visualizacién de las mismas en el sitio web de Videohive, teniendo
en cuenta cuales son las posibilidades de combinacién de unas con otras, algo
que sera muy util a la hora de crear un producto unico. Una vez seleccionadas las
animaciones se procede a la descarga de las mismas en el formato deseado,
normalmente Full HD 1920x1080 [4]. A continuacién se realizan diferentes
anotaciones en las escenas del guién dejando claro que tipo de animaciones se
quieren emplear, asi como detalles de color, situacién de los objetos, tiempos a

seguir, etc.

Cuando el guidén esta terminado, este pasa al montador, que comienza a adaptar
estas animaciones predeterminadas a los objetivos marcados por la empresa. El
trabajo comienza en Adobe After Effects, esta es una potente herramienta para la
aplicacion o creacion, dentro de una composicién, de un montaje de video en el
que se pueden incluir distintos efectos basados en la superposiciéon de capas.
Mediante keyframes [5] o expresiones [6] se animan las propiedades de los
elementos que forman nuestra composicion. Ademas existen numerosos plugins
que facilitan el trabajo con el mismo. Es una herramienta utilizada a nivel

profesional por creativos tanto en cine, televisidn o cualquier medio audiovisual.

El programa se compone principalmente por una seccién llamada “Project” en la
que tenemos los archivos que vamos a modificar, después la ventana de
“Timeline” donde situaremos los archivos y los modificaremos, a continuacion la
ventana “Composition” en donde vamos a ver cualquier cambio que realicemos a
nuestros archivos en el Timeline. Por ultimo se encuentran una serie de
pequefias ventanas que son la de “Preview” para realizar previsualizaciones,
“Effects” en donde se encuentran los efectos y plugins, y otras de informacion de
color, audio, etc. Todas estas ventanas son totalmente ajustables a nuestro
parecer, se pueden mover, eliminar o afiadir nuevas para asi crear un espacio de

trabajo 6ptimo y confortable.

A continuacioén en la figura 10 se puede ver la disposicion del area de trabajo de

Adobe After Effects.
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COLOR &AUDIO —>

PREVIEW —>

PROJECT COMPOSITION EFFECTS —>

TIMELINE

Figura 10: Disposicion After Effects

Una vez tenemos las animaciones predeterminadas en el programa, pasamos a la
edicién de las mismas. Utilizando los mencionados keyframes o expresiones se
puede controlar de forma muy sencilla el color o distintas propiedades como la
escala, la posicién o la rotacion de nuestros elementos. El editor por tanto
comienza a modificar las animaciones siguiendo las directrices del guion. Esta es
una tarea que puede llevar bastante tiempo, ya que en numerosas ocasiones no
basta con cambiar simplemente colores y textos, que es lo mas sencillo. En
muchos casos las animaciones tienen que sufrir cambios de tamafio, duracién o
forma, lo que hace de la adaptacion de las mismas un duro trabajo. Estos videos
no so6lo estan constituidos de animaciones predeterminadas, en ocasiones se
incluyen también elementos de Motion Graphics creados directamente desde
After Effects para complementar a las mismas. Este es un proceso creativo que
depende del montador y que puede ser de gran contribucidén al aspecto final del

video, ya que los pequerios detalles son los que hacen que un video destaque.

Aparte del trabajo en Adobe After Effects la edicién de las animaciones requiere
también la utilizacién de programas complementarios, en este caso los utilizados

son Adobe Photoshop y Adobe Illustrator.

21



Aplicacién de animaciones al marketing online Guillermo Morén Leén

El primero para el retoque de fotografias y el segundo para la modificacion de
graficos. La ventaja de utilizar estos programas es que estan sincronizados con
After Effects, por lo tanto si modificamos en sus respectivos programas un
archivo .psd (Photoshop) o un archivo .ai (Illustrator) que estamos utilizando
dentro de nuestra composicién, los cambios se realizan de forma automatica.
Esta es una gran ventaja para trabajar de forma rapida en varios programas

simultaneamente.

Una vez finalizada la edicion se procede a la correccién de pequefios detalles
como pueden ser pequefios errores, cambios en el color, cambio de animaciones
que no terminan de cuadrar, cambios en el guion, etc. Cuando todos los cambios
y correcciones estan realizados se procede a la exportaciéon del producto a la
maxima calidad con compresion H.264 [7], para que los archivos tengan un peso

ligero y sigan conservando la calidad éptima.

Una vez exportado el archivo de video se pasa a la sonorizacién del producto.
Generalmente se incluye una voz en off que guia al usuario a través del video y
comenta lo que va apareciendo en pantalla. Esta voz en off se puede acompafar
ademas de una musica de fondo que vaya acorde con el ritmo del video, que pasa
a primer plano al inicio y al final cuando la voz en off desaparece. Las musicas
son descargadas del directorio web audiojungle.net, este es un mercado similar
al de Videohive, donde usuarios y empresas freelance comercializan con todo
tipo de sonidos para producciones audiovisuales. La voz en off se graba en una
habitacién insonorizada con una grabadora, posteriormente se suelen utilizar
herramientas especificas como Adobe Audition o Logic Pro para editarla junto a
la musica seleccionada. Se realizan los ajustes deseados para equilibrar el sonido

y corregir pequenos errores.

Una vez terminada la edicién del audio se exporta el archivo en formato .wav y se
traslada a Adobe Premiere donde se va a ajustar al archivo H.264 (video). En este
programa podemos cortar y mover los archivos, para asi equilibrar los tiempos
de cada uno. Las animaciones se pueden poner a mayor o menor velocidad,

ajustandolas a los tiempos del audio.
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En algunas ocasiones es necesario reeditar en After Effects alguna animacion, ya
que al ralentizar o acelerar alguna de ellas se puede perder el efecto deseado, por
lo tanto si se quiere conseguir un video de calidad es necesario hacer un retoque
de la misma. Cuando tenemos el audio y video sincronizados ya podemos
exportar nuestro archivo final a la maxima calidad, otra vez con compresion
H.264. Este es el archivo que subiremos a nuestra pagina web, Youtube o demas

plataformas para la difusion del mismo.

4.2 Creacion del video “Content Management”

En este caso la idea que se queria transmitir era representar el contenido de una
pagina web en un video. Por lo tanto lo primero fue analizar el contenido web y
dividirla en varias partes diferenciadas que estarian representadas en el video
por medio de diferentes escenas. Esta web explica como mediante el software de

la empresa se pueden crear sitios web con facilidad.

Todo el video esta constituido por un fondo gris con un borde difuminado que le
da una apariencia de profundidad. Lo primero que aparece en el video es el logo
de la empresa representado por una animacién en 3D. Se le aplica también un
efecto para dar sombra al mismo. El logo tiene la escala animada, para que este

se acerque a la pantalla. A continuacion aparece la pagina web de la empresa.

En la figura 11 se puede ver un fotograma de la escena de entrada del video

Content Managament.
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7)) AuraPortal

Advanced Software for Enterprises

Video Production

Figura 11: Entrada "Content Management"

Lo siguiente que se puede ver en la figura 12 son unos ejemplos de paginas web
que se podrian crear con el software proporcionado por la empresa. Para la
creacion de esta animacidn se insertaron diferentes imagenes en una plantilla,
ajustando los diferentes tamafios. Esta escena tiene animadas las propiedades
posicién y escala, ademas tiene un efecto difuminado cuando las imagenes se

acercan, para que el espectador se centre en la imagen del medio.

Figura 12: Escena 1 "Content Management"

Lo que viene a continuacién en la figura 13 es una rigurosa adaptacién del
contenido que aparece en la seccién “Content Management” de la web de
Auraportal. Para la siguiente escena se utiliz6 una animacién basada en formas
circulares, con distintos fondos que ilustran el contenido. El fondo tiene un ligero
movimiento que proporciona dinamismo al video. Estas formas circulares tienen
animada la propiedad de escala para conseguir ese efecto de circulos que entran

unos dentro de otros.
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The only business

software

Figura 13: Escena 2 "Content Managament"

A continuacion en la figura 14 se utiliza una animacién que simula una busqueda
en Google. Esta animacion esta compuesta por una serie de graficos que cambian
de posicién y un circulo con un efecto de aumento que simula una lupa. Al final
esta animaciéon se descompone dando paso a la siguiente escena. Para conseguir
el efecto final estdn animadas las propiedades de rotacién, posicién y escala

asociadas mediante expresiones a los distintos elementos.

Figura 14: Escena 3 "Content Management"
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Mas adelante en la figura 15 nos encontramos con la parte principal del video,
esta tiene una duraciéon de 50” y es donde se concentra la informacién mas
importante. En esta animacién se utiliza una cortina para situar los distintas
ideas que se muestran. La cortina se mueve hacia arriba y los distintos conceptos
van apareciendo arrastrandose hacia la misma. En esta animaciéon se han
utilizado diferentes videos e imagenes propias de Auraportal para explicar
dichos ejemplos. Estos tienen una ligera sombra para que se integren
completamente con la cortina. Los elementos se pegan a la cortina animando la

propiedad de posicion.

4 -

CONTENT MANAGEMENT MODULE

O AuraPortal S M w

(4

T g —

Very ing!

NEWS

k k= |

Figura 15: Escena 4 "Content Management"

El logo de AuraPortal esta presente en el lado inferior derecho desde que se
comienza a exponer la informacion hasta este punto. Las animaciones que vienen
a continuacion no permiten la presencia del mismo ya que éstas ocupan parte de

la posicion que ocupaba el logo.

A continuacién en la figura 16 se muestra el resultado de cdmo quedaria una
pagina web realizada con el software de la empresa. Aqui una animacién va
componiendo la imagen por partes. Para conseguir esto se asocian los diferentes
fragmentos y se animans la propiedades de posicion y rotacion mediante
expresiones. Una vez mostrado el ejemplo, este desaparece de la misma forma en

la que entro en pantalla.
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YOUR TEXT

sample text

-

Figura 16: Escena 5 "Content Management"

La siguiente parte del video es nuevamente una animacion similar a la anterior.
La figura 17 nos muestra el software por medio del cual se ha creado la pagina
web ya vista. Esta animacion, como la anterior, va componiendo la imagen por

partes.

WORKING
WINDOW

anagement seamlessly
integrated with Business Process
e with Busl

Tl 8

Figural7: Escena 5 "Content Management"

Seguidamente se vuelve a mostrar en la figura 18 el logo de la empresa, esta vez
es una imagen en 2D que se acerca a la pantalla, aparece después la pagina web

de AuraPortal.
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~ AuraPortal

Advanced Software for Enterprises

Figura 18: Escena 6 "Content Management"

Para finalizar en la figura 19 se muestran las redes sociales en donde se puede
seguir a la empresa. Esta es una animacion que utiliza varios circulos, siguiendo
la linea de formas utilizada anteriormente. Las redes sociales aparecen de la
nada mediante la animacion de la escala de las mismas y después desaparecen

por la izquierda animando su posicion.

’ LOOK FOR US!

Para llegar a este video final se realizaron diferentes cambios de animaciones

Figura 19: Escena 7 "Content Management"

hasta conseguir una harmonia entre las mismas. Ademas de esto se corrigieron

posibles errores y se realizaron diferentes ajustes de color.
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Una vez las animaciones estaban listas se procedié a la sonorizacion del
producto. Una empleada nativa de UK grab¢ la locucién en inglés dentro de una
habitacién insonorizada. A esta grabacion se le realizaron ajustes de nivelacion
del sonido en Adobe Audition. Posteriormente se busco una musica adecuada en

Audiojungle, se descarg6 y se acoplé a la voz en off.

En la figura 20 se puede ver una captura de pantalla de la edicién de audio en

Adobe Audition.

= - Inom = » m;-
T3a8 [
0623 | 31 i ' =

Figura 20: Captura de pantalla Adobe Audition

Con el audio y el video listos se procedi6 a la unién de ambos. En Adobe
Premiere se realizaron diferentes cambios en la velocidad de las animaciones
para ajustarlas al audio. Una vez todo esta correcto se procede a la exportacion

en formato H.264 del producto final.
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4.3 Creacion del video “;Qué es BPM?”

Para la realizacion de este video se cred previamente un storyboard que se
compartio6 con las personas encargadas de la edicién mediante Google Drive. Este
guion servira posteriormente de guia a la hora de aplicar las distintas
animaciones en Adobe After Effects. En el guién se detallaban que tipo de

animaciones, gama de colores y textos se incluirian.

Este es un video en el que un personaje animado llamado Matt hace una serie de
preguntas, a las que una voz en off responde con distintas animaciones que

explican a lo que se refiere el concepto “BPM”.

Como patrones generales que se repiten cabe destacar el fondo, que ha sido
creado en Adobe Illustrator y que en muy pocas ocasiones sufre cambios.
Ademas todas las preguntas que realiza Matt estan compuestas por una banda

roja que se sitia en la parte inferior con el texto en blanco.

La figura 21 muestra la primera escena del video. Esta es la entrada de Matt en la
que hace la pregunta incial. Estd compuesta por el mencionado fondo, los
elementos de la pregunta, y el personaje principal. Cada una de estas partes
proviene de animaciones distintas, por lo que el ajuste de los elementos es clave
para crear una composicidn equilibrada. Cabe destacar que el personaje de Matt
es totalmente animable y personalizable, puede mover tanto brazos y piernas o
elementos de la cara asi como andar. Ademas se le puede cambiar de aspectoy
ropa eligiendo entre varios tipos de peinados, gafas, trajes etc. Creando asi

nuevos personajes.
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Figura 21: Escena 1 ";Qué es BPM?"

En la figura 22 se puede observar la siguiente escena que esta compuesta por los
elementos que explican las siglas BPM. Se siguen utilizando tonos rojos como en
las preguntas para la explicacidn, ademas mediante unas flechas se traducen las
siglas. Estas palabras aparecen con un efecto de escritura. Toda esta explicacion
tiene por detras un rectangulo blanco que separa la informacién del fondo, que
tiene animada la propiedad de rotacidon para caer desde un lado. Este recurso

sera utilizado con frecuencia a lo largo del video.

/NEGOCIO

BUSINESS
PROCESS

MANAGEMENT

GESTION

Figura 22: Escena 2 ";Qué es BPM?"
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Al final de esta escena aparece un ultimo rectangulo rojo, como se puede ver en
la figura 23, donde se explica a que se refiere cuando vemos que el concepto

“BPM” lleva una “S” al final. Este cajon se desprende de los demds y desparece.

Esto se consigue animando las propiedades de rotacién y posicidn.

PROCESS

MANAGEMENT

Figura 23: Escena 2 ";Qué es BPM?"

A continuacién en la figura 24, siguiendo la linea anterior, aparece la siguiente
frase, que va acompafiada de una animacién por detras. Esta animacién consiste

en unas ruedas giratorias creadas en Adobe Illustrator animadas mediante la

propiedad rotacidn.

‘ A, » S
MEJORA LA ORGANIZACION

Figura 24: Escena 3";Qué es BPM?"
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En la figura 25 aparece la siguiente escena, en ella se puede ver una
personalizacion de nuestro personaje principal que representa a otro personaje
del video. En este caso el fondo es ligeramente diferente para representar que el

nuevo personaje se encuentra en otra oficina distinta a la de Matt.

El reloj da las nueve en punto y una serie de tareas salen del ordenador
representando las tareas pendientes. Esta animacién esta formada por varios
graficos que tienen animada la propiedad posicién para primero salir del
ordenador y después volver a introducirse en el mismo. Ademas estan
emparentados con varias lineas que hacen de guias cuando se expanden y se

contraen.

Figura 25: Escena 4 ";Qué es BPM?"

En la misma escena aparecen varios textos que guian a la voz en off. Esta vez
como se puede apreciar en la figura 26 se invierten los colores rojo y blanco, ya
que este texto no pertenece a una pregunta de Matt, sino que es un texto que
sirve simplemente para facilitar la comprensioén del video. Estos textos estan

animados mediante las propiedades posicidn, rotacion y escala.
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PARA CONSEGUIR ESTO %

INDICAR AL BPM

Figura 26: Escena 4 ";Qué es BPM?"

A continuacion Matt hace una serie de preguntas, que aparecen en el formato
anteriormente mencionado. Después como se puede ver en la figura 27 se
intenta destacar el personaje de Matt con una animacién de destellos que giran
por detras de él, para resaltar que uno mismo con la tecnologia de AuraPortal
puede indicar al BPM que tareas tiene que realizar cada usuario. Esta animacion

de destellos es descargada como todas las demas del sitio web de Videohive.

Figura 27: Escena 5 ";Qué es BPM?"
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La siguiente escena muestra, como se aprecia en la figura 28, una serie de tablas,
que siguen el patréon de colores rojos ya mencionado. En ellas se exponen una
serie de puestos que hacen de ejemplo como publico al que esta enfocado un
buen BPM. Esta escena refuerza el concepto que se queria representar en la
anterior. Ademas aqui se pueden ver diferentes personajes creados a partir del

principal.

Directores

Jefes de Area

Consultores

Analistas

Figura 28: Escena 6 ";Qué es BPM?"

A continuacién, como se puede ver en la figura 29, Matt realiza un dibujo de
cémo quiere que funcione su empresa, primero estructurando las actividades y
después estableciendo el orden en el que se transmite la informacion. Esta
escena esta representada por un ordenador portatil en el que se realiza el dibujo.
El ordenador tiene animada la propiedad de escala para que aparezca desde

cero.

VENDEDOL  ADMINISTRACION  L0GISTICA

PEDIDOS FACTURA  PAQUETE

SOFTWARE BPM

Figura 29: Escena 7 ";Qué es BPM?"
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Este dibujo que realiza Matt es corregido por la voz en off como se aprecia en la
figura 30, este pasa a estar representado por el siguiente diagrama de flujo de
trabajo. Mediante la propiedad de opacidad, desaparece el dibujo erréneo para

dar paso al correcto.

PROCESO “ENVIO DE PRODUCTOS A CLIENTES”

{' Jefe ~ sefe H’ Jefe ’
Comercial Logistica
I
DIAGRAMA DE FLUJO DETRABAJO

SOFTWARE BPM

Figura 30: Escena 7 ";Qué es BPM?"

Como se aprecia en la figura 31 la siguiente animacion es un circulo azul que
refuerza la idea de que a Matt le ha quedado claro lo explicado. Ademas el
personaje mueve la mano para indicar que lo entiende. El circulo tiene animadas
las propiedades de escala y rotaciéon para proporcionarle ese movimiento que
realiza. Para que Matt mueva la mano se le realiza una animacion de la propiedad

de posicion en su brazo izquierdo.

~
iy

1
':'
1

H

-
o

Figura 31: Escena 8 ";Qué es BPM?"

36



Aplicacién de animaciones al marketing online Guillermo Morén Leén

Seguidamente vuelve a aparecer, como se ve en la figura 32, la animacion
anterior del portatil, pero esta vez del mismo salen una serie de tareas que
representan el trabajo que cada empleado ve cuando esta delante de su

ordenador con el BPM en funcionamiento.

i A ““

N 7

Jefe Jete ‘ Jete
Comercial Administracion Logistica
Enviar pedido ‘ Enviar factura ‘ Enviar paquete

Figura 32: Escena 9 ";Qué es BPM?"

A continuacién, en la figura 33, podemos ver la siguiente escena en la que
aparecen nuevos personajes, que representan una serie de programadores que
una empresa tendria que contratar si estuviera utilizando un BPM tradicional, ya
que este BPM no sabria interpretar automaticamente los diagramas de flujo de
trabajo. Esta animacidn esta representada por un rectangulo rojo que indica que
lo que vemos es un BPM tradicional, los programadores sentados en su escritorio
y una serie de letras y numeros que representan el trabajo que estan realizando,
este es un efecto similar al de la pelicula “Matrix, 1999”. Los programadores se

mueven mediante la animacion de la propiedad posicion.
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Figura 33: Escena 10 ";Qué es BPM?"

Dentro de la misma escena, como se aprecia en la figura 34, los programadores
se cambian por otros personajes que representan a unos trabajadores utilizando
un BPM de ultima tecnologia, que sabe interpretar el flujo de trabajo sin
necesidad de programacion. Mediante unas lineas discontinuas se representa el

flujo de trabajo interpretado por el BPM.

Figura 34: Escena 11 ";Qué es BPM?"
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A continuacién, como se ve en la figura 35, una animacién de un reloj representa
el poco tiempo que el BPM de AuraPortal toma para la creacién de un proceso
como el visto anteriormente. En este reloj se combinan la animacién de las
propiedades de rotacidn, posicidn, escala y otros componentes como las agujas y

los puntos que desprende para conseguir este efecto.

Figura 35: Escena 12 ";Qué es BPM?"

La solvencia de AuraPortal se representa en la siguiente escena. En la figura 36
se pueden ver importantes empresas que cuentan con sus servicios, situadas en
una ciudad animada. Esta ciudad esta compuesta por edificios, coches que cruzan
una carretera y varios elementos de la naturaleza. Se contintia con la ténica
general de representacion de todos los elementos mediante dibujos que
transmitan el mensaje con eficacia. Los logos de las empresas se situan dentro de
unas pestafias a las que estdn emparentados, por lo que sus movimientos van a ir

paralelos. El logo de AuraPortal ocupa el centro de la composicion.
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AuraPorta

Advanced Software for Enterprises

Figura 36: Escena 13 ";Qué es BPM?"

La pagina web de la empresa esta representada, en la figura 37, con una especie

de reproductor en el que se ve al personaje principal.

/W.AURAPORTAL.COM

Figura 37: Escena 14 ";Qué es BPM?"

Por ultimo, la figura 38 muestra las redes sociales donde se puede buscar
informacion sobre la empresa. Estas aparecen con unos circulos que vienen y se
van de derecha a izquierda. Estos circulos forman parte, como muchos de los
elementos utilizados, de animaciones predeterminadas, que se han utilizado para

construir este producto.
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BUSCANOS EN

You s
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Figura 38: Escena 15 ";Qué es BPM?"

Una vez tenemos exportado el video en formato H.264 se procede a la
sonorizacion del mismo. La voz en off se graba en una sala insonorizada y se
busca una musica que vaya con el video. Se edita en Adobe Audition y se acopla
al video en Adobe Premiere. Una vez tenemos audio y video sincronizados se
exporta el archivo final otra vez en formato H.264 para tenerlo con la maxima

calidad y un peso reducido.
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5. Conclusiones

5.1. Cumplimiento del objetivo

El objetivo principal de esta tesis era explicar como ciertas animaciones se
adaptan al marketing online para asi transmitir un mensaje de forma eficaz. Por
lo tanto el cumplimiento de los objetivos ha sido satisfactorio, ya que
primeramente situando el tema explicado las conceptos de los que trata el
proyecto, y a continuacién se ha argumentado como ciertas animaciones se

adaptan a los objetivos fijados por la empresa AuraPortal.

5.2. Conclusiones sobre el proyecto

La conclusién principal es que el marketing online es un campo en el que las
animaciones de video pueden tener gran protagonismo. Los Motion Graphics son
el aliado perfecto de una empresa para promocionarse a través de internet con
un coste muy bajo y un alcance muy amplio. Ademas los Motion Graphics son la
publicidad mas vistosa por la que una empresa se puede dar a conocer, ya que el

publico prefiere recibir la informacién de forma audiovisual.

5.3. Problemas encontrados y como se han solucionado

Los problemas principales se han producida a lo hora de utilizar el software
Adobe After Effects. Esta es una herramienta muy potente que tiene infinidad de
funciones. Estos problemas se han resuelto consultando varios manuales del

mismo y dedicandole horas al conocimiento del programa.
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Otro problema a destacar ha sido la falta de comunicacién entre la persona que
aprobaba finalmente los videos y el equipo de marketing. La edicién ha sufrido
retrasos por cambios de ultima hora, que se podian haber resuelto mucho antes
en el guién y asi reducir considerablemente el tiempo empleado a la hora de
reeditar ciertas partes de los videos. Al no ser AuraPortal una empresa dedicada
de lleno al sector audiovisual no se conocian con precisidon ciertos aspectos
relacionados con el flujo de trabajo y por lo tanto se cometieron ciertos errores

como este.

5.4. Aportaciones personales

La realizacion de esta tesis ha supuesto el conocimiento en profundidad del
mundo de los Motion Graphics,. El hallazgo también de numerosos mercados
donde se puede comercializar con los mismos ha sido un gran aporte personal,
ya que me sirve de motivacion para realizar nuevos proyectos. Ademas el trabajo
a fondo con After Effects ha sido muy positivo, despertando nuevas inquietudes

dentro del mundo de la postproduccion.
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