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Vieja Europa, Nuevo Orden juega a descodificar los mensajes y
otorgarles una nueva significacién. Elaborar un discurso critico a
través de esta alteracién exige sumergirse en la investigacion de
los cddigos hegemadnicos que se utilizan en la divulgacidn politica,
poniendo al servicio de la propuesta sus mecanismos y herramien-
tas. Esta pretension conduce a realizar un analisis histdrico sobre
la vinculacion y el papel del arte y el disefio grafico en la actividad
propagandistica y la funcién que desempefia cuando se origina
una reaccion subversiva ante dicha actividad.

Para conseguir esto se repasan referentes, las posturas adoptadas
por artistas comprometidos y algunas de las vias de actuacién que
diferentes movimientos, acontecimientos o circunstancias han pro-
puesto a lo largo del transcurso de la modernidad y de la contem-
poraneidad.

Tras un analisis tedrico, se expone y describe el desarrollo tactico y
practico de la presente propuesta.



Por su comprension, apoyo, criticas, aportes y paciencia, gracias a
Jorge, Pilar, Carmen y Maria.
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1. INTRODUCCION

1.1. MOTIVACION PERSONAL

Concibo y desarrollo este trabajo:

INSPIRANDOME “en la herencia cultural, religiosa y humanista de Eu-
ropa, a partir de la cual se han desarrollado los valores universales de los
derechos inviolables e inalienables de la persona humana, la democracia,
la igualdad y el Estado de Derecho.”?

CONVENCIDA de que los individuos que conformamos esta “unién ex-
cluyente” a la que llamamos sociedad hemos quedado reducidos a entes
nacidos de la intransigencia de los mercados econdémicos e intereses ma-
cropoliticos a los que estamos sometidos.

CONVENCIDA de que tenemos una responsabilidad como creadores y
como individuos que conviven con otros individuos de realizar esfuerzos
dirigidos a cuestionar la percepcién normalizada que tenemos de la reali-
dad, al margen de la edulcorizaciéon y tergiversacién de los grandes medios
de manipulacién de masas.

SEGURA de que nuestra capacidad critica y ética van en detrimento a
medida que el progreso avanza bajo el pretexto de mejorar nuestra calidad
de vida.

DECIDIDA a realizar un trabajo que persiga suscitar dudas, preguntas y
planteamientos reflexivos en el espectador.?

1.2. DESCRIPCION E HIPOTESIS DEL TRABAJO

El proyecto nace como una respuesta al reclamo electoral suscitado por
las elecciones al parlamento europeo del 25 de mayo de 2014. El contraata-
gue al insistente bombardeo de propaganda se traduce en la presentacion,
en formatos propios de campafia, de una propuesta que pretende, a través
de la gréfica, cuestionar el papel de la Unién Europea en el ambito de la po-
litica internacional, evidenciar la tergiversacion y la prestacién a la ambigle-
dad de las campanas realizadas por los partidos politicos que persiguen ganar
la disputa electoral y de alguna manera estimular el pensamiento critico.

Asi, mediante diferentes recursos y en distintas plataformas se presenta,
en lugar del rostro de un “candidato”, una figura femenina concebida como
la personificacion del marco de la Unién Europea. A partir de la configuracion
del personaje se han edificado los distintos elementos que formarian parte
de la propaganda: carteles, fanzine, octavillas.

El proyecto ha sido realizado en offset con la intencién de reivindicar el
papel que los medios tradicionales de estampacion tuvieron como agitado-
res durante los afios de vanguardia y subrayar la funcion desempefiada por

1. Unidn Europea. “Predmbulo” en Tratado por el que se establece una Constitucion para Eu-
ropa, p. 3.
2. Ibid., redactado siguiendo la estructura del preambulo, modificando cada punto.
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éstos en las tareas de divulgacién que hoy dia han sido relegadas a otro tipo
de medios. Rescatando esta utililzacion tradicional del offset (sin prescindir
de la condicidn artistica) se pretende establecer una analogia con el pasa-
do, de alguna manera exponer que las reivindicaciones son parecidas a las
de entonces puesto que los problemas parecen haber evolucionado con los
tiempos pero, preocupantemente, continlan teniendo la misma base. Los
errores, dificultades y carencias han sabido adaptarse a la mentalidad y for-
ma de vida contempordnea, pero los inconsistentes cimientos sobre los que
se sustenta el sistema contindan siendo los mismos.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

2.1. OBJETIVOS
2.1.1 Objetivos generales

- Desarrollar un proyecto capaz de satisfacer mi necesidad personal de
vincular la creacién artistica con el compromiso politico y mis valores ideo-
l6gicos.

- Determinar en el proyecto un punto de partida de la linea a continuar en
mis siguientes etapas de formacién y desarrollo.

2.1.2 Objetivos especificos
- Subvertir estrategias propias de los sistemas dominantes para proponer
un discurso critico a través de la elaboracidén de una campania politica ficticia.
- ldentificar estereotipos y caracteristicas generales validos para configu-
rar graficamente un icono que funcione como personificacion de la Unidn Eu-
ropea a pesar de la pluralidad y multiculturalidad presente dentro del marco.
- Establecer un paralelismo entre la estética e ideologias del pasado re-
ciente y las actuales, a través de la configuracion formal del proyecto llevada
a cabo mediante técnicas tradicionales, pero con un disefio contemporaneo.
- Hacer confluir el valor artistico de la obra grafica y el papel divulgativo
original propio de los sistemas de estampacién y de reproducciéon multiple.

2.2. METODOLOGIA

La metodologia del proyecto contempla diferentes dmbitos que se han
desarrollado paralelamente y se retroalimentan entre si. De caracter deduc-
tivo, se han establecido los conceptos fundamentales que sustentan el pro-
yecto a raiz de un estudio y consulta de autores tedricos, derivando aspectos
generales a planteamientos mas especificos que han ido definiendo la orien-
tacién y forma del trabajo.

A su vez, han sido revisados referentes graficos, artistas, disefiadores y
colectivos relacionados con el ambito de las artes graficas y/o con el ejercicio
de mecanismos de contrapropaganda a fin de estudiar sus métodos y estra-
tegias para direccionar de manera coherente el planteamiento de la proble-
matica y la aportacién de soluciones.
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El desarrollo practico del trabajo ha sido realizado a la vez que se desa-
rrollaba el concepto tedrico; éste dirigia la investigacion, pero a la vez la in-
vestigacion suscitaba nuevas preguntas que dotarian de nuevos matices a la
orientacion del proyecto fisico, puesto que para plantear soluciones adecua-
das, la estrategia y los objetivos perseguidos debian estar a grandes rasgos
definidos.

3. MARCO TEORICO CONCEPTUAL

3.1 CONTEXTO

Ahora que la esperanza de las generaciones anteriores depositada en las
oportunidades del presente ha sido derribada letalmente por una brutal cri-
sis econdmica, politica, social y de valores engendrada por los entramados
del terrorismo financiero y los mercados, con la complicidad de gobiernos
e instituciones, las consecuencias del capitalismo salvaje ya no son mera es-
peculacidn; somos testigos y victimas en mayor o menor medida de los des-
mesurados intereses que hemos de retribuir por el préstamo de un bienestar
sustentado en las fantasias de un sistema democratico decadente.

Los situacionistas afirmaron que el estilo de vida que marca el capitalis-
mo es incompatible con los auténticos deseos humanos. No es la primera
vez que la sociedad se enfrenta a un problema encondmico que trae consigo
consecuencias que afectan a todos los demds dmbitos de nuestras vidas; es
mas, parece que esta historia nos la han contado antes. El sistema capitalista
implica esto, el desarrollo y repeticiéon de acontecimientos de manera ciclica
y en direcciones ascendente y descendente y viceversa. Supuestamente un
periodo “de bonanza” siempre desemboca en una etapa de crisis.

El proyecto de la Unidn Europea es un claro referente del poder de los
mercados sobre los proyectos politicos y sociales. Lo que comenzé siendo un
planteamiento para unificar modelos econdmicos, ahora es social y politico
también. La idea inicial que se proponia giraba en torno a la ruptura de barre-
ras econdmicas para que los paises tuviesen libre circulacion mercantil y de
personas (dentro de la Comunidad Econdmica Europea); persiguiendo este
fin, se decidié adoptar una moneda Unica para los estados miembros (aun-
gue algunos mantuvieron su moneda propia). Estas propuestas se abrazaron
con ilusién en paises cuyo pasado reciente estaba manchado por represivas
dictaduras, como en el caso de Espafia, donde la adhesion a la CEE (1985) se
veia como la evasién definitiva al hermetismo autarquista que se habia pade-
cido durante el franquismo.

Sin embargo, la realidad es que el proyecto de la Unidn Europea se ha
traducido en mayor diferencia econémica y social entre estados, ha degene-
rado en algo que difiere bastante de la idilica situacidon que planteaban en el
contexto de una comunidad sin fronteras entre naciones.

La Unidn Europea no es mas que otro de los casos que ejemplifican que
estamos en manos de poderes facticos perpetuados por un modelo econédmi-
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co en el que todo es susceptible de ser considerado mercancia.

La realidad es que somos ciegamente testigos del sometimiento a unos
intereses econdmicos suicidas para las clases populares. Existen teorias que
defienden la idea de que los gobiernos estdn sometidos a poderes superio-
res de dominacién. Si bien es cierto que estas teorias podrian ser calificadas
de histéricas o disparatadas, suponen una especie de hiperidentificacion del
panorama actual.

En este sentido la idea de Nuevo Orden define una teoria conspiratoria
gue sugiere la existencia de un movimiento camuflado que persigue la de-
rogacion de todos los gobiernos nacionales para constituir un gobierno de
cardcter Unico, supremo y mundial; segln esto, hay quienes sostienen la pre-
sencia de una especie de élite que controla y mds o menos establece cuales
serian los acontecimientos politicos y econdmicos que determinarian la his-
toria de la humanidad.

Los miembros de este selecto club, el club Bilderberg, jefes de estado,
banqueros, duefios de multinacionales y de grandes medios de comunica-
cion, se reunirian anualmente para decidir acerca del futuro del planeta.

Javier Solana, Alto Representante del Consejo para la Politica Exterior y de
Seguridad Comun de la Unidn Europea, dijo en una conferencia en la ESADE:

“.. piensen por un momento que un mundo multipolar sin instrumentos
de gobierno mundial es algo muy arriesgado. Europa puede y debe ser, si se
me permite la expresion, una especie de laboratorio de lo que pudiera ser un
sistema de gobierno mundial.”?

Existiese realmente este club o no, al margen de conspiraciones, lo cierto
es que de hecho si que existe un sistema, si no de gobierno, de dominacion
mundial, el sistema capitalista y de consumo.

Ciertos sectores artisticos se posicionan e implican en el contexto de su
tiempo; la manifestacién artistica en cualquiera de sus disciplinas puede in-
centivar la estimulacion del pensamiento critico en la sociedad. La perpetua-
cidon de lo establecido no seria posible sin la participacién en este empefio de
los grandes medios de comunicacién, y consciente de la pregnancia de éste,
en ocasiones el arte critico adopta estrategias propias de estos medios para
cuestionar o arremeter contra el orden imperante.

3. Palabras de Javier Solana pronunciadas en una conferencia en la ESADE (Barcelona el 18 de
febrero de 2010).
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3.2 ESTRATEGIAS
A continuacidn se describe la adopcién de métodos y recursos de respues-
ta frente al panorama sociopolitico descrito anteriormente.

3.2.1 Propaganda

Segun la RAE:

propaganda.

(Del lat. propaganda, que ha de ser propagadal).

1. f. Accion o efecto de dar a conocer algo con el fin de atraer adeptos o
compradores.

2. f. Textos, trabajos y medios empleados para este fin.

3. f. Congregacion de cardenales nominada De propaganda fide,para di-
fundir la religion catdlica.

4. f. Asociacion cuyo fin es propagar doctrinas, opiniones, etc.

Podria determinarse que la propaganda nace junto con la nata necesidad
del ser humano de comunicarse; su fin es la persuasion. A lo largo de la histo-
ria, mas o menos hdbilmente, grupos e individuos han querido promulgar sus
intereses, convicciones, ejercicios o proyectos, no simplemente con preten-
siones enunciativas, sino con el propdsito de aleccionar, convencer a las ma-
sas; inducirlas a posicionarse en favor de determinados intereses o a ejercer
comportamientos acordes a los objetivos de los emisores de la propaganda.

Podemos decir que siempre ha existido la practica del ejercicio propagan-
distico, si como tal consideramos las exaltaciones de poder traducidas en ico-
nos (imagineria religiosa) o las grandes construcciones (como las piramides
egipcias o los templos romanos), pero tal vez podriamos establecer el origen
de los mecanismos propagandisticos mds contemporaneos a partir de finales
del s.XIX.

Diversos factores a partir de 1880 contribuyeron a que las clases popula-
res se convirtieran en un elemento clave para el desarrollo de la vida publica;
el pueblo despierta debido a la extensién de la educacién o a la apertura del
hermetismo en zonas rurales. Acontecimientos tales como el desarrollo de
los modelos democraticos, la aparicidn de corrientes ideoldgicas que susten-
taron y concienciaron a las clases obreras, la articulacion de sindicatos o la
proliferacién de partidos politicos afines al pueblo en contraposicién a parti-
dos que Unicamente representaban a los sectores pudientes de la poblacién,
son resultado del despertar del pueblo, una clarificacidon de que la masa bus-
ca ser activa y lucha por ocupar un papel.*

La movilizacion y actuacién de las masas hace necesaria la aparicion de
ejercicios propagandisticos para poder manejarlas a beneficio e interés de los
nuevos poderes que por aquel entonces se extendian por Europa.

4. FERNANDEZ GARCIA, A. “Las ideologias totalitarias”, p. 71-75.
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Al hablar de propaganda politica es preciso irremediablemente aludir a
la actividad propagandistica desarrollada por el nacionalsocialismo aleman
durante el siglo XX; por la importancia que le confirié el régimen y el estudio
socioldgico que se llevd a cabo para garantizar su eficiencia. Segun los estu-
dios de la filésofa Hanna Arendt, la masa constituye un factor imprescindible
en el nazismo (y en general en los regimenes totalitarios), y es precisamente
a esta masa de “individuos aislados” a quien va dirigida una propaganda cuyo
propdsito es dar la vision de un mundo imaginario, hacer sentir al pueblo
parte de esta propuesta de sociedad ideal, contagiar los valores estructurales
del régimen, hacerles sentir participes e impeler a la actuacién.®

Tanto Hitler como su ministro de propaganda, Joseph Goebbels, estaban
convencidos de que una idea repetida mil veces termina siendo asumida por
una comunidad.

Las técnicas que empled Goebbels para desarrollar su propaganda estan
cerca de lo que hoy conocemos como marketing social. Podriamos decir que
el proceso es continuo, y que el destinatario es lo mas importante, parte
constante del proceso, por lo cual para elaborar una propaganda exitosa se
ha de empezar por investigar cuales son las necesidades, deseos, miedos y
percepciones de la poblacién a quien va dirigida la propaganda, y una vez
analizado esto, adecuar el mensaje que se les pretende hacer llegar.

Segun Goebbels, podemos distinguir una serie de principios enfocados
al trato de la figura del adversario, como son: el principio de simplificacién
y del enemigo unico, el principio del método del contagio, el principio de la
transposicidn, el de exageracion y desfiguracion.®

Los fines de estas nociones sobre el trato del enemigo en términos pro-
pagandisticos son bastante elocuentes: tratan de individualizar al adversario,
convertirlo en un enemigo comun y Unico, reunirlos en una sola categoria y
cargar sobre él los errores o defectos propios. Ademas, se considera positivo
convertir cualquier anécdota, por pequefia que sea, en algo relevante, para
convertirla en una amenaza o en un acontecimiento positivo, en una victoria.

Sobre el trato con la masa, Goebbels consideraba la capacidad de ésta li-
mitada, con escasas dotes para comprender, y ademas olvidadiza, con lo cual
determina que la propaganda ha de ser popular, simple, limitarse a un nime-
ro pequefio de ideas y repetirlas incansablemente hasta el punto exacto, para
evitar que pierdan su efecto. Cuanto mayor sea la masa a la que se pretende
convencer, mas pequefio ha de ser el esfuerzo mental que han de realizar.

No deja de ser llamativo el hecho de que estos principios que manejé
Goebbels apenas distan de las actuaciones que hoy en dia se estilan en am-
bitos politicos y publicitarios.

5. Cfr. ARENDT, H. E/ origen de los totalitarismos.

6. Leonard W. Doob publicé “Goebbels” Principes of Propaganda” en 1950, donde recoge las
nociones clave de la formulacién de la propaganda y los principios inamovibles en los que
Goebbels se basaba.
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3.2.2 Contrapropaganda. Herramientas y mecanismos.

Si bien la propaganda es un ejercicio de autoensalzamiento y reafirmacion
de los valores propios y posee como fin un efecto coaccionante en favor de lo
que es defendido por el emisor, entendemos que la contrapropaganda es un
ataque a la propaganda de otro sector. Esta contrapropaganda puede, a la vez
qgue desempefiar un papel destructivo, perseguir intereses propagandisticos
propios, ensalzar a través de la desacreditacién de la propaganda hegemoni-
ca los valores ideoldgicos o las alternativas que propone. Un claro ejemplo
de esto es, siguiendo la linea de lo referido en el apartado sobre la propa-
ganda, la propaganda antisoviética realizada por el partido nacionalsocialista
alemadn, obedeciendo a los principios ya mentados sobre el trato de la figura
del adversario. Podriamos definir estos esfuerzos como contrapropaganda;
en este caso se busca la derogacién de los propdsitos del enemigo, se les pre-
senta como algo casi demoniaco y ellos, los nazis, se presentan como Unica
via, real y efectiva, para combatirlo. Del mismo modo, los comunistas rusos
hacian lo propio con los nacionalsocialistas. De hecho, este tipo de contrapro-
paganda desempefiaba un papel esencial en su estrategia propagandistica.

Sin embargo, seria frivolo determinar que una actividad contrapropa-
gandistica siempre tiene como fin ejercer a la vez un efecto propagandistico
en segundo término. La contrapropaganda puede presentarse simplemente
como un discurso critico con lo referido en otro, sin redirigir el mensaje a
ilustrar formas alternativas de poder.’

Asi pues, la contrapropaganda puede llevar implicito un mensaje emanci-
pador que invite a cuestionar mensajes procedentes de discursos dominan-
tes que estdn normalizados. Si entendemos la contrapropaganda como la
exposicidon de una contraposicion de ideas a unos postulados, normalmente
los establecidos como dominantes o hegemadnicos, advertimos que tanto en
el pasado como a dia de hoy se han realizado numerosos ejercicios artisticos
cuyo fin es precisamente éste, o que basan su actividad en la negacién de lo
oficialmente establecido, proponiendo nuevas lecturas o métodos de pro-
duccion.

En la mayoria de ocasiones, la contrapropaganda y la contrapublicidad
emplean los recursos de la propaganda y la publicidad para atacarla; em-
plean sus métodos, estrategias, plataformas, para servir a fines directamente
opuestos.

7. PINEDA CACHERO, A. (2008) “Propaganda, contrapropaganda y discurso critico: la intencidn
de poder como criterio diferenciador de fendmenos comunicativos de naturaleza ideoldgica.”



El Lissitzky, Batid a los blancos con la cufia
roja (1919) (fragmento).
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3.3 REFERENTES

La seleccion de referentes que se describen a continuaciéon atiende a cri-
terios estilisticos y funcionales. Algunos son referentes vanguardistas y otros
contemporaneos, pero todos han nutrido al proyecto de alguna forma, bien
por el tratamiento formal o grafico de sus obras, bien por las estrategias diri-
gidas a cuestionar planteamientos hegemanicos.

Se ha decidido dividir los referentes en corrientes de pensamiento y artis-
tas y colectivos concretos.

3.3.1 Corrientes de pensamiento
3.3.1.1 Constructivismo ruso

El constructivismo nace en la Rusia Postrevolucionaria y se populiza fun-
damentalmente después de la Revolucion de Octubre, en la segunda fase de
la Revolucién Rusa. El constructivismo pretendia unir arte e industria y parti-
cipaba activamente en el proceso revolucionario de su contexto.

En su Manifiesto, redactado en 1920 por Gabo y Pevsner, muestran su
oposicion a todo tipo de arte producido anteriormente, siendo especialmen-
te criticos con el cubismo y el futurismo; consideraban que “los intentos rea-
lizados por cubistas y por futuristas para sacar a las artes figurativas del fango
del pasado solo han producido nuevos desencantos.”®

Al cubismo le achacaban haberse estancado superficialmente en el ana-
lisis y no haber perpetuado en la raiz de los problemas que se planteaban,
ademas de la acusacién de estar condicionado por lo decorativo. A pesar de
esto, sentian curiosidad e interés en sus formulaciones (de hecho en muchas
esculturas constructivistas se observan influencias cubistas), pero de ninguna
manera toleraban la adscripcidn a este movimiento.

En cuanto al futurismo, rescatan las intenciones revolucionarias, pero las definen
como vacias, carentes de fundamento. Asi mismo, arremeten con la idea pictdrica
de la repeticidn y la busqueda de la representacion de la velocidad a través de ésta.

Podria decirse que el constructivismo desacredita los movimientos van-
guardistas del momento, en favor de una nueva propuesta (tal y como hacen
muchos movimientos de vanguardia con sus predecesores), basada en prin-
cipios como la renuncia al color como elemento pictdrico o la anulacion del
valor descriptivo de la linea.

Los constructivistas mostraban especial interés en eliminar cualquier atis-
bo de elemento decorativo. Consideraban que la descripciéon era mera de-
coracion; asi pues, a la linea, exhenta de su valor descriptivo, se le atribuye
un valor direccional para reflejar fuerzas y ritmos. Este trabajo se ha visto
influenciado por sus ideas acerca de la sintetizacion de las formas y la apues-
ta por una estética racional y funcional que prescinde de la linea como un
elemento ornamental y descriptivo.

Otros aspectos a destacar y que también han hecho mella en el presente

8. GABO, N.; PEVSNER, A. Manifiesto constructivista
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proyecto son la intencion y funcién que pretendian otorgarle al arte. El artista
es productor, y es muy valorado el proceso de trabajo, al mismo o a un nivel
superior que el resultado de éste. Se establece una relacion directa entre
pensamiento y produccion.

Ademds, se pretendia acabar con el arte elitista al servicio de temas que
no estuviesen directamente relacionados con la vida. El arte debia ser re-
flejo del dia a dia e ir de la mano de los ideales; por esto, en su declaracion
de intenciones, el constructivismo pone de manifiesto su intencion de crear
para el pueblo, que éste sea capaz de comprender y apreciar la produccién
del movimiento; en definitiva, existia una preocupacion por otorgar en cier-
ta manera una funcionalidad a la creacidn artistica. Sin embargo, se da una
incoherencia entre la intencién y la realidad del resultado, dado que la sim-
plicidad y la deriva hacia la abstraccidn de las formas y composiciones de las
obras podian resultar desconcertantes para el publico al que iban dirigidas.

3.3.1.2 Situacionismo®

Sobre “La sociedad del espectdculo” de Guy Debord, uno de los princi-
pales miembros de la Internacional Situacionista, cito una sintesis elocuente
acerca de la posicién de la corriente:

“El mensaje central de los situacionistas es que el hombre actual no es un
actor sino un mero espectador. En su rol pasivo acepta el sistema social y, en
la prdctica, reproduce la cultura que lo agobia y se caracteriza por el trabajo
rutinario, el desperdicio del tiempo libre, la manipulacion de los medios, el
arte excluyente y burocrdtico, la cultura estereotipada, los ritos empobrece-
dores, el conformismo y el aburrimiento.”*°

Bajo esta reflexidn sobre el contexto social y cultural, se aboga por la crea-
ciéon de situaciones. Esto se refiere a originar premeditadamente circunstancias
que posibiliten la construccion de un ambiente unitario en el que se desarro-
llen acontecimientos.

Esta corriente de pensamiento abarca un amplio espectro de ambitos: po-
liticos, sociales, culturales, etc. Consideraban que cualquier revolucion poli-
tica debia traer consigo una revolucion cultural. Seguin esto, debia apostarse
por un arte contrario a la estética y concepcidon que la burguesia tenia de
éste; el arte deberia ser considerado un fendmeno colectivo, en cuanto que
una creacidn no es creacion si se define como una manifestacién de expre-
sion personal dentro de unos parametros ya inventados.!

La Internacional Situacionista se crea en 1957, como una aglutinacién de

9. A pesar de que los situacionistas sostenian que no existia nada que se llamase “situacionis-
mo”, he decidido denominar asi el apartado puesto que han influido en el proyecto algunos de
los planteamientos que nacen en el marco de la Internacional Situacionista.

Ademads de renegar de que se hablase de “situacionismo”, rehusaban calificar de teoria su
trabajo critico.

10. CRISPA, “Conceptos situacionistas: la tergiversacion”. Extraido del blog Zozobrando.

11. DEBORD, G. “Informe sobre la construccidn de situaciones y sobre las condiciones de orga-
nizacién y accion de la tendencia de la Internacional Situacionista”.
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la Internacional Letrista y de Movimiento por una Bauhaus Imaginativa.

Bastantes ideas de las que promovia la Internacional Situacionista habian
sido estipuladas por las secciones de la Internacional Letrista, asi que de ma-
nera inevitable muchos de los errores cometidos por la predecesora, si que-
remos considerarla asi, se repitieron también en el ambiente situacionista;
uno de ellos podria ser que reinaba cierto aire aristocratico en la organiza-
cidon, como ejemplifican algunos escritos de los componentes, a pesar de que
el fin del movimiento era realizar una critica a la sociedad capitalista y de
consumo para derrocar la diferencia entre clases.

De la Internacional Letrista heredan también el convencimiento de que
cualquier clase de patrimonio de la humanidad es susceptible de ser em-
pleado como propaganda y que todo tipo de elemento puede emplearse
para realizar combinaciones nuevas. Estas ideas detonan en la apariciéon del
mecanismo de détournement (tergiversacion), eje fundamental del marco
conceptual del presente trabajo y sobre el que se profundiza en el apartado
“Tergiversacién y caos comunicativo”.

3.3.2 Artistas y colectivos concretos
3.3.2.1 AlZ y John Heartfield

Como sefiala Maria Solifia Barreiro “Heartfield y parte de los grafistas de
izquierdas consideraban las artes grdficas aplicadas a la prensa de masas
como el instrumento movilizador mds importante en la lucha de clases y, de
hecho, le daban connotaciones militares al emplear recurrentemente la pala-
bra arma para calificarlas”*?

El AIZ (Arbeiter Illustrierter Zeitung = Periddico llustrado de los Trabajado-
res) nace en Alemania en 1921 en el seno de la IAH (Ayuda Internacional de
Trabajadores), un organismo creado tras la Primera Guerra Mundial asociado
al Partido Comunista Ruso y que tenia como intencién realizar ejercicios y
esfuerzos para paliar consecuencias de la guerra como el hambre. A su dispo-
sicion poseia herramientas Utiles para llevar a cabo propaganda que emplea-
ron para responder a la actitud nacionalista de la prensa alemana. A modo de
resistencia, se crea AlZ, una revista con tintes soviéticos y antibelicistas dirigi-
da a un publico obrero, escasamente formado, que no se veia reflejado en la
prensa hegemodnica alemana. Debido a la condicién del publico, en la revista
prima el impacto visual sobre los textos y por esto, uno de los principales
recursos graficos que adopta la publicacidn es el empleo de la fotografia, el
fotomontaje y el collage.

John Heartfield, artista vinculado al dadaismo, critico con el Tercer Reich,
la figura de Hitler y el capitalismo y especializado precisamente en el foto-
montaje, participd activamente en la publicacién con sus obras, ademas de
influir notablemente en el disefio de la revista. A partir de 1930 a los foto-
montajes de Heartfield se les dedicaba una pagina mensual, casi siempre a

12. BARREIRO, M.S. “La prensa obrera ante el Ill Reich: el caso de AlZ”, p.186.
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Revista AlZ (1930).

modo de portada. El fotomontaje obedece a los principios de la tergiversa-
cidon, descontextualiza y desvirtua el significado de algo y otorgandole un
nuevo y diferente contexto, lo dota de una nueva significacion. En el caso de
Heartfield, esto funciona como activo ideolégico.

AlZ tiene una vida bastante larga; hasta 1939 continda publicando ejem-
plares, teniendo un gran éxito entre el publico. Una vez el nacionalsocialismo
se hace con el poder en Alemania, la revista es perseguida por la incompa-
tiblidad ideoldgica con el régimen y la redaccion se ve obligada a exiliarse a
Praga y Paris. Sin embargo, los nazis no pasan por alto la repercusién y preg-
nancia de AlZ y aplicando unas pautas parecidas de estilo, crean ABZ, una
publicacion al servicio de sus intereses.

De AlZ me interesa su condicion como publicacidon que combate la prensa
al servicio de los intereses del gobierno y como corriente informativa alter-
nativa al discurso hegemonico, asi como la introduccién de nuevos cédigos
en la configuracidn de las imagenes que hacen que éstas prevalezcan sobre
el texto escrito. La responsabilidad de transmitir mensajes recae en primera
instancia sobre los aspectos graficos y esto ha dado lugar a desarrollar sobre
esta premisa algunos puntos del proyecto grafico.
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3.3.2.2 Josep Renau

En el Estado Espafiol encontramos destacables referencias de artistas que
establecieron una estrecha relacidn entre su produccién y militancia politi-
ca. Uno de los ejemplos mas relevantes reside en la figura de Josep Renau
Berenguer, disefiador, cartelista, litdgrafo, pintor, muralista y activo militante
del Partido Comunista. Renau adopté una postura muy definida de la figura y
el papel del artista y la funcion del arte.

Desde el primer momento muestra sus reticencias a una formacion aca-
demicista y con gran tradicion de la practica pictdrica como la que ofrecia la
escuela de Bellas Artes, de la que fue expulsado y mds tarde readmitido. Su
padre le obligd durante esta etapa a trabajar en la litografia Ortega, aconte-
cimiento que seria determinante a la hora de que Renau encaminara su vida
profesional hacia el disefio grafico, la publicidad comercial y el cartelismo.

Coseché exito y reconocimiento con los carteles de estilo art decé que
realizaba en un primer momento, pero desde que empieza a interesarse por
corrientes ideoldgicas vinculadas al proletariado, su obra grafica comienza a
nutrirse por la influencia de las vanguardias europeas mds comprometidas
politicamente hablando. Emplea el fotomontaje como instrumento de gue-
rra, tal y como hacia Heartfield, quien supuso un referente para su produc-
cién. Renau le otorga entonces otro sentido a la creacion grafica, acercando-
se a los postulados constructivistas que abogaban por un arte por y para el
pueblo, en contacto con la vida, un arte comprometido cuyo valor residia en
el contenido ideoldégico.

Dados sus conocimientos acerca de la gréfica publicitaria, Renau conside-
ra que “es conveniente no olvidar, so pena de caer en una apreciacion antidia-
léctica y reaccionaria, que el desarrollo del cartel politico no niega los valores
de la experiencia técnica y psicotécnica del cartel comercial, cuyo valor esen-
cial debemos incorporar directamente a nuestra experiencia.”*?

Renau constituye uno de los referentes clave para la configuracion grafica
del trabajo. Tanto en sus carteles publicitarios y politicos, como en sus colla-
ges y trabajos muralistas, Renau se preocupa por enfatizar los rostros a través
de los planos cortantes y angulosos que caracterizan su obra. Esta manera
de concebir la imagen basada en la angulosidad estard presente en todo el
proceso de desarrollo practico del trabajo que se presenta, ademas de tener
en cuenta otras premisas también propias de la obra de Renau, como son la
sintetizacion de planos y laimpecable jerarquizacién de las manchas de color.

13. RENAU, J. Funcidn social del cartel publicitario, p. 38.
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3.3.2.3 Helios Gomez

Helios Gémez, fue otro artista que vivid las turbulencias que agitaron Es-
pafia a principios y mediados del siglo pasado. Como Renau y otros artistas
de la época, hizo de su compromiso politico el eje central de su produccién
artistica durante gran parte de su vida. Participd en diarios y publicaciones
anarquistas (Pdginas Libres, 26 Division, etc.) aunque mds tarde tanto él
como su obra adoptarian una posicién ideoldgica mas cercana al comunis-
mo. El exilio le llevd a paises como la URSS, Holanda o Alemania, entre otros,
donde continué desarrollando su actividad politica y artistica, a la vez que
adoptaba nuevas influencias estilisticas y estéticas al estar en contacto con
las corrientes de vanguardia europeas. Cabe destacar su dlbum “Dias de ira”,
publicado en 1930 por la AIT (Asociacidn Internacional del Trabajo), en el
gue se presentan 25 poemas acompafiados por dibujos. Estos dibujos, a tinta
negra y notablemente influenciados por el cubismo, constituyen una oda a la
lucha proletaria y son especialmente criticos con el Estado y la Iglesia.

Vieja Europa, Nuevo Orden se ha visto influenciado por el tratamiento gra-
fico y uso de la tinta plana que hace Helios Gédmez para ilustrar sus poemas
en el referido album.En estos dibujos el contraste es absoluto, Unicamente se
hace uso del blanco y negro para representar la escena. Ademas, los planos
gue se establecen son agresivos, geométricos y cortantes. La sintetizacion de
las formas y su colocacién a conciencia hacen del soporte una especie de se-
gunda tinta que termina de completar el significado de la imagen. Todo esto
hace que se agudice el potencial expresivo de los dibujos y dotan de mayor
dramatismo y crudeza a la representacion. Se ha prestado especial atencién a
estos recursos de cara a la realizacion de la parte grafica del proyecto.
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3.3.2.3 Nsk - Nsk State

El colectivo NSK (Neue Slowenische Kunst) fue fundado en 1984 en Ljubl-
jana por grupos de artistas cuando la Yugoslavia socialista comenzaba a frag-
mentarse. La premisa sobre la cual se edifican y sustentan todas las acciones
de NSK se cifie a la creencia de que la verdadera subversién no se halla en
el distanciamiento sarcdstico o irdnico, sino en adoptar y apropiarse de los
valores del sistema y tomarlos mas en serio de lo que el propio sistema se los
toma. La reafirmacidn de ciertos valores evidencian las verdades ocultas del
orden simbdlico existente.

Ademas, poseen la creencia de que existe una sintonia entre formas esté-
ticas o artisticas y la ideologia politica. En algunas ocasiones no han dudado
en adoptar una apariencia o postura fascista y escenificar el dominio y el
deseo o necesidad de sumisién para evidenciar esta creencia. La estética im-
perante es vanguardista de los afios 20.2 Esta vinculacién que se establece
entre estética e ideologia, y que el colectivo emplea para elaborar su dis-
curso, arroja diversas ideas para alcanzar los objetivos propuestos en Vieja
Europa, Nuevo Orden; adoptar posturas que traten de hiperidentificarse con
el sistema para asi mostrar nuevas lecturas de la realidad supone un punto de
partida para el desarrollo del proyecto.

En 1992 el colectivo crea el NSK STATE, coincidiendo con la disolucion de
Yugoslavia en diferentes Estados. El propio colectivo define esta propuesta
como “un organismo abstracto, un cuerpo suprematista, instalado en un es-
pacio social y politico real como una escultura que comprende el calor del
cuerpo, el espiritu y el trabajo de sus miembros. NSK atribuye la condicion de
un estado no a un territorio, sino a la mente, cuyas fronteras se encuentran en
estado de cambio constante, de acuerdo con los movimientos y los cambios
simbdlicos y fisicos de su cuerpo colectivo.”*®

Elaboraron la iconografia para el NSK STATE, realizaron una especie de co-
Ilage para configurar una ficticia memoria histdrica y crearon y distribuyeron
pasaportes. Se dice que algunos ciudadanos bosnios usaron estos pasaportes
“de juguete” para viajar durante la guerra civil; esto evidencia cdmo una so-
breidentificacion tan grotesca puede ser asumida por la realidad, cémo he-
chos inventados pueden dar lugar a consecuencias verdaderas.

Podemos determinar que los componentes del NSK hacen un uso situa-
cionista del arte en su proyecto NSK STATE. Originan una situacidn ficticia a
partir de las premisas de lo que seria un estado real y ésta finalmente termina
generando acontecimientos veraces.

14. BLISSET, L.; BRUNZELS S. Manual de guerrilla de la comunicacién, p. 47.
15. NSK; The NSK State. Extraido de la pagina web del colectivo.
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3.4 DISENO CONCEPTUAL DE LA CAMPANA

3.4.1 Eslogan

La RAE define el concepto de eslogan como una “férmula breve y original,
utilizada para publicidad, propaganda politica, etc.”.

“Pienso que la palabra destello, en todos sus sentidos posibles, es lo que
caracteriza mejor al slogan en su relacidon con la ideologia. Destello en el sen-
tido de producto de una explosion, pero también del acto mismo de explotar
o de hacer explosion. En el sentido de fragmento de un cuerpo duro que fue
la mds primitiva de las armas cortadoras. En el sentido de intensidad de la
luz, mds cegadora que esclarecedora. En el sentido brillante... El slogan es un
destello de ideologia”.*®

Los esléganes suelen ser breves y mas o menos ingeniosos; aunque no
siempre son originales; en muchos casos los esléganes son reutilizados o re-
inventados para alentar causas diferentes a las que servian originalmente;
esto va implicito a una de las condiciones del eslogan, la durabilidad. Un buen
eslogan hace referencia a la memoria colectiva y se sigue empleando una vez
superada la situacién que lo hizo aparecer.

En su libro El Poder del Slogan, Olivier Reboul realiza un exhaustivo ana-
lisis acerca de los cédigos del eslogan, su funcidn, légica y comportamiento,
asi como del desarrollo de los diversos usos que diferentes entidades o colec-
tivos le han otorgado a este tipo de mensajes.

Asi, Reboul establece una serie de diferencias entre los esléganes con-
cebidos para servir a causas relacionadas con la publicidad y aquellos que
persiguen fines politicos. Si bien un eslogan publicitario induce al publico a
comprar, el eslogan politico busca ensalzar poder, bien de una causa, un par-
tido, un pais... Asi el eslogan publicitario ensalza los intereses del individuo,
Ilamando su atencidn sobre la idea de destacar sobre el resto; “adquiere este
producto para ser mejor”, no has de hacer nada mds, simplemente compra.
En cambio, el eslogan politico refuerza el poder de la unién y el conjunto, la
colectividad; suele hacer un Ilamamiento a que el ciudadano se implique de
manera activa (aunque su actividad politica se limite exclusivamente al acto
de dirigirse a las urnas para votar). ¥’

La repercusién que alcanzé la campafia electoral edificada en torno a la
figura de Barack Obama para la presidencia de Estados Unidos en 2008 se
debid en gran parte a la resonancia que tenia en el resto del mundo lo que
sucedia en el pais magnate del primer mundo. El disefio de marketing de Ia
campafa partia con esta ventaja y consiguié calar en la memoria iconografi-
ca mundial. Su lema “Yes, we can”, claro, directo y breve, posee un caracter
amable, participativo, que trasmite la implicacion del ciudadano en el pro-
yecto comun.

16. REBOUL, O. El poder del slogan, p. 210.
17. Ibid., p. 177.
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Ambas tipologias de eslogan persiguen desencadenar un acto premedita-
do y atender a los intereses de los creadores de la propaganda.

Cuando el eslogan es lanzado al publico se inicia el proceso de comunica-
cion. En la mayoria de los casos no sabemos determinar con exactitud quién
es su creador; podemos atribuir el mensaje a un colectivo o a un movimiento
politico. Tampoco puede predecirse con exactitud la reaccién que suscitara
en los receptores, la repercusidn que tendrd, la importancia del canal utiliza-
do y si el cddigo va a ser o no comprendido de acuerdo con los intereses del
emisor.

Los creadores del eslogan buscan empatizar con los receptores del men-
saje, hacerles participes, que se identifiquen con sus ideas. En si, el eslogan
utiliza un cddigo lingtistico con valores implicitos que atienden a una deter-
minada ideologia, y puesto que la ideologia no es un valor individual sino
colectivo, suscita sentimientos de identidad, unién y emotividad, de perte-
nencia. A un eslogan disefiado y/o empleado por un determinado colectivo
o partido politico, ademds de aludir a los intereses y valores que promueve,
se le atribuye la carga ideoldgica de quien lo utiliza, de forma irremediable.

Volviendo a aludir al ya citado Reboul, “Mds cegador que esclarecedor’*®
podria ser una frase adecuada para comenzar a definir el eslogan que se ha
escogido para la propuesta: Vieja Europa, Nuevo Orden. Lo primero que ad-
vertimos es la contraposicién de los adjetivos “viejo - nuevo”. Normalmente
al adjetivo viejo se le asocian valores negativos tales como arcaico, obsoleto,
reaccionario. A nuevo sin embargo se le atribuyen otro tipo de valores con
cierta carga positiva: innovador, cambio, progreso. Asi pues, una lectura su-
perficial de “Vieja Europa, Nuevo Orden” podria resumirse en un giro a las
politicas que mueven la Europa actual, cargada de conservadurismo, en favor
de unos intereses mds progresistas e igualitarios. Esto es si atendemos sola-
mente a la informacién que nos dan los adjetivos que conforman el eslogan.

Realizando una lectura algo mas detenida, el concepto de Nuevo Orden
nos remite a los terrenos pantanosos descritos en el apartado “Contexto” de
este corpus.

Analizando la estructura y la naturaleza del eslogan, los valores que se le
atribuyen apelan efectivamente al cambio; lo proclama de manera absolu-
ta, agresiva, decidida; podria interpretarse que pretende promover entre los
destinatarios de la propaganda el deseo de propiciarlo, puesto que lo pre-
senta como un acontecimiento necesario. Otra posibilidad es que se enten-
diese como algo que ya se ha producido o cuya realizacidn es inminente. En
cualquier caso, se trata de un mensaje dotado en principio de connotaciones
negativas, dado que alude a las teorias conspiratorias de dominacién mun-
dial y a los macabros planes del nacionalsocialismo aleman en relacién a su
expansion territorial y social.

A un eslogan disefiado y/o empleado por un determinado colectivo o par-

18. Ibid., p. 210.
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tido politico, ademas de aludir a los intereses y valores que promueve, se le
atribuye la carga ideoldgica de quien lo utiliza, de forma irremediable. Esto es
lo que hace de “Vieja Europa. Nuevo Orden” un eslogan ambiguo, pues no se
presenta acompafiado de la identificacién de un partido, sindicato, colectivo
0 agrupacion sobre el que tengamos opiniones preconcebidas, por lo que el
receptor no tiene ninguna pista para atribuirle un significado inamovible y
hay lugar para la libre interpretacién.

Asi pues, entenderiamos que “Vieja Europa. Nuevo Orden” induce a con-
fusién. Es una proclamacion de caracter ambiguo. Dependiendo de la ideo-
logia de los destinatarios, unos podrian ver reafirmados sus valores y empa-
tizar con una lectura del mensaje firme y autoritaria, otros la rechazarian de
raiz por entenderla como una exaltacion de estos principios y otros quiza lo
interpretarian como una critica a las politicas europeas por asociacion a los
principios mencionados y por ello repudiar o aprobar el mensaje.

Podriamos determinar que el significado de un eslogan termina de de-
finirlo la propia subjetividad del receptor, que serd la que acepte o rechace
las premisas que éste propone. En este sentido seria interesante comprobar
qgué porcentaje de receptores del mensaje haria una valoracién positiva del
mismo, y cuantos la rechazarian para terminar de definir su significado.

3.4.2 Tergiversacion y caos comunicativo.

En este punto se nos presenta la oportunidad de jugar a la tergiversacion.
Poner en boca de unos lo que han dicho otros puede alterar totalmente la
intencionalidad que en un principio poseia un slogan, asi como las reacciones
y respuestas a éste; ademads evidencia la arbitrariedad con la que se constru-
yen muchos de estos mensajes procedentes de voces politicas dominantes.

Cuando resulta imposible determinar qué afirmaciones corresponden a
qué emisor estamos hablando de que se ha propiciado caos comunicativo?®.

Guy Debord y Gil J. Wolman, integrantes de la Internacional Letrista y mas
tarde de la Internacional Situacionista, publican en 1956 el ensayo “Métodos
de détournement”. Por tergiversacién entendemos reencauzar o corromper
el sentido que algo ya posee para dotarlo de otro diferente. Esta accién apli-
cable en la teoria y en la prdactica posee, segun estos autores, la finalidad
principal de demostrar que las barreras sociales no son mas que ilusiones
construidas y que por lo tanto, pueden ser derribadas.?®

La tergiversacion puede provocar reacciones diversas en el publico; extra-
feza, humor, alentar un deseo participativo o escandalizar; pueden constituir
un ataque al adversario, ridiculizarlo o simplemente exponer un discurso al-
ternativo. El artista que se vale de la tergiversacién, reorganiza elementos
conocidos para crear una obra con significado diferente, normalmente critica
con aquello que representa los elementos que utiliza. Invadiendo sus espa-

19. BLISSET, L.; BRUNZELS S. (Op. Cit.) p. 78.
20. DEBORD, G.; WOLMAN G.J. “Métodos de détournement”.
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cios, sus elementos, se altera el orden y se realiza una llamada de atencion
sobre la funcidn estabilizadora que se hace de ciertos elementos de la cultura
popular.

La tergiversacién puede realizarse a partir del empleo de elementos que
no tienen en si mismos una significacién relevante: ésta se le otorga al ejercer
la actividad tergiversadora; por otra parte, se da el caso de emplear algo que
en si mismo ya es significante y que al ser colocado en un contexto distinto,
cambia de significado.

3.4.3 Personificacion nacional

La personificacidon nacional es la antropomorfizaciéon de una nacion. A través
de un elemento icénico (un personaje) se exaltan los rasgos propios de un
pais. Estas caracteristicas han de ser inconfundibles mas alla de las fronteras
de la nacidn, es decir, las personificaciones deben poseer un caracter interna-
cional, ya que han de ser reconocidas en cualquier parte del mundo.

Es remota la tradiciéon de representar visualmente a los paises en una
encarnacion femenina (Columbia, Minerva, Britania, Germania, Marianne,
etc.). A lo largo de la historia, muchas de estas configuraciones graficas han
surgido a raiz de la caricaturizacion literaria de los estereotipos nacionales.*

Veamos algunos ejemplos.

Caracterizando a Gran Bretaia, John Bull se presenta como un hombre
de mediana edad y atuendo de terrateniente inglés, con sentido del humor,
bonachdn. No se sabe con certeza si quien lo retrata por primeravezen 1712,
John Arbuthnot, lo crea o lo toma de la cultura popular. Aparece por primera
vez en un panfleto, titulado “La ley es un pozo sin fondo”, empleado para ri-
diculizar a escritores ingleses de la época, satirizados en la figura de un toro.
Pueden apreciarse en su representacién robusta y de corta estatura valores
atribuidos al tdpico del caracter inglés.

En sus diversas caricaturizaciones a lo largo del tiempo, la indumentaria
de John Bull ha ido variando; lo mas comun es verle portando un sombrero,
traje de tres piezas, un bastén y luciendo en la parte superior la Union Jack.??
En muchas de las escenificaciones en las que aparecia, iba acompainado de la
imagen de un bull dog inglés.

En Estados Unidos la figura que ha trascendido como representacién gra-
fica de los valores nacionales es sin duda el Tio Sam, que usurpé el papel de
Hermano Jonathan tras la Guerra de Secesién. Quien dio origen a esta marca
de identidad nacional fue Samuel Wilson, el proveedor que suministraba car-
ne al ejército de EEUU durante la guerra de 1812. El apelativo de “Tio Sam”
se popularizé entre los soldados, que comentaron en tono humoristico en
una visita del gobernador de Nueva York de aquel momento que las siglas
US inscritas en los barriles de carne signficaban Uncle Sam (evidentemente

21. JIMENEZ VAREA, J. “Uncle Sam: imagen emblemética y personificacion patriética de Esta-
dos Unidos de América”, p. 31.
22. Ibid. p. 37.
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hacian referencia a Estados Unidos).

Al parecer, la fama de Sam Wilson se extendié por todo el pais y tras aca-
bar la guerra, era conocido por todos como Tio Sam, hombre que ejemplifi-
caba el prototipo norteamericano. La broma trascendid y el Tio Sam ha sido
retratado con el fin de ejemplificar la actitud que las circunstancias reque-
rian. Los primeros dibujos del personaje datan de 1877 y venian firmados
por Nast, caricaturista germano-estadounidense, responsable de la estética e
indumentaria yankee del personaje. Estos dibujos eran criticos con el gobier-
no representado en la figura del personaje. Sin embargo, fue James Mont-
gomery Flagg quien consagro la imagen que ha trascendido hasta nuestros
dias al elaborar el mundialmente conocido cartel durante la Primera Guerra
Mundial para alentar a la gente a alistarse en el ejército, en el que aparece
el Tio Sam senalando imperante, mirando fijamente al frente con el mitico “I
want you for US Army”2; El Tio Sam aqui no se presenta afable y amigable,
supone una representacién del propio gobierno (en representaciones grafi-
cas anteriores, como en las de Nast, habia aparecido junto a su predecesor,
Hermano Jonathan, siendo éste la representacion de la opinidn publica). Im-
perativo, desafiante, carismatico, el Tio Sam es la encarnacién de la figura
patriarcal, la representacién del estereotipo del varén blanco, anglosajén y
protestante?*. En 1961 fue declarado por el congreso representante nacional
de Estados Unidos.

Ataviado con vestimentas cuyos colores y elementos aluden a la bandera
nacional, el viejo Tio Sam ha sido objeto de tantas (o mas) parodias como de
usos oficiales; el patron que Montgomery Flagg cred con el cartel de recluta-
miento ha sido repetido diversas veces y para distintos usos a lo largo de la
historia desde entonces.

23. Cabe desatacar que este cartel esta basado en un cartel de reclutamiento britanico en el
que aparece Lord Kitchener con pose similar. (Ver anexos).
24. Ibid. p. 43 - 44.
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4. PROCESO DE TRABAIJO

4.1 DISENO DE PERSONAJE. PERSONIFICACION

Reflejar en un personaje una percepcién mas o menos generalizada den-
tro de la gramatica cultural® de lo que es y significa la Unién Europea ha dado
como resultado una mujer madura, con aires aristocraticos. La idea es sim-
bolizar en esta “candidata” el sistema ideolégico europeo, presentarla como
una hipersimbolizacidn de estos atributos.

Los primeros bocetos para ilustrar esta personificacién, fueron realizados
sin ningun tipo de referente para no contaminar la percepcion innata que
traduciria las caracteristicas y valores del sistema promovido por la Unidn
Europea en un “candidato” que serviria de icono y rostro para la campana.

Analizando posteriormente los bocetos realizados, se procedid a definir
en un cuadro de adjetivos lo que sus rasgos transmitian y qué caracteristicas
habian de ser reforzadas para terminar de definir al personaje. Las condicio-
nes que definen a la candidata son las siguientes: frialdad, confianza, maldad,
coraje, seriedad, determinacidn, poder, altaneria, snobismo, control, meto-
dismo, distancia, rigidez, orgullo, pragmatica. Condiciones paralelas a estas
mismas y que también aportan matices a la caracterizacién serian: impasi-
bilidad, seguridad, audacia, reserva, firmeza, dirigencia, soberbia, clasismo,
prudencia, orden, lejania, testarudez, lealtad.

Rasgos angulosos y mirada contundente. Arrugas en el rostro para evi-
denciar el paso de los afos. Una vez el personaje se definid psicoldgica y gra-
ficamente, se realizé un proceso de simplificacidn, con el fin de que éste se
relacionara coherentemente con la estética ideada para la propuesta. Esta re-
duccidn a los planos esenciales y desestimacién de elementos ornamentales
presentes en los primeros bocetos reforzaron las caracteristicas que la defi-
niany permiten expresar de manera mas contundente con menos informacion.

4.2 DISENO DE LA CAMPANA

La campaiia, edificada en torno a la personificacion ya presentada, se compone
de dos carteles, un fanzine, ocho modelos de octavillas y dos modelos de folletos.

Como aglutinante de todos ellos, se ha adoptado una estética racional, en
cuanto a las formas empleadas, las direcciones y la composicién; una reduc-
cion a valores graficos simples y esenciales y como tipografia escogida para
la construccion del slogan y textos de gran tamafio, la fuente INTRO, de palo
seco y gran pregnancia.

Los elementos han sido creados a partir de bocetos y dibujos manuales
que mas tarde se han tratado digitalmente con los programas Photoshop,
Illustrator e Indesign, mediante los cuales se elaboraron las composiciones
que se materializarian posteriormente a través del offset.

25. BLISSET, L.; BRUNZELS S. (Op. cit). Las autoras describen “gramdtica cultural” como: “siste-
ma de reglas que estructura las relaciones e interacciones sociales”.
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Fotolito digital para la tinta negra del Cartel B.
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4.2.1 Carteles

Al igual que para la concepcion del eslogan de la campafia, a la hora de
realizar los carteles se han tenido en cuenta las premisas y valores del cartel
publicitario, asi como la experiencia y el legado del cartel politico de los afios
de vanguardia, tratando de mantener el aura que poseen este tipo de carte-
les. Tal y como plantea Renau, “la pretensiéon de estudiar el cartel como fené-
meno artistico considerando el desarrollo de sus valores plasticos como algo
auténomo, con significacidn absoluta, supondria una aberracién tan evidente
como el estudiar botdnica tomando como base los colores y las plantas”*2¢,
se ha intentado establecer una cohesiéon contundente entre los elementos
icdnicos, tipograficos y el mensaje, puesto que la idea a transmitir es la que
ha marcado primordialmente las pautas de construccién, estilo, disposicién y
composicion de los elementos que conforman el conjunto del cartel.

4.2.2 Fanzine

El fanzine consta de 6 pliegos (12 paginas) funcionando uno de ellos como
portada y contraportada. La configuracidon de las diferentes paginas se ha
realizado a partir de dos premisas fundamentales. En primer lugar, en todas
las pdginas de contenido, el texto que aparece es extraido literalmente de di-
ferentes articulos y apartados de la Constitucién Europea. Sobre estos textos
se articulan diferentes imdgenes que se superponen al texto y practicamente
imposibilitan la lectura del documento; en algunos casos puede leerse par-
cialmente pero nunca de manera cdmoda, fluida y completa. Cada pliego se
corresponde a una situacién o caracteristica susceptible de ser aplicable al
marco de la Unidn; se han elegido los conceptos deuda, territorio, oligarquia
y precario. Los segmentos de Constitucion que aparecen en cada uno de ellos
se relacionan con estas nociones.

El hecho de que el texto funcione simplemente como un elemento cons-
tructivo y que sea privado de una de sus caracteristicas mas primarias y fun-
damentales, la legibilidad, es significativo, dado que se dificulta la lectura de
un documento institucional debido a la superposicién de imagenes sobre el
mismo.

Todos los recursos empleados juegan un papel como elementos graficos
que posibilitan la composiciéon de los diferentes pliegos; este fanzine esta
concebido para ser observado y no leido: la simbiosis entre texto e imagenes
constituyen el contenedor del propio significado.

26. RENAU, J. Funcion social del cartel publicitario, p. 15.
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4.2.3 Octavillas y folletos
Tal y como se ha mencionado, se presentan ocho modelos de octavillas;
el formato de cada una de ellas es de 105x148 mm. Se ha configurado un
patron general que ha sido aplicado a todas y cada una de ellas; el slogan
de la campafia aparece siempre en posicion vertical ascendente, tal y como
se presenta en las demds plataformas. Los mensajes que aparecen han sido
extraidos de los lemas que han empleado diferentes partidos politicos (en
su mayoria espafoles, otros europeos) con el fin de recabar votos para las
elecciones al parlamento europeo del 25 de mayo:
- “El poder de la gente” IU (Espaia)
- “Otra Europa es posible. Juntos podemos” Podemos (Espaiia)
- “Lo que esta en juego es el futuro” PP (Espafia)
“La Uniodn hace la fuerza” UPyD (Espafia)
- “Coraggio per nascere, passione per crescere, tenacia per vincere” NCD
(Italia)
(Coraje para nacer, pasién por crecer, tenacidad para ganar)
- “The Fight is ON” Liberal Democrats (Gran Bretafia)

Octavillas. Vieja Europa. Nuevo Orden (2014) 3 .
Offsetgrafia. (La lucha esta encendida)

“l’Europe, notre force” MODEM (Francia)

(Europa, nuestra fuerza)
“Ein Europa der Menschen nicht des Geldes” SPD (Alemania)
(Una Europa de los hombres, no del dinero)
Individualmente, la descontextualizacién de estos mensajes les dotan de
connotaciones diferentes a las que poseian cuando las afirmaciones venian firma-

das por el partido politico que hacia uso de ellas. En conjunto, la intencionalidad
del juego de la tergiversacion es clara; se establece una estrategia de desvio,
es facilmente reconocible la intencidn de desvirtuar las promesas de estos
partidos implicitas en cada uno de estos esldéganes electoralistas, asi como la
pretension de restarles solidez e importancia. Privados de la carga ideoldgica
que la pertenencia a un partido arroja sobre los eslogans, se pone de manifiesto
gue cualquiera de éstos podria obedecer a los intereses de cualquiera.

4.3 OFFSET. TRABAJO DE TALLER. PRODUCCION

Entendemos la offsetgrafia como la derivacidon industrial de la litografia.
La diferencia de ésta técnica respecto a otras vinculadas a la obra grafica y el
grabado (como la calcografia, la litografia sobre piedra o la xilografia) reside
en que la estampa no se realiza de manera directa sobre el papel, sino que
la imagen entintada es transferida por contacto a un cilindro recubierto de
caucho y éste es el que depositard la tinta sobre el papel, de manera que las
imagenes se trabajan sin ser invertidas, puesto que la inversién se realiza a
través de esta mediacion.

Al igual la litografia sobre piedra, la offsetgrafia se basa en el principio de
rechazo entre agua y aceite. Tras ser humedecida, la plancha solo retiene la
tinta aplicada con el rodillo en las zonas de cardcter graso (aquellas que fue-
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Fotolitos digitales para Cartel A.
Izg. Fotolito para tinta azul.
Dcha. Fotolito para tinta negra.

ron opacadas en el fotolito).

Las planchas empleadas para realizar todas las estampas miden 60x71 cm
y poseen la caracteristica de estar presensibilizadas. Al ser de tipo positivo,
el trabajo se realiza de forma aditiva, opacando en el astraldn las zonas que
luego irian entintadas.

Una vez terminados de manera definitiva los dos fotolitos que conforman
el primer cartel (uno para cada tinta) éstos fueron impresos en papel vegetal
dado que era el Unico de caradcter mds o menos trasltcido sobre el que se
tenia posibilidad de imprimir una imagen de 44x56 cm. Este tipo de papel no
es el mas recomendable para ser utilizado como fotolito, mucho mas adecua-
dos son los acetatos o el papel poliéster, pero al ser la impresién de un dibujo
de tinta plana, sin matices de grises, no presentaria problemas a la hora de
insolar.

El tiempo de insolacién en este primer caso fue de 55 segundos; esto es,
el tiempo que la plancha de offset (con el fotolito sobre ella) estd expuesta a
la luz ultravioleta. Transcurrido este tiempo, la plancha es revelada, lavada y
engomada, quedando lista para su utilizacién.

Las dos planchas utilizadas para este primer cartel fueron insoladas a la
vez. Mds tarde, se procedio a entintar y estampar la primera tinta (azul) sobre
diversos tipos de papel (kraft marrén, continuo amarillo, cartulinas, melashe
angora-cashmere). En este punto se observo la caracteristica de las transpa-
rencias propias de las tintas de offset; el azul sobre algunos tipos de papel
amarillo se veia completamente verde, mientras que en otros quiza cambia-
ba algo la tonalidad pero seguia manteniéndose azul. En algun caso, el resul-
tado requeria estampar nuevamente para reforzar matices y hacer del color
una mancha mas soélida y uniforme.

Una vez las estampas estuvieron completamente secas, se procedio a es-
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Proceso de entintado de la plancha para la se-
gunda tinta del Cartel B.

Proceso de estampacion segunda tinta Cartel
B. La tinta acaba de ser recogida de la plancha
por el rodillo de caucho y depositada sobre la
primera tinta.

tampar sobre ellas la segunda tinta, que seria de color negro. Para ello, se
elabord un registro mediante un acetato, con el fin de determinar cual era
exactamente la posicidn correcta del papel para que la segunda tinta se de-
positara en la posicion pretendida. Asi pues, la primera estampa se realiza
sobre un acetato, y una vez hecho esto, bajo él se coloca el papel atendiendo
alaimageny realizando marcas de registro una vez casada la posicién del pa-
pel para colocar después los sucesivos. Se retira el acetato cuando el registro
esta correctamente posicionado y se continla estampando.

En algunos casos, el papel no fue correctamente colocado, buscando un
juego con la distorsion y la transparencia propia de la tinta. El hecho de que
la imagen no casara perfectamente refuerza el caracter manual y transmite
el aire de un cartel propio de otros tiempos.

El proceso para materializar las siguientes imagenes fue el mismo, pero el
tiempo de insolacidn ascendid de 55 a 60 segundos, puesto que las planchas
qgue habian estado expuestas durante 55 segundos presentaron algunos pro-
blemas en el entintado, cosa que se previno en las demas planchas al incre-
mentar en 5 segundos este tiempo.

En el caso de las octavillas, en la superficie de la plancha se distribuyeron
8 modelos de octavillas (del tamafio de un A6) y las dos caras de dos tipos
de folleto (del tamafio de un A5). Se entintaron y estamparon también sobre
diversos tipos de papel, en este caso kraft marrén, cartulina amarilla y me-
lashe angora-cashmere. Una vez seco, sobre el anverso de estos papeles ya
estampados volvieron a entintarse los folletos y se estamparon sobre esta
superficie, de modo que en cada papel de 50x70cm resultaron 8 octavillas y
4 folletos (los 4 a dos caras).



Contraportada fanzine. Vieja Europa. Nue-
vo Orden (2014)
Offsetgrafia, 15 x 20 cm (detalle)
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4.4 PROYECTO EXPOSITIVO. PRESENTACION DE LA OBRA

La interaccion del resultado fisico del proyecto con el publico se realizaria
a pie de calle, sin mediacién de museos o galerias para ser totalmente fiel
a los principios que definen el proyecto; de esta forma se le terminaria de
conferir el caracter divulgativo que requiere para que realmente el mensaje
pudiese establecer contacto con los receptores.

Los carteles podrian ser encolados a muros o a cualquier superficie sus-
ceptible de que algo se le pegase encima. Seria interesante colocarlos junto a
los de las campafias politicas veridicas para establecer un vinculo con ellas y
acentuar la condicién de contrapropaganda de la propuesta.

Las octavillas podrian ser repartidas mano a mano o distribuidas median-
te buzoneo. También podrian depositarse en taco en algin punto determina-
do y dejar que el viento fuese el canal que las distribuyese.

Los fanzines podrian ser abandonados en distintos puntos de la ciudad (en
el metro, universidades, parques, revistero de una sala de espera) seria valido
cualquier rincén, predecible o insospechado.

Para poder cumplir con este fin, que seria el que cerraria la propuesta, se de-
berian plantear métodos para conseguir financiar la accion de manera auténoma.
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Octavillas. Vieja Europa. Nuevo Orden
(2014)
Offsetgrafia, 10,5 x 14,8 cm.
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Folletos. Vieja Europa. Nuevo Orden (2014)
Offsetgrafia, 14,8 x 21 cm.



Fanzine. Vieja Europa. Nuevo Orden (2014)
Cubiertas e interiores.
Offsetgrafia, 15 x 20 cm.
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Carteles A y B. Vieja Europa. Nuevo Orden
(2014)
Offsetgrafia, 44 x 56 cm




34

Vieja Europa, Nuevo Orden. Angela Garcia Cazorla

NMMMM:N 7
Gl 0T g
i fil

B |

i \“ i il it t&.\wa =
] m.&..% Wi J ]t didhlan
J R T e i Sl
)i

) 7 . H rh 2 uh

)

Vieja Europa. Nuevo Orden (2014

Offsetgrafia
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Vieja Europa. Nuevo Orden (2014)
Offsetgrafia
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5. CONCLUSIONES

A lo largo del desarrollo del proyecto se han estudiado los entramados de
las estrategias comunicativas y propagandisticas, los recursos empleados por
las mismas y cdmo manifestaciones artisticas se han valido de éstos mismos
para ponerlos en tela de juicio; a partir de aqui se ha conseguido plantear
una propuesta participe de este juego que requiere de la interaccién con el
publico para completar su significado.

Sobre la coherencia del planteamiento, la propuesta pretende apelar a la
necesidad de cuestionar los estimulos que se nos presentan a través de estas
plataformas; para ello se decidié adoptar una postura ambigua alejada del
dogmatismo panfletario que proclama sus postulados y que pretende marcar
una directriz ideoldgica clara. El mensaje que se ha lanzado puede provocar
rechazo o reafirmacidn puesto que no es claro y esta sujeto a la libre inter-
pretacioén. La intencién y uno de los objetivos generales consistia en vincular el
proyecto a la accién politica, sin elevar a la maxima exponencia valores propios
sino mas bien pretendiendo estimular el pensamiento critico.

Sin embargo, la propuesta solo podria haber obedecido a la intencién del
planteamiento si se hubiese trasladado a la practica descrita en el proyecto
expositivo, es decir, divulgar, distribuir, exponer a pie de calle en el momento
oportuno los resultados fisicos del trabajo para que verdaderamente cum-
pliese el fin de establecer la vinculacién necesaria con el publico. Esto no ha
ocurrido debido al desajuste con el tiempo, para poder haberlo hecho posible,
la parte practica debia haberse terminado antes del mes de mayo, momento
en el que se lanzaron las campafias electorales referidas a las elecciones del
parlamento europeo, pero no fue asi.

En cuanto a las conclusiones graficas, el resultado de la personificacion se
ajusta a los objetivos propuestos y obedece a la pretension de adaptar el este-
reotipo y caracteristicas propias de la Unién Europea a la configuraciéon que se ha
realizado del personaje; es capaz de transmitir las nociones estipuladas y facil-
mente reconocible, sin necesidad de elementos que lo especifiquen o subrayen,
puesto que se ajusta a esta representacién “internacional”.

Continuando con la valoracidn grafica, se ha realizado un esfuerzo por interiori-
zar las premisas pldsticas y constructivas de las vanguardias politicamente implica-
das y partiendo de ellas se ha tratado de aplicarlas coherentemente a la configura-
cion del proyecto, combinando herramientas digitales con medios tradicionales de
reproduccion; esto obedece al objetivo de establecer paralelismos entre situacio-
nes del pasado y el presente.

A nivel personal, considero que he conseguido ampliar conocimientos y descu-
brir nuevos conceptos que se ajustan a mi intencionalidad artistica y suponen una
revelacion a la hora de plantear futuras propuestas. Ademas, he adquirido cierta
destreza técnica en lo referido al dmbito litografico, un campo que descubri al
principio de este curso académico y que despertd mi interés por continuar traba-
jando con este procedimiento.
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