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Resumen

El siguiente trabajo, titulado bajo el nomt“‘Andlisis de enlaces y menciones para |
empresa de serviciogiretende dar solucién a la problematica existemtia €orrelacion entr
los enlaces y menciones a un determinado sitio R&ta ello, se abordaran tres aspectos el
estudio. En primer lugar, se analizaran distinipest de enlaces par:eterminar cuales sc
mejores que otros para posicionarse, lo que défaspa un SEO de con qué tipos de v
deberia contactar / conseguir enlaces. En sequig@dn, Ise procedera a analizar las menci
existentes a una web, o a sus contenidos, gdice de ellos, buscando entender qué contel
producen mas enlaces, mas comentarios, mas vitalidejores comentarios que ensalce
calidad de la web y recomienden mejor este sitib awasus propios usuarios para, en el te
paso, determinar la aalacion existente entre los enlaces y mencionakzados

Palabras clave:enlacesmencione, correlacion, posicionamiento, SEO.
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Abstract

The following project, named/ tittled &Links and references analysis for a servi
company”tries to give solution to the existent problemati¢he correlation between the lin
and mentions of a particular website. For that psiep we are going to approach three diffe
aspects in thistudy. First of all, we are going to analize di#fiet types of links in order 1
determine which one is the most appropriate foitjpméng, what it would give tips to a SE
about which types of webs should contact/ get liSecondly/In second placee are to analize
the existent mentions to a web, or its content,tvthidas been told about them, trying to f
which contents produce more links, more commentsemirality, or even the best comme
which enhance the web quality and recommend thbsite for its own users. So that, in -
third step, we can determine the correlation exgstbetween the analized links &
references/mentions.

Keywords: links, mentions, mapping, positioni, SEO
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Resum

El seglent treball, tituladavall el nom Analisi d'enllagos i mencions per a una empres
servicis pretén donar solucio a la problematica existentaecorrelacié entre els enllagos i
mencions a un determinat lloc web. Per a aixoosi#ran tres aspectes en aquest €. En
primer lloc, s'analitzaran diferents tipus d'erdag@er determinar quins sén millors que al
per posicionase, la qual cosa donaria pistes a un SEO d'amis dgipus de webs hauria
contactar / aconseguir enllacos. En segon llopresediraa analitzar les mencions existent
una web, o als seus continguts, que es diu drlscant entendre quins continguts produe
més enllacos, més comentaris, més viralitat, nsillmmentaris que enaltisquen la qualitat ¢
web i recomanen millor agst lloc web als seus propis usuaris per, al tqrag, determinar |
correlacio existent entre els enllagos i menciovait@ades

Paraules clau:enllagosmencion, correlacio, posicionament, SEO.
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1. Introduccion

1. Introduccior

El siguiente apartado tiene como finalidad descdbiales son los motivos que me ulsan
a llevar a cabo esfBesina Final de Master titula“Analisis de enlaces ynencione para una
empresa de servicios”

En primer lugar por lo que respecte las motivaciones personalda, confeccion de es
trabajo seria una cuestion personal, ya que mergrdedicarme al posicionamiento de fo
profesional, dado que uno de los perfiles labonadés interesantes en el mundo web hoy d
el de SEO, o especialista Search Engine Optimizatiprque debe ser capaz de anal
cuantitativa y cualitativamente el posicionamienteb de productos y servicios a través
enlaces y menciones, utilizando diversas herraasestbermétricas, de forma que pu
descubrir patrones que le inden qué objetivos de generacion de confianza y idatbro
liderazgo en su tematica esta consiguiendo unaananec producto o un sitio web,
comparacion con su competencia, saber qué hacelemods que no hace aquél, y como pt
mejorar sus estrategidg posicionamient Asi mismo, otra motivacién persorresponde a la
propia importancia que tiene el posicionamientdinerdentro del master que estoy cursand
Méster Universitario en Gestion de la Informaci®fUGI), en el cual existe una consiable
carga, en cuanto a créditos ECTS se refiere, d&l $ESEM, dado que de los 15 crédi
correspondientes al bloque de asignaturas opta®vaspertenecen a asignaturas relacion
con el propio posicionamien

En segundo lugar, la realizaciéneste trabajo tiene una motivacién profesional, fougse
soy empleado de una empresa de anuncios en inlow cost,.en la cual es fundamental
posicionamiento organico a fin de reducir los coste un sector con una gran competen:
unos recursomitados, propios de una empresa de tamafio reducidyme, que adem
busca expandirse en nuevas ciudades dentro deicnatgional, ademas de en el extran

Por lo que respecta a mi motivaciérrsonal para dedicarm@ofesionalmente al SEO, ca
decir que a dia de hdg demanda de informes sobre posicionamiento, ade gle empresa
crece con el tiempo ante la importancia que haigdqgen el contexto del marketing online
necesidad de estar presentes en la red y lassediedes para ciseguir promocionarse y ter
publicidad. En este aspecto, los motores de busgussth una gran oportunidad p
el crecimiento del trafica ur sitio web o blog. La optimizacion de un sitio webles motore:
de busqueda puede tener enormes beneficios péasibliiidad de una empresa. Si se quiere
una empresa sea encontrada, ésta no debe seridaatelohjo de los miles de millones de s
empresas, términos, palabras clave, etc. Paraxaetos, hay 2,9 millones de busquedas
minuto (Marketing Digital, 201%.
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1. Introduccion

Aplicar tacticas deSEC adecuadapuede ayudar a una empresa a llegar a un r
protagonismo en la busqueda y en dltima ircia, tener mas clientes, fans, seguidores, 0 (
sea, Vvisitando un sitio web determinz

Aqui estan lOestadistice que prueban que el SEO es un recurso valioso paetir
(Marketingdigital, 2013):

+ 82.60% de los usuarios de Internet utilizan esiagoaia (Guia B2B Social Media, 201

« ElI 70% de los usuarios que buscan en buscadoresntdic en los enlaces organic
(Search Engine Journal, 201

« ElI 75% de los usuarios nunca se desplaza ma de la primera pagina de resultados
bldsqueda (Hubspa2011).

« EI80% de los usuarios que usan motores de busalisefaque ocasionalmte / raramente
/ nunca hacen clic en los resultados de busquedzcpedos (SEO Peace Buzz, 20:

« ElI 93% de las experiencias en linea comienza comator de busqueda (Rainbow SE
2012).

« Buscar en buscadores es el primer sitio donde seabnfornacién, superando a las re«
sociales en un 300% (Guia B2B Social Media, 2C

« Para Google, el 18% de los clicks organicos vasitalen la posicion numero 1, el 10%
los clics organicos van al site de la posicion man® y el 7% de los clics orgicos van al
site 3(SEO Peace Buzz, 201

« El 42% de todos los usuarios hacen clic en el tadoilmejor clasificado en comparac
con el PPC (BloggingPr@010).

« EI39% de los clientes provienen de busquedas (B2BaSocial Media, 2013

« EI'50% de los consumidores son mas propensos a tiacen un resultado de bldsqued
la marca aparece varias veces en la péde resultados (Brafton, 2011).

Tal y como se ha apuntado anteriormerel trafico a un sitio web, provier
mayoritariamente de los buscadt. Si una web no puedEr encontrada por los buscadore:
estaran perdiendo cientos de oportunidades de ived@ modo como esta configurada la 1
invertir en SEO es, en comparacion con otros métatomarketing, la estrategia con m
ratio de retorno de inversid

Internet no dejale crecer, se registran diariamente mas de 10@O000nios, y por tant
también se incrementa la competencia para seripoados. Las empresas que invierter
SEO, adquieren ventaja sobre las que no lo comsidermo importan (Wainacur, 2012).

Hay acciones basicas que se realizan nada masgmubha nueva web, en concreto,
dos razones basicas por las que es necesariegsimgntc

1. Los buscadores estan constantemen-considerando” su algoritmo y el ranking de
pagina se vera afectado, para bien o pare
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1. Introduccion

2. ElI SEO es un laboratorio, cuyos resultados ssibles a medio plazo. Aproximadamente
puede ver cémo han afectado los cambios a logesss de realizar las acciol

Seguidamente se exponen unos s que justifican la importancia de invertir en SHE
acuerdo a un articulo del blog Bambulum (Bambul2®1,3)

e SEO supera a cualquier tipo de comercializacidrgegmtradicional o en Internet. Con ¢
se consigue a la mayoria de los clientes potes y tiene el mayor Retorno de la Invers
gue existe. Naturalmente, esto lleva a la pregdetgpor qué?. La respuesta es simple.
consumidores ven Google, Bing, Yahoo como un "terteeutral. SEO es el Unico tipo
publicidad que no se parece ¢ublicidad tipica para el consumidor.

« La gente confia en los motores de busqueda: ¢ Bagjtan importante? Porque de acu
a Econsultancy (2010), el 95% de los consumidosesonfian en la publicidad. Compare
este dato con el informe Rasmussenel que aparece que el 89% de las personas v
motores de busqueda como buenos o excelentes gugata encontrar informacii
relevante, podemos decir que los consumidoresogembtores de busqueda como alg
en quien puedan confiar en contra a publicidad. Este es el quid de por qué SEO e
eficaz. La gente confia en los motores de busquesipor eso que la optimizacién de
motores de busqueda es mucho mas eficaz que eralud tipo de comercializacic
Precisamente a este respe un primer estudio de Gonzalo (2004) se nos defime
introduccion acerca de la necesidad de utilizapadicionamiento, tanto para que
clientes/ usuarios puedan encontrar los produatesbgsquen, como para las empresa
modo que éstas den a ocer los servicios productos que oferten. Postegate el estudi
aborda la optimizacion del SEO, mediante el ustoslenotores de busqueda y citdndo
los Factoreonpage y ofpage.La utilizacion 6ptima de las palabras clave y & ds
herramienta para determinar mediante qué palabras se putdemagjor posicionado, s(
los dos siguientes capitulos del citado info Sin embargo, estudios tan bésicos comr
mencionado, pueden ser de utilidad para determinaa cierta estrategia
posicionamiento. &a deberia ser mas concreta y cefiirse a un detatmisector o are
comercial o econémica, que aplicado al objeto dades podria ser el dmbito de |
universidadesComo ejemplo concreto de este apartado, se puéae ai estudio d
Llamas, Agillo Cafio (2005) acerca del posicionamiento wabapel sector académi
iberoamericano. En el mencionado estudio, se afladdtamadas técnicas bibliométric
como una nueva aportacion al mundo de la analitaibermetrie

e ¢ Cuantas personatilizan los motores de bisqueda? De acuerdo castuio del Grup
Kelsey (2010), el 97% de los consumidores utilizarernet para buscar productos
servicios en su area local y el 90% de los consoregdutilizan un motor de busque

Con respecto mi motivacion profesionasobre la empres#e la cual soy empleac se va a
proceder a ofrecer una descripcion masllada acerca de su activida@ronoshare.co® es un
marketplaceen linea y movil para pedir o realizar pequefiosaies y tareas pororas entre
personas. Estos servicios pueden ser por ejengudados, clases particulares, tareas del h
idiomas, mudanzas, desplazamientos, paseos des petc

1 Web de Cronosharét
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1. Introduccion

Cuando un cliente demanda un servicio, publica oferta en suplataforma. En es
momento la oferta es visible para el resto de usuayigs pueden enviar sus presupuestos
dicho servicio ¢ronerg. Los presupuestos son visibles por el usuarimadelante. Dich
usuario, puede ver los presupuestos e interactumloe candidatos hablando poi sistema de
mensajeria interna con lasoners. Cuando el usuario demandante lo desee, selecéiah
candidato que prefiera. Elodelo de negocio se basa en qucroner seleccionado realiza t
pago a la plataforma, que vaentre pagar por la primera hora de su trabajog$arecurrentes
0 pagar un 15% del total del presupuesto (tareasuiples). En este momento se hacen vis
los datos de contacto para ambas partes. Una akzado el servicio y si no ha habido nina
disputa, se realiza una valoracion croner para tener un historial de trabajos y valoracio
También es posible que Cronoshare gestione lai@tedel candidato y el cliente ahorre tien
en la selecciénPor tanto, lo ingresos principales son pel pago de los profesionales g
pagan por obtener los datos de contacto del cl

Cronoshare se basa en un modelo de negocio sifaitaadc TaskRabb? TaskRabbit ha
recibido en diferentes rondas de financiacion tal tte 37 millones de délary ha facturado 7
millones de délares en EEUU durante el afio 2011E&mpa y Sudamérica no ha inicie
todavia su expansion, por lo que € proyecto puede aprovechar esta gran oportur
exportando su modelo a estos contine

Por lo que respecta astado del proyec, cabe destacar que ésteeseuentra en produccit
desde enero 2013. gfoyecto se lanzo6 en el mes unio de 2012 en fase de pruebas y con
primera version inicialActualmente se encuen en la fase de primeros clientes y desarrolle
mejoras de la plataforma web que aumentaran y aizeman el ciclo entre demandant
ofertante. Ademas se bmpezado la monetizacién con los primeros clie

En cuanto a lositos y actuaciones futus destacan alesarrollo de la aplicaciéon movia
traduccion de la plataforma a varios idiomas (isgfeancés e italian, ademas del aumel de
la tasa de publicacion de ofertas de tareas a YnréSpecto al niUmero visitas y dcanzar los
100.000 suarios registrados antes de finajulio de 2014.

Sin embargo, desde Cronoshar pretenden alcanzar otros objetivos, que para el gee
Nnos ocupa son mas relevantes pL que se encuentran focalizados sobre el posiciomam
Por ello, el objetivo final de Cronoshare es laareegdel posicionamiento basada, por una p
el incremento de las visitas a su sitio web, y pto en el aumento en el nimero
conversiones.

Como estrategia de posicionamiento la citada eraplexa a cabo diferentes actividades.
primera de ellas consiste en la basqueda de palatage relacionadas con cada una de
categorias para las cuales se publican anunciodoRpmie se refiere al modo de procedel
utilizan diferentes herramientde analitica valorando distintos aspectos, conwmapetenci
que dichas palabras tengan, puesto que cabe camsiie la empresa para la cual trabaj
una pyme, ademas de otros aspectos, como el amstdipque pueda tener una determin
palabragen caso de que se publiciten anuncien por medimdecampaia en Google Adwor
o el nimero de busquedas que tenga en un busca@omchado. Aquellas palabras que he
sido seleccionadas como las mejores, desde el pmmtwista del posicionamientiseran
incluidas en el titulo y cuerpo de aquellos anusicjoe hayan sido recibidos para su post
publicacion, al que ademas se afiadira la poblaizEiéenla cual se demanda el servi

2\Web de TaskRabbil:
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1. Introduccion

Cabe reseflar que otro mecanismo utilizado paraosicipnamient, es la expansi¢
mediante el filtrado de tareas ficticias que cowilyan a poner de manifiesto una me
presencia geogréafica en una zona determir

Por ultimo, también las redes sociales juegan yelpandamental en el posicionamie
por medio deenlaces, menciones y comentarios. La busquedalaeesrexternosbacklinkg es
necesaria a fin de conseguir los citados enlagaenciones que permitan al sitio web dispc
de una mayor presencia en la red y mejoren suldsit.

Asi mismo, existeniertos aspectos que la empresa para la cual traleaga abordar pe
mejorar su posicionamiententendiéndose como tal los dos objetivos gererancionado
anteriormente, es decir, el incremento de visitagtel aumento en el nUmero de conversi.
Es por ello, que se quiere generar contenido dernogjlidad tanto en el blog como en
perfiles de las redes sociales de la propia empdesio que ublicar articulo: y resefias en
directorioses beneficioso por tres motivos; el primero porgialaa conocer la propia mar
de la empresa, el segundo porque se atraen viasitaspagina web y el tercero porque
aumenta la relevancia de la propia pac

Conseguitbacklinks(enlaces externos entrantde calidadayudard a mejorar el SEO de
web. El nimero déacklinks es importante para el posicionamieatolos buscadores y
indicativo de la relevancia o importancia de webya que existe una relacion entre el nan
de enlaces entrantes y la posicidbn que puede oaupda clasificacion de los motores
busqueda. Ademas, se desea conseguir mencionedesnsociales, blogs o foros, entre ¢

Sin embargo, no solo es inrtante el contenido, sino también la experienclaudeario un:
vez que éste entra en una web. Por ello, tambiéunisee mejorar la jerarquia del sitio web
decir, mejorar su disefio. Precisamente el disefiondgortal web es crucial por la influea
que tiene dentro del SEO. Tener disefioprofesionaly atractivo es fundamental de car
la experiencia de usuariga que al usuario le producird una impresiéntpasy le atraera pai
permanecer mas tiempo en el sitio web. Esto puedtilouir a e los visitantes se conviert
en posibles cliented.a revisién de enlaces, etiquetas e imagenes tarédas abordar pa
conseguir este objetivo.

1.1. Objetivo General

Recopilando todo lo anteriormente mencion esta Tesina Final dBlastertiene como
objetivos mejorar e incremetar la visibilidad de Cronoshare en intetr para aumentar
namero de visitas en su sitio w asi como aumentar el nUmero de conversiones
realizan,y en consecuencia, que la cantidad de ingresosaderide su actividad comerc
crezca.
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1. Introduccion

1.1.1. Objetivos Especificos

Ademds, para alcanzar tal objetivo, se pretellevar a cabolos siguientes objetivc
secundarios:

1. Efectuar un estudio de aquelpalabras clave que sean mas interesantes desdate
de vista del posicionamier para Cronoshare.

2. Analizar qué tipo de enlaces son rvaliosos para posicionarsa.fin de comprobar <
utilidad.

3. Analizar las menciones existentes y/o referenc Cronoshargo a sus contenidoasi
como a sus perfiles en las redes sociales, pargrobar qué se dice de ellos,
constatar aquellos contenidos que generan masesnlzmmentarios.e

4. Evaluarlos comentarioqque se tengan sobre servicopge ofrece Cronoshare, es de
gue se estudien determinando si ésta es positiegative

5. Buscar las correlaciones entre los enlaces méagione:

1.2. Metodologia

La primera gran actividad para llevar a cabo esof#eccion de esta Tesina Final de Mas
consiste en el analisis de los enlaces que tierdeterminado sitio web. Dicho andlisis, di
permitir diferenciar entre aquellos enlaces queddeel punto ¢ vista del posicionamiento s
mejores que otros para posicionallo que daria pistas a un SEO de con qué tipos ts
deberia contactar / neeguir enlace Este analisis se puedi@cer como un caso de estu
comparanddos enlaces a un sitio web (©, ver cuéles tienen mas texto en comun, ct
tienen enlaces desde sitios con mas reputaciotescsadn mas cientificos, cuales son
genéricos, cudles son mas de nicho o hablan dérpalalave concret comunes a la we
estudiada... Es precisameen este contexto donde cobra especial importaagi@desidad ¢
disponer de los llamados enlaces de calidad, tanflaidadosbacklinks

La segunda de laactividade a abordar para la realizacion de eBtain: Final de Master
consiste en el analisis das menciones que tienen aquellos sitios vagle se tomen como
objeto de estudio, asi com sus contenidos. El propdésito de dicho anapsetend determinar
qué se dice de ellos, buscando entender qué cdasepioducen mas enlaces, mas comentsi
mas viralidad, mejores comentarios que ensalcealidad de la web y recomienden mejor «
sitio web a sus propios usuarios. Para taudio serd necesaricombing la medicion
cuantitativa como la cantidad dtweetsde una empresa, por ejempkon la cualitativ,
analizando el contenido de etweets.
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1. Introduccion

1.3. Estructura de la memoria

Capitulo 1. Introduccién: En este punto se introdueg lector sobre el propdésito ¢
proyecto y se enumeran los objetivos establec

Capitulo 2. Estado de la cuesti¢. En este punto se describ&gl marco teoriccsobre el
propésito que se aborda, asi como tecnologiasgaajanes similares a las emplas en el
presente proyecto.

Capitulo 3. Metodologi: En este punto se describen los pasos seguidosapaltéencior
de los datos a analizar, detallando para cada emtlas las aplicaciones utilizadas en ¢
casq de las expuestas en el capitulo aor, y justificando su uso.

Capitulo 4. Resultadosy discusior: En este punto se detalla los resultados obte, tras
el analisis de los datos recabados en el puntagi@nteumpliendo asi con los objetiv
planteados inicialmente.

Capitulo 5. Conclusimes. En este punto se describen las impresiones alcaszeab ¢
realizacion del proyecto y se presentan posibibdade mejora y de ampliacion del trak
aqui completado en las que seguir trabajs

Capitulo 6. Bibliografia: En este punto sdescriben todas las fuentes consultadas p¢
desarrollo de todo el proyec

Anexo A: En este punto sdetallan todas las tablas con los datos obtenidas glandlisis
de enlaces.

Anexo B: En este punto sdetallan todas las tablas con los datbgnidos para el analis
de menciones.
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2. Estado de la cuestion

2. Estado de la cuesti

En este capitulo se presenta el marco tedrico passe esta investigaciomencionando
distintos estudios existentes en referenl andlisis de enlaces y menciona fin de estudiar
las técnicas utilizadas para llevar a cabo talesless,asi como las herramientas y aplicacic
necesarias para el desarrollo de la m.

2.1. Medicién de enlaces web

2.1.1.Introduccién a los enlaces web

En el maro de la World Wide Web se def el enlace como una conexion entre
elemento de un documento de hipertexto y otro elémndiferente situado en el misr
documento, en otro documento, en un archivo o escupt. Por regla general, la forma n
comun de enlace es una palabra o imagen resaltagleelginternauta puede seleccior
obteniendo la entrega y visualizacion inmediataotte archivo de texto, video o audio.
objeto resaltado, conocido como an@nchor), junto al objeto al que se rere, constituyen
un enlace de hipertexto.

Estos enlaces y los textos utilizados como anateaguintan a una pagina estan consider
como el recurso ndmero uno del posicionamiento wegle podriamos definir comoel
conjunto de procedimientos gpermiten colocar un sitio 0 una pagina web en gahbdptimo
entre los resultados proporcionados por un motobdsqued”. (Codina 2004

Los principales procedimientos de posicionamientd we pueden dividir en dos grupos
factores que dependen dentrol que puede ejercer el administrador sobisellos factore
internos son aquellos que el administrador deb siteb puede optimizar: las palabras cli
tanto primarias como secundarias, los titulos yni@sa etiquetas. Los factores externos
aquellos que dependen de terceros, de paginagjadagn principio, el administrador no tie
un acceso directo. En este Ultimo grupo se debwsr &n cuenta el nimero total de enl:
entrantes asi como el texto de anclaje de estasenlEn un ca 6ptimo, las mismas palabr
clave que conducen a una determinada pagina wedsidetencontrarse en el texto que a
como anclaje de la etiqueta de un enlace en.

El objetivo de la manipulacion y creacion de endaee modificar el comportamiente los
algoritmos de los buscadores, principalmente elatigritmoPageRanide Google, dado qt
para determinar los rangos de los resultados déeldsguedas, los motores usan medida
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2. Estado de la cuestion

popularidad de enlaces (cantidad de sitios “refeos” o “autorativos” que enlazan a ul
determinada web).

En este sentido, gran parte de los estudios qgteaxieferentes al andlisis de enlaces ti
qgue ver con el uso de los llamados enlano-naturale$ que son enlaces creados p
manipular elPageRanky aumentarlo, de modo que en el ranking de busg,en Google,
aquellos sitios que tengan este tipo de enlacetapueparecer en posiciones mas

Antes de la actuacion de Penguin, Google premilsartidad de enlaces generados pc
sitio web, & decir, una URL con muchos enlaces tenia asegutaslgrimeras posiciones
los buscadores, lo que generaba la ventidinkbuildingy las conocidas granjas de enl: ( 0
link farm). La creacion masiva de este tipo de enldenia, y sigudgeniendc como objetivo
modificar el comportamiento del algoritrPageRank

En este contexto, resulta de interés el estuTipologia y analisis de enlaces we
aplicacion al estudio de los enlaces fraudulentateylas granjas de enla¢” Carlos Gonzalo
(2006) en el cual, se lleva a cabo una revision deikisitbs enlaces existentes, centrandos
los enlaces semanticos creados con fines comergiale marketing y como éstos dan pié
creacion de enlaces que son fraudule Para detectar &stipo de enlaces, el autor present:
algoritmo que ha desarrollado Google, el llamTruskRanksolicita que un pequefio conjut
de péaginas de ejemplo sean evaluadas por un expdém vez que las paginas de bu
reputacion estan identificadmanualmente, se rastrean otras paginas compararaoidas d
ejemplo. El indice de fiabilidad de una péagina disipe a medida que se parece mas :
paginas calificadas como spam por los expe

TrustRank

. Good Links

@ Bad Links

llustracion 1 Grafico explicativo del funcionamiento del Algoritmo deustRan!
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2.1.1.1. Reputacion de enlaces

La reputacion online puede definirse como el reftgje una persona o una marca tien
internet. Tal reflejono estd bajo el control absoluto del sujeto o @Fawizacion, sino que
“fabrican” también el resto de personas cuando conversan faapsus opinion. Esto es
especialmente importante en Internet, dénde resolta facil y barato verter informacion
opiniones a través de mecanismos como foros, llegdes social.

Una consecuele de como afecta Internet a la reputacion de unpresa, es la may:
exposicion que consiguen las menciones positivaggativas sobre un determinado ast
Toda esta informacidn esta facilmente accesibl®ryt@anto construye una reputacion dig
desde una gran multiplicidad de fuente que puederuskzadas por muchas personas |
realizar juicios de valorEste fendmeno damateurizacionde los contenidos es lo g
conocemos comocbntenido generado por el usu”, del inglés ‘tontenido generao por el
usuarid. Por tanto, laeputacion onlinestd estrechamente vinculada co reputacién de
marcapuesto que la reputacion se genera desde los cliwaopinion online de lo
consumidores en su despliegue social, tanto eongééxto online como offlin

2.1.1.2. Calidad de los enlaces

En la terminologia SEQun enlace de calidad un enlace entrantgue permite a la pagit
web apuntada mejorar en posicionamiento en los resultados de busqde losbuscadores
web. Como se ha mencionado anteriorme esto puede ser conseguido forma natural,
cuando otras webs enlaza un determinado sitio web, comentando algo quke dicho o
hecho, y también derma artificia, simulando la consecucién natural de estos enkn otras
paginas o blogs a los se te accesoDicho proceso de consecucion de enlaces extern
cono®@, como ya se ha mencionado anteriormente, conmbirelinkbuilding. Los enlaces de
calidad son caracterizados por los siguie aspectos:

» Eltexto que se utiliza en el enlace entrante édéncon el contenido de la pagina «
sitio web apuntado.

» Elenlace entrante proviene de un sitio web que yals#sh posicionado en |
buscadores y/o tiene un aPageRanky/o tiene muchos visitantes.

» El enlace entrante proviene de un sitio web queetigna teméatica similar al sitio w
apuntado.

» El sitio web que apunta tiene pocos enlaces saeMientras mas enlaces saliet
tenga, menos relevante seré cada enlace en partiGutaso contrario, mientras n
exclusivo sea el enlace saliente de ese sitiolate entrante sera mas impore para
el sitio web apuntad

)



2. Estado de la cuestion

Ante la importancia, y necesidad, de conseguircesl&xternc, esnecesario desarrollar |
proceso de medicidbgue permita diferenciar entre aquellos enlacessguemejores desde
punto de vista deposicionamiento. P ello, en dentro de este contexse antoja como
necesariefectuar un estudio interno para sitios , valorando los siguientes aspectos relat
a los enlaces externosbacklink, que se obtengan:

e Para cada enlace entrante, se debe valoPage Rankgdeaquellos sitios que enlacen a
determinado sitio. EPageRan (PR) es un valor numérico que representa la impoid
que una pagina web tiene en Internet. Google se lmalea de que cuando una pa¢
coloca un enlacdifk) a otra, es de hecho un voto para esta uUltimao€&wria importanci
de los sitios web que enlazan a otro, tiene swaatda en el hecho de que para ese
considerado existen enlaces desde paginas queanumsTi una cierta reputacion online.
PR ademas se basa en la realizacion de accionesetmsidendentes a aumental
trafico entre portales, de modo que si un sitio web egadtadesde otros con n cantidad
de trafico, ello puede repercutir en su propidadtgfaumentando su nimero de vis

* Precisamente el trafico que tengan las paginasquelenlazan a otra determinada, es
de los aspectos a valorar, ya que si una pagina tiea granantidad de visitas, pue:
propiciar que los sitios a los que enlaza recidarforma indirecta, a través de ella, un t
namero de visitantes.

e La naturaleza de los enlaces entre dos paginastavebién deberan valorarse en ¢
estudio. Como se mencica anteriormente, ldsacklinkspueden ser conseguidos por
vias, de forma natural, o simulada. En este casestria hablando de enlaartificiales,
creados con la finalidad expresa de aumentar ep&R un determinado sitio web. E
técnica empz6 a estar muy arraigada tiempo atrds. Sin empactiealmente, utilizar es
tipo de enlaces tiene sus riesgos. No obstantetkriar, tras la llegada del algoritmo
Panda a Google y la penalizacion de todos aquebogenidos considerados como
menor calidad, se ha puesto de relieve los pelideodeterminado tipos de tacticas en
estrategia SEO. En este sentido, son mt los webmasters que han redo alertas de
Google por enlaces sospechosos de no ser natyrajee por apartarse de guias de
buena conductque todowebmasterdebe seguir (tratando de manipular PageRank
podrian generar la correspondiente sancién engitippnamientcde su website/blog. P
tanto, la calidad de los enlaces, serd tambiéntibnedependiente de la naturaleza
tengan los enlaces a un determinado sitio

» Comprobar la tipologia de los enlacSe pueden utilizar dos tipos de links para el
enlacesrel=dofollow” y los “rel=nofollow” , siendo la diferencia entre ellos el traspa
ese link o no de parte dPageRankde un pagina dada al indicar a los buscador
rastrearlos o no. En el caso de los en “rel=dofollow” , se indica a Google g son
relevantes y que debe apuntar hacia ellos, trasgals®s parte de la importancia
cediéndoles PR. Estos enlaces son beneficiosodgsapaginas a las que apuntan, sier
y cuando el sitio de cgen no esté penalizado por los buscadores, adee que esté
relacionado con el tema del enlace en cuestioniavieglel uso de los enlacedofollow”
se indica que el contenido al que se apur importante y que por ese motivo, debe ha
comunicacion entrdos sitios web dados. Por otro lado, enlacesrel=nofollow” , hacen
precisamente lo contrario, es decir, dictan a Goqggk el contenido al que se apunta n
relevante y que no deben rastrearlo, y, que, po tsampoccse quieradarles importanci
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cediendo parte de dtageRan. Generalmete, este tipo de enlaces se utn para evitar
spammediante los links insertados, por ejemplo, erctyaentarios de los blog

Obtener la posicion que ocupan en el ranking dedlea importancia de conocer dic
dato radica en el hecho que se ' de un indicador de la autoridad que tiene
determinado sitio web en funcién de criterios ca@hReaches decir, el porcentaje glot
de usuarios que hayan visitado el sitio, el pogjerglobal de paginas vistas, el nimerc
paginas vistas por el wario, el porcentaje de rebote y el tiempo medipeleanencia dt
usuario en el sitio. En general, conocer el ranlengAlexa sirve, ademas de perrr
conocer ciertos identificadores de trafico que ®ias para el caso de estudio, para con
el reconocimiento que tiene un sitio determinado y auarela monetizacién del mism
Dicho ranking cada vez esta valorado por los egpegh SEO, frente Google PageRat,
gue ya no se considera tan importe La llustracién 2 muestra un pantallazo de ja.

Abaxa Tralfic Fank

© 135,558

=3,950
W BNZAged ar 0rs 0T
23.50% BIED 11.508E3 29:4cEERD
g CNosnNare
-] |

llustracion 2. Vista del sitio web de Alexa

Valorar el nimero de enlaces entrantes y salieqiestienen aquellas paginas web
enlazan a otra es conveniente. Su importanciaaadievamente, en las penalizacicque
Google puede aplicar sobre un sitio web determin@d@oncreto se deben tener en cue
dos aspectos:

A)- No tener un numero excesivo de enlacesentrantes y salientes.
El nidmero de enlaces por pagina debe ser inferid®@G en caso contrario
Google aplica una penalizacion. Aunque en este caso ntrate de uni
penalizacion grave, se debe de tratar de corretgrezror. Algunas causas ¢
provocan este errt

0 Tener una cantidad elevadatagso etiquetas que se repit
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o0 Tener un menu desplegado en el pie de pagina somiemas opciones del
menu.

0 Algunos plugins generan de 20 a 30 enlaces, algunos de los cualesem
visibles.

B) Equilibrio entre los enlaces salientes y entrantes y tratar deiempre colocar la
etiqueta “nofollow”.

« La cantidad de enlacepue tenga un sitio web es importante, tal y ccse ha apuntado en
el punto anterior,puestc que tener que una cantidad excespugedt ocasionar una
penalizacion en un sit web por parte de Google. Por tanto, seecesaric valorar la
cantidad de enlaces gteng: un sitio web concreto.

e Otro aspecto aonsidere son las palabras clave por las que determinad sitio se
posiciona. Este tipo dgalabra sirven para encontrar un sitio web nfacilmente puesto
gue las palabras clave son la base sobre las que sengogl posicionamienten los
buscadores de cualquier w

2.1.2. Grafos, enlaces y tipologias de estructuras

La estructura interna de un sitio web puede seeseptada a través de un grafo dirit G=
(V, E), donde V es una coleccién de vértices o BgdR es unicoleccion de aristas o arcos
el sitio web. Los grafos finitos ¢ n vértices, se representan como estructuras de @at
medio de una matriz de adyacencia: una nn-por-ncuyas entradas en la fiy la
columnagj dan el nUmero de aristas desc vérticei-ésimo alj-ésimo.
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__,_7- Vértice o nodo 1] Matriz de adyacencia V= {1y, t9,... 1]
i A “ 1 = I:J'h."?_l =3 i
X Arista o arco AR MT0 0 enotro caso
[ o ) o]
e —A

ok ¢ !

| B -

\\ﬁ__.a< -\-\_\-_""'——\__\__\_ "l;-"_‘\\

b 3 /| 01100
N A “‘\r“\ 10110
% 7 \B) a={11000
\f“‘v\ = - : 01001
(E )} 4 ’ E
P / 00010
/
/‘/ }
o o
|\_ G.'JI L F_/.'
Partes de un grafo Matriz de adyacencia de un grafo

llustracion 3 Estructura interna de un sitio v ( )

Cada nodo posee tres atribu—ID, Concepto, Descripcion— donde:

« “ID": es el identificador de nod

« “Concepto”: es una palabra clave o frase que reptada categoria semantica d
pagina web.

« “Descripcién”: es una lista de valo-nombre que describen los atributos del nodo,
como su URL, si la pagine un indice o una pagina de contenidos

Las aristas poseen cuatro atrib.—Nodo fuente, Nodo objetivo, Tipo, Descripc— donde:

«  “Nodo fuente”: es el nodo que contiene un en
« “Nodo objetivo”: es el hodo apuntado por el enldeknodo fuent:
« “Tipo”: puede ser semantico o de navega

« “Descripcion”: es una lista de valo-nombre que describen los atributos del vér
tales como el texto de anclaje del enlace, nomérardhivo, et

Dos nodos seran adyacentes si existe una conaxi@nelos, y un camino sera ul
secuencia de nodos adyacentes, donde el primersedtioma origen y el segundo se lle
destino. Estas conexiones entre origen y destirdgiuclasificarse atendiendo a si existe
relacion semantica entre los nodos, o s el contrario su principal objetivo es el de faailita
navegacion interna del sitic

Un enlace es de tipo semantico si las paginas tadee poseen relaciones semant
explicitas a través del texto de anclaje. Estasaario arcos que unen los cptos de los textos
de anclaje pueden dar lugar a dos tipos de relesisamanticas: agregacion o asociaci¢
conceptos.

21‘v



2. Estado de la cuestion

« Larelacién de agregacidon denota una relaciongaeiéa en la que el concepto de
nodo padre es mas amplio que el de los nodo. La relacion de agregacion es-reflexiva,
no-simétrica y transitiva.

« Larelaciéon de asociacién es un tipo de relacigizbotal en la que los conceptos es
relacionados semanticamente el uno con el otrordlacion de asociacion es reflexi
simétrica y naransitiva. Por extension, dos nodos hijo tiendacién de asociacion si ell
comparten el mismo nodo pac

Por consiguiente, en una estructura de enlacesnlate es semantico si las pagi
conectadas poseen una relacion semantiplicita; en caso contrario se considera la a
como un enlace de navegacion. Asi, en una esteutipar de directorio, los enlaces que apui
hacia el propio sitio pueden ser clasificados @etiérlos siguientes cinco grug

1. Enlace ascendente: apa hacia el nivel padre.
2. Enlace descendente: apunta hacia un nivel inf

3. Enlace vertical: enlace descendente especificapguata hacia una pagina de un n
inferior.

4. Enlace hermano: enlaces cuya péagina objetivo estfraismo nive
5. Enlacediagonal: enlaces que apuntan hacia una pagiredaiten otro nivel jerarquic

Segun la anterior clasificacién, un enlace se denaird de navegacion si responde a ur
los siguientes modelos:

1. Enlace ascendente: a causa de la organizacionqyésar el sitio, los enlace
ascendentes funcionan como enlaces para volvgraglaa anteric

2. Enlaces situados en una barra de navegacion desoiperior: cuando nos referimo:
una barra de nivel superior, significa que el emlew la barra de navegacino es un
enlace descendentt

3. Enlaces dentro de una lista de navegacion comuasapéginas web (noticias
productos recomendados): dado que el enlace nepesiico de la pagina, sino ¢
forma parte de un grupo de navegacion, no exitdeiém semanca con la pagina qt
contiene el enlace.

Las estructuras de enlaces, una vez transformadagados y matrices de adyacen:
permiten discernir los patrones estructurales dgb.sDe esta forma las estructul
hipertextuales de un sitio web seran entes dependiendo de su funcionalidad dentro
Red. Segun sea la funcion del sitio web éste temaiaaestructura de enlaces determinade
compartira con otros sitios similares. Amitay et(a003) clasificaron los diferentes tipos
sitios, segura estructura y patrones de enlaces, de la siguieaner:
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llustracion 4 Tipologia de sitios eb segun estructura de enladesy( )

Motores debusqueda. Figura (a): Un motor de blsqueda apareceno un agujer
negro en el ciberespacio, ya que, al igual quegujeeo negro, un motor de busqut
condensa en su base de datos una copia de grardpdd Internet visible. Su sitio w
es muy pegeno, la pagina de busqueda y algunas pocas pagimagnformacior
corporativa o busqueda avanzada; recibe un gramnmoide enlaces entrantes de o
paginas, ejerciendo una fuerte atraccion gravitedjoy sus paginas contienen
namero muy reducidce enlaces salientes.

Directorios. Figura (b): Este tipo de sitios reaogma gran variedad de paginas en
taxonomias y enlazan a su vez hacia los sitiogiohu$ en sus categorias. Cada nod
la taxonomia esta representado por una pagina evebilaces salientes hacia cada |
de las paginas que pertenezcan a esa categoritan®arlos directorios tendran mil
de enlaces salientes organizados en forma de takahomico. De igual forma, Ic
directorios también atraen muchos enlaces entretanto a su pagina principal comu
paginas mas profundas del s

Sitios corporativos. Figura (c): Los sitios corgv@s normalmente poseen una robt
infraestructura interna de enlaces ya que muchessvas paginas se crean usando
plantilla qie tiene botones de enlaces ascendentes y haditzapprincipal. Muchs
de estas plantillas incluyen también barras navegales con enlaces diagonales e
diferentes ramas de la corporacion. Su naturalemseicial y corporativa hace que
ndmerode sus enlaces salientes hacia otros sitios seificatjvamente menc

Servicios de alojamienthosting virtual. Figura (d): La estructura de enlacesrina e
mucho menor en este caso. Normalmente no existeeerintre la parte corporative
las paginas principaleshom@ de los sitios hospedados. Los sitios de alojatmiameb
(hos) pueden tener enlaces hacia el sitio de la emplesacogida. Aleatoriamen
pueden aparecer enlaces diagonales entre sitipedados, si bien son superados
gran medida por el niumero de enlaces salientes h&wia sitios externos. Los enlac
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entrantes apuntan a los sitios hospedados y na basitio corporativo de la empre
alojadora.

« Universidades. Los sitios web de las universidageshibridos entreitios corporativos
y servicios virtuales de alojamiento. Las partemiaistrativas de la universid:
aparecen como un sitio corporativo, mientras gqseé#ginas de las facultades y de
estudiantes estan dispuestas de forma similarsitios de alcamiento we.

2.1.3. Anadlisis de redes de enlaces y webometria

Han Woo Park y Mike Thelwall en su articulo titul “Hyperlink analyses of the Worli
Wide Web: a review(2003) estudian las estructuras de enlaces desslepelspectiva
diferentes. Lgprimera de ellas es el Anadlisis de redes de enlages deriva a su vez de |
Analisis de redes sociales, y una segunda perspemntrada en los estudios Webométri
que derivan de la Ciencia de la informac

El primer acercamiento sugiere que métodos de andlisis de redes sociales puede
aplicados para entender la interaccién entre laggsos de Comunicacion Mediada
Ordenador (CMO)EI marco tedrico de este tipo de analisis (Jackd®87) estudia |
representacion e interpretacior los patrones comunicativos, partiendo de la basdagurede
de enlaces son tipos de redes CMO donde los autleresitios web estan interconecta
mediante enlaces. A través del andlisis de la gordcion de estos enlaces, se pueden dist
las “huellas digitales” de las relaciones sociales, yaesgre personas o entre sitios \

La “relacion” (Garton et al., 1997) es la unidachdamental de analisis de intercamk
entre actores sociales y se caracteriza por limuitis de contenido, diredn y fuerze

« El “contenido” se refiere al recurso que es intero@ado, tanto un fichero cc
informacioén como el hecho de concretar una reu

« El tipo de relacién segun la “direccién” puede dieecta o indirecta (dar soporte so«
y recibirlo) asicomo simétrica 0 asimétrica (cuando uno de lostagenicia mas
menudo que el otro el acto de comunicac

« La “fuerza” de la comunicacién también puede vasegun la intensidad y frecuen
del intercambio. Por ejemplo, los vinculos fueses Ics que se establecen a travé:
la provision de servicios reciprocos o de cont&etcuente. Normalmente los pares
mantienen vinculos fuertes tienen mas propens@mmgpartir [0S recursos que post
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2.1.3.1. Analisis de redes de enlaces

A diferencia del andlisis tradicional de redes, ellfsis de redes de enlaces (Al
propuesto por Scott (200Qtiene como fuente Unica de informacion los enlapes extrae d
los sitios web. De esta forma, el conjunto de daktsaidos de los enlacee transforma en ur
matrizS simétrican x n(conocida com 1-mode network matrix donden es el nimero de
nodos en el andlisis. En ARE los nodos son sitiels gue representan actores sociales, y
celdasij indica la ausencia o presencia de frecut¢ de enlaces entre los nori yj. La fuerza
de la relacion puede ser expresada si cada cgbdesenta cuantos enlaces existen entre
nodos.

A partir de la informacion representada en formandtrices, se pueden aplicar
siguientes métodos anatitis heredados del andlisis de redes soc

« “Centralidad”. El indicador de centralidad midealaplitud en que se desarrolla una
de enlaces organizada alrededor de los sitios wetrates. El nodo central se def
como el sitio web que proporciolel mayor nimero de conexiones y/o las mas ¢
hacia los otros miembros del grupo; dependiendtadmsicién de los sitios web
pueden identificar sus diferentes roles, tales cdosode referenciadoibroker de
informacion, y autoride o sitio deprestigio.

- “Densidad”. Este parametro refleja como los siBegAn conectados unos con otrot
el conjunto de la red e indica el nivel global diegracién de la misma. Para calcule
nivel de integracién se extrae la proporcién eatnelimero de llaciones o enlaces q
realmente ocurren y el nimero de relaciones o esl@dricamente posibles. Asi re
densamente entrelazadas poseen una considerablenicanion directa entre s
miembros, a diferencia de los de una red escasamatrelazad

« “Andlisis de cluster”. El andlisis de cluster idéoa aquellos grupos de sitios web ¢
mejor muestran sus relaciones de enlaces, genegmgos centrales y periféric
segun densidades dentro del cla

« “Modelaje de bloques”. Este andlisis dese sitios web con similares posicior
conjuntas. Sitios web dentro del mismo bloque nmaagpatrones de enlaces simile
hacia otros sitios. A través de esta técnica sel@ueéescubrir las estructuras de
diferentes roles a través del analisis d relaciones. Con la yuxtaposicion de multig
indicadores de relacion en matrices analiticasogeal colocar en un bloque toc
aquellos que poseen una posicion estructuralmenigaente
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- “Escalado multidimensional”. Este tipo de analisis revele posiciones que los nod
ocupan en el espacio, al transformar la matriz deectividad de enlaces
coordinadas de dos o tres dimensiones que se puegalesentar en un gréfi

2.1.3.2. Webometria

La segunda perspectiaportada pc Han Woo Park y Mike Thelwall (2003) a la hora
estudiar las estructuras de enlaces es la webamegsta vision parte de la aplicacion de
bibliometria al campo de las estructuras web abéster una analogia con la citacion
articulos de revista cientificas (Larson, 1996; Rodriguez Gairin, 3994 aplicacion de
analisis de citacion al contexto Web pretende l@srenlaces como medida del alcance
comunicacion en linea entre los propietarios de alanas conjuntos de péaginas web.
extengon, otros investigadores han utilizado estos aisatiomo medidas del impacto en lir
siendo la calidad o el nivel de interés de susarndbs las causas de la atraccion de en*

Para medir e interpretar la estructura, tamafongatiividad del wb la webometria aplic
diversas medidas. Pinto Molina et. al. (2003) nagestran la definicion de los diferen
indicadores utilizados en los estudios webomeétridesntre los cuales citamos los indicad
de conectividad y las medidas topolégi

2.1.3.2.1. Indicadores de conectividad

- “Analisis hipertextual”. Este indicador tiene ereata el nimero de enlaces entrante
un sitio web. Algunos autores hablan del concegt@apularidad entendido como
namero de visitas que recibe un sitio wy no lo diferencian del nimero de enla

- “Densidad hipertextual”. Se define como la meditiraatica del nimero de enlaces (
tiene cada uno de los dominios o sedes. Este phalices Util cuando se efectian va
tomas de datos del mismo espaciodiferentes fechas. Otros autores utilizan, |
analizar cada nodo, el término “densidad” comaat@orentre el tamafio de la pagin
el numero de enlact

+ “Indice de endogamia”. Este indice, también llamaudtice de interconexion, valora |
enlaces iternos y muestra si los dominios se referenciaic@ente a ellos mismos
si por el contrario tienen un nivel de conexién otnes dominios. Este indice utiliza
ratio entre el nUmero de enlaces internos y el ndna¢al de enlaces; cuanto menor
este valor, menos endogamicos seran los dorr
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“Didmetro Web”. El diametro es la distancia maxipgra alcanzar un determina
documento dentro de un sitio web. Este indicadté eslacionado con el nivel «
profundidad que existe en el sitio, esir, el nUmero de niveles existentes en el tec
arbol jerarquico que constituiria un sitio web.nislel de profundidad del sitio es u
indicacion de la posible existencia de zonas quelgu permanecer invisibles par¢
acceso, en el caso de exisna profundidad elevada.

“Visibilidad”. El “Web Impact Factor (WIF” (Ingwersen, 1998) es un parame
para evaluar la visibilidad de un &rea de la wefatta en el nUmero de enlaces.
visibilidad es el resultado de dividir el nimerodias aparecidaen el resto de sitic
de la muestra por el numero de paginas del sitiduado (ratio entre el n° de pagii
que citan la sede y el n° total de paginas deda)s&l WIF se divide a su vez en W\
externo absoluto (nimero total de paginas extagnascmtienen un enlace a la pag
objetivo) y WIF externo relativo (el anterior diwd por las paginas del sitio objetiv

3.2.2. Medidas topolégicas

De acuerdo con la perspectiva de Han Woo Park ¥ Nikelwall (2003),a estructura d
enlacegontiene informacion sobre las diferentes comurddadkeb. Las medidas topoldgicas
basan en la consideracion del web como un grafdelt@s paginas web se represel
mediante los nodos y los enlaces se representaiametbs bordes dirigidos, deninados
aristas o arcos. (ver llustracil)

Esta perspectiva centrada en la naturaleza hipealedel web analiza la evolucién de
dominios, calculando un conjunto de medidas queetieen cuenta los enlaces que se dan
las diferentes paginas wegbe conforman los dominios de estudio. Estas megidadetr
considerarse como medidas de similitud para Idegrg ademas de obtener un valor Ut
para cada uno de los grafos, permiten utilizaveg® Unico para establecer comparacic
entre los vlores de diferentes dominicLos indices los podemos clasificar de la sigui

forma:

“Indices de nodo”. Se valora la similitud de losdos entre los dominios. Al obter
valores normalizados nos permite comparar los galentre dos recogidas de d,
permitiendo asi saber si son muy parecidos o rgurs de las medidas utilizadas ¢
grado de apertura, grado de entrada, status, staitrg, prestigio, distancia converti
centralidad y textur:

“Indices de grafo”. Los indices de grafo permicomparar los diferentes domini
entre si y el mismo dominio entre diferentes retagi de datos. Las medic

2 W



2. Estado de la cuestion

topoldgicas de grafo de “Compactacion” y el “Stmatupermiten comparar |
complejidad y conectividad de las estructuras bipéo de los domins web.

« “Compactacion”. Un grafo que posee un alto valorcdenpactacion indica que |
diferentes nodos del grafo se pueden alcanzarazanfacilmente mediante un amg
namero de referencias cruzadas. Un indice de cdamén bajo, cercano a cerodica
gue hay una insuficiencia de enlaces y que pos#néenexistan diferentes partes
grafo que se encuentran desconectadas, mientragalques cercanos a 1 indican qu
sede esta totalmente conect

- “Stratum”. Este indice permite conocer si sitio web se ha disefiado de una fo
lineal, jerarquica, induciendo al usuario a segma navegacion concreta o si, po
contrario, no existe una estructura jerarquicaampoco un orden de navegac
preestablecido por el disefiador del sitio. Lalores de este indice van desde el val
indicando una estructura hipertextual de tipo linbasta el valor 0, que indica u
estructura circular.

2.1.4. Aplicaciones para analizar enlaces

Tal y como se apuntaba en apartado de introduccion las enlaces web, se ponia
manifiesto el interés que tienen los enlaces et@saa un sitio web desde el punto de \
desde Eposicionamiento. Por tantpara el estudio que se va a emprender en estaaTl€isial
de Master, resulta de interés un isis sobre cudles son los enlaces que apunten
determinado sitio tomado como referencia. Actuatmerxisten distintas herramientas !
permiten al usuario conocer los enlaces entransessitio web. Pese a que la mayoria de
son herramientasedpago, disponen de versiones gratuitas, con tioita@s en su uso, que
obstante pueden satisfacer las necesidades de dithlisis, que son las que siguel
continuacion:

 Tools Live ( Nl Es un portal obre
herramientas y servicios elinea que contiene aplicaciones especificas par
obtencion de enlaces exterr

* Moz ( ). Permite hacer useguimiento de como van rankingsde las
palabras clave, monitorizar los errores de lasnaégiveb a los oj de Google y tene
un algoritmo para valorar la dificulte de como posicicarse para determinad
palabras.

* Opensite Explorer [ ). Es una herramienta web q
permite identificar los enlaces externos como musrde un sitio web permitien:
filtrar a nivel de pagina, subdominio o dominigaide enlacenofollow o dofollow),
palabras clave utilizada, asi como otras de métdegpopularidad y autorid.

» Google webmasters too ). El
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servicio permite a los creadores de paginas web comprolestadlo de la indexaci
de sus sitios en internet por el buscador y opéingz visibilidac

* Abhrefs ( ). Herramienta completa paamalizar los enlaces entran
de cualquier URLPermite conocer qué enlaces apuntan hagia pagina dada, asi
como informaciénmuy Util sobre la evolucion de una estratede posicionamiento

dada.

» Cognitive SEO [ ). Integra los resultados de algunas de
mejores herramient&8EO Majestic SEO, seomoz, ahrefs, SEOKkids y bli).

e BackLink Watch( ). Backlink Watcles una

web muy util para aquellos webmasters preocupadospSEO y posicionamien
web, ya que sirve para ver las paginas que entamauna weldeterminad:

De todas ellas, la & completa es Cognitive SEO, puesto que aglutihana mism:
herramienta a otras mencionadas como ahrefs, M@penSite Explorer, entre otros,
embargo, tan solo se dispone de una version dégren una validez de catorce dias, miel
gue las vesiones de pago tienen un coste minimo de 100 %uméss, razéon por la cual
herramienta de BackLink Watch es la mas completa tgh analisis

Asi mismo, dicha herramienta permite conocer laldigia de los enlaces entrantes, es d
sin son tofollow’ o “nofollow” para una hipotética clasificacibn. Como se déscen e
apartado de metodologia, conocer la tipologia sletdaces tienen su relevancia en el hect
tanto un tipo de enlace como otro influyen en é&twé del PageRankcomo se exlica mas
detalladamente en el apartado de metodol. Un enlace tlofollow’ s6lo contiene un tag ext
en su codigo tan simple con

“rel=dofollow> anchor”
Y en su defecto para un analisnofollow’:
“rel=dofollow> anchor”

El tag “‘dofollow’ le indice a Google que ha de seguir este link, pcque siempre esta
en contacto con Google (cada actualizacion deed que se realicesobre la fuente de
informacién. Normalmente&ne web, en su cbédigo, no ha de tener mas unos pocos links
“dofollow’ segun Googlepuestt que por logicano todas las partes de una web han d¢
constantemente indexadas.

Determinar ePageRanlde aquellas paginas que enlazan adeterminad sitio web, tiene
interés a fin de conocer seputacion. El algoritmo inicial ddPageRankse encuentrien el
documento original donde ¢ creadores Sergei Brin y Larry Pac presentaron
el prototipo de GoogleThe Anatomy of a Larg-Scale Hypertextual Web Sear Engine
definido en la Ecuacion 1.

" PR(%)

PR(A)=(1-d)+dy —=

A= e
Ecuaciénl. Férmula para el calculo del PageRank
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Donde:

. PR{A} es elPageRan de la pagina A.

« des un factor de amortiguacidén que tiene un valoedny 1

. PRU) son los valores dPageRanlque tienen cada una de las paci que enlazan a
A.

« C(i) es el numero total cenlaces salientes de la pagina i (sean o no ha«

Algunos expertos aseguran que el valor de la Vadsuele ser 0,8 Representa la
probabilidad de que un navegante continde pulséinide al navegar por Internet en vez
escribir una urbdirectamente en la barra de direcciones o pulsardensus marcadores y es
valor establecido por Google. Por lo tanto, la ptolidad de que el usuario deje de pulsar |
y navegue directamente a otra web aleato 1-d.

Ante laimportancia que ene el calculo ddPageRankse dispondran distintas herramier
para calcular el valor que tienen las paginas qlezan a cada uno de los sitios web tom:
como objeto del estudio, que son las que siguem@nciacion

* Mi Page Rankl{ ). Herramienta de uso bas que provee al
usuario del valor dBageRan para un sitio web dado.

e Calcular Page Rank )0/ Aplicacion similar a e
anterior.

 Es Fécil ). Calcula elPageRankde un dominio, para saber
valoracion que Google tiene sobre

» Page Rank Goh ). Herramienta gratis para calcular

PageRanlde un sitio dado tras introducir una URL. Su funeimiento es similar a [
herramientas anteriormente mencione

* Tools Live ( Jnl Es un portal obre
herramientas y servicios elinea que contiene aplicaciones especificas par
obtencion de enlaces exterr

* TrustRank Checker )u/Se trata de una aplicacion ¢
provee de informaciéral como las palabras clave para un sitio dadPageRankpara
distitnos motores de busqueda de tal sitio TrustRank entre otros.

Puesto que un sitio web dado puede recibir viditesde otros sitios desde los que
enlazado, no sélo cabria valoraPageRankle éstos para conocer su reputacion, sino que
necesario estimar el trafico que tienen para pedkrar si en funci¢ de ello, el sitio wel
tomado como objeto de estudio puede recibir maswom visitas en funcién del trafico ¢
tengan las paginas que lo enlazan. Cpreverque los sitios con mayor trafico reportaran |
visitas a aquellos que los enlazan. Par, se utilizaran las siguientes herramientas
permitan obtener la estimacion del transito queetidas paginas we
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 Google Trends for Websites )s/ Se trata de un
aplicacion que xplora los temas de busqueda mas populares conefieiad d¢
bdsqueda de Google.

o Alexa ). Es una herramienta queovee informacion acerca
la cantidad de visitas que recibe sitio weby los clasifica en un rankir

 AdPlanner. E una herramienta de planificacibn de medios deatgue ayuda
identificar ubicaciones de anuncio con probabiletadie que las vis un publico
determinado para que se puedan tomar decisionasghtieidad fundamentad:

* Quantcast I{ ). Quantcast es unaerramient, especializada
en la medicion de la audiencia y la puldad en tiempo real. f@ce acceso publico
los datos de tréfico y demogréfi, ademas dana detallada comprension a los editc
digitales inscritas en sPrograma Editorial Quantified.

Por ultimo, cabe destacar algu herramientas que, si bien no son especificamemtegh
analisis de enlaces, si son utiles como mecanisrgbtener informacién y datos de utilic
que permitan valar ciertos aspectos relativa dicho andlisis. Una de ellas es Go«
Analytics  ( ). Se trata de wun servicio gratu
de estadisticas de sitios w Ofrece informacion agrupada segun los interesesreb tipo:
distintos de personas involucradas en el funcioeatoi de una pagir ejecutivo:, técnicos
de marketing webmasters

Se pueden obtener informes como el seguimier usuariogexclusivos, el rendimiento d
segmento de usuarios, los resultados de la cangmifisarketing, el marketing motores de
busquedalas pruebas de version de anuncios, el rendimidet contenido, el andlisis
navegacion, los objetivos y proceso de redirecom@ato o los parametros disefio web.

Por otra parte, el uso de la herramienta Statgrapi ). El
programa Statgraphics es un software que estaadiegiara facilitar el analisis estadisticc
datos. Mediante su aplicacion es posible realizaa andlisis descriptivo de una o val
variables, utilizando graficos que expliguen sutriiscion o calculando sus medic
caracteristicas. Entre sus muchas prestacionegiéanfiguran el calculo dintervalos de
confianza, contrastes de hipétesis, analisis dees@m, analisis multivariantes, asi co
diversas técnicas aplicadas en Control de Ca

Por ultimo, aplicaciones web comcKeyword Density Analyzer deSEO Book
( ) deben servir como mecanis para
conocerla densidad de palabras cl que tiene un sitio.Pese a que este tipo de aplicacic
permiten concer la frecuencia relativa y absoluta de cada pala®i como su uso en distin
partes de la pagina web, presentan algunas insyees, como puede ser el recuento d
llamadasStopwords es decir palabras tales como articulos, pronasnipreposiiones.etc que
no tienen un significado y que por lo tanto, soael@vantes para el caso de estt
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2.2. Medicién de menciones

2.2.1. Introduccioén a las menciones

El diccionario de la Rd Academia Espafiola (RAE) define la palabra menaémo
“Accién demencionar a una persona o una ”. Si se traslada tal palabra al ambito de inte
podria decirse que una mencion se refiere a l&madg citar a un determinado sitio web, co
finalidad de hablar sobre é&n la actualidad, las menciones sobre marca o una emprevan
aumentando en las redes sociales, fundamentalreenf®witter. Las redes sociales son
campo propicigpara las relaciones publicas positivas, aunquersimargo, este tipo de med
también son un canal de difusién para las malasias

Tal y como se apunta en Puro Marketing (20n estudio llevado a cabo por Dimensic
Researchindica que el 95% ( los entrevistados que habian tenido una mala expsai la
compartieron con terceras personas, frente al 8 %s entrevistados que manifestaron h
tenido una experiencia positiva lo hicieron. Tadado al terreno de las redes soc, el 45%
delos encuestado con malas experiencias, se mosfarorables a compartirlo en éstas, fre
al 30% de los que tuvieron buenas experien

Sin embargo, esta tendencia esta cambiando tahp se manifiesteen Puro Marketin
(2013), un estudio de Adol en el que, al menos en los Estados Osidparece haber
invertido. En el andlisis de sentimientos realizado Adobe, se asignaba una puntuacion (
al 10 para los comentarios, deor a mejor, en el que 5 era la puntuacion asignada
comentario neutraComparado con el estudio llevado a cabo e 20X #pehedio en los Estad
Unidos, midiendo Facebook, Twitter, YouTube, blggumbli, pas6é de una puntuacién dt
en julio de 2012 a 5,28 earjio de 201:

Pese a tratarse de un ligero repunte, se sitlaleres cercanos a otros paises cReino
Unido (5,36), que erujio de 2013 alcanzé su méaximo histérico con unatymcion de 5,7¢
Canada (5,24) o Australia (5,0.

Ampliando el estudio a 38 paises r 6 sectores industriales y 800 empresas, el indi
sentimiento de Adobe alcanzé su nivel mas elevadoelesector del turismo (5,37)
automocion (5,36), junto con el sector de distridug5,33). Las empresas tecnologicas, (5,
ocio (5,19) y servios financieros (5,11) le siguen en la clasificadi@| estudic

2.2.2. Calidad de las menciones

Analogamente a lo apuntado en el andlisis de es)laceeste contexto cobra importanci
valoracion de los contenidos de calidad. La raptildmentapara la generacion de contenic
€s conseguir una mejor reputacion online parationvgeb dado, que contribuya a ganar nue
visitantes o clientes, ademas de fidelizar a lostiss ya existentes. Con ello, también, un
web puede ganar en relegia, es decir, que debido al analisis de Googledpwaumentar ¢
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PR. Sin embargo, existen otras razones que jwstifla necesidad de crear contenidos
calidad, las cuales se exponen a continue

« Mas enlaces externo Estos ayudan a posicionar upagina entre los resultados
Google.

« Mas menciones en redes social Esta es una variable que cada vez aumenta i
relevancia en el algoritmo de Google para el posainiento de una pagina w

« Mayor trafico web. Mejor contenido atraera maynimero de personas. satisfacer a
un usuario con urcontenido, éste podra recomendarlo tanto por ietecomo er
persona a sus amigos y conoci

- Conversiones. Para que los usuarios reen las conversiones que incluye
determinadaitio web debeiconfiar en ti.

Para llevar a cabo el andlisis de las mencionesegisten en la red, referentes a un ¢
web, seréa necesario hacer tanto un estudio cuartijta fin de cuantificar dichas mencion
tanto si son en paginas, como en blogs o redeales, ademas de un estudio cualitativo €
que se deben valorar aspectos como qué se dice swbrdeterminado sitio, si dich
comentarios son positivos 0 negativos, si éstegos®s seguidores que son activos er
redes sociales o si generan coidos. La medicion en la Social Media permite deteamla
influencia y el impacto que tiene una pagina weticoeta en las propias redes sociales, y
tanto, en sus usuarios.

Con respecto al andlisis cuantitativo habra quemhegisiguientes datc

* Valorar el nUmero de menciones que existen sobrgetarminado sitio web tomau
como objeto de estudio, para lo cual se necesifacuar una basqueda en diferel
motores de busquedas con el nombre del mismo, yexado el propio dominio d
sitio.

En el caso de lasedes sociales, como por ejemplo Twitter, tambiglor& considerar Ic
siguientes aspectos:

» Numero de seguidorefollowerg que tiene el perfil de un sitio web de
» Frecuencia de emision tweets

» Crecimiento ddollowers por un periodo determinado.

» Cantidad deetweet:que se obtienen por un periodo determinadc

Estas mismamétricas también deben adaptarse para otras redates como Facebor

* Numero deseguidores que tiene un perfil, es decir, canttatMe Gusta" que tiene 1|
perfil dado.

* Numero de publicaciones que se llevan a cabo pgetiodo dado (comentarios, fot
videos. etc.).

» Frecuencia de emision de publicacio

» Cantidad de respuesl ya sean coentarios, comparticiones o "Meusta" que genera
un contenido dado.
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Basicamente, estas mediciones tienen como objdaterminar eengagamel que tienen
los usuarios por un determinado sitio web, valovampliénes son los seguidores 1
importantes a través de andlisis efectivo de la actividad de los perfilesdistintas rede
sociales para dicho sitio, permitiel conocer qué antenidos producen mas comentari mas
viralidad. También se puede conocer si existe una red sxialds efectiva que otra en €
aspecto.

Ademas, se requiere de un estudio andlogo de eam@glitativo. En este contexto, col
importancia valorar la actualizacion de los cortesique efectia untio web en sus perfile
de redes socialegon los datos de frecuencia obtenidos en el iesstudhntitativ(, ya sea la
actualizacion de estado o de un comentario en Bakelwtomo la de uitweeten Twitter.
También seria conveniente analizar la interaccigmasticipacion de los usuarios, a fin
obtener si los comentarios que éstos generan ssitivpe 0 negativos. A este respecto.
importante llevar a cabo el llamado analisis deiséentcs en Twitter.

Asi mismo cabria considerar el peso de las intevaes en funcion de la tipologia
contenidos, un comentario o un "Me gusta" en Faaklo la naturaleza de tweet(del blog
del sitio, noticias del sector. etc.) dado queaatws tienn el mismovalor. Por lo generapesan
mas aquellos contenidos en los que el usuario omgyer tiempo Otro aspecto a tomar «
cuenta es la posibilidad que los contenidos puestncompartidos entre distintas re
sociales, fomentando las interaces entre ellas, lo cual tiene repercusion en ladga de
contenidos, por ejemplo, una entrada en Faceboekipceda de utweet

Por otra parte, la comparacion de todos esos datopilados tiene utilidad para ha los
puntos fuertes y débiles dn sitio wel, conocer las opiniones que tienen los usuarigeng
del sitio, descubrir nuevas oportunidades de negadentificar nuevos nichos de merca
nuevos clientes o usuarios o definir una estratadecuada en las redes sociales a trav
publicaciones que alcancen un elevado niveengagement

2.2.3. El analisis de sentimiento

Tal y como seanencioné en el capitulo Z.2., el analisis de menciones no sdlo requerian
estudio de caracter cuantitativo, sino que requeridmién deun estudio anélogo de caréac
cuantitativo.Dentro de éste, resulta de inteanalizar la interaccion y participacion de
usuarioscon los perfiles que Cronoshare tiene en las redemle, a fin de obtener si Ic
comentarios que éstos generan sositivos 0 negativosAsi pues, una posible forma de lle
cabo esta parte del estudio es medial llamado analisis de sentimientos en Twit

El andlisis de sentimientos (en ingsentiment analysjses el campo que se ocupa di
extraccion de opiones positivas 0 negativas de un texto no estradd (Thelwall, M.
Buckley, K., Paltoglou, G., Cai, D., & Kappas, A1D)

El analisis de sentimientos habitualmente suceddosro tres fases. Primero, la entrad:
texto es dividida en frases y ci frase es analizada para ver si contiene algunnsiemtio,
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clasificando la frase como subjetiva u objetivaguBelo, las frases subjetivas son analizi
para detectar su polaridad sentimental (positinegativa) y, finalmente, se identifica el obj
hacia el cual la opinion es dirigida (Thelwall, MBuckley, K., Paltoglou, G., Cai, D.,
Kappas, A.,2010).

Acerca del andliside sentimientos, Mike Thelw y Kevan Buckley proponen en su estui
llamado “Topic-Based Sentiment Analys for the SocialWeb: The rolef Mood and Issu-
Related Words (2013) una nueva técnica para llevar a cabo diclatisis, basada en el este
de &nimo del usuario y las palabras, el Iéxico, gste utiliza, partiendo del hecho que
mecanismos existentes hasl momento para analizar menciornas eran lo suficientemen
Optimos. Por una parte, el analisis del estado de &nimondasuario permitedeterminar la
polaridad quepor defecto, existe en la expresividad de is eminentemente neutr: Por otra,
la exension del l1éxico sobre temas especificos reqanadir palabramas especificas al u
de palabramas generales que denotan el sentimiento del os

Como se ha mencionado en la introduccion, el «de la web social ha creado nuey
oportunidades de rastrear las reacciones a logasventravés de textos publicos, como
tweets En torno a esta cuestion han surgido numerosogliesten los ultimos afios. L
estudios que combinan la facil disponikad de textos web sociales y otros datos
algoritmos de analisis de emociones generfueron capaces de dawuevas pistas con
resultado sobre €omportamientthumano (por ejempldChung y Mustafaraj , 2011 ; Dodd:
Danforth, 2010 ; Gruzd ,Doiron Mai, 2011 ; Kramer, 2010 ). Otresfoquis se centran en el
periodismo de datofor ejempl, The Guardian, 2012), mientras que alguno de hablan
acerca de quaso de las ciencias sociales de analisis de IdBréentos es diferente de su L
mas omun para la deteccion de la polaridad de opinioleegroductos de consumo o pelict
(Pang y Lee, 2008 ; Liu, 2012 ) a pesar de que pexplotar métodos similar. Sin embargo,
un problema importante con muchos tipos de anafisissentimientos es ¢ pueden ser
altamente deendientes en el senticde que los algoritmos que predicen con exactitL
sentimiento en los textake un dominio especifico pueser mucho menos preciso en o/Aue
y Gamon , 2005 ; Tawu, Tang, y Cheg, 2007). Asi por ejemp] se podrian tomar para
analisis palabras que priori, no denotan sentimiento, como pueden ser los nomp
apellidos de los politicogos cuales, se asocian con términos sarcastirdsieos, que puede
denotar algun tipo de sentimie, lo cualconlleva una identificacion errébnea del sentimie
durante el analisis.

2.2.3.1. El ajuste del estado de animo y la extension del léxico

Precisamente, la falta de precision en los digimomdelos propuestos para el analisi
sentimientos llev@ Thelwall a proponer su modelo basado en el |&xiebestado de anir y
evaluarlo.Para poder ponerla a pru, desarrollé una aplicaciate deteccion de la intensid
sentimiento llamad&entiStreng|, la cualesta disefiadpara los textos web socis y predice
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la fuerza de los sentimientos tanto positivos comgativos en los textos de forma simult:
utilizando un enfoque léso (Thelwall et al, 2012 ; Thelwall et al, 201@entiStrengt asigna
una escala para valorar la fortaleiel sentimiento positivo de 1 (ssentimiento positiv) a 5
(muy positivo fuertesentimiento ) y otra parél sentimiento negativo del -(sin sentimient
negativo) a -5 (mujuerte sentimiento negati) a caddexto (los ceros no se utiliz). Aplicado
a comentarios dMySpacedetecté emociones positivas con ui% de precisién y emocion:
negativas en un 72%.

Para asignar dicha escala a una palabra, seawilidiccionario que contiene el nuclde
SentiStrengthque contienaina lista de 2608 palabras. En concreigpdne de 289 términc
positivos y 465 negativos, clasificados por suafe#a positiva o negativa mediante una es
de puntuacién que va desde el 2 Sin embargola puntuacién asignada a los términos pt
variar en 1 punto, dado que la aplicacion dispomeud sistema de aprendizaje automé
destinado a mejorar y optimizla fortaleza con que se valoran los términos.

Asi por ejemplo, si probamos a analizasentimiento de la frasé tvas scared but it we
good, obtenemos elesultado mostrado en la llustracio

‘ZsentiStrength

The text 'I was scared but it was good'
has positive strength 3 and negative strength -4|

IApproximate classification rationale: 1 was scared[-4] but it was good[3] [sentence:
3,-4] [result: max + and - of any sentence][overall result = -1 as pos<-neg] (Detect

Sentiment)

llustracion 5 Ejemplo de deteccion de emociones empleandoSesiitl

No obstantela aplicacion no estexenta de ciertas imprecisiongs que las puntuacion
pueden ser adulteradas por palabras anteceden a un término que denote sentirr
aumento o disminuyendo hasta en 2 puntos la pudtuémta. Este tipo de palabras pueden
adverbios comovery' o “extreml’ que incrementan la puntuacion, o bien otras c*somé
0 “any’ que la reducenAsi mismg, el diccionario deéSentiStrengthcontient en su diccionario
una seriagle palabras que tienen polaridades opuestas paotadein determinadsentimiento.
Por ejemplo, Very happy denota un estado de animo positivo y se asigaapumtuacion de
puntos, mientras que la expresinot very happ¥y recibe una puntuacion 4 por entender
que es unaxpresion que transmite negativic

Como elemntos caracterizadores de la aplicacSentiStrengtitabe destacar el uso de
corrector ortografico que identifica términos maicritos por la inclusion de caracte
repetidos, aunque sin embargo contiene una listpatabras que tienen letras repetidas m:
una vez y que se utilizan en la redesales para denotar algun tipo de emocidn, ya seétvac
como negativa, asignando una puntuacion de-1, respectivamente. Ademas, la aplicacié
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capaz de reconocer emociones en el uso de emdicanmentando o disminuyer la
puntuacién en dos puntos.

2.2.4. Aplicaciones para analizar menciones

Ademas del andlisis de sentimiento, también cahpoitancia la mecion de la influenci
social en los diferenteperfiles que un determinado sitio welenga en las redes social
Precisamenteak redes sociales estan desempefiando un papeleadsas importante en
configuracién del comportamiento de los usuariodaeweb. Los servicios de redes socii
cada vez cuentan con un mayor trafico y un usoosstante crecimiento por parte de
usuarios. No cabe duda de que se estan convirtiendespacios de comunidad, donde
usuarios interactian con su entorno y acercan ndisis A través de comportamient
individuales podemos comprender el comportamiemouduario en general. No oante,
cuanto mayor es la cifra de usuarios de una detedai comunidad y menos especifica e
orientacion temética, de contenido, de serviciesparticipacion... mayor es la diferencia
Se encuentrantre unos y otrc

Justamenteges en este conte; donde adquiere vital importancia me¢ la influencia
mediante la cuantificacion, por una parte, de diatles como el nimero de visitas que ha te
un determinado contenido, el nimero de suscripsigue se gener sobre ese determina
contenido, cuantas veces se ha compartido o el noldee veces que ha sido marcado c
favorito.

Asi pues, existen distintas herramientas que puesarse sobre Facebook o Twitter co
finalidad demedir diferentes aspec. Porejemplo, en el caso de Facebook existen alg
como Faceboostic Bacebook Insigths. La primer de e es una herramienta que pern
realizar un analisis de aplicaciones de una formeancilla para entender los resulta
estadisticos de aplicacion&alores como viralidad, seguimientoEn el caso de la segunda
posible disponer de gran cantidad de datos adel nUmero de usuarios activos, la activi
de la péagina, sus interacciones, las pestafiamdasitpor los usuarios o las caracteris
demograéficas.

En el caso de Twitter, existen diferentes aplicaespara la medicion de dattales como
Twittonomy ( ) con la que se puede realizar un andlisis detalf
visual de logweetsde cualquier persor retweetsrespuestas, menciones, favor hashtags..
Se pueden, ademas, visualizar los seguidores,emagpiise sigue, afiadir o quitar usuario
listas, asi como filtrarlas, ordenarlas realizar un seguimiento de lbgeesen los que han
hecho clic y enlazadc Otras herramientas, como Twentytv
( ), permiten realizar un analisis muy completo de cumenta de
Twitter y realizar comparativas con cuentde sitios de la competenc Por su parte,
TweetStats, que sinjgara acceder a buenas estadisticas sobre el camgemto de las cuent
de Twitter, tales comta actividad de los seguidorees decir si suelen publicaicada cuanto lo
hacen,0 cuanto tiempo pasan en Twitter. A su vez, briadaosibilidad de ver el movimien
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de unacuenta y las estadisticas de las respuestas dedogdoresPor su parte, la aplicacic
Twittercounter ) permite comprobata evolucidl, por un periodo
dado,de los seguidores de Twitter, el nimero de emid@&tweets,retweetsmenciones... y
compararlos entre si, a fin de analiza

Por otra parte la aplicacion we¢Twitonomy” permite la obtencion dmdultiples datos y
estadisticas, asi como sxportacidl tanto en tablas como en for de Dashboards,
permitiendo la obtencion ' diferentes estadisticas tales comaokings de los usuarios mas
retuiteados los masmencionadc, los mas respondidosweets mas respondido: los mas
favoritos, entre otros.

No obstante, existe algunas herramis como Hootsuite( ), que sirven
paragestionar distintos perfiles de redsociales, permitienddrabajar con las principale
Facebook, Twitr, Linkedin, entre otraDiferentes usuarios pueden utilizar la misma cu
mediante la asignacion de mensajes para realizaastaademas de estar conectado
Analytics y Facebook sights

Permite ser utilizada tanto por personas partieslasomo por empresas que gestic
multiples cuentas de redes sociales, mosti paneles individuales para cada cu, ayudando
a gestionar el trabajo desde una sola platafi Con esta herraminta se puet generar todo el
contenido que se desee y programar el dia y la homse quierajue se realicen le
publicaciones.

Un beneficio importante es que se pueden okinformes de rendimien totalmente
personalizados quenuestran: los enlacemas populares, el nimero de clics diarios
informacién geografica.

2.2.4.1. Daedalus

Daedalus es una empresa dedicada al sector del desarrolleofteare, produciend
herramientas especializadas extraer automaticamente el significado de toipo de
contenidos multimedia

Daedalusaplica tecnologias semanticas, de procesamienttenigliaje, reconocimiento
voz, y andlisis de datos y texto que ayudan algrges e

» Analizar y evaluar el impacto de lo que se dicdoslo tipo de mediosociales y
tradicionales (redes, blogs, prensa, radio,

» Extraer elementos de significado y contexto de tdigm de contenidos
conversaciones sociales, para permitir una pulblitidas enfocada y efic

3 Sitio web de Daedalus:
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» Enriguecer y personalizar toda clase de cddos multimedia y multidioma pal
mejor combinarlos, distribuirlos y monetizar

» Extraer informacion de documentos financieros yteodo generado por ¢
usuarios, para alimentar decisiones de gestiéiredgas e inversio

* Integrar y recuperar infmacion de repositorios heterogéneos

Una de sus productos EsSite* es una completa familia de médulos de tecnologfilstica
semantica y de gestién de contenidos multin.

2.2.4.1.1. Base Léxica

Daedalusdispone de una base Iéxica de ccalidad y cobertura para castellano. Ademé
palabras individuales, la base léxica incorpora n&<27.000 expresiones multipalabra
constituyen una unidad desde el punto de vistadinb. Por ejemplo: "a costa de", "Ji
Carlos I", "con respecto'aetc. En total, la base léxica da cuenta de ngd430.000 lema
distintos de palabras en castellano, cuya flex@minal o verbal (segun el caso) mas la pos
derivacién con sufijos nominales (ej.: "pequef+ito” pronombres encliticos verbales
"comprando+se+lo"), dan lugar a mas 6 millonesalalas en castellano. A partir de ellas
tratamiento de la afijacion con prefijos nominalésy.: "sUper+pequefio”) o verba
("sobre+actuar"), permite reconocer un niumero irsoete palabras, super a los 15 millones
No obstante, presenta ciertas limitaciones paradismos, palabras exclusivas de determin:i
ambitos profesionalese¢onomia, derecho, medicina, etc.)Vocabulario de logalizadc
Unicamente en alguna o algunas zonas de la cond hispanohablante. (ej.: espafiol de ClI
espafol de Argentina, etcActualment K-Sitedispone de diccionarios tematicos, asi com
palabras comunes del espafol en diferentes zonda demunidad hispanohablante, (
permiten ampliar la base Iéxi

2.2.4.1.2. Filtrado de documentos

Daedalusintegra tecnologia de filtrado de documentos (@mdgil de terceros) que he
posible el reconocimiento de numerosos formatostréleicos distintos (incluidos todos los
MS Office, HTML, PDF, texto, XMLRTF, etc.).

4 Sitio web de K-Site:
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2. Estado de la cuestion

El filtrado permite extraer automaticamente proptEs incluidas en el formato ¢
documento o interpretar su estructura. Por ejemedbo facilita la extraccion de titulc
resimenes, autores, etc. del documento cuandoiefiaraciones In sido codificadas en
mismo.

2.2.4.1.3. Segmentacion de texto

La segmentacion es el proceso que permite ideartifas unidades susceptibles de re«
analisis linguistico. Esta tarea no sfiere solamente a las unidades “pala, sino que puede
abarcar desde la silabificacién al reconocimiergarhciones ortotipograficas, pasando pc
reconocimiento de morfemas y unidades Iéxicas ogjag

Estas unidades susceptibles de recibir analisiddesgtifican por medio de expresior
regulares, m&o menos complejas, que permiten asimismo el ceomiento de otras unidad
textuales, no estrictamente palabras, cuyo andisifia considerado opaco para el tipc
procesamiento linglistico al que se pretende saradtes textos. Asi, fechas, enwraciones y
direcciones electrénicas son algunas de las ursdddeandlisis que pueden identificarse
este procedimiento.

Otro tipo de unidades complejas, que se correspocaie mas de un elemento textual, cc
las locuciones, las abreviaturas o al¢s nombres propios, se reconocen por medio ¢
inclusion en los recursos de la base 1é

2.2.4.1.4. Andlisis morfosintactico

Daedalusutiliza el andlisis morfosintictico y sintactico &nidentificacion de datos ¢
textos no estructurados.

Dada una palabra o grupo de palabras, se obtieden sus analisis morfosintactic
* La o las categorias morfosintacticas que puedetadgpalabra, codificada segun
etiquetario d&K-Site
» Eloloslemas que corresponden a cada categanigatcal.
» Lainformacion semantica de la palat

» Laforma candnica de la palabra (mayusculas/minést

40“1



2. Estado de la cuestion

Para no devolver todos los anadlisis posibles de padabra, se aplica un proceso
desambiguacion para filtrar los analisis invaligosel context donde aparece dicha palat
Por ejemplo,‘casa” tiene los siguientes tres andlisis: 1) nombre fenme“casa”, 2) verbo
“casar” en 32 persona del presente o 3) el verbo en inpeisihgular. Si tenemos el grupo
palabras‘la casa roja”, teniendo enuenta el contexto lingiistico, el analisis comdbeeno
tendria ningun sentido. Esta desambiguacion estdbeaen regla

2.2.4.2. Bitext

Bitext es una empresa de capital espafiol, cuyo iwbjets proporcionar capacidac
semanticas a cualquier aplicacion de negocio. Bitaxdesarrollado una plataforma de ana
linguistico, capaz de extraer informacidén de nemale cualquier tipo de tto y en diferentes
idiomas. Con esta plataforma, Bitext proporcionaiscdtoria y soluciones para anali
semantico de redes sociales, analitica de textext analytics busqueda semantica y asistel
virtuales.

Bitext se centra en la integracidén coluciones semanticas en aplicaciones de tercero
dos propésitos: primero, permitir a las maquinasa panalizar grandes colecciones
informacion Text Analytic); y, segundo, permitir que estas aplicacioneserdtin a lo
usuarios en su idiom&\latural Language Searq).

NaturalOpinions

* para extraer sentimientos, entidades, temas yadte

e enredes sociales, encuestas de satisfacciéng/fotates de dat

e para CRM Social, monitorizacion de redes sociatgsligencia de negocio, anali
de encuestas

NaturalFinder
e para ayudar a encontrar respuestas en grandedachrgide tex

e enintranets, sitios web, FAQs, bases de |
e para motores de busqueda, asistentes virtualess
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2. Estado de la cuestion
2.2.4.2.1. Extraccion semantica

En consecuencia, Bitext hadaptado splataforma tecnolégica para aplicar andl
semantico aweets blogs, actualizaciones de estado en Faceboads focualquier otra fuen
de informacién socialA diferencia de otras empresas que esencialmdardifican palabra
clave y, en todo caso, aplican un analisis muy rfigs sobre estas keywords para asignar
connotacién positiva o negativa, el verdadero vdif@rencial de Bitext se halla ea capacidad
de interpretar el lenguaje natural aplicando cojoplenalisis morfoldgicos, semanticos
sintcticos (como los que haciamos en el colegitg pxtraer el sentimiento de un texto col
grado de precision superior al 80%, garantizadaporato.

El potencial de crecimiento de Bitext se basa Ho s su vocacion internacional
plataforma permite en estos momentos analizar degto inglés, espafiol, catalan, eusk
gallego, franceés, italiano, portugL—europeo y brasilefio-, aleman ydmdés) sino también ¢
la gran cantidad de aplicaciones practicas palesamienta analitic

La extraccion semantica, por ejemplo, permite (fjegar e interpretar millones
opiniones sobre productos de consumo para indiehdensumidor qué corrar (2) agregar e
interpretar opiniones sobre iniciativas politicagpque sus responsables puedan destile
pros y los contras de determinadas acciones (Bzaeancuestas mas efectivas (4) identif
leads cualificados que puedan estar desctos con sus proveedores de servicios actuale
predecir el comportamiento de un determinado vlf@anciero en funcion de lo que es
opinando millones de personas en tiempo real (8¢ipar qué pelicula ganara préximos
Oscar’s de Hollywood...
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3. Metodologia

3. Metodologi:

En este capitulose presenta el proceso requerido para la obterdgdfos enlace y
mencionesl sitio web tomado como objeto de estudio, a &rpdder efectuar un andli sobre
tales enlaces y menciond®ara ello, se llevara cabo un estudiszeebométrici ampliando los
conceptos presentades el estudio de Gonzalo (20Cexpuestoen el capitlo anterior, sino
gue tomard en consideracion todos los enlyy mencionesque apunten #al sitio web
estudiado, valorando otros aspectos adicionalr, de acuerdo con las consideracic
relativas a la calidad de los propios enlaces ycinees expueas en el apartado 2.1.. Asi
mismo, se describiran los pasos necesarios paexddeccion de datos necesarios para c
analisis y ladherramientas utilizadas, justificando en cada sasaeccior

3.1. Métricas para el analisis de enlaces

El primerpaso para inicii el estudio consiste en la recopilacion de la inBmidn necesari
para poder valorar los aspectos mencionados eangd @nterior. Por ello, sprocedi6 a la
recopilacion de aquellos enlaces de aquellas pagmae apuntan hacia el o de
Cronoshare.com. Aungue inicialmente se pretendiopiar enlaces externos distintos sitios
web finalmente tan so6lo se han recogido los enlagtsrrs correspondientes a dicho pc
web.

Esta obtencion de enlaces po haberse realizadde dos formas diferentes. Por una {,
se podria haber programado una arafia wcrawler, es decir, un programa que inspeccions
paginas deWorld Wide Welde formametddica y automatizada. Uno de los usos
frecuentes que se les da consiste en crear una degbdas las paginas web visitadas pa
procesado posterior por motor de busquedzue indexa las paginas proporcionando
sistema de busquedas rdp Por otra parte, se podria haber utilizecualquier: de las
herramientasndicadas anteriormente, en el punto 2, es decir, una aplicacion web par:
extraccidbn @ enlaces. Finalmente, se opté por esta segund@nppgues este tipo (
aplicacionesbasan su funcionamiento ela herramienta de arafia web para recuper:
informacion. Sin embargo, no t@ la informacion que recuperaera util para el objeto d
estudio.

z

Asi pues, finalmentese utilizé “Backlink Watch” dadoque es la herramienta que n
informacién aporta para dicho estudio. Se tratarde aplicacion gratui, que no obstante, t
aporta informacion sesgada a diferencia de (« con la que se pde obtener el niUmero
enlaces que apuntan a determinado sitio organizandolos patireccion webanchor texty
segun seafinofollow” o “ dofollow” e incluyendo informacién adicional conel numero de
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3. Metodologia

enlaces salientes de la pagina que contiene eteeaincluso ePageRan del sitio que
contiene el enlacdel funcionamiento es bastante sencillo, dado qlee s necesita incluir |
URL de la que se desee obtener sus enlaces estiaani@ obtener linformacion, como s
muestra en la llustraci@seguidament

BACKLINK
WATCH!

Enter URL:  |http://www.cronashare.com

Check Backlinks

llustracion6. Vista de la pagina de inicio de BackLink Watch

El resultado proporcionuna tabla que contiene todos los enlacesapuntal al sitio de
Cronoshare.com. (veesultad: final en Anexo A, Tabla 45).

BLW Report Search SEO Issues | All External Backlinks | New / Lost Referring Domains | New / Lost Anchors | Raw Export

sacme i socor 1 e om ||
[

fikifiniciati hetps//wwa.cronoshare.com/ 437

0/2012/02/situacion-de-los-..... Cronoshare L) 114
/bloa/2013/01/formas-de-ganar-di..... Croneshare L) 259

qooale.com/107111201448962724764 Cronoshare [ 70 nofollow
/ http://www.cronoshare.com/ [ 335
brain.com/zpn/logos-quiz/ J [ 0
androidpit.com/en/android/market/apps/app/co..... [ 0

siness-boos cronoshare.com [ 126 nofollow
b I I} dad- ! [20121118/a..... Cronoshare.com ...) 336
androidpit.de/de/android/market/apps/apo/com..... [ 0

I v www.cronoshare.com [ 242 nofollow
/bloas/emprendedores/?p=3461 www.cronoshare.com ) 37
07/16/cronoshare-gana-diner..... Cronoshare 40
log/63186-the-sharing-econo..... Croneshare 226
loa/63186-the-sharing-econo..... Cronoshare 226
0g/63186-the-sharing-econo..... Croneshare 226

m/a-vueltas-con-espana/2012/10/r%.... HazteAuténomo 78 nofollow

[t/sentient-city/p/4010791761/2013/1..... www.cronoshare.com 252 nofollow

4010794226/2013/1..... www.croneshare.com 248 nofollow

4010817828/2013/1.... www.cronoshare.com 251 nofollow

4007269544/2013/0..... www.cronoshare.com 251 nofollow

[t/sentient-cit 4008: 166/2013/1..... www.croneshare.com L) 251 nofollow
Jfwww.androidpit.it/it/android/market/spplicazioni..... [ 0
q/2012/02/12/sv www.croneshare.com L) 18
androidpit.com.tr/tr/android/pivasa/uvaul [ 0
/2013/05/28/bus = Cronoshare.com Lo) 56

llustracion?. Vista del resultado aportado por BackLink Watch

Sin embargo, estamformacior proporcionada, como ya se h@ncionadc no resulta del
todo exacta, dado queguno: de los enlaces pueden estar rotos o nditdes para el caso que
nos ocupa. Es por ello, qtambiér se utilizd la herramientaGoogle webmasters to” a fin
de completar la coleccion enlace entrantes de Cronoshare.com.

El siguiente paso fue @btencidi tanto delPageRanlcomo delTrustRan} para cada uno de
los sitios web obtenidanteriorment mediante la aplicacién weli fustRank Check”, la
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cual, a diferencia de otraplicaciones ofrece una informaciéon mucho ndetallade El
funcionamiento es similar Backlink Watcl” ya que con introducir la URHel sitio se obtiene
la informacion deseada.

Viveroiniciativasciudadanas. net ratings

p . S i sl
&8 website estimated worth 51.407.00 LEM
& real PageRank of viverciniciativasciudadanas.net 5.02/10 PageRank @

[E=—=——Soe-|

& TrustRank(5™/, site authority 2.10/10

*3 coogle Page Rank 4/10

€ slexa Ranking

i andex CY o
’)

# Yandes Rang 0/6

llustracion8. Vista de la informacion dada por TrustRank Checker

No obstante, esta aplicacion tan sélo proporcidrPageRanldel stio. De modo que pal
obtenereste indicador Unicamente para la pagina dentreitieque contenga el enlace, se
uso de un complemento para navegadores llar*SeoQuake”, el cugbroporcioni no sélo la
informacion deseada, simue ademas permite conocer otros datos, conprdpia antigiiedad
de la pagina, la cual puedesulta de interés para valorar, por ejemplotréficc que reporta
un enlace dado@ronoshare.cor

Otro paso a abordar fue obtencion de otros pardmetros, comatgherc de paginas vistas
diariamente por visitante, 8émpc medio de permanencia en el sitio, @sinc la posicion que
ocupan un determinadsitio a nivel global en etanking de Alexa.Conoce dicho ranking
permite conocer leelevancii que tiene un sitio web. La aplicacion Algxaed: funcionar tanto
como una aplicacion webomc complemento para diferentemvegadore Asi mismo, se
pueden conocer otrasdicadore referentes al trafico, como la cantidadvilgtas o el tiempo
medio de permanencia deuaric en el sitio web.

Asi pues, con todka informacion obtenidmediante el uso de las herramientas expues
lo largo de este punto, se cre6 un documeen formato de hoja de calculo en el |
manualmente se anotaron los enlaces extraidosgunlos siguientes datos de inter

» Fecha de publicacic¢

» PageRankle la pagin:

« PageRanldel sitio.

* TrustRankdel sitio.

« Dominio al que pertenecen cada uno de los ¢

e Tipo de dominio.

« Tipologia de enlace.

« Contenido del campanchor.

* Rankingen Alexa, asi como el tiempo medio de visita paraus y el numero d
paginas vistas diariamente por usui
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e Tematica del sitid.

La agrupaciérde los datos obtenidos mediante este tipo de datos@resenta venta,
tales como el recuento de un ¢ determinado mediante el uso de funciones de o la
ordenaciéon de los mismae acuerdo a critericalfabéticos 0 numésos, lo que permitid, pc
ejemplo, la ordenacion del conjunto de enlacesrseg(PR, siTrustRanko por su posicion e
Alexa.

Con el fin de determinar los enlaces que mas traéportan al sitio de Cronoshare.con
utilizé la herramienta Google Analytics. Al accedela seccidtAdquisicionesen la categoria
de Canales,puede verse a través de qué canales procedeieb tentrante a un determina
sitio (si éste es organico, de pago.etc.). Diclficw, aparece ordenado por procedencie
modo que para cada una de las categorias puedewtrankingcon los sitios desdes que se
reciben mas visitas.

" Canales 20/4/2014 -20/5/2014

urssttn s e 1 sesitn

164 022 45 31% 74314 . 53 40% 412 00:03:47 0 0.00 € 0.00%

7
T
2% 1548 4903 53 00083t ]

llustracion 9. Vista de Google Analytics

Por dltimo, mediante la tramienta “Keyword Density Analizer” se medi¢ a obtener la
densidad d palabras presentes en cada uno de los sitioguelenlazan a Cronoshare.ct
Aunque inicialmentg@uedo haberse automatizado la seleccion de aqpellaisras clave que
fuerande interés, se descarté la idea dado que compaoneiccionario deStopword no sélo
requeria de ciertas palabras irrelevantes comaitisulos y los fonombres, sino quera
necesarioncluir otro términos, mas especificos a cada uedod sitios web, considerad
igualmente irrelevantes, lo cual requeria de ufecs®n previa manual de dichos términos
y como si el proceso se hubiese efectuado manutd por completo.

Asi pues, el funcionamiento de dicha aplicaciésieslar a otras ya descritas, en las cu
bastaba con afiadir la URL del sitio para el qudesea obtener la informacion, tal y comc
muestra a continuacion.

5 La tematica del sitio se decidié en funcién deltenitio del siti

46‘v



3. Metodologia

SECBOOK
[ rone | soa | rcna | conmnts | veun | 50100n | vseos |

o Tiast snars |EEER

KEYWORD DENSITY

ANALYZER

Summary

Page title: SEQ Eook.com ~ SEO Training Made Easy
Meta keywords: n/a
Meta description: n/a
Total word count: 427 (667 incduding stop wards)
Unique words: 245 (316 including stop words)

m Body text  Headlines Links Images

All text

Waord Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
520 39 5.85% seotraining 7 2.10% pay per click 3 1.35%
tool 22 3.30% the sea B8 1.80% keyword suggestion tool 2 0.90%
search 17 2.55% keyword research 6 1.80% checker keywaord 2 0.90%%
keyword 15 2.25% sea book 6 1.50% suggestion

training 14 2.10% competitive res earch 5 1.50% luchseaitaikng 2 oS
toals 12 1.50% jink building 4 1.20% f;‘i”n:"’é communiy 4 R90%
fank 11 1.65% rank checker 4 1.20%

llustracion10. Vista la aplicacién Keyword Density Analizer

3.1.1.  Enlaces con mayor reputacion

3.1.1.1. Clasificacion de enlaces con mayor reputacion

1) PageRank del sitio

Un primeraspecto a considerar fue la clasificacio los enlaces procedentes de sitios
mayor reputacién online, eecir el PageRanlque tiene un sitio web determinado. Tal y cc
se apunto en el Capitulo 2,PageRanlsirve para indicar, en una escala que desde €1, &
autoridad de cualquieiit®® web que es un indexado por un determinado sk, de modo,
gue ante la importancia que tiene conocer la reputade unsite se recopilaron los dat:
mediante la herramientd fustRank Check”. La clasificacién fudlevada a cabo recopilan
aquellos sitios que enlazan a Cronoshare.com, iobb, en una hoja dealculo, para ser
ordenados posteriormente m@yol a menor rango de PR.
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2) PageRank de la pagina

El segundaspecto consist en clasificar las paginatentro del sitio que contiene en en
de acuerdo d@PageRankpropio que tienen, siguiendo el mi® procedimiento que en el pui
anterior.Cabe resefar que conocer este dato es de utilatadppder valorar el balance er
enlaces entrantes y salier que tiene una determinada pagina que contenga laceen
Cronoshare, dado que un valor muy bajo de PR, poregiéciar que el balance entre un tipc
enlaces y otros esté descompent

3) Tipologia de los enlaces

En el segundo capitul@e apuntd que existian distintos tipos eldace y que éstos, en
funcién de su naturalezaodiar tener su influencia en BlageRankasignada una pagina. Asi
pues con los enlacédofollow”, se indica a Google que son relevantes y que deuntar
hacia ellos, traspasandoles parte de la importgncéliéndoles PR. Para el caso de los en
“nofollow”, el caso es alontrari¢, se consideran enlaces no relevantes y por taotoeden s
PR.Dada La influencia que tiene la tipologia eneputacion de un sitio era necesario val
este datp recontando la cantidad de cada uno de ellos,cderdo a los datos obtenic
mediante la aplicaciérBacklink Watcl”.

4) TrustRank del sitio

Aungue conocer dbageRan de un sitio web tiene su relevancia, comagda manifestado
a lo largo desde esf@oyecto existen otras métricas que permiten valdaareputacion que
tiene un determinado siti¥a se introdujo en el Capitulo 2 el conceptoldestRanl por medio
del estudio de Gonzal@00¢€) en el cual se hablaba del uso de este algoGonm mecanismo
para determinar qué enladesiar mas calidad y cuales menos, y por ersilen sitio web es
enlazado con buenoswalos Asi pues, se siguié un procedimiento analalgounto primero de
esta seccion con la misraplicacior que en tal caso.

5) Ranking en Alexa

Por ultimo, dentro del apartado de enlaces proméggede sitios web con autoridad c
mencionar el ranking en el sitio de Ale Tal y como se manifest6 en elpitulc 2, conocer este
dato es de utilidad dada la buena reputacion i sitio, ya que permite a un usue
conocer la audiencia que tiene cualquier pagina. v obstante, cabe resefiar clas
estadisticas de cada sitio no son exactas, sotweptira lo sitios menos visitados, dado qu
informacion de Alexa proviene solo de aquellos tissague tengan instalada toolbar, cosa
que no siempre sucede. Por, los sitios con informacion mas exadar siempre los mas
populares Para este caso, los de¢ se agruparon en una hoja ddcalb que permitio I
clasificaddn de los resultados obtenidos en basrankingen Alexa.
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3.1.2. Tematica de enlaces

Otro de los aspectos a valorar dentro de esteiestgdla tematica de los sitios web «
enlazan &ronoshare.com. Tal y como ya se menciond anteeioi@n se realizd un estudio
palabras clave en el que se extrajo la densidgmhidéras que contiene cada uno de los ,
mediante la herramienta “Keyword Density Analyzeoll , y por tanto, las {labras clave por
las que éstos se posicionan en los motores de ddssjuAsi pues, en funcion de estas pala
se pudo conocer ampliamente el contenido de c#ida sira poder determir la tematica de
dichos sitios, ya que tal y como se manifestdos objetivos a alcanzar de este estudio, Ci
valorar qué enlaces son mas cientificos o cualesnss genéricc

3.1.3. Campo anchor de los enlaces

Cuando a el Capitulo 2 se mencionarlos aspectos que caracterizaban la calidad d
hiperenlaces, se hizo referencia al texto que déstiaran, es decir, que el texto contenido €
campoanchorde un enlace coincida con el contenido de la pagirtan el sitio web apuntau
A este repecto, la ya citada herramienta “BackLink Watch'odp el texto que contiene
campoanchoren los enlaces de cada una de las paginas queaerdazitio tomado comr
objeto de estudicCon ellos, se¢procedio a determinar por medio de qué modo eza&o el
sitio web de Cronoshare.cc

3.1.4. Enlaces con mas trafico

Un aspecto mas a valo para considerar la calidad de los enlaces entraiteitio de
Cronoshareson los enlaces desde lo que cuales se produceaywr tnansito hacia propio
sitio de Cronosharde la misma manera que se apunté como criterio gigpmner de enlact
de calidad, ser enlazado por si con buena reputacion, disponer de enlaces desdge citn
gran cantidad de trafico también es una condicécesaria para canzar tal objetivoUna
forma de obtener tales enlaces pi llevarse a cabo con el uso de la herramienta deylé
Analytics, mediante la cual se puede comprobar eleget sitios esta recibido visitas un
determinado sitio, tal y como se mencioné eapartado 3.1.
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3.1.5. Relaciones entre enlaces

Como paso final dia fase de analisis de enlaces, calorar las relaciones existentes el
las variables analizadas, mediante técnicas estagisen concreto, la Regresion Lineal. t
técnica es utilizada como mecanismo para probegldion entre dos variables, una de ¢
dependiente, denotada corv, una independiente llamaday un término aleatorio denota
por £, que puede ser expresado como s

Yi=00+ 51 Xi+ B Xo+ -+ 5 X, + ¢

Ecuacior2. Férmula para el célculo de la Regresion Lineal

Y. variable dependiente, explicada o regresando
t

X1, Xy, - -+, Xy variables explicativas, independientes o regresores
B, 81, B2, - - -, By parametros, miden la influencia que las variables explicativas tienen sobre el
regresando

Asi pues, dentro de esta fase de analisis de &, se procedié aaloral, con los datos
obtenidos anteriormente, Ipesiblesrelaciones entre distintas variables, tal y comexgmne ¢
continuacion:

1) Relacion entre el PageRank y el namero de pagina por vistas por dia por
visitante

En este caso, setermind la relacion en el valor delPageRanlque tiene cada uno
los sitios web que enlazan a Cronoshare y la cahiil® paginas visitadas por dia por ¢
visitante.A priori cabiapreve, que a mayor indice de PR la cantidad de vis@es snayr,
dado que la reputacion del sitio podria influirettrafico de un sitio determinas

2) Relacion entre el TrustRank y el PageRank
En el segundeaaso, se determind la relacientreTrustRanky el PageRan dado que, como
ya se comentd en al capitulo 2 TrustRankes una técnica de andlisis hiperenlaces que

separa las paginas web utiles de le spam lo cual puede influir en el indicador de repubac
de una pagina dada.

5o‘v
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3) Relacion entre el PageRank y el ranking en Alexa

Finalmente, se determirla relacién entre dPageRanky el ranking en Alexa, puesto gt
éste se calcula considerando diferentes aspectivs,les cuales esta el propio PR. Asi pia
priori se intuyd que el valor dado por Alexa dependi:PageRank.

3.2. Métricas para el analisis de menciones

A continuacion el segundo paso para la confeccion de este estadsistia eel analisis de
aquellas mencionegue hable acerca de un determinado sitio web. La finalide realizar un
estudio tanto cuantitativoomo cualitativo para determinar, del mismo modpello que se
dice acerca del sitio watbjeto del estudio, como forma en quee dice. En este caso, al ig
que para el estudio @mlace, cabe destacar que tan solo se han toragdella menciones que
hacen referencia@ronoshare.co.

En base a ello, la primera de las tareas a llevaaba fue la recopilaciébn de datos en
distintos perfiles de redes sociales tiene el citado sitio web. En concreto, para lasocial
de Facebook se opt6 por la herramie‘Facebook Insigths” por la grazantidac de datos que
aporta acerca de laxtividade sobre los usuarios de una pagina yitdsraccione que se
producen entre ellos. Essplicaciér permite la obtencién de datosferente tanto al publico,
como las publicacionagalizedas. Como toda herramienta, presenta algliméaciones como
puede ser el hecho de queoala exportacion no pueda haber una cifrdade: superior a 500
entradas o que laformacior extraida no pertenezca a publicacioeestidas con anterioridad
a 180 dias desde elomenti en que los datos se deseen exportar.pliss se procedié a
obtener aquellos datesferente a los Ultimos seis meses de actividadpefil de Cronoshare
en Facebook.

Seguidamente se expom@a vista que muestra el panel para expasadisticas en la
llustracion 11.
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Exportar estadisticas

La exportacion de estadisticas se va a cambiar para

que se corresponda con
informacion

las nuevas estadisticas. Mas

Expertalos datos directamente a Excel (xls) o a formato de texto separado

por comas {.cev). Elige entre datos de

nivel de pagina o datos de nivel de

publicaciones de pgina. Pusdes seleccionar cualquier intervalo de fechas,
con un maxime de 500 publicaciones a lavez

SELECCIONA EL INTERVALO DE DATOS
|17iai2014 [

B

Inicio:

Finalizacion: | 15/5/2014

SELECCIONA EL TIPO DE DATOS
® Datos de |a pagina
© Datos de las.

SELECCIONA LA EXPORTACION

La nueva exportacion esté disponible
para obtener na vista previa de ella
Puedes usar |3 exportacin anterior
hasta final de afio.

® Anterior

0 Nusva

SELECCIONA EL FORMATO DE ARCHIVO
® Excel (xls)

@ valores
(.csvy

par comas

Los datos de estadisticas no estdn disponioles antes del 19 de Julio de

2011

Condiciones de las paginas de Facebook

llustracionll. Vista de la aplicacion Facebook Insigths

3. Metodologia

Respecto a la red social Twil se llevaron a cabo el uso de diferentes herransierta
distintos propoésitosEs por elloque, en primer lugarse utilizé la aplicacior‘Hootsuite”
mediante la cual se podiobtener por separado aquellogeetsemitidos desde el propio
Cronoshare, aquellapiehabial sidoretuitead, los que mencionabarCaonoshar o conocer
cuales fueron marcadaesmc favoritos por los usuarios, ademas de pa@be para cada uno
de ellos las veces que ha <retuiteadoo marcado como favorito.

Enviara

0 v H Escribir mensaje.

S B P

My First Tab x | &

|4 w | 4 Afiadircolumna | | 4 Ahadir red social

v Mis turts retuiteados.

o

Cronoshare
War 27, 2:4Tpm via Web

y Menciones

Wy 14, 541pmvia Twest Button

Me he registrado en Cronoshare para conseguir

‘ yp Tuits favoritos

yonomeparo
Apr 10, 3:28pm via Buffer

‘ e Afiadir una columna

Redes Apps

Cronoshare
Twitier T

iFelicidades a los ganadores y sus proyectos! rabajos por horas en mizona com | @c "Después de r_org,

Buen trabajo ;) @WiMi_5 @Boletus_network #rabajoshoras via @Cranoshare ‘ recibimos financiacion publica de @enisa_eu &
i #INVEV Instituto de Finanzas buffly1i4tgXp

ReportaroE s
13 1 retuits = Way 12, 11-15am via TweelDeck | 13 2 retits
CrohGaNATE iReportaje sobre #marketingdeguerilla que I I
0 War 27, 1:30pm vis Web: incluye fuentes faciltadas por @RepartaroES! S4B Apr 10, 2-08pm vis Buffer
Cémao buscar y encontrar trabajo en Twitter PIIMENS ) ecmsacs Miesada @c con o

#empleo #rabajoespania #cronoshare
blog.cronoshare.comiconsejos-para-..

AT 1 reluits

@Croneshare
A3 1 retitts

_org
conceptos de mk online, desarrollo web v
conceptos financieros. buffly/1i4sObw

Cronoshare
Har 20, 2:03pm via Web

Como ahorrar en el presupuesto de un

Iunatikab3ss

May 12, 10:27am via Twest Button

Me he registrado en Cronashare para consequir

rabajos por hoeras en mizona cronoshare.com
via @C

13 2 retuils

yonomeparo
s

Apr 10, 1:22pm vis Buffer
Entrevistamos @Cronoshare un gjemplo de éxito

electricista
blog.cronashare.comicoma-anorrar-g

13 1 refuis

Cronoshare
ar 18, 1:55pm via Web

@Euskalvalley @365l00ks_com
@Bolelus_network @decoramus @joinuptaxi
@WIMi_5 Mucha suerte 3 todos! Enhorabuena ')
A2 retus

 Mostrar conversacién

NITUDIDI
May 11, 12:05pm via Twast Button

Me he registrado en Cronoshare para conseguir
1rabajos por horas en miZona cronoshare.com
#trabajorhoras via @Cronoshare

online
#Blog Nomeparo.eu » bUITIYRSIOS

13 1 retuits

Innobasque
Mar 27, 2-30pm vis HootSuite

teby83

May 09, 11:52am via Tweel Bution

Me he registrado en Cronoshare para conseguir

1rabajos por horas en miZena cronoshare com
j via @0

Cronoshare
Mear 18, 1:02pm via et

@EuskalValley @365looks_com

Ia resalucion del jurado #INVEY
@Boletus_network @decaramus @joinuptaxi
@Wili_5 @Cronoshare SUERTE! ow.Iy/i/52sU7
+

13 2 retutts

EY

carharcar
May 08, 10:11pm via Twitter for Android

Me he registrado en Cronoshare para conseauir

EuskalValley
Mar 27, 12-26pm via HootSuite

@Cronoshare es intermediario entre usuarios

llustracionl2. Vista de la aplicacién de Hootsuite

) @ 3

Inicio Menciones Retuits
by ‘, - —
) 24} =
Seguidores Bandeja de Listas
entrada de MD
Favaritos Bandeja de Enviada
salida de MD
Busqueda  Programados

Mediante el uso de la aplicaci¢“Twittercounter” se pudo comprobala evolucion del
numero defollowers en Twitter y el nimel de tweetsemitidos. Dicha evoluciénpudo ser
medida por un periodo de tres meses, dado quersidnede prueba de la aplicacion s
permite extraer datos de los tres Gltimos m
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Por su parte, cota apliacion“Twitonomy” se obtuvieron datosomc rankings de los
usuarios masetuiteadoslosmas mencionados, los mas respondidos, etros.

Respecto al analisis de sentimientos, finalmenteo®é por el uso de la herramie
“Sentimentalytics”, quéuncione como un complemento de navegadgesnitiend« conocer el
sentimiento que tiene cawnc de lostweetsque se asignan, con umscali con distintas
calificaciones, yendo des el sentimiento“fuertemente negativo”hasti el sentimiento
“fuertemente positivo’pasand por el estadd'neutro”. Con dichaaplicacior se extrajo en
formato .csv una lista couné muestra de losweetsde la cuenta d€ronoshar, en la que
ademas de mostrar gntimient asociado a cada uno de ellos, tambiémformeba acerca de
la categoria a la gueertenece o a qué otros perfiles mencionan.

A nicio  Enotificaciones  Ff Descubre 8 Cuenta W

Tweets

Siguiendo SINERGIA-360
Seguida par PlanEmprende:

Seguidores

& Seguir

David Montero (2 damoto
“% Seguir

$.  Avevete Solo, S.A. DAE
™ Sequido por Carmen Lloret

Favoritos

Sron( s

Encuentr= —--*--i-=~'--

v v vV v v

Sa -
£ Seguir
Espafia - cronoshare.com

Cuentas populares - Encontrar amigos

73 1778 1503

Tweets

.. Yonome paro (yonomepa de al
prop 7t cronoshare Con @bbooster_org reforzamos conceptos de mk online
desarrollo web y conceptos financieros. buft /1 4sOMw

H ﬂ @bbooster org | @conoshare.

3 Retwitteado

2 Retwiteado por Cronosha

llustracionl13. Vista de la aplicacion Sentimentalytics

Por ultimo, cabe resefar ¢ al igual que se procedié con la informacion recafal par:
medir las paginas que eném a Cronoshaitodos los datos recopilados fueron afiadidos a
de calculo, mediante las cuales, los datos puederorlenados en funcion de diferer
métricas,como puede der la cantidad retuiteosque recibe un determinatweeto el nimero
de veces quéste es marcado como “favori.

3.2.1. Contenidos con mas enlaces

3.2.2.1. Contenidos de Facebook

En el Gapitulo 2 ya se habl6 acerca de la importe de medir los contenidos en las re
sociales, querela actualidad, las menciones sobre una marca @mmpresivan aumentando ¢
las propias redes, dado que son un campo propacalps relaciones publicas y la difusior
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3. Metodologia

noticias. Asi pues, una foa posible de valorar cuales son los contenidosng@®e enlace
reportan akite de Cronoshare, seria medir la cantidad de veceseghan compartido cada L
de los contenidos que hay en su perfil de Facelmas cabe resefar que es necesario dis
de enlaces externos como mecanismo para posigiogjar una pagina entre los resultados
los motores de busqueda. Ademas, disponer de enéagernos es de utilidad para gen
contenidos de calidad que contribuyan a aumentaplatacion del siti

3.2.2.2. Contenidos de Twitter

Otra forma de medir aquellos contenidos que repartayor numero de enlacessite de
Cronoshare consiste en obtener aqueweetsemitidos en la red social Twitter que han ¢
retuiteadosun mayor nimero de vec El hecho de que tales publicaciones sean retust
permite que un determinadweetse dé a conocer, por decirlo de algin modo, frantéros
usuarios que no son sedgores de una determinada cucdonde haya sido emitido ttweet en
este caso, elgrfil de Cronoshal, y conseguir enlaces a su perfil.

3.2.2. Contenidos con mas comentarios

Un aspecto més a estudiar son los contenidos que omdsntarios generaiComo ya se
menciond en el Capitulo 2, uno de los requisitas paear y tener contenidos de calidad
precisamente, disponer de menciones en las rededeso puesto ques una variable que ca
vez aumenta mas en relevancia en el algoritmo dsgl&para el posicionamiento de u
pagina web.

3.2.3. Contenidos con mas viralidad

3.2.3.1. Contenidos de Facebook

El término viralidad, pese a no tener una defimiodkacta y precisa, hace referencia
capacidad tiene algo para reproducirse y ex|rse. Trasladado al ambito del marketin
internet esta capacidad se refiere al alcance greepion que tiene un determinado conte
en los usuariosEn concreto, para este caso, una posible fornm analizar aquellas
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publicaciones de Faceboakie hukeran causado mas viralidad, consistefamedir aquello
contenidosgue mas veces han sido marcados como “Msta”. Cabe destacar que dentro
este apartado, se podria haber considerado coratoal® estudio aquellas publicaciones
mayor alcance tuvieran. Sin embargo, que mediplédicaciones que mayor viralidad gene
es un mecanismo para medilengagemente tales publicaciones, razon por la cual se opit
aguellas que més “gustaron” a los usuarios, magitmoel cual, se consideraron dentro de

estudio.

3.2.3.2. Contenidos de Twitter

Sin embargo, otra forma de medir la viralidad, @tida en obtener las publicacior
efectuadas en el perfil que Cronoshare tienen eittefwgque en mas ocasiones fue
seleccionadas como “Favorito”, puesto que tal y@gm se menciond anteriormel medir
tanto aquellos contenidos que mas comentarios @eneomo los que tienen viralidad resi
atil para comprobar ekngageme! de los usuarios con los contenidos publicados e
determinado medio, en este caso, en las rededeso(

3.2.4. Contenidos que mejor ensalzan y recomiendan la web

3.2.4.1. Analisis de sentimientos

A fin de llevar a cabo tal andlisis, se utilizéhlarramiente‘ Sentimentalytic’. Como ya se
indico en el apartado 3.2s ui plug-in para havegador que analiza automéaticamente cong
en medios sociales. Séntimentalytic” aplica tecnologias semanticas |extraer el
significadode los medios y herramientas soci mas habituales. Con solo hacer clic sobi
boton de Sentimentalytic’, estas paginasimelines resultados de consultas, ¢
aparecemnotados dindmicamel con etiquetas que indican las entidades que seiomamg el
idioma y el tema del documeniasi como el sentimiento, tanto general como asoc@achd:

entidad.

Estas son algunas de las caracteristic “Sentimentalytics”:

- Se instala en cualquier navegador estandar y foactotalmentintegrado en las
interfaces weldle una gran variedad dredes y herramientas sociales (Twit
Facebook, Google+, TweetDeck, HootSuite y ot
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« Aplicatecnologias semanticas y de procesamiento de lgngature para extraer el
significado y etiquetar Ictimelines.Para ello eplug-inrecurre a la fcnologia
semantica de Daedalus, ya comentada ecapitulo 2 ¢{esplegadzen la nube y
accesible via APIs'capaz de analizar los contenidos en su contexte idehtificar
menciones ambigus

« “Sentimentalytics” incorpora también un cuadro de mando que pe navegar
directamente aquellos comentarios especificos donde se meneioma entidad dac
gue tratan de un determinado tema o que contiepi@iones de una cierta polaridas
intensidad.

« Adicionalmente, permi exportar los contenidos etiquetadasrafichero CSV para ¢
tratamiento con herramientas reporting o de analisis de datos.

3.2.4.2. Menciones en Blogs

Analogamente a lo apuntado en el capitulo anteréslta de interi tambiér analizar la
interacciony participacidon de los usuarioon Cronoshare, no sélo en las redes socialesesi
otras plataformas, como los blogs, a fin de detaminuevament si los comentarios g en
éstos s@eneran son positivos o negati Ello, es de utilidad para determinar la reputadé
la que goza una determinada marca, en este canosbare, por medio de los comentarios
ver, como en la seccidon anterior qué se dice y cémalice acerca de la citada empr
Ademas, valorar tas aspectos contribuye a valorar la calidad dedogenidos, lo cual puet
afectar al trafico del sitio, ya ademas tales palgiiones pueden contener enlaces a Cronos
Asi mismo, medir la propia reputacion de los blpgede contribuir a evaluar modo en que
se posiciona el propio sitio.

En base a ello se efectio una busqueda en Goaglel¢érmino Cronoshare, excluyer
los resultados que incluyesen el dominiositetan sélo de aquellas plataformas cuyo dorr
fuese blogspot.com. Tal resado se consiguid con el uso de la siguiente ingtinc como st
muestra a continuacion:

cronoshare -cronoshare.com site:blogspot.com
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@

GO g[e cronoshare -cronoshare.com site-blogspot.com 9 “ +van B +

Web Imagenes Shopping Noticias Maps Mas ~ Herramientas de bisqueda

)e
&

Aproximadamente 1.410 resultados (0,63 segundos)

pamplinas: Cronoshare

frailem.blogspot.com/2012/11/cronoshare.html +

Pruebas de personajes para la web de Cronoshare. Proves de personatjes per a la web
de Cronoshare. Publicado por Jose en 4:01. Etiquetas llustracion

Has visitado esta pagina 4 veces. Fecha de la iltima visita: 21/05/14.

Cronoshare, gana dinero extra realizando diversas tareas y ...
gananciastotales.blogspot.conv...cronoshare-gana-dinero-extra-realizand... =

Siempre publicamos diferentes maneras de ganar dinero en intemet, en esta oportunidad
es el tumo de Cronoshare, este sitio nos brinda la oportunidad de

Has visitado esta pagina 3 veces. Fecha de la iltima visita: 21/05/14.

Blog de Laura: Cronoshare
lawvibo.blogspot.com/2012/06/cronoshare.html ~

3/6/2012 - Cronoshare es una iniciativa lanzada por jévenes emprendedores que
estudiaron Ingenieria Informatica en la Universidad Politécrica de

Has visitado esta pagina 2 veces. Fecha de la iltima visita: 19/05/14.

Clases particulares - Cronoshare

clasesparticularescronoshare. blogspot.com/2014/04/blog-post.html =

21/4/2014 - Cronoshare es una plataforma online donde puedes solicitar sevicios como
clases limpieza del hogar.

crono share : punto de encuentro entre las personas que ...
lascosasgratis. blogs pot.com.../crono-share-punto-de-encuentro-entre.fit... ~
17/2/2014 - CRONO SHARF es un nunta da reunidn entre |a nente oue nacesita oue le

llustracion 14 Pantallazo de la biusqueda de los Blogs que hdkl&ronosha

Asi mismo, con los resultados obtenidos se hizoclasificacion de las menciones en bl
a Cronoshare considerandoPageRanky la posicion ocupada enrankingde Alexa

3.2.5. Relaciones entre menciones

Como paso final déa fase del analisis de menciones, se proce valorar las relacione
existentes entre las variables analizadas, medasteismas técnicas estadisticas emplead
la fase de andlisis de enlaces que ya fueron exialicen el punto 3.1

En conseceancia, con los datos obtenidos anteriormente, lsearan las posibles relacion
entre distintas variables, tal y como se exponenértacion

1) Relaciéon entre el namero de “Me Gusta” y la cantidad de comentarios
publicados en Facebook

En el primer cas, se determir la relacion entre el nimero d&e Gust” y la cantidad

de comentarios en FaceboA priori cabria valorague a mayor nimero de “Me Gus
habria mas comentarios.

2) Relacion entre el nimero de “Me Gusta” y el nimero de veces compartidos los
contenidos publicados en Facebook
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En este caso, sgetermind la relaci¢ entre aquellos comi&los marcados como “N
Gusta” y la cantidad de veces que tales contersidoscomartidos. En principio, a may:
namero de veces marcadodeterminado contenido, mas veces seria comp:

3) Relacion entre el nimero de comentarios y el nimero de veces compartido
contenidos publicados en Facebook

En el tercer cas®e determin la relacion entrel nimero de comentarique genera una
determinada publicacidy la cantidad de veces que ésta es compartida. Qaflerfaer qui
aquellas publicaciones que mayor cantidad de \amesntado, mas veces es comen

4) Relacion entre el alcance de publicaciones y el nimero de “Me Gusta” de los
contenidos publicados en Facebook

Para el cuart@aso planteado, se determin: relecion entre el alcance que tic cada
una de las publicaciones y la cantidad de veceshguesido marcados como “Me Gus
tales publicaciones.

5) Relacion entre el alcance de publicaciones y el nimero de comentarios de los
contenidos publicados en Facebook

En este caso, stetermincla relacion el alcance que tiene cada una de lascpaiones
con los comentarios recibidos. En concreto,ria preverque a mayor alcance, may
nuamero comentarios.

6) Relacion entre el alcance de publicaciones y el nimero de veces compartido
contenidos publicados en Facebook
En el sexto caso, sketermind la relacidon ele el alcance de un contenido determin

conel numero de veces que éste fuera compa En principio, a mayor alcance, ryor
cantidad de comparticion
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4. Resultados y discusi

En el presente capitulo presentan los resultados obtenidos de acussddos datos que
han sido recolectadasediante las herramientas descritas en el ca@tikyio. En base a ello,
los resultados son clasifica, de forma justificada, erunciéon de diferentes aspec
especificamente, con el fin cllegar, mediante d discusion de tales resultac a unas
conclusiones qupermitan alcanzar los objetivos que se pleron al inicio de dicho estud

4.1. Analisis de enlaces

En este primer punto se va a procedeanalizar los distintos tipos de enlaces |
determinar cuales son mejores que otros para poaigeatendiendo a criterios tales comc
reputacion del sitio que contiene un enlace a Gioai®, la teméatica de los mismos, la cant
de visitas que reptan al sitio objeto de estudio o el texto por ek ggste es enlazac
verificando el cumplimiento con los criterios paliaponer de enlaces de calidad expuestc
el punto anterior. Para finalizar, adema aplicaran técnicas estadisticas para denar la
relacion entre las variables obteni

4.1.1. Enlaces con mayor reputacion

4.1.1.1. Clasificacion de enlaces con mayor reputacion

1) PageRank del sitio

Como se ha descrito en el apartado 3.1.1.edianteel uso de la aplicacié“TrustRank
Checker” se procedio medii el PageRankpara cada una de las 4p@gina obtenidas que
enlazan akite de Cronoshare.co, pertenecientes a 161 dominidistintos. De acuerdo con
ello, se obtuvieron los datespuestac a continuacion en el Gréafico .

® Cabe destacar que para este casestudio se ha consideraddPelgeRankreal del sitio.
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5 1 1 10
19 1.11%_ 200 0:22%2.22% g5 133 ® Rango PR 0-1
9 .11%
4.224_\ 00_\ | L% 50 26% = Rango PR 1-2
64
14.22% ®m Rango PR 2-3

m Rango PR 3-4
m Rango PR 4-5
Rango PR 5-6
m Rango PR 6-7
Rango PR 7-8
Rango PR 8-9
12.44% Rango PR 9-10

J

16.89%

70
15.56% Rango PR 10

Graéfico 1 Distribucion poiPageRanlkde los sitios web desde los que se erdaZaonoshal

Como puede observarse a simple ', el rango con mas enlaces es aquel coPageRank
entre 2 y 3. A continuacion, le sigue el rango dl@es con PR entre-6 y més tarde lo
comprendidos entre 4 y 5 y aquellos que estan 3 y 4. Por tanto, puede desprenderse d
estos datos que cerca del 90% de sitios web gazamb Cronoshatienen unPageRankde
calidad medidaja, dado que el valor medio del PR todos los enlaces es igual 4,
ligeramentepor debajo del que tiene el propicio objeto del estudio, con un68. Asi pues,
puede decirse el valor promedio PageRanlde agellos sitios que enlazan a Cronoshar
similar al del propio sitio Cronoshare, y que pantb, éste es enlazado por sitios con
reputacion pareja.

En cualquier casotambién existen enlaces que pertenecen a rangmsigres de P,
aungque en menor mero. Por elloen la tabla 1se expone una clasificacion de los meji
sitios que enlazan a Cronoshare.com, segun sudad

Tablal. Ranking de los sitios con may@ageRank

Fecha PageRank TrustRank Dominio

10.00 10

9.78 10
0470372000 9.02 10
11112013 202 10
11112013 202 10
117112013 202 10
117112013 202 10
141102013 02 10
22/0812013 202 10
04/092013 202 10
18/05/2013 9.02 0
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publico-londinense-su-plataforma-dewdfundin¢-de-conciertos

https://plus.google.com/107111201448962724764/ 14/02/2014 9.00 7.89 plus.google.com
http://www.crunchbase.com/company/busit-booster 06/01/2012 8.48 9.95 www.crunchbase.co
http://www.crunchbase.com/company/cronos 30/10/2012 8.48 9.95 www.crunchbase.com
http://vvvvvv.abc.es/loc_al—comunida&'}lenciana/20121118/alfcomo—qanar— 18/11/2012 8.42 9.95 www.abc.es
dinero-extra201211181240.htr
http://alasbarricadas.org/forums/viewtopic.php?#&tE53144&view=previou  26/10/2012 8.00 7.11 alasbarricadas.org

A continuacion, el siguiente grafico, muestra laticad de enlaces, que por dominios,
de entrdos sitios que enlazan a Cronoshare con mayc
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Gréfico 2 Cantidad de enlac por dominio entre los sitios con mayRegeRan

2) PageRank de la pagina

En este poto los resultados obtenidos medio de “SeoQuake” sxponel en el gréfico 3.
Cabe destacar que esta herramienta tan sélo padoerar el dato deseado para 83 de los
enlaces extraidos, representando un 18% del
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16 7.23% 2,41% 38
45.78%

m Rango PR 0-1
m Rango PR 1-2
m Rango PR 2-3
m Rango PR 3-4
m Rango PR 4

25.30%

Gréfico 3 Distribucion poiPageRankde las paginas quermienen enlaces a Cronosk

Tal y como puede verse, este grupo de péaginas perasu un PR mayor, por lo que
aquellas paginas que contienen enlaces a Crondstraea una calidad baja, hecho que tien
relevancia en el balan@xistente entre enlaces entrantes y salientesiguent en genere
todas las paginas que fueran extraidas “Backlink Watch”, y es que lanayoria de ellas
poseen enlaces salientgsrc no entrantes. En algunos casos, ademastirakerc de enlaces
salientes es elevado, lo cyaldriz repercutir en sanciones por parteGtogle

3) Tipologia de los enlaces

El grafico 4 muestra lodatos extraido en referencia al estudio sobre la tipologia de
enlaces de los sitios que enle a Cronoshare.

m dofollow
m nofollow

Ens

Grafico4. Distribucion de los enlaces por tipologia

Como puedeomprobarse que gran parte de los enlacedel tipo“dofollow” , con lo cual,
se desprende que la mayoria de enlaces han siddosreon la finalidad de favorecer
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comunicacion entre ambos sitios, site de Cronoshare y el que lo enlaza, y tanto,
contribuyen a incrementar PageRank

4) TrustRank del sitio

Anélogamente siguiendt el mismo procedimiento para Idasificaciér de enlaces por
PageRanklos enlaces hasidc clasificados por slirustRanktal y comomuestri el grafico 5.

15 5 6
3.33% _ 1.11%1.33% 11 m Rango TR 0-1
2.44% 16
30 | /- 0 m Rango TR 1-2
6.67%

m Rango TR 2-
39 g 3

8.67% ® Rango TR 34
m Rango TR 4-5
Rango TR 5-6
m Rango TR 6-7
Rango TR 7-8
53 Rango TR 8-9

40 11.78% Rango TR 9-10
8.89%

37
8.22%

12%

Rango TR 10

Gréfico 5 Distribucion poiTrustRankde los sitiosveb que enlazan a Cronost

Como puede verseel rango con mas enlaces es aquel coiTrusRank entre 0 y 1. A
continuacion, le sigue el rango de enlaces confiiR €-2 y mas tarde los comprendidos el
3y 4y aquellos que estan el 2 y 3. Por tanto, puede desprenderse desde estasquee cerc
del 70% de sitios web que enlazan a CronosharertienTrustRankde calidad baja, dado q
el valor medio del PR de todos los enlaces es @@&l, ligeramente por debajo del que tiel
propio sitio objeto del estudio, con un 4.En este caso, al igual que en el primer punt
desprende que sltede Cronoshare es enlazado por sitios con un valTrustRanl similar.

No obstante, de entre los sitios que enlazan adShame, hay algunos que tienen un v
TrustRankmas elevado, lo que significa que son sitios coe gnan autoridad tal y como
muestra seguidamente.

Tabla2. Ranking de los sitios con maybiustRank

Fecha PageRank  TrustRank Dominio
04/03/2000 9.02 10
11/11/2013 9.02 10
11/11/2013 9.02 10
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11/11/2013 9.02 10
11/11/2013 9.02 10
14/10/2013 9.02 10
22/08/2013 9.02 10
04/09/2013 9.02 10
18/05/2013 9.02 10
10.00 10
9.78 10
06/01/2012 8.48 9.95
30/10/2012 8.48 9.95
18/11/2012 8.42 9.95
27/09/2012 7.93 9.27
07/08/2013 7.88 9.13 econsultancy.com
18/10/2000 7.79 9.02
05/06/2013 7.31 8.69
20/02/2013 7.77 8.47
15/11/2012 7.77 8.47
29/06/1998 7.18 8.4
13/10/2011 7.43 8.34

Para este caso, se muestr grafico 6,con la cantidad de enlaces que hay para

dominio de entre los sitios que poseen un mTrustRank
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Graéfico 6 Cantidad de enlaces por dominio entre los sitimsnoayorTrustRan!

5) Ranking en Alexa

A continuacion,se ofrece | tabla 3,con el ranking de aquellos sitios que enlaz:
Cronoshare y que ocupan las posiciones mas bajddezn. Cabe destacar, que la posic
media para aquellas paginas que enlazan a Croeosbd.269.079, muy lejos de esa posi
1.000.000, segun la cual, muchos expertos marcangélile las paginas de calidad de las
no la tienen, asi como ddte objeto de estudio, cuyo posicién es la 141.070.

Tabla 3 Ranking de los sitios web con mejor posiciérAlexa

Visitas Tiempo Ranking Dominio

por medio Alexa
pagina/dia  visita

14/02/2014 20.83 18:42 1 plus.google.com
16.1 30:36 2
2.58 3:08 123
26/10/2012 2.77 5:20 379
04/03/2000 3.29 3:28 619
11/11/2013 3.29 3:28 619
11/11/2013 3.29 3:28 619
11/11/2013 3.29 3:28 619
11/11/2013 3.29 3:28 619
3.29 3:28 619
14/10/2013
3.29 3:28 619
22/08/2013
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3.29 3:28 619
04/09/2013
3.29 3:28 619
18/05/2013
27/09/2012 2.82 5:15 622
25 3:50 1.04:
18/11/2012
06/01/2012 3.85 3:02 1.19¢
30/10/2012 3.85 3:.02 1.19¢
N C
131002011 2 242 127
2210212012 1108 1256 1.98¢
N C
2006/1008 7 122 2.33
07/08/2013 2.05 2:40 2.807 econsultancy.com
3.61 2:57 4.40¢
18/10/2000
2.74 2:29 5.11¢
22/09/2013
3.67 2:12 5.17-
24/11/2009
2 2:27 5.51¢
2.01 2:28 6.20¢
2.45 4:54 7.46:
05/06/2013
8:09 2:56 8.79:
20/02/2013
8:09 2:56 8.79:
15/11/2012
03/06/2013 1.37 1:27 8.89( cyclopaedia.net

El grafico 7 muestra ldistribucion de los sitios que enlazan a Cronos con las mejores

posiciones en el ranking de Ale
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Abc.es

Scoop.it
Crunchbase.com

Plus.google.es
Facebook.com
Elpais.com
Eleconomista.es
Marks.com
Statscrop.com
Forocoches.com
Econsultancy.com
Paginasamarillas.es
Elcorreo.com
Emprendedores.es
Webstatsdomain.org
Similarsitesearch.c..
Centrodeinnovacio..
Symballo.com

Gréfico 7 Cantidad de enlaces por dominio entre los sitimsnaejor posicion en ranking de Alexa

Asi pues, tras comparar las tablas que presentamkihg de lossitescon mejores valore
de PageRank TrustRanky mejor posicion en Alexa, puede verse como algwities sor
comunes en las tres tahl&&chos sitios son los medios de prensa, tale<o el diario Abc, le
red Social Facebook, el de Slideshare o el de Seatgmas de Crunchb..

4.1.2. Tematica de enlaces

Dentro de este estudio, se presea tabla 4, la cual contienes resultados obtenidos en
estudio de palabras clave.

Tabla 4 Palabras clave extrias de los sitios que enlaza@®enoshare.co

Palabra Palabra Palabra Palabra
empresa 37 competitor 4 oportunidad 2 finanzas 1
marketing 37 companie: 4 anuncio 2 finangcament 1
social 28 empresa: 4 practicas 2 assemble 1
business 27 comentaric 4 programador 2 deshaucio 1
noticias 26 innovacion 4 posicionamiento 2 movimiento 1
seo 22 millones 4 bolsa 2 propueste 1
empleo 22 crisis 4 consultor 2 lanzamientc 1
tools 19 proyectc 4 profesional 2 novedade 1
news 19 emprendedore: 4 stats 2 informaciones 1
negocio 18 blogs 4 competitividad 1 producto 1
services 18 articulo 4 monetizacion 1 products 1
comentarios 18 productos 4 enlace 1 productividad 1
company 17 advertising 4 link 1 productivity 1
trabajo 17 tool 3 backlinks 1 advertisement: 1
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emprendedor 17 herramientas 3 noticia 1 asociaciot 1
keyword 16 modelos 3 moneda 1 conversior 1
servicios 16 managemen 3 socials 1 participacioé 1
keyword 16 dinero 3 intercambio 1 participacion 1
market 15 politica 3 trueque 1 desenvolupamer 1
competitive 15 politicos 3 comments 1 comunicacic 1
backlink 15 evento 3 comentaris 1 bancc 1
startup 15 articulos 3 employees 1 bance 1
monetization 14 design 3 laboral 1 directorios 1
domain 12 pagerank 3 desempleado 1 incubadora 1
economia 9 sociale: 2 model 1 objetivos 1
tecnologia 9 commeni 2 modelo 1 aceleradore 1
oferta 9 empleadc 2 estrategias 1 publicidad 1
ofertas 9 parado 2 innovation 1 seguridac 1
formacion 9 sueldo 2 innovadores 1 organizacior 1
informacién 8 gasto 2 econémico 1 organizations 1
service 7 work 2 economista 1 professiona 1
gobierno 7 estrategic 2 goverment 1 industria 1
analytics 7 proyectos 2 projecte 1 industrial 1
negocios 6 emprender 2 ciudadano 1 industry 1
servicio 6 emprendimientc 2 ciudadanos 1 comercial 1
technology 6 aplicacione: 2 media 1 community 1
blog 6 evento: 2 entrenpeur 1 investigacior 1
anuncios 6 Curso 2 entrenpreurs 1 dominio 1
analysis 6 clientes 2 emprendedurismo 1 promocién 1
mercado 5 customel 2 redes 1 sites 1
empresarial 5 inversion 2 politico 1 profesione: 1
parados 5 investor 2 politicas 1 CONCUrso: 1
pyme 5 financiacion 2 trucos 1 conversior 1
ecommerce 5 asamble: 2 formacié 1 sortec 1
consumo 5 iniciativa 2 inversores 1 CUrsos 1
consumo 5 ahorro 2 investment 1 finanzas 1

El estudio de palabras clave dio como resultadosclapilacion de 855 palabras en total, de
que 183 son términos Unicos. Algunas de estasnaalaicen referencia al mundo de
empresas, las finanzas, la economia...mientras gae lrcen referera al emprendedurismo
lasstartups frente a otras de caracter mas st o de empleo ptras relacionadas con |
noticias.

Por otra parte, considerando el contenido de lisssiveb que enlazan a Cronoshse
determinaron distintas categol, en funcion de si éstas eran de un perfil gereere (tabla 5) o
mas técnico (tabla 6N vista de los resultados expuestos a contibnapuede comprobar
gue hay una mayor presencia de enlaces de canizaéfrente a los de carécter gené

Tabla 5 Tematici de enlaces categorizados como “Genéricos”

Categorias genérica \

Iniciativa social
Trueque, Intercambio
Critica social

Noticias

Consumo

Iniciativa ciudadana
Ganar dinero
Anuncios

Compartir documentos

RlO|W|F]N

N

3

NN

'
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Buscador de personas
Webs similares

Foro

Consumo Colaborativo
Promociones

Eventos

Wl |k IN]O|©

Tabla 6 Tematici de enlaces categorizados como “Técnicos”

Categorias técnica \

Modelos de negocio, Consultor 1
Negocios 31
Marketing 16
Empleo 107
Startups 32
Emprendedurismo 33
Modelos de negocio 2
E-commerce 10
Servicios empresariales 1
Economia 1
Enlaces 1
Guia de empresas 1
Red Social 2
Directorio de empresas 4
Social Media 1
Directorios sitios web 6
Analisis 36
Indexadores 49
Dominios, Andlisis 1
Empleo, Servicios 1
Emprendedurismo, Startups 4
Red profesional 1
Dominios 16

Del estudio de palabas clave efectuado, puede werse aquellos enlaces pertenecient
sitios web con untematica de caracter mas técnico superan en niarlesode perteneciente:
sitios de corte mas genér. Este hecho, ademas se ve reforzado con la prasemc las
primeras posiciones de la tabla de keywordsde palabras como “empresa”, “marketin
“bussiness “empleo”, “negocio, “trabajo” o “emprendedor”’junto con otras mas genera
como “noticias” o "social”, que en todo caso, soimania frente a las primeras, motivo pol
cual se puede concluir que Cronoshare es enlazadaitips mas téccos centrado en
empleo, los negocios y el emprendedurismo, prihtipate Se tratanpor tant, de paginas
gque guardan una cierta relacion con la activida@rd@oshar:

4.1.3. Campo anchor de los enlaces

En este apartado se muestra en el grafico 8 cuél esntenido del campanchor de
aquellossitesque enlazan a Cronosh:
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B cronoshare

23.11% m cronoshare.com
201

B www.cronoshare.com

m http://www.cronoshare.c
om

m http://www.cronoshare.c
om/

CRONOSHARE.COM

Otras opciones

En Blanco

Grafico8. Distribucién en el uso de texto en el carapohor

A la vista de los resultados, pueafirmarse que dicho campo guarda mas bien relaca
el segundo supuesto mencionado en el capitlo @@s que coincide con el nombre del s
web, con lo que estariamos hablando de enlacealidad: Por ello, las opciones que ma:
repiten comotexto en los enlaces son “Cronosharehttp://www.cronoshare.cc” o
“wwww.cronoshare.com”, como puede verse a contiidme En conclusién, para Cronoshi
resulta de interés ser enlaz por sitios en los cuales esmiorado el nombre de su mau

4.1.4. Enlaces con mas trafico

Con la finalidad de determinar cudles son los eslague mayor cantidad de trafico
reportan a Cronoshare se presendos tablas, la primera (tabla indica los sitios desde I
que se recibe mas trafico, y la segt (tabla 8) los enlaces que mayor cantidad de visite
han reportado alitede Cronoshar’

7 Los Datos pertenecen al periodo del 15/02/2014/821201:
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Tabla 7. Sitios que reportan mas trafico al sit€dmoshare

Adquisicién Comportamiento Conversiones
Sesiones % de Nuevos Porcentaje Paginas/sesién  Duracién Transacciones Ingresos Porcentale
nuevas usuarios de rebote media de de

sesiones la sesién conversioneg

de comercio
electrénico
empleo.trovit.es 37.305(69,39%) 35,74%  13.332(63,12%) 55,63% 3,36 :030P8 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
trabajo.mitula.com 8.785(16,34%)  58,99%  5.182(24,53%) 48,13% 4,01 033  0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
anuncit.com 1.653(3,07%) 41,62% 688(3,26%) 29,34% 6,73 0:06:48 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
jobijoba.es 995(1,85%) 50,15% 499(2,36%) 42,51% 4,95 0:05:09 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
es-mg42.mail.yahoo.com 627(1,17%) 3,19% 20(0,09%) 36,20% 4,87 0:06:14 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
njobs.es 558(1,04%) 60,39% 337(1,60%) 52,33% 3,58 0:03:36 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
cronoshare.com 401(0,75%) 73,32% 294(1,39%) 79,55% 1,37 0:01:04 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
e.mail.ru 195(0,36%) 13,85% 27(0,13%) 37,95% 7,98 00:09:34 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
tpv.4b.es 170(0,32%) 0,00% 0(0,00%) 40,59% 3,59 00:04:21 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%
col127.mail.live.com 169(0,31%) 0,59% 1(0,00%) 24,85% 11,40 00:25:11 0(0,00%) 0,00 €(0,00%) 0,00%

Tabla 8. Enlaces que mas trafico reportan al sit€mnoshare

Conversiones

Adquisicion Comportamiento
Sesiones % de Nuevos Porcentaje Paginas/sesion Duracién  Transacciones Ingresos Porcentaje
nuevas usuarios  de rebote media de de
sesiones la sesi6 conversiones
de comercio
electrénico
37.305 35,74% 13.332 55,63% 3,36 00:03:2¢ 0 0,00 € 0,00%
% del Promedio % del Promedio Promedio Promedic % del total: % del total:  Promedio
total: del sitio:  total: del sitio:  del sitio: del sitio: del sitio:
0,00% 0,00%
23,84% 38,29% 22,25% 48,56% 4,46 00:04:17 0,00%
9 (0,00 €)
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(156.498)

(-6,68%)

(59.930)

(14,55%)

(-24,80%)

(-
18,96%

(0,00%)

/index.php/cod.frame/url.http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%2Fcolocabarra-de-cortinas-
madrid-tarea-2984-trovit/id_ad.-
mz1Jz1Q32/where_d.Madrid/origin.15/section.21/sectiype.1/pop.

128(0,34%)

0,00%

0(0,00%)

16,41%

5,34

0:05:3¢

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

index.php/cod.frame/url.http%3A%2F%2Fwww.cronoshayn%2Flimpio-pohoras-carabanchel-
madrid-tarea-14958&ovit/id_ad.1cR1MrL1054/what_d.limpieza horas c
particular/origin.2/section.1/section_type.1/pop.1

111(0,30%)

0,00%

0(0,00%)

27,93%

7,33

0:12:3:

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url. http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%2Fempleadde-hogar-por-horas-
para-limpieza-madrid-tarea-398@vit/id_ad.f11mal8191x1h/what_d.emplead:
hogar/origin.15/section.21/section_type.1/pop.@faterl_value.2fb98580de30c78d236046d4a99a

89(0,24%)

0,00%

0(0,00%)

23,60%

7,11

0:17:5¢

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url.http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%2Fempleadde-hogar-externa-en-
barcelona-por-av-paralel-barcelona-tarea-5880it/id_ad.tJ171n1B10141H/what_d.emplei
hogar/where_d.barcelona, barcelona/sug.1/origisethibn.1/section_type.lop.0

83(0,22%)

0,00%

0(0,00%)

36,14%

0:04:5¢

0(0,00%)

0,00 £(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url.http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%2Fprofesoparticula-para-repaso-
de-clases-de-matematicas-lengua-e-ingles-fp-valetaceat 94:-
trovit/id_ad.1MeaH1jO2Q/what_d.profesor particuldrére_d.valencie
valencia/sug.1/origin.2/section.1/section_type.f/fpo

80(0,21%)

0,00%

0(0,00%)

0,00%

0:03:3(

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url. http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%2Fempleadde-hogar-externa-
zona-ciudad-lineal-madrid-tarea-155t6vit/id_ad.RVG1g15T101C/what_d.bu: empleada
hogar/origin.15/section.21/section_type.1/pop.0

55(0,15%)

0,00%

0(0,00%)

43,64%

0:01:4¢

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url.http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%2Fmujede-la-limpieza-en-
barcelona-barcelona-tarea-1260dvit/id_ad.jF12k1U1XE11/what_d.limpieza/where_drBelona
Barcelona/sug.1/origin.15/section.21/section_tyfped.0

54(0,14%)

0,00%

0(0,00%)

74,07%

0:02:2(

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url. http%3A%2F%2Fwww.cronoghemm%?2Fprofesor-dmatematicas-4-de-
eso-en-la-zona-de-sarria-barcelona-tarea-128%0tid_ad.X1Dg151H9G1ly/what_d.emp-
licenciadosmatematicas/origin.15/section.21/section_type.1Q

54(0,14%)

0,00%

0(0,00%)

3,70%

0:02:3¢

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url. http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%?2Fclasearabe-la_florida-tarea-
228-trovit/id_ad.1x1111bmifleAvhat d.nivel arabe/origin.15/section.1/sectionetdgpop..

52(0,14%)

0,00%

0(0,00%)

7,69%

4,65

0:03:0¢

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%

/index.php/cod.frame/url.http%3A%2F%2Fwww.cronogheom%?2Fclaseparticulare-matematicas-
primaria-torrejon_de_ardoz-tarea-1420@vit/id_ad.m1tlgalh11t13/what_d.profe:
primaria/origin.15/section.21/section_type.1/pop.0

49(0,13%)

0,00%

0(0,00%)

63,27%

2,59

0:03:27

0(0,00%)

0,00 €(0,00%)

0,00%
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Tras hacer las comprobaciones pertinentes, loscemlaue reportan mas trafico
Cronoshare soaquellos que estan presentes en paginas de antede®s€omo Trovit, Mitule
Anuncit, Jobijoba o Njobs, utilizadas para la ingg®n de anuncios en el citado si
Precisamente, la indexacion de anuncios en estedéppaginas se realiza con la fidad de
captar mayor namero de visitan

4.1.5. Relaciones entre enlaces

1) Relacion entre el PageRank y el Numero de péagina visitas por dia por visitante

Variable dependiente: Paginas por visitante
Variable independiente: PageR

Tabla 9. Tabla de resultados del caso 1

Parametro Estimacioén Error Estandar Estadistico T P-Valor
Ordenada 1.70013 0.220507 7.7101 0.0000
Pendiente 0.199786 0.0466068 4.28662 0.0000

Tabla 10. Andlisis de la Varianza del caso 1

Fuente Sumade GL Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio

Modelo 59.4687 1 59.4687 18.38 0.0000

Residuo 1378.69 426 3.23637

Total 1438.16 427

Coeficiente de Correlacion = 0.203:

R-cuadrado = 4.13505 porcent
R-cuadraddajustado para g.l.) = 3.91001 porcer
Error estandar de est. = 1.79

Error absoluto medio = 1.06

Dado que el pralor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, ex relacion estadisticamer
significativa entre Paginas | visitante_Dia y PageRaara un nivel de confianza del 9¢ El
estadistico Reuadrado indica que el modelo explica un 4.13% de la variabilidad en Pagin
por visitante_Dia. El coeficiente correlacion es igual a 0.203348, indicando unaci@fe
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muy débil entre las variable€l error estandar de la estimacion mu«la desviacion tipica d
los residuos que es 1.79899.

247 ]
20! o
16, ]

Gréfico 9.Gréfico de laegresion entre el PageRank y Paginas por visitaia

2) Relacion entre el TrustRank y el PageRank

Variable dependiente: PageR
Variable independiente: TrustR:

Tabla 11. Tabla de resultados del caso 2

Parametro Estimacioén Error Estandar Estadistico T P-Valor
Ordenada 2.25126 0.0479015 46.9977 0.0000
Pendiente 0.681365 0.012108 56.274 0.0000

Tabla 12. Andlisis de la Varianza del caso 2

Fuente Sumade Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio

Modelo 1438.72 1 1438.72 3166.76 0.0000

Residuo 203.081 447 0.45432

Total 1641.8 448

Coeficiente de Correlacion = 0.936:

R-cuadrado = 87.6306 porceni

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 87.6029 porce
Error estandar de est. = 0.674

Error absoluto medio = 0.4511
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Dado que el pralor en la tabla NOVA es inferior a 0.01, existelacion estadisticamer
significativa entre PageRank y TtRank paraun nivel de confianza del 99EI estadistico R-
cuadrado indica aqu el modelo explica un 87.6306de la variabilidad en PageRank.|
coeficiente de correlacion dgual a 0.936112, indicando una relacidny fuerte entre las
variables. El error estéar de la estimacion muestradesviacion tipica de los residuos es
0.674032.

Grafico 10. Grafico de la regresion enffeustRanky PageRank

3) Relacion entre el PageRank vy el ranking en Alexa

Variable dependiente: Ranking en Al
Variable independiente: PageR

Tabla 13. Tabla de resultados del caso 3

Parametro Estimacioén Error Estandar Estadistico T
Ordenada 1.68506E0 796086 21.1669 0.0000
Pendiente -2.59789E6 167602 -15.5004 0.0000

Tabla 14. Andlisis de la varianza del caso 3

Fuente Sumade GL Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio

Modelo 1438.72 1 1438.72 3166.76 0.0000

Residuo 203.081 447 0.45432

Total 1641.8 448

Coeficiente de Correlacion-0.59961
R-cuadrado = 35.9533 porcent
R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 35.8036 porce

Error estandar de est. = 6.5197
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Error absoluto medio = 5.37843

Dado que el paalor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, existdacion estadisticamer
significativa entre Ranking en Alexa y PageRankapan nivel de confianza del 99%.
estadistico Reuadrado indica que el modelo explica un 35.9538%a dvariabilidad en Rking
en Alexa. EIl coeficiente de correlacion es igual-0.59961, indicando una relaci
moderadamente fuerte entre las variables. El estandar de la estimacion muestr:
desviacion tipica de los residuos que es 6.519

24r
20|
16-

Gréfico 11 Gréfico de la regresion entel PageRanky el Rankingen Alex:

4.2. Analisis de menciones

En este segundo puntee va a seguir un procedimiento analogo al desen el puntc
anterior, en el cual se vgpeocedera a analizar las mencioexistentesl sitio de Cronoshare
a sus contenidosa fin de ver aquello que dice sobre el propio sitio y la forma en que se.
Para ello, los resultados seran clasificados ecidarioscontenidos queroducen mas enlace
los que producen m@®mentarios, mas viralid y los quemejores comentarios que ensaly
recomienden la welCabe destacar que ésta fase requiere tanto deéudioesuantitativo com
de un estudio cualitativo.

Dentro del estudio cuantitativo, se va a procedevabrar certos aspectos, que
comentaron en el punto 3.2. Algunos de estos aspsoh datos procedentes de los perfiles
tiene Cronoshare en las redes sociales, principsdmen Facebook y en Twitter y cu
medicion, tiene como objetivo conocelengagemernuede sus usuarios con la propia me

Asi pues, el paso previo en el ans de mencionedebe ser conocer la audiencia que t
cada uno de los perfiles objeto de estl
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1. Twitter

El perfil en Twitter de Cronoshare tiene 12 followers.Seguidamente se adjunta un gr&
obtenido mediante la herramienta “TwitterCoun que muestréa evolucion en el ndmero
seguidores durante los tres ultimos meses prevites facha de tal estudio, dado que
herramienta, en su version de prueb permite extraer informacién de periodos tempol
mas grandes.

11 Followers - s Select a metric ~ B Jan 17,2014 - Apr 17, 2014 ~

1.500

1.450

Jure 7 Jan 22 Jan 27 Feb 07 Feb 00 Feb 1t Relbi 1o Feb 29 Feb 20 Mar 03 Mar 05 Mar 13 Mar 18 Mar 23 Mar 28 Apr 02 Apr 07 Apr 12 Apr 17

B followers

llustracion 15 Evolucion en el nimero de followers entre el 172014 y el 17/04/20:

Pese a que el gréafico presenta ciertas bajaddslahce es positivo dado que en di
periodo se pas6 de 1447 seguidores a 1497, es5fefollowers més, lo que represento
incremento del 3.45 %.

2. Facebook

Por su parte, el perfil en Facebook Cronoshare tiene 6174Me Gust”® o lo que es lo
mismo, 6174 seguidoreBn este caso, le herramienta utilizada paraextahdato fue Facboc
Insigths, ya mencionada en el capitulo anteriom €lta, se puede extraer datos de has
meses antes, des@l dia en que stomen las mediciones que se deseen. Con ellogjexte
obtener un grafico como el que se expone seguidat

8 A fecha 17/04/2014 cuando se realizé le med
9 Este dato se obtuvo con fecha déDa&01+
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Total de "Me gusta” de la pagina hasta hoy: 6 174

Total de "Me gusta” de la pagina

llustracion 16 Evolucion en el niumero de “Me Gusta” entre ell052013 y el 15/04/20:

En este caso, el balance es igualmente positivo, gque se pasa de poco mas de 3000
Gusta”, a mediados Octubre de 2013, a los 6174 a mitad id de 2014. Se trata de
incremento notable, dado que practicamente seadupli nimero de seguidorei bien es
cierto que se comparado con el numero dfollowers para Facebook se tomé un periodo
amplio que para Twitter, concretamente el dobldielmpo. No obstae, si se comparan
namero de “Me Gustatlentro del mismo periodo de tres meses como sephizo Twitter, e
balance es igualmente positivo y con un incremergyor, ya que entre los dias 15 de Ener
2014 y 15 de Abril de 2014, se pasé de 4472 a 6174 semsidto que se tradujo en
incremento del 38.06%.

4.2.1. Contenidos con mas enlaces

4.2.1.1. Contenidos de Facebook

Seguidamente se exponeen la tabla 15los resultados de aquellos contenidos
compartidos®, para los que se afiade la fecha en que fueroricadbs$, la tipologiedel
contenido, su procedencia y su alca

2 En este caso se toma una muestra de los datasstotahprendida entre los meses de octubre de 2818l ye 201
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Tabla 15 Publicaciones del perfil de Facebook de Cron@sbam més veces comparti

Mensaje Publicado Fecha Procedencia Alcance Veces

publicacion compartido

iLa Navidad ha llegado a Cronoshare! EIl granleepara nosotros de estas Navidades son los 4difiiidores y todo 23/12/2013 Contenido
aquellos clientes que han disfrutado con nuestreicge Como no podia ser menos, nosotros tambigaremos propio
recompensa pues vamos a jregalar un iPod Nano! Para hao#todivertido y ambientar estas fiestas, tendué

hacerte fan nuestro (si no lo eres ya) de la pagrapartir este post, y lo mas importante de toeédes comentar el p

con una felicitacion nadefia. El sorteo se realizard el dia 2 de enerca Pansultar las bases mira este enl
https://dl.dropboxusercontent.com/u/24030100/Bag€s¥rteo/BASES%20DEL%20CONCURSO0%20CRONOSHARE

2 Un sabio dijo unaez que solo hay dos dias en los que no puedestiet®, pero hoy no es ese 24/10/2013 Foto Contenido 1822 29
propio
3 iPor fin es viernes! Después de una dura semamggeviene bien una cervecita para desconectatiaea di 21/03/2014 Foto Contenido 1556 11
propio
4 iBuenos dias croners! The weekend is coming 19/02/2014 Foto Contenido 1119 11
propio
5 iLunes al despertar, un buen café para despejgreEamos la seman: 03/02/2014 Foto Contenido 746 8
propio
6 iBuenos dias croneros! Eémpo es dinero. No lo desperdicies en la cama el@rdenador, seguro que ahi fuera 24/10/2013 Foto 1037 7
alguien que te pagaria por éll.
7 iFeliz viernes a todos! (: 070/3/2014 Foto Contenido 723 6
propio
8 iBuenos dias! Hoy nos han publicado una entregstain blog de MovistaUn interesante articulo, jesperamos que os 04/12/20Enlace 597 6
guste! :)
9 ¢ Como superar la cuesta de Enero? Pues lo priseei@ haber planificado las navidades, pero comtmwaas somos ta 08/01/2014 Enlace Contenido 472 5
disciplinados con nuestras finanzas y menos es &sthas tan festivas, hemos decidido echaros ana gon unos cuant propio

consejos. Date Cronoshare entendemos perfectamente lo complaael es superar esta cuesta y queremos hacenkis
llevadero posible a todos nuestros crongie.te lo pierdas

10 Herramientas para crear un CurriculMitae 2.0: Para imprimir, para enviar, para ensefiara aprender y para mil co: 06/02/2014 Enlace Blog 692 4
mas con infinidad de plantillas, opciones y grafigdnete a la comunidad 2.0! #curriculumvitae #cutumdigita

11 iiY agqui tenemos auestro ganador Francisco con su nuevo iPod M 20/01/2014 Foto Contenido 574 4
propio

12 Para todo lo demas: www.cronoshare.com 14/01/2014 Foto Contenido 887 4
propio

o



4. Resultados y discusion
13 iBuenos dias a todos croners!jYa es lunes! 13/01/2014 Foto Contenido 714 4
propio
14 Cursos gratuitos y bonificaciones para desempleaibsestado (SEPE, lo que antes era el INEM) y ifereshtes 15/01/2014 Enlace Blog 765 3
plataformas online con cursos, masters, postgradmrgos universitarios online, presencial y a dist de maner
totalmente gratuitaNo pierda la oportunidad de mejorar tu formaciéofgsional y tus posibilidades labora
15 jHola croneros! Ya que tenemos las compras nas&lafe cara y la situaciébn economica no siempre padan. 12/12/2013 Enlace Contenido 859 3
Cronoshare a querido compartir con vosotros unapilecion de paginas webs con ofertas increibledegcuento propio
exclusivos para ciertas persomaso madres, parados y estudiarjno te lo pierdas!
16 iHola croners! Cronoshare ha querido compartirasotros dos formas de ganar un dinero extra sfid@ éeniendo muct 10/12/2013 Enlace Blog 663 3

tiron en los ultimos 2 afios. Lascuestas remuneradas, y el cliente misteriosostenyyshopper
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Tras analizar los resultados mostrados en la pagiteior, puede comprobarse que hay
publicacion que ha sidcompartida un nimero de veces muy superior al.r&€stdrata de ur
publicacion referente a un concurso en el cualosteaba un reproductor de musica e
aquellos usuarios que clicasen sobre el botén @gui® en el perfil de Cronoshare
FacebookEste hecho se debid, por un lado, al interés gspedi en los usuarios poder ge
un reproductor de musica en el citado sorteo, yopar lado, a que desde Cronoshare se
repercusion a tal contenidgara generar que ésta tuviera mayor alcanen consecuenc mas
usuarios se hicieran fans del pede Cronoshare en Facebo&kar su parte, la publicacion ]
que es posterior, muestra la imagen del gan.

Asi mismo, otros de los mensajes que mas vecesnfeempartidos pertenecen a conter
que guardan relacion con el empleo, ganar dinexrsons gratuitos, tal y como se manifiesti
las publicaciones 6, 9, 10, 14 y. Esta situacién es debida a que la principal wmletd
empresarial de Cronoshare es la de ofrecer y deanaamdpleo, quen un contextcsocio-
econdémico como ajue atraviesa Espeg, con una cifra cercana a los cuatro millones y m
de desempleadpprovoca que este tipo de scios sea de interés.

Otras publicaciones sote cardcter mas temporal, referidas a deserminada estacio
como la Navidaden la que se hace referencia publicacién na 15, donde se enlaza a we
de empleo,o a la Cuesta de Enero, en lacuya repercusion viene motivada por ofre
consejos para el ahorro tras el paso de las Neas Por su parte, algun publicaciones se
refieren a un determinado dia de la ser, como los que aparecen en las publicaciones 3,
7 y 13.En este caso, no se puede determinar que existeamda determinada que justifig
gue tales contenidos haytamido tal repercusic

4.2.1.2. Contenidos de Twitter

Otra forma de medir aquellos contenidos que repartayor numero de enlacessite de
Cronoshare consiste en obtener aqueweetsemitidos en la red social Twitter que han ¢
retuiteadosun mayr numero de vece®Por ello, gguidamente se expone labla 16 que
contiene de aquellosweet que han sido emitidos en el perfil de Twitter debpio
Cronosharg, cudles han sidretuiteadosmas veces.

11 En este caso solo se considera una muestra dedétweetsextraida mediante la aplicaciéon Sentimental
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Tabla 16.Tweetsemitidos en el perfil de Twitter de Cronoshare.@pre mas veces han siretuiteado

Tweet Fecha Veces Veces
Publicacion Retuiteado  Favoritos
Los Finalistas del Venture Contest @Euskalvalley @865looks_cor@Boletus_network @Cronoshare @decoramus @joinuptaxi 18/03/2014 17 8
@WiMi_5 Zorionak!!!!
2 #truco #hogar :COLA PARA pegar para poca cantidagoco vinagre blanco se diluye un poco harinaahastura de crema.U: 18/07/2012 10 0
directamente
3 10 Lecciones que he aprendido en 2013 como empteralg Business Angel. http://ow.ly/syLC#emprender 14/01/2014
4 ?Si buscas resultados distintos, no hagas siempnésmo? Albert Einstein 16/04/2012
5 Apunto de empezar #INVEV! Suertdas finalistas @Cronoshare @Boletus_network @ Croaes@decoramus @joinupt: 27/03/2014
@WiMi_5
6 #Empleo: En #IKEA Gran Via busca personas con talpara trabajar tiempo parcial en #Barcelonap:/b.me/2kLXwFTwG’ 22/08/2012 5 1
7 Consejogara separar tu trabajo de tu familia #cronosheoagejosautonomos #familiaautonomos http://blogasbare.com/conse-  31/01/2014 4
para-separar-la-vida-familiar-de-la-profesionalremtutonomos/~
8 Acabo de irme del @swvalencia felicidades a losgamizadores y a todos los participanHa sido inspirador. Vaya grupo de cracks!!!15/02/2012 4 0
9 Ya hay 4.000 usuarios en @Cronoshare #INVEV 27/03/2014 3 1
10 Turno para @Cronoshare: plataforma para encontoéegionales de confianza para reparaciones, coidadgnascotas#INVEV 27/03/2014 3 3
11 Por cada minuto de enfado, perdemos 60 segundetiaddad #aprovechatutiempo #cronoshare.pic.twitter.com/dIX8cPan9k 26/02/2013 3 0
12 #RT please!:Ayudame a conseguir un trabajo en @sitare apoyandome con tu vcGracias http://www.cronoshare.com/croner- 19/02/2013 3 0
14620-tamara-c-social_2?7?
13 nueva oferta en Madrid, apuntatererestra web: http://tinyurl.com/cng7dw6? pic.twitem/dNbGGiTy 13/11/2012 3 0
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Tras analizar los resultac extraidos de Twitter, en la Tabla 16 algunos deweetshacen
referencia al concurso “Venture Contest” organizgoar la aceleradora de Negoc
EuskalValley. En concretdps tweets1, 5 y 8 referencian a tal concur<Tal alcance, fue
debido a la repercusion que éste concurso tuvtapmampana viral lleva acabo por la propi
organizacién del mismo, en la que ademas, se men

Asi mismo, otrogweetscomo los niimero 6, 11 y 12 tienen como tema corh@&mele,
cuya repercusion, como se ha manifestado en ebpamterior, radica en la elevada tase
desempleo existente en ESE.

Sin embargo, respectal restode publicacionesla temética es diversa, destacando
nameros 2, 3 u 11 guproponen trucos o consejos, para las cualesh®sod=terminar una usa
gue motive su repercusion.

Por otra parte, laabla 17 muestra, para aquelltweetsemitidos que en al menos ul
ocasién han sidoretuiteado, los que mayor numero de veces han sretuiteados
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Tabla 17 Tweetjue han sidoetuiteadosalguna vez de entre los emitidos en el perfil dét€wde Cronoshare.com que mas veces harretuiteados

Tweet Fecha Veces Veces
Publicaciéon Retuiteado  Favoritos

1 Consejos para separar tu trabajo de tu familiantgioare #consejosautonon#familiaautonomos blog.cronoshare.com/consejos-pagd/01/2014 4 0
2 Por cada minuto de enfado, perdemos 60 segundetidiéad #aprovechatutiempo #cronoshare.com pitemcom/dIX8cPang 26/02/2013 3 0
3 Los ganadores de nuestro #sorteo de #navidad, simesi felicidadesGracias a todos por participar! pic.twitter.com/SEdcm 21/12/2012 3 0
4 nueva oferta en Madrid, apuntate en nuestra weynicom/cng7dw6é pic.twitter.com/dNbGGi 13/11/2012 3 0
5 .@EuskalValley @365looks_com @Boletus_network @deoas @joinuptaxi @WiMi_5 Mucha suerte a toi Enhorabuena :) 18/03/2014 2 2
6 13 portales gratuitos para crear tu Curriculum &Rs0 @curriculum2cero #curriculumvitae blog.crdvess.com/herramient-p... 06/02/2014 2 1
7 TRABAJO 24h. cronoshare.com/busco-clases-p... 11/11/2013 2 0
8 Nos harseleccionado como finalistas para #CICD Startup (@sition startup.congresociudadaniadigital.comitesistas/. . 03/06/2013 2 0
9 El nuevo video de @Cronoshare en accién! youtubgwatch?v=M1gsL7. 18/04/2013 2 0
10 Mira todas las tareas de esta semana, y enviasuguesto de pastanticrisis goo.gl/wHEOf pic.twitter.com/Av9aeoMYOV 22/04/2013 2 0
11 Buscgmos una persona que pueda ayudar con repasEsigigaturas para acceso a la universidad de nwmyiee 25, ma 28/01/2013 5 0
info:tinyurl.com/bdp85uf
12 Buscamos Paseador de Perros en Madrid, Mas InfogiggmGuO #anticrisis #trabajo #empleo pic.twittem/6f3MOsf\ 17/12/2012 2 0
13 En Cronoshare sorteamos un Ipod y Una Tarjeta Bepatiéis participar desde Facebook en 2 simpkssfidgoo.gl/6wVfa jSuerte!  07/12/2012 2 2
14 C_rono_share te ayuda con el disfraz de este afiotaeah la web y pide presupuesto! ;) goo.gl/Zlcpthalloween > 0
pic.twitter.com/GEmuuSv9 22/10/2012
15 ijFelicidades a los ganadores y sus proyectos! Babajo ;) @WiMi_5 @Boletus network @joinuptaxi #I8V @EuskalValle 27/03/2014 1 2
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Por su parte, en la Tabla, cabe resefar la presencia de publicacionesdageal trabaj
tales como la 4, 10, 11 y : por los motivos ya explicados anteriorme frente a las que
mencionan a concursos, como por ejemplo las 558Dg ellas, la primera y la tercera,
refieren nuevamente ebncurso de “Venture Contest”, debido a la campdidh efectuada, te
y como se apunto en el apartado1.2.

Respecto al resto deeet;, como ya ocurria en el caso anterior la temasadiveers, por lo
gue no puede determinansea motivacion qu explique porque seetuitearor.

A continuacion, se expone tabla 18 contiene aquelldgeetsen que se menciona
Cronoshare que mastuiteo: recibieron.
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Tabla 18 Menciones a Cronoshare emitidas en su perfil détdmde que mas veces han sretuiteada

Fecha Veces Veces
Publicaciéon Retuiteado Favoritos
1 Los Finalistas del Venture Contest @EuskalV: son
@365looks_com@Boletus_netwa@Cronoshare @decoramus@joinuptaxi @WiMi_5 Zoriohbk! 18/03/2014 17 8
2
Oferta y demanda de trabajos por horas bit.ly/TSBTEN @Cronoshare te puedes sacar un dinero exirpemuefias tare 16/11/2012 13 9
3 Losfinalistas #INVEV que presentaran el 27 de marzo §9365looks_com @Boletus_network @Cronoshare @deucs
@joinuptaxi @WIiMi_5 jSuert 18/03/2014 10 2
4 Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los finalistaSr@oshare @Boletus_network @Cronost@decoramus @joinuptaxi
@WiMi_5 27/03/2014 6 0
5 Zorionak a los finalistas del Venture Contest deugdalValley: @WiMi_5 @Boletus_network @decoramusr@ishare
@365looks _com y @joinupta 18/03/2014 5 0
6 jUeee! Qué emocidn, jenhorabuena a tobhstha suerte, abrazos @EuskalValley @365looks_cdol@us_network @Cronoshe
@decoramus @WiMi_5 18/03/2014 5 0
7 Bitsnbrains finalista en los premios #DPECV 2012h&abuena a los ganadores @CronoslLo tenéis mas que merecido, jsois unos 16/11/2012
cracks! 5 0
8 Consumo colaborativo: una alternativa econdmical aiglo XXI bitly.com/PR5M5h @SocialCarCom @Crohas @Airbnk
@UNIREmprende 08/11/2012 5 0
9 Nuestro #FF a los finalistas de #INVEV @Euskal\dli@365looks_com @Boletus_netwc@Cronoshare @decoramus @joinuptaxi
@WiMi_5 jSuerte! 21/03/2014 4 0
10
¢, Como ganar un dinero extra en los ratos libres2sitoce-comunida... @Cronoshare 18/11/2012 4 1
11
Ya hay 4.000 usuarios en @Cronoshare #IN' 27/03/2014 3 0
12
Turno para @Cronoshare: plataforma para encontoéegionales de confianza para reparaciones, coidagnascotas#INVEV 27/03/2014 3 0
13
RT @joinuptaxi: jSuerte, amigos! #INVEV @Innobas@@€ronoshare @Boletus network @decoramus @joinu@WiMi_5 27/03/2014 3 0
14 El Venture Contest Euskal Valley ya tiene finakis@EuskalValley ow.ly/ulXH4 @Cronoshare @decora#itgrekaNews 19/03/2014 3 0
15 Enhorabuena y suerte a todos los finalistas de @Balley-> @365looks_com @Boletus_network @Cronoshare @deucs
@joinuptaxi @WiMi_5 18/03/2014 3 0
16 ‘Un proyecto online debe tener un equipo creatiampicioso’ @Cronosha®™ ngr.nu/18jAV51 en #MasQueNegocio
pic.twitter.com/01ecHYZO6 03/12/2013 3 1
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17 .@Quoders @Cronoshare @InfoBerce @MyStoremate @Bafyrle @blogonbrands @Bytrs #chicfy y #20milproductos Nos
vemos en Donosti!! #CICD 3 2
18 #RT please!:Ayudame a conseguir un trabajo en @#Btmare apoyandome con tu vcGracias cronoshare.com/croner-14620-t... 19/02/2013 3 0
19 .@Cronoshare, cémo ganar un dinero extra en los lifires haiendo tareas para otros valenciaplaza.com/ver/58888.. via
@valenciaplaza 08/08/2012 3 1
20 Marketplace de servicios o pequefias tareas emsernms ow.ly/cmBnP Gana un dinero extra hacienckdies @Cronoshare #Ekas! 20/07/2012 3 0
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Para el caso de laltla 18, la cual, como ya se indic6é al comienzeste apartado, contie
aquellas publicaciones en las que se mencionar€hmare. En este grupo, destaca la pres
de tweetsque hablan acercal ya citado concurso organizado por el EuskalVe dada la
campana viral llevada a cabo por sus organizactal y como puede verse en las mensajt
3,4,5,6,14,15y 17.

Otras publicacioneienen una tematica varia como la 7, que habkcera del ganador del
premio del concurso navidel Por ello, no se puede concluir que exista una ramaoreta par
explicar su repercusion.

La Tabla 19 muestra para ltweetsque han sido marcados como “favoritos” en al¢
ocasion, las veces se hatuiteadc.
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Tabla 19 Tweets que han sido marcados como “favoritoslirmdgvez de entre los emitidos en el perfil de Bwitte Cronoshare.come mas veces han siretuiteados

4. Resultados y discusion

Fecha Veces Veces
Publicacion Retuiteado  Favoritos
1 Oferta y demanda de trabajos por horas bit.ly/TSBTEN @Cronoshare te puedes sacar un dinero exirpemuenas tare 16/11/2012 13 9
2 Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los finalistaSr@hoshar«@Boletus_network @Cronoshare @decoramus @joinuptaxi
@WiMi_5 27/03/2014 6 3
3 Nuestro #FF a los finalistas de #INVEV @Euskal\idli@365looks_com @Boletus_network @Cronoshare @deuss @joinuptax
@WiMi_5 jSuerte! 21/03/2014 4 6
4 ¢, Cémo ganar un dinero extra en los ratos libres2sfioce-comunida... @Cronoshare 18/11/2012 4 1
5 Ya hay 4.000 usuarios en @Cronoshare #IN' 27/03/2014 3 1
6 Turno para @Cronoshare: plataforma para encontoéegionales de confianza para reparaciones, avidagnascotas#INVEV 27/03/2014 3 3
7 El Venture Contest Euskal Valley ya tiene finakis@EuskalValley ow.ly/ulXH4 @Cronoshare @decora#EurekaNews! 19/03/2014 3 3
8 If a tree falls at a conference... pic.twitter.cob?VWmOfEf 27/02/2014 3 0
9 .@Cronoshare "Después de @bbooster_org, recibimarscfacion publicae @enisa_eu e Instituto Valenciano de Finanzas
buff.ly/1i4tgXp 10/04/2014 2 1
10 .@Cronoshare Con @bbooster_org reforzamos concdptok online, desarrollo web y conceptos finamsebuff.ly/1i4s0Mv 10/04/2014 2 1
Esperando la resolucion del jurado #INVEV @Bolehetwork @decoramus @joinuptaxi @WiMi_5 @Cronost&lERTE!
11 ow.ly/i/52sU7 27/03/2014 2 4
12 . @Cronoshare es intermediario entre usuarios migma y profesionales de confianza #IN\ 27/03/2014 2 1
13 Problema: falta de tiempo de los usuarios y neadsilt ingresos extra para profesionales #INY@Cronoshare da respuesta 27/03/2014 2 1
14 En Cronoshare sorteamos un Ipod y Una Tarjeta Bepgatiéis participar desde Facebook en 2 simphksspli goo.gl/6wVfajSuerte! 07/12/2012 2 2
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4. Resultados y discusion

En la Tabla 19, lotveets2, 3,7 y 11 hablan nuevamente del mencionado con, frente a
otras publicaciones que hablan de ganar dinerop damumero , o sobre como ofertas, cor
la 1, por las razones ya apuntadas con anteriol

Por lo que respecta a ldsma contenidos, su es tematica diversa y no resultadapentes

Seguidamente, se exponen aquetweetsmas comunes entre las diferentes ta

Tabla 20.Tweet mas comunes en el perfil de Twitter de Cronoshare

INVEES Fecha Publicaciéi

Los Finalistas del Venture Contest @Euskalvalley@865looks_con

1 @Boletus_network @Cronoshare @decoramus @joinuptsitin® 5 18/03/2014
Zorionak!!!!

2 Ya hay 4.00@Qisuarios en @Cronoshare #INV 27/03/2014

3 nueva oferta en Madrid, apuntate en nuestra wgh//ityurl.com/cng7dw6é’ 13/112012
pic.twitter.com/dNbGGiTg

4 Por cada minuto de enfado, perdemos 60 segundeticdéad 26/02/201:
#aprovechatutiempo #cronoshare. pic.twitter.com/dIX8cPan9k

5 #RT please!:Ayudame a conseguir un trabajo en @stare apoyandome con  19/02/201:
voto. Gracias http://www.cronoshare.com/cr-14620-tamara-c-social_2??

6 Consejos para separar tu trabajo de tu fartcronoshare #consejosautonomos 31/01/201.
#familiaautonomos blog.cronoshare.com/con«-para-

7 TRABAJO 24h. cronoshare.com/bu-clases-p... 11/11/201.

8 ¢, Como ganar un dinero extra en los ratos libres?slmcs-comunida... 18/11/201.
@Cronoshare

9 Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los finalistaSr@hoshare 27/03/201.
@Boletus_network @Cronoshare @decoramus @joinuptstiM® 5

10 El Venture Contest Euskal Valley ya tiene finabs@EuskalValley ow.ly/ulXH:  19/C3/2014
@Cronoshare @decoramus #EurekaN

4.2.2. Contenidos con mas comentarios

En este caso, al igual que el anterior se muedttostalescomo la fecha en la que fuer
publicados, el tipo de contenido que son, la preceid, pues tal y mo ya manifesté en
apartado 2.2.2no todos los contenidos tenian la misma relevagrtifuncion de su origen (¢
propio sitio,del blog, de una péagina exte.etc.), ademas del alcance que éstos tuv La
tabla 21 muestra los resultados obten
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Tabla 21 Publicaciones del perfil de Facebook de Cron@sbam mas veces comente

Mensaje Publicado Fecha

publicacion

4. Resultados y discusion

Procedencia

Alcance

Comentarios

1 iLa Navidad ha llegado a Cronoshare! El granleeparanosotros de estas Navidades son los 4.000 segsigidrzlos

aquellos clientes que han disfrutado con nuestreicg8 Como no podia ser menos, nosotros tambiéareqmos

recompensaros pues vamos a jregalar un iPod N&awh hacerlo mas divertido y anntar estas fiestas, tendras que

hacerte fan nuestro (si no lo eres ya) de la pagomapartir este post, y lo mas importante de toeétes comentar el p

con una felicitacion navidefia. El sorteo se reddizal dia 2 de enero. Para consultar las bmira este enlace: Contenido

https://dl.dropboxusercontent.com/u/24030100/Bages¥rteo/BASES%20DEL%20CONCURSO%20CRONOSHARE 23/12/2013 Fotc propio 4358 145
2 iBuenos dias croners! Como habréis podido obseestamos realizando cambios en la web y en el imageCronoshare

Llevamos trabajando en ello desde Noviembre de 30fBeremos pedir disculpas por los retrasos ocadms en la

respuestas a los aits e incidencias. Esperamos volver a la norradlien la gestion de correos durante esta senUn Actualizacion Contenido

cordial saludo, dto. de Comunicacién de Cronoshare 10/03/2014 de estad propio 717 19
3 TRABAJO 24h. "jHola! Me llamo Alvaro y soy de Batona. Necesito urgentemente una persona paraeredog pales € Contenido

un poligono industrial y que lo lleven al SEUR m#&xcano en "Avinguda de la Torre d'En Mateu" uném Actualizacién publicado

aproximadamente . Tendria que ser hoy 22-R@i/3 antes de las 18:0 22/11/2013 de estad por usuario 1027 12
4 Hoy aparecemos en Yo no me paro. Una entrevista inteyesante sobre el emprendimiento y creacioi€m@moshare Contenido

iGracias! 10/04/2014 Enlace propio 128 8
5 || Informate de las opciones del trabajo de teng@zoyacomo acceder desde tu ordena 14/03/2014 Enlace Blog 879 6
6 iHola croners! Hoy queremos haceros 2 preguntailitas en relacion a nuestra empresNo te llevara mas de 30

segundos (: lo prometemos. 18/12/2013 Enlace Blog 855 5
7 ||Profesor nativo de inglés para clases pgpe|+ 12 €]| 11/03/2014 Enlace Sitio 502 4
8 || Cbmo buscar y encontrar trabajo en Twitter fjS8s, trucos recomendaciones de sectores y perfiles. || 27/08/20Enlace Blog 1235 3
9 Contenido

iBuenos dias croners! Empecemos el dia con unamqtafreflexion politica y ciudadan 08/03/2014  Fotc propio 489 3
10 Contenido

iFeliz viernes a todos! (: 07/03/2014 Fotc propio 723 3
11 Cursos gratuitos y bonificaciones para desempleatibsestado (SEPE, lo que antes era el INEM) y ifieremtes

plataformas online con cursos, masters, postgradmirgos universitarios online, presencial y a digtade manera

totalmente gratuita. No pierda la oportunidad @gonar tu formacion profesional y tus posibilidatssorales 15/01/2014 Enlact Blog 765 3
12

iY por fin tenemos ganador para el Ipod MINI de sit@ concurso navidefios! El afortunadcFrancisco Sanchez Anaya

iEnhorabuena! =D Al resto de concursantes queretads las gracias por participar y recomendanesmp se pierdan Contenido

préximo sorteo de un Ipod NANO en CronoshareizF#lo 2014 a todos y que este lleno de oportueil¢ 02/01/2014 Fotc propio 577 3
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4. Resultados y discusion

iBuenos dias croneros! Si vives en Alcala de Henféviadrid) o cercanias, tenemos una oferta par&8tiscamos a ur
persona que disfrute con los animales para cuidaurd Bulldog francés durante dos/tdias. Si eres la persona que
necesitamos, pincha en el link para saber mas defdda. http://www.cronoshare.com/reside-canina-para-hoy- Contenido

23/10/2013 Fotc propio 746 3

alcala_de henares-tarea-6967-web
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4. Resultados y discusion

Asi puescon los resultadi obtenidosse desprende que hay una publicacién que hdde:
mas comentarios que las deméas con una gran diferdfata es la publicacién 1, la cual e
misma publicacién que aparecia en primera posieioslranking de las publicaciones con
mayor namero de veces compat, es decir la publicacién refere al conclso de Navidad,
debido a los motivos esgrimidos en el apartadd 4.2 mientras que el resultado del conct
aparece en la posicion duodéc.

Porsu parte, en su segunda posicion aparece unaacibhcqu hace referencia al anunc
por parte de fnoshare, del lanzamiento de la nueva plataf online La razén que explic
tal repercusion se debid al hecho de que desdmpaapempresa se lanon varios avisos, €
las fechas previas al citado lanzamiento, parartioelos clientes de un modo distinto er
funcionamiento de ofrecer/demandar servicios, asnoc el uso de un nuevo sistema
tarificacion para el pago de tales servic

Por ota parte, en la tercera posiciaparece una tarea publicada por un cl. Cabe
resefiar que dentro de este grupo hay mas ofertaedées, como las publicaciones 7y,
cuya repercusion se explica por el hecho de queparta de los usuarios «Cronoshare son
profesionales que buscan realizar un trabajo bpewa ganar dinero o encontrar un emg
dependiendo de la naturaleza de la tarea, es deésta es puntual o recurre

En relacion alos anuncios que aparecen enquinta, octava y mdécima posiciorson
anuncios sobre empleo y cursos gratis para desedw, cuyo alcance se justifica con la
mencionada situacion socgmondmica espafio

Finalmente las publicaciones ¢, 9 y 10 son de temética variada, colmgublicaciéon de
una entrevista a Cronoshalas cuales, no presentan una razén aparentexgliguenla causa
por la que se generaron sus coment

4.2.3. Contenidos con mas viralidad

A continuacién,se presenta una tabla sc los contenidos emitidos en Facebook que
vecesfueron marcados comMe Gusta*?

12 Tales contenidos soma muestra del total de contenidos comprendidae entubre de 2013 y abril de 2!
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4.2.3.1. Contenidos de Facebook

Tabla 22 Publicaciones del perfil de Facebook de Cron@sbam mas veces marcados cc‘Me Gusta’

Mensaje Publicado Fecha

publicacién

4. Resultados y discusion

Procedencia

Alcance

Me Gusta

1 iLa Navidad ha llegado a Cronoshare! El granloepara nosotros de estas Navidades son los 4€gfifderes y todo

aquellos clientes que han disfrutado con nuesreicio. Como no podia ser menos, nosotros tanthiéremo:

recompensaros pues vamos a jregalar un iPod NRa@ hacerlo mas divertido y ambientar estas §igtgadras qu

hacerte fan nuestro (si no lo eres ya) de la pagorapartir este post, y mas importante de todo: debes comentar el

post con una felicitacion navidefia. El sorteo séizara el dia 2 de enero. Para consultar las masasste enlact

https://dl.dropboxusercontent.com/u/24030100/Bages¥rte0/BASES%20DEL%20CONCURSO0%20CRON(ARE. Contenido

pdf 23/12/2013 Foto propio 4358 109
2 Contenido

Un sabio dijo una vez que solo hay dos dias egueso puedes hacer nada, pero hoy no es e 24/10/2013 Foto propio 1822 65
3 iBuenos dias! Hoy nos han publicado una entreeistan blog de MovistaUn interesante articulo, jesperamos que os Sitio

guste! ;) 04/12/2013 Enlace externo 597 36
4 Contenido

iBuenos dias croners! The weekend is coming 19/02/2014 Foto propio 1119 32
5 Contenido

Cronoshare les desea Felices Fiestas y que eléziddleno de oportunidad 26/12/2013 Foto propio 806 25
6 Herramientas para crear un Curriculum Vitae 2.@aRaprimir, para enviar, para ensefiar, para apreyngara mil coss

mas con infinidad de plantillas, opciones y gré&igdnete a la comunidad 2 #curriculumvitae #curriculumdigital 06/02/2014 Enlace Blog 692 22
7 Contenido

iPor fin es viernes! Después de una dura semamgi@esiene bien una cervecita para desconectatiaea di 21/03/2014 Foto propio 1556 20
8 Contenido

iBuenos dias a todos croners!jYa es lunes! 13/01/2014 Foto propio 714 20
9 iBuenos dias croneros! El tiempo es dinero. Ndekperdicies en la cama o en el ordenador, segeraly fuera ha Contenido

alguien que te pagaria por éll. 24/10/2013 Foto propio 1037 19
10 Contenido

iFeliz viernes a todos! (: 07/03/2014 Foto propio 723 18
11 Contenido

jLunes al despertar, un buen café para desgejapezamos la seman 03/02/2014 Foto propio 746 17
12 jHola Croners! Mafana a partir de las 9.30 de laana salimos en directo en cadena 100 :) Sereomysagieros del di 09/10/2013 Actualizacién Contenido 1309 17
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4. Resultados y discusion

del programa "Buenos dias Javi Nieves" Gracias @ad60 de estad propio
13 iY por fin tenemos ganador para el Ipod MINI destteeconcurso navidefios! El afortunado es Fran@secichez Anay Contenido

iEnhorabuenatD Al resto de concursantes queremos darle lagagraor participar y recomendarles que no se i propio

el préximo sorteo de un Ipod NANO en Cronoshdteliz afio 2014 a todos y que este lleno de opatagies | 02/01/2014 Foto 577 16
14 Contenido

Para todo lo demas: www.cronoshare.com 14/01/2014 Foto propio 887 15
15

Cursos gratuitos y bonificaciones para desempledelosstado (SEPE, lo que antes era el INEM) yifdeethtes

plataformas online con cursos, masters, postgradosps universitarios online, presencial y a distade maner

totalmente gratuita. No pierda la oportunidad @gomar tu formacion profesional y tus posibilidatisorales 15/01/2014 Enlace Blog 765 14
16 iQué contentos nos ponemos cuandaliente y un trabajador quedan tan satisfeckbsuddado de un perrito wesl

Este es el comentario que le ha dejado Rafa ddadora Susana en Cronoshare: "jHola a todos! 8og,Ein westy di

once meses todavia un poco cachorrdn, ya que rteejggar y correr horas y horas. Durante diez diaamo Rafa teni

que dejarme al cuidado de alguien y queria queesana fuera especial, es decir, responsabldgralmén carifiosa

simpética para ocuparse de mi. Y debo decir queodéa haber enccrado a nadie mejor que a Susana. jHan sido diez

dias estupendos! Este tiempo ha sido como unasivaea: he tenido una casa bonita y con un pater@para jugar:

dormir; he compartido varios dias con Bongo, urkenmayor que yo que me ha ensefiauchas cosas; he aprendido a

bajar y subir las escaleras con mas seguridadrgaes, gorque soy algo torpén; me han paseado pondmtones d

parques que hay al lado de casa; me han bafiadoadpecomo a una estrella de cine; jy encima medgaladcun

juguete! Se trata de un mordedor con el que passliwgando. Se nota que Susana no es una cuidadsrainc

alguien que sabe de perros y demuestra profediladalEn fin, que casi me ha dado pena dejar a Ses@mdo he vuell

con mi amo. Por esos digo que cuando tengan que cuidar otra vez die miiré a Rafa que por favor llame a Sus

Con ella me he sentido feliz, cuidado y tranquittasta la préxima, Susana!" La podeis ver en léapasde valoracione Actualizacion  Contenido

de Susana: http://www.cronoshare.com/croner-24864rsma jGracias Susana por tu trabajo tan profesi 08/10/2013 de estad propio 1516 13
17 iBuenos dias croners! Como habréis podido obsezstamos realizando cambios en la web y en el imaig

Cronoshare. Llevamos trabajando en ello desdéeNtre de 2013 y queremos pedir disculpas porelimasos

ocasionados en las respuestas a laglsm incidencias. Esperamos volver a la norradlieh la gestiéon de corre Actualizacién Contenido

durante esta semanbln cordial saludo, dto. de Comunicacién de Cron 10/03/2014 de estad propio 717 12
18 iBuenos dias croners! Empecemosdanana con ganas y energias renovadas despuigsdiesémana, jcomo nues Contenido

amigo! :P 24/02/2014 Foto propio 559 12
19 7 consejos Utiles para hacer una limpieza de mianigmto en cas 06/1120/13 Enlace Blog 795 12
20 iBuenos dias cronerEmpecemos el dia con una profunda reflexion paliticiudadana 08/03/2014 Foto 489 11
21 iHola croneros! Hoy os ensefiamos como deshaceeias gpequefias humedades y como evitar que salgaagTodo

de manera casera (: 12/11/2013 Enlace Blog 647 11
22 jHola croneros! Esta semana toca limpieza, asequeezamos con 5 consejos practicos para evitaaledlor del cubc Contenido

de basura. jNo te lo pierdas! 05/11/2013 Enlace propio 627 11
23 iHola croneros! Hoy nos hemos salido un poco dieésm tematica que teniamos con las reparaciomashpaer ui

"especial ahorro en invierno". El que paga masoegye quiere. 13/11/2013 Enlace Blog 1023 10
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4. Resultados y discusion

Tras analizalas publicaciones qumas veces fueron marcadas como “Me G\, aparece
en primer lugar, como ya sucedia en el andlisicatgenidos con mas comentarios y
contenidos con mas menciones, la entrada que anehconcurso navidefio en cse sorteaba
un reproductor de musica, el cual ya se cito emp@stados 4.2.1. y 4.2, asi como las caus
de su alcanceuyo ganador aparece en la publicacioi

En segunda posicién aparece una publicacién rééeeenn consejo. Dicha tematica tamk
se da ertas publicaciones 9, 19 y 20, no obstante, peserapercusion, no pudo definirse t
razodn clarificadora que justifique su repercut

Por otra parte, algunas de la entri hacen referencias al dia de la semana, como |al4,
y 18 que anuncian din de semana o s numero 8 y 11lque indica que el dia en que
publicada era Lune&n este caso, el alcance que tuvieron puede s#icago con el hecho ¢
que en algunos dias, como los Lunes, haya masaréfi elsite de Cronoshare, o que los fir
de semana la gente, al disponer de mas tiempg litliee mas las redes socia

Otras se refiereml uso de herramientas para confeccionaCurriculum Vita, a cursos
para desempleados, como en la decimog, cuyo dance radica en la situacion de desteo
por la que atraviesa Espaiia.

Por lo que respecta a otras publicaciones, sética, es diversa, como la 12, que habla (
publicacion de una entrevista a Cronoshare, cguéono fue posible determinar unasa que
justificarael porqué de su marcado como “Me Gu:

Seguidamente se expone una tabla con las publiescide Facebook enmun entre las
tablas 15, 21 y 22es decir, las que contienen las publicaciones owmdispartidas, mé
comentadas y mas veostiquetadas como “Me Gus.
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4. Resultados y discusion

Tabla23. Publicaciones mas comunes en el perfil de Fad¢etlecronoshare

Publicacién Fecha Publicacién

iLa Navidad ha llegado a Cronoshare! El granleegara nosotrc de estas Navidades son los 4.000 seguidores y &mpedlos clientes que h.
disfrutado con nuestro servicio. Como no podiarsmmos, nosotros también queremos recompensarosg@mes a jregalar unod Nano!
Para hacerlo mas divertido y ambientaaggtestas, tendras que hacerte fan nuestro (siem@s ya) de la pagina, compartir este post,yde

importante de todo: debes comentar el post cordlicéacion navidefia. El sorteo se realizara al2ite enero. Para cwultar las bases mi 23/12/2013
1 ese enlace: https://dl.dropboxusercontent.com/u/2408Bases%20sorteo/BASES%20DEL%20CONCURSO%20CRON®REHdf
2 Un sabio dijo una vez que solo hay dos dias egueso puedes hacer nada, pero hoy no es e 24/10/2014

Cursosgratuitos y bonificaciones para desempleados datlegSEPE, lo que antes era el INEM) y de dif@eptataformas onlineon cursos, master
postgrado y cursos universitarios online, pres¢égcadistancia de manera totalmente gratuita.pidoda | oportunidad de mejorar tu formaci

3 profesional y tus posibilidades labora 15/01/2014
Herramientas para crear un Curriculum Vitae 2.@afaprimir, para enviar, para ensefar, para agreygara mil cosas i con infinidad de plantillas
4 opciones y graficos jUnete a la comunidad #curriculumvitae #curriculumdigital 06/02/2014
5 Buenos dias croners! The weekend is co 19/02/2014
6 iLunes al despertar, un buen café para despejgreEamos la seman: 03/02/2014
7 Para todo lo demas: www.cronoshare. 14/01/2014
8 iBuenos dias croners! Empecemodia con una profunda reflexién politica y ciudad@na 08/03/2014
9 iBuenos dias croners! Como habréis podido obsezstamos realizando cambios en la web y en el imageCronoshare. Lvamos trabajando en e 10/03/2014

desde Noviembre de 2013 y queremos pedir discpipa®s retrasos ocasionados en las respuestasaails e incidencias. Esperamos volver
normalidad en la gestién de correos durante estarse Un cordial saludo, dto. de Comunicacion de Cron@sha

02/01/2014
10 iY por fin tenemos ganador para el Ipod MINI desiteconcurso navidefios! afortunado es Francisco Sanchez Anaya jEnhorabaénal resto
de concursantes queremos darle las gracias paciparty recomendarles que no se pierdan el prosanteo de un Ipod NAN en
Cronoshare. Feliz afio 2014 a todos y que este tleropoiunidades (:
11 iBuenos dias! Hoy nos han publicado una entreeistan blog de MovistaUn interesante articulo, jesperamos que os gyste! : 04/12/2013
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4. Resultados y discusion

4.2.3.2. Contenidos de Twitter

A continuaciona tabla 24 muestra aquelltweetsque mas veces fueron marcados ct

“favorito” .

3 En este caso, losveetspertenecen a una pequefia muestra del total decacibiies obtenidos mediante la aplicacior

Sentimentalytics
au
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4. Resultados y discusion

Tabla24. Tweetsque mas veces fueron marcados como “favoritos”

Veces Retuiteado Veces Favorito

1 Los Finalistaglel Venture Contest @Euskalvalley son @365looks_@Boletus_network @Cronoshe 18/03/2014 17 8
@decoramus @joinuptaxi @WiMi_5 Zorionak
2 Turno para @Cronoshare: plataforma para encontoéegionales de confianza para reparaciones, coide 27/03/2014 2 3
mascotas. #INVEV

3 Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los finalistaSr@hoshare @Boletus_network @Cronost 27/03/2014
@decoramugjoinuptaxi @WiMi_* 1 3

4 @EuskalValley @365looks_com @Boletus_network @dmoos @joinuptaxi @WiMi_5 Mucha suert 18/03/2014
todos!Enhorabuena 0 2

5 @EuskalValley @365looks_com @Boletus_network @d®oos @joinuptaxi @WiMi_5 Muchas gracias | 18/03/2014
la confianzaUn abrazo 2 2
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4. Resultados y discusion

Asi puescon los resultados extraidos, se desprende quégsagatos mostrados en la ta
24, todos lostweetsguardan relacion con el concurso pstartups“Venture Contest” d
EuskalValley, debido precisamente a la campafn&mira se emprendié desde la mizacion.

Por su parte la tabla 25, siguiendo el procedimiantlogamente a lo apuntado en el ci
apartado 4.2.1.2aparecen, de entre ltweetsque han sideetuiteadosen alguna ocasion, |«
gue mas veces fueron seleccionados como “favc
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4. Resultados y discusion

Tabla 25 Tweetgque han sidoetuiteadosalguna vez de entre los emitidos en el perfil dét€wde Cronoshare.com que mas veces han sidad@scmo “favoritos”

Twee Fecha Veces Retuiteado Veces Favorito
iFelicidades a los ganadores y sus proyectos! Baeajo ;) @WiMi_5 @Boletus_network @joinupt:
#INVEV @EuskalValle 27/03/2014 1 2
Como ahorrar en el presupuesto de un electricstantishare #consejospresuput
blog.cronoshare.com/cor-ahorrar-e... 20/03/2014 L 2
.@EuskalValley @365looks_com @Boletus_network @denas @joinuptaxi @WiMi_5 Mucha suert > 2
todos!Enhorabuena 18/03/2014
.@EuskalValley @365looks_com @Boletus_network @deoas @joinuptaxi @WiMi_5 Mucha suert 1 2
todos!Enhorabuena :) 18/03/2014
En Cronoshare sorteamos un Ipod y Una Tarjeta Begatiéis participar desde Facebook en 2 sin 07/12/2012 2 2

pasos!!! goo.gl/6wVfa jSueri
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4. Resultados y discusion

Con los resultados mostrados en la tabla 25, ssepr@mprobar qulas publicaciones 1, 3
4 aluden, de nuevo, al concurso pstartupsorganizado por el EuskalValley. Laimera de
ellas, posterior a lastras dos, contienen una felicitacién aganadores del concurso, mient
que las anteriores mencionan a algunos de loscipanies. Las razones de tal repercus
como en el caso anterior, se deben, como ya seehaiomado reiteradamente, a la camg
llevada a cabo por los organizadores propio concurso para promocionarlo.

Por lo que respecta a las demas publicacionesintemo 2 contiene un enlace al propio k
de Cronoshare que contiene consejos, de la cuadenpuede concluir el porqué de
repercusion, mientras que la publicai nUmero 5 hace referencia a un concurso navidefi
tenia como premio el regalo de un reproductor dgicaly una tarjeta de regalo, lo que just
quefuese marcado como “favorit.

La tabla 26 muestra pasaguellostweetsque contienen menciones al propio Cronos, los
gue en mas ocasiones fueron marcados como “fas
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Tabla 26 Menciones a Cronoshare emitidas en su perfilvii¢dr de que rs veces han sido marcados cdffaworito”

Tweet Fecha Veces Retuiteado Veces Favorito
Oferta y demanda de trabajos por horas bit.ly/TS9BTENn @Cronoshare te puedes sacar un dinero exir
1 pequefias tarei 16/11/2012 13 9
Los Finalistas del Venture Cont«@EuskalValley son
2 @365looks_com@Boletus_netwag@Cronoshal @decoramus@joinuptaxi @WiMi_5 Zorionak!!!! 18/03/2014 17 8
3 La plataforma perfecta para lograr ingresos exdraiempos de crisis @Cronoshare ow.ly/dSZ8s #EiNelws 22/09/2012 2 4
¢ Tienes tiempo? ¢ Quieres trabajar por horas? @share® ngr.nu/18jAV51 en #MasQueNegocio |
4 ngr.nu/lcjho¢ 07/12/2013 2 3
Diazo FLEJE de productivo y divertidGon @ma6dita @e_gimenez @bandness @cristiang
5 @Love Canarias @Cronoshiic.twitter.com/AUgnYiYDeP 13/03/2013 1 3
Marketplace de servicios o pequefias tareas entsernmes ow.ly/cjxhZ Gana un dinero extra haciendades
6 @Cronoshare #Eureki 18/07/2012 1 3
Los finalistas #INVEV que presentaran el 27 de maan:@365looks_com @Boletus_network @Cronoshare
7 @decoramus @joinuptaxi @WiMi_5 jSue
18/03/2014 10 2
.@Quoders @Cronoshare @InfoBerce @MyStoremate @€nafyrle @blogonbrands @Bytrs #chicfy y
8 #20milproductos Nos vemos en Donos#CICD 04/06/2013 3 2
Ayudame a conseguir un trabajo en @Cronoshare afdoy@e con tu votcGracias cronoshare.com/croner-
9 2157%... 03/06/2013 1 2
#EurekaNews: ow.ly/dSZ9Y La plataforma perfepara lograr ingresos extras en tiempos de crisis
10 @Cronoshai 24/09/2012 1 2
La plataforma perfecta para lograr ingresos exnaiempos de crisis @Cronoshare ow.ly/dS:
11 #EurekaNews 23/09/2012 2 2
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En la tabla 26, las publicaciones 1, 3, 4, 6, 9 1@ son menciones a Cronoshare en las
se habla acerca de la posibilidad de ganar dimeedjante lerealizacion de pequefias tare
Nuevamente, como ya ha justificado anteriormerds, dontenidos e esta temética tien
repercusion debido a la situacion crisis y altoehide desempleo existente en Esp Asi
mismo, estas publicaciones resultan de interés @eraoshare como mecanismo para ce
nuevos usuarios.

Por su partemientras quel resto tienen diversa temética, 1o que no permiterdegnar ung
causa que explique porqué tales publicacionesfiuaarcadas mas veces como “favor

Porlo que representa a la tabla 27, aparde entre logweetsque han sidimarcados como
“favorito” en alguna ocasion, los que mas veces fueron sethectms como “favorito
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Tabla 27 Tweetgjue han sido marcados como “favoritafjuna vez de entre los emitidos en el perfil détéwde Cronoshare.com que mas vecn sido marcados como “favoritos”

Tweet Fecha Veces Retuiteado Veces Favorito

Oferta y demanda de trabajos por horas bit.ly/TSBTEN @Cronoshare te puecsacar un dinero extra con
pequefias tare 16/11/2012 13 9

Nuestro #FF a los finalistas de #INVEV @EuskalVdll@365looks_com @Boletus_network @Cronosl
@decoramus @joinuptaxi @WiMi_5 jSue 21/03/2014 4 6

Esperando la resolucion datado #INVEV @Boletus_network @decoramus @joinkp@WiMi_5

@Cronoshare SUERTE! ow.ly/i/52s 27/03/2014 2 4

Turno para @Cronoshare: plataforma para encontofeégionales de confianza para reparaciones, coide
mascotas.#INVEV 27/03/2014 3 3

Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los finalistaSr@hoshare @Boletus_network @Cronost

@decoramus @joinuptaxi @WiMi 27/03/2014 6 3

El Venture Contest Euskal Valley ya tiene finaks@EuskalValley ow.ly/ulXH4 @Cronoshare @decora
#EurekaNew: 19/03/2014 3 3

Diazo FLEJE de productivo y divertidGon @ma6dita @e_gimenez @bandness @cristiang

@Love_Canarias @Cronoshare pic.twitter.com/AUgn Y&F 13/03/2013 1 3
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Finalmente, en la tabla 27 lpublicaciones 2, 3, 5y 6 guardan relacion, devo con el
concurso organizado por el EuskalValley, por lasisea que ya se han mencion
repetidamente.

Por otra parte, la publicacion nimero 1 edweetque anima a trabajar con Cronosl con
el argunento de que se puede ganar dinero, mientras glaepemlicacion numero 4 se alud
la posibilidad de contar con profesionales de emzi. Se tran de publicaciones emitid.
desde la propia empresa para conseguir llamar daciéh y captar nuevos entes y
trabajadores.

Seguidamente se expone tabla 28 con las publicaciones de Taiten comun entre I
tablas 24, 25, 26 y 2%&s decir, lotweets retweets menciones y “favorito: que mas veces
fueron marcados como “favorit.

Tabla 28 Publicaciones mécomunes en el perfil de Twittde Cronosha

Tweet Fecha Publicaciéi

1  Turno para @Cronoshare: plataforma para encontoéegionales d 27/03/201.
confianza para reparaciones, cuidado de mascati$\VEV
2 Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los finalis 27/03/2014

@Cronoshare @Boletus_network @Cronosl
@decoramus @joinuptaxi @WiMi
3 @EuskalValley @365looks_com @Boletus_netw 18/03/2014
@decoramus @joinuptaxi @WiMi_5 Mucha suer
todos! Enhorabuena )
4 Diazo FLEJE de productivo y divertidCon @ma6dita
@e_gimenez @bandness @cristianpl: 13/03/2013
@Love_Canarias @Cronoshare
pic.twitter.com/AUgnYiYDeP

Por ultimo, dentro del capitulo de contenidos quéis mairalidad tiene, cabe resefiar
hashtagamas usados en loaeet: emitidos en el perfil de Twitter de Cronoshare Esnque s¢
muestran en el siguiente grafi

m #cronoshare

B #ff

B #voyasimo

m #trabajo2014

® #empleo2014
#empleo

m #trabajo

#emprendedores

Grafico12. Top Tende losHashtagsmas utilizados
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4.2.4. Contenidos con mejor ensalzan y recomiendan la web

4.2.4.1. Analisis de sentimientos

Asi pues, tras la utilizacion de dicha herramiesatiare el perfil de Cronoshare en Twitter
determiné el sentimiento para un total de T7tweets, con unaescali con distintas
calificaciones, yendo des el sentimiento“fuertemente negativo”hasti el sentimiento
“fuertemente positivo” pasand por el estado“neutro”. Seguidamentise muestran los
resultados obtenidasediant un grafico.

10.46% e

m Strong Positive
m Positive

m Neutral

m Negative

m Strong Negative

No sentiment

Gréfico13. Distribucion déweetspor sentimiento

A fin de tratar lainformacién recopilad se extrajeron los datos en formato CSV.
embargo, la aplicacion no extrae todostweets sino que tan s6lo exporta una parte de
resultados. Por tantoel analisis fue realizado sobre una muestra cestpude 27
publicacianes, para las que, en primer lugar, se obtuvorgingento, como queda reflejado
el grafico 14 mostrado a continuacic
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2 16.%75%
0.72% 81
6 20.03%
m Strong Positive
m Positive
m Neutral
m Negative
m Strong Negative

No sentiment

133
47.67%

Gréfico 14. Distribucion de la muestra deeetspor sentimiento

Si se analizan determinadamente los resultadosnbdesagraficos, puede comprobarse
algunos porcentajes varian significativamente,ue podrisafectar en la representatividad
los resultados del total de la poblacion por pdetéa muestra y corcionar su significado. N
obstante, pese a algunas diferencias, con ocurkparcentaje para ltweet: con sentimiento
“fuertemente positivo”Ja relacior entre los porcentajes es la mismapemel lugar los tweets
con sentimientdpositivo” sor las mas numerosos, seguidos de' fogrtement positivo” y los
gue no poseen ning@entimientc Por dltimo, los tweets con sentimieritoeutrc’, “negativo”
y “fuertemente negativosor los que tienen una menor frecuencia.

En consecuencia, tanto ehconjunto de la poblaciébn como en el denizestre puede verse
que para ambos casos, nagsun 70% de las publicaciones de Twitter salificada: de forma
“positiva” frente a poco made 2% que son calificadas como “negativas”. psello, que pese
a la existencia de yoorcentaj relativamente alto, de entorno a un 20%pdelicacione que no
tienen un sentimientpropiament dicho, puede concluirse que en generadgatimient: de los
usuarios del perfil d€ronoshar en Twitter es mas bien positivo, de lo guelrie desprenderse
que existe urengagementle los usuarios con la marca. Cabe resefiar,cqo& ya se citd en
apartado 2.2.2. disponer dentenidos de calidad, atrae a mas usuagiosn consecuencia
aumenta el trafico, el cuaf su vez puede repercutir en el propgimgagemel. La causa
principal que justifica qugrar parte de logweetsemitidos tengarsentimient: “fuertemente
positivo” o “positivo” radice en el hecho de que los usuarios del perfildéter son clientes
de Cronoshare, los cualsner una excelente opinion acerca dedesvicio: recibidos, puesto
que tal y como se apuntx el propio sitio Cronoshare, la valoraciémedic dada por sus
clientes es de 9,1 sobre 10.

Sin embargo, peseanoce que aquello que se dice de Cronosharkaeredes sociales es
mas bien positivo, cabgreguntars qué es exactamente lo que dice ygdé modo. Asi pues,
seguidamente se exponaliguno: de lostweetscalificados comd fuertement positivo” en los
que se muestra a@ontenidt de aquellas publicaciones “més feliceBadc el volumen de
entradas publicadas con estntimiento, la tabla que apareceaatinuacio tan soélo contiene
una parte de todos los tweetsitidos en el perfil de Cronoshare debidpraklemas de espacio,
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en concreto, las publicadasas recientemente en el tiempo. Mbstante dicha tabla al
completo sera mostrada kxs anexos. (ver Anexo B, tabla 64).
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Tabla 29. Muestra de ldgeetscon “mejor” sentimiento

Polaridad Entidades Fecha Retweets  Veces

Publicacién Favorito

1 Consejos para realizar un trabajo de
limpieza profesional #trabajolimpieza
#busquedaempleo #haytrabajo
http://blog.cronoshare.com/consejos- StrongPositive #trabajolimpiezal#busquedaempleol#haytrabajo 04/04/2014 0 0
para-trabajar-de-empleada-de-la-
limpieza/??
2 . @Cronoshare es intermediario entre
usuarios con problema y profesionalesStrongPositive @Cronoshare|#INVEV 27/03/2014 2 1
de confianza #INVEV
3 Los usuarios dan un 9,7 de nota a los
profesionales. La confianza es StrongPositive @Cronoshare|#INVEV 27/03/2014 1 1
fundamental en @Cronoshare #INVEV
4 Problema: falta de tiempo de los
usuarios y necesidad de ingresos extr&trongPositive #INVEV|@Cronoshare 27/03/2014 2 1
para profesionales #INVEV
@Cronoshare da respuesta
5 Turno para @Cronoshare: plataforma
para encontrar profesionales de  StrongPositive #INVEV|@Cronoshare 27/03/2014 3 7
confianza para reparaciones, cuidado de
mascotas... #INVEV
6 Apunto de empezar #INVEV! Suerte a
los finalistas @Cronoshare StrongPositive @Cronoshare|#INVEV 27/03/2014 3 8
@Boletus_network @Cronoshare
@decoramus @joinuptaxi @WiMi_5
7 @EuskalValley @365looks_com
@Boletus_network @decoramus  StrongPositive @EuskalValley|@365looks|@Boletus|@decoramus|@jedeij @ WiMi 18/03/2014 2 2
@joinuptaxi @WiMi_5 Mucha suerte a
todos! Enhorabuena :)
8 @EuskalValley @365looks_com
@Boletus_network @decoramus  StrongPositive @EuskalValley|@365looks|@Boletus|@decoramus|@jeéxij @ WiMi 18/03/2014 1 2
@joinuptaxi @WiMi_5 Muchas gracias
por la confianza! Un abrazo
9 Ventajas y desventajas de adquirir una
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franquicia #franquiciados #cronoshareStrongPositive
#prosycontras #franquicia
http://blog.cronoshare.com/ventajas-y-
desventajas-de-adquirir-una-
franquicia/??

#franquiciados|#cronoshare|#prosycontras|#frarguici

03/02/2014

10

Cronoshare os desea felices fiestas y un
2014 lleno de oportunidades
#cronoshare #oportunidades2014 StrongPositive
pic.twitter.com/QW9mDy1bWT

Cronoshare|#oportunidades2014

26/12/2013

11

@movistarpro_es Muchas gracias por

la noticia, un abrazo! StrongPositive

@movistarpro

03/12/2013

12

5 consejos para mejorar la eficiencia de
tu lavavajillas #cronoshare
http://blog.cronoshare.com/5-trucos- StrongPositive
para-mejorar-la-eficiencia-de-nuestro-
lavavajillas/??

#cronoshare

22/11/2013

13

Conoce al equipo de cronoshare
http://goo.gl/WVxh7? Primer post de StrongPositive
nuestro nuevo blog #emprendedores

#emprendedores

28/05/2013

14

Muy recomendable @cronoshare
estupendo servicio! Muchas gracias poStrongPositive
todo.

@cronoshare

20/02/2012

'
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Trasanalizar los datos mostrados en la t 29, se obtienen distintas conclusiones que
mencionar antes de abordar el siguiente Asi pues, la publicacioh contiene un enlace
site de Cronoshare que viene precedida por el téri“limpieza profesiong” y los hashtags
#busquedaempleo #haytrabaj con una clara intencionalidad delaciona a personas que
buscan con trabajos conpgbpic sitio al mismo tiempo que se enfatizgtafesionalida de los
trabajadores a fin deeforza la confianza de los posibles clientesandandc claramente, un
mensaje positivo. Taintenciér se ve reflejada en otras publicacionesmc la numero 2,
“ @Cronoshare es intermediario entre usuarios corbfgma y profesionales de confia”, en
la cual, de nuevo se aluddagorofesionalidad de los trabajadores yedaciér con usuarios que
tienen una determinadoecesidac Asi mismo las publicaciones 4 y $&iguen la misma
tendencia. Por su partetelee nimero 3 Los usuarios dan un 9,7 de nota a profesionales.
La confianza es fundamental en @Cronoshare #IN en el cual sahond: en la supuesta
profesionalidad de losroners asignando una nota que sobre ellos tidnerclientes para los
cuales han realizado trabafearalelamente a esa intencionalidad de detetarofesionalidad
de los trabajadores, estadamostrar confianza en ellos, como reflejandablicacione 2, 3 'y
5, las cuales utilizaprecisament la palabra confianza, y también erptapic empresa, pues en
la publicacién 13 se adjuntm enlace con una fotografia del equipo qampon: Cronosharg.
El tweet que ocupa ladecimocuart posicion positiviza alsite con frase: como “Muy
recomendable” oéstupendo servici” acompafiadas de la mencié@enoshart

Respecto al resto gmublicaciones su tematica es mas diversa, peroesitbarg se entiende
que su sentimiento g®sitivc por el uso de términos como “suerte”, enad(« de lostweets6 y
7, o de la palabra “gracias” 81 y 14, como lo mas resefiable de ellas.

Por dltimo, dentro de estpartado cabe destacar algunos aspectos:

e Las publicaciones % 6, “Turno para @Cronoshare: plataforma para enconi
profesionales de confianza para reparaciones, alodale mascotas... #INVF y
“ Apunto de empezar #INVEV! Suerte a los istas @Cronoshare @Boletus_netw
@Cronoshare @decoramus @joinuptaxi @WiN’, sontweetsque ademas de entre
los tweets “més felices”. también aparecen en el ranking deguello: tweets mas
retuietadosy losmarcado mas veces como “favoritos”.

* Los contenidos del perfil de Cronoshare en Facelyoak Twitter son independientt
por lo cual, no se ha localizado ningun contenidl@@mun que permitencontrar que
por ejemplo, una entrada en Facebook proceda tweet,de hecho los contidos de
Facebook son propios o proceden del propio blogtigmen la empresa. Por tanto,
pueden compararse ambas redes para determinadeceihs es mejor en cuanto a
enlaces que reportan al sitio, los comentariospa®o a la viralidad de sus condos.

4 Tal equipo estuvo compuesta en las fechas en cemitié tal publicacio
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4.2.4.2. Menciones en Blogs

Tal y como se apunto en el capitulo 3.2.4.2. ene@nient la obtencion aqueas menciones
existentes en blogsobre Cronoshare. Asi pues, en base a la busgesdadaos resultados se
exponen seguidamente endala 3.
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Tabla 30. Blogs en los que se menciona a Cronosoane

4. Resultados y discusion

Fecha Comentarios Tipo Comentario 1 Comentario 2 Motivacion
comentario
07/11/2012 No
2 "El sitio nos
brinda
seguridad,
" . ayuday .
01/11/2012 Si Positivos Alto por.centa}'je e atencién a Gapar dinero
confianza internet
nuestras tareas
creo que el
precio es
justo”
3 "Cronoshare te ayuda "ayudar a
03/06/2012 . . Y conseguir S
Si Positivos encontrar gente ¢ - Didéctica
: " cualquier cosa
confianza o
gue necesites
4 "Olvidate de le
limpieza del hogar, d
21/04/2014 si Positivos buscar Clases
profesores...Cronosha particulares
te ahorraiempo y
dinero."
5 "Si necesitas u
profesional tan sol .
debes publicar t Conseguir
17/02/2014 Si Positivos ; servicios
anuncio y la web t | .
3 y . gratis/econémicos
asignara a los mejor:
trabajadores
6 "Es una buena
"ahorrar hasta un 40' forma_de
. . con respecto a otri conseguir unos
Si Positivos ingresos extra Ahorrar
plataformas y/c .
" en trabajos por
empresas
horas en tu
ciudad"
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7 "5 cosas entretenidi
03/03/2014 Si Positivos que hacer si estas en Entreteimiento
paro"
8 R
24/10/2014 si Positivos = €Xito del Program Becas
Talentum emprendedurismd
9 "Buscate la vid: "Promocionate Conseguir
13/05/2014 Si Neutros haciendo trabajca poniendo servicios
domicilio"” anuncios" gratis/leconémicog
10
02/03/2013 Si Neutros Critica
11 "Hay un component . i
Si Positivos grande de calidad d Marketing, SEO;
" SEM
producto
12 "Una valiosa y extens -
i lista de iniciativas Edgcacpn,
03/02/2013 Si Positivos : ° particpacion
ciudadanas de toc .
T ciudadana
tipo
13 "una plataforma web
mévil para encontrar Créditos para
01/09/2012 Si Positivos profesionales qu p
) > emprendedores
realicen servicio
express de calida
14 "Todos estos proyectt
han visto la luz tra
28/04/2014 Si Positivos presentarse como !de Emprendedurismg
innovadoras y ratifica
su viabilidad comc
negocio"
15 “En Espafia destau
07/05/2014 Si Neutros CronoShare, u Negocios P2P
marketplace d
servicios entre iguale
16 "Cronoshareealiza
tareas para otre
Si POSsitivos personas (pasear Proyectos
perro, llevai solidarios

paquetes...) y gana
dinero extra
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17

No

18

Si

Neutros

"Se paga por |
realizacion de pequefi
tareas y encargos
usuarios de |
plataforma, quu
monetiza capturando
pequefio porcentaje ¢
pago"

Ganar dinero
internet

19

No

20

Si

Positivos

"Ganas Dinerc
Literalmente

MientrasEst&
Durmiendo

21

No

22

Si

Positivos

"ganha um dinheir
extra"

"gente de
confianca que
pode te ajudar Practica Consumg
a conseguir colaborativo
qualquer
coisa"

23

Si

Positivos

"es una plataform
donde podremos ayud
a esas personas a
que ledalta el tiempc
mediante pequeni
acciones y ganarnt
una pequefa propir

Practica Consumg
colaborativo
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Tal y como se muestra, gran parte de los comestanuatidos en los blogs que enlaze
Cronoshare son positivoAnalogamente a lo analizado en el capitulo antexadre valorar €
modo en que se crean publicaciones cuyo contee@agsitivo. Por ejemplo, el blog num
2, cuya motivacion alude al hecho de ganar d™ en internet, utiliza mensajes cor“Alto
porcentaje de confianzad “ El sitio nos brinda seguridad, ayuda y atencionugstras taeas
creo que el precio es justolas cuales tratan de reforzar la confianza endsgbfes usuariode
Cronoshare. El blog niumer, aunque tiene una tematica didactitiéiza frases que pretend
generar igualmente confianza con el uso de expresicomo” Cronoshare te ayuc a
encontrar gente de confianza” cayudar a consegducualquier cosa que necesite. Por su
parte, los blogs 11 y 13 hacen referencia a lalad en el servicio, lo cual queda plasmado ¢
uso de frases conidHay un componente grande de calidad del proc” o “una plataforma
web y movil para encontrar a profesionales que ioen servicios express de calida
mientras que otros conos nimer 16, 20, 22 y 23 se refieren al hecho de perderrgidinaro
de forma rapido con afirmaciones cor“, “Ganas Dinero Literalmente Mientr Estas
Durmiendo!”, “ganha um dinheiro extrao “es una plataforma dondedremos ayudar a es
personas a las que les falta el tiempo mediantei@@gs acciones y ganarnos una peqt
propind’. Por lo que respecta al resto de blogs, la tema&icanas diversa, en donde ¢
destacar el nimero 6, que habla del ahorro dera con el uso de las siguientes fras
“ahorrar hasta un 40% con respect otras plataformas y/o empresag™ Es una buena form
de conseguir unos ingresos extratrabajos por horas en tu ciudad”.

Las razones que justifican la presencia de estasetheiones positivas se deben a disti
hechos. Por una parte, como ya se ha apuntadocapitililo anterior, el indide de satisfacc
de los clientes es muy elevacPor otra parte, Cronoshare Bata de una empresa c
actividadempresarial estd enfocada en el empleo, ofreciefattas sobre tareas mediante
cuales usuarios previamentegistrados pueden desempefar tales tareas lograndc
retribucion por su realizacion. Asi mismo, desl punto de vista que ocupa este estudio,
decir que todo sitio web requiere de comentariastipos que lo ensalcen y recomienden, ¢
de poder captar audiencia y lograr mas traficoshelbds

Por lo que respectalos comentarios neutros destien el blog nimero 18 la utilizacién
la frase" Se paga por la realizacion de pequefias tareas grgos a usuarios de la plataformr
gque monetiza capturandm pequefio porcentaje del pagmientras que en el nimero 18, p
al uso de sentencias de (cter imperativo comd Buscate la vida haciendtrabajos a
domicilio” o “Promécionate poniendo anunciosel tono es neutro, pues no se denota nin
emocion.Se trata, por tanto de menciones que aun no habldad de Cronoshare, contribuy
a que tal gio se dé a conocer y reportandole tra

Asi pues, con los datos extraidos, se obtienesidgogentes resultados por lo que respect
tipo de contenidos.

*® | La motivacion se definié considerando el propiotenitlo de cada uno de los bl
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13.04%

69,56%

m Positivos
m Neutros

m Sin estado

Gréfico 15 Distribucion de las menciones en blogs segttipo de comentarios que tier

Como se muestra a continuacidéa tabla 31 agrupdos resultados en funciéon de

PageRank
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Tabla 31 Rankingde los blogs que mencionan a Cronoshare con nRaggRank

Fecha Tipo Comentario 1 Comentario 2 Motivacion PageRank  TrustRank
Comentario
1 Positivos "Cronoshare realiza Proyectos 3,51 0,53
tareas para otras solidarios
personas (pasear al
perro, llevar

paquetes...) y gana un
dinero extra"

2 Positivos "Una valiosa y extensa Educacion, 3,4 0,89
lista de iniciativas particpacion
03/02/2013 ciudadanas de todo ciudadana
tipo"
3 Positivos "ahorrar hasta un 40% "Es una buena Ahorrar 3,34 1,24
con respecto a otras forma de
plataformas y/o conseguir unos
empresas" ingresos extra
en trabajos por
horas en tu
ciudad"
4 Positivos "Hay un componente Marketing, SEO 3 0,76
grande de calidad del SEM
producto”
5 Positivos "es una plataforma Practica Consum 2,45 0,37
donde podremos ayudar colaborativo
a esas personas a las que
01/03/2013 les falta el tiempo

mediante pequefias
acciones y ganarnos una
pequefia propina"

6 Positivos "Si necesitas un Conseguir 1,66 0,33
profesional tan solo servicios
17/02/2014 debes publicar tu gratis/econmicos

anuncio y la web te
asignara a los mejores
trabajadores "

119‘v



4. Resultados y discusion

La tabla 32, mostrada seguidamente, contiene Egtaglo obtenidos en funcién de
posicién en etankingde Alexé™.

6 S6lo para los casos en que se pudo recuperartd
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4. Resultados y discusion

Tabla 32 Rankingde los blogs que mencionan a Cronoshare con megicipn en el ranking de Ale

Tipo

Comentario

Positivos

Comentario 1 Comentario 2

"Es una buena forma «
conseguir unos ingres:

"ahorrar hasta un 40%
con respecto a otras

Motivacion

. Ahorrar 1.531.341
plataformas y/o extra en trabajos pt
empresas" horas en tu ciuda
"Todos estos proyectos
han visto la luz tras Emprendeduris
28/04/2014 Positivos presentarse como ideas P mo 6.267.342
innovadoras y ratificar su
viabilidad como negocio”
"Si necesitas un .
) Conseguir
profesional tan solo servicios
17/02/2014 Positivos debes publicar tu anuncio ! ... 7.106.987
. . gratis/econoémic
y la web te asignara a los
- 4 . 0s
mejores trabajadores
"Una valiosa y extensa Educacion,
03/02/2013 Positivos lista de iniciativas particpacion 7.196.873
ciudadanas de todo tipo” ciudadana
"Hay un componente .
. . Marketing,
Positivos grande de calllfjad del SEO: SEM 8.008.431
producto
"El sitio nos brindz
" : seguridad, ayuda .
01/11/2012 Positivos Alto por_centaye de atencion a nuestras tare Ga_nar dinero 17.958.041
confianza - internet
creo que el precio ¢
justo’
"Cronoshare realiza
tareas para otras personas Provectos
Positivos (pasear al perro, llevar yec 17.326.860
solidarios
paquetes...) y gana un
dinero extra"
"es una plataforma donde Practica
01/03/2013 Positivos podremos ayudar a esas Consumo 18.384.235

personas a las que les

colaborativo

'
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falta el tiempo mediante
pequefias acciones y
ganarnos una pequefia
propina"

09/07/2013

19.070.308

'
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4. Resultados y discusion

Por lo que respectalos blogs con mayores valoresPageRanlo mejores posiciones en
rankingde Alexa, cabe destacar que todos aquellos pagu#se pudo obtener tal dato, el 1
de comentario que tienen positivo. En ambas tablas, la 32 y la taB sélo el blo sobre
ahorro “1000 Trucos para ahorr coincide, de modo que los resultadogealmos no resulta
suficientementealevantes como para extraer clusiones acerca de la reputacion de los t
que enlazan a Cronoshare.

4.2.5. Relaciones entre menciones

1) Relacion entre el nimero de “Me Gusta” y la cantidad de comentarios
publicados en Facebook

Variable dependiente: Comental
Variable independiente: Me_Gu

Tabla 33. Tabla de resultados del caso 1

Ordenada -4.67182 1.00411 -4.65269 0.0000

Pendiente 0.831273 0.0667336 12.4566 0.0000

Tabla 34. Andlisis de la Varianza del caso 1

Fuente Sumade GL Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio ‘

Modelo 12377.8 1 12377.8 155.17 0.0000

Residuo 8854.62 111 79.7713

Total 21232.5 112

Coeficiente de Correlacion = 0.763!

R-cuadrado = 58.2968 porceni

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 57.9211 porce
Error estandar de est. = 8.93

Error absoluto medio = 4.421

Dado que el pralor en la tabla ANOVA es inferica 0.01, existeelacion estadisticamer
significativa entre Comentarios y Me_Gt para un nivel de confianza del 99%.EI| estadi
R-cuadrado indica que el modelo explica un 58.2¢€ de la variabilidad en Comentarios.
coeficiente de correlacion igual a 0.763523, indicando una relacion fuertee las variables.
El error estandar de la estimacion muest desviacion tipica de los residucue es 8.93148.
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Gréfico 16. Gréfico de la regresion entre Me_Gusta y Comesgari

2) Relacion entre el nimero de “Me Gusta” y el nimero de veces compartido
contenidos publicados en Facebook

Variable dependiente: Veces_Compat
Variable independiente: Me_Gu

Tabla 35. Tabla de resultados del caso 2

Parametro Estimacion Error Estandar Estadistico T
Ordenada -4.95989 0.761336 -6.51467 0.0000
Pendiente 0.928531 0.0505987 18.3509 0.0000

Tabla 36. Andlisis de la Varianza del caso 2

Fuente Sumade GL Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio

Modelo 15443.7 1 15443.7 336.75 0.0000

Residuo 5090.49 111 45,8603

Total 20534.2 112

Coeficiente de Correlacion = 0.867:

R-cuadrado = 75.2097 porceni

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 74.9863 porce
Errorestandar de est. = 6.77.

Error absoluto medio = 3.83
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4. Resultados y discusion

Dado que el pralor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, exisédacion estadisticamer
significativa entre Veces_Compartido y Me_Gustaapan nivel de confianza del 99%
estadistico R-cuadradindica que el modelo explica un 75.2097%de laiabdidad en
Veces_Compartido. El coeficiente de correla es igual a 0.867235, indicando una rela
fuerte entrdas variables. El error estdndar de la estimagigastra | desviacion tipica de |
residuos que es 6.77202.

150 | AL R I L L (L L L HL L L B B B L B __
120
90:

60:

30}

0 20 40 60 80 100 120

Grafico 17Gréafico de la regresion entre Me_Gusta y Veces_@aiidg

3) Relacion entre el nimero de comentarios y el nimero de veces compartido
contenidos publicados en Facebook

Variable dependient&/eces Compartic
Variable independiente: Comental

Tabla 37. Tabla de resultados del caso 3

Parametro Estimacion Error Estandar Estadistico T
Ordenada 0.641568 0.376091 1.70589 0.0000
Pendiente 0.941068 0.0270971 34.7295 0.0000

Tabla 38. Andlisis de la Varianza del caso 3

Modelo 18803.7 1 18803.7 1206.14 0.0000
Residuo 1730.49 111 15.59
Total 20534.2 112

Coeficiente deCorrelacion = 0.9569:
R-cuadrado = 91.5726 porceni

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 91.4967 porce
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4. Resultados y discusion

Error estandar de est. = 3.94

Error absoluto medio = 1.951

Dado que el praalor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, existdacion estadiicamente
significativa entre Veces_Compartido y Comentapasa un nivel de confianza del 99%
estadistico Rwuadrado indica que el modelo explica un 91.5726%devariabilidad et
Veces_Compartido. El coeficiente de correla es igual a 0.95693@)dicando una relacié
muy fuerte entréas variables. El error estandar de la estimacidastra la desviacion tipica
los residuos que es 3.94842.
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Gréfico 18 Gréfico de la regresion entre Comentarios y VeCesnpartidi

4) Relacion entre el alcance de publicaciones y el nimero de “Me Gusta” de los
contenidos publicados en Facebook

Variable dependiente: Me_Gu
Variable independiente: Comental

Tabla 39. Tabla de resultados del caso 4

Parametro Estimacion Error Estandar Estadistico T
Ordenada -6.90468 1.36517 -5.05773 0.0000
Pendiente 0.0217133 0.00164087 13.2328 0.0000

Tabla 40. Andlisis de la Varianza del caso 4

Fuente Sumade GL Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio

Modelo 10963.1 1 10963.1 175.11 0.0000

Residuo 6949.45 111 62.6077

Total 17912.5 112
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Coeficiente de Correlacion = 0.782:

R-cuadrado = 61.2034 porcent

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 60.8539 porce
Error estandar dest. = 7.912

Error absoluto medio = 5.231

Dado que el paalor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, existdacion estadisticamer
significativa entre Me_Gusta y Comentarios paraniwel de confianza del 99%. El estadis!
R-cuadrado indica que el modelo explica un 61.2034%advariabilidaden Me_Gusta. E
coeficiente de correlacion es igual a 0.782326camto una relacion fuerte entre las variab
El error estandar de la estimacion muestra la deri tipica de los residuos que es 7.91
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Gréfico19. Gréfico de la regresion entre Comentarios y Mest&u

5) Relacion entre el alcance de publicaciones y el natmero de comentarios de los
contenidos publicados en Facebook

Variable dependiente: Comental
Variable independiente: Alcar

Tabla 41. Tabla de resultados del caso 5

Ordenada -14.0538 1.5208 -9.23331 0.0000

Pendiente 0.0232722 0.00182946 12.7208 0.0000




4. Resultados y discusion

Tabla 42. Andlisis de la Varianza del caso 5

12593.7 12593.7 161.82
Residuo 8638.73 111 62.6077
Total 212325 112

Coeficiente de Correlacion = 0.770:
R-cuadrado = 59.3136 porcent

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 58.947 porce
Error estandar de est. = 8.82193

Error absoluto medio = 5.20528

Dado que el pralor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, exisédacion estadisticamer
significativa entre Comentarios y Alcance pan nivel de confianza del 99%. El estadistic-
cuadrado indica que el modelo explica un 59.313@%advariabilidad en Comentarios.
coeficiente de correlacion es igual a 0.770153camto una relacion fuerte entre las variab
El error estandar da estimacion muestra la desviacion tipica dedsgluos que es 8.8219
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Grafico2C. Grafico de la regresion entre el Alcance y Conrarga

6) Relacion entre el alcance de publicaciones y el nimero de veces compartido
contenidos publicados en Facebook

Variable dependiente: Veces_Compat
Variable independiente: Alcar
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Tabla 43. Tabla de resultados del caso 6

Parametro Estimacioén Error Estandar Estadistico T P-Valor
Ordenada -14.1983 1.36021 -10.4383 0.0000
Pendiente 0.0242153 0.00163491 14.8114 0.0000

Tabla 44. Andlisis de la Varianza del caso 6

Fuente Sumade GL Cuadrado Cociente-F P-Valor
cuadrados medio

Modelo 13635.1 1 13635.1 219.38 0.0000

Residuo 6899.03 111 62.1534

Total 20534.2 112

Coeficiente de Correlacion = 0.814t

R-cuadrado = 66.4022 porcent

R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 66.0995 porce
Error estandar de est. = 7.88375

Error absoluto medio = 4.91526

Dado que el pralor en la tabla ANOVA es inferior a 0.01, ex relacion estadisticamer
significativa entre Veces_Compartido Alcance paraun nivel de confianza del 99%El
estadistico Rwadrado indica que el modelo explica un 66.4C de la variabilidad en
Veces_Compartido. El coeficiente de correla esigual a 0.814875, indicando una relac
fuerte entrdas variables. El error esdar de la estimacion muestradasviacion tipica de Ic
residuos que es 7.88375.
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Gréfico 21 Gréfico de la regresion entre Alcance y Veces_Gutitx
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5. Conclusiones y lineas futuras

5. Conclusioney lineas futuras

En este capitulo se presentan las conclusiones sbtrabajo realizad el cual, se basa en
andlisis de enlaces y menciones para una empres®rdieios,en concretola ya citada
Cronoshare, en las queor una partese describen las conclusiones tanto parciales
generales alcanzadas como frutcde la confeccionabre tal proyecto, mientras que por ,
se puntualizan elementosia) se pueden trabajar a futuro para extender yrareghestudio
presentado.

5.1. Conclusiones

5.1.1. Conclusiones sobre el analisis de enlaces

A continuacionse van exponer leconclusiones extraidas referentes al andlisis ees
Por lo que respecta a la clasificacion de los eslaegun su reputacién concluye como s

En sitio web de Cronoshare es enlazado por sitedsde calidad mec-baja, como asi
lo indica el valo medio dePageRanldel total de sitie que lo enlazan, que es d25.
Este valor no dista apenasl PR de Cronoshare, que es dé8s.por lo que éssite es
enlazado desde sitios cona reputacion similar a la suya.

Referente alPageRan de las paginas que contienen tales enlaces, tan s
obtuvieron resultados pertenecientes a una cifreana al 20¢ de todas las pagin
obtenidasDado que ninguna pagina tiene un PR mayor « trata de un valor ba
que explica el balance desil entre el nimero de enlaces entrantes y salieletéales
paginas.

La tipologia predominante de los enlaces entraquestiene Cronoshare “dofollow”
lo que pone de manifiesto que tales enlaces s@uda@setratando de dar relevanciz
contenido querdazan y favoreciendo la comunicacién hacia Croaastcediendo pa
ello parte de su PR.

En cuanto allrustRan|, el valor medio de todos los sitios que enlaz&ranoshare €
de 2.96, un valor bajo e incluso menor que el deb gitt Cronoshare (4.7 que pone
de manifiesto la presencia de enlaces de bajaadalique ademas son utlizac
fraudulentamente para incrementar su PR. Asi migaiohecho, justifica el uso ¢
enlacesdofollow”.

En cuanto a la posicion del sitio de Cronoshareleanking e Alexa, éste ocupa,
posicién 141.070, superando esa posicion 1.00'" que determina la mejor calidad

17 En Alexa, la ordenacion de sitios padidad es decreciente, es decir, a menor posigiagor calidac
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un site dado. Tal dato contrasta con la posicion mediaodesitios lo enlazan, que
sitla en la posicion 5.269.079, lo que pone de fieato, nuevalente, la baja calide
de los dios que enlazan a Cronosh

 Con los datos obtenidos en el apartado 4.1. extrae que los sitios con me
reputacion deds que enlazi a Cronoshare solos de Abc, Facebook, Slideshe
Scoop y Crunchbase.

En referencia a los otros aspectos analizados @uranfase del andlisis de enlaces
alcanzaron las siguientes coniones:

e Tras el anadlisis de la tematica de sitesque enlazan a Cronoshase desprende Q!
éstas son de un caracter mas técnico y relaciocada actividad desempefada
Cronoslare, lo que se manifiesta en el uso dekeywordsmas comune obtenidas del
estudio de palabras clave de tesites,como son “empresa”, “marketing’bussiness
“empleo”, “negocio”, “trabajo” o “emprendedo

e Por lo que se refiere al uso del carranchor de los enlaces, se determind
Cronoshare es enlazado por medidinks que contienen el nombre de su me

* Los enlaces que mayor tréfico reportan a Cronostamelos perteneciente paginas
de indexacién de anuncios, los cudles fueron ceeagprsamente con la finalidad «
captar visitantes hacia su propio s

* Respecto a las relaciones entre variables, destqoar si existe una relaci
relativamente fuerte entre PageRanky elrankingen Alexa. Tal resultado es debid
que para calcular lposicion en dicho ranking se val el PR.

« Asi mismo, se duostré la muy fuerte relacion istente entre ePageRanky el
TrustRank dado queel Trust Ranktiene una estructura de enlaces para genera
medida de calidad de una péagina .

« No obstante, no pudo probarse que mayor reputacdicarauna mayor cantidad ¢
visitas.

5.1.2. Conclusiones sobre el analisis de menciones

Dentro de este apartado se exponen las conclusiextesidas tras el andlisis de
menciones a Cronoshare.

* Los contenidos en los que se menciona a Cronosharegeperan mas enlac
dentro de la red social Facebook estan relacionealnda busqueda de empleo,
cursos gratuitos y el ahorro, @ justificacion radica en la situaciébn econémice
Espafia ademés e una publicacién sobre un concurso cuyo prenue un
reproductor de masi.

* Respecto a los contenidos de Twitter, como puedseven la tabla 20, I
contenidos masetuiteado fueron los referentes a la bdsqueda de empleo
concurso organizado p“EuskalValley”, dada la campafa viral llevada a cabo
los propios organizador:
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« En cuanto a los contenidos que mas comentéhan generadode entre las
publicaciones emitidas en el perfil de Facebook Gronoshare,destacan las
referidas el concursya mencionado, la busqueda de empleo y la pubdinagiie
advertia del cambio en el modo de funcionar de &sifoar:.

* Los contenidos mas virales en Facebook presemaititar muy diversa, por lo q
no resultan utiles para este estL

» Por parte de las blicaciones emitidas en Twitter, como ya ha ocorpdra el cas
de las publicaciones miretuiteadas las mas veces marcadas como “favorito”
aquellas referidas al concurso del EuskalVe

» Asi mismo, logweet: mas virales, son lo que contienerashta¢ #cronosharepor
lo que se desprende gia priori , resulta de interés que la viralidad gire en torr
propio nombre de la marca, frente a othashtagsrelacionados con las palab
“empleo” y “trabajo”

 En cuanto al sentimiento de Itweetsemitidos en el perfil de Cronoshare
Twitter, mayoritariamente eran del tif*positivo” o “fuertemente positivo, dado
que los usuarios de Cronoshare manifiestan unga#tdo de satisfaccion con |
trabajos realizados, como ya se apuntd arrmente.

e A tal positivizacidl contribuye el hecho deue parte de los contenidos n
mencionadosse refieren a la busqueda de empleo, lo (se antoja como
fundamental dado el contexto econémico actual gafia

¢ Como ya se indic6 en el apartado 4.2.4.2., grate de las menciones que rec
Cronoshare en los blogs son positivas, lo cuakpkca con lo ya comentado en |
dos puntos anteriort

» Por lo que respecta a las variables para las csalealoro la correlacion entre ell
cabe resefiar, a grandesgos que para todas se obtuvo un coeficiente delacion
elevado que pone de manifiesto la relacion entralednce los publicacion
emitidas en Facebook y el nUmero de veces que smraa como “Me Gusta”, ¢
comentaro o se compartier

5.1.3. Conclusiones generales

Tal y como se menciond al principio, la confecaileneste estudio pretende dar una solu
a la problemética existente entre los enlaces yniones a un sitio web dado, en este ci
Cronoshare. Precisamente, el llamlinkbuilding ha ido cambiando, con el paso del tiempc
clasica concepcién de ser una estrategia encamibkdaonsecucidn de enlaces externos |
el punto de que actualmente, tal estrategia englabasoélo la gestion de los enla
conseguidos, sino mzbién la gestidn que se realiza sobre los contengle albergan ¢
propias paginas que contienen el hipervin

Con respecto a la gestiébn de enlaces, cabe degipgse que a disponer de una bt
cantidad de enlaces provenientes de distintos dos es interesante desde el punto de vist
posicionamiento, es conveniente disponer de entdeeslidad, tal y como ya se manifestc
el Capitulo 3, puesto que es mas beneficioso dispgun menor nimero de enlaces siem|
cuando éstos sean ddidad. Ademas otro aspecto interesante es la teande los sitios gL
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contienen los enlaces, dado que éstos deben gueldeidn con el sitio al que enlazan. Es
ello, que dentro de este estudio se ha valorad@lwla reputacion de Icsites que enlazan a
Cronoshare, sino la temética de acuerdo al cordeque éstos tienen y el uso de las pale
clave que utilizan para posicionarse, con el firddeerminar su caracter, es decir, si son
genéricos 0 mas técnicos, valorando de forma m@dia la relacion temética entre el sitio
Cronoshare y aquellos que lo enla

Por otra parte, toda pagina que enlaza a un detadmisitio posee un contenido, fruto
cual, se determiné la tematica de cada uno de, elmwo se ha manifestado en elrafo
anterior. Justamente, la importancia del contediglan sitio concreto radica en la repercu
gue este pueda tener. Sin embargo, actualmentey ga valora tanto la finalidad promocio
que pueda generar tal repercusion, sino en loecisdgte ue éste pueda resultar para
audiencia, lo que se ha mencionado, a lo largoste estudio como la viralidad, la cual
definié como la capacidad que tiene un determirahtenido para reproducirse y expandi
Tal efecto contribuye a que lo conteos mas virales sean compartidos, que favore
creacion y expansion de enlaces a tal contenigor gnde, al propio sitio que los contiene.
ello, dentro de este estudio, en el apartado des&nde menciones, se han considerado aqL
contenids que son mas virales, los que producen mas corntentalos que producen m
enlaces.

Asi pues, si los contenidos que mencionan a unrdigiado sitio, en este caso Cronosh
pueden ser Utiles para producir enlaces a tal, siadesprende que exiefectivamente un
relacion entre los enlaces y las menciones al yimeadcsite Cabe valorar, que por un lac
la calidad de un contenido y la viralidad que puetar, y por otro, la calidad de un sitio ju
con su tematica, que puede influir e propia calidad del mismo guardan una clara relaa
tener en cuenta para definir la estrategia de jposimiento de una pagina web conc

Aplicando tal relacion a este caso de estudio, clog mientras que en la fase relativi
andlisis de enlas se han considerado un determinado grupo ds sjtie enlazan site de
Cronoshare, en el apartado correspondiente als@nale menciones se han tomado
consideracion tanto los perfiles que tiene endasesociales Cronoshare, asi como otrode
plataformas, como son los blogs. Dado que no tlwdolslogs considerados contienen enlac
site objeto de estudio, no han sido valorados en ladasanalisis de enlaces, lo que difici
establecer la relacion entre menciones y enladsteste jara el propio sitio de Cronoshare,
como la fortaleza de tal relaci

Sin embargo, algunos de Isitestomados para el analisis de menciones aparecentahlé
de sitio que enlazan a Cronoshare (ver anexo Aq &) tal como los enlaces desderedes
sociales a y algunos blogs, aunque si bien, repi@seuna parte infima de su to
Precisamente, es en este punto donde cabria vddomgestion de enlaces, mencionad:
principio de este apartado, para conseguir quédgnp que menciona a \determinado sitio
también lo enlace. No obstante, es convenienterarala importancia que tienen las re
sociales tanto como plataforma para generar caliendbmo para conseguir enlaces. Asi p
cabe destacar el perfil que tiene Cronoshare ezd social Facebook. Por lo que respecta
primera actividad llevada a cabo dentro de ested&stla pagina de Facebook aparece ¢
lista de sitios con mejdPageRan, asi como las listas de sitios con médjaustRanl y los que
ocupan mejores posiciea en erankingde Alexa. Asi mismo, los contenidos publicadosad
siteguardan relacién con las actividades que desa@otiaoshare. Por tanto, se puede con
que los enlaces que Cronoshare consiga a travEaaook son enlaces de calidad do a
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que proceden de un sitio con excelente reputacgntgmatica esta relacionada. Ademas, c
ya se demostrd en el apartado 4.1.5. la calidagpytacion de que tiene un determinado
influye en la cantidad de visitas que éste redtme.otra jarte, el propio sitio de Facebook
sido utilizado en la segunda fase de este proykectie analisis de menciones. Para este ca
han valorado la cantidad de comentarios que se@eper cada contenido, el nimero*Me
Gusta” marcados para lesismos como mecanismo para determinawialidac que produce
cada uno de ellos, asi combnimero de veces que un contenido ha saopartid« creandose
un enlace a tal contenidgopr tanto, al propio sitio de Cronoshare. Estosdsgsecto: como ya
ha evaluado en ehpartad 4.2.5., guardan relacion entre si y cona@dance que una
determinada publicaciétenga de modo que a mayor numero disitas para un cierto
contenido, también es mayslrnimero de veces que éste se compartegjpomplo

Asi pues, tras lapuntad en el parrafo anterior puede desprenderseegistc una relacion
entre los enlaces menciones dado que si un contenido es publicadouersitio con buena
reputacion, las visitas senayore respecto de un sitio con menor reputagio cual, a su vez,
tiene influencia en lairalidac de tales contenidos, por tener una mayaliencie

5.2. Lineas futuras

A consecuencia del ambito del proyecto llevadolo axisten numerosas lineas de tra
que surgen como ideas duranteimplementacion. A continuacién se detallan las ljes
lineas futuras de trabajo a las que da origenesigoite proyect

5.2.1. Automatizacion del proceso

Por una parte, cabria valorar el desarroll una aplicacion que automatice el proces:
obtencion y recopilacion de la informacion que sseg extrae Ello, podria ser realizado ci
un rastreador o arafia wePrecisamente la automatizac del proceso haria el trabajo n
escalable, més facil ypido, a la par que tendria como valor afiadiddagieesultados tendrie
mayor validez y representatividad al poder recuperavolumen mas grande de datos.
aplicacién podria incorporar, adicionalmente, fonelidades como el calculo cPageRanky
el TrustRank.

Por otra parte, leuso de técnicas de analisis sintactico, podriatribmir a un mejo
procesamiento de los textos en el caso de queféstas recolectados mediante una aplica
automaticamente. Dadas las distintas tecnologiadac que pudieran estamplementadc los
diferentes sitios que contuviesen enlaces o meesian Cronoshareseria necesal, los
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documentos deberian ser transformados de su foinieitdl a una representacién que pued:
usada por el algoritmo empleado por el sistemaepeesentacion de los documentos elegic
la del modelo de espacio vectorial, donde se asigngeso a lapalabras que los conforme
siguiendo el modelthags-of-words” ampliamente utilizado en el campo de andlisis xi®$:

Asi mismo, ademas, se podria mejorar el analissedémiento medianila utilizacién del
procesado semantico, que por medic uso del algoritmd.atent Semantic Analyspermite
inferir relaciones semanticas entre los términok Iéeco presentes en los documento
capturar la similitud en significad

5.2.2. Analitica web

Con las ampliaciones propuestas en el aparanterior, que permitiria obtener mayo
volimenes de datos, se podria ampliar la recopilacdle datos a otras empresas d
competencia, o de otros sectores, permitiendognplo, la comparacién de enlaces €
una empresa y las de su competely ver cudles se repiten o tienen mas texto en co
Ademas, dentro del estudio de menciones se podrfdiaa igualmente la recopilacion
publicaciones que hablen de Cronos y compardndolas con las de la competencia f
hallar los puntos fuertes gebiles de un sitio web, "aprender" de los erraledos demas
conocer opiniones del propio sitio mas ampliam

Al margen, asi mismo, también se podria hacer alisssymas detallado de los conten
publicados en las redes sociales. Por ejemplo, pacabook se podria estur con mayor
amplitud el alcance que tiene cada una de lasgaddtines que se emiten en su perfil, el ir
en que los usuarios interactiarn éstas, la procedencia de los “I@eista, el perfil de los
usuarios qué visitas hacen a cada una de las pestafiagnaj, el nUmero de acciones que
mismos han llevado a ce o la procedencia de los visitantes del perfil, enttros.
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Anexo A.

Tablas utilizadas para el andlisis de enlaces

Tabla 45 Listado de sitios que contienen enlaces entran@®noshal

Dominio Tipologia Numero de Numero de Tematica
enlaces enlaces
entrantes salientes
dofollow 1.27¢ 437 Iniciativa
25/09/2012 Social
dofollow 0 61€ Iniciativa
01/05/2012 Social
dofollow Cronoshar 5€ 114 Trueque
22/02/2012 Intercambio
dofollow Cronoshar 104 25¢ Modelos de
negocio,
22/01/2013 Consultor
dofollow 2771 33t Critica socie
25/10/2011
dofollow 0 34¢ Critica socie
25/10/2011
dofollow 0 32z Critica socie
25/10/2011
nofollow cronoshart 0 12€ Negocio:
06/01/2012 com
nofollow cronoshart 0 58 Negocio:
30/10/2012 com
dofollow Cronoshar 38t 33¢ Noticias
18/11/2012 .com
nofollow 0 24z Negocio:
04/03/2000
nofollow 0 252 Negocio:
11/11/2013
nofollow 0 24¢ Negocio:
11/11/2013
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionarie-fabbricediffuse-de-desigr nofollow 0 251 Negocio:
11/11/2013
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionarie-fabbricediffuse-del-desigr 11/11/2013 nofollow 0 251 Negocio:
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4009223166/2013/10/14/neighbourh-scoreboarc 14/10/2013 nofollow 0 251 Negocio:
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4006450111/2013/08/22/lle-la-primere-integraciol-entre-google-map:-y-waze-reporte-de- 22/08/2013 nofollow 0 251 Negocio:
incidentes
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4007061704/2013/09/04/nokinc-fantasti-reward: 04/09/2013 nofollow 0 251 Negocio:
18/05/2013 nofollow 0 0 Negocio:
27/09/2012 dofollow 0 37 Negocio:
06/07/2012 seetio.cor dofollow Cronoshar Q 4C Negocio:
07/08/2013 econsultancy.co dofollow Cronoshar 1.00¢ 22¢€ Marketing
26/10/2012 nofollow Hazte 0 7C Noticias
Autonomo
12/02/2012 startupweekend dofollow WW.Cronot 0 18 Startup
rg hare.com
08/07/2013 dofollow Cronoshar 0 5€ Noticias
.com
20/09/2012 dolllow Cronoshar 0 97 Informatice
.com
23/07/2012 loogic.con dofollow Cronoshar 0 6€ Negocio:
07/06/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 75 Startup
28/06/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 25¢ Startup
07/06/2013 loogic.con dofollow Cronoshar Q 19C Startup
05/12/2013 loogic.con dofollow Cronoshar Q Q Startup
13/02/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 214 Startup
18/10/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 0 Startup
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18/11/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 0 Startup
24/09/2013 loogic.con dofollow Cronoshar Q 231 Startup
28/01/2013 loogic.con dofollow Cronoshar o} 214 Startup
05/03/2014 loogic.con dofollow Cronoshar 0 214 Startup
07/06/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 23C Startup
23/07/2012 loogic.con dofollow Cronoshar 0 17¢ Startup
23/07/2012 loogic.con dofollow Cronoshar Q 11¢ Startup
10/06/2013 loogic.con dofollow Cronoshar o} 19¢ Startup
25/07/2012 loogic.con dofollow Cronoshar Q 212 Startup
05/11/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 0 Startup
29/10/2013 loogic.con dofollow Cronoshar 0 0 Startup
08/10/2012 loogic.con dofollow Cronoshar 0 0 Startup
31/10/2012 loogic.con dofollow Cronoshar Q Q Startup
07/11/2012 loogic.con dofollow Cronoshar o} o} Startup
20/02/2013 www.emprende dofollow Cronoshar o} 16t Emprended
ores.es rismo
www.emprende dofollow WWW.cronc 0 132 Emprended
15/11/2012 ores.es share.com rismo
www.eureki- dofollow http://www 0 15¢ Startup
14/06/2011 startups.com .cronoshare
.com/
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 9 Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 31 Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONO¢ 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
enredate.empre dofollow CRONOS 0 4€ Emprended
21/01/2011 mjunts.es HARE.CO rismo
M
ceielche.emprel dofollow WWW.Cronc 0 7 Emprended
08/05/2013 mjunts.es share.com rismo
ceielche.emprel dofollow CRONO¢ 0 8 Emprended
03/06/2013 mjunts.es HARE.CO rismo
M
ceivalencia.emp dofollow http://mww 0 1 Emprended
07/12/2008 nemjunts.es .cronoshare rismo
.com/
paginasnaranjas dofollow CRONO¢ 0 0 Emprended
04/07/2011 mprenemjunts.es HARE.CO rismo
M
05/07/2013 valenciaplaza.c dofollow Cronoshar 0 97 Negocio:
m .com
20/06/2013 WWW. OCU.Or( dofollow cronoshar Q 11€ Consumi
19/12/2012 ticpymes.e dofollow cronoshar 0 62 Emprended
rismo
— o
25/07/2012 WWw. %gmternet dofollow Cronoshar 0 7 Negocio:
www.ojointernet 3 io:
25/07/2012 WWW. %gmternet dofollow Cronoshar 0 3 Negocio:
o =
25/07/2012 WWW. %gmternet dofollow Cronoshar 0 81 Negocio:
25/07/2012 www,%g:]r:terne\ dofollow Cronoshar 0 92 Negocio:
o =
25/07/2012 WWW. %gmternet dofollow Cronoshar 0 8€ Negocio:
o =
25/07/2012 WWW. %gmternet dofollow Cronoshar 0 3C Negocio:
25/07/2012 Www.(::'gmtemew dofollow Cronoshar 0 22 Negocio:
25/07/2012 Www.(;'g'ilnﬂemew dofollow Cronoshar 0 9t Negocio:
25/07/2012 Www.(;'g'ilnﬂemew dofollow Cronoshar 0 22 Negocio:
25/07/2012 Www.(;'g'ilnﬂemew dofollow Cronoshar 0 22 Negocio:
Ietr?.or( dofollow http://www 4} 4} Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www 4} 41t Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www 4} 41t Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www 4} 41t Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http:/mww 4} 41t Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www 0 41t Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/

141“1




Anexo A

letra.or¢ dofollow http://www 0 417 Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www 0 41¢ Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www o} o} Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
letra.or¢ dofollow http://www o} Iniciativa
31/08/2000 .cronoshare ciudadana
.com/
08/01/2012 vidasencilla.€ dofollow Cronoshar 318 382 Inicitiva
ciudada
20/08/2013 todostartups.cm dofollow Cronoshar Q 17¢ Startup
05/07/2013 efeempresas. dofollow Cronoshar 0 13€ Noticias
.com
alasbarricadas.o dofollow http://www 0 33C Iniciativas
26/10/2012 .cronoshare ciudadanas
.com/
www.alasbarrica dofollw http://www 0 41t Iniciativas
26/10/2012 as.org .cronoshare ciudadanas
.com/
20/10/2001 yalwa.e: dofollow Cronoshar 0 6C Forc
.com
etceter.cor dofollow Cronoshar 0 [ Consumc
20/10/2001 Colaborativo
20/12/2012 muypymes.col dofollow Cronoshar 0 11€ Startup
www.guiaway.c dofollow WWW.Cronc 0 3€ Emplec
19/04/2005 m share.com
19/04/2005 guiaway.cor dofollow WWW.Cronc 0 3€ Emplec
share.com
pressenza.cc dofollow http://mww 0 377 Iniciativa
31/12/2012 .cronoshare ciudadana
com/
09/01/2012 dofollow cronoshar o} 27 Emplec
democraciarealy dofollow http://www 0 33C Iniciativa
31/12/2012 soria.blogspot.co .cronoshare ciudadana
m.es .com/
20/05/2012 gabrielgomezrojt nofollow carlos 0 227 Emprended
com rismo
28/01/2013 www.ninja.e: dofollow Cronoshar Q 2C Negocio:
28/01/2013 ninja.e: dofollow Cronoshar 0 2C Negocio:
take.doomby.€ dofollow Cronoshar 0 3€ Modelos de
18/06/2013 Negocio
23/12/2013 inspiradores.¢ dofollow Cronoshsr 0 35 Emprended
rismo
agendaempresi dofollow Cronoshar 0 77 Emprended
18/12/2012 om rismo,
Startups
www.elrinconde nofollow Cronoshar 0 7€ Emplec
11/01/2011 parado.com
13/02/2012 jorgedelcasar. dofollow Cronoshar Q 102 Startup
www.granpyme. dofollow http://www o} o} Servicios
om .cronoshare empresariale
com/ S
www.bbooster.c dofollow http:/www o} o} Emprended
09/11/2012 g .cronoshare rismo,
.com/ Startups
www. bboster.or dofollow 15 0 Emprended
20/11/2010 rismo,
Startups
07/08/2013 www.frenzycon dofollow Cronoshar o} 13¢ E-commerc
merce.com
07/08/2013 www.frenzycon dofollow Cronoshar o} 234 E-commerc
merce.com
25/02/2014 www.frenzycon dofollow Cronoshar 0 23C E-commerc
merce.com
www.frenzycon dofollow Cronoshar 0 22t E-commerc
12/09/2013 merce.com
http://www.frenzycommerce.com/tag/transp 07/08/2013 www.frenzycon dofollow Cronoshar 0 22¢ E-commerc
merce.com
www.frenzycon dofollow Cronoshar 0 19z E-commerc
07/08/2013 merce.com
www.frenzycon dofollow Cronoshar 0 14C E-commerc
07/08/2013 merce.com
04/06/2013 blog:simbol(- dofollow Cronoshar 0 10¢ Marketing
ic.es
04/06/2013 blog:simbol(- dofollow Cronoshar 0 111 Marketing
ic.es
04/06/2013 blog.simbol«- dofollow Cronoshar 0 11€ Marketing
ic.es
04/06/2013 blog.simbol« dofollow Cronoshar 0 7C Marketing
ic.es
04/06/2013 blog.simbol«- dofollow Cronoshar 0 0 Marketing
ic.es
04/06/2013 blog.simbol«- dofollow Cronoshar 0 0 Marketing
ic.es
04/06/2013 blog.simbol«- dofollow Cronoshar 0 0 Marketing
ic.es
04/06/2013 blog.simbol«- dofollow Cronoshar 0 112 Marketing
ic.es
blog.simbol«- dofollow Cronoshar 0 101 Marketing
04/06/2013 ices
www.jorgemone dofollow Cronoshar 0 41z Blog, vario
02/05/2013 ero.blogspot.com.
es
www.paradopolis nofollow WWW.Crenc 0 24¢ Empleo,
31/03/2012 es share.com Servicios
asesoresdepym dofollow Cronoshar 0 10z Emprended
02/07/2012 com rismo
www.elcurricult dollow Cronoshar 0 38 Emplec
01/07/2012 m.com
paradoslistosya dofollow WWW.Cronc 0 61 Emplec
01/07/2012 om.es share.com
desarrollolocal.c dofollow http://www 0 8E Emplec
09/01/2013 sariche.es .cronoshare
.com/
cromalinsupport dofollow http://mww 0 34
23/05/2003 om .cronoshare
.com/
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25/09/2011 Www.noticiascyv. dofollow Cronoshar 0 41 Noticias
om
20/10/2012 dineroennichos. dofollow Cronoshre 0 207 Negocio:
m
25/01/2013 getsetpay.col dofollow Cronoshar 0 47 Emprended
rismo
07/08/2013 www.3650nline.| dofollow Cronoshar o} o} E-commece
u
24/10/2013 Www.economial dofollow Cronoshar 0 7 Economi:
com
09/04/2012 gananciastotales dofollow Cronoshar 0 7 Ganar diner
logspot.com.es
theglobe.or dofollow WWW.Crong 0 1.00¢ Enlace
share.com
asamblea3ntos nofollow WWw.cronc 0 44z Iniciativa
26/06/2011 org share.com ciudadana
asamblea3cant nofollow WWw.cronc 0 44z Iniciativa
26/06/2011 org share.com ciudadana
asamblea3cant. nofollow WWw.cronc 0 44z Iniciativa
26/06/2011 org share.com ciudadana
asamblea3cant nofollow WWw.cronc 0 44z Iniciativa
26/06/2011 org share.com ciudadana
23/09/2012 www.avanti.e dofollow Cronoshar 0 8C Marketing
.com
23/09/2012 www.avanti.e dofollow Cronoshar 0 13t Marketing
.com
23/09/2012 www.avanti.e dofollow Cronoshar 0 8c Marketing
.com
23/09/2012 www.avanti.e dofollow Cronoshar 0 134 Marketing
.com
23/09/2012 www.avanti.e dofollow Cronoshar 0 13t Marketing
.com
14/03/2013 www.estoyparac dofollow WWW.Cronc 0 42 Emplec
.com share.com
www.estoyparac dofollow http://www 0 Emplec
24/02/2012 .com .cronoshare
.com/
07/10/2010 www.world- dofollow Cronoshar 0 35
governance.net
www.practicae.c dofollow http://www 0 1€ E-commerc
01/01/2011 m .cronoshare
.com/
www.practicae.c dofollow http://www 0 0 E-commerc
01/01/2011 m .cronoshare
.com/
autonomies.or dofollow http://www 0 364 Iniciativa
06/11/2012 .cronoshare ciudadana
.com/
24/01/2013 lafactoriadenegc dofollow Cronoshar 0 21¢ Negocio:
ios.org
25/12/2012 www.carlesgili.e dofollow Cronoshar 0 74 Startup
comogquieresvivil dofollow http://www 0 5 Iniciativa
01/06/2012 blogspot.com .cronoshare ciudadana
.com/
www.geoweeb.c dofollow http://www 0 53 Guia de
23/05/2013 m .cronoshare empresas
.com/
07/06/2013 www.todonoticia dofcllow Cronoshar 0 48 Startup
ti.com
www.sumamarke dofollow Cronoshar 0 21¢ Marketing
ing.com
01/02/2013 ineditviable.blog dofollow Cronoshar 0 2€ Iniciativa
pot.com.es ciudadana
22/12/2010 www.altasendire nofollow Visitar sitic o} 13t Directorios
torios.net sitios web
www.altasendire nofollow http://www o} 9C Directorios
22/12/2010 torios.net .cronoshare sitios web
.com/
01/08/2012 purplepresentat dofollow Cronoshar 0 2t Emprended
ns.com rismo
01/08/2012 purplepresentat dofollow Cronoshar 0 2t Emprended
ns.com rismo
purplepresentat dofollow Cronoshar 0 14¢ Emprended
21/0212013 ns.com rismo
lepresentat dofollow Cronoshar 0 165 Emprended
21/01/2013 purplepresentat ;
ns.com rismo
http://purplepresentations.com/author/admin/pa 21/01/2013 purplepresentat dofollow Cronoshar 0 16€ Emprended
ns.com rismo
purplepresentat dofollow Cronoshar 0 14€ Emprended
21/01/2013 ns.com rismo
purplepresentat dofollow Cronoshar 0 14¢ Emprended
21/01/2013 ns.com rismo
purplepresentat dofollow Cronoshar 0 15¢ Emprended
21/01/2013 ns.com rismo
http://ecasbah.n dofollow Cronoshar 0 34 Modelos de
22/05/2013 rkxsconsulting.eu negocio
/
consumoequilibr Cronoshar 0 7C Iniciativa
22/02/2012 do.blogspot.com. ciudadana
es
consumoequilibr dofollow Cronoshar 0 5¢ Iniciativa
22/02/2012 do.blogspot.com. ciudadana
es
14/02/2014 plus.google.cor nofollow Cronoshar Q 7C Red Socie
www.facebook.c http://www Red Socie
m .cronoshare
.com/
16/06/2013 dofollow Cronoshar 0 341 Emplec
dofollow Cronoshar 0 2.067 Emplec
15/02/2014
dofollow Cronoshar 0 147 Emplec
01/11/2013
dofollow Cronoshar 0 2.007 Emplec
15/02/2014
dofollow Cronoshar 0 131 Emplec
18/03/2014
dofollow Cronoshar 0 127 Emplec
20/04/2013
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec
20/04/2013
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dofollow Cronoshar 0 12t Emplec

20/04/2013
dofollow Cronoshar 0 12% Emplec

20/04/2013
dofollow Cronoshar 0 13€ Emplec

20/04/2013
dofollow Cronoshar 0 1.35¢ Emplec

27/01/2014
dofollow Cronoshar 0 1.44¢ Emplec

15/12/2013
dofollow Cronoshar 0 28¢ Emplec

21/09/2013
http://www.infodignados.com/?cat dofollow Cronoshar 0 16¢ Emplec

16/08/2014
dofollow Cronoshar 0 17¢ Emplec

18/01/2013
dofollow Cronoshar 0 132 Emplec

21/02/2013
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec

02/12/2012
dofollow Cronoshar 0 21¢ Emplec

21/07/2012
dofollow Cronoshar 0 141 Emplec

29/08/2012
dofollow Cronoshar 0 142 Emplec

15/09/2012
dofollow Cronoshar 0 86¢ Emplec

28/10/2012
dofollow Cronoshar 0 167 Emplec

30/11/2012
dofollow Cronoshar 0 344 Emplec

27/01/2013
dofollow Cronoshar 0 14¢ Emplec

04/02/2013
dofollow Cronoshar 0 23¢ Emplec

29/03/2013
dofollow Cronoshar 0 1.06¢ Emplec

27/04/2013
dofollow Cronoshar 0 337 Emplec

16/06/2013
dofollow Cronoshar 0 12t Emplec

16/08/2013
dofollow Cronoshar 0 19¢ Emplec

28/09/2013
dofollow Cronoshar 0 2.067 Emplec

15/02/2014
dofollow Cronoshar 0 14¢ Emplec

30/11/2012
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec

29/08/2012
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec

05/09/2012
dofollow Cronoshar 0 15€ Emplec

16/03/2013
dofollow Cronoshar 0 22C Emplec

17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 13€ Emplec

13/10/2012
http://www.infodignados.com/?cat dofollow Cronoshar 0 184 Emplec

01/11/2013
dofollow Cronoshar 0 13C Emplec

13/09/2012
dofollow Cronoshar 0 227 Emplec

19/04/2013
dofollow Cronoshar 0 14¢ Emplec

12/03/2013
dofollow Cronoshar 0 144 Emplec

06/04/2013
dofollow Cronoshar 0 47€ Emplec

17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec

16/08/2013
dofollow Cronoshar 0 14z Emplec

01/11/2013
dofollow Cronoshar 0 142 Emplec

01/11/2013
dofollow Cronoshar 0 142 Emplec

01/11/2013
dofollow Cronoshar 0 142 Emplec

01/11/2013
dofollow Cronoshar 0 131 Emplec

10/11/2012
dofollow Cronoshar 0 15C Emplec

21/09/2013
dofollow Cronoshar 0 241 Emplec

17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 13¢ Emplec

12/07/2012
dofollow Cronoshar 0 622 Emplec

01/04/2013
dofollow Cronoshar 0 152 Emplec

21/07/2012
dofollow Cronoshar 0 17z Emplec

16/07/2012
dofollow Cronoshar 0 13€ Emplec

23/03/2013
dofollow Cronoshar 0 137 Emplec

02/02/2013
dofollow Cronoshar 0 134 Emplec

11/11/2012
dofollow Cronoshar 0 232 Emplec

17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 13z Emplec

29/03/2013
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec

04/02/2013
dofollow Cronoshar 0 24¢ Emplec

17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec

02/02/2013
13/10/2012 dofollow Cronoshar 0 13z Emplec
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dofollow Cronoshar 0 13z Emplec
13/10/2012
dofollow Cronoshar 0 13z Emplec
13/10/2012
dofollow Cronoshar 0 22¢ Emplec
27/01/2014
dofollow Cronoshar 0 20¢ Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 13C Emplec
19/02/2012
dofollow Cronoshar 0 152 Emplec
09/03/2013
dofollow Cronoshar 0 152 Emplec
09/03/2013
dofollow Cronoshar 0 152 Emplec
09/03/2013
dofollow Cronoshar 0 12¢ Emplec
27/01/2013
dofollow Cronoshar 0 197 Emplec
28/10/2012
dofollow Cronoshar 0 431 Emplec
23/11/2013
dofollow Cronoshar 0 131 Emplec
27/04/2013
dofollow Cronoshar 0 43z Emplec
01/04/2013
dofollow Cronoshar 0 261 Emplec
12/12/2013
dofollow Cronoshar 0 184 Emplec
21/10/2012
dofollow Cronoshar 0 13C Emplec
11/11/2012
dofollow Cronoshar 0 13C Emplec
11/11/2012
dofollow Cronoshar 0 254 Emplec
21/01/2013
dofollow Cronoshar 0 237 Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 237 Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 237 Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 161 Emplec
18/01/2013
dofollow Cronoshar 0 12¢€ Emplec
12/10/2012
dofollow Cronoshar 0 167 Emplec
27/01/2013
dofollow Cronoshar 0 22¢ Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 22¢ Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 244 Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 244 Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 20% Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 20% Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 21€ Emplec
17/10/2012
dofollow Cronoshar 0 665 Emplec
16/03/2013
dofollow Cronoshar 0 1.54¢ Emplec
25/10/2013
dofollow Cronoshar 0 86€ Emplec
17/10/2012
dofollow 0 Noticias
31/10/2010
dofollow Cronoshar 0 Noticias
01/12/2013
nofollow Cronoshar 0 Anuncios
dofollow 0 Emplec
16/04/1997
o} Webs
similares
24/11/2009
cyclopaedia.ni 0 Webs
similares
03/06/2013
nofollow 4} Anuncios
nofollow
nofollow
nofollow

au
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nofollow
dofollow 0 Emprended
rismo
dofollow cronoshar 0 Negocio:
nofollow 0 Directorio de
empresas
18/10/2000
11870.cor dofollow 0 Directorio de
06/02/2006 empresas
nofollow 0 Foros
22/02/2012
carlosblanco.co dofollow cronoshar 0 Emprended
09/04/2013 rismo
dofollow 0 Emprended
rismo,
Startups
24/05/2008 blogs.uab.ci dofollow Cronoshar 0 Noticias
nofollow 0 Compartir
documentos
dofollow o} Red
Profesional
dofollow 0 Negocio:
02/08/2011
es.twtrland.cor dofollow o} Social Medii
filedir.com nofollow 0 Directorios
sitios web
gust.con dofollow Sitio web 0 Startup
de la
compania
nofollow 0 Dominios,
Andlisis
22/09/2013
Facebool
profile for
cronoshare.
com
http://plus.
google.com
/11786035
101560305
4155
domainvader.co dofollow 0 Dominios
dofollow 0 Startup
25/05/2002
26/01/2013 alestat.con dofollow 0 Andlisis
nofollow 0 Emprese
22/03/2009
dofollow Cronoshar 0 Noticias
05/06/2013
dofollow 0 Emprended
rismo
23/12/2013
nofollow cronoshart 0 Andlisis
20/05/2012 com
dofollow cronoshart 4} Andlisis
13/12/2009 com
nofollow 4} Directorio de
empresas
07/03/2010
blogs.tarifasblar dofollow Q Noticias,
as.com empleo,
04/07/2013 Iniciativas
01/11/2013 dofollow o} Anuncios
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dofollow 0 Empelc
12/06/2013
nofollow o} Directorio de
29/06/1998 empresas
nofollow cronoshart o} Andlisis
07/02/2014 com
startupscanner. dofollow 0 Startuy
m
23/07/2012 noticiastech.ni dofollow Cronoshar 0 Noticias
trustcheck.nt nofollow cronoshart 0 Dominios
net
nofollow Cronoshar 0 Dominios
13/10/2011 .com
nofollow Ira 0 Directorios
Cronoshare sitios web
.com
ning.con dofollow 0 Dominios
05/04/2010
dofollow cronoshart 0 Dominios
24/04/2009 com
nofollow cronoshart 0 Dominios
20/02/2011 com
dofollow Cronoshar 0 Directorios
19/09/2012 sitios web
dofollow Promocione
dofollow o} Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow o} Promocione
dofollow o} Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
dofollow 0 Promocione
doovie.con dofollow o} Anuncios
15/11/2007
moneyonline99 dofollow Cronoshar 0 Startup
27/07/2010 om
dofollow o} Dominios
16/03/2013
dofollow Dominios
16/03/2013
dofollow Dominios
16/03/2013
dofollow Dominios
16/03/2013
dofollow 0 Dominios
04/10/2012
dofollow 0 Dominios
04/10/2012
dofollow Cronoshar 0 Directorios
29/05/2008 sitios web
dofollow 0 Andlisis
14/08/2013
dofollow 0 Andlisis
14/08/2013
dofollow 0 Andlisis
14/08/2013
netcomber.cor dofollow cronoshart o} Andlisis
16/11/2009 com
dofollow 0 Andlisis
16/11/2009
dofollow 0 Andlisis
16/11/2009
dofollow 0 Andlisis
16/11/2009
dofollow 0 Andlisis
16/11/2009
dofollow 0 Andlisis
03/06/2013
dofollow 0 Andlisis
03/06/2013
dofollow 0 Forc
02/04/2013
dofollow 0 Andlisis
13/05/2008
dofollow 0 Andlisis
02/06/2012
dofollow 0 Andlisis
02/06/2012
dofollow 0 Andlisis
02/06/2012
dofollow 0 Andlisis
02/06/2012
dofollow 0 Andlisis
02/06/2012
dofollow 0 Andlisis
09/05/2008
dofollow 0 Andlisis
09/05/2008
dofollow 0 Andlisis
09/05/2008
dofollow 0 Andlisis
09/05/2008
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oxodomain.com/whois/cronoshare.com oxodomain.cor 0 Dominios
oxodomain.com/ip/67.43.1.238 oxodomain.cor 0 Dominios
oxodomain.com/owner/Daniel+Samper+Martinez oxodomain.cor o} Dominios
oxodomain.com/.../Daniel%20Samper%20Martinez oxodomain.cor 0 Dominios
dofollow Ira 0 Webs
cronoshare. similares
18/09/2013 com
dofollow Ira 0 Webs
cronoshare. similares
18/09/2013 com
dofollow Ira 0 Webs
cronoshare. similares
18/09/2013 com
dofollow Ira 0 Webs
cronoshare. similares
18/09/2013 com
buzzsparks.org/cronoshare buzzsparks.ol 0 Andlisis
buzzsparks.org/busin«-booste buzzsparks.ol 0 Anélisis
0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador dr
personas
nofollow 0 Buscador di
personas
nofollow 0 Buscador di
personas
dofollow 0 Andlisis
11/10/2013
dofollow 0 Andlisis
24/10/2013
dofollow 0 Andlisis
30/09/2013
dofollow 0 Webs
19/12/2012 similares
dofollow 0 Webs
19/12/2012 similares
dofollow 0 Webs
19/12/2012 similares
dofollow o} Evento:
30/10/2013
dofollow o} Evento:
30/10/2013
dofollow o} Evento:
30/10/2013
13/10/1999 diarotti.con dofollow Cronoshar o} Startup
13/10/1999 diarotti.con dofollow Croncshar 0 Startup
pagerank.webm dofollow Cronoshar 0 Andlisis
terhome.cn .com
dofollow Cronoshar 0 Andlisis
.com
alexa.webmaste dofollow Cronoshar 0 Andlisis
ome.cn .com
a.webmasterhon dofollow Cronoshar 0 Andlisis
.cn .com
hedgehogo.com/householdecat.com/d/ hedgehogo.co dofollow 0 Anélisis
hedgehogo.com/5toto.net/d/ hedgehogo.co dofollow 0 Anélisis
i com/fireislandp ashing.com/d/ hedgehogo.co dofollow 0 Analisis
dofollow Cronoshar o} Indexadore
.com->vea
10/03/2014 esta oferta
dofollow Cronoshar o} Indexadore
.com->vea
13/01/2014 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
25/03/2010 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
06/09/2012 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
11/10/2013 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
24/01/2014 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
31/01/2014 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
20/08/2013 esta oferta
dofollow Cronoshar 0 Indexadore
.com->vea
31/01/2014 esta oferta
13/01/2014 dofollow 0 Indexadore
04/02/2014 dofollow 0 Indexadore
09/04/2013 dofollow 0 Indexadore
03/03/2014 dofollow 4} Indexadore
31/01/2014 dofollow o} Indexadore
06/03/2014 dofollow 0 Indexadore
18/02/2014 dofollow 0 Indexadore

148‘v
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04/02/2014 dofollow 0 Indexadore
19/02/2014 dofollow o} Indexadore
31/01/2014 dofollow o} Indexadore
25/06/2012 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
31/10/2013 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
07/01/2014 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
06/08/2013 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
22/08/2013 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
26/06/2013 anuncit.cor dofollow 4} Indexadore
01/03/2013 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
25/11/2013 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
02/03/2014 anuncit.cor dofollow 0 Indexadore
trabajo.mitula.c dofollow 0 Indexadore

17/07/2013 m
trabajo.mitula.c dofollow 0 Indexadore

16/01/2014 m
trabajo.mitula.c dofollow 0 Indexadore

11/03/2014 m
trabajo.mitula.c dofollow 0 Indexadore

20/02/2014 m
trabajo.mitula.c dofollow 0 Indexadore

30/11/2012 m
trabajo.mitulecc dofollow 0 Indexadore

14/03/2014 m
trabajo.mitula.c dofollow 0 Indexadore

04/12/2013 m

Tabla 46 Listado completo de los sitios quelazan a Cronoshare con mayRageRan

URL Feche PageRank geRan! TrustRank minio
Péagina
10,00 1C www.facebook.cor
9,78 1C
04/03/200 2 9,02 1C
11/11/201 2 9,02 1C WWW.SCO0P. i
11/11/201 2 9,02 1C WWW.SCOOP. i
http://www.scoop.it/t/sentie-City/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionarifabbricediffuse-de-desigt 11/11/201 2 9,02 1C
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4010817828/20:/11/11/slow:-la-prime-rivoluzionarie-fabbricediffuse-de-desigr 11/11/201 2 9,02 1C
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4009223166/2013/10/14/neighbourh-scoreboarc 14/10/201 2 9,02 1C WWW.SCOOP.i
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4006450111/2013/08/22/lle-la-primeré-integraciol-entre-google-map:-y-waze-reporte-de-incidente 22/08/201 2 9,02 1C WWW.SCOOP.i
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4007061704/2013/09/04/nokinc-fantasti-reward 04/09/201 2 9,02 1C WWW.SCOOP.i
18/05/201 2 9,02 1C WWW.SCO0P. i
14/02/201 9,00 plus.google.col
06/01/201 3 8,48
30/10/201 2 8,48
18/11/201 2 8,42
26/10/201 8,00 alasbarricadas.c
26/10/201 8,00
27/09/201 3 7,93
07/08/201 7,88 econsultancy.co
16/11/200 7,88
16/11/200 7,88 www.1pagerank.co
16/11/200 7,88 www.1pagerank.co
16/11/200 7,88 www.1pagerank.co
18/10/200 7,79
20/02/201 3 7,77 www.emprendedores.
15/11/201 1 7,77 www.emprendedores.
13/10/201 7,43
7,40
05/06/201 2 7,31
29/06/199 7,18
08/07/201 3 7,17
20/02/201 7,05
7,01
7,00
02/08/201 7,00
7,00 gust.con
06/02/200 6,79 11870.cor
20/06/201 1 6,70 WWW.OCU.Or¢
22/02/201 6,59
6,55 filedir.com
23/07/201 6,54 loogic.con
07/06/201 6,54 loogic.con
28/06/201 6,54 loogic.con
07/06/201 6,54 oogic.con
05/12/201 6,54 oogic.con
13/02/201 6,54 oogic.con
18/10/201 6,54 oogic.con
18/11/201 6,54 oogic.con
24/09/201 6,54 loogic.con
28/01/201 6,54 loogic.con
05/03/201 6,54 loogic.con
07/06/201 6,54 oogic.con
23/07/201 6,54 oogic.con
23/07/201 6,54 oogic.con
10/06/201 6,54 oogic.con
25/07/201 6,54 oogic.con
05/11/201 6,54 loogic.con
29/10/201 6,54 loogic.con
08/10/201 6,54 loogic.con
31/10/201 6,54 loogic.con
07/11/201 6,54 loogic.con
22/03/200 6,39
20/08/201 2 6,35 todostartups.co
07/03/201 0 6,35
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24/11/200 6,22 7,0€
14/06/201 1 6,16 6,2F www.eureki-startups.cor
13/10/199 6,16 5,2¢ diarotti.con
13/10/199 6,16 5,2¢ diarotti.con
22/09/201 6,12 5,24
22/01/201 3 6,11 4,82
09/04/201 0 6,11 4,91 carlosblanco.co
10/03/201 6,11 5,5
13/01/201 6,11 5,5 WwWw.njobs.e
25/03/201 6,11 5,5 WWWw.hjobs.e
06/09/201 6,11 5,5 WWWw.nhjobs.e
11/10/201 6,11 5,5 WWWw.hjobs.e
24/01/201 6,11 5,5 Www.njobs.e
31/01/201 6,11 5.t Www.njobs.e
20/08/201 6,11 5,5 Www.njobs.e
31/01/201 6,11 5.t Www.njobs.e
13/12/200 6,10 6,74
05/07/201 6,08 6,34 valenciaplaza.co
20/12/201 1 6,05 5,8€ muypymes.col
31/12/201 6,03 4,2¢ pressenza.cc
6,03 5,48
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,4¢ WwWWw.sortea2.col
6,03 5,4¢ WWW.sortea2.col
6,03 5,4¢ WwWw.sortea2.col
6,03 5,4¢ WWW.sortea2.col
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,4t www.sortea2.col
6,03 5,48
20/09/201 1 6,02 6,1¢
26/10/201 2 6,00 4,58
6,00 4,47
20/05/201 5,96 4,3€
16/11/200 5,90 5,92 netcomber.col
25/07/201 5,86 3,4¢€ Wwww.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4€ www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ Www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ Www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ Www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ Www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/201 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
19/04/200 5,83 1,8€ WWww.guiaway.cor
19/04/200 5,83 3,0¢ guiaway.cor
05/07/201 1 5,67 4,3¢ efeempresas.
31/08/200 5,65 3,1« letra.or¢
31/08/200 5,65 3,14 letra.or¢
31/08/200 5,65 3,14 letra.or
31/08/200 5,65 3,14 letra.or
31/08/200 5,65 3,14 letra.or
31/08/200 5,65 3,1« letra.or¢
31/08/200 5,65 3,1« letra.or¢
31/08/200 5,65 3,1« letra.or¢
31/08/200 5,65 3,1« letra.or¢
31/08/200 5,65 3,14 letra.or¢
06/07/201 1 5,60 5,0¢ seetio.cor
18/12/201 5,39 12:4% agendaempresa.c
11/10/201 5,39 4,4€
24/10/201 5,39 4,4¢€ www.netevaluator.co
30/09/201 5,39 4,4¢€ www.netevaluator.co
22/02/201 3 5,33 2,38
19/12/201 5,31 3,7¢ ticpymes.e
25/05/200 5,31 5,4
5,28 5,5t domainvader.co
20/10/200 517 4,22 etceter.cor
5,17 4,42
13/01/201 5,17 4,6€
04/02/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
09/04/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
03/03/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
31/01/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
06/03/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
18/02/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
04/02/201. 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
19/02/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
31/01/201 5,17 4,6€ www.jobijoba.e
16/04/199 5,13 3,42
09/11/201 5,12 3,04 www.bbooster.or
20/11/201 4 5,12 2,8t
29/10/201 5,10 1,41 dineroennichos.co
5,09 5,42
5,09 5,44 www.webidoo.e
5,09 5,4Z www.webidoo.e
5,09 5,44 www.webidoo.e
5,09 5,44 www.webidoo.e
5,09 5,44 www.webidoo.e
5,09 5,44 www.webidoo.e
5,09 5,4Z www.webidoo.e
5,09 5,4Z www.webidoo.e
05/04/201 5,09 3,87 ning.con
5,06
5,05 WWW.granpyme.col
07/12/200 5,00 2,9¢ ceivalencia.emprenemjunts
11/01/201 5,00 4,3 www.elrincondelparado.cc
02/07/201 1 5,00 2,0z asesoresdepymes.c
24/05/200¢ 5,00 3,4€ blogs.uab.ci
17/07/201 5,00 4,2€ trabajo.mitula.cor
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16/01/201 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
11/03/201 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
20/02/201 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
30/11/201 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
14/03/2(14 5,00 4,2€ trabajo.mitula.cor
04/12/201 5,00 4,2€ trabajo.mitula.cor
30/06/201 5,00 4,2€ trabajo.mitula.cor
13/01/201 5,00 4,2€ trabajo.mitula.cor
5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
4,95 4,98
25/09/201 4,88 1,82
01/05/201 4,88 1,82
24/01/201 4,88 1,82 lafactoriadenegocios.c
4,87 3,4¢ theglobe.or
oxodomain.com/whois/cronoshare.com 4,83 2,81 oxodomain.cor
oxodomain.com/ip/67.43.1.238 4,83 2,87 oxodomain.cor
oxodomain.com/owner/Daniel+Samper+Martinez 4,83 2,81 oxodomain.cor
d com/.../Daniel%20Samper%20Martinez 4,83 2,81 oxodomain,cor
26/01/201 4,68 4,3t alestat.cot
29/05/200 4,67 2,0€
15/11/200 4,60 2,84 doovie.con
01/07/201 4,51 2,94
13/05/200 4,47 3,3¢
02/06/201 4,47 3,3¢
02/06/201 4,47 3,3¢
02/06/201 4,47 3,3¢
02/06/201 4,47 3,3¢
02/06/201 4,47 3,3¢
4,44 3,3¢ startupscanner.cc
09/01/201 4,40 2,02
25/01/201 4,33 1,91 getsetpay.co
28/01/201 4,30 2,2€
28/01/201 4,30 2,2€ ninja.e:
25/12/201 4,22 1,6€
08/01/201 4,21 1,8¢ vidasencilla.e
27/07/201 4,21 0,3% moneyonline99.co
07/08/201 4,14 1,67
07/08/201 4,14 1,67
25/02/201 4,14 1,67
12/09/201 4,14 1,67
http://www.frenzycommerce.com/tag/transp 07/08/201 4,14 1,67
07/08/201 4,14 1,67
07/08/201: 4,14 1,67
21/01/201 4,00 1,41 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4,00 1,47 enredate emprenemiunts
21/01/201 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4,00 1,47 enredate.emprenemjunt:
21/01/201 4,00 1,41 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4,00 1,41 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4,00 1,41 enredate.emprenemjunts
http://enredate.emprenemijunts.es/index.php?op=14804&vpr=1&suser=1&acru=1&codMenu=21 21/01/201 4,00 1,47 enredate.emprenemijunts
21/01/201 4,00 1,47 enredate.enrenemjunts.¢
21/01/201 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
08/05/201 4,00 2,5 ceielche.emprenemjunts
03/06/201 4,00 2,5 ceielche.emprenemjunts
04/07/201 4,00 1,5¢ paginasnaranjas.emprenemjuni
07/08/201 4,00 2,57
26/06/201 4,00 0,¢ asamblea3cantos.¢
26/06/201 4,00 0,¢ M:blea cantos.
26/06/201 4,00 0,¢ asamblea3cantos.¢
26/06/201 4,00 0,¢
31/10/201 4,00 1,28
16/03/201 4,00 3,2¢
16/C3/201¢ 4,00 3,2¢
16/03/201 4,00 3,2¢
16/03/201 4,00 3,2¢
buzzsparks.org/cronoshare 4,00 2,98 buzzsparks.ol
buzzsparks.org/busin-booste 4,00 2,98 buzzsparks.ol
4,00 3,07 empleo.troit.es
15/07/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.€
21/02/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.€
19/08/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.€
23/09/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.€
30/05/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.€
03/03/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.€
23/01/2014
4,c0 3,07 empleo.trovit.€
26/01/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.€
22/12/2012
4,00 3,07 empleo.trovit.€
11/02/2014
31/03/201 3,94 1,6¢
14/03/201 3,91 1,8¢ www.estoyparado.ca
24/02/:01% 3,91 1,8¢
19/12/201 3,88 3,34
19/12/201 3,88 3,34
19/12/201 3,88 3,34
3,85 1,62
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01/01/201 3,80 1,8¢
01/01/201 3,80 1,8<
23/07/201 3,65 2,1 noticiastech.n
03/06/201 3,60 2,44
03/06/201 3,60 2,44
04/10/201 3,54 2,6¢
04/10/201 3,54 2,6¢
23/05/200 3,51 1,9t cromalinsupport.co
24/10/201 3,48 1,6¢
12/06/201 3,45 1,8%
13/02/201 3,37 0,9¢ jorgedelcasar.:
24/04/200 3,37 2,1¢
02/05/201 3,34 0,48
07/06/201 3,31 1,6€
3,31 1,1z alexa.webmasterhome
01/12/201 3,28 1,42
25/06/201 3,28 2,52 anuncit.cor
31/10/201 3,28 2,52 anuncit.cor
07/01/201 3,28 2,52 anuncit.cor
06/08/201 3,28 2,52 anuncit.cor
22/08/201 3,28 2,52 anuncit.cor
26/06/201 3,28 2,52 anuncit.cor
01/03/201 3,28 2,52 anuncit.cor
3,28 2,52 anuncit.cor
25/11/201 3,28 2,52 anuncit.cor
02/03/201 3,28 2,52 anuncit.cor
01/02/201 3,17 0,82 ineditviable.blogspot.com.
b com/k 1d com/d/ 3,17 1,6€ hedgehogo.co
hedgehogo.com/5toto.net/d/ 3,17 1,6¢ hedgehogo.co
hedgehogo.com/fireislandpowerwashing.com/d/ 3,17 1,6¢ hedgehogo.co
29/05/201 3,08 1,01 gabrielgomezrojo.co
06/11/201 3,08 0,82 autonomies.ol
18/09/201 3,08 0,9¢
18/09/201 3,08 0,9¢ www.findsimilarsites.e
18/09/201 3,08 0,9¢ www.findsimilarsites.e
18/09/201 3,08 0,9¢ www.findsimilarsites.e
23/12/201 0 3,05 1,21 inspiradores.¢
07/10/201 3,05 1,1€ www.world-governance.n
14/08/201 3,05 1,1
14/08/201 3,05 1,1 www.stackduck.col
14/08/201 3,05 1,1 www.stackduck.col
20/10/200 3,00 0,34 yalwa.e:
31/10/201 3,00 0,7 democraciarealyasoria.blogspot.cor
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
01/11/201 0 3,00 1,01
09/05/200 2,81 2,14 http://www.pagestats.inf
09/05/200 2,81 2,14 http://www.pagestats.inf
09/05/200 2,81 2,14 http://www.pagestats.inf
09/05/200 2,81 2,14 %
25/09/201 2,54 0,77 www.noticiascv.cor
01/08/201 2,54 0,7¢ purplepresentations.ct
01/08/201 0 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
21/02/201 0 2,54 0,7¢ purplepresentations.ct
21/01/201 0 2,54 0,7¢ purplepresentations.ct
http://purplepresentations.com/author/admin/pa 21/01/201 0 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
21/01/201 0 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
21/01/201 0 2,54 0,7¢ M%tations.c(
21/01/201 0 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
16/06/201 0 2,54 0,E
15/02/201 1 2,54 0,5 www.infodignados.col
01/11/201 0 2,54 0,5 www.infodignados.col
15/02/201 1 2,54 0,£ www.infodignados.col
18/03/201 1 2,54 0,5 www.infodignados.col
20/04/201 1 2,54 0,5 www.infodignados.col
20/04/201 1 2,54 0,5 www.infodignados.col
20/04/201 2,54 0,E
20/04/201 2,54 0,E
20/04/201 1 2,54 0,E
27/01/201 0 2,54 0,E
15/12/201 0 2,54 0,£
21/09/201 1 2,54 0,5
http://www.infodignados.com/?cat 16/08/201 1 2,54 0,5
18/01/201 2,54 0,5
21/02/201 2,54 0,E
02/12/201 2,54 0,E
21/07/201 0 2,54 0,E
29/08/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
15/09/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
28/10/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
30/11/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
27/01/201 2,54 0,5
04/02/201 1 2,54 0,5
29/03/201 2,54 0,5
27/04/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
16/06/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
16/08/201 0 2,54 0,£ www.infodignados.col
28/09/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
15/02/201. 2,54 0,5
30/11/201 2,54 0,5
29/08/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
05/09/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
16/03/201 0 2,54 0,E
17/10/201 2,54 0,E
13/10/201 0 2,54 0,£
http://www.infodignados.com/?cat 01/11/201 1 2,54 0,5 www.infodignados.col
13/09/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
19/04/201 0 2,54 0,5 www.infodignados.col
12/03/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
06/04/201 0 2,54 0,E
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17/10/201 2,54 0,£
16/08/201 0 2,54 0,£
01/11/201 2,54 0,5
01/11/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
01/11/201 0 2,54 0,E
01/11/201 2,54 0,E
10/11/201 0 2,54 0,E
21/09/201 0 2,54 0,E
17/10/201 0 2,54 0,5 www.infodignados.col
12/07/201 0 2,54 0,5 www.infodignados.col
01/04/201 0 2,54 0,5 www.infodignados.col
21/07/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
16/07/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
23/03/201 0 2,54 0,E
02/02/201 2,54 0,E
11/11/201 2,54 0,E
17/10/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
29/03/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
04/02/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
17/10/201 2,54 0,5
02/02/201 2,54 0,E
13/10/201 2,54 0,E
13/10/201 2,54 0,E
13/10/201 2,54 0,E
27/01/201 0 2,54 0,£
17/10/201 2,54 0,5
19/02/201 1 2,54 0,£
09/03/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
09/03/201 2,54 0,E
09/03/201 2,54 0,E
27/01/201 2,54 0,% www.infodignados.col
28/10/201 2,54 0,E
23/11/201 0 2,54 0,£
27/04/201 2,54 0,5
01/04/201 0 2,54 0,£
12/12/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
21/10/201 0 2,54 0,5 www.infodignados.col
11/11/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
11/11/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
21/01/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
17/10/201 2,54 0,£ www.infodignados.col
17/10/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
17/10/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
18/01/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
12/10/201 2,54 0.t www.infodignados.col
27/01/201 2,54 0,5 www.infodignados.col
17/10/201 2,54 0,E
17/10/201 2,54 0,E
17/10/201 2,54 0,£
17/10/201 2,54 0,£
17/10/201 2,54 0,£
17/10/201 2,54 0,£
17/10/201 2,54 0,5
16/03/201 2,54 0,5
25/10/201 2,54 0,% www.infodignados.col
17/10/201 2,54 0,E
07/02/201 2,54 1,51
19/09/201 2,54 0,6€
25/10/201 2 2,45 0,17
25/10/201 0 2,45 0,17
25/10/201 2,45 0,17
22/12/201 2,45 1,28
2,36 2,9%
2,36 0,& pagerank.webmasterhome
23/05/201 2,27 0,& www.geoweeb.col
22/12/201 2,25 1,2¢ www.altasendirectorios.r
01/06/2012 2,18 0,0¢ comoguieresvivir.blogspot.cc
12/02/201 1 2,00 0,47 startupweekend.o
04/06/201 0 2,00 blog.simbol-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbolr-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol-ic.e<
2,00 es.twtrland.cor
04/07/201 0 2,00 0,2¢ blogs.tarifasblancas.cc
23/12/201 1,66 0,4€
01/07/201 1,33 0,1¢ paradoslistosya.com
09/01/201 1,00 0,11 desarrollolocal.casariche
02/04/201 1,00 0,02
1,00 0,32 a.webmasterhome.
18/06/201 0,00 0 take.doomby.€
09/04/201 0,00 0 gananciastotales.blogspot.con
22/05/201 0,00 0 http://ecasbah.markxsconsulting
22/02/201 0,00 0 consumoequilibrado.blogspot.con
22/02/201 0,00 0 consumoequilibrado.blogspot.con
03/06/201 0,00 0 cyclopaedia.ni
0,00 0 trustcheck.n
30/10/201 0,00 0 www.seville-er-andalousie.co
30/10/201 0,00 0 www.seville-er-andalousie.co
30/10/201 0,00 0
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URL Feche PageRanl  TrustRank Dominio
04/03/2000 9,02 1c
11/11/2013 9,02 1c WWW.SCOOP. i
11/11/2013 9,02 10 WWW.SCOOP. i
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionarie-fabbricediffuse-del-desigr 11/11/2013 9,02 1C WWW.SCOOP.i
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionarie-fabbricediffuse-de-desigr 11/11/2013 9,02 1C WWW.SCOO0P.i
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4009223166/2013/10/14/neighbourh-scoreboarc 14/10/2013 9,02 1c
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4006450111/2013/08/22/lle-la-primerzintegraciol-entre-google-map:-y-waze-reporte-de-incidente: 22/08/2013 9,02 1c
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4007061704/2013/09/04/nokinc-fantasti-reward 04/09/2013 9,02 1C WWW.SCOO0P.i
18/05/2013 9,02 1ic WWW.SCO0P. i
10,00 1C www.facebook.cor
9,78 1c
06/01/2012 8,48 9,98
30/10/2012 8,48 9,9t
18/11/2012 8,42 9,98
27/09/2012 7,93 9,27
07/08/2013 7,88 9, econsultancy.co
18/10/2000 7.79 9,0z
05/06/2013 7,31 8,6¢
20/02/2013 77 8,41
15/11/2012 7,77 8,47 www.emprendedores
29/06/1998 7,18 8,4
13/10/2011 7.43 8,3
7,40 7,9¢
08/07/2013 7,17 7,91
7,01 7,91
14/02/2014 9,00 7,8¢ plus.google.col
20/02/2011 7,05 7.7¢
22/02/2012 6,59 7,68
06/02/2006 6,79 7,5 11870.cor
16/11/2009 7.88 7.3¢
16/11/2009 7.88 7.3¢ www.1pagerank.co
16/11/2009 7,88 7,3¢ www.1pagerank.co
16/11/2009 7.88 7.3¢ www.1pagerank.co
26/10/2012 8,00 7,11 alasbarricadas.o
24/11/2009 6,22 7,0€
26/10/2012 8,00 7,0 www.alasbarricadas.o
6,55 7,0¢ filedir.com
22/03/2009 6.39 6.8
13/12/2009 6.10 6.7
7,00 6,62 gust.con
20/08/2013 6,35 6,58 todostartups.co
23/07/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
07/06/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
28/06/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
07/06/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
05/12/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
13/02/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
18/10/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
18/11/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
24/09/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
28/01/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
05/03/2014 6,54 6,4¢ loogic.con
07/06/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
23/07/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
23/07/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
10/06/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
25/07/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
05/11/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
29/10/2013 6,54 6,4¢ loogic.con
08/10/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
31/10/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
07/11/2012 6,54 6,4¢ loogic.con
20/06/2013 6,70 6,42 WWW.OCU.OF¢
05/07/2013 6,08 6,34 valenciaplaza.co
07/03/2010 6.35 6.2¢
14/06/2011 6,16 6,28 www.eureki-startups.cor
20/09/2012 6,02 6,1t
16/11/2009 5,90 5,9z netcomber.col
20/12/2012 6,05 5,8€ muypymes.cor
5,28 5,5t domainvader.co
10/03/2014 6.11 5%
13/01/2014 6,11 5E www.njobs.e
25/03/2010 6.11 5% www.njobs.e
06/09/2012 6,11 5t www.njobs.e
11/10/2013 6,11 5 www.njobs.e
24/01/2014 6.11 5% www.njobs.e
31/01/2014 6,11 5t www.njobs.e

154“l




Anexo A

20/08/2013 6,11 5t www.njobs.e
31/01/2014 6,11 5k www.njobs.e
6,03 5,48
6,03 5,4% www.sortea2.col
6,03 5,48 www.sortea2.col
6,03 5,4¢ www.sortea2.col
6,03 5,4% www.sortea2.col
6,03 5,48 www.sortea2.col
6,03 5,4¢ www.sortea2.col
6,03 5,48 www.sortea2.col
6,03 5,48 www.sortea2.col
6,03 5,4% www.sortea2.col
6,03 5,48 www.sortea2.col
6,03 5,4¢ www.sortea2.col
6,03 5,48
5,09 5,42
5,09 5,4¢ www.webidoo.e
5,09 5,42 www.webidoo.e
5,09 5,42 www.webidoo.e
5,09 5,4¢ www.webidoo.e
5,09 5,42 www.webidoo.e
5,09 5,4¢ www.webidoo.e
5,09 5,4¢ www.webidoo.e
5,09 5,42 www.webidoo.e
25/05/2002 5,31 54
13/10/1999 6,16 5,2¢ diarotti.con
13/10/1999 6,16 5,2¢ diarotti.con
22/09/2013 6.12 52¢
06/07/2012 5,60 5,08 seetio.cor
4,95 4,9¢
09/04/2013 6,11 4,91 carlosblanco.col
22/01/2013 6,11 4,8¢
13/01/2014 517 4,6€
04/02/2014 5.17 4,6€ www.jobijoba.e
09/04/2013 5.17 4,6€ www.jobijoba.e
03/03/2014 5.17 4,6¢ www jobijoba.e
31/01/2014 5.17 4,6€ www.jobijoba.e
06/03/2014 517 4,6¢ www.jobijoba.e
18/02/2014 517 4,6¢ www jobijoba.e
04/02/2014 5.17 4,6€ www.jobijoba.e
19/02/2014 517 4,6¢ www.jobijoba.e
31/01/2014 5.17 4,6€ www.jobijoba.e
26/10/2012 6,00 4,58
5,05 Www.granpyme.col
6,00 4,47
11/10/2013 5,39 4,4€
24/10/2013 5,39 4,4¢ www.netevaluator.co
30/09/2013 5.39 4.4€ www.netevaluator.co
5,17 2,42
26/01/2013 4,68 4,3t alestat.cor
05/07/2013 5,67 4,3€ efeempresas.
20/05/2012 5,96 4,3¢
11/01/2011 5,00 4,3¢ www.elrincondelparado.cc
17/07/2013 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
16/01/2014 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
11/03/2014 5,00 4,2¢€ tratajo.mitula.cor
20/02/2014 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
30/11/2012 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
14/03/2014 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
04/12/2013 5,00 4,2¢ trakajo.mitula.cor
30/06/2013 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
13/01/2014 5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
5,00 4,2¢ trabajo.mitula.cor
31/12/2012 6,03 4,28 pressenza.co
20/10/2001 517 4,22 etceter.cor
02/08/2011 7,00 4,1¢
5,06 3,9¢
05/04/2010 5.0¢ 3,87 ning.con
19/12/2012 5,31 3,7¢ ticpymes.e
18/12/2012 5,39 12:4% agendaempresa.c
4,87 3,4¢ theglobe.or
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
25/07/2012 5,86 3,4¢€ www.ojointernet.cor
24/05/2008 5,00 3,4¢ blogs.uab.ci
16/04/1997 5.13 3,42
7,00 3,41
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13/05/2008 4,47 3,3¢
02/06/2012 4,47 3,3¢ http://www.atozofseo.cor
02/06/2012 4,47 3,3¢ http://www.atozofseo.cor
02/06/2012 4,47 3,3¢ http://www.atozofseo.cor
02/06/2012 4,47 3,3¢ http://www.atozofseo.cor
02/06/2012 4,47 3,3¢
4,44 3,3¢ startupscanner.cc
19/12/2012 3,88 3,3¢
19/12/2012 3,88 3,3¢ www.websitealike.col
19/12/2012 3,88 3,3 www.websitealike.col
16/03/2013 4,00 3,2¢
16/03/2013 4,00 3,2¢ www.2pagerank.co
16/03/2013 4,00 3,2¢ www.2pagerank.co
16/03/2013 4,00 3,2¢ www.2pagerank.co
31/08/2000 5,65 3,1 letra.or¢
31/08/2000 5,65 3,14 letra.or
31/08/2000 5,65 3,1« letra.or¢
31/08/2000 5,65 3,14 letra.org
31/08/2000 5,65 3,14 letra.or
31/08/2000 5,65 3,1«
31/08/2000 5,65 3,1«
31/08/2000 5,65 3,1«
31/08/2000 5,65 3,14
31/08/2000 5,65 3,1«
19/04/2005 5,83 3,0¢ guiaway.cor
4,00 3,07 empleo.trovit.
15/07/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.
21/02/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.
19/08/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.€
23/09/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.
30/05/2013
4,00 3,07 empleo.trovit.
03/03/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.
23/01/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.
26/01/2014
4,00 3,07 empleo.trovit.
22/12/2012
4,00 3,07 empleo.trovit.
11/02/2014
09/11/2012 512 3,0¢
07/12/2008 5,00 2,9¢ ceivalencia.emprenemjunts
buzzsparks.org/cronoshare 4,00 2,98 buzzsparks.ol
buzzsparks.org/busin«-booste 4,00 2,98 buzzsparks.ol
01/07/2012 4,51 2,94
2,36 2,9t
oxodomain.com/whois/cronoshare.com 4,83 2,81 oxodomain.cor
oxodomain.com/ip/67.43.1.238 4,83 2,81 m
oxodomain.com/owner/Daniel+Samper+Martinez 4,83 2,87 W
di com/.../Daniel%20! iper%20Martinez 4,83 2,81 m
20/11/2010 5,12 2,88
15/11/2007 4,60 2,8 doovie.con
04/10/2012 3,54 2,6¢
04/10/2012 3,54 2,6¢
07/08/2013 4,00 2,51
25/06/2012 3,28 2,5 anuncit.cor
31/10/2013 3.28 2,52 anuncit.cor
07/01/2014 3,28 2,5 anuncit.cor
06/08/2013 3.28 2,52 anuncit.cor
22/08/2013 3.28 2,52 anuncit.cor
26/06/2013 3,28 2,5 anuncit.cor
01/03/2013 3.28 2,52 anuncit.cor
3,28 2,52 anuncit.cor
25/11/2013 3,28 2,5 anuncit.cor
02/03/2014 3.28 2,52 anuncit.cor
08/05/2013 4,00 2, ceielche.mprenemjunts.¢
03/06/2013 4,00 2% ceielche.emprenemjunts
03/06/2013 3,60 2,44
03/06/2013 3,60 2,44
22/02/2012 5,33 2,3t
28/01/2013 4,30 2,2¢
28/01/2013 4,30 2,2¢ ninja.e:
24/04/2009 3,37 2,1¢
09/05/2008 2,81 2,14
09/05/2008 2,81 2,14
09/05/2008 2,81 2,14
09/05/2008 2,81 2,14
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23/07/2012 3,65 2,1 noticiastech.n:
29/05/2008 4,67 2,0€
09/01/2012 4,40 2,0z
02/07/2012 5,00 2,0z asesoresdepymes.c
23/05/2003 3,51 1,9¢ cromalinsupport.co
25/01/2013 4,33 1,91 getsetpay.col
14/03/2013 3,91 1,8¢ www.estoyparado.co
24/02/2012 3,91 1,8¢
19/04/2005 5,83 1,8¢
08/01/2012 4,21 1,8t vidasencilla.e
01/01/2011 3,80 1,84
01/01/2011 3,80 1,8¢
12/06/2013 3,45 1,8t
25/09/2012 4,88 1,82
01/05/2012 4,88 1,82
24/01/2013 4,88 1,82 lafactoriadenegocios.c
24/10/2013 3,48 1,6¢
31/03/2012 3,94 1,68
07/06/2013 3,31 1,6¢
Ik com/l 1d com/d/ 3,17 1,6¢ hedgehogo.co
hedgehogo.com/5toto.net/d/ 317 1.6¢ hedgehogo.co
I com/fireislandp ashing.com/d/ 3,17 1,6¢ hedgehogo.co
07/08/2013 4,14 1,67
07/08/2013 4,14 1,67
25/02/2014 4,14 1,67
12/09/2013 4,14 1,67
http://www.frenzycommerce.com/tag/transp 07/08/2013 4,14 1.67
07/08/2013 4,14 1,67
07/08/2013 4,14 1,67
25/12/2012 4,22 1,6€
3,85 1,62
04/07/2011 4,00 1,5¢ paginasnaranjas.emprenemjunt
07/02/2014 2,54 1,51
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emenemjunts.¢
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
http://enredate.emprenemjunts.es/index.php?0p=1834&vpr=1&suser=1&acru=1&codMenu=21 21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
21/01/2011 4,00 1,47 enredate.emprenemjunts
01/12/2013 3.28 1.4
29/10/2012 5,10 1,41 dineroennichos.co
22/12/2010 2,45 1,2¢ www.altasenDirectorios sitios web.
22/12/2010 2,25 1,2¢ www.altasenDirectorios sitios web.
31/10/2010 4,00 1,2t
23/12/2013 3,05 1,21 inspiradores.¢
07/10/2010 3,05 1,1¢ www.world-governance.n
3,31 1,12 alexa.webmasterhome

14/08/2013 3,05

14/08/2013 3,05 www.stackduck.cor

14/08/2013 3,05 www.stackduck.cor

29/05/2012 3,08 gabrielgomezrojo.co
01/11/2013 3,00
13/02/2012 3,37 jorgedelcasar.

18/09/2013 3,08

18/09/2013 3,08 www.findsimilarsites.e

18/09/2013 3.08 www.findsimilarsites.e

18/09/2013 3,08 www.findsimilarsites.e

26/06/2011 4,00 asamblea3cantos.c

26/06/2011 4,00 asamblea3cantos.c

26/06/2011 4,00 asamblea3cantos.c

26/06/2011 4,00 asamblea3cantos.c

06/11/2012 3,08 autonomies.or

01/02/2013 3,17 ineditviable.blogspot.com.

23/05/2013 2,27 www.geoweeb.co

2,36 pagerank.webmasterhome
25/09/2011 2,54 www.noticiascv.cor
01/08/2012 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
01/08/2012 2,54 0,7t purplepresentations.c(
21/02/2013 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
21/01/2013 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc

http://purplepresentations.com/author/admin/pa 21/01/2013 2,54 0,7t purplepresentations.c(

21/01/2013 2,54 0,7¢ purplepresentations.cc
21/01/2013 2,54 0,7t purplepresentations.c(
21/01/2013 2,54 0,7t purplepresentations.cc
31/10/2012 3,00 0,7 democraciarealyasoria.blogspot.cor
19/09/2012 2,54 0,6€

2,00 0,5¢ es.twtrland.cor
16/06/2013 2,54 0t
15/02/2014 2,54 0,f www.infodignados.cor
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01/11/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
15/02/2014 2,54 0.f www.infodignados.col
18/03/2014 2,54 0. www.infodignados.coi
20/04/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
20/04/2013 2,54 0.f www.infodignados.col
20/04/2013 2,54 0,f
20/04/2013 2,54 0.
20/04/2013 2,54 0,f
27/01/2014 2,54 0,f
15/12/2013 2,54 0.
B
http://www.infodignados.com/?cat i;zzggij zzj g;
18/01/2013 2,54 0,f
21/02/2013 2,54 0,f
02/12/2012 2,54 0,
21/07/2012 2,54 0,f
29/08/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
15/09/2012 2,54 0. www.infodignados.col
28/10/2012 2,54 0. www.infodignados.col
30/11/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
27/01/2013 2,54 0,f
04/02/2013 2,54 0.
29/03/2013 2,54 0.
27/04/2013 2,54 0.f www.infodignados.col
16/06/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
16/08/2013 2,54 0. www.infodignados.col
28/09/2013 2,54 0. www.infodignados.col
15/02/2014 2,54 0.
30/11/2012 2,54 0,f
29/08/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
05/09/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
16/03/2013 2,54 0,f
17/10/2012 2,54 0,f
— 13/10/2012 2,54 0.
http loruas infodignados. com/2cat 01/11/2013 2,54 0. www.infodignados.col
13/09/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
19/04/2013 2,54 0. www.infodignados.col
12/03/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
06/04/2013 2,54 0.
17/10/2012 2,54 0%
16/08/2013 2,54 0,f
01/11/2013 2,54 0%
01/11/2013 2,54 0. www.infodignados.col
01/11/2013 2,54 0.
01/11/2013 2,54 0%
10/11/2012 2,54 0.
21/09/2013 2,54 0.
17/10/2012 2,54 0. www.infodignados.col
12/07/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
01/04/2013 2,54 0.f www.infodignados.col
21/07/2012 2,54 0. www.infodignados.col
16/07/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
23/03/2013 2,54 0,f
02/02/2013 2,54 0,f
11/11/2012 2,54 0.
17/10/2012 2,54 0. www.infodignados.col
29/03/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
04/02/2013 2,54 0.f www.infodignados.col
17/10/2012 2,54 0,f
02/02/2013 2,54 0.
13/10/2012 2,54 0%
13/10/2012 2,54 0,f
13/10/2012 2,54 0.
27/01/2014 2,54 0,f
17/10/2012 2,54 0,f
19/02/2012 2,54 0,f
09/03/2013 2,54 0. www.infodignados.col
09/03/2013 2,54 0.
09/03/2013 2,54 0,f
27/01/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
28/10/2012 2,54 0.
23/11/2013 2,54 0,f
27/04/2013 2,54 0,f
01/04/2013 2,54 0,f
12/12/2013 2,54 0. www.infodignados.col
21/10/2012 2,54 0,2 www.infodignados.cor
11/11/2012 2,54 0. www.infodignados.col
11/11/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
21/01/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
17/10/2012 2,54 0. www.infodignados.col
17/10/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
17/10/2012 2,54 0. www.infodignados.col
18/01/2013 2,54 0. www.infodignados.col
12/10/2012 2,54 0,f www.infodignados.cor
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27/01/2013 2,54 0,f www.infodignados.cor
17/10/2012 2,54 0%
17/10/2012 2,54 0.2
17/10/2012 2,54 0f
17/10/2012 2,54 0%
17/10/2012 2,54 0.f
17/10/2012 254 0f
17/10/2012 2,54 0%
16/03/2013 2,54 0.f
25/10/2013 2,54 0t www.infodignados.col
17/10/2012 2,54 0.2
12/02/2012 2,00 0,41 startupweekend.o
23/12/2013 166
02/05/2013 3,34
20/10/2001 3,00 yalwa.e:

1,00 a.webmasterhome.
27/07/201 4,21 moneyonline99.co
04/07/201 2,00 blogs.tarifashlancas.ct
04/06/201 2,00 blog.simbol«ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol«ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol«ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.es
04/06/201 2,00 blog.simbol«-ic.e<
04/06/201 2,00 blog.simbol«ic.es
01/07/201 1,33 paradoslistosya.com
25/10/201 2,45
25/10/201 2,45 www.gritocontralausura.cc
25/10/201 2,45 0,17 www.gritocontralausura.cc
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/2012 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/201 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/2012 3,00 0,1€ www.avanti.e
23/09/2012 3,00 0,1€ www.avanti.e
09/01/2013 1,00 0,11 desarrollolocal.casariche
01/06/2012 2,18 0,0¢ comoquieresvivir.blogspot.cc
02/04/2013 1,00 0.0
18/06/2013 0,00 0 take.doomby.e
09/04/2012 0,00 0 gananciastotales.blogspot.cor
22/05/2013 0,00 0 http://ecasbah.markxsconsultin
22/02/2012 0,00 0 consumoequilibrado.blogspot.con
22/02/2012 0,00 0 consumoequilibrado.blogspot.comn
03/06/2013 0,00 0 cyclopaedia.ni

0,00 0 trustcheck.n¢
30/10/2013 0,00 0 www.seville-er-andalousie.co
30/10/2013 0,00 0
30/10/2013 0,00 0

Tabla 48 Listado completo de los sitios que enlazan a Giioa@ con mejor posicién enrankingde Alexa

Feche PageRank Visitas por Tiempo Ranking Dominio
pagina/dia medio Alexa
visita
14/02/201 9.00 20,8° 18:4: 1 plus.google.col
10.00 16,1 30:36:( 2 www.facebook.cor
9.78 2,5¢ 3:0¢€ 122
26/10/201 6.00 2,71 5:2C 37¢
04/03/200 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢
11/11/201 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢
11/11/201 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢
| http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionaricfabbrice diffusz-det desigr 11/11/201 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢ WWW.SCOO0P.
| http://www.scoop. it/t/sentie-city/p/4010817828/2013/11/11/slo-la-prime-rivoluzionaricfabbrice diffuse-det desigr 11/11/201 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢ WWW.SCOO0P.
| http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4009223166/2013/10/14/neighbourh-scoreboarc 14/10/201 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢ WWW.SCOO0P.
mé?aém\;v.scoop. t/t/sentie-city/p/4006450111/2013/08/22/lle-la-primere-integracior-entre-google-maps-y-waze-reporte-de- 22/08/2013 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢ WWW.SCOO0p.
http://www.scoop.it/t/sentie-city/p/4007061704/2013/09/04/nokinc-fantasti-reward 04/09/201 9.02 3,2¢ 3:2¢ 61¢
3,2¢ 3:2¢ 61¢
18/05/2013 9.02
27/09/201 7.93 2,82 5:1E 622
18/11/201 8.42 2.t 3:5C 1.04¢
06/01/201 8.48 3,88 3.0z 1.19¢
30/10/201 8.48 3,88 3.0z 1.19¢
13/10/201 7.43 2,5¢€ 2:4z 1.27¢
22/02/201 6.59 11,0¢ 12:5¢ 1.98¢
29/06/199 7.18 1,77 1:22 2.33¢
07/08/201 7.88 2,08 2:4C 2.80% econsultancy.co
18/10/200 7.79 3,61 2:57 4.40¢
22/09/201 6.12 2,74 2:2¢ 5.11¢
24/11/200 6.22 3,67 2:1z 5.17:
2 2:21 5.51¢
6.00
7.01 2,01 2:2¢ 6.20¢
05/06/201 7.31 2,48 4:54 7.46¢
20/02/201 7.77 8:0¢ 2:5¢ 8.79: www.emprendedores
15/11/201 7.77 8:0¢ 2:5€ 8.79¢ www.emprendedores
03/06/201 0.00 1,37 1:27 8.89( cyclopaedia.n
15/07/201 4.00 3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
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3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
21/02/2014 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
19/08/2013 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
23/09/2013 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
30/05/2013 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
03/03/2014 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
23/01/2014 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
26/01/2014 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
22/12/2012 4.00
3,7 2:32 9.76¢ empleo.trovit.e
11/02/2014 4.00
2.00 3,18 2:21 es.twtrland.cor
31/10/201 4.00 2,08 3:5¢
16/11/200 7.88 3,2€ 2:57
16/11/200 7.88 3,2€ 2:57:00 www.1pagerank.co
16/11/200 7.88 3,2€ 2:57:00 www.1pagerank.co
16/11/200 7.88 3,2¢€ 2:57:0( www.1pagerank.co
26/01/201 4.68 2,9t 2:34 alestat.cor
7.00 4,65 4,4z gust.con
13/12/200 6.10 3,87 3:47
08/07/201 7.17 2,12 2:5¢
11/10/201 5.39 2,3t 2:0¢8
24/10/201 5.39 2,3t 2:0¢ 17.78¢ www.netevaluator.co
30/09/201 5.39 2,3t 2:0¢ 17.78¢ www.netevaluator.co
17/07/201 5.00 3,3¢ 3:12 18.06¢ trabajo.mitula.cor
16/01/201 5.00 3,3¢ 3:12 18.06¢ trabajo.mitula.cor
11/03/201 5.00 3,3¢ 3:12 18.06¢ trabajo.mitula.cor
20/02/201 5.00 3,3¢ 3:12 18.06¢ trabajo.mitula.cor
30/11/201 5.00 3,3¢ 3:1z 18.06¢ trabajo.mitula.cor
14/03/201 5.00 3,3¢ 3:1z 18.06¢ trabajo.mitula.cor
04/12/201 5.00 3,3¢ 3:1z 18.06¢ trabajo.mitula.cot
30/06/201 5.00 3,3¢ 3:1z 18.06¢ trabajo.mitula.cot
13/01/201 5.00 3,3¢ 3:12 18.06¢ trabajo.mitula.cor
5.00 3,3¢ 3:12 18.06¢ trabajo.mitula.cor
20/02/201 7.05 1,9¢ 1:3€ 18.15¢
12/02/201 2.00 1,7¢ 2:3E 19.17¢ startupweekend.o
23/07/201 6.54 1,72 2:01 19.40( oogic.con
07/06/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
28/06/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
07/06/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
05/12/201 6.54 1,72 2:01 19.40( l0ogic.con
13/02/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
18/10/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
18/11/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
24/09/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
28/01/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
05/03/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
07/06/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
23/07/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
23/07/201 6.54 1,72 2:01 19.40( l0ogic.con
10/06/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
25/07/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
05/11/201 6.54 1,72 2:01 19.40( loogic.con
29/10/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
08/10/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
31/10/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
07/11/201 6.54 1,72 2:01 19.40( 0ogic.con
2.36 1,7¢ 1:21 19.63: pagerank.webmasterhome
7.40 1,78 1:21:0( 19.63.
3.31 1,7¢ 1:21:0( 19.63: alexa.webmasterhome
1.00 1,7¢ 1:21:0( 19.63: a.webmasterhome.
14/06/201 6.16 6,2 9:11 22.80: www.eureki-startups.col
06/02/200 6.79 2,71 2:1% 22.80¢ 11870.cor
20/08/201 6.35 1, 2:2% 25.36. todostartups.co
20/06/201 6.70 2,82 3:18 26.15¢ WWW.OCU.Or¢
16/11/200 5.90 1,9¢ 2:0% 27.63 netcomber.col
6.55 2,51 1:5¢ 30.58¢ filedir.com
24/05/200¢ 5.00 3,3t 3:1C 36.620 blogs.uab.ci
5.28 1,71 1:27 38.36¢ domainvader.co
05/07/201 6.08 2,47 3:02 41.90¢ valenciaplaza.co
22/03/200 6.39 3,92 2:38 44.02¢
20/09/201 6.02 1,42 1:47 47.157
4.95 2,6¢ 1:3¢ 52.43;
5.06 1,4 1:1€ 53.80!
22/01/201 6.11 1,7¢ 2:1¢ 54.45¢
0.00 1,3¢ 1:1¢ 57.08¢ trustcheck.n¢
16/03/201 4.00 2,12 1:4¢ 64.33¢
14/08/201 3.05 3,2 3:5C 69.13¢
14/08/201 3.05 3.2 3:5( 69.13¢ www.stackduck.col
14/08/201 3.05 3.2 3:5( 69.13¢ www.stackduck.col
09/04/201 6.11 1,62 2:0z 73.15¢ carlosblanco.col
20/12/201 6.05 1,31 1:31 75.23¢ muypymes.cot
16/04/199 5.13 1,€ 1:31 79.23!
02/08/201 7.00 3,2 2:2C 79.68¢
05/07/201 5.67 10, 18:0¢ 81.69: efeempresas.
4.87 1,1¢ 0:4€ 83.25¢ theglobe.or
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09/05/200 2.81 1,82 1:54 83.38¢ http://www.pagestats.ini
09/05/200 2.81 1,82 1:54 83.38¢ http://www.pagestats.ini
09/05/200 2.81 1,82 1:54 83.38¢ http://www.pagestats.ini
09/05/200 2.81 1,82 1:54 83.38¢ http://www.pagestats.ini
06/07/201 5.60 1,5¢ 1:41 seetio.cor
19/12/201 3.88 1,4¢€ 1:0€ 5
19/12/201 3.88 1,4¢€ 1:0€ 91.49: www.websitealike.col
19/12/201 3.88 1,4¢€ 1:0€ 91.49: www.websitealike.col
25/05/200 5.31 7,2 4:0€ 94.15¢
07/03/201 6.35 2,44 3:02 95.34¢
5.17 2,% 1:3¢ 103.18(
20/05/201 5.96 1,9¢ 1:2€ 104.66:
oxodomain.com/whois/cronoshare.com 4.83 1,32 1 108.74¢ oxodomain.cor
oxodomain.com/ip/67.43.1.238 4.83 1,32 1 108.74¢ oxodomain.cor
oxodomain.com/owner/Daniel+Samper+Martinez 4.83 1,32 1 108.74¢ oxodomain.cor
oxodomain.com/.../Daniel%20Samper%20Martinez 4.83 1,32 1 108.74¢ oxodomain.cor
6.03 2.t 3:32:00 124.11
6.03 2,E 3:32:00 124.110 www.sortea2.col
6.03 2,k 3:32:0( 124.11 www.sortea2.col
6.03 2,E 3:32:00 124.110 www.sortea2.col
2.t 3:32:00 124.11 www.sortea2.col
6.03
6.03 2.t 3:32:00 124.11 Www.sortea2.col
6.03 2.t 3:32:00 124.11 Www.sortea2.col
6.03 2.t 3:32:00 124.11 Www.sortea2.col
6.03 2,k 3:32:0( 124.11 Www.sortea2.col
6.03 2,E 3:32:00 124.11 www.sortea2.col
6.03 2,k 3:32:0( 124.11 www.sortea2.col
6.03 2,E 3:32:00 124.110 www.sortea2.col
6.03 2.t 4:32:0( 124.11
13/10/199 6.16 1,7 1:5C 135.16: diarotti.con
13/10/199 6.16 1,7 1:5C 135.16: diarotti.com
18/09/201 3.08 1.¢ 1:1€ 142.65
18/09/201 3.08 1,¢ 1:1€ 142.65 www.findsimilarsites.e
18/09/201 3.08 1,6 1:1€ 142.65 www.findsimilarsites.e
18/09/201 3.08 1,¢ 1:1€ 142.65 www.findsimilarsites.e
21/01/201 4.00 4 4:18 142.77 enredate mprenemjunts.
21/01/201 4.00 4 4:1F 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1F 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1F 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1F 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1¢ 142.77 enredate.emprenemijunts
21/01/201 4.00 4 4:1¢ 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1¢ 142.77 enredate.emprenemjunts
http://enredate.emprenemijunts.es/index.php?op=188p4&vpr=1&suser=1&acrU=1&codMenu=21 21/01/201 4.00 4 4:1¢ 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1¢ 142.77 enredate.emprenemjunts
21/01/201 4.00 4 4:1F 142.77 enredate.emprenemjunts
08/05/201 4.00 4 4:1F 142.77 ceielche.emprenemjunts
03/06/201 4.00 4 4:1F 142.77 ceielche.emprenemjunts
07/12/200 5.00 4 4:1F 142.77 ceivalencia.emprenemjunts
04/07/2011 4.00 4 4:1¢ 142.77 paginasnaranjass.emprenemjur
26/10/201 8.00 5,4 8:07 150.07 www.alasbarricadas.c
26/10/201 8.00 5,4 7:3¢ 158.10: alasbarricadas.o
10/03/201 6.11 1,8¢ 1:2E 169.06°
13/01/201 6.11 1,88 1:28 169.06° wWww.njobs.e
25/03/201 6.11 1,88 1:28 169.06° wWww.njobs.e
06/09/201 6.11 1,88 1:28 169.06° wWww.njobs.e
11/10/201 6.11 1,88 1:28 169.06° wWww.njobs.e
24/01/201 6.11 1,8¢ 1:28 169.06° www.njobs.e
31/01/201 6.11 1,8¢ 1:28 169.06° www.njobs.e
20/08/201 6.11 1,8¢ 1:28 169.06° www.njobs.e
31/01/201 6.11 1,8¢ 1:28 169.06° www.njobs.e
20/10/200 3.00 2.t 2:07 175.16¢ yalwa.e:
04/10/201 3.54 1,5¢ 1:18 176.71
04/10/201 3.54 1,5¢ 1:18 176.71
13/01/201 5.17 5,7 3:22 184.14
04/02/201 5.17 5,7 3:22 184.14¢
09/04/201 5.17 5,7 3:22 184.14¢
03/03/201 5.17 5,7 3:22 184.14¢
31/01/201 5.17 5,7 3:22 184.14¢
06/03/201 5.17 5,7 3:22 184.14
18/02/201 5.17 5,7 3:22 184.14
04/02/201. 5.17 5,7 3:22 184.14
19/02/201 5.17 5,7 3:22 184.14
31/01/201 5.17 5,7 3:22 184.14¢
7.00 3,7 3:5¢ 186.59(
20/10/200 5.17 1,4¢ 1:42 201.59 etceter.cor
5.09 1,3¢ 0:44 208.21
5.09 1,3¢€ 0:44 208.21
5.09 1,3¢ 0:44 208.21«
5.09 1,3¢ 0:44 208.21«
5.09 1,3¢ 0:44 208.21«
5.09 1,3¢ 0:44 208.21«
5.09 1,3¢€ 0:44 208.21
5.09 1,3¢ 0:44 208.21
5.09 1,3¢ 0:44 208.21
4.44 1,€ 1:27 221.13 startupscanner.cc
5.05 3,6 3:47 222.68!
11/01/2011 5.00 62 5:01 22620
03/06/201 3.60 1,4¢€ 1:0& 233.62!
03/06/201 3.60 1,4¢€ 1:0& 233.62!
20/11/201 5.12 2,€ 3:2€ 263.35;
12/06/201 3.45 2,€ 2:22 266.13°
09/11/201 5.12 2,7 3.2% 270.82
05/04/201 5.0¢ 3,6 3:17 286.19: ning.con
buzzsparks.org/cronoshare 4.00 1.t 1:0¢ 293.18( buzzsparks.ol
buzzsparks.org/businebooste 4.00 1.t 1:0¢ 293.18( buzzsparks.ol
01/07/201 4.51 3 2:1€ 313.44
31/12/201 6.03 1, 2:3¢ 321.16( pressenza.ca
07/02/201 2.54 1.t 1:01 325.38!
13/05/200 4.47 2,2 1:08 330.94:
02/06/201 4.47 2,2 1:05:0( 330.94:
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02/06/201 4.47 2,2 1:05:0( 330.94:
02/06/201 4.47 2,2 1:05:0( 330.94:
02/06/201 4.47 2,2 1:05:0( 330.94:
02/06/201 4.47 2,2 1:0F 330.94:
24/04/200 3.37 2,7 2:21 341.88;
19/12/201 5.31 1,8 1:3E 397.64( ticoymes.e
15/11/200 4.60 1z 1:32 398.00( doovie.con
25/07/201 5.86 1.z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1,z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1,z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1,z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1,z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1.z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1.z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1.z 1:07 404.68¢
25/07/201 5.86 1.z 1:07 404.68!
25/07/201 5.86 1,z 1:07 404.68!
25/06/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
31/10/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
07/01/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
06/08/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
22/08/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
26/06/201 3.28 5 5:34 470.92( anuncit.cor
01/03/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
25/11/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
02/03/201 3.28 5 5:34 470.92 anuncit.cor
18/12/201 5.39 1,4 1:17 566.32 agendaempresa.c:
19/04/200 5.83 4 2:3¢ 611.77¢ guiaway.cor
19/04/200 5.83 4 2:44 614.83!
25/12/201% 4.22 3,5 4:34 618.50!
25/01/201 4.33 2,1 2:3¢ 659.35! getsetpay.col
18/06/201 0.00 2,7 3:32 771.01 take.doomby.e
02/07/201 5.00 1,4 1:4% 921.48! asesoresdepymes.c
07/08/201 4.00 1,8 1:32 952.30¢
01/12/201 3.28 2,2 2:5¢ 986.13
22/02/201 5.33 1,7 1:38 1.160.69
01/01/201 3.80 3,7 3:1C 1.208.69
3.85 3,4 2:2¢ 1.261.53
24/10/201 3.48 1,7 2:24 1.287.41
01/01/201 3.80 3,2 2:2¢ 1.301.53
28/01/201 4.30 1,1 2:02 1.314.83
28/01/201 4.30 1,1 2:1C 1.345.95' ninja.e:
13/02/201 3.37 1,8 1:02 1.411.73 jorgedelcasar.
23/07/201 3.65 11 1:3€ 1.457.57 noticiastech.ni
2.36 2.t 4:4C 1.466.33
23/05/200 3.51 11 1:1C 1.590.61' cromalinsupport.co
23/05/201 2.27 2,7 5:38 1.613.66.
29/10/201 5.10 1,1 1:2¢ 1.686.37 dineroennichos.co
07/06/201 3.31 1,€ 1:32 1.764.35
23/12/201 3.05 1,8 1:5C 1.935.83 inspiradores.¢
04/07/201 2.00 1,6 1:1¢ 2.026.03 blogs.tarifasblancas.cc
2211212010 2.25 e 43¢ 2:037.80
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04 blog.simbol
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04 blog.simbol
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04 blog.simbol
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04 blog.simbol
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04. 0g.simbol
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04. 0g.simbol
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04. 0g.simbol-
04/06/201 2.00 1,8 1:11 2.110.04. blog.simbolt-
04/06/201 2.00 1, 1:11 2.110.04 blog.simbol«ic.e<
1¢ 4:51 2.178.90 www.altasenDirectorios sitic
22/12/2010 2.45 web.net
24/02/201 3.91 1z 0:47 2.327.17 www.estoyparado.co
14/03/201 3.91 1, 0:4€ 2.329.39 www.estoyparado.co
hedgehogo.com/householdecat.com/d/ 3.17 1,4 0:5¢ 2.498.96 hedgehogo.co
hedgehogo.com/5toto.net/d/ 3.17 1,4 0:5¢ 2.498.96 hedgehogo.co
hedgel com/firei: dp ashing.com/d/ 3.17 1,4 0.5¢ 2.498.96 hedgehogo.co
29/05/200 4.67 3,2 3:0¢ 2.573.38
23/12/201 1.66 1.8 1:01 3.034.43
07/10/201 3.05 1,1 0:3C 3.202.64 www.world-governance.n
31/08/200 5.65 1.4 1:2¢ 3.318.32 letra.or¢
31/08/200 5.65 1.4 1:2¢ 3.318.32 letra.or¢
31/08/200 5.65 1,4 1:2¢ 3.318.32. letra.or¢
31/08/200 5.65 1,4 1:2¢ 3.318.32. letra.or¢
31/08/200 5.65 1,4 1:2¢ 3.318.32. letra.or¢
31/08/200 5.65 1,4 1:2¢ 3.318.32. letra.or¢
31/08/200 5.65 1.4 1:2¢ 3.318.32 letra.or¢
31/08/200 5.65 1.4 1:2¢ 3.318.32 letra.or¢
31/08/200 5.65 1.4 1:2¢ 3.318.32 letra.or¢
31/08/200 5.65 1.4 1:2¢ 3.318.32 letra.or¢
01/11/201 3.00 1,8 0:4€ 3.427.34
25/09/201 4.88 1,1 1:1F 4.295.69
01/05/201 4.88 1,1 4.622.74
29/05/201 3.08 1,2 2:04 4.711.64 gabrielgomezrojo.co
08/01/201 4.21 2,1 4:1¢ 4.716.36! vidasencilla.e
24/01/201 4.88 1 4.755.49 lafactoriadenegocios.c
07/08/201 4.14 17 4.954.14 www.frenzycommerce.co
07/08/201 4.14 17 4.954.14 www.frenzycommerce.co
25/02/201 4.14 17 4.954.14 www.frenzycommerce.co
12/09/201 4.14 1,7 4.954.14 www.frenzycommerce.co
http://www.frenzycommerce.com/tag/transg 07/08/201 4.14 1,7 4.954.14 www.frenzycommerce.co
07/08/201 4.14 1,7 4.954.14 www.frenzycommerce.co
07/08/201 4.14 1,7 4.954.14 www.frenzycommerce.co
31/03/201 3.94 2,1 1:44 5.230.34 www.paradopolis.¢
01/02/201 3.17 6.798.92: ineditviable.blogspot.com.
19/09/201 2.54 1€ 3:32 7.068.71
01/08/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27 purplepresentations.cc
01/08/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
21/02/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
21/01/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
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http://purplepresentations.com/author/admin/pa 21/01/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
21/01/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
21/01/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
21/01/201 2.54 8 11:2¢ 7.713.27. purplepresentations.c(
09/01/201 1.00 1 8.672.22 desarrollolocal.casariche
25/09/201 2.54 1 11,349,761
01/07/201 1.33 1 14.596.34 paradoslistosya.com
22/05/2013 0.00 1 17.313.46
09/04/201 0.00 1 17.854.92 gananciastotales.blogspot.cor
16/06/201 2.54 2 19.305.88
15/02/201 2.54 2 19.305.88
01/11/201 2.54 2 19.305.88
15/02/201 2.54 2 19.305.88
18/03/201 2.54 2 19.305.88
20/04/201 2.54 2 19.305.88
20/04/201 2.54 2 19.305.88
20/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
20/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
20/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
27/01/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
15/12/201 2.54 2 19.305.88
21/09/201 2.54 2 19.305.88
http://www.infodignados.com/?cat 16/08/201. 2.54 2 19.305.88
18/01/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
21/02/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
02/12/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
21/07/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
29/08/201 2.54 2 19.305.88
15/09/201 2.54 2 19.305.88
28/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
30/11/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
27/01/201 2.54 2 19.305.88
04/02/201 2.54 2 19.305.88
29/03/201 2.54 2 19.305.88
27/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
16/06/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
16/08/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
28/09/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
15/02/201 2.54 2 19.305.88
30/11/201 2.54 2 19.305.88
29/08/201 2.54 2 19.305.88
05/09/201 2.54 2 19.305.88
16/03/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
17/10/201 2.54 2 19.305.88
13/10/201 2.54 2 19.305.88
http://www.infodignados.com/?cat 01/11/201 2.54 2 19.305.88
13/09/201 2.54 2 19.305.88
19/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
12/03/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
06/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
17/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
16/08/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
01/11/201 2.54 2 19.305.88
01/11/201 2.54 2 19.305.88
01/11/201 2.54 2 19.305.88
01/11/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
10/11/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
21/09/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
17/10/201 2.54 2 19.305.88
12/07/201 2.54 2 19.305.88
01/04/201 2.54 2 19.305.88
21/07/201 2.54 2 19.305.88
16/07/201 2.54 2 19.305.88
23/03/201 2.54 2 19.305.88
02/02/201 2.54 2 19.305.88
11/11/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
29/03/201 2.54 2 19.305.88
04/02/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
02/02/201 2.54 2 19.305.88
13/10/201 2.54 2 19.305.88
13/10/201 2.54 2 19.305.88
13/10/201 2.54 2 19.305.88
27/01/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
17/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
19/02/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
09/03/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
09/03/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
09/03/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
27/01/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
28/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
23/11/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
27/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
01/04/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
12/12/201 2.54 2 19.305.88
21/10/201 2.54 2 19.305.88
11/11/201 2.54 2 19.305.88
11/11/201 2.54 2 19.305.88
21/01/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
18/01/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
12/10/201 2.54 2 19.305.88
27/01/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
17/10/201 2.54 2 19.305.88
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17/10/201 2.54 2 19.305.88
16/03/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
25/10/201 2.54 2 19.305.88 www.infodignados.col
17/10/201 2.54 2 19.305.88
06/11/201 3.08 3 20.474.44 autonomies.or
02/05/2013 3.34 1 20.647.42 www,‘orgemonr:eedsero,blogsgnt‘
26/06/201 4.00 1 21.073.33 asamblea3cantos.¢
26/06/201 4.00 1 21.073.33 asamblea3cantos.¢
2€/06/201. 4.00 1 21.073.33 asamblea3cantos.(
26/06/201 4.00 1 21.073.33 asamblea3cantos.(
09/01/201 4.40 2,€ 1:52 22.689.98
25/10/201 2.45
25/10/201 2.45 www.gritocontralausura.cc
25/10/201 2.45 www.gritocontralausura.cc
democraciarealyasoria.blogsp:
31/10/2012 3.00 pacdon 9sp
23/09/201 3.00 www.avanti.e
23/09/201 3.00 www.avanti.e
23/09/:01% 3.00 www.avanti.e
23/09/201 3.00 www.avanti.e
23/09/201 3.00 www.avanti.e
01/06/201 2.18 comoquieresvivir.blogspot.cc
22/02/2012 0.00 consumoequ:]lqibé:do.blogspot
22/02/2012 0.00 consumoequ:]lqibé:do.blogspot
27/07/201 4.21 moneyonline99.co
16/03/201 4.00 www.2pagerank.co
16/03/201 4.00 www.2pagerank.co
16/03/201 4.00 www.2pagerank.co
02/04/201 1.00
30/10/201 0.00 www.seville-er-ancalousie.cor
30/10/201 0.00 www.seville-er-andalousie.co
30/10/201 0.00

164‘v




Tabla 49. Estudio de palabras clave detalladoigior s

Anexo A

& e oo oz g g g ey s oy 0 oy isness 2 mveas = g 20 e
T = = T T T = T T — T ™= ™ = ™
™ £ e ™ — T s 2 T—— = ™ e ey — —— = ez ™
= g T— o o ™ = ™ =
g g — = g T — T = T T = ™ = e
= = T e T = ™ — o g o g T g = e T ™ ™= En e
e = T T = — e o e T — g = =y g = 3 = =
= ™ ™ EE— = o ey 3 T — = g e g o T = = = e
ey T ™ = T = ™ ™
ey = = = ™ = e ™ g o= — g T— o T T ™= T = =
o e e ey T T T T g ™= ™= ™= =
™ = B e ™ g T T = = ™ ey By
g = = = 2 = g o= g T g e T = T T T — = = B ™=
™ = e o = — g g T g e G = T T — = = B ™=
X = = = = T T — T [ == v — E— — ™ ™= = =
= e ™= e E— g e = T = = ™= T
™ L e = T ™ = = e
= ™ oy = ™ e = T g zry T ™ 2 £ =
e ey T — g E T o T T = T = = = ™
=3 e ™ ™ o ™ T — ™ g e g = o ECE— T T = ™= = =
™ T g G = = = g
™ e e & — g T = g T g v T = T T T — = ™ ™
e ™ T = T = ™ g e g En g g o 3 ™ = ™= =
™ = = £ T T = g = — e = ™ = ™
™ ™ T g T T e T = g = T T = T = e = ™ g =
™ o o= g o T—— o e T o = g o T =3 e = = ™ ™
™ = ) — & — g g T g e = = T T —
= ey = o E— = ™ e ™ =y g oy g F T = = CE— o e = ™= = =

165‘v
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