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Resumen

La presente disertacion tiene como punto de partida la importancia del disefio
editorial y como los contenidos informativos se ofrecen gréaficamente al lector a
través de la prensa diaria de informacién general. Se apoya en una base tedrica y
conceptual que permite comprender los fundamentos del disefio editorial aplicado
al &mbito impreso y al dmbito digital, para luego plantear el estudio de casos de
las principales cabeceras de diarios de informacién general en Portugal (Didrio
de Noticias, Jornal I, Publico). Los soportes analizados van desde el periddico
impreso hasta sus ediciones digitales en web y dispositivos méviles.

Los criterios de andlisis se extraen del universo del disefio grifico aplicado al
ambito editorial, describiéndose en un primer momento para luego ser aplicados
a los casos concretos de cada una de las cabeceras analizadas. Finalmente, se
cruzan los datos y se realiza una comparativa entre los diversos soportes
(basicamente impreso vs online) y entre las tres cabeceras objeto de estudio.

El resultado de la investigacion trata de describir la comunicacién grafica
utilizada en la prensa diaria portuguesa y demostrar si existe un patrén en las
decisiones de disefio tomadas en la maquetacion de cada diario y en su aplicacion
a cada soporte. Por tltimo se proponen nuevas estrategias de uso que mejoren la
relacién informacidn-usuario.

Palabras clave: Disefio editorial. Prensa diaria. Portugal. Impreso. Digital.



Resum

Titol: Disseny editorial. La premsa diaria generalista portuguesa, edicié impresa i
online.

La present dissertacié t¢ com a punt de partida la importancia del disseny
editorial i com els continguts informatius s'oferixen graficament al lector a través
de la premsa diaria d'informacié general. Es recolza en una base tedrica i
conceptual que permet comprendre els fonaments del disseny editorial aplicat a
I'ambit impres i a I'ambit digital, per tal de plantejar l'estudi de casos de les
principals capcaleres de diaris d'informacié general en Portugal (Didrio de
Noticias, Jornal I, Piblico). Els suports analitzats van des del diari impres fins a
les edicions digitals en web i dispositius mobils.

Els criteris d'analisi s'extrauen de l'univers del disseny grafic aplicat a 1'ambit
editorial, descrivint-se en un primer moment per a després ser aplicats als casos
concrets de cada una de les capgaleres analitzades. Finalment, es creuen les dades
i es realitza una comparativa entre els diversos suports (basicament impres vs
online) i entre les tres capgaleres objecte d'estudi.

El resultat de la investigacid tracta de descriure la comunicacié grafica utilitzada
en la premsa diaria portuguesa i demostrar si existeix un patr6 en les decisions de
disseny preses en la maquetacid de cada diari i en la seva aplicaci6 a cada suport.
Finalment es proposen noves estrateégies d'is que milloren la relacié informacio-
usuari.

Descriptors: Disseny editorial. Premsa diaria. Portugal. Imprés. Digital.



Abstract

Title: Editorial design. The Portuguese general daily press, print and online.

The starting point of this dissertation is the importance of editorial design and
how news’ content is graphically given to the reader through the daily newspaper
of general information. It is based on a theoretical and conceptual basis for
understanding the fundamentals of editorial design, applied to the printed and
digital supports and then raises a case study of the main general-interest
newspapers in Portugal (Didrio de Noticias, Jornal I, Publico). The analyzed
media goes from printed newspapers to their digital editions in web and mobile
devices.

The analysis criteria are drawn from the universe of graphic design applied to the
publishing world, describing at first and then being applied to the specific cases
of each examined newspapers. The data are crossed and it’s done a comparison
between the different supports (basically printed vs online) and between the three
newspapers under study.

The result of the research is to describe the graphic communication used in the
Portuguese daily newspapers and show whether there is a pattern in the design
decisions taken in the layout of each day and applied to each bracket. Finally,
new strategies to improve the relationship user-information are proposed.

Keywords: Editorial design. Daily press. Portugal. Print. Digital.
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Introduccién

1. Ambito de la investigacion

El disefio editorial ha evolucionado en el tiempo siempre a la par de innovaciones
tecnologicas como la tipografia y la fotografia, elementos centrales de la
informacion. A su vez el desarrollo y aparicion de nuevas formas de impresion,
materiales, papeles o incluso formatos ha traido también diferentes formas de

interactuar con la informacion.

En el paso de la composicion de tipos manual a la edicion electronica, de la
reproduccion de imagenes impresas a la impresion digital, la tecnologia también

ha sido fundamental. En todos estos casos el papel fue el soporte comun y cuando
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aparecid un nuevo medio como Internet, la solucién que se dio fue la simple
transposicion de la informacion. Durante afios erroneamente la informacion fue
tratada de igual manera, independientemente del medio de divulgacion. Este
equivoco sigue existiendo cuando se piensa que hacer disponible informacion
digital es, simplemente, digitalizar lo impreso. Esto sucede cuando se asume que

una publicacion digital vive a la sombra de una impresa.

En cada nuevo proyecto editorial impreso, el disefiador refleja en su trabajo las
variantes inherentes a las nuevas técnicas de impresion, nuevos papeles y
formatos, nuevas tipografias, utilizacion de color y fotografia, y, sobre todo,
nuevas tendencias en la comunicacion. Todas estas preocupaciones acaban por
tener influencia en el factor editorial.

Si esto acontece para las ediciones impresas, debe también constar el mismo
nivel de exigencia cuando se trabaja para soportes digitales, con preocupaciones
especificas para que se establezca una mejor interaccion. Aqui el disefio grafico
de interfaces tiene un trabajo fundamental porque no basta con hacer disponibles

los contenidos.

En los primeros afios de la década de los noventa, la corta expansion de Internet
era proporcional al interés de los periddicos de hacer disponibles sus contenidos
online. La edicion digital de las publicaciones comenzd por ser apenas una
version de la impresa. Y ésta existia casi por la obligacion de estar presente

donde todos estarian gradualmente.

Con el incremento del acceso a Internet, crece también el interés de publicar
online. El nimero de lectores aumenta asi como las recetas de publicidad y venta
en formato digital. Las redacciones crecieron pero aun con la logica del

subproducto y la supervivencia de la edicion impresa. Hasta que las enormes
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expectativas econdémicas se revelaron no rentables. Entonces, las redacciones
disminuyeron y volvi6 a imperar la logica de la presencia minima, sin cualquier
motivacion hacia el usuario.

Con este retroceso del interés econdmico, vino un reajuste de intenciones. Y sera
desde este punto donde se creen nuevas relaciones con la informacion digital.
Nuevos soportes de comunicacion, sin la logica del subproducto, donde las

ediciones online adquieren su lugar.

1.2.  Objetivos de la investigacion

La noticia ha recorrido a lo largo de los tiempos diversos formatos y formas de
expresarse. Asi como la informacion, el entretenimiento, otros contenidos y
actividades, también la resolucién de tareas ha recorrido diversas formas de

gjecutarse.

Factores como las relaciones politicas, econdmicas, técnicas y estéticas también
caminan en paralelo con los referidos formatos, revelandose como factores que
van a contribuir a la dimension cualitativa interna de la noticia, y que deben
adaptar sus conceptos al lector de forma que exista una cierta concordancia de
objetivos en la comunicacion.

El entendimiento de estos valores y la aplicacion de nuevas contribuciones
proporcionan una nueva cara, nuevas funcionalidades, y una nueva forma de

abordar la informacion mucho mas cercana al lector.
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En el disefio editorial no todo se resume en conseguir lecturabilidad o legibilidad,
sin embargo, ésta es la accion inicial que va a desencadenar toda la futura
relacion con el usuario. Hecho que obliga una aptitud de la misma para estar
disponible bajo cualquier perspectiva, transparentando su calidad a través del uso

y de las relaciones transformadoras capaces de operar en el usuario.

Aunque existen otros puntos a tener en cuenta, como espacio fundamental para
esta disertacion, se propone el enfoque del disefio editorial de interfaces como
una actividad de proyecto centrada en el usuario. Sea para las ediciones impresas
o para las ediciones digitales en diversos soportes, el lector sera siempre usado
como referente para la comunicacion y también para la validacion de la noticia.

Se utilizard un enfoque muy directo, en el que se pretende mostrar que la noticia
puede vivir en diversos soportes, respetando al usuario y potenciando esa

relacion hasta donde el medio lo permita.

Pero no en todos los casos se potencia al maximo la relacion con el lector. En el
disefio de la interfaz de la noticia, los problemas encontrados en su relacion con
el usuario no son so6lo resultados de malos métodos de diseno. El disefio no es
una actividad solitaria y como tal, cuestiones técnicas, comerciales o de
marketing, entre otras, son también responsables en su éxito o en su fracaso.
También con respecto al estudio de las necesidades y capacidades del usuario
final, la culpa del fracaso puede recaer sobre ¢l mismo. De cualquier modo, el
disefiador debe controlar todas las fuerzas posiblemente inhibidoras, y construir
productos que funcionen, que cumplan sus objetivos bajo cualquier circunstancia
de forma que pueda llegar al mayor nimero de personas siempre en las mejores

condiciones.
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Para que esto pase son necesarios métodos de disefio efectivos y eficientes,
ayudados de las herramientas y técnicas apropiadas para la sistematizacion del
trabajo. Cuando el proceso de disefio tiene como objetivo y proposito la
usabilidad, esa capacidad debe estar presente en todo el desarrollo, no es un
elemento a colocar Unicamente en la parte final. Segun estos parametros, y
siguiendo las teorias en las que se valora la facilidad de lectura y de utilizacion,

la disponibilidad de la interfaz sera el punto donde se pueda revisar su calidad.

Asi, se pide al disefio que desarrolle las capacidades para que el usuario pueda
interactuar con el sistema, contactando de una manera mas facil con la
informacion. Esto es cierto en las ediciones impresas y seran ellas la base y
referencia de este estudio, pero siempre en términos comparativos con las
ediciones digitales donde se pide al publico objeto que abdique de su posicion de
espectador para afirmarse de verdad como usuario, participando activamente en
las experiencias que hace y rehace de forma constante. Se abandona una situacion
estatica dedicada a la contemplacion y las interpretaciones pasivas impuestas por
el periddico impreso, para intervenirse por medio de la interfaz digital de un
modo transformador. Las formas presentadas no pueden ser simplemente
reactivas, hecho limitativo para la noticia en soporte digital, aunque siga

sirviendo todavia de paradigma para la edicion impresa.

Para que la interactividad funcione del mejor modo posible, es necesario que
ambos interlocutores estén capacitados para responder a la accion requerida por
la otra parte. La comunicacion debe darse en ambos sentidos y siempre en las
mejores condiciones posibles. El usuario debe sentirse correspondido, del mismo
modo que debe ser inducido a responder, de una forma libre y espontanea, siendo
esto una enorme virtud para una interfaz que desee ser utilizada y

consecuentemente valorada.
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Siendo la usabilidad valorada en este ambito, la relacion transformadora queda
demostrada por algo mas que el uso, refiriéndose a una interactividad que surgira
de la esencia de la interfaz a través de una comunicacion establecida en ambos

los sentidos y con consecuencias para todos los interlocutores.

En este estudio, ademas de un enfoque centrado en las relaciones establecidas
entre la noticia y el lector, se analizara de una forma muy directa y practica toda
la informacidon que compone el periddico bajo los diversos soportes disponibles.
Serd este andlisis el nucleo de la disertacion y sustento para todas las
conclusiones. Serd también en esta parte de la disertacion donde se evaltuen las

opciones de disefio grafico.

En términos muy practicos, la propuesta de esta tesis incide sobre el disefio
editorial impreso y digital, en el panorama de la edicién diaria generalista
portuguesa. Todo el encuadramiento del estado de arte, todo el enfoque tedrico y
analisis practico, pretende deconstruir el periddico bajo el punto de vista del
disefo, de modo que muestre cuales son las opciones existentes. Tras evaluar los
resultados se pasara a exponer una conclusion sustentada que valore la relacion
existente entre el periodico y el lector. El disefiador, sus opciones graficas, la
interfaz y la forma en que comunica con el usuario, todos formaran parte del

proceso y de las conclusiones.

En concreto, los objetivos que se plantea esta tesis doctoral son los siguientes:

- Descripcion a nivel grafico del sector de la prensa diaria generalista en
Portugal tanto en los soportes impresos como digitales, tomando como
referencia las tres cabeceras mas importantes: Didrio de Noticias, Jornal

1y Publico.
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- Determinacién de pautas comunes que identifiquen el disefio editorial
aplicado a este sector de la prensa diaria.

- Comparacion de las ediciones impresas y digitales verificando como se
realiza la traslacion de contenidos de uno a otro soporte.

- Determinaciéon del nivel de adaptacion de las cabeceras analizadas
(representantes de todo el sector) al medio digital, verificando si se

utilizan adecuadamente los recursos interactivos.

1.3.  Relevancia del tema

Centrarnos de manera directa en los contenidos graficos y editoriales de los
periodicos diarios de cardcter generalista en Portugal nos va a permitir hacernos
una idea concreta de qué informacion se transmite al lector de manera diaria y
como se transmite ésta. Los recursos graficos, tales como tipografia, color y
manchas graficas aplicados a los diferentes soportes, tendran una implicacion
practica en la forma en que se lee la noticia y son estos recursos los que son

objeto de investigacion en este estudio.

Entender como se transmite la informacion es entender también la misma noticia,
asi como sus contenidos. La misma noticia puesta en diferentes medios, con
diferentes jerarquias y recursos graficos, tendrd una importancia diferente que

puede dar lugar a diferentes comprensiones.

Determinante es también la forma en que los nuevos medios establecen la

relacion entre informaciéon y usuario, actualizando constantemente la
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informacion, posibilitando la edicion personalizada: cortar y pegar, borrar,
corregir y afladir, etc. Junto con las nuevas posibilidades de interaccion el usuario
ser vuelve parte constructiva de la noticia. Entender qué espacio se dedica a esa
interaccion y qué recursos graficos la promueven es entender como se puede

comunicar con eficacia.

1.4.  Estructura de la tesis

Siguiendo los propoésitos ya enunciados, la disertacion se desarrolla en cinco
puntos principales. El primer punto es el marco tedrico donde se presentan los
valores que orientan la comunicacion visual interactiva sustentados por diversos
autores de referencia. En este apartado se pretende que los valores teoricos,

observados de un modo global, sirvan para su futura aplicacion practica.

Seguidamente, se presenta la forma en que el disefio editorial impreso y digital ha
evolucionado desde que los diferentes formatos caminan en paralelo. También se
definiran y observaran diferentes puntos de vista sobre la relacion entre la noticia

y el lector, siempre teniendo en cuenta el disefo editorial y su utilizacion.

Se encuadra la tecnologia en cuanto recurso para la lectura y se establece una
colaboracion entre la creatividad y la funcionalidad como bases para la edicion
del periddico digital, asi como la contextualizacion de todas las caracteristicas

unicas que funcionan como una plusvalia en los medios digitales.
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En la tercera parte se divide todo el periddico bajo el punto de vista del disefio
grafico editorial, presentandose cada detalle que forma parte de la creacion
grafica del periddico de un modo descriptivo pero también recurriendo a
pensamientos de otros disefiadores. Esta parte del estudio se encuentra entre el
entendimiento de los conceptos y su aplicacion practica. Se dan detalles sobre
todo de los elementos que componen la pagina de un periodico, presentandose en

un formato de facil consulta y comprension, y utilizando ejemplos graficos.

En el capitulo siguiente, se aborda el caso portugués y los diversos elementos que
lo constituyen a través de un estudio de caso centrado en los tres diarios
nacionales de referencia (Didrio de Noticias, Jornal I y Publico) tanto de la
edicion impresa como de diferentes soportes digitales. Para realizarlo se parte de
un enfoque centrado en la propia construccion del periddico, de la interfaz y su
insercion dentro de las metodologias para el disefio. El elemento central de este
punto es el disefio editorial como forma de revolver problemas vy,
consecuentemente, cumplir los objetivos propuestos. Con este analisis se
pretende diseccionar todos los detalles, identificar semejanzas y diferencias entre

cada medio, estudiar ventajas y desventajas.

Para finalizar, sera hara un comentario de los resultados obtenidos, aportando una
perspectiva de lo que el futuro puede reservar en este contexto: relaciones
creativas sin una narrativa lineal pero siempre dependientes del lector, que
permiten su participacion directa en la informacion, personalizando y

transformando contenidos.
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Marco teodrico

2.1.  La comunicacion

Para la experiencia contemporanea, la idea de que pueda existir una frontera en
las formas de comunicacion ha ido desapareciendo a medida que se dan nuevos
avances tecnologicos y consecuentemente aumenta el control sobre la
informacion. Los medios de comunicacion, anteriormente independientes y
exclusivos como el teléfono, la radio, la television o la prensa escrita; en la
actualidad comparten el mismo medio bajo el mismo formato digital. Estos
nuevos formatos tienen la capacidad de traducir texto, sonido e imagen usando
lenguaje binario y de transportar la més variada informacion por un tnico medio.

La convergencia de formas de comunicacion aparentemente distintas ha elevado
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la importancia de los nuevos medios digitales y eso ha afectado los diversos
dominios de la experiencia, quebrantando distinciones como publico y privado o
industria, estética y politica. Las separaciones modernas tienden a enflaquecer,
las fronteras se vuelven mas porosas. Algunos autores consideran que esta por
ocurrir una nueva convergencia, proponiendo desafios nuevos al pensamiento y a

la accidn.

Asi, las nuevas dimensiones de la experiencia siguen transformando los modos
de conocimiento, ofreciendo diferentes perspectivas al publico al mismo tiempo
que el propio objeto también sufre alteraciones. Es condicion fundamental para la
supervivencia del ser humano como pensante, la evolucién de su inteligencia y
sensibilidad, de modo que cada experiencia adquirida enriquezca y cambie su
percepcion del mundo. Este concepto forma parte de la definicion del modelo
cultural contemporaneo y su plasticidad responde a los diferentes desafios
propuestos por la elaboracion continua de nuevas experiencias, teniendo la
capacidad de aceptar e integrar las alteraciones que vienen del exterior, un papel

muy importante en su reestructuracion y busqueda de un nuevo equilibrio.

En la capacidad de absorber y utilizar las modificaciones del contexto
contemporaneo se encuentra la percepcion de un esquema funcional para la
comunicacioén, particularmente en el nivel de las nuevas tecnologias.
Actualmente, se vive un proceso continuo de adaptacion a las superficies, que
son el lado manifiesto de las referidas tecnologias, indisociable de la experiencia
estética. El ser humano, teniendo la necesidad basica de expresarse, de
comunicar, a través del dominio de las nuevas formulas y superficies tiene la
posibilidad de abandonar la materializacion del contenido con una abstraccion

simbolica.
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Sobre la estrecha relacion expresa entre las palabras y el propio mundo del arte y
de la tecnologia, que la cultura acab6 por dividir, tomando por un lado lo estético
y por otro lo cientifico, aparece el disefio en su intervalo como forma de
expresion unificadora y potencial para nuevas relaciones'. Este trabajo busca
analizar las contribuciones del disefio en esta nueva situaciéon en el caso muy
especifico del disefio editorial.

De hecho, el disefio, con su capacidad de conjugar esfuerzos, sigue ganando
espacio en la definicion del mundo, superponiendo sus creaciones a las
tecnologicas y artisticas. El disefio se definié como algo mas que mero creador de
simples objetos, para pasar a proyectar experiencias sobre un entrelazado de
relaciones que por su parte orientan sistemas de vida. Aplicando las
potencialidades proyectadas por el disefio, el ser humano se afirma

progresivamente gracias a su capacidad constituyente?.

2.2.  Comunicacion interactiva

La interactividad es una caracteristica indisociable del mundo digital, teniendo su
origen en las relaciones no-lineales y no-secuenciales. La cuestion inherente a la
relacion y reciprocidad en el cambio de impulsos es algo que podra formar parte

de cualquier definicion de interactividad. Brenda Laurel define interactividad

1 “Por eso, en la vida contemporanea, el disefio indica mas o menos el sitio donde el arte y la tecnologia se
unen como iguales, haciendo una nueva forma de cultura posible.” FLUSSER, Vilém (1999) The shape of
Things: a philosophy of design, UK, Reaktion Books, p.19

2 Somos conscientes de que el disefio en si mismo también es problematico, siendo al mismo tiempo solucién
y problema, pero nos obligamos, tal vez por “desvio” profesional, a analizar los aspectos positivos del disefio.
Sobre este tema, Cf. MIRANDA, José Braganca de (2003) Design as a problem/ O Design como problema,
in AA VV (2003), Interactive Television: Authoring and Production/Autoria e produgdo em Televisdo
Interactiva, Lisboa, Edi¢des Universitarias Lusofonas/Programa Media, p.295.
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como “la capacidad que tienen los humanos de participar en acciones en un
contexto de representacion.”

Lemos® divide la interactividad con la transicién de modelos en dos conceptos
basicos: el pasar de la relacion “un-todos” a “todos-todos”. En el primer caso hay
una relacion pasiva por parte del receptor, con una seleccion de informacion
preconfigurada y consecuentemente muy limitada. En el segundo caso, aparece
un modelo universal descentralizado capaz de hacer circular nueva informacion y

de hacer que se cree nueva informacion.

En este estudio vamos a analizar ambos enfoques con una aproximacion muy
directa al periédico impreso en la relacion “un-todos”. En las relaciones plurales
y multidireccionales se hard el encuadramiento de las ediciones digitales,
intentando percibir si todo lo que es digital e interactivo por principio puede

constituir una experiencia “todos-todos”.

El desarrollo del concepto de interactividad implica comprender la funcionalidad,
estructura de dialogo y también aspectos relacionados con la presentacion. Estas
tres actividades son dependientes unas de otras y necesitan de una union creativa
y coherente para mantener la consistencia de todo el trabajo. Sobre las interfaces
que pueblan nuestro mundo, Johnson afirma que estamos ante “un mercado
atraido no so6lo por la funcionalidad de los productos sino también por su

atmosfera.” Siendo evidente la importancia del aspecto grafico de las interfaces,

3 LAUREL, Brenda (1990) The Art of Human-computer Interface Design, Boston, Addison Wesley, p. 34
4 LEMOS, André (1997) Anjos interactivos e retribalizagdo do mundo. (articulo online).

Disponible en: <http://www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/lemos/interativo.pdf> (consulta: 20 septiembre
2012)
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no basta solamente acumular nuevas posibilidades. Para reforzar aun mas esta
idea, afirma que la interfaz es hoy “mas seductora, visualmente més apetecible.””
También los disenadores del estudio Pentagram piensan del mismo modo,
valorando la presentacion como elemento fundamental para cautivar al usuario.
“En la sociedad actual, en la que cualquier publico es bombardeado
constantemente con mensajes y en la que muchos de los mensajes son
practicamente los mismos, si se comunica algun mensaje o no depende de como
éste se presente.” De igual modo, existiendo una complicidad entre los factores
presentados, es normal que uno de ellos predomine en el desarrollo del proyecto,

dependiendo de los objetivos pretendidos.

Este es un punto delicado en el anélisis de todos los soportes disponibles para las
ediciones online, donde se percibe una minima capacidad de trasladar toda la

calidad grafica que un periddico impreso tiene a las ediciones virtuales.

Igual que en todas las areas de accion del disefo, también el editorial tiene una
relacién muy cercana con el usuario, considerandose en este caso como lector.
Sea impreso o en soporte digital, estatico o dinamico, unidireccional o con mas
de una via para la comunicacion, todos los objetivos del disefio editorial

unicamente se cumplen cuando son usados por el lector.

Puede la edicion impresa estar muy bien concebida en términos graficos o
compartir los mejores contenidos, puede la interfaz digital tener innumerables
funcionalidades proyectadas por el disefiador, pero todo solo serd

verdaderamente importante cuando sea utilizado por el usuario final. Sélo desde

5 JOHNSON, Steve (2001) Cultura da Interface: Como o Computador Transforma nossa maneira de criar
e comunicar, Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, p. 11
6 GIBBS, David (1993) Pentagram, The Compendium, London, Phaidon Press, 2%ed 1998, p. 36
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el punto de vista del usuario son validas, hasta entonces estan muertas. Sera el
usuario comun quien ird sacar partido de la interfaz segun sus capacidades lo
permitan, segun su voluntad determine. No quiere esto decir que el lector hara
siempre el mismo uso de la interfaz, ni que las voluntades ni las necesidades del

usuario sean estaticas, ni sus capacidades ni limitaciones.

En las ediciones digitales de los periddicos es comun una facilidad de uso
transparente como algo primordial en la resolucion de tareas. El disefio es
también considerado como una asignatura orientada a la mejora de las
caracteristicas de uso de los productos, pensando y elaborando su plan de trabajo
para lograr una mayor funcionalidad. Veremos en el andlisis de las paginas en
formato digital que este concepto se vuelve un hecho inevitable. Se trabajan
varios aspectos, existe una busqueda de orden o jerarquia, valorandose sobre todo
el factor funcional y manteniendo a la vez la preocupacion con todo lo demas que

pueda estar involucrado.’

23. Modelos y principios en el disefio editorial

Como en practicamente todas las actividades, también en la creacion de
publicaciones online existen algunos principios, capturados por el disefio, que
ayudan en la creaciéon de nuevos objetos graficos. Estos conocimientos del
disefo, transformados en pequenias reglas, pueden ayudar el disefiador a tomar las

decisiones correctas y prevenirlo para que no repita los mismos errores una y otra

7 “El proceso del disefio: el proceso de inventar cosas fisicas que presentan nuevo orden fisico, organizacion,
forma, en respuesta a la funcion.” ALEXANDER, Christopher (1964) Notes on the Synthesis of Form,
Massachusetts, Harvard University Press, 16" edicion 2000, p. 15
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vez. Pero la aplicacion de incontables principios en el disefio de periodicos no es
una tarea sencilla sino que tiene que hacerse una seleccion de entre todos ellos
para decidir qué aplicar en ese caso, comprobando lo que puede ser
verdaderamente importante.

Asi mismo, la aplicacion de principios puede revelar algunas lagunas, dado que
su resolucion practica no siempre es eficiente. Los principios considerados como
absolutamente validos son muchas veces simplistas o abstractos, lo que hace su
interpretacion y seleccion dudosas y es necesaria una buena comprension del

contexto para su integracion.

La descripcion del contexto es también fundamental para la correcta eleccion y
adopcion de principios que, por norma, son bastante generalistas y asi es posible
distinguir entre situaciones y modos de resolucion. Entre otras cuestiones, forman
parte del contexto de utilizacion referencias a las tareas a desempefiar, los
usuarios y el ambiente que los rodea. Sin el conocimiento de estos factores, el
disefio no puede resolver adecuadamente las cuestiones que se propone. Todas
las soluciones propuestas donde no domine el contexto no seran validas. También
la definicion del problema sera fundamental para entender la importancia del

contexto.

Para la obtencion de la forma como solucion, Alexander introduce la cuestion del
contexto. “La forma es la solucion al problema; el contexto define el problema.
En otras palabras, cuando se habla de disefio, el verdadero objeto de discusion no

es la forma por si solo sino el conjunto que comprende la forma y su contexto.®

8 ALEXANDER, Christopher (1964) Notes on the Synthesis of Form, Massachusetts, Harvard University
Press, 16 edicion 2000, p. 15-16
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Otro punto que surge en la utilizacion de principios para el disefio tiene que ver
con el hecho de desconocerse cudl su relacion con el problema o incluso el
problema mismo. Muchas veces se sugieren acciones, de modo positivo o

negativo, pero sin indicarse para qué tipo de situaciones.

En el disefo de periodicos online, la falta de comprension del contexto fue fatal
en las primeras creaciones pues se adoptaron principios que seguian las reglas
aplicadas a las versiones impresas. La especificidad del medio fue despreciada de
nuevo. Lo que eran reglas para las ediciones hasta entonces existentes, no se

podian considerar validas al cambiar de medio.

Como alternativa a los referidos principios existen modelos que también se
presentan como una solucion frente al uso de los principios indicados. Por
definicion, un modelo presenta una solucion concreta para su aplicacion directa,
en el respectivo contexto y con el problema explicito, al contrario que los

principios.

El modelo retiene el conocimiento comprobado del disefio, siendo descrito a
través del problema, el contexto y la solucion. Esto puede ser una poderosa
herramienta para el disefiador en el caso del desarrollo de interfaces. Sin
embargo, la adopcion de un modelo se asienta sobre una solucién, comprobada
por el disefiador responsable, para un problema ya resuelto. Bien se obedezca a
modelos o a principios, su aplicacion debe hacerse de un modo creativo ya que en
caso contrario los resultados seran simples repeticiones y la funcion del disefiador

no puede tener nada de copia.

Comparativamente con los principios para el disefio, el modelo contiene mas

informacion y usualmente también incluye algunos principios. Los modelos son
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herramientas mas adecuadas para el disefio de publicaciones que los principios
reguladores, porque se relacionan con el contexto en cuestion, se centran en los
problemas del usuario y ofrecen soluciones. Alexander define el modelo como
“una regla de tres partes, que expresa una relacion entre un cierto contexto, un
problema y una solucion”, refiriendo ademds que ‘“cada patrén describe un
problema que se produce una y otra vez en nuestro medio, y luego describe el
nucleo de la solucion a ese problema, de tal manera que se puede utilizar esta

solucién un millon de veces™.

El establecimiento de modelos como método auxiliar para el disefio no ocurre
solamente en el caso de las publicaciones, sino que cada actividad desarrolla sus
propios modelos con estructuras necesariamente diferentes. Como punto comuin

deben tener el disefio efectivo y no principios o estrategias vagas.

Cuando las soluciones se pueden considerar modelos, significa que ya fueron
debidamente testadas y aprobadas, no remitiéndose a simples teorias o
especulaciones. Traen referencias con ejemplos de éxito en su aplicacion,
siempre teniendo en cuenta el problema, el contexto y la solucion.

El contexto se resume en un conjunto de condiciones que serd donde tendra lugar
el problema y la respectiva solucion. Ademas de la descripcion del problema, el
contexto ofrece criterios para la determinacion del método a aplicar del modelo.
La solucién se ofrece de un modo descriptivo, pudiendo consistir en diagramas,
dibujos o textos capaces de identificar la estructura del modelo y su

comportamiento.

9 ALEXANDER, Christopher (1977), Pattern Language, England, Oxford University Press, p. 86
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Las soluciones propuestas por los modelos, en lo que respecta al disefio de
periddicos digitales, se relacionan con algunas caracteristicas de la creacion de
una interfaz orientada al usuario y buscan proporcionar una facilidad de
aprendizaje en lo que concierne a los métodos de interaccion, la capacidad de
memorizacion de esos mismos métodos, la satisfaccion durante y después del uso
de la interfaz, la resolucion de la totalidad de las tareas que el usuario se propone
y la reduccion de errores en la utilizacion. Todo esto que el lector ya consigue en
el soporte impreso, no puede ser ignorado en la version digital. Como se
comprendera, algunos modelos trabajan para optimizar uno o dos de estos

factores, mientras que los restantes se colocan en una posicion intermedia.

Aunque los modelos se presenten como una opcion positiva en relacion a los
principios para el disefio, también pueden ser considerados principios. Sin
embargo, su base es mas firme porque recurren a ejemplos comprobados de
disefio con un contexto perfectamente definido. Se orientan hacia el problema, asi
como hacia el contexto, lo que proporciona una utilizacion muchisimo mas fiable

por parte del disefiador y, consecuentemente, unos mejores resultados.

En las primeras aproximaciones al disefio de periddicos digitales, también la
adopcion de modelos partiéo de los mismos principios erroneos. Se tomd como
modelo la version impresa, llegando a realizar copias integras. De un modo
inexplicable, este es un error que todavia podemos encontrar en diversas
ediciones digitales, con imagenes de las paginas impresas disponibles online. El
concepto se presenta simplemente como la consulta online de una edicion

impresa.

Este es un modelo en el que se desprecian todas las posibilidades tecnologicas,

donde no se entienden las caracteristicas propias del medio y, consecuentemente,
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el proceso de disefo es inexistente. Es un reflejo de la copia escaneada de la
version impresa. Como reflejo, la version online contintia siendo despreciada por
el propio perioddico, por los periodistas que la consideran el pariente pobre de la
impresa y también por los disefiadores que no encuentran motivacion alguna en

una creacion muy limitada o nula.

En los siguientes afios, los modelos propuestos se basan en ligeras evoluciones:
algunos elementos visuales diferentes, encabezamientos especificos y los
primeros pasos en la hipertextualidad con introduccion de los enlaces. El
periddico online pasa de ser un documento Unico a ser un conjunto de paginas
independientes. A este modelo se le puede llamar “semi-digital”. Se trata de un
uso timido de las capacidades del medio online para la publicacion de periddicos,
pero constituye el primer paso para distanciarse de la version impresa,

abandonando la copia directa.

Después del afio 2000, comienzan a adoptarse otros modelos. Con la metafora del
periddico impreso aun presente, empiezan seriamente a explorarse las
potencialidades del medio online. El uso recurrente a enlaces y el consecuente
acceso del lector a otros lugares relacionados con la noticia, acaba por ser el
factor mas bésico y también lo mas decisivo para un nuevo desarrollo de los

modelos.

Con nuevas exigencias por parte de los lectores que desean una experiencia
diferente a su relaciéon con el papel impreso junto a una nueva actitud ante el
soporte digital, se da una evolucién y un crecimiento de las funciones que va a
determinar un modelo “digital”, creado especificamente para la edicion online.
Todo el disefio y la concepcion grafica del periddico son especificos para el

medio online, asi como la edicion de textos y fotografia. Comienzan a
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compartirse los ficheros de video y audio, animaciones y se saca partido de
innumerables recursos que apelan a la interactividad y participacion
bidireccional. Cada vez menos se usa la metafora de periddico. Las ediciones
online ganan vida propia y una independencia creciente, que deriva en un
desarrollo constante donde se potencia la interactividad.

En su versidn interactiva, el lector tiene voz activa en la noticia. Cada vez mas
existen preguntas y respuestas, comentarios y opiniones agregados a cada noticia.
No es s6lo la noticia en si lo que se hace relevante, sino que sera siempre el modo
en que nos llega del editor y, actualmente, también como es recibida, interpretada
y comunicada por el lector a los demas. La opiniéon y comentario de los lectores
previos acaba por ser relevante cuando formamos nuestra interpretacion de la

noticia.

Lundberg'® afirma que los modelos “reflejados” parecen interactivos cuando
existe una apropiacion de los modelos existentes, como son las ediciones en
papel, y se hace su adaptacion a las capacidades del periddico online, existiendo
una mezcla de referencias de los dos modelos. Tal hecho no es negativo del todo,
pues acaba por ser un apoyo para quien disefa el periédico y puede establecer un
vinculo fundamental con quien lo lee. En una primera instancia, es siempre mas
facil la identificacion del lector con algo que ya conoce o, por lo menos, con

pequefios puntos a los que pueda agarrarse.

En los modelos interactivos, comparativamente con la edicion impresa, los textos
de la edicidon online son mas cortos, privilegidandose la imagen. La estructura

gréafica optimiza la forma en que se navega por la informacion, traza un camino

10 LUNDBERG, Jonas (2004) Shapping Electronic news genre perspectives on interaction design. Sweden,
Linkoping. (disertacion online). Disponible en:
<http://liu.divaportal.org/smash/get/diva2:20955/FULLTEXTO01> (consulta: 20 septiembre 2012)
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que el lector puede o no respetar. Todo se vuelve proactivo y se intenta pasar ese

concepto y voluntad al usuario. Leer un periddico online no es una tarea pasiva.

Segun Lundberg'', gran parte de las propuestas para el medio online proceden de
la apropiacion de las caracteristicas de modelos existentes en papel y su
adaptacion a los nuevos modelos online. Consecuentemente, termina sucediendo
una mezcla de referencias a todos los niveles de forma inevitable pero también de
un modo positivo, ofreciendo puntos de partida para quien lo construye y
desarrolla, y numerosas referencias para quien lo utiliza. El resultado de una facil

identificacion sera un vinculo mas fuerte con el lector.

24. Lecturay legibilidad

Existen muchas razones para que el periddico impreso siga subsistiendo ante el
empuje del periddico online, infinitamente mas poderoso. La lectura en pantalla
no sera ciertamente de las mas relevantes. Probablemente tampoco la legibilidad.
Nielsen'? afirma que ésta podria ser cerca de un 25% mas dificil en pantalla. Sin
contar con las trabas relacionadas con el soporte individual del lector como el
sistema operativo, el navegador, la velocidad de enlace, que pueden ser factores
determinantes para el aspecto final del periddico online. Una garantia que el

periddico impreso, producto acabado e inalterable, puede ofrecer en cada edicion.

11 LUNDBERG, Jonas (2004) Shapping Electronic news genre perspectives on interaction design. Sweden,
Linkoping. (disertacion online). Disponible en:
<http://liu.divaportal.org/smash/get/diva2:20955/FULLTEXTO01> (consulta: 20 septiembre 2012)

12 NIELSEN, Jacob (2000) Designing Web Usability, Indianapolis, New Writers.
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Si se hace un analisis constante de los modelos actuales del disefio online, es
posible detectar variaciones en las opciones del disefiador, muchas de ellas
justificables por lo que la tecnologia permite o limita en relacion al propio
soporte. Esta volatilidad es entonces mas perceptible en el soporte online,

también él mas efimero.

Puede parecer redundante puesto que los periddicos distribuyen el mensaje
mediante la imagen y la palabra, pero nunca es demasiado enfatizar la
importancia de la palabra tanto como imagen grafica que es como por su
significado. Lupton afirma eso mismo: “La tipografia hace del texto una cosa, un
objeto material con dimensiones conocidas y localizaciones fijas.”"* De igual
manera Ong sostiene que, “imprimir sitGa las palabras en el espacio mas
implacable que la escritura haya hecho alguna vez. Escribir mueve las palabras
desde el mundo del sonido hasta el mundo del espacio visual, pero imprime

palabras clave posicionadas en ese espacio.”"

En el disefio editorial, a semejanza con otras formas de expresion grafica de la
tipografia, la relevancia del texto tiene expresion por lo que respecta a su lectura
y legibilidad. Son dos factores distintos que se complementan en diferentes

relaciones, dependiendo de la especificidad en que se apliquen.

El concepto de “lectura” tiene que ver con la capacidad que ésta tiene de atraer y

conectar con el lector, pudiendo ser considerada en un nivel de macro tipografia.

13 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 63
14 ONG, Walter (1981) Orality and Literacy: The Technologizing of the word, New Y ork, Methuen
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Por su parte, el concepto de “legibilidad” esta relacionado con la facilidad y
consecuente comodidad en la percepcion de la palabra y el bloque de texto, y la
capacidad de comprender la informacion que proviene de ahi. Es una micro
tipografia, con preocupaciones al nivel del detalle de la letra y de la palabra. Es
un factor que hace al texto facilmente perceptible o, como dijo McLuhan, “la
tipografia tiende a cambiar las lenguas desde una forma de percepcion y

exploracion a una comodidad portatil.”"?

El compromiso entre estos dos valores, que tiene momentos de comunicacion
diferentes en la percepcion del lector, hace que la pagina resulte totalmente. En
un primer momento la lectura es muy relevante por su capacidad de atraer al
lector, de llamarlo hacia la pagina. Es un juego de seduccion hecho a través de un
llamamiento al subconsciente del usuario. S6lo después de seducir y captar al
lector, sera necesario mantenerlo en la pagina con la legibilidad.

El texto que tiene lectura pero no tiene legibilidad es una mala opcion en el
disefo editorial, proporciona un buen impacto pero es dificil de descifrar, lo que
provoca sensaciones negativas y posteriormente el alejamiento por la escasa
percepcion que el usuario va a tener en los siguientes momentos. Este
alejamiento puede ser crucial para las proximas aproximaciones, una vez que el
lector deduzca que en las lineas editoriales existen valores que establecidos como
reglas a mantener en futuras ediciones. Un texto con legibilidad pero sin lectura,
segun los valores enunciados, serd incapaz de captar la atencion del lector y sera

ignorado.

Las palabras son asociaciones de formas bajo la apariencia de letras. La

legibilidad no privilegia el reconocimiento del texto letra a letra o la valoracion

15 McLUHAN, Marshall (1962) The Gutenberg Galazy, Toronto, University of Toronto.
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de la letra, pero si la valoracion y reconocimiento de la palabra y del bloque de
texto. Por la legibilidad pero también por la mancha grafica, Lupton reafirma la
importancia como cuerpo del texto, también designado como texto continuo en
su ocupacion de la pagina. “Como cuerpo, el texto tiene mas integridad y
totalidad que los elementos que lo rodean, de imdgenes, titulos y nimeros de

péagina a banners, botones y mentis.”"

Mientras que el reconocimiento de la letra individualmente no es lo mas
importante, tal y como se refiere en el parrafo anterior, las formas de la letra
individualmente si van a ser determinantes para el reconocimiento de la palabra.
Willberg y Forssman'’ hacen un cuadro descriptivo enfatizando cuatro factores a
considerar para que la combinacion entre letras en la formacion de la palabra

obtenga legibilidad (Fig. 1).

Riesgo Riesgo

de confusion de confluencia Proporciones Similitud
Avant Garde ” muy grande rn grande hn confusas Odg grande
Times Il ninguno I'n ninguno hn claras adg distinta

Fig. 1. Fragmento del cuadro comparativo de legibilidad segin Willberg y Forssman.

La lectura es la capacidad de atraccion que en un primer momento se afirma
como capaz de suprimir las deficiencias relativas a la legibilidad, tales como

errores ortograficos, cuerpos de texto desajustados, poco contraste entre forma y

16 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 63

17 WILLBERG, H.P. e FORSSMAN, F. Primeros Auxilio en Tipografia, Consejos para disefiar con tipos de
letra, Barcelona, Editorial Gustavo Gili SA, p. 21
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fondo o mala calidad de impresion, factores que pueden no ser responsabilidad

del disefiador pero que afectan también a su trabajo.

Como refiere Beatrice Warde, “la tipografia es la voz de la pagina impresa, puede
ser legible y aburrida o legible y fascinante, todo depende del tratamiento grafico

dado por el disefiador.” '

La lectura trae consigo una enorme connotacion estética, un placer que invita al
publico a leer. En numerosas ocasiones, cuando se da un gran énfasis a la lectura,
cuando se da gran énfasis a las cuestiones estéticas, se dificulta la lectura con una

pobre legibilidad.

Steven Armes también estudia sobre esta dualidad cuando se plantea la eleccion
de un tipo de letra, afirmando que “la eleccion de una fuente tipografica depende
de dos cuestiones. En primer lugar, de la legibilidad de la fuente y en segundo
lugar de su aspecto formal asociado al elemento en que va a ser aplicada.” El
mismo autor atribuye una mayor valoracion a los aspectos relacionados con la
legibilidad sobre los de la lectura. “Cualquiera que sea la razéon que motive la
seleccion de una fuente para una determinada publicacion, es siempre preferible
elegir una fuente y un estilo que sea legible antes que mas atractivo y a la vez

mas dificil de leer.”"”

Pero para todas las funcionalidades, hoy en dia disponemos de una enorme
variedad de tipos de letra que privilegian la lectura y, en estos casos, se limita

solo a la atraccion del lector en una fase primaria y a inducirlo a continuar la

18 WARDE, Beatrice (1955) The Crystal Goblet, or Printing Should Be Invisible, London. (articulo online).
Disponible en: <http://gmunch.home.pipeline.com/typo-L/misc/ward.htm> (consulta: 09 noviembre 2013)
19 AMES, Steven. Elements of Newspaper Design, Praeger, Connecticut, 1989, p.122
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lectura en una fase secundaria. Son tipos de letra usados de forma recurrente en

titulos, entradas o notas, donde el lector busca temas de interés sobre la noticia.

En su estructura, estos tipos de letra tienen una familia reducida o tinica, sin gran
variedad de formas graficas. Son tipos de letra para usar en una sola funcion. Sin

embargo, su referida capacidad de atraccion es lo que las hace relevantes.

En la edicion de prensa diaria, similar a los periédicos aqui analizados que son
todos de dimensién nacional, el lenguaje tipografico propuesto nunca es usado
con gran exuberancia. La edicion diaria obliga a que exista una estructura rigida
que incluye también a la tipografia, sin grandes oscilaciones graficas de un dia
para otro, pero también pudiendo mantener cierta calidad grafica e imponer
alguna creatividad, sobre todo en las portadas que son la cara del periddico y lo
que causa mas impacto en el lector a la hora de elegir el periddico que pretende
comprar.

Edmund Arnold refuerza la importancia del disefio para conseguir el éxito
comercial de los periddicos, cuando afirma que “en dos productos con contenidos
de calidad equivalente, vende mas aquel que tiene una imagen grafica de calidad

superior.”?

Todas las portadas e interiores de diarios, por cuestiones de gestion de tiempo y
trabajo, obligan a que exista una linea previamente definida en el proyecto
grafico y editorial, por consiguiente, aparece la referida rigidez o uniformidad en

la comunicacion grafica.

20 ARNOLD, Edmund C. (1969) Modern Newspaper Design, New Y ork, Harper & Row, p. 3
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En la lectura, y para que la atraccion sobre el lector funcione, es necesario
entender los intereses del publico en general o del publico que el periddico tenga
como objetivo. Las opciones graficas son desplegadas a partir de este punto.
Siempre que sea posible los textos y sobre todo los titulos deben ser editados
manteniendo una relacion entre el grafismo y el contenido de la noticia. El
trabajo grafico puede sugerir significados, acercandose los contenidos y llevando
el lector a percibir algo antes de leer o, por lo menos, a cuestionarse algo antes de

percibir el contenido global.

Obviamente, en ediciones diarias con proyectos perfectamente definidos, crear
variantes muy fuera de la regla es imposible, tal como se explica en el parrafo

anterior.

Para una lectura eficaz, ser directo y breve es una ventaja. El ser humano en una
primera instancia y para que fije su atencion, no puede estar ante grandes
aglomerados de informacion. Después de esta fase inicial, la legibilidad debe
producir una fluidez en la pagina, ya que el lector ignora las formas de las letras y

percibe el contenido del texto sin mas preocupaciones, ni siquiera estéticas.

En 2008 Craig Ward*' diseid un cartel para promover una serie de talleres en la
Buckinghamshire Children’s University del Reino Unido que ilustra bien el
sentimiento que puede transmitirse por el concepto de legibilidad, justificando

que un buen tipo de letra puede ser invisible.

21 WARD, Craig, Fecha desconocida (web online). Disponible en: <http://wordsarepictures.co.uk/about/>
(consulta: 2 diciembre 2013)
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Fig. 2. Bad Typography is Everywhere. Craig Ward, 2008.22

Para que el texto funcione y mantenga al lector en la pagina es fundamental que
los bloques de texto sean legibles, con formas moderadas, cuerpo de letra
ajustado al soporte, tipo de letra y anchura de columna de forma que éste se haga

invisible, llevando el lector a percibir mas la informacion que las formas graficas.

Mark Porter, creador del proyecto grafico actual del Periddico Publico,
manifiesta una perspectiva que lleva a la simplificacion del trabajo del disenador
cuando afirma que “muchos de los trucos que los disefiadores usan, los juegos

que jugamos cuando estamos haciendo una pagina, en realidad no afiaden nada a

22 WARD, Craig, Fecha desconocida (web online). Disponible en: <http://wordsarepictures.co.uk/about/>
(consulta: 2 diciembre 2013)
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la legibilidad o a aquello que la mayor parte de los lectores ve.”> Y éste ha sido
un debate que, desde la década de los 90, lleva a los disefiadores a cuestionarse
sobre su intervencion en las publicaciones, en qué sentido debe el disefio ser o no

invisible.

Lupton tiene una afirmacion mas desconcertante sobre estas cuestiones. “Aunque
muchos libros definen el propdsito de la tipografia como la mejora de la
legibilidad de la palabra escrita, una de las funciones del disefio mds humana es,
en realidad, ayudar a los lectores a evitar la lectura.”** Pero en este caso podemos

entender que aunque no haya sensacion de leer, el mensaje si debe ser percibido.

Todo tiene que ver con los objetivos de la publicacidon, asi como con los
elementos que componen la publicacion. En los titulos no habra problema en
colocar el trabajo del disefiador por delante de la legibilidad; en lo que
vulgarmente se llama cuerpo de texto o texto continuo, el disefiador aplicara un
tratamiento en el que los conceptos de lectura y legibilidad estaran muy
interrelacionados. El citado bloque del cuerpo de texto, que antafio mostraba
grandes preocupaciones solo con la legibilidad, tiene ahora detalles de lectura en
su aplicacion en periodicos diarios cuyo comprador pretende una informacion
accesible y rapida. Se nota la preocupacion por los saltos en los bloques seguidos
que, sin eliminar el ritmo de lectura, den mas énfasis a los destacados y también

mayor énfasis a los detalles graficos.

23 PORTER, Mark. In FOGES, Chris (2000) Design de Revistas, Lisboa, Destarte. P. 92
24 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 63
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El periddico impreso y el periddico digital

3.1.  Aproximacion al periddico impreso

La historia ha apuntado algunos ejemplos de divulgacion de informacién por
medios escritos que se remontan al Imperio Romano y diez siglos después, por la
mano de los chinos, los boletines escritos a mano. Posteriormente, en el siglo
XV, Gutenberg dio un paso considerado por todos decisivo para la prensa escrita,
con la invencién de la imprenta. Este puede ser considerado el momento clave
para los periddicos tal y como los vemos hoy. Sobre el primer peridédico impreso,

el debate sigue abierto®, no existiendo certeza de si fue el Post-och Inrikes

25 ENCYCLOPAEDIA BRITANNICA, (fecha desconocida) (web online). Disponible en:
<http://www britannica.com/EBchecked/topic/472058/Post-och-Inrikes-Tidningar> (consulta: 14 abril 2013)
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Tidningar de Suecia en el afio de 1645 o el aleman Einkommende Zeitungen de
Leipzig en el afio de 1650. Pero sera en Inglaterra en el siglo XVII cuando
comiencen a aparecer las primeras publicaciones periddicas, muy marcadas por
una divulgacion restringida de noticias, de contenido controlado por la censura y
que presentaban un desfase temporal con su publicacion, propio de la falta de

medios de comunicacion.

Continuando con las limitaciones iniciales, el periédico impreso empezo6 a marcar
su posicion y domino los contenidos informativos y su divulgacion sin tener
competidores a su altura durante 350 afos.

Ya en el siglo XIX, con la aparicion del telégrafo y con la circulacion inmediata
de la informacion, el periddico comenzo6 a ganar un interés aumentado por sus
contenidos. La introducciéon de imagenes ocurre en el siglo XX, cuando el

periodico toma basicamente las formas que conocemos hoy.

En el periodo de posguerra, la influencia del periddico emergioé claramente. Ben
Bos de AGI, en una evidente alusion bélica a los tiempos que discurrian, afirma

26y la sociedad

que “la prensa impresa se habia convertido en una nueva arma
recientemente industrializada ve en las publicaciones impresas un punto de
referencia para sus vidas.?” El peridédico servia como un suministrador de
informacion para los modelos de vida y consumo, y en algunos casos también

una herramienta que orientaba el comportamiento humano.

Francesco Franchi, hablando sobre la fuerza que los periédicos pueden tener en la

sociedad afirma que su poder es tal que “mas bien ellos se eligen, eligen a sus

26 BOS, Ben (2008) Art-history, blind spots and graphic design, Baseline, niim, 55, 7/2008, p.48
27 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p.16-17
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lectores por perfiles que definen - politico, social, y cultural - en torno al cual
recorta un espacio por si mismo”.”® Esta es una imagen de lo que ocurre hoy
cuando el publico objetivo elige su peridodico o, como hemos referido, como el
periodico elige su publico, nitidamente, y como ha sido referido varias veces, se

crea una relacion a dos.

En la informacion el periddico tiene desde entonces una elevada importancia,
siendo el hecho de ser portador de la palabra escrita, sindnimo de ideologias pero
también de credibilidad para su publico. Hoy todavia el reconocimiento comun
por este medio impreso es muy relevante, por encima de otras fuentes de
informacion.

En términos comunes, esta palabra escrita transmite mucha mas credibilidad que
un texto digital, donde se puede reescribir por encima, editar, borrar; o que un
mensaje por television, disponible en el momento de emision, hecho de un modo
inmediato y a veces irreflexivo.” El periédico es aun hoy sinénimo de sabiduria
y seriedad, y transporta esa imagen al lector. Podriamos afirmar que el lector que

tiene en las manos un periddico, domina y es duefio de los contenidos.

Sobre los contenidos, en este caso las noticias, en una alusion al mercado

norteamericano pero que puede ser trasladada a toda la civilizacion occidental,

28 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p.16

29 “La web fue vista inicialmente como algo para nifios, un nuevo juego de video que rapidamente saldria de
moda. En las reuniones, cuando se afirmaba que habria sido leido en internet, automaticamente implicaba una
informacion deficiente de fuentes poco fidedignas, noticias inventadas” in SABADIN, Vittorio (2007)
L’Ultima copia del «New York Times». Il Futuro dei Giornali di Carta. Roma, Donzelli Editore, p.61

Sobre la importancia de la palabra escrita, también Mark Hooper dice “Cuando vemos los estudiantes con sus
libros, existe una experiencia diferente que se traduce en el hecho de que transportan algo fisico que les
pertenece, en particular cuando ellos escriben y ven su nombre impreso: esta alla para siempre. Con los
ordenadores, desaparece con el toque en el boton.” HOPPER, Mark (2012) Who Says The Print Is Dead?,
The Guardian. (web online). Disponible en: <http://www.theguardian.com/media/2012/jun/03/who-says-print-
is-dead> (consulta: 12 enero 2014)
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Pariser afirma que “si los asuntos de noticias y las materias de los periodicos son
importantes, es debido a lo que sus periodistas escriben. Aunque la mayoria de
los estadounidenses obtienen sus noticias de emisiones locales y nacionales de
television, la mayor parte de la generacion de informes y la historia real sucede
en las salas de redaccion de los periddicos.”*® Este mismo fenémeno ocurre en
Portugal y en particular en los casos a estudiar. Es frecuente que los periddicos
formen parte de grandes grupos de comunicacion con diversos medios y recurran
a dichas sinergias o a compartir ventajas entre si. Aunque la redaccion del
periddico impreso, quiza por su implementacion a lo largo de varios afios, sigue
siendo el centro y punto de partida de la informacion. Asimismo y pareciendo
contradictorio, es curioso asistir a la construccion de la noticia en la redaccion de
un periddico impreso que, en gran parte de los momentos, recurre a otros medios,
y a su vez va a generar otras noticias para los medios que ha tomado de

referencia.

En el articulo que Phil Baines escribe para Eye, analiza la cobertura de los
periddicos de los acontecimientos de Nueva York el 11 de septiembre de 2001.
Estando los periddicos diarios impresos ya en los quioscos, ninguno fue capaz de
conseguir la informacién que todos querian tener, pasando lo mismo con la
cobertura en Portugal. Mientras este medio ha perdido como pierde siempre
contra las televisiones, radio y medios online en términos de actualidad, segiin
Baines, gana en calidad. Habiendo asistido a las constantes emisiones de
television y radio, so6lo consiguié tener la informacién que deseaba en las

ediciones impresas lanzadas en los dias posteriores.*!

30 PARISER, Eli (2011) The Filter Bubble: How the New Personalized web Is Changing What We Read and
How We Think, London, Penguin Books, p.50
31 BAINES, Phil (2002) Reading the News, Eye, nim. 44, vol. 11, p.32
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En los ultimos afios, las transformaciones de los soportes de la comunicacion, en
el caso del periddico impreso han sido poco relevantes en su esencia grafica.
Existen cambios de formato, modificaciones en las orientaciones editoriales, en
los contenidos, en la forma de editar el texto, cuestiones técnicas relativas a la
impresion, alteraciones de las tendencias graficas que componen la identidad
visual del periodico pero, sobre todo, seguimos teniendo el periddico impreso

como soporte para la noticia.

Los avances mas relevantes en la publicacion de periddicos se refieren al modo
técnico de edicion y su impresion. En los ultimos 30 afios, practicamente quedd
extinta la impresion por caracteres moviles, aparecido la fotocomposicion y
después la composicion digital, de texto y de imagenes. Actualmente Ia
composicion de las paginas se hace y es posible visualizarla directamente en la
pantalla durante la edicion, siguiendo inmediatamente a la plancha a colocar en el

rollo de impresion.*

Estos avances técnicos con la estabilizacion del soporte pueden ser perversos
para los mismos, sin embargo, siguen teniendo sus créditos bien firmes para la
adecuacion al gusto de los lectores. Igual con los nuevos soportes para la
informacion que, segin un estudio elaborado por Delloite,” tiene bases que
pueden ser trasladadas a los periddicos diarios. El 88% de los lectores de revistas
prefiere la edicion en papel, siendo gran parte de estos lectores poseedores de

medios digitales, tales como smartphones y tablets. La verdad es que estos

32 ESTERSON, Simon (2002) Newspaper design, As the news changes, a newspaper’s visual vocabulary
remains constant, Eye, nim. 44, vol. 20

33 DELOITTE (2012) Changing the game. The State of the Media Democracy, Deloitte’s annual survey of
consumers’ interaction with media, entertainment, advertising, and information — and what their preferences
may be in the future, Sixth edition (documento online). Disponible en:
<http://orfe.princeton.edu/~alaink/StateOf TheMedia_Deloitte. PDF> (consultado 19 noviembre 2013)
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numeros pueden cambiar muy deprisa, tan rapido como el crecimiento

exponencial de ventas de los soportes digitales.

También Mark Hooper elabora una investigacion publicada en el periédico The
Guardian® donde se puede leer que, al revés de lo que seria previsible, han
aparecido muchas publicaciones nuevas para ocupar pequefias fracciones del
mercado, muchas de ellas en el mercado de las publicaciones gratuitas para el
lector, y en algunos casos estas publicaciones derivan del online para el impreso,
como forma de dar notoriedad a un producto de comunicacion. Puede afirmarse

que quien preveia el fin de las ediciones impresas estaba equivocado.

Pero tal como he referido, en su esencia seguimos con un soporte impreso en
papel para dar forma a las noticias. Y estas formas impresas continuan siendo
relevantes sobre todo para el publico, que sigue queriendo disfrutar de los
momentos que el disefio grafico impreso le proporciona tal y como afirma Marti
Ferré Carreras del estudio Bildi Grafiks, “la cosa mas importante sobre el disefo
de impresion es una llamada para detener nuestra vida por un momento y
contemplar, tocar, oler, leer, etc. Las paginas impresas que fueron disefiadas para

llevar un texto, fotos y obras creadas por otros.”’

Para el futuro de los periddicos impresos, Rupert Murdoch, uno de los mayores y
mas reconocidos empresarios de los medios de comunicacion social, establece lo
que puede ser un desafio ante nuevos soportes que distribuyen contenidos
semejantes, al decir que “s6lo hay un camino, que es usar nuestras capacidades

para crear y distribuir contenidos dindmicos y excitantes. Pero, y éste es un gran

34 HOPPER, Mark (2012) Who Says The Print Is Dead?, The Guardian. (web online). Disponible en:
<http://www .theguardian.com/media/2012/jun/03/who-says-print-is-dead> (consulta: 12 enero 2014)
35 CARRERAS, Marti Ferré (2007) in SALA, Marius (2007) Pages/Editorial Design, Barcelona, IndexBook

38 Disefo editorial



“Pero”, los periddicos tendran que adaptar sus noticias a las exigencias de sus
lectores y colocar esas noticias en varias plataformas: sitios web, lectores
multimedia, teléfonos moviles u ordenadores portatiles. Yo creo que los
periodicos tradicionales tendran muchos afios de vida, pero de igual modo pienso
que en el futuro los peridédicos impresos y la pintura seran solamente un canal
entre tantos para nuestros lectores. Los contenidos van a ser reposicionados para
servir las necesidades del ptblico contemporaneo.”*® También Francesco
Franchi’’le da énfasis a la innovacion, dinamismo y adaptaciéon a los tiempos

para la supervivencia de las ediciones impresas.

Este canal para las noticias impresas ha cambiado su forma de comunicar, asi
como los contenidos. Antes era paradigma de cualquier periddico generalista
intentar llevar toda la informacién al mayor nimero de personas posible, hoy con
la proliferacion de medios y la facilidad de obtencion de informacion, los
periodicos dedican sus esfuerzos a llevar una informaciéon ponderadamente
seleccionada para corresponder a las expectativas de pequefios grupos, que sean

grupos de fieles consumidores.

Estas y otras opciones por el cambio, en formatos de comunicacion tan
fuertemente implementados en la sociedad actual, como son los periodicos,
acontecen sobre todo cuando son obligados a eso. Por naturaleza, los periédicos
tiene recelo de alteraciones y cuales son las consecuencias que eso puede traer a

su publico. Simon Esterson refiere que “los peridodicos s6lo aceptan una

36 MURDOCH, Rupert (2006) The Dawn of A New Age of Discovery: Media 2006, discurso no Annual
Livery Lecture en The Worshipful Company of Stationers and Newspaper Makers de Londres. (web online).
Disponible en: <http://www.theguardian.com/technology/2006/mar/13/news.rupertmurdoch> (consulta: 14
enero 2014)

37 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p.50

El periddico impresso y el periddico digital 39



modificacion dramatica en el redisefio cuando sus lectores (y anunciantes)
afirman que la vieja formula ya no resulta mas.”*® Otro hecho es que otros

medios siguen viniendo a acelerar el envejecimiento de cualquier formula.

32.  Aproximacion al periodico digital

Después de una pequefia panoramica de siglos en el soporte impreso de las
noticias y de largas décadas para el peridodico como lo conocemos, es facil
percibir que en comparacion con la componente digital del periddico, esta ultima
tiene un potencial de evolucion exponencialmente infinito. Es fuera del papel que
siguen sucediendo las mas grandes intervenciones en el peridodico y es eso lo que

serd abordado en los puntos siguientes.

La lenta evolucion del papel impreso ha sido pulverizada por los diversos
soportes digitales que traen cada dia nuevas ventajas para la informacion. Tal
como refiere Nuno Pires, “el papel tiene dos dimensiones, mientras que la web
afiade la idea de profundidad, tiempo y respuesta a la intencion del usuario” ™, y
son esas camadas multiples las que dan todo el potencial a las ediciones digitales.

Para tener una imagen de la velocidad evolutiva del medio, puede trazarse un

paralelismo con la periodicidad de la noticia. Las ediciones impresas son

38 ESTERSON, Simon (2002) Newspaper design, As the news changes, a newspaper’s visual vocabulary
remains constant, Eye, nim. 44, vol. 11, p. 22

39 PIRES, Nuno (2008) Design de noticias nos jornais online: modelos e uso. 5° SOPCOM — Comunicagao e
Cidadania, p. 1587. (articulo online). Disponible en:
<http://www.google.pt/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&ved=0CDIQFjA C&url=http%3 A %2
F%2Fwww lasics.uminho.pt%2Fojs%2Findex.php%2F5sopcom%2Farticle%2Fdownload%2F239%2F259&e
i=xjVYUIIEN4OFhQfqnY CwDw&usg=AFQjCNFDE7GZxRVPZSNQPDM4KFzX85hqLw> (consulta: 4
septiembre 2012)

40 Disefio editorial



mensuales, semanales o diarias como el objeto de estudio de esta tesis, y la
noticia tiene esa validez. Para un periddico diario las noticias son las del dia pero
las ediciones online no tienen periodicidad. Las paginas online estan en constante
actualizacion, acompafiando el cambio de la noticia tal y como acompaiian el

cambio del medio.

Los avances de los medios actuales son propios de la época en que vivimos,
donde todo es mucho mas efimero hasta que encontremos algo que nos sostenga
de nuevo. Asi, el periddico digital ha conocido nuevos soportes y nuevos medios
a la velocidad que la tecnologia del tratamiento de informacion se desarrolla, al

mismo ritmo que se modifican los formatos de comunicacion con el lector.

Mucho de lo que se aprende en el disefio de publicaciones online tiene
obligatoriamente una relacion cercana con el concepto de usabilidad y
necesariamente con la respuesta dada por los lectores. Los productos, las paginas,
evolucionan en conjunto con el lector, que define de modo constante nuevas
formas de usarlo e interpretarlo. El proceso adquiere la forma ciclica, con el
redibujado de nuevas opciones y la reinterpretacion de nuevas formas por parte
del lector. Son esas relaciones, entre el formato digital de la informacion y el
lector, las que importan para esta parte del estudio, no olvidando el origen del

periddico en su forma impresa.
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33.  Del periodico impreso al digital

El desarrollo de las publicaciones impresas, tal y como toda la relacion creativa
del disefio, sigue caminando a par de las tecnologias de produccion. La técnica y
los avances tecnoldgicos ofrecen nuevas posibilidades creativas, y lo mismo
acontece en el universo de los periddicos impresos. La evolucion de la tipografia,
la creciente delicadeza de los filamentos grabados a plomo, de la composicion
manual hasta la edicidn electronica, la creciente calidad del papel como soporte y
la posibilidad de resolucion en la calidad fotografica, son algunos de los
numerosos factores que asocian los fundamentales avances tecnoldgicos a la

evolucion del periddico.

Los redisefios de la imagen grafica de los periddicos aparecen muchas veces
asociadas a evoluciones tecnologicas. Algunos de los factores son las técnicas de
impresion cada vez mas precisas y eficaces, capaces de ofrecer mayor calidad en
la imagen y la letra; el dibujo de tipografias especificas para una mejor
legibilidad y lectura; hasta el tamafio de la noticia sobre alteraciones inherentes al

formato del periddico, del formato y pliegues del papel.

En los redisefios o nuevas ediciones, también Internet surgié como un avance
tecnolégico en el mundo de las publicaciones. El papel dejéo de ser el soporte
denominador comuin. Nuevos medios sugieren de inmediato nuevas
potencialidades, nuevas reglas por definir. Hasta el dominio del nuevo medio, lo
mas comun y aceptable fue trasladar las reglas de los medios que se conocen. La
ampliacion de posibilidades no se aborda en una primera instancia con un romper
de reglas, antes por el contrario, la necesidad de una familiarizaciéon inmediata

obliga al traslado de reglas igualmente familiares. El papel como medio vigente
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llevé a que los disefiadores en una primera instancia no se consiguiesen liberar

para las nuevas formas de comunicacion.

De cualquier modo, el paso de un medio a otro no es lineal, han existido ajustes y
con ellos, también fallos. En la primera mitad de la década de 90, los periddicos
ven internet con desconfianza y desinterés, en parte como resultado de una

incapacidad tecnoldgica.

Un soporte nuevo sin datos concretos sobre su aceptacion y sin prestigio
adquirido, no fue capaz de cautivar ni a periédicos ni a periodistas, hecho que no
ayudo6 a implementar una identidad fuerte y con calidad para las ediciones online.
Segun el periddico Economist, “en los periddicos otro error inicial fue guardar a
sus mejores periodistas para la edicion impresa. Esto significo que la calidad de
las ediciones de noticias en linea era a menudo deficiente. Los sitios web

contrataron profesionales mas jovenes y mas baratos.”*

La apuesta inicial en el mundo online fue bastante comedida, con pequefos
recursos humanos y una casi inexistente produccion de contenidos. Se opta por
adaptar y de cierta forma rentabilizar los contenidos producidos para las
versiones impresas. El nacimiento de las ediciones online tiene como base una
casi obligatoriedad de presencia en el nuevo medio tecnoldgico. Sin grandes
propositos o ambiciones, seria una afirmacion territorial, una afirmacion
presencial ante la competencia. El desconocimiento de las potencialidades de la

edicion online no motivo a los periddicos a apostar por medios alternativos al

40 ECONOMIST (2006) The Newspaper industry. More media, less News. (web online). Disponible en:
<http://www.economist.com/node/7827135> (consulta: 18 febrero 2013)
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impreso, haciendo que la informacion de los medios online no crease contenidos

propios sino adaptaciones de los formatos impresos.

Un hecho que también contribuydé a una débil construccion inicial de los
periodicos online fueron los propios editores que no usaron y no tenian
conocimiento de las posibilidades del ordenador y de la web. Y el resultado para
los primeros periddicos digitales del final del siglo pasado, inicio del presente,

fueron simples reproducciones de las versiones impresas, puestas online.*!

Otro dato importante en la relacion con el usuario y que el programador debe
tener en cuenta, es la imposibilidad de determinar con exactitud el aspecto final
de la pagina web, dependiendo de cada ordenador, pantalla, sistema operativo o
navegador.

Esta imposibilidad de control del producto acabado, hace al medio online mucho
mas volatil que la edicion impresa, controlada a la salida de la imprenta, con una
infinidad de ejemplares exactamente iguales, inalterables y acabados. Hace
también mas compleja la programacion, ya que hay que contemplar el mayor

numero de posibilidades de utilizacion.

Una de las constataciones hecha en el analisis de los primeros periddicos online
es que las noticias y restantes contenidos son una repeticion de la version
impresa. El origen de la noticia online no es la misma en si sino su version
impresa. Tal hecho est4d desapareciendo con las constantes actualizaciones y con
la cadencia frenética de nueva informacion en oposicion a la cadencia diaria o

semanal de los periddicos.

41 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p. 19
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Las propias redacciones online eran inexistentes, bastaba con alguien para copiar
los contenidos y lanzarlos en el portal. Hoy hay un departamento dedicado a la

version online.

Cuando las adaptaciones al formato digital dejaron de ser simples y comenzaron
a responder a algunas de las preferencias de los lectores, se dieron a todos los
niveles, empezando por el ajuste del texto que, en comparacion con la edicion

impresa, para la edicion online deben ser mas cortos, prevaleciendo la imagen.

El estudio realizado por el Media Effects Research Laboratory*? demuestra que
los lectores prefieren navegar en un texto compuesto por bloques que seguir una
lectura compacta. Ademas, ésta es una conclusion que se puede perfectamente
adoptar para las ediciones impresas. Varios bloques de texto de pequeiias
dimensiones son mucho mas faciles de leer que uno solo de gran formato. En las
ediciones impresas es comun el recurso a fotografias, destacados o pequeiias
cajas de texto para romper los grandes bloques que abruman a los lectores. En las
ediciones online, las posibilidades son mayores con el numero ilimitado de

paginas, pudiendo hacer que varios bloques salten fuera de la hoja inicial.

Los pequefios bloques de texto, para ambas las ediciones, también proporcionan
la posibilidad al lector de crear un camino individual por la noticia, asumiendo un
papel proactivo. Es posible saltar entre bloques, asi como retroceder, sin que se

pierda toda la estructura de la noticia.

42 SUNDAR, Shyan (1996) Source effects in users perception of online news, Media Effects Research
Laboratory. (web online). Disponible en: < http://www.psu.edu/dept/medialab (consulta: 18 septiembre 2010)

El periodico impresso y el periodico digital 45



Un estudio efectuado por Jacob Nielsen y John Morkes* muestra que la gran
mayoria de los lectores online, mas exactamente el 79%, no recorre la noticia
palabra por palabra sino que abrevia el camino mediante una btisqueda visual en
la que las frases o palabras clave dan sentido a la informacion y determinan el

recorrido por la noticia.

De esta idea llegan algunas sugerencias de los autores: el destacado de palabras
clave a través, por ejemplo, del color o los hipervinculos; la utilizacion de
subtitulos; mover el contenido de cada parrafo; ser conciso o usar listas siempre
que la noticia lo permita. Curiosamente, estas sugerencias son muy idénticas a lo
que se ha hecho en las actuales ediciones impresas. Podemos sugerir que la
urgencia y especificidad del lector online acabd por modificar también al lector

de las ediciones impresas.

La introduccion de estos hechos crea una nueva realidad, la lectura no-lineal. El
lector gana la capacidad de viajar por la noticia de un modo Unico, creando su
propio camino. Sin embargo, mentalmente, toda la lectura acaba por ser lineal,

aunque por trazados mas rocambolescos.

Estas estructuras narrativas, sobre todo porque se apoyan en medios multimedia,
exigen del lector una mayor concentracion, algo que acaba por ser un provecho
mutuo para el lector y periodista, y que da lugar a una participacion aumentada

por via de la interaccion.

43 NIELSEN, Jakob (1997) How Users Read on the Web. (web online). Disponible en:
<http://www .useit.com/alertbox/9710a.htmI> (consulta: 10 septiembre 2012)
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Estas lecturas son también multiples, con la construccion mental de imagenes
cuando se pasa por el texto o construcciones de mensajes textuales cuando se ve
la imagen. Adriano Duarte Rodrigues afirma que “si por un lado la lectura de un
texto implica un trabajo especifico de imaginacion, por otro, la percepcion de las

imagenes no quita de la capacidad de elaboracién de un discurso.”*

3.4.  Tipos de periddicos digitales

En su esencia, el periodico digital, tal como el impreso, trata de informacion,
todos ellos. Tal como podremos ver en el estudio, la diferencia sera el modo en

que abordan esa informacion.

Mientras que actualmente ya no hay grandes secretos en el modo de comunicar,
en la forma de captar al usuario cada medio tiene su publico objetivo y busca
también la mejor manera de poder relacionarse con ¢l. Este sentimiento es
reciproco, buscando también el usuario la mejor interfaz y los mejores contenidos

para relacionarse.

Por la forma en que los periddicos implementan sus contenidos y, sobre todo, por
el recurso que hacen de la tecnologia e interfaz, José Afonso Junior* establece

tres categorias de variantes para la comprension de sus potencialidades.

44 RODRIGUES, Adriano Duarte (1994) Comunicagdo e Cultura, Lisboa, Editorial Presenca, 1994, p.122
45 JUNIOR, José Afonso da Silva (2002) 4 relagdo das interfaces enquanto mediadoras de contetido do
Jjornalismo contempordneo: Agéncias de noticias como estudo de caso. (articulo online). Disponible en:
<http://www .bocc.ubi.pt/pag/junior-jose-afonso-interfaces-mediadoras.pdf> (consulta: 10 mayo 2013)
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El Transpositivo, que recurre a un collage muy cercano al peridédico impreso,
donde el formateo y la edicion del periddico se hace del mismo modo
independientemente del medio. Podriamos indicar también una proximidad de
este modelo con la version digital offline del periddico, mientras no sea el mismo
concepto orientador.

El Perceptivo, que se desarrolla teniendo como punto de partida el modelo
anterior por las rutinas de produccion de los contenidos y por la facilidad de
adaptacion que se pretende, pero que saca provecho de algunas posibilidades de
la interfaz digital.

Y el Hipermedidtico, actualmente el paradigma del periddico online, y donde se
encuadran todos los casos estudiados. Este modelo se aprovecha de todo el
potencial del medio, llevando al usuario a una verdadera experiencia por el

interior de los contenidos, formando parte de la construccion de los mismos.

3.5.  Caracteristicas del periodico digital

Los nuevos media son dispositivos que “operan la re-contextualizacion
comunicacional de nuestros dias.”*°Esa busqueda de nuevas formas y caminos
para comunicar tiene su reflejo en las ediciones online, donde no existe un
pensamiento lineal en la estructura grafica y por consiguiente en su navegacion.
Se piensan numerosas formas de crear un universo activo y de transmitir esas
sensaciones al usuario, a través de varios recursos muy propios del medio en que

se insertan.

46 MARCELO, Ana Sofia (2004), Novos media: inauguragdo de novas formas de sociabilidade
http://www.bocc.ubi.pt/pag/marcelo-ana-sofia-andre-bentes-novos-media-inauguracao-novas-formas-
solidariedade.pdf (Consulta: septiembre 2012)
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Algunos recursos positivos de los periddicos online son los siguientes:
* Aplicacion de recursos hipertextuales y bibliotecas virtuales, accesibles a
través de enlaces.
* Actualizacion permanente de la informacion.
* Acceso y consulta a la base de dados y archivo, gracias a una memoria y
espacio de almacenamiento ilimitado.
* Ediciones personalizadas.
* Interactividad.
* No es una edicion limitada en tiempo y espacio.
* Posibilidad de acceso a mas servicios ademas de la informacion.
* El incentivo ecoldgico con la no utilizacion de papel.
¢ Las versiones impresas del periddico online son mas baratas o gratuitas,
mientras que los portales de noticias son completamente gratuitos.
* Recurso a audio y video.
Por el contrario, algunos recursos negativos de los periddicos online son los
siguientes:
* Falta de ritmo y contraste en la utilizacion de los elementos graficos.
* Ediciones online muy idénticas y sin interés visual.
* Limitaciones tipograficas.

* Niveles de publicidad mas agresivos.

Los periddicos impresos son ya un medio completamente implantado y puede
afirmarse que estable. En la transicion a la plataforma online aparecieron
numerosas dudas y cuestiones relativas al traslado de medio. Pero hay mucho
mas por explorar si percibimos que es un medio con gran potencial, con enormes
saltos evolutivos que ocurren a una velocidad elevada, lo que hace, quiza,

improbable el asentamiento de cualquier modelo.
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Jodo Canavilhas* establece cuatro caracteristicas estructurales cuando afirma la
diferencia entre las ediciones impresas y digitales online: el acceso, la
personalizacion, la periodicidad y la informacion util. Podemos verificar que
todos estos conceptos son inherentes al propio medio, independientemente de la
aplicacion o finalidad. Manteniendo los principios basicos de la edicion de
noticias, hay una alteracion en el modo de acceso y también en su organizacion.

Palacios ** presenta seis factores particulares de la edicion digital:
multimedia/convergencia, interactividad, hipertextualidad, personalizacion,
memoria y actualizacion continua. También estos conceptos se basan en el
lenguaje propio del medio y en la potencialidad de las herramientas digitales.
Refiere también que el medio y dichas herramientas van a ser condicionantes del
contenido, enunciando cinco caracteristicas de la edicion online: multimedia,

hipertextualidad, instantaneidad, interactividad y universalidad.

Todos estos valores estan en concordancia y son complementarios. En el caso de
los hipervinculos, estd implicita una personalizacion al mismo tiempo que el
usuario define el camino a recorrer durante su experiencia online.
Simultaneamente, el hipertexto da al lector la posibilidad de produccion de
significados de lectura. Una orientacion finica interpretada como una coautoria de
los contenidos. Esta interactividad permitida en la navegacion por el

encadenamiento hipertextual, incentiva esa construccion de un discurso.

47 CANAVILHAS, Jodo (2001), Webjornalismo: Consideragoes gerais sobre jornalismo na web. . (articulo
online). Disponible en: <http://bocc.ubi.pt/pag/canavilhas-joao-webjornal.html> (consulta: 22 septiembre
2012)

48 PALACIOS, Marcos Silva (2002) Jornalismo Online, Informagdo e Memoria: Apontamentos para debate.
(articulo online). Disponible en: <http://www.facom.ufba.br/jol/pdf/2002_palacios_informacaomemoria.pdf
(consulta: 22 septiembre 2012)
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Siguiendo estos parametros, Bolter (en Mielniczuk*’) define el hipertexto como
un incentivo a una coautoria de contenidos. Este incentivo de comunicaciones
bidireccionales puede surgir de diversas formas, ademas de la definicion de un
camino existe la respuesta directa via correo electronico, foros, respuestas a
cuestionarios, comentarios y salas de conversacion. Mas que delinear la
informacion, en los contenidos online es posible dejar un rastro constructivo,
basado en la interaccion y personalizacion, en lugar de la comun y usual

interactividad reactiva que se revela poco creativa.

3.5.1. Usabilidad

A lo largo de la experiencia utilizada en la edicion de periddicos online, el
concepto de uso y navegacion ha cambiado: en los primeras intentos se heredaron
formatos de las ediciones impresas pero, con el pasar del tiempo, la edicion

online fue adquiriendo caracteristicas propias.

En préacticamente todas las actividades, por consiguiente también en el disefio y
en particular en el disefio de publicaciones, todo lo que se aprende y mas tarde se
aplica, tiene por base la usabilidad y relacion con el usuario. Son estos los que
crecen con la aplicacion, siendo capaces de proyectar nuevas formas de
utilizacion e interpretacion, originando el replanteamiento de los formatos de

utilizacion.

49 MIELNICZUK, Luciana (2000) Interactividade no Jornalismo Online. (articulo online). Disponible en:
<http://www.facom.ufba.br/jol/pdf/2000_mielniczuk_interatividadedispositivo.pdf> (Consulta: 8 septiembre
2012)
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El disefio de periddicos online no trata al producto como algo acabado, algo
controlado, es mucho mas que eso y su grandeza tiende hacia el infinito. Tal
como refiere Om Malik, “porque la informacién es infinita y siempre hay otro
sitio donde ir, el foco siempre debe ser la entrega de valor en menos tiempo.”°
Pero no so6lo en los contenidos existe esta vertiente de la comunicacién, también
el disefio del sistema operativo, el navegador o las tipografias pueden cambiar su
aspecto grafico, desde que abandonan las manos del disefiador y empieza su

utilizacion. De esta manera, el disefio de este tipo de aplicaciones graficas va mas

alla del producto, es también el disefio del “uso”.

3.5.2. Interactividad

Es un presupuesto inevitable de la propia comunicacion a través del ordenador.
En una sociedad con numerosos productos informativos, el contacto directo con

el origen de la noticia y la opinion sobre la misma es un triunfo a explorar.

En el periddico de edicion impresa, cuando el lector quiere ser oido por el origen
de la noticia bien porque esta en contra bien porque quiere afiadir un hecho o por
cualquier otra razén, el proceso es complejo y no da garantias al lector de que su
palabra serd oida. Ademas de que una carta o llamada al origen de la noticia y la
nueva publicacion de noticias, lleva su tiempo, perdiéndose la pertinencia

deseada.

50 MALIK, Om (2010) Ev Williams: The Challenges of a Web Infinite Info. (web online). Disponible en:
<http://gigaom.com/2010/12/29/evan-williams-on-web-of-infinite-information/> (consulta: 3 diciembre 2013)
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En una edicion online, la participacion del lector es inmediata, la noticia gana con
diferentes puntos de vista, diferentes comentarios y opiniones, al mismo tiempo
que el editor gana con las respuestas a su creacion. Un gran numero de
comentarios y participaciones, por norma es un indicador de éxito en paralelo al
numero de visitas a la noticia.

Lo que parece tener un gran nimero de visitas crea un hecho creciente que atrac a
mas visitantes aun. Lo que parece ser mas comentado, llevard a méas comentarios,
y a comentarios sobre los comentarios dejados por los lectores. Por consiguiente,

mas visitas.

En el estudio del Media Effects Research Laboratory”', se revelaba que los
lectores elegian qué leer teniendo en cuenta lo que era mas visitado y que la
posibilidad de interaccion demostrase eso mismo. La noticia seria tenida como
mas importante, cuantos mas lectores la hubiesen leido y, por consiguiente,
interactuado con ella.

Entre otras conclusiones de este estudio, se demuestra que los recursos
multimedia e interactivos son relevantes cuando el usuario elige su camino. La
adicion de sonido, video y foros de opinion llevan el lector a sentir que puede
estar mas cerca de la informacion, formando parte de ella, aunque muchas veces

se decida por una posicion mas pasiva.

Sea radio, television o perioddico, cada medio induce en el receptor la habilidad de
aprehender su lenguaje propio. Tal como afirma Gavriel Salomon, “cada medio
fomenta el desarrollo de capacidades especificas, pero éstas solo se aplican al

propio medio.””? También internet procede de la misma forma. Pero no serd

51 SUNDAR, Shyan (1996) Source effects in users perception of online news, Media Effects Research
Laboratory. (web online). Disponible en: < http://www.psu.edu/dept/medialab (consulta: 18 septiembre 2010)
52 SALOMON, Gavriel (1979) Interaction of media, cognition, and learning. San Francisco, CA, Jossey-Bass
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suficiente la aglomeracion de formatos para la comunicacion, todo en un tnico
soporte para que funcione, antes al revés, esta aglomeracion de formatos puede

crear ruido y redundancia en el mensaje.

La multiplicacién de medios para el mismo contenido permite al usuario que sea
¢l mismo quien construya el camino y las formas de recorrerlo, mientras que
resulta ambicioso por parte de quien conduce el guion de la noticia, intentar
dirigir al usuario hacia la forma mas correcta de navegar. Aqui se refiere que la
forma mas correcta no deber ser una sola pero si una forma creativa que

proporcione lo esencial de la informacion.

3.5.3. Hipervinculos

El hecho de ser posible la deconstruccion de la informacion en hipervinculos
permite al lector que cree su propio camino por la noticia. Las posibilidades son
infinitas y permiten al lector crear su narrativa a través de enlaces. Se puede
partir de una palabra o de un texto y seguir hacia mas informaciones relativas a
esos bloques iniciales, todo encadenado por mas palabras, imagenes, sonidos,

videos o lo que sea de interés relacionar.

En el periddico también se usan de forma recurrente para dirigir al usuario hacia
textos de mayor dimension, conectando al periddico a localizaciones externas a la
noticia como, por ejemplo, noticias anteriores, archivos o incluso a noticias de

otros medios.
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Francesco Franchi afirma que el lector con las tecnologias digitales aplicadas al
periddico, “podria reconstruir relaciones, volver a conectar los eventos que son
aparentemente distantes y poco comprendidos, elaborar escenarios que requieran
competencia y reflexion. ”>* Al lector se le confiere el papel de productor de
significados por el hipertexto, siguiendo diversos encadenamientos de enlaces
previamente programados. De esta forma el lector tiene la sensacion de
produccion de contenidos; en un sentido mas practico serd la seleccion o cuanto

mucho la edicion de los mismos.

El mismo autor, Francesco Franchi® enfatiza el hecho de que estos caminos
creados por el lector son también determinantes para definir el periédico que
leemos. O sea, con los hipervinculos, hoy en dia ya no leemos una noticia porque
esta en el periodico que compramos sino que acabamos por ser lectores, clientes
o consumidores, de los contenidos de esa publicacion por causa de la noticia.
Acabamos por seguir el camino de la noticia y no el camino del periddico. En las
ediciones online, seran pocas las veces en las que el lector entra por la pagina
inicial o empieza por identificar a qué publicacion va a acceder, todo esto ocurre
con posterioridad a la lectura de la noticia.

Asi, los hipervinculos son una herramienta fundamental para los periodicos, tal y
como son conocidos hoy, siendo sobre todo sumatorios de contenidos que van

dispersando por la red.

53 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p.18
54 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p. 46
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3.54. Sonido

Como se ha referido, las posibilidades del periodismo online van mas alla del
texto y la imagen impresa. Asi, el sonido es algo que afiade una cadena mas a la
comunicaciéon, dando una mayor dimensiéon a la noticia. Sin embargo,
exceptuando casos muy especificos, el sonido que no estd asociado al video no es

un recurso muy utilizado.

Al igual que el video o la fotografia, tampoco el sonido es compatible con una
lectura simultanea del texto. El sonido funciona con imagen, funciona con video,
funciona con la palabra... pero retrasa la lectura del texto escrito.

De cualquier forma, éste es un recurso que nunca debe ser despreciado. Para el
texto hablado, o palabra dicha, Arnheim afirma que “la radio est4 en la posesion
no so6lo del mayor estimulo que el Hombre conoce, la musica, la armonia y el
ritmo, sino que también es capaz de ofrecer una descripcion de la realidad a
través de ruidos y con el mayor y mas abstracto medio de divulgacion que posee

el Hombre: la palabra.””

La palabra, la combinacion de silencio con ruido, crea imagenes por si sola. Algo
que el texto impreso también puede hacer pero el sonido acaba por ser un medio
facilitador, o al menos un medio mas a disposicion de la noticia.

También para este medio e igual que para las ediciones de periddicos online, la
palabra escrita fue el principio que orient6 las lecturas sonorizadas. El inicio fue
la lectura de la palabra escrita, herencia de la prensa escrita hasta ser palabra

dicha. Para las ediciones online, el principio de la radio tiene que cambiarse, la

55 ARNHEIM, Rudolf (1980) Estética Radiofonica, Barcelona, Gustavo Gili, p. 16
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noticia s6lo gana dimensién cuando adquiere un sentido intertextual, no se puede
reducir a una lectura llana de la informacion.

El sonido puede y debe ocupar una nueva dimension, el espacio que la palabra
escrita dejo en abierto como si se tratase de una interpretacion. Puede asi mismo
conferir un discurso mas cercano, con la voz del citado en lugar de la citacion.

En enfoque diferente llama cada vez mas la atencion, es la posibilidad de integrar
nuevos usuarios con discapacidades. En este caso el sonido puede ser una forma

de proporcionar a ciegos una relacion con el periddico.

3.5.5. Video

La imagen presta a la noticia una veracidad sin par, algo nico en el paralelismo
de la descripcion de la palabra escrita. Es una frase comtin que “una imagen vale
mas que mil palabras”, podemos estar de acuerdo de si es 0 no es asi, pero al

menos puede sustituir dicho texto teniendo fuerza para comunicar un mensaje.

El video, mas que la imagen, o mas que mil imdgenes animadas, es una forma
extremamente enriquecedora de la noticia. El principio de la utilizacion del video
aparentemente puede surgir de la television, pero en su entendimiento mas
profundo, verificamos que no es asi. En Ia television hay una armonia entre el
video y la palabra, ambos muestran el mismo sentido de la noticia, no existe una

competencia entre estos dos elementos de la comunicacion.

En las ediciones de periddicos online, el video funciona en paralelo, asumiendo

un caracter legitimador de la informacion dada por el texto. En muchos otros
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casos de dificil descripcion por el texto o que exijan muchas palabras para ello, el
video puede dar valor al tiempo y percepcion que el usuario tiene de la

informacion.

3.5.6. Personalizacion de contenidos

La referida narrativa que el lector puede construir a su alrededor con un segmento
muy especifico de noticias es el punto de partida para la personalizacion de
medios y contenidos. En las aplicaciones multimedia el lector puede predefinir
los asuntos de su interés, asi como una jerarquizacion de los mismos, hasta el
formato de presentacion. Es la construccion de un periddico individual de

acuerdo con las preferencias y expectativas de cada uno.

Sobre la posibilidad de que cada lector construya su periddico y, mas que la
posibilidad, para el universo online podemos definir una obligatoriedad,
Francesco Franchi establece una comparacién de lo que nos es ofrecido en el
medio impreso y en el medio digital online. “Un periddico impreso funciona
como un paquete. Un lector que quiera solamente leer sobre deporte o sobre la
bolsa tiene que comprar el mismo periddico que un lector que se interesa s6lo por
politica, por recetas, o por el hordéscopo. Por su parte, online, el periodico es
desempaquetado todos los dias por lectores, que envian entre si URLs y leen
articulos individualmente sin mirar la pagina de entrada, secciones, o buscar

caminos puestos por el editor.”*® Es una nueva forma de lectura fragmentada y

56 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p.21
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probablemente podriamos constatar que el lector, a diario, acaba por leer una o
dos paginas de cada publicacion, segun la narrativa que construya.

De esta forma, el lector termina siendo una parte muy importante en la
construccion de la noticia o en la construccion de los trayectos que puede recorrer
esa noticia, no sera solo el periodista el que tiene el poder para facilitar los datos.
Krishna Bharat, el creador del primer prototipo para la Google News, refiere en
esta relacion la importancia del programador y la forma en que éste puede
facilitar el lector recorrer su camino por medio de la tecnologia, atribuyendo al
periodista el papel de creador de contenidos y el titular de los mismos. “Los
periodistas deben preocuparse por la creacion del contenido y otras personas
especializadas en la tecnologia deberian preocuparse por llevar el contenido al
grupo correcto, dando al articulo el mejor conjunto visual y que puedan ser

resueltos por la personalizacion.”’

La personalizacion funciona en dos momentos distintos. El primero, donde el
lector efectiia las alteraciones segun sus preferencias. En un segundo caso,
cuando la aplicacion o la interfaz que éste usa habitualmente reconoce el lector y
sugiere contenidos en consonancia con las preferencias anteriormente indicadas.

Para esta segunda fase, en que el producto va al encuentro del lector, Clay A.
Johnson dice que “darle a la gente lo que quiere es mucho mas rentable que
darles los hechos.””® Mientras que para el caso exacto de los periddicos diarios,

lo mas rentable sera entregar al ptiblico los hechos que éste pretende recibir.

57 BHARAT, Krishna (2010) Speaking at the 1J-7, The Seventh Conference on Innovation Journalism.
Stanford University, June 7-9-2010. (video online). Disponible en:
<http://ij7blog.innovationjournalism.org/2010/06/opening-keynote-with-krishna-bharat.html>

(consulta: 10 enero 2014)

58 JOHNSON, Clay A. (2011) The Information Diet: A Case of Concious Consumption, California, O’Reilly
Media, p.30
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Esta perspectiva de los periodicos digitales es una mera exploracion de lo que se
implementa en las opciones de las interfaces, donde de un modo bésico se puede
alterar la fotografia del ambiente de trabajo, elegir los tipos de letra para editar
nuestros textos, mover las carpetas dentro de las ventanas, afiadir colores a las
mismas... Numerosas opciones que llevan al usuario a formar parte del proceso

de disefio.

3.5.7. Insercidn en redes sociales

Segun estudios recientes de investigadores de la Universidad de Princeton™, en
este caso aplicado a Facebook, las redes sociales van a perder usuarios y por
consiguiente importancia en el medio digital. Pero, de momento, todos son

capaces de reconocer su valor en la comunicacion.

Los medios de informacion, como los periddicos estudiados, tienen esa nocion y
por consiguiente quieren estar presentes, compartiendo sus contenidos por varias
redes sociales. El modo viral en que estas redes funcionan son una ventaja para

cualquier medio, pudiendo su palabra ser divulgada por los propios usuarios.

Asi, su presencia no es meramente publicitaria, sino que es sobre todo a nivel de
los contenidos dados, que funcionan como un periddico en pequefios bloques,
que se va a diseminar por la red. Estas noticias puestas en las manos de los

usuarios son fuertes vehiculos para atraerlos a ellos, junto con otros, al local

59 PUBLICO, (2012) Por dia se venden menos 29 mil periodicos generalistas. (web online). Disponible en:
<http://www.publico.pt/media/noticia/por-dia-vendemse-menos-29-mil-jornais-generalistas-1552423>
(consulta: 11 de enero 2014)
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origen de la noticia. O sea, la pagina del propio periddico, o la aplicacion online
del periddico. Y es aqui que el periddico puede ganar al lector y, por

consiguiente, todos los beneficios que de ahi puedan venir.

En las redes sociales, lo que cada periddico puede dar es mucho mas importante a
nivel de los contenidos, asi como con la utilizacion de la imagen u otros recursos
multimedia, que a nivel del trabajo grafico. Aqui la informacién se formatea
graficamente en funcion de la red utilizada y la componente grafica de cada

periodico tiene una validez nula.
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Relevancia del disefio grafico en los periodicos

En los periodicos el contenido editorial es, desde siempre y todavia hoy en dia, su
valor mas importante, y sigue siendo el contenido del periddico el que sirve de
referencia en su relacion con los lectores. Es el contenido el que lleva a la compra

y fideliza el lector.

Después de la década de 70, la edicion de periddicos tuvo otras preocupaciones
ademas del contenido, como las cuestiones graficas que fueron vistas también
como parte de la identidad del periodico, un factor capaz de vender y fidelizar al
lector. La valoracion del disefio grafico desde entonces es constante, existiendo la
nocidon de que ademas de buenos textos, escritos por buenos redactores, debe

haber calidad en el tratamiento grafico, con proyectos hechos por disefiadores de
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reconocido prestigio en el area. Otros factores aparecen mientras tanto, sobre
todo detras de la década de los 90, mas relacionados con el marketing que intenta

ampliar las ventas y también fidelizar a los lectores.

Actualmente y con algunas cuestiones técnicas facilitadoras que permiten la
edicion practicamente hasta el momento de la salida del periddico, Simon

%0 mucho

Esterson afirma que “los periddicos son sobre todo objetos funcionales
mas que buenas posibilidades de creacion de objetos graficos. Y siendo el
periodico el resultado del trabajo de un equipo, con periodistas que escriben la
noticia y editores que realizan la seleccion y distribucion de los contenidos en las

secciones, el disefiador trabaja todo el resto del proceso de edicion grafica.

Siendo el disefio grafico una area relativamente amplia, estd presente en cada
paso, en cada elemento que constituye la forma en que transmite la informacion
en los periddicos. Los contenidos editoriales son en una fase inicial una
responsabilidad ajena al departamento grafico, pero cuando se pasa a los soportes
que sustentan las publicaciones, es el disefio grafico lo que les da vida, siendo
capaz de transformar la informacion con sus herramientas basdndose en

principios generales como el orden y la funcionalidad de los contenidos.

Disefiar la pagina de un periédico implica planear, organizar, seleccionar,
proyectar el destino de sus elementos. La eleccion del papel, de la tipografia, el
formato y sus dimensiones, los bloques de texto, el ancho de las columnas, las
cajas de texto, las cajas como mancha y los filetes, la manipulacion de las

imagenes y el color utilizado en la tipografia y en los restantes recursos graficos,

60 ESTERSON, Simon (2002) Newspaper design, As the news changes, a newspaper’s visual vocabulary
remains constant, Eye, nim. 44, vol. 20.
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son todos factores que dardn forma al contenido conduciendo el lector por el
periodico. Contenidos todos ellos trabajados por el disefiador.

Hoy todos los periddicos diarios de caracter generalista, asi como los otros,
cuando se preocupan por la calidad de su producto, se alian con disefiadores
competentes para que esto suceda. Este es el caso de los periddicos elegidos
como objeto de este estudio. Ya es habitual que estas publicaciones contraten
equipos de disenadores, a veces internacionales, para que realicen su trabajo con
ocasion de un nuevo proyecto editorial o una renovacion de imagen.

El lanzamiento de un nuevo producto editorial es siempre celebrado con bastante
relevancia dentro de los medios. También la renovacion de la imagen se valora
con la misma importancia, considerada como el renacer de un producto. El

disefio editorial es nitidamente algo que ya nunca mas sera despreciado.

En los casos a estudiar, aunque todos tienen lenguajes graficos distintos y tienen
también preocupaciones y opciones graficas distintas, tienen en comun el
disponer de buenos equipos graficos que producen periddicos de calidad que

cumplen sus objetivos.

41. Medio o soporte

Los medios a estudiar estan intimamente relacionados con los soportes en
cuestion. Entre la edicién impresa en una uUnica version en papel y la edicion
digital que se distribuye mediante aplicaciones online y offline, tenemos como ya
se ha referido, las versiones e-paper para la web, smartphone y tablet, y las

ediciones online para web, smartphone y tablet.
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4.1.1. Impreso - Papel

Para la version impresa y en términos practicos, el papel elegido para cada
publicacion es muy relevante en la calidad final del producto. Por la capacidad
que tiene al proporcionar el correcto contraste entre forma y fondo, muchas veces
la eleccion incorrecta del papel para impresion puede eliminar el contraste o

llevarlo a la exageracion, dejandolo atin mas ilegible.

Para la impresion de texto, el papel no debe tener un acabado brillo sino que debe
ser blanco mate, y tal y como es usado en muchos casos, no es un blanco puro. El
papel con mayor nivel de blancura es siempre mas caro de producir y para un
tiraje diario de periddico, no se considera factor prioritario o que deban

prevalecer los costos por la calidad que de alli pueda proceder.

Tanto a nivel nacional, sean periddicos diarios u otros, como a nivel
internacional, el papel de periddico presenta una calidad inferior en todos los
aspectos al que estamos acostumbrados en revistas, libros u otros soportes de
comunicacion. Es un papel mas poroso, con poca rigidez, que no sostiene la
impresion sin dejar residuos y tiene poca blancura. Esa reducida blancura termina
no siendo un factor negativo para la impresion de texto. Al igual que en los
libros, el hecho de que el soporte impreso no sea extremamente blanco, ahorra un
poco de cansancio a la vista durante la lectura. El contraste que no es excesivo
mantiene al lector atento por mas tiempo al soporte sin provocar desgaste o

cansancio.

Para la impresion de imagenes, el papel de periodico pierde claramente calidades

y pierde en expresividad con respecto a cualquier otro soporte. Es imposible
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lograr grandes contrastes de color, una clara nitidez y una luminosidad como la
que se consigue en revistas, libros o en soporte digital. En las imagenes impresas
el acabado brillante consigue dar mas vida a las publicaciones y éste es un factor
que hace que muchos suplementos de los periddicos diarios busquen papeles de
mejor calidad. Son papeles que en el universo de la prensa diaria pueden marcar

la diferencia porque no son usados habitualmente.

4.1.2. Digital - Pantalla

Partiendo del presupuesto de que la creacion de un producto, independientemente
de su soporte, tiene los mismos objetivos, conseguimos percibir que para el
usuario un periodico online vive inicialmente de la imagen de su edicion impresa.
La primera relacion procede de esas perspectivas. Esta idea de periodico, cuando
nos abstraemos del medio o cuando encaramos un soporte nuevo, incluye un
formato rigido, aislado y s6lido, con un numero limitado de paginas. Mas
detalladamente, concebimos una primera pagina, secciones, noticias organizadas

por importancia y recursos graficos capaces de comunicar estos conceptos.

Pero la experiencia digital nos dice que nada funciona asi tan linealmente. Si en
los quioscos es posible distinguir las publicaciones facilmente por su identidad
grafica, en un quiosco virtual todo es mas dificil. Los periodicos digitales no son
facilmente distinguibles entre si, como pueden ser otros medios de informacion

como revistas, paginas o portales de television y radio.
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Contrariamente a las ediciones impresas, todos los periddicos de soporte digital
usan el mismo pixel, el mismo potencial en pantalla, aunque en diferentes
soportes. Corresponde a cada uno, a través del disefo, elevar el potencial de su
espacio digital buscando los objetivos del periddico. En las aplicaciones online es
sabido que no se puede resumir la consulta de los periddicos a la pantalla del
ordenador, ya que la red nos rodea durante todo el dia, también a través de
smartphones o tablets®'.

Mejor dicho, existen varios indicadores que muestran un crecimiento exponencial
de estos medios digitales moviles en detrimento del ordenador personal tanto en
Portugal como en el resto de los paises mas avanzados tecnologicamente. Para el
caso portugués, las tablets aumentaron sus ventas en un 87,7% en el tercer
trimestre de 2013 como igual espacio homologo. La venta de los smartphones
crecié un 26,4%, mientras los ordenadores personales tuvieron una caida de un
18,9%%. Muestra esto claramente cual es la tendencia del consumidor, en este

caso el lector, en cuanto a disposicion de medios digitales.

Sea por el recurso a ordenadores u a otro soporte en el medio digital, es aqui
donde los periddicos pueden reconquistar a sus lectores con un contacto
constante y cercano, ampliando los horizontes a publicos a los cuales el soporte
fisico nunca llegaria pero internet si llega. Es conocida la estrategia de expansion
del New York Times que pretende ser el mayor periodico mundial o del The

Guardian que, gracias a su estrategia de globalizacion, tiene unos 40 millones de

61 FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information
Graphics, Berlin, Gestalten, p.22

62 OLIVEIRA, Pedro (2013) Portugal: vendas de Tablets e smartphones aumentam, PCs continuam a baixar.
(web online). Disponible en: <http://exameinformatica.sapo.pt/noticias/mercados/2013-12-06-portugal-
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lectores, un tercio procedente de EE.UU., otro tercio del Reino Unido y los

restantes, repartidos por el mundo.

Otra cuestion pertinente sobre la pantalla como base de la informacion, es el uso
que se le da por los periddicos online, independientemente del soporte fisico, sea
¢éste ordenador o un aparato de mayor movilidad. La pertinencia aparece cuando
para los aparatos de mayor movilidad como smartphones y tablets, el periddico
online se considera como una aplicacion y no como una version reducida del sitio

web presentado en el ordenador.

Aunque existan aplicaciones del periodico para el ordenador, el uso mas
frecuente cuando estamos en este soporte se hace a través el sitio web del
periodico online. Cuando accedemos al periddico a través de un aparato movil, se
nos encamina e invita a acceder a la aplicacion online disefiada especificamente
para ese soporte pero que en realidad da contenidos offline, con el tnico detalle

de que son actualizados constantemente.

Con el reconocido crecimiento de los soportes moviles, también la tendencia ha
sido de disefiar ¢ implementar aplicaciones en detrimento del sitio web, como
constata consternado Tim Berners-Lee: “La tendencia en las revistas, por
ejemplo, de producir apps para el smartphone en detrimento de aplicaciones web
es perturbadora.”® Lo que demuestra un desaprovechamiento del potencial
existente online al optarse por aplicaciones cerradas que nunca podran competir
con un universo online, abierto a la diversidad. Pero el camino a seguir serad

fortalecer las funcionalidades de las aplicaciones del medio online.

63 BERNERS-LEE, Tim (2010) Long Live the Web: A Call for Continued Open Standards and Neutrality, in
Scientific American Magazine, 22 noviembre, 2010
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4.1.3. Formato y tamano

El rectangulo vertical es desde siempre el formato elegido para todas las
publicaciones impresas. El periodico no rehuye esta regla, aunque pueden existir
algunas excepciones. El rectangulo sigue estudiandose por parte de los
disenadores para encontrar las proporciones ideales. Durante afios, el rectangulo
aureo domind las tendencias tanto en términos de soporte como en términos de
construccion de la reticula de television. Pero, como en cualquier actividad

creativa, las reglas sirven para romperse.

Por eso, las ediciones impresas han sufrido variaciones a lo largo del tiempo en lo
que respeta al formato. En los periddicos se asiste a una reduccion generalizada
del tamafio de los mismos. El formato que perdur6 durante décadas, siendo
clasico y conservador en términos de imagen y contenidos, “significando

reportajes serios”®

, es el denominado sabana o asabanado (broadsheet) con
dimensiones de 600x375mm. Otro formato, mas comun en los perioddicos
europeos es un intermedio, de 470x315mm, denominado berliner. El formato
actualmente mas utilizado, de 430x280mm, es el tabloide, una denominacidn
despreciativa que tiene su origen en los periddicos sensacionalistas y que
rapidamente asumid también el nombre de compacto, para justificar el debido

aplastamiento editorial de los periddicos que pretendian dar una imagen de

seriedad y calidad periodistica.®

64 ESTERSON, Simon (2002) Newspaper design, As the news changes, a newspaper’s visual vocabulary
remains constant, Eye, nim. 44, vol. 11, p. 22

65 PAPER SIZES, <http://www.papersizes.org/newspaper-sizes.htm> (Fecha desconocida) Newspaper Sizes
(web online). (consulta 10 enero 2014)

PAPER-SIZES, http://www.paper-sizes.com/other-paper-sizes/newspaper-sizes (Fecha desconocida)
Everything You Need To Know About Paper (web online). (consulta 10 enero 2014)

70 Disefio editorial



Para estos formatos, Simon Esterson relaciona una tipografia sensacionalista con
un formato de periddico asociado a contenidos sensacionalistas, cuando afirma
que “cuando tienes una pagina tabloide y quieres gritar, una negrita sans serif

condensada es la opcién mas coman.”*

La norma y la tendencia a nivel global ha sido esta disminucion de tamafio®’,

haciendo el periédico mas amigable, mas ligero, mas facil de transportar y
. . 68 ’

manosear, respondiendo a un formato que los lectores aprecian’, ademas de que

es también una opcion mas econdémica de producir y distribuir.

En términos estructurales y de planificacion, los periodicos de menor dimension
son mas faciles de disefiar y utilizar, no habiendo una gran dispersion de
contenidos en cada pagina. Pero el hecho de hacer posible una relaciéon mas
proxima entre las paginas dobles, exige al trabajo grafico reflexionar con cuidado
en ese aspecto, tal como refiere Mario Garcia: “El disefio de paginas tabloide
implica no solo una pagina a la vez, sino dos.”® Corresponde al disefiador el
poder separar o juntar los contenidos de ambas paginas.

También la publicidad prefiere su aplicacion en paginas con el formato tabloide a
otros formatos mas grandes, siendo mas rentable para el anunciante y para el

periddico.
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En el caso de los diarios generalistas portugueses, objeto de estudio, son todos en
formato tabloide. Esta tendencia de disminucion de formato es seguida también
por las revistas que, o fueron reduciendo su tamafio o hacen una tirada paralela en
un tamaiio sustancialmente mas reducido que el original para su venta a un precio
reducido.

Siendo también una cuestion econdmica, pero sobre todo muy practica, la
consideracion de la imprenta que va a imprimir la publicacién es también un
factor a tener en cuenta. Aqui aparecen nuevas limitaciones. Para el disefio de
periédicos impresos, Simon Esterson’’ identifica dos limitaciones que contrastan:
los problemas tecnologicos planteados por imprenta y los tiempos para el cierre

de las ediciones diarias.

En los formatos para pantalla ha existido también una disminucion tendencial en
cuanto al tamafio en que se distribuye. El usuario prefiere soportes mas pequefios,
capaces de contener la misma informacion, aunque no se distribuya de un modo
tan inmediato o con gran fuerza visual.

Lo que también ha cambiado es la relacion que el lector tiene con la pagina
vertical de la edicion impresa, siendo en algunos casos completamente cambiada.
El formato horizontal de la pantalla obliga a una estructuracion completamente
diferente de la pagina y aunque las funciones de deslizamiento por la pagina
hagan la totalidad de la informacion acentuadamente vertical, el hecho es que la

percepcion inmediata y visible es siempre horizontal.

La lectura horizontal de la informacion que se distribuye online para la web no es

la mas practica en términos de legibilidad y facilidad de utilizacion. Esto lleva a

70 ESTERSON, Simon (2002) Newspaper design, As the news changes, a newspaper’s visual vocabulary
remains constant, Eye, nim. 44, vol. 11, p. 18
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la no utilizacion de las partes laterales. Asi mismo esta muy lejos de la relacion
vertical en que se presenta la edicion impresa.

Posteriormente y con la aparicion de los smartphones, algo que vino a traer una
nueva revolucion en la forma de comunicarnos, tanto por el formato como por la
disponibilidad y, sobre todo, por la aceptacion creciente, el formato sufrié un
ajuste para aproximarse a la edicion impresa. En los smartphones y en las tablets,
es posible colocar el soporte en vertical. Para ambos los casos y aunque sea
posible disponer los soportes en horizontal, la verticalidad es su estado natural de
presentacion. Para las tablets, éste es el mismo principio que fundamentd su
creacion, para obtener principalmente publicaciones impresas en libro en el
ambito digital. Las primeras tablets serian eso mismo, unos soportes para muchos
libros digitales. Hoy su potencial multimedia e interactivo de utilizacion ya esta

mas alla de esa frontera.

Otro caso son las ediciones impresas pasadas a digital, el denominado e-paper.
En estos casos, los periddicos se presentan por lo general en paginas dobles para
compensar la verticalidad de la pagina impresa, dispuesta en la horizontalidad de
la pantalla. Las funciones de ampliacion alteran los formatos pero no la

percepcion visual de la totalidad de la pagina.

42. Reticula

En el disefio grafico, tanto en todas sus formas de expresion como en el disefio
editorial de periodicos, la reticula se utiliza como una base de trabajo

fundamental para la aplicaciéon de las lineas que orientan el proyecto de la
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publicacion o las orientaciones espaciales del soporte. Podemos decir que es la
espina dorsal, consistente, y que soporta multiples combinaciones teniendo Ila
capacidad de ajustarse a las variaciones propuestas, afirmadndose como un
elemento que puede organizar el ambiente de trabajo, siendo este hecho crucial

para obtenerse lo maximo de un proceso creativo.”'

La reticula como base para el soporte del texto es vulgarmente llamada reticula
tipografica, pero sirve también para albergar imagen y otros datos. Puede ser muy
simple o compleja, muy especifica o genérica, puede tener una interpretacion
rigida o libre. Dependera de la publicacion y de los objetivos de la misma. Para
publicaciones que puedan incorporar un lado mas creativo, Derek Birdsall refiere
la importancia de las reticulas, al mismo tiempo que las deja para una fase
posterior de la creacion, no como base o principio para la pagina. “Las reticulas
son el elemento més incomprendido y mal utilizado en disefios de pagina. Una
cuadricula es 1til s6lo si se deriva del material y la intencion es el uso. Aunque
tenemos margenes para empezar a diseflar paginas, no necesitamos fijar
margenes lo primero. Es mejor construir una red interna basada en el numero de

columnas necesario y el tamaio y la forma tipica de la ilustracion.”’

Dabner afirma que “el nimero de unidades incluidas en la reticula depende de la
complejidad del material con que trabaja el disefiador. Cuanto mas complejo sea
el contenido, tanto mas versatil tiene que ser la reticula.”” Para la edicion de

periddicos, como vamos a tener oportunidad de verificar, la reticula es compleja

71 JURY, David (2008) Against the grain: A conversation with Kelvyn Smith, Baseline, num. 54, 3/2008,
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y versatil, aunque el resultado sea en la mayor parte de los casos muy regular.

Algo a lo que, el hecho de que estamos estudiando ediciones diarias, nos obliga.

La estructura de la reticula tipografica tiene que ver con los principios de la
escritura, estando esta organizada en filas y columnas que se superponen. Pero
estos principios fueron desafiados por la creatividad contemporanea, con
composiciones asimétricas, roturas de columnas, anchuras diferentes de cajas y
estructuras no lineales para la lectura. Todo esto en reticulas cuyo desafio seria
“para encontrar el equilibrio, el maximo de conformidad con una norma con el
maximo de libertad.”’* Aunque las reticulas se presenten como limitadoras o

reguladoras, son ellas el principio para poder romper esas reglas.

Son también el principio del disefio en aplicaciones digitales para la edicion de
texto. Sea Quark X’Press o Adobe InDesign, cada vez que abrimos la aplicacion
para un nuevo documento se nos sugiere la utilizacién de columnas para texto y
sus respectivos margenes. También Microsoft Word presenta un bloque de texto
con los respectivos margenes, aunque aqui no estan tan explicitas porque se trata
de un procesador de textos pero no para el disefio de publicaciones impresas

como libros, periddicos o revistas.

En los préoximos cuatro puntos, antes de que se profundice en las cuestiones
relativas a la tipografia, vamos a ver cudles son los componentes basicos de la
reticula. La relacion creativa entre ellos es lo que va a determinar la estructura

base pero también todas las posibilidades para el disefio de la pagina.

74 GERSTNER, Karl (1964) Designing Programmes. Switzerland, Arthur Niggli Ltd.
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4.2.1. Margenes

El espacio en blanco que rodea la informaciéon y que limita el contenido de la
totalidad del soporte, es también relevante para una buena lectura pero sobre todo
para un buen equilibrio dentro del periddico. La norma se establece mediante una
proporcion relativa al tamafio total del soporte y un poco por la sensibilidad

impuesta por el disefiador a la pagina.

Los margenes en blanco o exentos de informacion son tan importantes como las
bloques que determinan un espacio grafico para que pueda respirar la pagina.
Lupton dice que “los disefiadores modernos han descubierto que el espacio
abierto en una pagina puede tener tanto presencia fisica como areas impresas.””
Y lo mismo puede aplicarse a los margenes. Tal y como se ha referido, al igual

que en el estudio de la tipografia, el espacio en blanco es muy importante por la

relacion que impone a las formas graficas.

En los periddicos, y en términos muy practicos, también existen limites relativos
a la produccion, como en la impresion del papel, que en el caso de los periddicos
no ocupa el espacio al corte, siguiendo una regla de ajuste por la mancha

compuesta de texto e imagenes.

75 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 75
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4.2.2. Ancho de linea

En la estructura de los bloques de texto, la anchura de la linea y, por
consiguiente, la anchura de la columna tiene también una relacion muy cercana
con la legibilidad del texto. Pero esta legibilidad depende sobre todo de una
relacion directa con el tamafio de la letra y también con los restantes factores ya
enumerados. Mejor dicho, lo que la composicion de texto tiene de complejo tiene
que ver con el hecho de que todos los datos son importantes y condicionantes de
la relacion entre ellos. Es algo complejo por el nimero de variables que se
mueven en cada variacion.

En términos practicos, en los grandes bloques de texto, cuanto mayor es el cuerpo
de letra, mayor debe ser la anchura de la linea y de la columna. Para la edicion de
periodicos, la anchura de columna debe soportar unos treinta caracteres de modo

que se mantenga un buen espacio entre letras y palabras.

Una linea con un reducido numero de palabras y caracteres provoca una
interrupcion constante de la lectura al recorrer las lineas, causa demasiada
utilizacion del guidon y en una columna justificada, que es de uso habitual en los
periodicos, obliga a un espaciado entre palabras muy irregular, creando los
llamados “rios” en las columnas de texto.

Una linea demasiado larga, con demasiada informacion, deja el texto aburrido en
términos practicos y visuales. Obliga a prolongar la atencion y perjudica el paso a
la linea siguiente con la pérdida de localizacién en el texto. En una columna
ancha con varias lineas de texto, después de la tercera linea las referencias son
minimas, lo que puede originar la referida pérdida de ubicacion. La anchura de la

linea tiene también una relacion proporcionalmente directa con la interlinea.
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42.3. Ancho de columna

Consecuencia de la anchura de la linea encontramos la anchura de la columna.
Las excepciones acontecen cuando en titulos, destacados y otras variantes del
texto, la anchura de linea usa dos o mas columnas para extenderse.

Todo lo que fue descrito en la anchura de linea, se aplica a la anchura de

columna.

4.2.4. Medianil o espacio entre columnas

Este espacio es calculado por defecto por la aplicacion electronica de edicion,
ignorando otros factores que pueden ser relevantes para la lectura y legibilidad de
la informacion. Este espacio debe tener una relacion directa con el tamafio de la
letra y la anchura de la linea. Es un espacio importante en la edicion de
periodicos porque la norma para los bloques de texto implica el uso de cinco a
seis columnas de texto para la informacion bésica. Asi se aconseja un ajuste muy

particular de esta medida.

43. Tipografia

Aunque existan otros elementos que forman parte de un periddico, el texto es sin
duda el contenido central de la pagina. Nos referimos a su forma grafica, pero no

solo a ella. Kelvyn Smith, en una vision muy practica de lo que puede ser la
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composicion de la pagina, afirma que “la eleccion de un tipo de letra es muy
importante pero el contexto es la clave — el peso, el tamafio, el color y la textura,
todo lo sostiene — pero, finalmente, lo que las palabras estan diciendo es lo que es

esencial - el punto central.””’®

Para la tipografia, basta una mirada muy rapida para percibir su posicion
dominante en términos de espacio ocupado. En términos conceptuales, también el
texto es de enorme relevancia en un periodico. Leer el periodico es una expresion
iconica, aunque se trate solamente de ver las imagenes que éste contiene.

Asi, la tipografia es muy importante para este estudio, en la medida que es
también un reflejo de la imagen grafica que el periddico pretende transmitir.
Ademas del logotipo del periddico, la tipografia y la forma en que se aplica, es un

elemento diferenciador entre publicaciones.

Por norma, cuando pensamos en tipografia, el soporte principal es el impreso. Tal
y como en este estudio, en el cual la edicion impresa del periddico es el referente,
también la tipografia para impresion acaba por serlo. La estabilidad que el papel
impone acaba por facilitar el disefio de fuentes para impresion. El soporte es
unico y no cambia, y los textos después de impresos son inalterables. Frank
Armstrong refiere esto mismo, introduciendo enseguida como el medio digital
podra contribuir para dar un nuevo enfoque a la tipografia. “Desde la invencion
de los tipos moviles, la tipografia ha sido un lenguaje visual relativamente
estatico de formas de letras incrustadas en superficies bidimensionales pasivas.

Sin embargo, las tecnologias digitales han permitido recientemente a los

76 JURY, David (2008) Against the grain: A conversation with Kelvyn Smith, Baseline, num. 54, 3/2008, p.
36
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disefiadores crear tipografia cinética, la forma de las letras moviéndose
fluidamente en las cuatro dimensiones.””’

La pantalla gana cada vez mas visibilidad para la prensa escrita, en especial para
los periddicos diarios. Basta con ver en este estudio el variado y creciente

numero de soportes digitales que existen.

Sumado a esta variedad de soportes, encontramos la variedad de marcas,
tamafios, especificidades de pantalla, resoluciones, luminosidades y ademas otras
variables ajustables por el usuario.

Asi la letra estatica y estable en la impresion, se hace vibrante e inestable en la
pantalla. Para el mismo producto, el mismo soporte, el mismo medio, basta con

que haya ajustes diferentes para influir en la legibilidad.

Las relaciones entre forma y fondo, dadas por el texto en el soporte, pueden ser
muy diferentes en cada caso. Asi pueden ofrecerse numerosas posibilidades al
usuario del universo digital, las letras y textos forman infinitas secuencias en
términos de informacion y también en contenido grafico. “Los disefios de pagina
se construyen sobre la marcha desde trozos de informacion independientes, que

se retnen en respuesta a comentarios de los usuarios.””®

Es una idea comun que la construccion de alfabetos para pantalla debe tener
como base una estructura mas solida y robusta, tal y como dice Willberg y

Forssman.”’

77 ARMSTRONG, Frank (2003) Hearing Type, Baseline, nim. 42, p.14

78 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 69

79 WILLBERG, H.P. e FORSSMAN, F. Primeros Auxilio en Tipografia, Consejos para diseiiar con tipos de
letra, Barcelona, Editorial Gustavo Gili SA, p. 85
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Incluso estos autores llegan a introducir algunas reglas que paso a indicar de

modo abreviado.

* “Los tipos para pantalla no deben ser demasiado finos ni presentar demasiados
contrastes internos.”

* “Debe evitarse que los contornos de la letra se superpongan por
sobreiluminacion con los de letras vecinas.”

e “.lineas de un méaximo de 45 caracteres.”

* “La informacion necesita ser separada del entorno.” “Los margenes deben
estar libres de informacion relevante.”

* “El espacio entre palabras no debe ser muy estrecho.”

* “Si se incluye letra en los graficos, las tablas, las ilustraciones, etc., lo mejor

es la composicion en bandera.”

Aunque el fenomeno de la tipografia para pantalla es cada vez mas utilizado por
el referido crecimiento de los soportes digitales, esta preocupacion no es nueva
para los tipografos, habiendo sido abordada varias veces de un modo muy
creativo desde hace algunas décadas.

En 1967, Wim Crouwel cre6 la “New Alphabet” que era el resultado de una
construccion lineal, tal y como las letras eran hechas imagen en la pantalla.
Tenian algunas preocupaciones con la forma de optimizar su visualizacion, pero

el resultado era sobre todo muy conceptual.

JbcdepdhiqELnno
Fuddxzyp y

Fig. 3. New Alphabet. Win Crouwel, 196780

80 CROWEL, Wim (1967) New Alphabet, An Introduction for a Programmed Typography. Amsterdam, Win
Crouwel/Total Design.
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A mediados de los afios 80, la proliferacion de ordenadores personales e
impresoras caseras de baja resolucion, abrid la tipografia a la creaciéon de un
publico mas vasto. Algunas orientaciones graficas sacaban partido del grano
proporcionado por la resolucion de los monitores. En los afios 90, con la mejora
de calidad de los monitores, impresoras y formatos de impresion tipografica,
también las preocupaciones de los tipografos cambiaron dejando de estar

centradas en la baja resolucion.

Con Internet, smartphones y tablets, cada vez son mayores las preocupaciones
respecto a la creacion de tipos de letra, dado el vasto y creciente nimero de
usuarios. Pero esas preocupaciones dan lugar a soluciones creativas y nuevas
formas de expresion, mucho mas libres que la expresion impresa, rigida e
inalterable. Los medios digitales, por su volatilidad y por su ediciéon inmediata,
son también medios que proporcionan lenguajes mas agiles y despreocupados asi
como divertidos, tal y como afirma Wim Crouwel.*' Y en este caso creo que se
puede alargar el pensamiento para quien vive y edita para ordenador u otro

soporte digital.

Lupton ¥ hace un paralelismo interesante entre alfabetos disefiados para
impresion que son muy utilizados en pantalla y otros especificamente dibujados
para soportar la resolucion del pixel. Entre las fuentes sin remates nos presenta la
Helvetica (Max Mieldinger, 1957) como uno de los tipos de letra mas populares
de siempre, disefiado para impresion pero utilizado por defecto en numerosos

ordenadores personales. En contrapartida presenta la Verdana (Matthew Carter,

81 Idem.
82 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 55
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1996), esbozada para pantalla, de formas mas abiertas, con mayor altura de x y
curvas simples.

Entre los alfabetos con remates, la Times Roman (Stanley Morison, 1931),
creada intencionadamente para un periddico impreso, es también una fuente
usada por defecto en muchos ordenadores personales y, por consiguiente, en
muchas paginas web, dada su enorme difusion. La Georgia (Matthew Carter,
1996), una fuente de remates disefiada por encargo de Microsoft, fue igualmente
muy difundida y presenta curvas simples, formas mas abiertas y con mas espacio

entre letras, en comparacion con la anterior.

De esta comparacion, podemos extraer que aunque siendo mas eficaz la
legibilidad de las formas disefadas para pantalla, las destinadas a impresion
terminan funcionando, lo que hace que sean muy usadas para fines para los que
no fueron destinados. Ahora bien esta conclusion se aplica a los ejemplos
descritos, pero existen numerosos casos donde el traslado de la impresion a la

pantalla y viceversa no es nada efectivo.

43.1. Anatomia de la letra

Para los disefiadores que lidian con las letras es importante el estudio de sus
formas.* La letra, compuesta por astas, barras, espinas, remates, gotas y muchos
mas elementos que definen su anatomia, es también la relacion que existe entre

estas formas y el espacio en blanco. Lupton refiere que “el disefio es tanto un

83 FERRAND, Maria; BICKER, Joao Manuel (2000) 4 Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogradfica, Lisboa, Almedina, p.5
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acto de separacion como un acto de marcas. Las preocupaciones del arte
tipografico son no so6lo el valor positivo de la forma de las letras, sino los
espacios negativos entre y alrededor de ellas.”**

En la misma publicacion, Lupton presenta una pequeia frase donde se pueden
identificar la denominacion de algunas formas graficas que conforman la

anatomia de la letra.

ROSS BA OUNTE WERCASI

Fig. 4. Anatomia de la letra segun Lupton.85

84 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 67
85 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 34
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Para una descripcion mas detallada de la constitucion y nomenclatura de las
letras, puede también consultarse Ferrand.*®

Por lo general, los términos utilizados en la nomenclatura, entre otros mas
especificos, tiene su origen en los caracteres de plomo, aunque hoy todavia se
mantengan esas mismas designaciones para letras que no son impresas Sino
simplemente visualizadas en el medio digital.’

En cuanto a la terminologia empleada, utilizada en la practica por los maestros
tipografos sin la nocion o sentimiento de un intento de unificacion de los mismos,

recurre sobre todo a términos de la propia anatomia, arquitectura y geometria en

analogias visuales.

4.3.2. Clasificacion de caracteres.

La letra es la forma que sirve de principio a la palabra, al texto y, por
consiguiente, al mensaje. Es para los periodicos el principio de todo, mas que la
fotografia, la caja, el filete, el color o cualquier otra forma grafica. La palabra es

la informacion, es lo que da sentido a cualquier periddico.

86 FERRAND, Maria; BICKER, Jodo Manuel (2000) 4 Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogradfica, Lisboa, Almedina

87 FERRAND, Maria; BICKER, Jodo Manuel (2000) 4 Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogrdfica, Lisboa, Almedina, p.5-9
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Como es sabido, existen innumerables o ilimitadas formas de expresion grafica
de la letra y de la palabra, lo que normalmente se designa en la practica como
tipos o fuentes.®®

Desde el siglo XIX algunos autores establecen una clasificacion para los tipos de
letra o una tipologia de los alfabetos segun sus formas graficas.® Estas
clasificaciones no difieren en su esencia aunque algunas puedan ser mas
detalladas que otras. Ademas de una agrupacion que puede ayudar a identificar
las letras, estas clasificaciones sirvieron también de auxilio para la identificacion

de estilos y creacion de nuevas propuestas.

Seguidamente, se presentardn algunas de las clasificaciones planteadas por

autores de referencia.

Para Ellen Lupton,” la clasificacién basica propuesta recoge un cierto orden
cronolégico, donde los detalles de las letras pueden identificar el estilo de una
época sin implicar que esa letra haya sido desarrollada en ese momento. La

nomenclatura y principales caracteristicas son las siguientes:

* Humanista u Old Style. Los tipos de letra romanos de los siglos XV y XVI.

abcdABCD

Fig. 5. Sabon. Jan Tschichold, 1967

88 La palabra Tipo, se refiere a tipo de letra, con origen en el término inglés Type, abreviatura de Typeface.
También vulgarmente se utiliza el término Fuente, que deriva del inglés font, muy usado para el fichero digital
de los mismos.

89 “Un sistema bésico para la clasificacion de los tipos de letra fue creado en el siglo XIX cuando las
impresoras intentaron identificar un patrimonio para su propia embarcacion anéloga a la historia del arte.” In
LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students. New
York, Princeton Architectural Press, p. 42

90 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 42
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* Transicion. Tipos de letra con remates mas finos y eje vertical.

abcdABCD

Fig. 6. Baskerville. John Baskerville, 1755

*  Moderno. De fines del siglo XVIII e inicio del siglo XIX, con un contraste

muy fuerte entre astas finas y gruesas.

abed ABCD

Fig. 7. Bodoni. Giambattista Bodoni, 1798

* Slab Serif o Egipcio. Estos tipos de letra de trazos muy gruesos, con grandes
remates de la misma anchura que las astas, fueron introducidos para su uso

en la publicidad del siglo XIX.

abcdABCD

Fig. 8. Clarendon. Robert Besley, 1845

* Sin Remates o Grotescas. Comunes en el siglo XX, se subdividen en tres
categorias: las Humanistas, que rescatan detalles de las del mismo nombre
con remates; las Transicionales, que siguen un lenguaje muy uniforme y
discreto; y las Geométricas, que tal como su nombre indica se basan en

formas perfectas.

abcdABCD

Fig. 9. Gill Sans. Eric Gill, 1926

abcdABCD

Fig. 10. Helvetica. Max Miedinger y Eduard Hoffmann, 1957

abcdABCD

Fig. 11. Futura. Paulo Renner. 1927
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En su obra de referencia, muy practica para la identificacion y reconocimiento de
varias tipologias de alfabetos, Gordon Rookledge crea ocho categorias con
caracteristicas que se basan sobre todo en los remates, pero también en los demas
elementos graficos de la letra. Son las siguientes:”!

SLOPING E-BAR ANGLED STRESS Vg:I:CtIESIHESS VERTICAL STRESS ABRUPT CONTRAST SLAB SERIF 'WEDGE SERIF SANS SERIF

(VENETIAN SERIF) OBLIQUE SERIFS SERIFS STRAIGHT SERIFS STRAIGHT SERIFS (HYBRID SERIF)
(OLDSTYLESERIF) (TRANSITIONAL SERIF) (NEW TRANSITIONAL ) (MODERN SERIF)

€ odlodlodlod|I]

. . . . , ‘g . 92
Fig. 12. Clasificacion de tipos de letra segun caracteristicas de las mismas.

1. Barra e inclinada (Remates Venecianos). En esta categoria, las barras de la
letra e son inclinadas, igual que los remates ascendentes, y presentan un contraste
reducido entre sus trazos.

2. Ojo de la letra angular y remates oblicuos (Remates Old Style). La barra de la
letra e se mantiene horizontal, aunque la estructura de las letras sea angular.
Existe un mayor contraste entre los trazos de las letras.

3. Ojo de la letra vertical y remates oblicuos (Remates de Transicion). Las letras
dejan de estar inclinadas total o casi totalmente pero los remates siguen con una
ligera inclinacién. Mayor contraste entre lineas.

4. Ojo de la letra vertical, remates rectos (Nuevos Remates de Transicion).
Ademas de las caracteristicas descritas por el propio nombre, tienen un contraste
reducido entre las lineas.

5. Contraste exagerado y remates lineales (Remates Modernos). Las lineas muy

contrastadas en su espesor son la principal caracteristica.

91 ROOKLEDGE, Gordon & PERFECT, Christopher (2004) Rookledge’s Classic International Typefinder,
Londo, Laurence King Publishing Ltd, p.11, 12-13
92 Idem.
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6. Remates Slab. Con una presencia importante, se caracterizan por los remates
rectos y muy marcados, normalmente del mismo grosor que la letra.

7. Remates agudos (Remates hibridos). Los remates de esta categoria son muy
caracteristicos y al mismo tiempo muy diferentes entre si, no encajando en las
categorias anteriores.

8. Sin remates. Donde se agrupan todos los alfabetos que no incluyen remates,
con una division en tres partes segun la forma de la letra G: sin terminacion, con

terminacion y de forma circular.

43.3. Cuerpo

El cuerpo de letra es el tamafio de las letras de una fuente y se mide en puntos.
Otra medida también importante en el tamafio de la letra es la “altura de la X que
es, tal como indica su nombre, el alto de esta letra. La base de la letra x, como de
otras letras de base recta, sirve para determinar la linea base o baseline como es
vulgarmente conocida. La partes superior de la letra determina su altura y se mide
en puntos. Un punto es igual a 0.35 milimetros. Es posible usar otras escalas,
como milimetros, pulgadas, pixeles pero en su lenguaje habitual los tipografos
utilizan los puntos y, por norma general, también los programas vienen con esta
unidad predefinida para la medicion del cuerpo de letra.

En la practica, cuando ordinariamente nos referimos al cuerpo de letra, estamos

hablando de su tamafio.

—~xabcdABCD

Fig. 13. Linea base y linea que determina la altura x.
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Este es uno de los factores basicos que influye en el aspecto y también en la
funcionalidad del periodico. Las relaciones de tamafio entre letras, palabras y
textos son los elementos mas potentes graficamente con los que el disefiador
puede trabajar para determinar el aspecto visual de toda la publicacion.

En los titulos, donde el trabajo grafico se evidencia en una primera instancia, el
tamafo de la letra debe disponerse segun la jerarquia que se desea establecer en
la lectura. Es un principio que responde al sentido comun del lector. En los
bloques de texto el cuerpo nunca debe ser demasiado pequefio porque dificultan
la legibilidad, alejando al lector, ni demasiado grandes porque crean dificultades
de legibilidad y también de navegacion entre las lineas y columnas que
componen el texto, pareciendo desordenado.

Tal y como se ha descrito en las aplicaciones impresas, existe un encadenamiento
creativo entre la letra y el texto. O, si preferimos, entre la letra y la palabra y el

bloque de texto.

En el caso del texto para pantalla, es también mas evidente la rotura del texto
continuo debido a los constantes enlaces de hipertexto, colocacién de imagenes,
clips de video y sonido. El bloque de texto asume proporciones menores puesto
que la utilizacion de la pantalla cansa mas que el papel impreso. Incluso la
disponibilidad en el tiempo de dedicacion es menor en pantalla. Aunque el
tiempo de uso pueda ser superior, el uso en cada pagina es mucho mas reducido

pues el usuario con frecuencia se dedica a recorrer nuevas paginas.

Lupton afirma que “los usuarios de Internet tienen diferentes expectativas que los

usuarios de impresion. Esperan sentirse "productivos", no contemplativos.”” La

93 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 74
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dindmica de uso de los sitios web promueve eso mismo, con un constante

movimiento en busca de més y mas informacion.

Jacob Nielsen dice que “a los usuarios de la web no les gusta leer... Quieren
mantenerse en movimiento y hacer clic.”’*Es el paradigma de accion de los
soportes digitales, cargados de informacion, pero con pequeiios bloques de texto,
donde el icono se asume como un modelo de comunicacion universal y donde el
sonido, el video y la imagen se sobrevaloran en relacion a la palabra escrita. Y
estos valores se aplican también al texto impreso, sin las posibilidades
multimedia pero con la posibilidad de romper los grandes bloques con otras

formas graficas, que pueden ser mas texto pero mas interactivas.

A lo largo de este estudio vamos a tener la oportunidad de percibir que esta
dindmica existe para los periddicos en formato digital en sus versiones online.
Los contenidos son tratados de un modo mas inmediato y ofreciendo la
posibilidad de una rapida comprension y un rapido traslado al proximo
contenido. De esta forma, la aplicacion cumple los requisitos de productividad en
masa que el usuario pretende.

En estos casos, para una rapida percepcion y movimiento, las publicaciones optan
por pocos contenidos por pagina en detrimento de una pagina impresa llena de
informacién. Aunque la pagina impresa actual esté llena de informacion, recurre
a diversas formas graficas para romper esa densidad de informacion. Jeff Raskin
mantiene la idea de que el ser humano es eficiente en la busqueda de
informacion: “Si la gente no fuera buena encontrando cosas pequefias en listas

9595

largas, el Wall Street Journal habria salido hace afios del negocio™ >, igual dentro

94 NIELSEN, Jacob (2000) Designing Web Usability, Indianapolis, New Writers, , p. 56
95 RASKINS, Jeff (2000) The Human Interface: New Directions for Designing Interactive Systems, Reading,
Massachusets. Addison-Wesley
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de una gran densidad de texto o lo mismo le pasa al ser humano en una gran
poblaciéon donde puede ser intimo de otros y facilmente intercambiar ideas y

conocimiento.

Asi, contrariamente a la idea de que serdn mas eficientes para el usuario
numerosas paginas con poco contenido en cada una, obligando al usuario a
aplicar su voluntad productiva de pasar de pagina en pagina, aparece la idea de
que grandes bloques de informaciéon en un unico soporte son también eficaces,
dada la naturaleza humana de buscar detalles dentro de grandes aglomerados.
Veremos mas adelante cuales son las opciones tomadas por los casos estudiados.
Sea como sea, con una gran densidad de informaciéon por pagina o un gran
numero de paginas menos densas, el ser humano s6lo consigue procesar un
mensaje en cada momento. Y aqui empieza la competicion entre medios o entre
mensajes dentro del mismo medio, apelando a la atencion del usuario. El disefio

es la herramienta correcta que ayuda al usuario a dirigir su atencion.

La tipografia es en cierta forma la interfaz para la informacion en la pantalla. Y
por norma, debe ser limpia y casi inexistente pero, en algunos casos, pueden y
deben existir fallos, de forma que la tipografia ayude a construir la identidad de la
pagina, volviendo asi al concepto de lectura. Sea por la lectura o por la
legibilidad, tal como se ha referido, la tipografia para pantalla o para cualquier
otro medio del periédico, ademas de la identidad de la pagina, segin Eric
Spiekerman®®, vale mucho mas que el mensaje que transmite pues es parte de la

imagen y personalidad del periodico.

96 “Un periddico tiene su imagen, su personalidad, a través de la tipografia que usa y de la forma como esa
tipografia se organiza en la pagina”. In SPIEKERMANN, Erick & GINGER, E. M. (1993) Stop stealing sheep
& find out how type works, California, Adobe Press Book, p. 13
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43.4. Caja alta y caja baja

También el uso de mayusculas y minusculas, o letras de caja alta y baja como son
designadas frecuentemente en tipografia, es un factor que va a tener
implicaciones en la lectura y en el impacto que el mensaje puede provocar.

Es habitual el uso de la caja alta en titulos, como forma de destacar la
informacion, asi como en subtitulos o entradas de parrafos, pero siempre en
pequeiias frases o pequefas bloques de texto. El uso del texto en caja alta gana en
impacto pero pierde en legibilidad, es nitidamente mas dificil de percibir, tiene
muy poco detalle y una estructura muy semejante entre letras, sin ascendentes ni
descendentes que puedan reforzar la identidad y diferenciar la letra dentro del

resto del alfabeto.

Un bloque de texto en caja alta se vuelve un bloque con poca definicion y detalle,
de dificil legibilidad. Pero, en contrapartida, ofrece un aspecto imperial que se
remonta a sus origenes, siendo estas letras descendientes directas de las capitalis
monumentalis romanas con una geometria simple resultado de la combinacion de
lineas procedentes de cuadrados, circulos y tridngulos, que eran también las

formas bésicas en la arquitectura monumental romana.”’

abcd ABCD

Fig. 14. Caja Baja Fig. 15. Caja Alta

Por ello es mucho mas habitual el uso de la caja baja tanto para titulos pero sobre

todo para los grandes bloques de texto en el interior de la noticia.

97 FERRAND, Maria; BICKER, Jodo Manuel (2000) A Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogrdfica, Lisboa, Almedina, p.6
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4.3.5. Remates

Los remates son los pequefios trazos terminales que rematan las astas de algunas
letras. Sobre su origen, segun Ferrand y Bicker, “una de las teorias mas
consistentes sustenta que nacieron en las inscripciones romanas; el pequeiio
remate del cincel en forma de cufia evitaba defectos y fragilidades en la
terminacion de las astas, adornandolas elegantemente™®.

Durante siglos los remates se han disefiado de varias formas pero ahora no son

solo elementos decorativos sino que también confieren una mayor legibilidad a

los textos.

La diferencia entre las letras con remates o letras sin remates, también llamadas
grotescas, se sienta en varios puntos, teniendo uno de ellos que ver con la
percepcidon que el publico tiene de las mismas. Por norma general, el texto con
remates es preferido por el publico pues su disefio mas detallado hace la letra mas
agradable a la vista. Sin embargo, las letras grotescas también tienen su publico
objetivo, son mas lineales y modernas y consiguen transmitir esos conceptos a la

pagina, mientras que los remates dan una imagen tradicional.

Los remates tienen formas agradables, detalladas y proporcionan también de
mayor legibilidad”. En grandes bloques de texto, los remates ayudan a reforzar la
linea que sustenta la frase, sus detalles crean mas puntos para que el lector pueda
identificar la letra y diferenciarla de las demds. Los remates de un modo positivo
producen un espacio justo entre las letras. En los periddicos diarios, los alfabetos

con remates son la opcién mas comun.

98 FERRAND, Maria; BICKER, Jodo Manuel (2000) A Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogradfica, Lisboa, Almedina, p.6
99 Idenn
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Existen algunos detalles de estas letras que se pueden perder en soportes de baja
calidad. El soporte digital y la resolucién impuesta de 72 dpi tienen escasa
calidad para los textos con remates; asi como las impresiones en papel de
periodico con baja calidad también dan origen a un texto malo, con poca
percepcion del detalle de la letra y consecuente pérdida de legibilidad. Asi hay
algunas familias de letras que han sido pensadas y disefladas para eliminar estas
cuestiones técnicas impuestas en la edicion diaria de periddicos: los alfabetos en
los cuales los remates ganan volumen para que no se pierdan en la impresion y

ganan forma para marcar la linea de texto con eficacia.

abcdABCD abcdABCD

Fig. 16. Tipos de letra con remates Fig. 17. Tipos de letra sin remates

Si nos fijamos en las figuras 16 y 17, podemos constatar que algunas letras son
de un disefio completamente diferente de su correspondiente como es el caso de
la Aa, u otras como la Gg o la rR, y podemos percibir que dominamos no uno

sino dos alfabetos desde que aprendemos a leer y a escribir.'®

100 FERRAND, Maria; BICKER, Jodao Manuel (2000) A Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogradfica, Lisboa, Almedina, p.7
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4.3.6. Grosor del trazo

El grosor del trazo es otro factor importante y mide el ancho final de la letra,
siendo comun situar una opcioén correcta para los bloques grandes de texto entre
las versiones media y regular de la letra. Por norma, éstas son la base de la
creacion tipografica y presentan una legibilidad muy buena por su relacion entre

la letra y el espacio en blanco.

No obstante, hay un espectro mas amplio dentro del mismo tipo de letra, lo que
comunmente se llama familia. Segun Lupton, “la idea de organizar los tipos de
letra agrupados en familias se remonta al siglo XVI, cuando los impresores
empezaron a coordinar caracteres romanos y cursivos.”'*' A mediados del siglo
XX, este concepto de familia estaba perfectamente implantado y, por
consiguiente, se amplid el nimero de miembros, con muchas mas versiones para
usos diferentes y especificos. Esta necesidad aparecidé a la vez con la
jerarquizacion y diferenciacion de la informacion, tal y como afirma Eric
Spiekermann con esta analogia a la tipografia: “Nadie usaria los mismos zapatos

para bailar, correr, escalar una montafia o caminar hasta la oficina.”'%

Cada familia de letras tiene sus consideraciones de disefo. En los alfabetos
grotescos, sin remates, algunas de las preocupaciones que existen como la flaca
calidad de impresion o la reducida calidad de visualizacion en pantalla,

desaparecen. Lo que no significa que puedan ser editadas sin rigor ni calidad,

101 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 45

102 SPIEKERMANN, Erick & GINGER, E. M. (1993) Stop stealing sheep & find out how type works,
California, Adobe Press Book, p. 43
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pero, de hecho, una de las caracteristicas de estos alfabetos es la ventaja de que

permiten amplias familias para un uso mas completo.

Paul Renner, disefiador de varias familias, afirma que “las formas calmadas,
abstractas de esos nuevos tipos de letra que prescinden del movimiento
manuscrito, ofrecen al tipégrafo nuevas formas de valor tonal que son puramente

harmoniosas. Estos tipos pueden ser utilizados en versiones light, semi-bold o

black.'"

Aunque estén disponibles y sean elementos fundamentales para construir una
familia completa, en el caso especifico de los periddicos, el uso de las versiones
muy finas o negritas en bloques de texto, debe evitarse o0 moderarse. Cualquiera
de las dos sirve para destacar el mensaje por el uso desproporcionado del negro o
del blanco en la letra. Lupton afirma que “la negrita (y semi-negrita) son tipos de
letra que se utilizan para dar énfasis dentro de una jerarquia.”'®* De forma
inversa, lo mismo puede decirse de las versiones light de las letras. Estos son
ejemplos de casos donde la lectura y la atraccion del lector tienen un papel

importante pero donde no debe descuidarse la legibilidad.

Otras opciones que permiten enfatizar el mensaje mediante la eleccion de los
tipos de letra son las relativas a las versiones condensadas y expandidas.
Cualquiera de estas opciones reduce la legibilidad pero ayuda a destacar

pequefios bloques de texto.

103 BURKE, Christopher (1998) Paul Renner: The Art of Typography, New York, Princeton Architectural
Press

104 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 45
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El texto condensado, de modo muy eficaz en titulos, permite incluir mas
caracteres por linea, transmitir un mensaje de modo agil, con un legibilidad
aceptable.

El texto expandido tiene una legibilidad inferior a cualquier otra version y en
términos practicos no es una buena opcion. Esa es la razoén de que sea un recurso

muy poco utilizado.

abcdABCD
abcdABCD
abcdABCD
abcdABCD
abcdABCD
abcdABCD

Fig. 18. Akzidenz Grotesque, Ferdinand Theinhardt. 1896. Light; regular; medio; negrita; negrita condensado;

medio expandido.

Ademas de lo que se denomina grosor del trazo, hay otras maneras de enfatizar
palabras como el uso de las cursivas, versalitas, subrayado, cambio de color o
también cambio de tipo, resultando sobre todo cuando rompen un bloque de texto

regular o son la excepcion acentuada en el bloque.
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4.3.7. Inclinacion

Por norma general, lo habitual para todo el texto es utilizar las letras redondas. El
uso excepcional de la letra en cursiva no debe hacerse en grandes bloques de
texto pues simplemente no funcionan porque se vuelve menos legible. El estilo
cursivo puede usarse en frases cortas o palabras sueltas para romper un bloque de
texto en redondas y afadir énfasis por la dindmica de sus formas. La misma razon
se aplica a las letras expandidas o condensadas. También éstas apenas funcionan
en pequefias notas, que pueden también tener un gran cuerpo de letra pero que
son llamadas cortas, para una percepcion corta y sin intenciones de retener al

lector por mucho tiempo en el mismo bloque.

abcdABCD abcdABCD

Fig. 19. Romano Fig. 20. Cursiva

La estructura de estas letras no favorece mucho la legibilidad en bloques grandes
de texto. Se crean bloques muy significativos graficamente en términos de
mancha pero muy poco efectivos cuando hay que leer la totalidad de las lineas.
Después también hay relaciones entre el texto y el ancho de columna que pueden

llevar a tomar diferentes opciones en la inclinacion de la letra.
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44.  Composicion del texto

44.1. Espacio entre caracteres

En los puntos anteriores, las referencias son particulares de la letra, del detalle
individual. Algo relevante para los puntos siguientes donde las letras comienzan
a formar el texto. Lupton dice que “en tipografia, "texto" se define como una

secuencia continua de palabras”.'®’

En un analisis pormenorizado del texto, el espacio entre letras puede trabajarse de
dos maneras: con el ajuste entre dos pares letras, que en inglés se designa como
kerning; y el ajuste del espacio entre letras de un bloque de texto que en inglés se

denomina tracking. Ambos son factores relevantes para la lectura y legibilidad.

Para un primer impacto, siendo muy utilizado en los titulos, este ajuste se hace
entre pares de letras, normalmente apretando el espacio para dar mas fuerza al
texto creando un bloque uniforme y disponer de espacio para que el cuerpo de las
letras crezca.

En los grandes bloques de texto de cuerpo mas pequefio, como en las columnas a
lo largo de las paginas interiores del periddico, el espacio entre letras se trata de
un modo global, siendo considerado ideal aquel espacio que se hace invisible,

proporcionando una fluidez a la lectura sin que el usuario piense en el texto.

Cuando el espacio entre letras es incorrecto, el lector lo percibe, la cadencia es
perturbada tanto por el exceso como por la falta de espacio. Por defecto, se usa el

espacio asignado por la aplicacion al tipo de letra utilizado pero en gran parte de

105 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 63
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las ediciones de los periodicos, el espacio se recorta ligeramente para permitir
distribuir una mayor cantidad de informaciéon. Pasa lo mismo en los titulos y
bloques de texto continuo.

Aunque el espacio pueda ser manipulado, acortado como sucede por norma
general en textos de caja baja o, en algunas excepciones, ensanchado; debe
hacerse dentro de unos limites razonables.

Cuando existen estos ajustes, el texto de caja baja soporta mejor las pequefias
reducciones que las eliminaciones pues las letras de caja baja fueron disefiadas
para estar proximas. Las de caja alta soportan tanto las eliminaciones como las
aproximaciones. Tal y como se ha referido, la ampliacién de los espacios es lo
mas comun en la prensa escrita, sin embargo, es lo que resulta peor en términos

de lectura y legibilidad cuando se usa en exceso.

Segun Willberg y Forssman'®, el espacio entre letras es también reflejo del estilo
grafico aplicado a los bloques de texto a lo largo de los afios. Un espacio muy
ajustado fue tendencia en los afios setenta, cuando la palabra se consideraba
como mancha. El espacio entre letras abierto es una influencia mas actual desde
el uso habitual del ordenador, un espacio predefinido y configurado sin gran
rigor. El espacio muy abierto es un estilo aplicado en los afios noventa,
perdiéndose la fuerza de la palabra.

El espacio correcto para una buena legibilidad se sitiia cercano al definido por las
aplicaciones informaticas pero ligeramente mas apretado. El ajuste manual del
espacio entre letras debe realizarse con criterio y respetando la legibilidad del
bloque de texto. Un espacio equilibrado produce un bloque sin ruido, facilitando

la lectura.

106 WILLBERG, H.P. y FORSSMAN, F. Primeros Auxilios en Tipografia, Consejos para disefiar con tipos
de letra, Barcelona, Editorial Gustavo Gili SA, p. 29
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Sin embargo, las aplicaciones informaticas pueden estar cerca de lo que serd un
espacio entre letras perfecto pero nunca tan perfecto como un espacio cuidado
por el disefiador. Lupton afirma que “si las letras en tipografia se espacian de
forma demasiado uniforme, hacen un patron que no es suficientemente

uniforme.”'"’

Las letras son diferentes y exigen un ajuste diferente entre si (kerning). Si no,
aparecen fallos en letras que tienen un unico punto de aproximacion a la letra
siguiente, como los casos de w, y, vy t. Como queda demostrado en la figura 21,

tenemos la sensacion de que la relacion entre las letras no esta bien resuelta.

En caja baja, aparece un intervalo enorme entre la a y la b, siendo esta sensacion
creciente segun aumenta el cuerpo de letra. En las letras de caja alta, el espacio
mas desproporcionado aparece entre las letras 7'y A, por la misma razon referida
anteriormente, o sea, por el hecho de que los puntos de contacto posibles con la
letra de al lado estan en las lineas opuestas: para la T en la parte superior de la

letra y para la 4 en la linea base.

Este es claramente un caso para realizar un ajuste manual, superponiendo los
espacios de cada letra: la 4 invadiendo el margen blanco de la 7. Lo mismo

sucede don la a y la b de caja baja.

wyviab Wthab WYVTAB WYVTAB

Fig. 21. Times New Roman 14pt, 0 kerning, y 36pt, 0 kerning

107 LUPTON, Ellen (2004) Thinking with Type, A critical guide for designers, writers, editors & students.
New York, Princeton Architectural Press, p. 80
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Es cierto que las aplicaciones informaticas utilizadas en la composicion de
publicaciones impresas o digitales controlan las relaciones entre letras, los
llamados kerning pairs, pero con las variaciones de tamaio estos ajustes se hacen

sin tener en cuenta la verdadera percepcion humana.

El hecho es que el espacio entre letras existe y, aunque sigue siendo correcto tal y
como hemos referido, cuando el cuerpo de letra aumenta, también el espacio
aumenta, pudiendo en muchos pares de letras quedar completamente desajustado.
Una regla aplicada en los titulares de manera general en la prensa, tal y como en
los casos estudiados, nos dice que en un cuerpo de letra superior al utilizado en el
bloque corriente de texto, este espacio debe reducirse, evitando el crecimiento
proporcional del espacio en blanco entre las letras que puede llevar a generar la

impresion de que éstas estan separadas.

En muchos casos, el ajuste en los titulos se hace manualmente y de forma
individual espacio a espacio, mientras para los bloques grandes de texto el ajuste
se realiza a todo el bloque. Seria imposible, por el tiempo invertido, un ajuste

individual en un bloque de texto muy grande.

Al contrario, para cuerpos de letra pequefios, usados en subtitulos o notas, el
espacio debe ser aumentado, evitando que el texto quede muy compacto,
anulando el blanco y originando que las letras parezcan estar superpuestas. Esta
correccion no es muy usual. Existe una cuestion muy comun que enfrenta al
disenador editorial con el redactor de textos, que es el hecho de que el redactor
exige la colocacion de grandes bloques en cortos espacios, sin permitir muchas

veces una ampliacion del espacio que reduciria el nimero de caracteres.
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4.4.2. Espacio entre palabras

También el espacio entre palabras, editado de un modo diferente al espacio entre
letras, es relevante para una buena legibilidad. Este espacio debe ser suficiente
para separar las palabras sin provocar la pérdida de fluidez, sin llegar a ser
exagerado. Cuando hay una ampliacion de las manchas blancas internas, éstas
provocan los llamados “rios” que son sobre todo una distraccion a la lectura,

alejando al usuario de lo que es esencial.

Una regla practica fija que el espacio entre palabras debe ser menor que el
espacio entre lineas (algo que se desarrollara en el punto siguiente). Hablando de
su relacion con la interlinea, también Willberg y Forssman sostienen que “con
espacios entre palabras demasiado amplios, la vista no se mantiene en la linea.”
Por el contrario, “un espacio insuficiente entre palabras, hace que las imagenes de

las palabras no estén claramente separadas unas de otras.”'®

En la configuracion del espacio entre palabras, que debe ser lo mas similar
posible en todas las palabras y en todas las lineas del mismo bloque de texto, y
también en toda la publicacion, uno de los hechos que mas puede influir en esta
estandarizacion es la alineacion del texto.

Basicamente, hay dos posibilidades de alineacion que pueden alterar el espacio
entre palabras: el texto justificado, que abre la linea a toda la anchura de la
columna; y el texto alineado a un eje, sea izquierdo, derecho o central, que va a
mantener la linea con una anchura variable, nunca sobrepasando el ancho de la

columna.

108 WILLBERG, H.P. y FORSSMAN, F. Primeros Auxilios en Tipografia, Consejos para disefiar con tipos
de letra, Barcelona, Editorial Gustavo Gili SA, p. 30
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En el primer caso, para la apertura del texto a la anchura de la columna, el ajuste
se hace mediante el espacio entre palabras, lo que en el caso de diferente nimero
de palabras, puede dar origen a diferentes espacios. En este caso, como garantia
de un buen espacio entre palabras, conviene utilizar una buena relacion entre el
numero de palabras y la anchura de la columna. Objetivamente, cuanto mayor es
el nimero de palabras, mas amplio va a ser el espacio entre ellas. Esta es la

opcion correcta en los casos de texto justificado.

Para el segundo caso, con el texto alineado a un eje, el espacio es siempre igual,
pues los ajustes se dejan en las extremidades opuestas al eje. Esta es la mejor
solucion para textos con un ancho de columna pequefio o que tengan pocas

palabras por linea.

4.4.3. Interlineado

El interlineado, en inglés leading, tiene su origen como palabra en la
reproduccion de textos mediante tipos moviles. Lead son las barritas finas de
plomo que sirven de soporte al texto y marcan el espacio entre las lineas.

También puede ser denominado de un modo mas descriptivo como line spacing.

Lorem ipsum dolor sic amet, consectesiue Lorem ipsum dolor s1t amet, conseceesur
adipisicing ciic. se¢ Ao ¢tusmod tempat incididunt
~labore ¢ dolare magr o wligua, Ut enim ad

YR veam, <uis nestrud exercitation wllameo us labore <t dolore magaa aliqua. Ut eiim ad

adipisicing clit, sed Ao ¢l smod tempar ineicidun

labovis wisi ut aliquis ex ea commodo consequac. (o . . o
quis ox. ¢ q minitt veniam. cuis nostrud exercitatior. ullamea
laboxis :xist ut aliauiy ex ea comicoce consequar.

Fig. 22. Sabon, 8pt. Interlinea auto 9,6pt. Fig. 23. Sabon, 8pt, Interlinea 14pt.
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En la edicion de titulos, cuando usan mas de una linea, también el espacio entre
ellas debe ser trabajado en detalle. En estos casos es un trabajo especifico y
unico. Aunque pueda existir una base de trabajo para la interlinea de los titulos,
hay muchos ajustes manuales que generalmente aproximan los textos.

En los grandes bloques de texto, tal y como aparecen en el interior de la noticia,
el espacio tiene una relacion directa con el tamafio de letra y también con la
anchura de la linea. O sea, para un cuerpo de texto mayor, también la interlinea
debe ser mayor, pues en el caso contrario se crea un bloque denso donde el final
de la linea no indica el inicio de la proxima.

Cuerpos de texto grandes con interlinea pequefia no funcionan, aunque los
cuerpos pequefios con interlineas grandes son siempre mas viables.

Aumentar el espacio entre lineas da mas independencia a cada una de ellas,
percibiéndose como elementos lineales dentro de un bloque. El texto con
demasiado espacio entre lineas, tal y como sucede cuando el espacio es muy
apretado, no ayuda el lector a encontrar la linea siguiente, perdiéndose tiempo y

eficacia en la lectura.

4.4.4. Alineacion del texto

Hay varios tipos de alineacion para el texto, algunos mds compuestos o
detallados, otros como variaciones de los aqui presentados, pero basicamente
podemos agruparlos en tres tipologias: justificado, en bandera y centrado. Todas
estas tipologias son alineadas: alineada a izquierda y derecha simultineamente
(justificado), a la izquierda o a la derecha (en bandera) y al centro (centrado);
aunque sea comun cuando se habla de alineacion referirnos sélo a uno de los

lados.
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Lotetn ipsum delar s 2, Lovcm ipsum dolor sit zract, Lovemos ir. delar sit ane,

consectetur adiasicng elr., sed cansecte ur adipisiciog €liv, sed consecteiur adipisicng e.a¢, ses
<o cismod tempor inddiduaae do clusmod tempor inctdidunt <o elusmod temaor incdiduat
.t Jadere o colore magna ut [zbore ¢ colore megna ut 2z3ore e dolore magna
aliaua. Ut enim. ad  minim. acue. Ut eotoa ad inim. chaza, Ut enim. ad iz,
Fig. 24. Sabon, 8pt. Justificado Fig. 25. Alineado a la izquierda Fig. 26. Centrado

Por norma general, las publicaciones impresas que basan su contenido en texto,
utilizan la alineacion a la izquierda o la justificada, pero en los periddicos diarios
esta tendencia se acentiia. Son los formatos mas comunes y en la practica
funcionan bien.'"”

Sin embargo, tal y como ya fue indicado en puntos anteriores, el texto justificado
necesita de algunos cuidados respecto al mantenimiento constante de los espacios
entre las palabras para evitar los “rios” o espacios en blanco. Para eso, conviene
tener en cada linea un minimo de siete u ocho palabras para poder distribuir los
blancos de un modo uniforme en el espacio que dejan. Pocas palabras por linea
en un texto justificado dejan pocos espacios y estos espacios necesariamente se
vuelven muy amplios. Al contrario, cuantas mas palabras por linea existan, mas

uniformes seran los espacios a lo largo del bloque de texto.

Para los bloques de texto alineados a un eje 0, como cominmente se denomina,
en bandera, la cuestion de los espacios entre palabras no ha lugar porque éstos
son siempre iguales, quedando el resto para el final de la linea. En las opciones
de alineacion a un eje, el de la izquierda es el mas comun y el de mayor
legibilidad. La creacion de un eje en la parte izquierda de un bloque de texto
permite al lector volver con facilidad al inicio de la linea siguiente durante la

lectura. Esto no ocurre con tanta facilidad cuando el eje es central o el texto esta

109 “El texto justificado hace una forma limpia, figural en la pagina. Su uso eficiente del espacio hace que sea
la norma para los periddicos y para los libros de texto continuo.” In LUPTON, Ellen (2004) Thinking with
Type, A critical guide for designers, writers, editors & students. New Y ork, Princeton Architectural Press, p.
84
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alineado a la derecha, ya que el inicio de la linea cambia de posicion a lo largo de

la columna.

El texto alineado a la izquierda, por sus espacios uniformes, consigue una
legibilidad muy fluida, casi orgénica. Los aspectos a respetar tienen que ver con
la utilizacion del guion, que no debe existir, y con los posibles disefios que el
lateral en bandera puede provocar. Estos disefios o alineaciones casuales, cuando
provocan imagenes, restan énfasis al texto.

El texto alineado tanto a la izquierda como a la derecha es muy usado en disefio
editorial para subtitulos, entresacados, apuntes y otros pequefios bloques de texto.
Los textos centrados o con alineacion en bandera a la derecha son usados sobre
todo en pequeiios bloques de texto como destacados o subtitulos o, en el caso del

texto centrado, en titulos o destacados.

Para cualquiera de los casos referidos es necesaria una especial atencion a la
utilizacion del guion, sobre todo en los textos justificados. Nunca debe ser usado
en demasia ni consecutivamente porque puede dar lugar a un conjunto de guiones
en el final de la columna que seria desagradable graficamente. También las
cuestiones de lingiiistica son importantes y pueden cambiar el sentido de la
lectura con una mala configuracion del texto, debiendo ser tratadas en detalle.'"”
Por ejemplo, los articulos no deben dejarse para el final de la linea pues son letras
que en términos visuales quedan desamparadas y cambian el sentido de la lectura.

Deberian siempre preceder a los nombres o la accion.

110 WILLBERG, H.P. e FORSSMAN, F. Primeros Auxilios en Tipografia, Consejos para diseiiar con tipos
de letra, Barcelona, Editorial Gustavo Gili SA, p. 50
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45. Color

La relacion impuesta entre color del texto y color del fondo es también relevante
en la lectura y legibilidad de los contenidos. En términos practicos y objetivos, el
texto negro sobre fondo blanco se percibe el doble que el texto en blanco sobre
fondo negro. Otras relaciones color de fondo y color de texto que puedan reducir
el contraste entre texto y fondo, provocan siempre una reduccion de legibilidad.
Tal como refiere Dabner, “cuando se usa tipo y color, la legibilidad proviene del
contraste. A medida que el color del plano de fondo se aproxima al del tipo, la

legibilidad disminuye.”""!

Pero el color en las ediciones a estudiar va mas alla del negro sobre fondo blanco
o de la relacion inversa muy comun en los soportes digitales. Y el color no es
so6lo una cuestion relativa a la lectura o a la legibilidad, tiene asociaciones
simbolicas y sus diferentes combinaciones provocan diferentes reacciones. Para
dos conceptos muy basicos en la composicion, Dabner sugiere que “para lograr
armonia se usan colores que estan cercanos en el circulo de los colores como los
azules y los verdes. Para lograr tension y vibracion se usan colores contrastantes,

opuestos en el circulo de los colores, como el rojo y el verde.”!"?

En términos globales, en los periddicos el color es también un recurso para hacer
la pagina atractiva. También para diferenciar la informacion dentro de una
pagina, destacar contenidos, centrar la atencion del lector en pequeiios detalles u
orientar el proceso de lectura. No obstante, el color no funciona por si sélo sino

que tiene que ser acompaifiado o acompanar al desarrollo grafico de los restantes

111 DABNER, David (2003) Guia de Artes Graficas: Design e Layout. Barcelona, Edi¢do Portuguesa, 2009,
Gustavo Gili, p. 58
112 ibidem., p. 54
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elementos. En todos los periddicos, asi como en cualquier empresa, servicio
comercial o cultural, el color se afirma como una marca. Este es el caso de las
publicaciones a estudiar, donde todas asumen un color dominante ademas del
negro aplicado en el texto impreso y ese color forma parte de su afirmacion entre

sus pares o competidores.

46. Fotografia

En los periddicos, sea en la portada o en las paginas interiores, la fotografia es la
mejor aliada del texto. Y puede también ser mas fuerte en términos de impacto
inicial que el propio texto. Es también capaz de atraer y fijar la mirada del lector,
favoreciendo la compra del periodico.

Asi como en la edicion del texto o, en este caso, en términos comparativos con el
titulo, la fotografia tiene fuerza para percibirse como dominadora de la pagina. La
eleccion de una buena fotografia es tan importante como la eleccion de las
palabras correctas y de la composicion exacta de ambos elementos. El trabajo del
disefiador, editor grafico de las paginas del periddico, serd sacar partido de estos
elementos para conseguir los objetivos de la publicacion.

En la portada la fotografia es muy importante, debe ser directa y capaz de atraer
rapidamente el lector hacia su compra. Es un recurso comun en cualquiera de los
casos estudiados. Mario Garcia refiere que “la primera pagina de una publicacion
debe tener un fuerte impacto visual, que el 99% de las veces depende de una

buena fotografia.”'"?

113 GARCIA, Mario (2002) Pure Design, 79 Simple Solutions for Magazines, Books, Newspapers, and
Websites, St. Petersburg, Florida, Miller Media, p. 164
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El uso de fotografias de calidad estda muchas veces limitado por cuestiones de
presupuesto. La adquisicion de imagenes de calidad puede tener costes elevados.
Otro factor que también limita la calidad de la fotografia es la impresion. Como
ya se ha referido, tanto el papel como muchas veces la calidad de impresion

perjudica el impacto final que una imagen puede tener.

4.7. Tlustracion

La ilustracion sigue siendo una apuesta en el disefio de ediciones mas
alternativas, cuando se pretende atraer a publicos mas jovenes o que tengan una
mente mas innovadora. Funciona muy bien para destacar una pagina o portada de
las restantes. Y la opcion de la ilustracion sirve también para crear la identidad
del periodico.

La ilustracion es ain hoy considerada como una apuesta osada tanto para el
interior como para la portada de un periddico. Ademas de ser una opcion, por lo
general, mas cara, es también por eso elitista, en el sentido en que sera del agrado
o sera aceptada por minorias. También por este hecho, es habitual ver que las
portadas de periodicos que usan buenas ilustraciones son reconocidas por su
calidad grafica.

Otra ventaja de la ilustracion es su exclusividad. Sin excepcion, se utilizan una
Unica vez y solo por la publicacion a la que se destina. Mas que ilustrar el
contenido de la noticia, funcionan como encargos muy especificos para potenciar

la imagen del periddico.
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48. Infografia

En la actualidad de la informacion y, en particular, de los periddicos, la infografia
asume una creciente importancia en la pagina, reflejo reciproco del desarrollo
grafico que ha tenido. Es una excelente forma grafica de comunicar, “rapida y
clara” como afirma George Rorick,'" facilitando la comprension de los hechos
que pretende transmitir, de un modo muy eficiente. Esta transmision de datos de
una forma rapida y eficiente es importante por la similitud de que podemos
encontrar con la rapidez con que el lector consume informacion, sobre todo en
los medios digitales, pero en este caso se trasladan ya hacia el medio impreso tal
y como dice David McCandless: “Cada dia, cada hora, tal vez cada minuto,
estamos buscando y absorbiendo informacion via web. Estamos inmersos en ella.
Tal vez, incluso perdidos en ella. Asi que quizas lo que necesitamos son graficos
bien disefiados, coloridos y —esperemos— graficos utiles que nos ayuden a

navegar.”' ">

Por eso, la infografia ya no es s6lo un complemento visual del texto sino que se
presenta como parte de la informacion, capaz de transmitir contenidos s6lo con
sus representaciones graficas, viviendo sola.

Esta independencia, aunque no sea total, ha llevado a que sea creciente la apuesta
por su utilizacion en las paginas. Es comin que haya un disefiador en los
departamentos graficos de los periddicos que se dedique en exclusiva a la

infografia.

114 RORICK, George (2204) Why Design Matters, Poynteronline. (web online). Disponible en:
<http://www .poynter.org/uncategorized/20909/the-vision-of-george-rorick/> (consulta: 16 de diciembre 2013)
115 McCANDLESS, David (2009) Information is Beautiful, London, Collins, p.6
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Uno de los casos donde la infografia hizo todo mas claro y explicito aparece
documentado en el articulo de Phil Baines, cuando expone las infografias
distribuidas por los periédicos con ocasion del atentado del 11 de septiembre de

2011 a las Torres Gemelas de Nueva York.''®

Aunque va siendo cada vez mas usada y cada vez es mas importante en el disefio
editorial de los periddicos diarios de cariz generalista, todavia no tiene la
suficiente fuerza para asumir la posicion de relevancia de un texto o una
fotografia. Para comprobarlo, basta ver su utilizaciéon casi inexistente en la
portada. Mario Garcia comparte la misma idea, afirmando que ‘“con pocas
excepciones, la portada no es el lugar para gigantescas infografias, que requieren
que el lector estudie su contenido. La infografia es una de las grandes técnicas
que un editor de periddicos puede utilizar, pero estdn mejor en las paginas

interiores.”!!’

49. Qraficos y tablas

Los graficos pueden ser considerados en su concepto como infografias
simplificadas. Sin el recurso grafico de la infografia funcionan como una
representacion simple y directa de datos, siendo su objetivo la répida y facil
transmision de informacion. En términos de representacion mas clasica o basica,

asumen la forma de graficos de linea, de barras, de sectores o tablas de datos.

116 BAINES, Phil (2002) Reading the News, Eye, nim. 44, vol. 11, p. 40
117 GARCIA, Mario (2002) Pure Design, 79 Simple Solutions for Magazines, Books, Newspapers, and
Websites, St. Petersburg, Florida, Miller Media, p. 164
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Muchos graficos estan formados s6lo por texto en cajas, sirviendo sobre todo
para interrumpir la lectura del texto continuo, dar mayor dinamismo y mayor

interés grafico a la pagina.

4.10. Publicidad

La publicidad es también relevante para la identidad de un peridodico. Podemos
pensar que no es posible elegir los compradores del espacio del periddico o los
productos a anunciar, sino que sera el producto el que elegira el medio. Pero

obviamente la relacion es reciproca.

Si el periddico se centra sobre todo en contenidos culturales, sera esa también la
tematica y el tipo de publicidad que va a ocupar las paginas del periddico. Si es
un periddico para el gran publico, seran los productos para las grandes masas los
que seran anunciados. O sea, también la linea editorial orienta la apuesta de los

anunciantes en sus productos.

Es de sentido comuin que serda mejor en términos de imagen tener publicidad
sobre eventos culturales o de grandes marcas que invierten en la creatividad de
las mejores agencias de publicidad. Esos anuncios seran mucho mas interesantes
en términos de concepto y en términos graficos para el periddico. Pero también
es de sentido comun que, actualmente, ningiin periddico puede rechazar un

anuncio basandose en la calidad del mismo.
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Podremos tener anuncios fantasticos que ayuden el periddico a promocionarse o
podremos tener anuncios muy débiles visualmente que son capaces de arruinar la

pagina editorial donde se inserten.

Este es un cuidado muy particular que el disefiador tiene que tener al definir las
paginas del peridodico. Ya se comentd que en el formato tabloide existe una
proximidad muy grande entre las paginas que componen la doble pagina. Asi,
cuando una pagina forma pareja con otra de publicidad, debe existir la
preocupacion de intentar crear la pagina editorial de forma que funcione de un
modo independiente de la publicidad, no permitiendo que contenidos comerciales
formen parte del editorial.

Por la forma en que funciona la colocacion de publicidad en los periddicos,
raramente el disefador consigue tener la nocion de qué producto va a ser

anunciado en la pagina de al lado, lo que le dificulta la tarea y el resultado final.
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Estudio de casos

5.1.  Proceso metodologico para el analisis

El estudio propuesto aborda los tres periddicos generalistas con distribucion
nacional que son referentes en el panorama periodistico portugués: Didrio de
Noticias, Jornal 'y Publico.

El estudio tiene en cuenta todas las plataformas disponibles: la edicion impresa
en papel; las versiones e-paper para la web, smartphone y tablet; las ediciones
online para web, smartphone y tablet; y las aplicaciones para dispositivos
moviles como tablet y teléfonos. Tras el andlisis individual se procedera a hacer

un estudio comparativo entre los cuatro medios indicados que sirven de soporte a
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la edicion del periodico. La base o punto de partida, que muchas de las veces
sirve de referente para las restantes, es la edicion impresa.

El estudio comparativo se centrara en los detalles del periddico més importantes
para el lenguaje grafico del mismo, estructurados en puntos de andlisis separados
para facilitar la percepcion. Dentro de esos detalles, seran evaluados los

diferentes medios y soportes que el periodico distribuye entre sus lectores.

En términos practicos, hay varios factores que deben ser tenidos en cuenta en la
elaboracion de un proyecto editorial. Esos puntos, presentados y descritos a
continuacion, son considerados como principios basicos del proyecto editorial y
simultdneamente también como parametros a desarrollar en el estudio, en bloque,

de modo comparativo.

Falta indicar que este estudio pretende ser un reflejo de la imagen actual de los
diarios seleccionados y como tal aborda las ediciones de los meses de junio y

julio de 2014, tal y como podemos ver a continuacion.

52. Descripcion del objeto de estudio

Las publicaciones objeto de estudio son Didrio de Noticias, Jornal I 'y Publico,
en todos sus soportes de comunicacion. El criterio de eleccion tiene que ver con
el hecho de que son tres periddicos diarios generalistas impresos con gran
relevancia a nivel nacional, tanto en términos de empresa editorial como en

términos de importancia grafica.
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Esa relevancia también ha sido reconocida a través de varios premios nacionales
¢ internacionales, entre los que podemos destacar los repartidos por la Society for
News Designs Capitulo Espaiiol.

Aunque existan otras fuentes de informacion que son ya una referencia en el
medio digital, para el estudio comparativo que se propone, se parte de la
necesidad de existir de la edicién impresa. Esta sera también la base para la
transicion y comparacion de contenidos.

En la tabla 1 se ofrecen datos relativos a la tirada y cuota de mercado de los tres
periddicos impresos objeto de estudio de manera que se pueda constatar la
relevancia que cada periddico tiene en el panorama nacional y también la
constante pérdida de las ventas. Este ultimo dato no es ajeno a las condiciones
economicas del pais pero, lo que resulta mas interesante para este estudio,
constata la apuesta por los soportes digitales, que comienzan a ser tomados como

sucesores del medio impreso por algunos sectores del mercado.

2012 2013 2012 2013
Periddico Tirada Tirada Cuota (%) Cuota (%)
Diario de Noticias 14.920 13.311 6,7 6,54
Jornal 1 4.456 3.819 1,9 1,88
Publico 21.160 17.824 9,6 8,75

Tabla 1. Tirada y cuota de mercado de las ediciones impresas.

Datos de la APCT (Asociacion Portuguesa para el Control de Tirada y Circulacion) 18

118 LEAL, Hugo (2013) CM reforga lideranga de vendas nas bancas. (web online). Disponible en:
<http://www.cmjornal.xl.pt/detalhe/noticias/lazer/tv--media/cm-reforca-lideranca-de-vendas-nas-bancas>
(consulta: 2 marzo 2013)

PUBLICO, (2012) Por dia vendem-se menos 29 mil jornais generalistas. (web online). Disponible en:
<http://www.publico.pt/media/noticia/por-dia-vendemse-menos-29-mil-jornais-generalistas-1552423>
(consulta: 11 de enero 2014)

BANCALEIRO, Claudia (2014) Em 2013 venderam-se menos 17.800 jornais por dia, . (web online).
Disponible en: <http://www.publico.pt/sociedade/noticia/em-2013-venderamse-menos-17800-jornais-por-dia-
1626560> (consulta: 12 marzo 2014)
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Tal como es de esperar, cada uno tiene una linea editorial muy bien definida,
diferente a la de los demas. Cada periodico busca su lector especifico y eso es
perceptible tanto en los contenidos como en el lenguaje grafico que acaba por ser

un reflejo de esos contenidos.

5.3.  Diario de Noticias.

El Diario de Noticias, fundado en 1864, es historicamente un periddico de
referencia a nivel nacional y tiene por eso un enfoque editorial muy centrado en
los temas nacionales que complementa con varias referencias a la actualidad
externa. Deporte, vida social y noticias de escandalos ocupan un espacio reducido

en la portada, asi como en toda la edicion.

Su imagen institucional, que cuenta con ciento cincuenta afios de existencia,
impregna el contenido editorial, periodistico y grafico. En todos los sentidos,
priman el rigor y la neutralidad. Sus lectores son reflejo de esa imagen
institucional, siendo un publico de clase media, media-alta, con un estatus social

bien definido.

Toda la edicion recurre a una solucion de compromiso: la portada funciona como
una llamada a la lectura y las demas se disponen de una forma jerarquicamente

bien definida, llevando el lector a recorrer la pagina de modo fluido.

El titular de la portada principal recurre a un texto con remates, reflejo de la

identidad del periddico. Pero es habitual el uso, también en la portada, de texto de
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palo seco que hace el contrapunto a la tipografia con remates y, simultdineamente,
actualiza la imagen del periddico.

Tanto la portada como el interior del periddico priorizan una buena organizacion
de la informaciéon para facilitar la lectura. El color corporativo de Diario de
Noticias es el azul, aunque también predomine el negro y existan notas de texto

en rojo.

53.1. Medio o soporte

Para Didrio de Noticias, como para los demas casos estudiados, los medios
utilizados en la distribucion utilizan el soporte impreso y el digital. En términos
practicos, en la edicion impresa, igual que para el resto de periddicos, el papel
elegido presenta una superficie poco blanca e irregular, con poca cola en su
composicion y que pierde propiedades rapidamente. En comparacion con otros
papeles, tiene un costo mas bajo por lo que es una buena solucioén para grandes

tiradas. Su gramaje es aproximadamente de 45g/m”.

En el formato impreso, cada pagina simple mide 287x371 mm. En los soportes
digitales (ordenador, tablet y smartphone) Didario de Noticias distribuye su e-

paper, que tiene exactamente el mismo formato que la edicion impresa.

Tomando como punto de partida la edicion impresa, podemos establecer que
existen mas de tres soportes que usan los mismos recursos graficos y que en la
realidad son derivaciones directas. La Unica diferencia entre la version impresa y

las versiones e-paper para tablet, smartphone y web son las posibilidades
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ofrecidas por los hipervinculos, debidamente sefialadas con recuadros y
subrayados.

Sin embargo, podemos encontrar en la version e-paper un producto derivado que
graficamente se distancia de las ediciones anteriores y que es la posibilidad de
lectura de los articulos, tras seleccionar el hipervinculo, en una ventana flotante
superpuesta al periodico, con un uso diferente de la fotografia y, sobre todo,

diferentes tipos de letra y bloques de texto.

El acceso al e-paper a través de un ordenador se hace por una plataforma online
con una interfaz especifica para el periddico. Para las versiones moviles, el
acceso se hace por la aplicacion DN e-paper. El tamafio es variable en funcion de
la pantalla del aparato, trabajandose las definiciones de origen en el mayor
formato previsible para que funcionen en las pantallas mayores y, por

consiguiente, con cualquier reduccion.

A= Eh=
Antecipacio de elei¢oes ganha /05
novos apoios no ‘bloco central

Didrio de Noficias
A= m

Fig. 27, 28, 29 y 30. Portadas para la edicion impresa, e-paper web, e-paper tablet y e-paper smartphone.

El tamafio de la doble pagina en la edicion impresa es de 574x371mm, sufriendo
las versiones digitales el mismo ajuste al soporte indicado para las paginas

simples de portada. En los e-paper, formato digital que Didrio de Noticias
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comenzé a distribuir en febrero de 2001'"

para tablet y smartphone, no se
permite la visualizacion a doble pagina ya que el tamafio de pantalla se ha
reducido. Se pierde para estas aplicaciones, por tanto, lo que puede ser la nocion
de una pagina doble y la mayor importancia que se pueda dar a las mismas por el
trabajo grafico. La doble pagina estd disponible s6lo para las versiones a
visualizar a través de la pantalla del ordenador, sufriendo éstas también un corte
al pasar de pagina, como puede verificarse en la imagen 32 donde la fotografia

pierde la continuidad que solo existe en la edicion impresa.

de austeridade
Portugal né
pagar a sua

Portugal nao v
pagarasuadiv

= R BE%EE

= Diario de Noticias : 2 de 56 =3

00 P OPTIMUS = 12:32

Fig. 31, 32, 33 y 34. Paginas interiores funcionando a doble pagina para la edicion en papel y e-paper para
ordenador, y paginas simples en tablet y smartphone.

119 DIARIO DE NOTICIAS (2011) O Jornal DN Salta do Papel para o Digital, (articulo online). Disponible
en: <http://www.dn.pt/inicio/tv/interior.aspx?content_id=1779207&seccao=Media> (consultado 19
noviembre 2013)
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Los e-paper del Didrio de Noticias, necesitan ser ampliados para que el texto
consiga una buena legibilidad y el lector pueda leerlo. Aqui hay dos
posibilidades: la ampliacion directa de la imagen relativa a la pagina (figura 36) o
el enlace a una nueva ventana para ver el interior de la noticia a través de los
recuadros destacados en azul (figura 37). En el segundo caso, todas las noticias se

seflalan con una caja azul, que indica la existencia de ese enlace interno.
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Fig. 35,36 y 37. Ampliacion méaxima para el e-paper en ordenador, tablet y smartphone.

La edicion e-paper para web funciona en dos tiempos. En un primer momento se
nos ofrece el periddico tal y como es impreso, con la posibilidad de navegar por
la pagina y de efectuar zoom a la informacion. En un segundo momento, a través
de un hipervinculo, se abre una ventana con solo una noticia. También es posible
acceder a destacados que funcionan como pop-ups al pasar con el puntero por la

imagen.

Es importante destacar que en el segundo momento, al abrirse la nueva ventana
dedicada en exclusivo a la noticia que nos ha interesado, la tipografia cambia, asi
como el ancho y numero de columnas. Pasa a ser un periddico diferente, con una
nueva imagen gréafica, lo que altera por completo la identidad del diario. Este es
un punto que puede considerarse muy negativo en la transicidon o en la

equivalencia de medios para un mismo periddico.
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Fig. 38, 39 y 40. El desarrollo de la noticia en pagina destacada a través del enlace inicial para los tres
soportes disponibles en e-paper: ordenador, tablet y smartphone.
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En cualquiera de estos casos, los contenidos son cerrados, como en el periddico
impreso, habiendo un bloqueo que no permite al lector salir de la ediciéon sin

abandonarla definitivamente.

Ademas de acceder a Didrio de Noticias a través de la edicion impresa y el e-
paper para ordenador, tablet y smartphone, existe la posibilidad de acceder a
través de las paginas web utilizando ordenador, fablet o smartphone, asi como

aplicaciones especificas para los dispositivos moviles.

En el caso de las paginas web, el disefio de la pagina es tinico y especifico para
cada soporte, manteniéndose la transicion entre ellos. Esto confiere gran unidad a
la comunicacion del periddico a través de la web, siendo la transicion entre
medios hecha por el lector con el perfecto conocimiento y reconocimiento de las
funcionalidades de las paginas.

El hecho de que el usuario esta familiarizado con uno de los soportes hace que

aun teniendo que cambiar de medio, pueda volver a optar por el mismo.
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Fig. 41, 42, 43, 44 y 45. Paginas iniciales para web en ordenador, tablet y smartphone (formatos vertical y
horizontal).

Tal y como se puede constatar en las figuras 41 a 45, también la reticula se
mantiene, ajustando Unicamente los contenidos en tamafio, efectudndose el
acceso a ellos y a los demas siempre del mismo modo. El desplazamiento vertical

de la pagina es otra caracteristica comun entre estos soportes.

El tamafio infinito del soporte online proporciona enormes potencialidades en la
distribucion de contenidos. No obstante, el paradigma y la enorme solemnidad de
la portada desaparecen. Deja de existir la primera pagina del dia, deja de existir la
noticia de apertura del dia y lo que realmente fue importante el dia anterior para
obtener un lugar destacado en la edicion del dia. Sélo tenemos en la edicion
online muchas noticias que adquiriran su importancia o su colocacion en la parte
superior de la pagina segin el orden de llegada. La mitad superior de la pagina

online, donde el acceso es inmediato, queda ocupado por la noticia que mas
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destaca en el momento en que es editada. En los minutos siguientes, puede ser
sustituida por otra menos relevante pero unos minutos mas actual.

La edicion impresa tiene 56 paginas mientras que la edicion online necesita
simplemente de 12 paginas o separadores, a los puede accederse por el titulo de

la cabecera, con breves fragmentos con enlaces a la pagina de cada noticia.

Fig. 46. P4agina web con el desplazamiento total de contenidos.

Para las aplicaciones web, todas las imagenes y todos los textos funcionan
también como un hipervinculo hacia algo mas. Por norma general, serd para
acceder al desarrollo de la noticia pero también el lector podréd salir fuera del
dominio del periddico. Es aqui donde se potencia el referido poder del lector en

la construccion de su narrativa.
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Fig. 47. P4gina web con el deslizamiento total de contenidos en ordenador.
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Fig. 48 y 49. Pagina web con el deslizamiento total de contenidos en tablet y smartphone.

Sin embargo, en una primera instancia, el recorrido de lectura de la pagina de
inicio se estructura para el desarrollo de las noticias dentro de las respectivas
secciones y también aqui, como en la pagina inicial, hay coherencia en la
distribucién de contenidos. Existe el ajuste al tamafio del soporte pero todo el
aspecto general y las funcionalidades permanecen iguales, como puede

verificarse en las figuras 47 a 49.

Para los usuarios de dispositivos moviles, tablet y smartphone, ademas de los
soportes ya presentados, Didrio de Noticias proporciona al lector dos
aplicaciones. Lo comun es que al acceder a la web desde una plataforma movil, el
usuario sea preguntado por la interfaz si desea proseguir navegando por la web o
prefiere acceder por la aplicacion propia del periddico.

Las aplicaciones especificas, también denominadas App, presentan una interfaz
especifica para cada medio, diferente del soporte impreso y del e-paper. En las
figuras 50 y 51, pueden percibirse las diferencias en el enfoque grafico dado a los

contenidos y noticias.
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También en estos soportes, al ser limitados en términos espaciales, la pagina de

inicio solo presenta parte de los contenidos, pudiendo accederse a los demas

deslizandose por la pagina.

En el smartphone, el desplazamiento es lo mas comun, funcionando Gnicamente

en vertical. Para la aplicacion en fablet, el desplazamiento funciona en ambos

sentidos, permitiendo al lector ver varias secciones a lo largo de la pagina en

vertical y ampliar los contenidos dentro de esas secciones en horizontal. Es una

aplicacion muy dinamica, intuitiva, facil y agradable de usar.
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Fig. 52 y 53. Totalidad de los contenidos para las aplicaciones en tablet y smartphone.

Para el soporte de dimensiones mas reducidas que es el smartphone, la franja de
contenidos presentada en la figura 51 es solo la presentacion que tienen las
noticias destacadas. Para acceder a otros contenidos especificos es necesario el
enlace a través de la barra de secciones ubicada en la parte superior de la
aplicacion. Aqui el soporte reducido condiciona lo que puede ser un acceso
intuitivo deslizandose por la pagina, tal y como se realiza en la aplicacion de la

tablet (figuras 52 y 53).

En este aspecto, las versiones para la web son mucho mas ricas y las aplicaciones
online de los diversos periodicos intentan preservar al maximo al lector dentro de
su dominio. Las noticias se actualizan frecuentemente pero de alguna forma se

perciben también como algo estatico.
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Fig. 54,55, 56 y 57. Las ediciones App para tablet y smartphone con el desarrollo de las noticias, en ambas
orientaciones.

En el desarrollo de las noticias para estas plataformas se pierde el caracter grafico
utilizado en las paginas de portada o inicio. La noticia se convierte en un bloque
de texto continuo, pudiendo existir una fotografia o no, pero su componente
visual y el cuidado grafico son minimos, a diferencia de la experiencia

proporcionada por una portada impresa.

5.3.2. Reticula

Tal y como se ha referido anteriormente, las reticulas son la estructura que da
soporte a toda la creacion gréafica pero también son orientadoras de reglas que es
posible romper. En el caso de Didrio de Noticias, existe una reticula que es la
mas comun y que comparten casi todas las paginas del periodico, pero existen
también excepciones que afiaden dinamismo y consiguen introducir alteraciones

graficas que confieren mas riqueza visual al periodico, sin desvirtuar su esencia.
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En la reticula maestra se utiliza un margen superior e inferior de 17mm, un
margen interior de 12 mm y uno exterior de 22 mm. La utilizaciéon de un mayor
margen en el exterior se debe a factores técnicos de impresion y al modo en que
la maquina de impresion coge el papel.

En cuanto a la mancha editorial, recurre a cinco columnas, con un ancho de 47

mm y un espacio entre columnas o medianil de 4,2 mm.

Fig. 58. Reticula de 5 columnas del Didrio de Noticias impreso.

Las mayores variaciones respecto a esta reticula base aparecen sobre todo en la
portada, con el uso frecuente de cuatro columnas y media en lugar de cinco
columnas. La portada siempre cuenta con la colocacion de la cabecera en la parte
superior pero todo el resto es muy volatil como puede ser verificado en las
figuras 59 a 66, donde se muestran ocho portadas, con orientaciones graficas que
son variaciones de la reticula, sin desvirtuar su esencia. En estas podemos ver que
la imagen de portada puede asumir distintas orientaciones, que puede haber
diferentes cantidades de titulares en la portada o diferentes bloques publicitarios

que pueden asumir una fuerza preponderante sobre la reticula inicial.
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Fig. 59, 60, 61, 62, 63, 64, 65 y 66. Portadas seleccionadas en junio y julio de 2014

Sin embargo, el establecimiento de una reticula, la misma para todas las paginas
interiores con cinco columnas, no implica que las paginas tengan siempre el
mismo resultado grafico. Las diferentes imagenes y diferentes cantidades de texto
a editar obligan a que el resultado final de las paginas sea también diferente.
También trabajando con contenidos semejantes, la creatividad del disefiador
puede imponer enfoques diferentes a cada pagina. Esta diversidad de soluciones
graficas constituye también una exigencia del lector, que pide dinamismo en la
presentacion de los contenidos para poder sentir que no esta siempre ante la

misma noticia.

Respetando la reticula de cinco columnas, ademas de las variaciones encontradas
por la diferencia de textos e imagenes, existen también variaciones en el ancho de
las columnas, con frecuentes condensaciones y ampliaciones de columnas. El uso

del espacio dedicado a dos columnas para ubicar un bloque de texto de una
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columna o la transicion de cinco a cuatro o seis columnas, es frecuente tal y
como se puede ver en la figura 67.

Existe también una normativa para los tamafios de imagenes en vertical, de forma
que haya coherencia en las opciones graficas, pero también aqui las excepciones

son la parte mas interesante y creativa desde el punto de vista grafico.
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Fig. 67. Plano con reticulas para paginas interiores del Didrio de Noticias.
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Fig. 68. Plano con diferentes enfoques graficos para paginas interiores de Didrio de Noticias.
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No es solo la edicion impresa la que se rige por una reticula preestablecida, sino
que cualquiera que sea el medio y el destino de los contenidos parte de una base
lineal muy bien definida. Las ediciones e-paper para cualquiera de los soportes
digitales usa las mismas reglas y las mismas reticulas que la ediciéon impresa,
salvo durante la apertura de la ventana dedicada en exclusivo a una noticia
seleccionada (figuras 69, 70 y 71). Aqui la reticula tiene margenes laterales y
superiores pero, al existir la posibilidad de deslizamiento por la pagina, el limite
inferior es impuesto por el tamafio de la noticia. En estos casos, se da el desprecio
total del lenguaje grafico del periddico, alterando no sélo la reticula (que se
reduce a tres columnas cuando se visualiza en el ordenador, a dos en una tablet y
a una en un smartphone) sino también el color y la tipografia.

Para estos casos el traslado desde la edicion impresa se hace sin creatividad,
practicamente de manera automatizada. Existe la reticula pero no las excepciones

que hacen unico el trabajo de cada pagina.

Fig. 69, 70 y 71. Reticula de la edicion e-paper para paginas que contienen el desarrollo de la noticia para
ordenador, tablet y smartphone.

En las ediciones online, la estructura de la pagina inicial respeta la jerarquia de
informacién impuesta por la edicion impresa. Existe un encabezamiento con el
nombre del peridodico o cabecera que permite una asociacion directa. Es este

mismo encabezamiento el elemento principal que distingue las distintas ediciones
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online. Si en el quiosco es importante poder reconocer y distinguir de las demas
una publicacion por su cabecera, también para las ediciones online funciona de
igual manera. Sin el respectivo encabezamiento o cabecera todo se hace muy
parecido y esto hace que en las aplicaciones para smartphone y tablet, el
encabezamiento con la cabecera aparezca siempre aunque la pagina se deslice

hacia abajo.

Aun asi, la cabecera es fundamental en la pagina de inicio y un recurso natural en
las demads; pero no es necesario para las versiones impresas. La facilidad con que
se salta de periddico en periddico en el mundo online, obliga a que asi sea. No
sucede lo mismo cuando tenemos algo que sujetamos en las manos de principio a

fin.

Fig. 72. Reticula de cuatro columnas para paginas web: pagina de inicio y demds secciones.

La reticula aplicada en la pagina web es de cuatro columnas con una unién de las
dos primeras columnas cuando se justifican grandes destacados, pasando
entonces a tres columnas. La columna mas ancha es la que recibe los destacados
ajenos a la tematica de la seccion, utilizando titulos en cuerpo de letra mayor e

imagenes a mayor escala.
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Este uso modular aplicado entre las paginas de todas las secciones contribuye a
que exista una coherencia grafica siempre que el usuario se encuentra dentro de

las paginas web del Diario de Noticias.

Existen otras variaciones a la reticula pero son casos muy puntuales, utilizados
cuando los contenidos asi lo justifican, pero siempre sin salirse completamente de
la estructura establecida por la reticula base. Gran parte de las variaciones son
impuestas por la cantidad de texto y la dimensién de las imagenes que pueda
tener cada noticia, y para esos casos el deslizamiento inferior de la pagina es
libre, o sea, las columnas que componen la reticula son de un tamaiio relativo en
altura. Como se puede constatar, la falta de variaciones de la reticula, que es
también reflejo del poco tiempo que existe en la edicion de noticias online, hace
que nos encontremos ante unos resultados graficos muy previsibles y poco
interesantes. Aqui la regla es una base con pocas probabilidades de ser

modificada de un modo creativo.

Fig. 73 y 74. Reticula de filas para la pagina de entrada en la Tablet App, y reticula de dos columnas para las
paginas secundarias de desarrollo de la noticia.

En la aplicacion para tablet, la reticula es completamente diferente de las demas.
Presenta una dindmica de lineas horizontales para cada seccion, con posibilidad

de deslizamiento hacia el lateral y hacia la parte inferior de la pantalla. La

Diario de Noticias. Estudio de casos 137



reticula de la pagina de inicio ademas de las filas, mantiene un ancho uniforme
para cada noticia. En este caso y también para el smartphone, la pagina de inicio
muestra solamente los titulos de las noticias, siendo necesario seleccionar los

enlaces para acceder al desarrollo de cada una de ellas.

En el desarrollo de la noticia, la reticula cuenta con dos columnas de diferentes
anchos. La primera de ellas contiene el texto y la imagen relativos a la noticia y
la segunda, contiene mas enlaces. El disponer de esta segunda columna da al
lector la posibilidad de navegar dentro de la aplicacion de un modo continuo sin

tener que volver a la pagina inicial.

En términos graficos, el uso de una reticula muy sistematizada para la tablet, con
muchas imagenes y fondo de color, configura una aplicacion muy atractiva y
agradable de usar. Esta reticula sistematizada proporciona los referidos resultados
graficos, ante la inviabilidad de utilizar un gran detalle en la edicion de la noticia.
Dado este hecho, sera asi mismo muy importante que la reticula pueda resistir a

un uso continuado de las mismas soluciones.

Fig. 75 y 76. Reticula de filas para la pagina de entrada en la Smartphone App, y de una columna para las
paginas secundarias de desarrollo de la noticia.

En la aplicacion para smartphone la reticula es claramente dependiente del

tamafio de la pantalla. Asi la disponibilidad se resume en dos columnas con

138 Disefio editorial



varias filas con los titulos en la pagina de inicio (figura 75). Al igual que en la
edicion para tablet, a través del titulo somos dirigidos a una pagina dedicada en
exclusiva a la noticia. En esas paginas, la reticula es de una columna con la
posibilidad de deslizamiento (figura 76), ocupando imagen y texto el mismo
ancho. El encabezamiento se mantiene siempre presente y a través de él se vuelve

a la pagina inicial.

Para el smartphone no hay la posibilidad de construccion de un camino tnico y
particular ya que todo se articula desde la pagina de inicio o, como alternativa, de

un modo secuencial por todos los contenidos disponibles.

5.3.3. Tipografia y texto

En lo que respecta a la tipografia, en su utilizacion en los titulos, existen
diferencias entre los soportes, siendo la principal razon su adaptacion a las

fuentes usadas por los diferentes sistemas operativos.

Asi, tras el analisis podemos verificar que la edicion impresa y el e-paper utilizan
para el titulo de la noticia principal del periddico la fuente Utopia en negrita.
Utopia es un tipo de letra de transicion, creada por Robert Slimbach, lanzado en
1989 y, como refiere Adobe, una fuente adecuada para su utilizacion en identidad

corporativa, publicidad y edicion de libros y periodicos'’.

120 ADOBE, <http://storel.adobe.com/cfusion/store/html/index.cfm?store=OLS-
US&event=displayFontPackage&code=1415> (Fecha desconocida) Utopia STD Opticals (web online).
(consulta 20 enero 2014)
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El tamafio del cuerpo de letra para los titulos varia entre 36 y 42 puntos y se

ajusta al ancho de linea disponible, alineandose el texto a la izquierda.

Relatorio ‘alarmista’
previa mais violénci

Fig. 77. El titulo de la noticia de portada en la edicién impresa y ediciones e-paper: fuente Utopia.

La edicion online para pantalla usa el tipo de letra Georgia que, al ser muy
comun en los sistemas operativos, simplifica su presentacion en pantalla y
minimiza las posibilidades de error. De esta manera la tipografia también puede
ser seleccionada, copiada y pegada en diferentes aplicaciones. Este tipo de letra
fue disefiado por Matthew Carter en 1993 para Microsoft'?! con la finalidad de

ser incluida en su paquete de fuentes para la web y sistema operativo.

El tamafio del cuerpo de letra es de 24 puntos y utiliza una interlinea de 14
puntos, pero el tamafio puede cambiar, ya que en la version online se puede
ampliar la visualizacion hasta el 500% o reducir a un 25%. Asi se puede ajustar a

la capacidad visual de los usuarios.
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Fig. 78 y 79. Titulo de la noticia de apertura en la edicion online sobre fondo blanco y sobre fondo azul.
Georgia y Georgia Bold.

121 MICROSOFT, <http://www.microsoft.com/typography/fonts/family.aspx?FID=4> (Fecha desconocida)
Microsoft Typography (web online). (consulta 20 enero 2014)
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El color usado es normalmente el negro sobre fondo blanco. Pero cuando la
noticia se destaca, se utiliza un bloque de color azul y el texto pasa a ser blanco y
en negrita. El uso de la version negrita de la letra es una solucion comun para
presentar un texto en blanco sobre fondos oscuros, compensandose asi la menor

legibilidad que ofrecen estos textos.

En el caso de los titulos utilizados en el smartphone, el texto recibe un
sombreado para seguir teniendo legibilidad cuando se utiliza sobre imagenes. El
sombreado se mantiene también cuando se coloca sobre fondos o bloques de
color azul, como puede verse en las figuras 80 y 81.

Para los titulos en la tablet, la caja no es azul sino negra y cuando se situa sobre
una imagen, se difumina mediante un degradado y utilizando el texto en negativo

como se puede ver en la figura 82.

Portugal Politica Desporto INVESTIGAGAD

BARACK OBAMA
Acordo de livre comércio entre

Variacao genética explica
diferente resisténcia as

Depois de "Grandola" cidaddo &
. doencas

pede explicacoes a Passos

UE e EUA vai arrancar

Fig. 80, 81 y 82. El titulo de la noticia en la portada, edicion online para smartphone, sobre imagen y sobre
caja de color. Titulo de apertura para tablet. Georgia.

En la tabla 2 se recoge la utilizacion de tipos de letra para los titulos en los
diversos soportes de Didrio de Noticias. Vemos que existen variaciones de la
identidad tipografica del periddico cuando se traslada el disefio a los medios
digitales, utilizandose fuentes de sistema que minimizan los errores en la
visualizacion.

Las letras con sombreado son otra alteracion de la tipografia que aparece solo en

los medios online cuando el texto se sitia sobre un fondo de color.
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|2V talaienel Passos Coelho

Relatd Relatd tammie

Permanente

previa previa
edicion impresa e-paper app tablet app smartphone edicion web
Serif Serif Serif Serif Serif
Caja alta y baja Caja alta y baja Caja alta y baja Caja alta y baja Caja alta y baja
Utopia Utopia Georgia Georgia Georgia
Bold Bold Regular Regular Regular
Cuerpo 36/42 pts 36/42 pts 6,5 pts 9 pts 16 pts
Interlinea 43,2 pts 43,2 pts 8 pts 11 pts 16 pts
Interletraje -3 -3 -3 -3 -3
Alineacion Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda

Tabla 2. Titulos en los diferentes soportes.

Para los grandes bloques de texto continuo, determinantes en la legibilidad del
periddico, también existen variaciones dependiendo del medio utilizado en la
distribucion de la noticia. En la edicién impresa y en el e-paper cuando se
presenta como una reproduccion directa, el texto continuo utiliza el tipo de letra
Utopia. Pero cuando accedemos a la pagina dedicada a la noticia individual, el
tipo de letra pasa a ser Verdana, algo que desvirtia la identidad del periodico. En
el mismo medio, en la misma noticia, la apertura de una ventana en la edicion e-
paper crea una diferencia abismal con el cambio de tipo de letra. Algo que
acentua esta diferencia, recogida en la tabla 3, es el hecho de que la Utopia tiene

remates y la Verdana no.

La Verdana'**es un tipo de letra sin remates, con bases humanistas, creada en
1996 y que, al igual que Georgia, también fue disefiada por Matthew Carter. Su

caracteristica principal es que permite una mejor legibilidad cuando se utiliza en

122 MICROSOFT, < http://www.microsoft.com/typography/fonts/family.aspx?FID=1> (Fecha desconocida)
Verdana (web online). (consulta 20 enero 2014)
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la pantalla de un ordenador. Por eso, es una solucion muy utilizada en muchos

sistemas operativos e innumerables sitios web.

O relatério do Servigo de Informagdes de
Seguranca (SIS) aantecipar os riscos e amea-
¢as dos “grupos antiglobaliza¢do” paraagre-
ve geral de dia 22 falhou as suas previsoes e
alarmou as policias. Para os espides, as for-

edicién impresa, e-paper

numa fase em que a

Os nGmeros chegam

3 eém processo ce
argo, o secretdrio de Estado
Plblicas, Transportes e Comunicacdese

revelou gue o caderno de encargos ira a Conselho de

e-paper noticia

Serif Sans Serif
Caja alta y baja Caja alta y baja
Utopia Verdana
Regular Regular
Cuerpo 9,3 pts 8 pts

Interlinea 10,8 pts 12,5 pts
Interletraje -1 -5

Justificado

Alineacion izquierda

Columna 47 mm

70 mm

Tabla 3. Comparacion del texto en la edicién impresa y e-paper.

En las ediciones accesibles a través de la pagina web del periodico, la

discrepancia que la eleccion de la tipografia origina en el bloque de texto

continuo es nuevamente evidente. En la pagina principal y en las paginas de

apertura para cada seccion, el texto recurre a la Georgia, una tipografia con

remates. Pero después del enlace al desarrollo de la noticia, el texto pasa a Arial,

sin remates y con un grafismo completamente distinto a la anterior.

El tipo de letra Arial fue disenado por un equipo de diez tipografos liderados por

Robin Nicholas y Patricia Saunders'*en 1982, y su frecuente utilizacion en

soportes digitales se justifica por el hecho de formar parte de las fuentes de

sistema que vienen instaladas por defecto en el sistema operativo de Microsoft.

123 MICROSOFT, < https://www.microsoft.com/typography/fonts/family.aspx?FID=8> (Fecha desconocida)

Arial (web online). (consulta 20 enero 2014)
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Aunque la pagina tenga una reticula semejante y su estructura sea facil de
relacionar con la anterior, la utilizacion de otro tipo de letra para la misma
finalidad contraria todas las reglas de elaboracion de proyectos editoriales, sean

impresos o de cualquier formato digital.

La anchura de columna también difiere, pero en este caso es comprensible ya que
se pasa a una pagina completamente dedicada a la noticia, habiendo mayor

espacio.

Um retrato de como o pafs evoluiu em  Os 40 anos da revolugéo iniciada em 25 de Abril de 1974 serdo

40 anos. Este é o primeiro objetivo marcados no Diério de Noticias com um trabalho cuja publicagao
editorial do acompanhamento ao se iniciou em 15 de margo e que envolvera a participagéo de um
aniversario da Revolucdo dos Cravos vasto leque de personalidades da vida publica portuguesa,

feito pelo Diario de Noticias, nas nascidas antes e depois dessa época fundadora da democracia.
edicion web web desarrollo de noticia

Remates Sin remates

Caja alta y baja Caja alta y baja

Georgia Arial

Regular Regular

Cuerpo 8 pts 9,6 pts

Interlinea 11 pts 13 pts

Entre Letra 0 0

Alineacion Izquierda Alineacion Izquierda

Columna 46 mm / 96 mm 96 mm

Tabla 4. Texto en la ediciéon web para la apertura y desarrollo de la noticia.

Para las aplicaciones en tablet o smartphone, el texto que compone el desarrollo
de la noticia es mas coherente, sobre todo dentro del mismo soporte.

Para tablet el texto recurre a Arial en la apertura y también en el desarrollo de la
noticia. La columna se ensancha, como se puede ver en la tabla 5, lo que se
considera normal para una pagina de contenidos exclusivos. Se mantiene por otro

lado la alineacion y demas caracteristicas de la letra y del bloque de texto.
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Para el smartphone, tal como ya se present6 y debido al poco espacio disponible,

la apertura apenas contiene algo mas que los titulos. El bloque de texto para el

desarrollo de la noticia se presenta en Helvetica.'**

Nao ha lugar como a nossa casa!”,
tl e Judy Garland em O

A frase

s de ter visto Blue

COrmeu-me

Jasmine,

Arial

edicion Tablet

A ministra de Estado e das Finangas, Maria

Luis Albuquerque, declarou hoje que o antigo
presidente da Estradas de Portugal, Almerindo
Marques, mentiu aos deputados da Comissao

Parlamentar de Inquérito aos swaps quando a

Arial

Tablet desarrollo de noticia

O relatério do Servigo de Informagdes de Segu-
ranga (SIS) a antecipar os riscos e ameacgas
dos “grupos antiglobalizagao” para a greve ge-
ral de dia 22 falhou as suas previsdes e alar-
mou as policias. Para os espides, as forgas de

Helvetica

Smartphone desarrollo noticia

Sin remates

Sin remates

Sin remates

Caja alta y baja Caja alta y baja Caja alta y baja
Arial Arial Helvetica
Regular Regular Regular
Cuerpo 6 pts 9 pts 6 pts

Interlinea 7,5 pts 11,5 pts 7,5 pts
Interletraje 0 0 0

Alineacion Izquierda

Alineacion Izquierda

Alineacion Izquierda

Anchura 31 mm

90 mm

47 mm

Tabla 5. Texto en la edicion tablet y smartphone.

Este es el tnico caso donde se aplica Helvetica para los bloques de texto.

Encontramos pues un uso bastante dispar en el tipo de letra utilizado en los

bloques de texto para la noticia: en los siete casos estudiados, cinco usan un tipo

de letra diferente. Este hecho denota poco rigor en el tratamiento grafico utilizado

en la traslacion entre medio impreso y digital.

124 FERRAND, Maria; BICKER, Jodao Manuel (2000) A Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogrdfica, Lisboa, Almedina, p. 52
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5.3.4. Color

El color base para cualquier periddico es por norma general el negro del texto
sobre el fondo blanco del soporte. Pero, como en cualquier estructura de

comunicacion, el color es valorado como marca y elemento diferenciador.

En Diario de Noticias, siendo el negro el color de la cabecera y el que marca el
gran bloque de texto y titulares, el tono propio del periddico es el azul, que forma
parte de la identidad corporativa. En todos los soportes, aunque no es el inico
color utilizado, las referencias al azul se suceden a menudo sobre todo en los

fondos que sustentan la informacion.

Di de Nt
Didrio de Nntmas ""‘*v e N

www.dn.pt uasmrem 2.

1, Ano 1502, N0 53059 L l0€

Campeonato ,’ y Televisao & DN Verio
A Fernando Gomes Joao Lopes escolhido ~ Cortescurtos
= pede ajuda aos tres para o novo Conselho > ecomar militar
grandes clubes IndependentedaRTP s@o nova tendéncia
DESPORTOPAC. 30 POLITICAPAG. O '5_ f VERAOPAGS 40443

Fig. 83 y 84. Cabecera de dos ediciones donde se privilegian los bloques azules como fondo de los destacados.

No obstante, tal y como se ha apuntado, éste no es el inico color presente en el
periodico impreso. Las franjas horizontales que marcan el encabezamiento de
secciones relevantes como Especial y Atual, son rojas, asi como algunos titulos
de seccion y entradas de noticias. También los nombres de las secciones utilizan

el rojo o el gris en otras ocasiones (figura 85).
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DNGLOBO DNARTES DNPAiS DNPOLITICA
DNCIENCIA DNXBOLSA DNSPORT DXMEDIA

DNMEDIA DN DN DN

Fig. 85. Cabecera de secciones en la edicion impresa y e-paper.
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Fig. 86, 87, 88 y 89. Franjas horizontales y titulos en la edicién impresa y e-paper.

En las ediciones e-paper, los titulos o bloques de texto que tengan hipervinculo se
sitiian sobre una caja de color azul que sefiala esta funcion. Esto sucede de modo
permanente en los smartphones, tablets y en la edicion web cuando se pasa con el
puntero por encima del enlace y se abre una ventana con informacion relativa a
una noticia. Esto desvirtia el trabajo grafico del periddico y la composicion
propuesta para cada pagina. Acaba por ser s6lo una indicacion de una
funcionalidad pero perdiendo las referencias graficas. En el caso del color de las
imagenes, también en el e-paper, como en el formato impreso, pasan a escala de

gris en gran parte de las paginas.

Os advogados e o dever do siléncio

em cada caso concre- silenciar-se sobre fac

= A to, aquilatar e decidir tosqueestejamaco
se devem ounao de u bertodo segredo pro

nunciar os casos e Ngo compereaos  fissional o advogado

g suspeitade branquea. vogados, e tem o direito a recu
mento de capitais que advogados, em s e

. = b e e e CAAA €ASO CONCIELO. - ~

Fig. 90. En el e-paper, en todos los soportes, los bloques de texto en azul sefialan los enlaces a la ventana

donde la noticia se desarrolla individualmente.
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En la version online y en la app para smartphone, el azul aparece inmediatamente
debajo de la cabecera haciendo de soporte de las pestafias que indican las

secciones del periodico. Es exactamente el mismo azul para los dos soportes.

El simbolismo del azul se ajusta a los valores que el periddico intenta transmitir,
con asociaciones como la exactitud, la pureza y la frialdad.'* Michel Pasteureau
afirma que el azul es el color preferido de la mayor parte de la sociedad
occidental, siendo por eso de facil empatia. Y también lo clasifica como un sub-
negro por su seriedad y austeridad'?. Se trata de valores siempre positivos
cuando los asociamos a la prensa escrita que pretende ser informativa de forma

neutral.

Sin embargo, en la edicion impresa, el color azul queda s6lo para la portada,
utilizdndose el negro o el rojo en las paginas interiores. El negro se usa en el
bloque de texto de la noticia, al igual que cualquier periédico comun, y también
en los titulos y entradillas. En rojo se destacan pequefias notas, subtitulos o
subsecciones. También las franjas horizontales en la cabecera de la seccion

recurren al rojo y a una pequeia caja gris.

En las ediciones online para la web, en la pagina de inicio y en algunas secciones,
el azul asume nuevamente la imagen de marca del periodico, a través de la franja
de la cabecera, los bloques de texto y las lineas graficas.

En las restantes secciones se asigna un color por tema, intentado que exista una

cercania entre las relaciones simbdlicas del color y el tema. Por ejemplo, el color

125 CHAVALIER, Jean e CHEERBRANT, Alainm (1982) Dicionario de Simbolos, Lisboa, Editorial
Teorema, p.105

126 PASTOUREAU, Michel (1993) Diciondrio das Cores do Nosso Tempo, Lisboa, Editorial Estampa, p. 23-
25
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rojo y la seccion deportiva, que podemos relacionar por tratarse de un color muy

dinamico; o el uso del color rosa en la seccion Pessoas, dedicada a la parte social

del periddico.

s PIACI0 0 NOliCias

m POLITICA DESPORTO CARTAZ VIDEOS ESPECIAIS GALERIAS ARQUIVO NOTICIAS MAGAZINE pesquisar... B login
Portugal Globo Economia Ciéncia Artes TV & Media Opinido Pessoas DN Mobile | Iniciativas DN | Assine o DN | Classificados | Loja do Jomal

Fig. 91. Encabezamiento y menu de secciones en la pagina web del Didrio de Noticias.

DNPOLITICA DNCARTAZ BDNDESPORTO

DN VIDEOS DN GALERIAS DN ARQUIVO
DNPORTUGAL DX GLOBO DNECONOMIA

DN CIENCIA DNXARTES DNTV&MEDIA
DN OPINIAO DNPESSOAS

Fig. 92. Separadores que identifican crométicamente cada seccion del Didrio de Noticias sitio web.

El color aplicado a las secciones también se usa en las cajas que contienen los
titulares, lo mismo que para los titulares de las noticias. Este hecho consigue dar
mayor identidad a cada seccion pero, en términos de resultados graficos y

practicos, no siempre funciona de la mejor forma.

DN CARTAZ IBNECONOMIA

INicio poLiTica DesporTo [TUUTH VibEos ESPECIAIS GALER (oo POLITICA DESPORTO CARTAZ VIDEOS ESPECIAIS GALER
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Fig. 93 y 94. Apertura de la seccion Cartaz y Economia del Diario de Noticias sitio web.
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Podemos constatar en las figuras 93 y 94 que la caja de color, con texto en
negativo, da mayor dinamismo e identidad a la seccion, pero cuando se aplica el

color al texto, pierde mucha legibilidad.

En las versiones para smartphone el azul se utiliza en las franjas horizontales que
marcan la identidad del Didrio de Noticias, en todas las secciones y soportes para
titulos y texto. Nos transmite una imagen grafica mas sobria, como pretende ser
la comunicacion de este periddico que analizamos. Pierde dinamismo con el
cambio de color por secciones pero es algo que se comprende en aplicaciones

para dispositivos moviles, con un nivel de informacion y detalle minimo.

u...P OPTIMUS % 22:32 57% W}
Didario de Nolicias () (©

Portugal Politica Desporto Globo Economia TV & Media Artes Cartaz Ciéncia Pessoas

Fig. 95. Cabecera y menu de secciones en la app para smartphone.

En la tablet el color tiene un uso diferente a los restantes soportes, lo que
globalmente acaba por desvirtuar la identidad del periddico. Tratdndose de un
universo pequefio, con poca concurrencia, este hecho pasa desapercibido porque

los demas toman opciones dispares.

En la rablet no existe una barra de navegacion con las secciones sino que éstas
estan dispuestas a lo largo de la pagina de modo descendente. El color no aparece
en el texto ni en los bloques sino que se utiliza en una pequeiia linea vertical con
una altura similar al cuerpo de letra. Esta opciéon de minimizar la presencia del
color se justifica por la proliferacion de imagenes que cohabitan en toda la

aplicacion. Mucho color y que ocupe de modo permanente la pagina, no daria la
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imagen pretendida de un periddico sobrio. Por este hecho, también la cabecera
que contiene el nombre del periddico estd desprovista de color, sirviendo de
soporte neutro a la informacion que se desliza al correr de la aplicacion. Las cajas
de color azul, usadas en las versiones web online y smartphone, pasan aqui a

negro con texto en negativo en blanco.

Didrio de Nolicias
| Destaques
| Globo | Economia | Desporto | Artes | TV & Media

Ciéncia | Politica | Portugal _ Cartaz

Fig. 96 y 97. Imagen de la cabecera de la version para tablet y secciones que pretenden afirmarse por el color.

53.5. Fotografia

La imagen es parte importante de las ediciones periodisticas. Ademas de dar
forma al texto y de ilustrar la noticia, es probablemente el elemento mas
importante en la atraccion al lector. La fotografia es capaz de crear un primer
impacto que lleva al lector a progresar en la noticia.

Tanto en la portada como en las paginas interiores, la fotografia ocupa una
posicion destacada, del centro hacia arriba, sélo superada en términos de

ubicacion por el titular de la noticia.

Estas relaciones funcionan en la edicion impresa, ediciones e-paper que, como
podremos comprobar son réplicas de las impresas, y la edicion online. En las

aplicaciones para smartphone y tablet, la imagen aparece distinta en dos
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momentos. En un primer momento de apertura general de la aplicacion, donde no
se hace disponible mucho espacio para cada noticia y por consiguiente el tamafo
de la imagen es reducido; y en un segundo momento donde tenemos acceso al

detalle de la noticia con una imagen ampliada de la anchura del soporte.

En estas aplicaciones, toda la informacion se presenta de un modo muy rigido, se
trabaja sobre reticulas que no privilegian la excepcion, y que son obligadas a
distribuir en un solo momento un gran numero de contenidos. Asi la imagen
asume el papel de complementar al texto. En las ediciones impresas tiene una

importancia mayor.

En la edicion impresa, la referida imagen de portada asume una elevada
importancia para la edicion diaria. Es la imagen que da la cara por el periddico
durante toda la edicion, durante todo el dia. En conjunto con el titular de la
noticia principal puede elevar las ventas del periédico. En la redaccion, la
eleccion de la imagen para la portada es un momento solemne de elevada

importancia, donde editores y director del periddico tienen una palabra que dar.

La fotografia que ocupa un lugar destacado en la portada se convierte en un
indicador para las fotografias usadas en el interior del periddico. Se entiende
como filosofia de Didrio de Noticias el transmitir mensajes actuales que van a
suceder, que imponen alguna accion y relatan la situacion del momento.

Son fotografias tipicamente de reportero que frecuenta el local donde se
desarrolla la noticia en el momento que acontece. No se pretende dar un aire
intelectual o artistico, ni siquiera una perspectiva grafica a la situacion, sino

relatar el acontecimiento.
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Fig. 98, 99 y 100. Fotografias tomadas de la portada e interior de Didrio de Noticias.

Ademas de la utilizacion de la fotografia bajo una recuadro rectangular
convencional, existen algunas imagenes que son recortadas y ubicadas bien en la
portada como podemos verificar en las imagenes anteriores, bien en el interior
del periddico, de forma que se rompe la monotonia de los bloques de texto
seguido. Aunque no sea un uso muy frecuente en todo el periddico, es posible
contar una media de seis imagenes recortadas por edicion diaria. En las
aplicaciones que existen ademas de la version impresa y e-paper, este recurso es

practicamente nulo.
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asdaSatide, queviajaram  norastreio de mil criangasegravi-  dosdedudiorecolhidoc ~ Parareagir com o mesmo grau de aos 79 anos, mestre e

3rasil, estando nos pro- das daregiao, embuscade possi- locais habituais de aut responsabilidade contralsrael,opo-  virtuoso da guitarra portuguesa e

tempos incontacta- veis problemas cardiaca, assimcomor .

interior do Brasil. cardiacos. informacdo do paciente der ocupante.F ahoradeaspalavras  compositor de

no consiste em Oaparelho risticassonorasquesao  de condenacao se transformarem  Verdes anos,

sarem 13 dias funciona afichado paciente.ODig em a(;ﬁes até que Israelacabecoma  Movimento per-

tantaslocali- como um fazer o rastreio de crial P . .

lazonadoser- vulgar es- menosde 12anosqueay ~ OCUPacdo do Estado da Palestina,  pétuo e Danca,

tetoscépio, umquadrodedoencaca  como ferramentaparaimporatni-  entre outras.

masque por ser Pro no coracgao, clanose 3 3 3 : _

digital esta sin-  serao avaliadas gravidas ca SOluan aPOIada 1ntemac1ong1 S

cronizadoaum tagaoentreas22eas28s  mente de dois Estados na Palestina >
histérica.

Scope comegou a
envolvido em 2011
versidade do Porto

Fig. 101 y 102. Fotografias recortadas para las paginas interiores del periddico.

En las aplicaciones online, dada la actualizacién constante de las noticias, la
imagen de la portada pierde su brillo o, si queremos, sus 24 horas de fama. Las
imagenes son efimeras, puestas en el momento del acontecimiento, sin grandes
posibilidades de eleccion. Por eso mismo no tienen la misma calidad y tampoco

son usadas con el efecto destacado que una portada merece. Estos no son hechos
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despreciables sino que proceden del propio medio en el que se utilizan y acaban

por reflejar la calidad del periodico.

Con la relativa facilidad con que es editada en los medios digitales y con la
constante afluencia de noticias con sus respectivas imagenes, su uso cuantitativo
es inferior al numero de imagenes usadas en el peridodico impreso. Lo que sirve

para dar fe de la importancia que la imagen tiene en cualquiera de las ediciones.

Para la aplicacion en tablet, la relacion entre imagenes y noticia es muy inferior a
la edicion impresa, con la mitad de las noticias disponibles con imagen. Para

smartphone, el ratio sube ligeramente.

En la edicion online encontramos la mayor discrepancia con solamente una
fotografia por cada cuatro noticias y la mayor parte de ellas estan en la pagina de
inicio. Sucede esto por el hecho de que la noticia en forma de texto debe estar
constantemente lista para ser lanzada online y muchas veces no hay posibilidad

inmediata de asignarle una imagen.

5.3.6. Ilustracion

La ilustracion se considera desde hace algin tiempo una forma expresiva muy
relevante para las publicaciones diarias y todos los editores y directores de arte
saben que es verdad. La ilustracion, mas que el texto o la fotografia, por ser tan
particular y Unica tiene un efecto de atraccion excepcional en el lector. Es

también una forma excelente para dejar la pagina muy rica graficamente
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hablando. En la actualidad, la ilustracion se ha hecho un lujo superfluo, s6lo para

ricos con muchas posibilidades editoriales.

Visualmente, la identidad grafica y editorial de Didrio de Noticias no favorece la
ilustracion en sus ediciones diarias. Aparece solo en forma de caricatura como es

costumbre en todos los periddicos nacionales.

CRAVO & FERRADURA JOSE BANDEIRA
ANTEONTEM ENCONTREI O B
LOCAL ONDE COSTUMAA SIM, MAS ONTEM ESTAVAM NOSIRS; TRLOGINS 1
DORMIR BLOQUEADO LA BLOCOS DE CIMENTO.
POR GRADES ) VOU TER DE RECORRER AS TELEDORMIDA. |
| AEE?;J_‘EQ‘ST[ NOVAS TECNOLOGIAS. / )
OUTRO?

Fig. 103. Caricatura diaria para la edicion impresa del periédico.

La caricatura es practica asidua en la edicién impresa y en el e-paper pero
desaparece en los demas medios digitales, sucediendo lo mismo con algunas
ilustraciones que apenas sirven de apoyo a la noticia, ya que en los medios
digitales unicamente se recurre a una imagen por noticia, siendo ésta siempre la

de inicio y destacada.

Ademas de esta ocasion, son pocas las veces en que se recurre a la ilustracion,
independientemente del soporte en cuestion. Sirven de excepcidon a la regla
algunas situaciones en que sea posible prever cudl serd la noticia de la portada
principal y se pueda encargar la ilustracion con tiempo. Aunque existen
publicaciones con contratos directos a ilustradores como Didrio de Noticias tiene
para sus suplementos semanales. Para una publicacion diaria es siempre muy
complicado tener una ilustracion de calidad realizada durante el cierre de la

edicion.
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Fig. 104 y 105. Ilustracion para la portada.

En el caso en que no sea posible prever el tema de portada, como puede verse en
la figura 104, las unicas ilustraciones que pueden ser usadas en primera pagina
son pequefios apuntes disenados digitalmente o trabajados sobre fotografias para

dar otra expresividad a la pagina tal y como sucede en la figura 105.

53.7. Infografia

En el caso de la infografia, hoy en dia se usa cada vez mas en periddicos de
contenido denso, con mucha informacion, donde existe la necesidad de pasarla al
lector de un modo facil y atractivo, pero refleja algunos de los problemas
descritos para la ilustracién como la reducido inversion.

Didrio de Noticias en su edicién impresa, asi como en otros casos, recurre a la

infografia en dos situaciones distintas: como base diaria para datos donde se
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justifique el uso de un lenguaje grafico simple y simplificador, como por ejemplo
el boletin meteoroldgico (figura 108); o como elemento grafico especifico y

unico para la transmision de noticias ocasionales, como en las figuras 106 y 107.
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Fig. 106, 107 y 108. Infografia.

Dentro de las infografias presentadas, siendo éste el lenguaje comun para Didrio
de Noticias, existe un compromiso con puntos concordantes como los fondos
claros y neutros, y un trazo grafico adecuado a la expresividad que la noticia

exige, aunque éste no refleje por completo la imagen del periddico.

En las ediciones web o aplicaciones moéviles la infografia existe también para la

meteorologia pero de un modo mas simplificado (figura 109), siendo

practicamente inexistente en los demas contenidos.

Porto Braga Guarda Vila Real

Fig. 109. Infografia para la meteorologia en la web.
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La infografia para Didrio de Noticias funciona como apoyo a los contenidos,
nunca como centro. Puesto que en los medios digitales s6lo hay espacio para una
imagen, la infografia solo tendra lugar en articulos de fondo, donde se haga
presente un album con mas imagenes, o en los que la infografia sea reflejo del

tema central de la noticia.

53.8. Graficos y tablas

Otro recurso que facilita la comprension de contenidos, sobre todo estadisticos,
son los graficos. Son una opcidn bastante habitual, unos veinte por edicién, y son
usados mayoritariamente en la seccion de economia, pues es un método para
comunicar numeros de un modo facil y comprensible para el lector. También son
un recurso comun en la seccion de deporte y ocasionalmente en las demas

secciones.
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Fig. 110, 111, 112 y 113. Tablas en la edicion impresa de Didrio de Noticias.

En términos visuales, son también una buena forma de romper el ritmo de las
densas columnas de texto, enriqueciendo la pagina graficamente y obviamente
consiguen traducir en niameros lo que llevaria muchos mas caracteres explicar

mediante texto.
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Como se puede constatar en las figuras 110 a 113, graficamente, Didrio de
Noticias hace un uso muy simplista de las tablas utilizando lineas y columnas
separadas por filetes. En algunas situaciones estas tablas toman la forma de caja
con un fondo de color aunque los graficos de barras o columnas de color también

pueden ser una opcion usada en el periddico.

En las ediciones web, los graficos y tablas son un recurso comun para los mismos
contenidos enunciados en la edicion impresa, aunque graficamente sean
trabajados de un modo diferente (figuras 114, 115 y 116). Existen casos en que
asumen un lenguaje idéntico a las aplicaciones informaticas de creacion de tablas

pudiendo ser insertadas directamente desde el programa.
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Fig. 114, 115y 116. Tablas utilizadas en la edicion web.

Podemos verificar que estas tablas transmiten la imagen del propio medio, con
colores idénticos a la seccion donde se insertan y una tipografia similar a la usada
en sus paginas web. En estos parametros difieren de las tablas utilizados en la
edicion impresa.

En las aplicaciones moviles, las tablas no se utilizan.
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5.3.9. Publicidad

Entre los medios utilizados por Didrio de Noticias, 1o que trae ventajas
significativas econdmicamente hablando para el periodico, es la edicion impresa.
Pero la valoracion de los soportes digitales ha ido creciendo y es alli donde se
hacen inserciones de publicidad de menor valor pero en mayor cantidad.

En términos graficos y de colocacion en la pagina de la edicion impresa, la
publicidad utiliza a una reticula modular de 60 unidades, segtn la figura 117. Es
posible la compra de espacios que respondan a formatos mas comunes o espacios
muy especificos.
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Fig. 117. Informacién modular para la publicidad en la pagina impresa. Pagina entera, media pagina y otros
formatos predefinidos.

En la ediciéon impresa, es ain comuin que existan portadas con bloques
publicitarios que van desde el pie de pagina al margen interior o exterior.
También sucede frecuentemente que no hay ningtin bloque de publicidad en la

portada. La cantidad de publicidad en el interior del periddico también es muy
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variable. Es siempre muy dificil prever cuanta publicidad y en qué formato

contendra el periddico, exceptuando contratos semanales o mensuales.
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Fig. 118 y 119. Ejemplos de portadas muy comunes con publicidad a pie de pagina y cuadrados a dos
modulos.

En las paginas web y las aplicaciones moviles la ocupacion de los espacios es
igualmente modular, siguiendo la reticula del propio periddico a partir de la

anchura de las columnas.
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Fig. 120, 121 y 122. Publicidad en las paginas web online y aplicaciones moviles para tablet y smartphone.
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Como se puede ver en la figura 120, en las paginas web la reticula de cuatro
columnas permite bloques de publicidad bastante diferentes y adaptados a las
necesidades de los anunciantes. Existen casos donde la publicidad ocupa el ancho
total del soporte.

En el caso de las aplicaciones para dispositivos moviles, segun las figuras 121 y
122, el formato mas comun ocupar la anchura total de la plataforma con una
altura inferior a los contenidos editoriales, haciendo el espacio publicitario

diferente del bloque editorial.

5.3.10. Redes sociales

La presencia en las redes sociales digitales online es hoy tan importante como la
presencia en la web. Es decir, las redes sociales son el principal punto de origen
de los lectores hacia la pagina web y han sido un impulso determinante en el
resurgimiento de la importancia antafio atribuida a las paginas web y a los
negocios generados por las mismas. La inversion publicitaria online volvid a ser
cuestionado y justificado con los nuevos publicos redirigidos por esta via. Basta
evaluar los nimeros, segiin un estudio de la Social Bakers'?’, de que existen mas
de 4,7 millones de usuarios de Facebook en Portugal, lo que corresponde a cerca
de la mitad de la poblacién nacional.

Diario de Noticias marca su presencia en tres redes sociales: Facebook, Twitter y
Google+, teniendo también una red de contactos en Linkedin, aunque éste no sea

un medio de divulgacion de sus contenidos.

127 SOCIALBAKERS (2014) (web online). Disponible en: http://www.socialbakers.com/facebook-
statistics/portugal (consulta: 16 de marzo 2014)
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I =
Fig. 123. Botones de acceso a las redes sociales en el encabezamiento de la pagina web.

La importancia dada a las redes sociales en la pagina web es muy reducida, con
una discreta colocacion de los botones de acceso en el encabezamiento (Figura
123). Se percibe que el camino propuesto por el periddico es en el sentido de
atraer usuarios de las redes hacia la pagina web del periddico y no el camino
inverso. Ese camino hacia las redes sociales se hace a través del desarrollo de las

noticias donde se puede facilmente compartir los contenidos (Figura 124).

PARTILHAR NOTICIA

§ share 7 # Tweet 2

(1] Share 1
3 Gosto AT

Fig. 124. Panel de funcionalidades para compartir noticias en las redes sociales.

La pagina de Facebook de Didrio de Noticias cuenta con mas de 225.000
seguidores que reciben constantemente contenidos del periddico en su panel
personal. Estos contenidos contienen solamente un titulo para la noticia, tres
lineas de entrada y, ocasionalmente, una imagen que ilustra la noticia o el

logotipo del periddico, como se puede ver en la figura 126.
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Fig. 125, 126 y 127. Pagina de Facebook de Didrio de Noticias, post dedicados a noticias desarrolladas en el

sitio web del periodico.

En la practica, estas noticias en la red Facebook sirven para el direccionamiento a
la fuente, o sea, a la pagina web del periddico. Pero son un valor afadido para
conseguir la participacion inmediata de los lectores a través de los comentarios a
las distintas noticias. Sin embargo, la publicaciéon de comentarios es muy
reducida o estd hecha por quienes leen sélo las tres lineas disponibles en la red
social ya que para tener acceso al resto de la noticia el lector tiene que ir a la
pagina web del periddico y, por lo general, no regresa para publicar su

comentario.

La presencia en las redes sociales se extiende también a Google+ pero de un

modo fantasma. Existe pero no es utilizada por Didrio de Noticias (figura 128).

Posts

Dy i detvas In their circles

d

iPad Didrio e Noticias E s

Fig. 128. P4gina de Google+.
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También a través de Twitter (figura 129), una red social con una aceptacion aun
reducida en Portugal, Didrio de Noticias envia sus comunicaciones a cerca de
12.600 suscriptores. Una vez mas, cada mensaje tiene una indicacion para remitir
el lector a la pagina web del periddico. Estos dos casos prestan muy poca

informacion.
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Fig. 129. P4gina de Twitter.

En su forma grafica, en cualquiera de las redes sociales, utiliza el logotipo
abreviado de DN. En Facebook existe la posibilidad de editar la imagen de
portada y todas las imagenes que componen las noticias. El uso de colores,
tipografia y todos los demas elementos graficos que configuran la identidad del
perioddico son sometidos aqui a las reglas de la red de origen. O sea, no se respeta

la identidad del periodico, tratando a todos segun las mismas definiciones.
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53.11. Logotipo

Aunque éste sea el ultimo elemento a estudiar de los que componen la pagina, el
logotipo que identifica la cabecera del periddico es muy importante para el
reconocimiento inicial del producto. Por las caracteristicas referidas en los puntos
anteriores, el logotipo no serd determinante para el lector habitual del periddico
pero es muy relevante para el primer impacto, de tal manera importante que debe

estar siempre presente en la cabecera de todas las ediciones.

El logotipo de Diario de Noticias refleja su historia y sus 150 afios de vida. Es
una imagen muy institucional y distintiva en el panorama editorial portugués.
Facilmente reconocible y siendo asociado a cualquier medio, posee una imagen

seria y de rigor, como se pretende que sean sus contenidos editoriales.

Didrio 0¢ Nolicias DN

Fig. 130y 131. Logotipo principal y siglas para la edicion impresa y e-paper.

En la edicion impresa y, por consiguiente, en los e-paper, el logotipo asume su
denominacion completa (figura 130) centrada en la parte superior del periddico.
Es una ubicacion privilegiada y obligatoria. Esta disposicion es tan rigida que no
hay excepciones. En las pdginas interiores, el logotipo se abrevia utilizan sus
siglas (figura 133) y se coloca también en la pare superior de la pagina, al lado de

la denominacion de la seccion.

Didrio de Noticias DN
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Fig. 132 y 133. Logotipo principal y siglas para la edicion web.

Para los soportes web, el logotipo adopta exactamente las mismas caracteristicas,
con la denominacion completa en la pagina principal y las siglas en todas las
secciones (figuras 132 y 133). La tnica diferencia es que en la pagina principal el
logotipo se coloca sobre un fondo muy suave que emerge de cabecera de la
pagina en todo el ancho. Es una diferencia muy poco perceptible y que no resta

ninguna importancia a la identidad del periodico.

En las aplicaciones para soportes moviles el principio de utilizacion del logotipo
y siglas es lo mismo. La diferencia es la utilizacion de una ligera sombra en
ambos, siendo ésta mas pronunciada en la aplicacion para smartphone, como se
puede constatar en la imagen 135. Es una solucion de compromiso que consigue
mantener la identidad de la marca dando espacio para que la seccion asuma su
relevancia en la pagina. Del mismo modo no fatiga al lector con sucesivos usos

del logotipo, lo que podria ser una exageracion.

Didrio 0¢ Noticias Didrio de Noticias DN

Fig. 134, 135y 136. Logotipo principal para aplicacion en tablet y smartphone y sigla para ambos.

En las redes sociales el logotipo del Didrio de Noticias mantiene su identidad,
por la forma y por el color, aunque existan pequefias variaciones con relacion a

una ligera sombra o fondo.

AN Didrio de Nolicias IBN
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Fig. 137, 138, 139 y 140. Por el orden presentado, las siglas DN en Facebook para la imagen de perfil y el
logotipo para la imagen de portada. Las siglas para Twitter y Google+.

Teniendo en perspectiva todos los logotipos presentados, existe una coherencia

entre todos los medios del periodico, siendo facil e inmediata su identificacion.
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54. Jornal 1

Este es el periddico con menos tiempo de existencia en el mercado portugués: un
periddico de informacion nacional, con una aproximacion razonable al panorama
internacional. La actualidad nacional y la politica son sus temas centrales, dando
también gran énfasis a temas relacionados con el arte y el espectaculo, sin olvidar
los articulos relacionados con el bienestar y el ocio. La portada contiene

frecuentemente referencias a un topico por tematica.

Se presenta como un periodico para la nueva clase media-alta, con gusto actual,
con alguna informacién y dispuesta a leer, siempre con un buen tratamiento
grafico y visual. El publico actual del periédico es urbano y cosmopolita en una

franja de edad entre los 25 y 40 afios.

Es reconocido por su identidad gréafica, con una arquitectura completamente
diferente y distinta a los demas. La estructura de la informacién no sigue los
parametros usados habitualmente en los periodicos. Segin Pedro Fernandes,'*®
editor de arte del Jornal I, estas son las caracteristicas que lo distinguen de los

demas.

Podemos afirmar que graficamente tiene detalles estructurales de revista. En
términos de imagen, usa la fotografia y la ilustracion de forma predominante, tal
y como hacen las revistas. Para la portada, utiliza muchas veces ilustraciones

como alternativa, una opcion rara en el sector editorial portugués.

128 FERNANDES, Pedro in TEIXEIRA, Nadia (2011) Hierarquia de Informagdo Visual e circuitos de
leitura, Lisboa, Faculdade de Arquitetura, p.39
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El texto grotesco y simultdneamente sobrio y distinto da una imagen actual al
periddico, dejando que las restantes formas graficas destaquen en la pagina.

También el uso del color asume una gran importancia en la forma grafica, asi
como el espacio en blanco que deja el lector respirar y al mismo tiempo consigue

dar valor al resto de informacion.

Probablemente es el peridodico nacional con mayores preocupaciones graficas a
todos los niveles. Uno siente que cada edicion es un objeto bien concebido,

creativo y unico.

5.4.1. Medio o soporte

Tal y como sucedia en los restantes casos estudiados, los medios usados para la
comunicacién ocupan el espectro impreso y digital. En la edicién impresa, el
Jornal I recurre a un papel de superficie un poco blanca e irregular de nombre

UPM News'?, con un gramaje de 45 g/m”.

El tamafio del periddico impreso es de 250x350mm para cada pagina simple, lo
que le confiere una dimension mas reducida que los otros casos estudiados y que
el resto de competencia a nivel nacional. Sus dimensiones junto con el hecho de
que el periddico sea grapado, le da un aspecto mas cercano a una revista, lo que

concuerda con el lenguaje grafico utilizado.

129UPM, (2013) Papers (web online). Disponible en:
<http://www.upmpaper.com/en/Papers/Pages/Paper.aspx?ppid=182&region=EMEA &language=en-
gb>(consulta: 23 de junio 2014)
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En las ediciones e-paper, cuyo formato digital el Jornal I empezé a distribuir en
enero de 2014 una vez se ha pagado la suscripcion, es posible descargarse un
pdf con todo el periodico, igual a la edicion en papel, y consultar online en
cualquier soporte digital: ordenador, tablet o smartphone.

El aspecto grafico se mantiene fiel a la edicion impresa, hecho que puede
verificarse en las figuras 141, 142, 143 y 144, donde se presentan las portadas de

todas las ediciones e-paper en pdf y para consulta online.

Manitesto em defesa
de Seguro diz que
overno de Sécrates

I or um desastre

Fig. 141, 142, 143 y 144. Portada para la edicion en pdf, e-paper web, tablet y smartphone.

En las ediciones e-paper en los soportes presentados, el tamafio es variable segun
la pantalla del aparato en cuestion. Las definiciones de origen se trabajan en el
mayor formato previsible para que funcionen en las pantallas mayores y, por

consiguiente, con cualquier reduccion.

El tamafio de la doble pagina en la edicion impresa es de 500x350mm, y en las
versiones digitales se ajusta al soporte, segun el tamaifio indicado en las paginas
sencillas de inicio.

Los e-paper, en tablet y smartphone, no permiten la visualizacion a doble pagina

puesto que el tamafio de la pantalla es reducido. Se pierde para estas aplicaciones

130 Jornal I (2014) Assinaturas. O I esta disponivel em trés plataformas, (articulo online). Disponible en: <
http://www.ionline.pt/articulos/portugal-media-televisao/assinaturas-i-esta-disponivel-tres-plataformas-0>
(consultado el 25 junio 2014)
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la nocion de spread, del mayor realce que se puede dar a las mismas por medio
del trabajo grafico. Y se pierde también el uso de una imagen que recorre la

pagina doble tal y como estd ejemplificado en las figuras 146 y 147. El spread

solo esta disponible en las versiones para pantalla de ordenador.

Fig. 145, 146 y 147. Paginas interiores e-paper funcionando en spread para la edicion de pantalla de
ordenador, tablet y smartphone.

En las ediciones e-paper para cualquiera de los soportes, no se da ninguna
conexion, estas versiones funcionan como imagenes exactas del periodico
impreso, existiendo solo la posibilidad de una aplicacion, que en el caso del
tablet llega a los 500%. Para estos casos la inica funcionalidad aumentada esta

relacionada con el uso de la lupa para ampliar o reducir el tamafio de los

contenidos.
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Fig. 148, 149, 150 y 151. Algunas de las posibilidades de ampliacion de los contenidos para que sea posible
leer los mismos, en pdf, e-paper web, tablet y smartphone.
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En las ediciones web online, sea cual sea el soporte: pantalla de ordenador, tablet
o smartphone, el aspecto grafico se trabaja bajo las mismas reglas lo que
proporciona una Unica percepcion a través de los diferentes soportes, tal y como
se presenta en las figuras 152, 153, 154 y 155, donde se puede ver el soporte web
en pantalla para ordenador, para smartphone y para tablet. En el caso de la tablet,
existe la posibilidad de girar el soporte, ajustandose los tamafios para adecuarse

al un nuevo encuadre.

De esta manera, independientemente del soporte, s6lo suceden ajustes en el
tamafio para encajar toda la interfaz en el espacio disponible, lo que

consideramos una perfecta adecuacion de los contenidos y lenguaje grafico del

periddico a los medios.
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Fig. 152, 153, 154 y 155. La edicién web online para pantalla de ordenador, web online para smartphone
(versiones integrales tras el deslizamiento de las paginas) y web para tablet vertical y horizontal (s6lo apertura
antes del deslizamiento de la pagina).
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1 Porugal

PS. Maria de Belém
repudia “episédios e
incidentes”

Fig. 156, 157, 158 y 159. Paginas online para ordenador, tablet en ambas orientaciones y smartphone,
dedicadas en exclusivo a una noticia.

En el desarrollo de las noticias en la pagina dedicada a ella misma, en las
plataformas web online (figuras 156 a 159) existen ligeras diferencias en el
enfoque grafico, pero no son demasiadas y mantienen la estructura base,

proporcionando una buena identificacion del periddico por parte del lector.

Las versiones en aplicacion o Apps, utilizadas en la tablet o en el smartphone,
presentan un aspecto visual mismo formal diferente en cada una de las ocasiones,
y a su vez también diferente de las versiones usadas para web, como se puede
constatar en las figuras 160, 161 y 162.

Esto despierta cierto desconcierto en el lector cuando esta ante estos soportes. La
falta de coherencia grafica en la transposicion de medios acaba por ser prejudicial

a la imagen global del Jornal I.

Para el soporte de dimensiones menores, el smartphone, el I toma proporciones
mas reducidas sobre un fondo azul que podremos considerar demasiado grande
por no estar en equilibrio con las restantes aplicaciones. El acceso a la
informacion por deslizamiento de la pagina acaba por ser un recurso natural para
estos soportes, asi como para los restantes digitales.

Esto también sucede en la tablet, pero el deslizamiento es horizontal cuando el

soporte se coloca en horizontal.

174 Disefio editorial



Aqui se introducen nuevos colores para cada seccion de contenidos, existiendo
diferencias en los contenidos disponibles seglin la disposicion de la tablet.

El uso de color en las cajas de texto se utiliza solo en la barra de contenidos
online amarilla. La diversidad de color es un caso Unico en las aplicaciones

digitales online, aunque esto suceda también en la version impresa.

Passos pede iniciativas
contra desemprego
"insuportavelmente
elevado”

Fig. 160, 161 y 162. La totalidad de las paginas de entrada para las versiones web online y aplicaciones para
tablet y smartphone.

En las aplicaciones digitales, tras la introduccion dada a la noticia en la pagina de
inicio, se realiza el redireccionamiento hacia la totalidad de la noticia en una
nueva ventana exclusiva. En smartphone la posibilidad de lectura sélo existe
verticalmente, con el mismo aspecto grafico en todas las noticias (figura 160). En
la tablet existe la posibilidad de lectura con el soporte en vertical u horizontal, lo
que provoca algunas alteraciones en la edicion grafica (figura 161 y 162). La
fotografia ocupa el ancho del soporte en la vertical, pero so6lo una parte en la
horizontal. El titulo sigue el ancho de la fotografia. Sin embargo, existe una
buena relacion entre ambas orientaciones del soporte de forma que el movimiento
durante la lectura no hace que perdamos la nocion de estar ante el mismo

periddico y el mismo medio.

Jornal 1. Estudio de casos 175



Estas aplicaciones online intentan mantener al maximo al lector dentro de su
dominio. Las noticias sufren actualizaciones frecuentes pero de cierta manera

suponen también algo estatico y nada interactivo.

< Jornall < doenall

s Tumalal, Schoogii prssa de “homeers” o “hamenainhes™

“inspartmelmente clevado”

Fig. 163, 164 y 165. Las ediciones App para smartphone 'y tablet, con el desarrollo de las noticias.

Aunque se da en otros periddicos, el Jornal I no pregunta el acceso a su
plataforma web online en cualquiera de los soportes, ni intenta que el lector se

dirija a las aplicaciones especificas de cada medio.

5.4.2. Reticula

Jornal I tiene una estructura muy libre. Aunque se apoye en una reticula como
cualquier publicacion, sus ediciones impresas y respectivas réplicas en e-paper,
ofrecen una enorme variedad de soluciones.

La reticula se basa en columnas verticales que habitualmente se cruzan con filas
horizontales. Sus portadas son el mejor ejemplo de lo que se esta contando.

En la reticula maestra, el margen superior es de 15 mm, el inferior es de 15,794

mm y de 12 mm el interior y el exterior.
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En relacion a la mancha editorial, recurre a cuatro e cinco columnas. Para las
paginas de cinco columnas la anchura es de 42 mm y el espacio entre columnas
de 4,2 mm. En las paginas de cuatro columnas, el ancho de columna es de 53 mm

con un medianil de 4,2 mm entre ellas.

Tal como podemos ver en la figura 168, existe también la reticula maestra de
veinte columnas que sirve de soporte a las opciones mas libres en la edicion de
las paginas, guiando la creacion de cajas de apoyo, destacados y otros elementos

graficos que enriquecen el aspecto visual de todo el periddico.

Fig. 166, 167 y 168. Reticula de 4, 5 y 20 columnas del Jornal I impreso.

Ademas de las reticulas que se estructuran en columnas, lo mas habitual dentro
del disefio editorial, Jornal I utiliza una reticula que relaciona muy libremente
columnas con filas, formando una cuadricula que regula la edicion de todas las
paginas. En muchas de estas paginas, sin visualizar la reticula, es perceptible la
existencia de una preocupacion por la horizontalidad en la colocacion de la

informacion.
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Fig. 169, 170, 171, 172, 173, 174, 175 y 176. Imagenes del proyecto editorial de Jornal I, con la reticula de
cinco columnas dividida en varias lineas horizontales. Paginas ficticias para el proyecto.

La horizontalidad de las paginas es un hecho que se acentia en algunas de las
primeras paginas y que se refuerza con el uso de fondos de color. La portada en
todos los periddicos intenta destacar el logotipo. En este caso, la i se coloca

preferentemente junto al borde izquierdo de la pagina pero con la posibilidad de

variar su posicion por la pagina.

Aunque el proyecto inicial era muy abierto a la creatividad del editor grafico, el
paso de las ediciones ha ido acentuando esta tendencia. Existen reglas, existe una

reticula muy detallada, pero también muy libre y con numerosas posibilidades a

explorar.
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Fig. 177, 178 y 179. Imagenes del proyecto editorial para la portada del Jornal I, con la reticula basada en
lineas horizontales y una colocacion muy estética de los elementos de la cabecera.
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Fig. 180, 181, 182, 183, 184, 185, 186 y 187. Portadas de varias ediciones de junio de 2014.

En las portadas presentadas en las figuras anteriores (180-187), todas editadas en
junio de 2014, podemos ver la versatilidad de la reticula y conocer algunas de las
opciones tomadas para volver el periddico mas atractivo manteniendo la seriedad

y calidad periodistica de los contenidos.
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Respecto a la reticula, puede constatarse la verticalidad y horizontalidad de
algunas opciones, siempre coherentes. Y la colocacion del logotipo alejado de un

espacio fijo que seria el margen izquierdo.

Falta indicar que el e-paper es la misma edicion que en papel pero en formato pdf

y que por eso tiene exactamente los mismos contenidos y la misma reticula.

En el caso de las reticulas editoriales para Jornal I existe una coherencia total
entre los medios digitales para la web. Todos los soportes obedecen a una misma
regla y ésta es mucho mas rigida que en la edicion impresa y e-paper.

Tal y como estd esquematizado en las figuras 188 y 189, las paginas web
comienzan con una reticula sustentada por una linea horizontal que destaca la
cabecera y una segunda linea para varios destacados y entradas inmediatas.
Siguen después las restantes noticias dispuestas en bloques de tres columnas.
Para estas columnas, las cajas tienen todas el mismo tamaifio. La publicidad se
ajusta a la reticula propuesta.

En el desarrollo individual de cada noticia, ademés de la franja en la parte
superior que soporta una imagen y su titulo, el desarrollo del texto se realiza a
través de una columna a dos tercios de la anchura de la pagina. Se reserva asi la

columna mas estrecha para publicidad u otros enlaces del periodico.

Fig. 188 y 189. Para todos los soportes digitales online, reticula de tres columnas para las paginas de inicio y
reticula a dos columnas para el desarrollo de la noticia individual.
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Podemos considerar que la reticula es facil de usar y facil de comprender debido
a las reducidas oportunidades de modificacion. Sin embargo, el medio es muy
volatil y la reticula es bastante rigida, lo que facilita positivamente su

entendimiento y utilizacion.

La traslacion entre soportes con un recurso muy estricto a la misma reticula
también puede considerarse positiva porque el lector puede cambiar de
dispositivo sin sentir que cambia a otra entidad.

No obstante, en relacion a los términos graficos y atendiendo a la creatividad,
este tipo de reticulas donde no existen posibilidades externas a ellas, hacen la
pagina monotona, presentando siempre el mismo enfoque.

Las excepciones que conciben cada pagina de ediciébn impresa como unica
implican el trabajo de un disefiador ampliamente reconocido. En las paginas
online se peca por defecto y sdlo existe una ubicacion de contenidos en los

espacios previamente definidos.

Ademas del espacio central reservado a las noticias, en la parte superior hay lugar
para la cabecera formada por una franja para el logotipo, datos formales de la
edicion, enlaces a las redes sociales del periddico y también a otras secciones de
la pagina web.

En las ediciones online, la estructura de la pagina de inicio respeta mucho mas la
jerarquia de informacion que la edicion impresa. La imagen de Jornal I es muy
fuerte en los quioscos ubicado junto a sus competidores impresos y podemos
afirmar lo mismo de las ediciones web aunque por otros criterios. Tal y como se

ha referido, su estructura es unica, bien definida y distintiva.

En la aplicacion para tablet y smartphone encontramos las mayores disparidades

entre reticulas, comparandolas entre si y con los otros soportes. Asi mismo
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existen algunos puntos comunes en la utilizacion de lineas horizontales para
contener cada noticia. Este tipo de solucion acaba por ser el resultado de alguna
imposicion del medio, por el reducido formato y area disponible para la
informacion.

En ambos casos la reticula ofrece el deslizamiento de contenidos en vertical,

existiendo también la posibilidad del deslizamiento horizontal en la tablet.

Fig. 190, 191 y 192. Reticula de dos columnas estaticas para las paginas de inicio de la app para smartphone.
Reticula de dos columnas dindmicas con dos anchuras y filas para la pagina de inicio en la app para Tablet.
Reticula de filas para la aplicacion en la tablet en horizontal.

Al igual que en las soluciones para web y contrariamente a las soluciones para la
edicion impresa y e-paper, el que haya una constante actualizacion de
informacién no permite un trabajo grafico tnico y dedicado en la edicion diaria.
La constante actualizacion obliga respetar la configuracion y estandarizacion aqui

presentada.

En el desarrollo de la noticia y aludiendo al caso del smartphone, la reticula
asume el formato que todos usan, con una columna que soporta la imagen en la
pagina de inicio, titulo y texto continuo. El tamafio del soporte no permite otras

disposiciones.
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Para la tablet existe algun trabajo grafico en la reticula, con dos versiones
distintas segun la orientacion del soporte. El paso entre estas dos versiones
resulta correcto pues existen los mismos ajustes de tamafio y localizacion para los
bloques de texto e imagen. Pero la coherencia grafica que aqui se impuso hace

que la transicion no se perciba.

Fig. 193, 194 y 195. Reticula de una columna para el desarrollo de la noticia individual en app para
smartphone. Reticula de dos columnas estaticas para las paginas de desarrollo de las noticias en app para
tablet. En la version horizontal la columna lateral de apoyo a la noticia se desdobla en dos.

5.43. Tipografia y texto

En cuanto a la tipografia, la Helvetica es la fuente elegida para su aplicacion en
los titulos. Este es un tipo de letra disefiado por Max Miedinger en 1960 y fue el
tipo de letra que lider6 el movimiento tipografico suizo, ampliando mas tarde
fronteras con el uso muy frecuente en todo el mundo. Es un disefio sin remates,

grotesco, de proporciones muy equilibradas y “su legibilidad hace que se utilice
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frecuentemente en publicaciones de todo tipo y en textos de dimensiones
considerables.”"!

Sea en la edicion impresa, donde a veces los titulares de la portada asumen la caja
alta (fig. 196 y 197) y en las paginas interiores se utiliza a caja alta y baja, sea
para las ediciones digitales en gran parte de las situaciones, Helvetica es la
tipografia que consigue hacer el paso entre soportes coherente y uniforme. El
hecho de ser una fuente instalada en el sistema operativo y ampliamente

difundida, permite que esté siempre disponible en todos los soportes digitales, no

existiendo errores o cambios de identidad tipografica en Jornal L.

Manifesto em defesa
de Seguro diz que

overno de Socrates
oi um desastre

Fig. 196 y 197. Helvetica Bold en dos usos distintos para los titulares de portada.

El tamafio de la letra de los titulares principales de la portada es de 44 puntos,
usualmente en negativo (negro o blanco sobre un fondo de color o imagen). La
alineacion depende siempre de la relacion entre el texto y el resto de la pagina, no
existiendo una obligatoriedad para ello.

En las ediciones web online, se utiliza el mismo tipo de letra y tal y como ya se

ha mencionado, se obtiene asi una buena unidad entre soportes.

131 FERRAND, Maria; BICKER, Jodao Manuel (2000) A Forma das Letras, Um Manual de Anatomia
Tipogrdfica, Lisboa, Almedina, p. 52
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Fig. 198, 199 y 200. Helvetica en tres soportes: web, ordenador, tablet y smartphone.

Es algo comun en todas las publicaciones, tanto en el medio impreso como en el
digital, que se recurra a las versiones negrita de la tipografia siempre que en su
uso se sitiien sobre fotografias o recuadros de color (figura 198, 199 y 200). Es
una forma de compensar la masa de color que rodea la letra y abrir los espacios
interiores de la letra para que su detalle sea perceptible y la letra legible. Esta es
también una opcion habitual en Jornal I. Cuando se usa el texto en negro sobre
un fondo blanco, la version regular de la fuente es la mas indicada de manera

habitual.

Tal y como anteriormente se ha indicado en el estudio de la reticula, las
aplicaciones en tablet y smartphone son las que mas difieren de las restantes en
algunos detalles. La tipografia es uno de estos detalles. Aqui los titulos utilizan la
fuente Georgia, una letra con remates que no tiene ninguna relacion con
Helvetica. Es una fuente de sistema que resuelve algunas cuestiones practicas en

la interfaz pero que se aleja de la identidad grafica del periddico.

Mundial. Selec¢ao . e ittt

" assos pede iniciativas
passa de "lgomet'l.s contra desemprego
a "homenmnhos "insuportavelmente

Fig. 201 y 202. Georgia en dos soportes, para aplicaciones en tablet y smartphone.

Jornal 1. Estudio de casos 185



En las paginas interiores de las ediciones impresas y, por consiguiente, de todos
los e-paper disponibles, se aplica el mismo uso de la Helvetica Bold, pero en
estos casos sin recuadros con fondo de color t sélo con el color de la propia letra
(figura 203). EI cuerpo mas habitual es el de 44 puntos. A este nivel la
coherencia es absoluta: las mismas opciones de color aportan referencias a la

portada y viceversa.

Eleicoes no PS.
Seguro sem
apoios entre os
fundadores

Fig. 203. Titulos para las noticias en el interior del Jornal 1, edicion impresa y e-paper. Helvetica Bold.

También en los soportes web, tras las paginas de inicio y cuando la noticia se
dispone en paginas dedicadas a ellas de forma exclusiva, la regla es idéntica a la
presentada anteriormente. En las ediciones web, Helvetica se muestra como la
identidad del periodico, también sin el recuadro con fondo de color pero

utilizando su version regular.

PS. Maria de Belém Portas. "Vale mais Portas. "Vale mais
’ uma boa negociacdo  uma boa negociacao

rep_Udia ‘episodlos € do que dez mil do que dez mil
incidentes” manifestacdes" manifestagoes”

Fig. 204, 205 y 206. Titulos en paginas dedicadas a la noticia en detalle para la web visualizadas en
ordenador, tablet y smatphone. Helvetica.

Para las aplicaciones en tablet y smartphone reaparece Georgia. Mantiene la

coherencia dentro de los medios online pero no en la transicion entre todos ellos.
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Mundial. Selecqﬁo Passos pede iniciativas

contra desemprego

"homenzinhos" "insuportavelmente elevado"

Fig. 207 y 208. Titulos en paginas dedicadas a la noticia en detalle, para aplicaciones en fablet y smartphone.
Georgia y Georgia Bold.

En la tabla 6, se compara la utilizacién de tipos de letra en los titulares en los
diversos soportes utilizados por Jornal I. Podemos concluir que existen cambios
en la imagen tipografica del periddico cuando se traslada a las aplicaciones en
tablet y smartphone, algo que también habiamos constatado en el analisis de la
reticula. Por otro lado, de un modo positivo, la utilizacion de Helvetica en los
titulos aporta bastante coherencia en los soportes online y en su adecuacion a los

medios impresos.

Manifesto em defesa Jl ANACOM proibe Portas. "Vale mais Isaltino Morais sai da
de Seguro diz que ofertas anunciadas uma boa negociagso l pris3o e fica em

verno de Socrates [l como ilimitadas por [l do que dez mil tberdade
oi um desastre conterem limites manifestagdes” .

Mundial. Sels

Passos pede iniciativas
contra desemprego

"insuportavelmente
Impresa / E-paper Web pantalla Web tablet Web smartphone App tablet App smartphone
Sin remates Sin remates Sin remates Sin remates Remates Remates
Caja alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja
Helvetica Helvetica Helvetica Helvetica Georgia Georgia
Negrita Regular Regular Regular Regular Negrita
Cuerpo 44 pts 20 pts 10 pts 5 pts 10 pts 10 pts
Interlinea 40 pts 24 pts 12 pts 6 pts 11 pts 12 pts
Interletraje -8 2 0 2 0 0
Alineacion varios Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda

Tabla 6. Tipografia en los titulares principales de portada en los diferentes soportes.

Ante los datos presentados en la tabla 6, ademas de la referida eleccion del tipo
de letra, podemos constatar que se perciben ajustes sobre todo en el espacio entre
letras, con esa preocupacion evidente en la portada de la edicion impresa y e-

paper. Es un dato relevante y muy comun en la edicion de periodicos.
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Los titulares que acompaian al desarrollo de la noticia en el interior del peridédico
siguen los mismos parametros que los titulares de la portada. La diferencia esta
en la no utilizacion de cuadros de color para el fondo. Este enfoque es aplicable
en todos los soportes. Es de destacar el hecho de que el cuerpo de letra del titular
principal de portada para la edicion impresa se aplica en todos los titulares
principales en el interior del periddico. O sea, en la portada no existe la idea de
una noticia destacada que llena la edicion y que se superpone a todo el resto sino
que esa superposicion sucede de un modo muy sutil, sin dejar de ser eficaz.

En el desarrollo de la noticia con el texto seguido, donde la legibilidad del tipo de
letra elegido revela toda su importancia, existen también algunos cambios
recurrentes de lo que son los alfabetos mds comunes en los sistemas. Aqui
encontramos un caso mas donde la edicién impresa recurre a un tipo de letra muy
especifico, mientras las ediciones web y las aplicaciones optan por las referidas

fuentes de sistema.

En la edicion impresa y para el e-paper que se presenta como una reproduccion
directa de ésta, el texto seguido utiliza el tipo de letra Majerit. Este tipo de letra
fue disefiado por el portugués Mario Feliciano'*?en 2007, para el rediseiio del
periodico espafiol El Pais, en sustitucion de la fuente Times utilizada hasta
entonces. Segun su autor, este tipo de letra “retiene algo del clasicismo y aspecto
neutro de la anterior, siendo igualmente legible y al mismo tiempo aportando en
algunos sentidos una cierta contemporaneidad.” Majerit es “una fuente con
remates para periodicos, sin cualquier truco o embelesamiento, pero sin ser ni

aburrida ni nostalgica.”'**

132 Feliciano, Mario (fecha desconocida) (web online). Disponible en:
<http://www felicianotypefoundry.com/cms/about-us>

133Feliciano, Mario (fecha desconocida) (web online). Disponible en:
<http://www felicianotypefoundry.com/cms/custom-fonts/majerit>
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El Pais es un peri6dico espafiol, red  Edita diferentes ediciones territoriale
Es el periodico no deportivode ma  El compromiso de El Pais con la dem
En el aspecto formal, El Pais se cara  El Pais pertenece al mayor grupo me
Tiene su sede social y redaccion ce  En el aspecto formal, El Pais se carac

Fig. 209 y 210. Fuentes de la familia Majerit.134

En las otras ediciones Majerit se pierde, utilizandose Helvetica en la web online
y Georgia en las aplicaciones para fablet y smartphone. Queda asi el periddico
con tres tipos de letra diferentes para tres utilizaciones jerarquicamente iguales y
del mismo producto. Tal y como se ha referido, ésta sigue siendo una laguna en

la identidad de los periddicos estudiados y en la transicién entre medios que

proponen.
Até amanha dewe
do o sucessor de
. A presidente do PS Jodo Pereira foio O primeiro-ministro
como preSldentl “episodios e inciden "A Alemanha é um do O Vice-primeiro-ministro, oo feréncia deim  hoje que, embora hai

0 modelo social de partill
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Jean-Claude Jun comissao Nacional 0s seus interesses e ¢ negociagdo do que dezr  mas vamos ser ho  Portugal, este contin

Impresa / E-paper Web monitor Web tablet Web smartphone App tablet App smartphone
Remates Sin remates Sin remates Sin remates Remates Remates

Caja alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja
Majerit Body Roman  Helvetica Helvetica Helvetica Georgia Georgia

Regular Regular Regular Regular Regular Regular

Cuerpo 8,6 pts 9,5 pts 5 pts 3,5 pts 7,5 pts 8 pts

Interlinea 10,75 pts 10,5 pts 6 pts 4,2 pts 8,5 pts 10 pts
Interletraje -3 0 0 0 0 4

Alineacion varios Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda

Tabla 7. Tipografia utiliza en el texto seguido de las noticias de las paginas interiores en los diferentes
soportes.

134 Ibidem.
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Aunque en los soportes de los periddicos la pagina tenga una reticula similar y
sus estructuras sean faciles de relacionar, el cambio del tipo de letra para la
misma finalidad, resta coherencia a los soportes y se contrapone a lo que deberia
ser un proyecto editorial global.

El ancho de columna también difiere pero en este caso es aceptable ya que es

resultado del tamafio del soporte.

5.44. Color

Jornal I no presenta un color Unico como imagen de marca. Las opciones
utilizadas en el interior y sobre todo en la portada, recurren a cinco colores:
limon, verde, turquesa, rojo y salmon. Todos ellos tienen la posibilidad de
aparecer solos o de dos en dos en cada edicion. Es también una opcién frecuente
que aparezcan como filtro sobre una imagen, ofreciéndole una tonalidad y
configurando el aspecto multicolor que Jornal I tiene.

Esta es una opcion que junto con su linea editorial, tipo de papel, tamafio y
encuadernacion grapada responde a las expectativas del puiblico joven, que busca
una lectura con contenidos, sin ser aburrida. Tal y como he referido, la imagen se

asemeja un poco a una revista y no inicamente a un periodico.

LIMON VERDE TURQUESA ROJO SALMON
C: 0% C:30% C: 40% C: 0% C: 0%
M:10% M: 0% M: 0% M: 100% M: 75%

Y:100% Y:100% Y: 5% Y:100% Y: 50%
K: 0% K:20% K:10% K: 0% K: 0%

Fig. 211. Colores y sus valores en CMYK de la portada de Jornal 1.
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El color como elemento grafico es fundamental para la identidad de un producto
y también funciona como elemento diferenciador de los mismos. Pedro
Fernandes, editor de arte del Jornal I, sostiene que “los colores son usados para
crear una jerarquia visual.”'*>Y en este caso, el interior de Jornal I recurre al
color para diferenciar sus cinco secciones. Ademas de conseguir este proposito,
también se consigue crear una imagen homogénea a la portada y al concepto
propuesto para toda la edicion. Estos colores sirven para identificar las secciones
y aparecen en titulos, cuadros y otros elementos graficos. Aparte de estos colores,
se usa el amarillo como color neutro, no asociado a ninguna seccion, siendo en

todas un color secundario utilizado en pequefias notas o destacados.

RADAR OPNION ZOOM MAIS ESPORTO NEUTRO

MAGENTA BERENJENA MAGENTA CIAN NARANJA AMARILLO
C: 0% C: 20% C: 0% C:100% C: 0% C: 0%
M: 100% M: 70% M:100% M: 0% M: 70% M: 0%
Y: 0% Y: 20% Y- 0% Y- 0% Y-100% Y:100%
K: 0% K: 70% K: 0% K: 0% K: 0% K: 0%

Fig. 212. Colores y sus valores en CMYK de la portada y las diferentes secciones de Jornal 1.

En todos los soportes web, como su comportamiento es igual en términos de
color, Jornal I pierde la diversidad cromatica que forma parte de su identidad en
la version impresa y e-paper. Los dos colores utilizados, ademas del blanco del
fondo y el negro para el texto, son el cian y el amarillo. Son dos colores que
forman parte del espectro de la edicion impresa pero que ain asi se alejan de

toda la diversidad y utilidad que el color proporciona al impreso.

135 TEIXEIRA, Nadia (2011) Hierarquia de Informagao Visual e circuitos de leitura, Lisboa, Faculdade de
Arquitetura, p.60

Jornal 1. Estudio de casos 191



(1344

El cian se utiliza en la letra “i” del logotipo, en la fecha de edicion, en la
identificacion de los separadores tematicos de las secciones en la barra superior y
como soporte de los titulos dentro ya de esas secciones mediante un recuadro,

como se ve en la figura 213.

ASSINATURA SUBSCREVER NEWSLETTER | CONTA SAIR

Jornal FOTOGALERIA TV INFOGRAFIAS PASSATEMPOS IYOU LOJA |J| DILBERT fEFeE@?20
HOJE PORTUGAL MUNDO DINHEIRO MAIS DESPORTO SURF RUNNING TECNOLOGIA VIAGENS SUPLEMENTO LIV

” Incontinéncia lacrimal. Memérias
“w» do Maracanazo assustam o...

Fig. 213. Aplicacion del color cian en el logotipo y en las distintas secciones de la pagina web de Jornal 1.

El amarillo se usa para destacar las noticias mas recientes que se suceden de

forma continua en la parte superior de la pagina (figura 214).

3— \ ‘ s | & e

: \ _ES iy

- Fs - A
= = - T

Passos quer PCP quer ouvir -pl Mota Soares. Novas Pés-‘troika’ volta a Investigadores

do Bal Nicolas Sarkozy regras de estigios mesa do Conselho de britanicos do caso
acusado de corrupgdo  profissionais prontas Estado na quinta-feira  Maddie estdo na PJ de
activa dentro de 3... Faro para...

nco
compromisso de Portugal sobre
nacional™ situagio no BES

Fig. 214. Aplicacion del amarillo en las noticias destacadas en la pagina web.

En las aplicaciones moviles en tablet y smartphone, el comportamiento del color
en el periodico es distinto de los casos anteriores, lo que resta consistencia a la
identidad grafica del periddico en esta transicion entre medios.

En tablet, el color asume una diversidad que recuerda la edicién impresa. Pero las
secciones en la edicion impresa y en la aplicacion para tablet son diferentes, y
como tal no hay una correspondencia directa entre colores y contenidos en el

paso de un medio a otro. En la aplicacion el color identifica las secciones pero
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sirve mas bien para crear una separacion entre los bloques de destacados y
simultdneamente dinamizar el deslizamiento de los mismos.

La relacion con las manchas de color siempre presentes, como las imagenes que
ilustran las noticias, vuelven la aplicacion excesivamente densa. Al contrario que
las paginas web o como en la edicion impresa y la aplicacion para smartphone,

aqui no hay espacio para que el lector descanse y respire.

Ottimas Portugal Mundo vais Dinheiro Desporto Running Tecnologia
EXPEDIGHO AD
S.GONGALO

2001

Fig. 215. La utilizacion de los cuadros de color como soporte del texto, en los destacados de la aplicacion para
tablet.

En las paginas donde se desarrollan las noticias, la plataforma pierde toda la
informacion de color que aparece en la pagina de inicio. Todas las secciones
asumen el cian una identificacion rapida y el texto en negro sobre fondo blanco
ocupa el resto de la pagina, junto con la fotografia que también forma parte de la
entradilla. En este paso de una pagina de inicio excesivamente colorida a las
paginas interiores sobrias y con un minimo de uso del color, se pierde cierta

relacion grafica entre ellas.

En la aplicacion para smartphone, el recurso al color se realiza sdlo con el cian en
la cabecera donde esta situado el logotipo y en la linea con las diferentes
secciones en un tono mas claro de ese color (figura 216). El resto de la aplicacion

usa texto negro sobre fondo blanco y mancha fotografica.

©l@al

HOJE PORTUGAL MUNDO DINT

Fig. 216. Cabecera de la aplicacion para smartphone.
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Esta eleccion de una imagen mas limpia, con menos informacidon cromatica, es
comprensible cuando se esta disefiando para soportes de una dimension reducida
como son los smartphones. Sin embargo, desde nuestro punto de vista es
cuestionable el completo abandono de otros colores en detrimento de Ia
exclusividad ofrecida al cian, color que identifica gran parte de los periddicos

competidores.

Asi, vemos que no existe un color especifico que predomine en Jornal I ni
atribuciones simbolicas al periddico procedentes del color. La diferencia de
opciones cromaticas resta cualquier propiedad al periddico en este aspecto. De
cualquier forma, Jornal I se considera un periddico con color, prevaleciendo la

identidad de la edicion impresa sobre el resto.

5.4.5. Fotografia

La fotografia se considera en Jornal I como un elemento grafico al igual que la
tipografia, filetes, fondos de color y otros recursos que componen la pagina. Este
hecho se nota sobre todo en el enfoque con que se trata las primeras paginas
donde existen ediciones que pueden no utilizar ninguna fotografia y otras que
llegan a recurrir a tres 0 mas.

Para la mayoria de las noticias, cuando se busca que destaquen en la primera
pagina, se opta por el uso de fotografia para crear una referencia visual. Y la
tendencia grafica es a recurrir a una donde exista un punto neutro informativo o
donde sea posible crear ese lugar para colocar el texto en negativo en blanco u

otro color.

194 Disefio editorial



Sobre el uso de la fotografia para en la primera pagina, Pedro Fernandes indica
que existen dos perspectivas: “Podemos utilizarla de una manera mas comun, en
la que la fotografia registra un momento, o podemos trabajarla de una manera
mas visual”."*® En las figuras 217 a 224 tenemos algunos ejemplos de estas

aproximaciones mas visuales.

Continuaa Entrevis Entrevista a Carlos
tempestade B 6 do Carmo. “Fiquei
no BES

// Picardo Saigado debxa cair
Morais Pires como seu sucessor
11 Joacuim Goes pade ser o novo

idato s rosdente do banco

. Manifesto em defesa i =Y i

de Segurgedslzog.le 4’;. _ Marinho e Pinto. ". Se ganhar o PS,
i V‘ ugdes camarade
VWA govemnoaoPS” i 3

rates
foi um desastre

— Lisboa até
&~ as legislativas

Entrevista a Jodo

|

ENSINA INTEHPHETACAO
ECRIAGAO COLECTNA

Fig. 217, 218, 219, 220, 221, 222, 223 y 224. Fotografias en las primeras paginas de Jornal 1.

El impacto visual de las primeras paginas del periddico se ve aumentado por la
gran densidad de fondos negros que contrastan con el texto en negativo en blanco
o amarillo. Desde aqui comprendemos algunas opciones que se toman al afiadir
fondos de color que originan ritmos diversos en la lectura.

Algunos de estos casos planteados presentan la fotografia con un filtro de color,

tal como muestra la figura 217.

136TEIXEIRA, Nadia (2011) Hierarquia de Informagao Visual e circuitos de leitura, Lisboa, Faculdade de
Arquitectura, p.58
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En las paginas interiores, la fotografia sigue siendo trabajada como elemento
grafico, pero sin la misma preocupacion por crear un espacio disponible para la
colocacion de texto en negativo. Se utiliza en su formato méas comun colocando
arriba la imagen y el titular inmediatamente debajo o al lado. En las paginas
dobles se utilizan imagenes que ocupan espacio en ambas paginas.

Lo que caracteriza el uso de la fotografia en Jornal I es su recorte y el recurso a
cajas circulares para pequefias notas como forma de dinamizar la pagina, tal y

como aparecen en las figuras 229 y 230.

inse, garants que a pemers, sequnca o eroia -

s / ridade do governo & o crescimento econdmico e criar
= Mecansmos para combster 0 desermprego-
= S e
& )
Mg”/ é e
Ll:?bg%?ristgig Leildo da Deco pode  Ministro Miguel kﬂ:mbr% do pgrﬁdo
levar a poupancade Macedo oferece 64 rora Dourada Até31.de Julho, o trinsito no

para 20152016 100 euros por ano carros novos a PSP acusado em tribunal  cnlier virsier condico:

Fig. 225, 226, 227, 228, 229 y 230. Fotografias recortadas y en cajas circulares para pequefios destacados y
notas.

Estas relaciones se dan en la edicion impresa y las ediciones e-paper. En las
ediciones online, sean web o aplicaciones para dispositivos moviles, no existe
este tratamiento grafico de la fotografia, no habiendo superposiciones de color ni
recortes para dinamizar la pagina. El uso de fotografias estd limitado a una por
noticia, salvo raras excepciones donde se organiza un album especifico para un
determinado contenido informativo. Aqui las fotografias tienen siempre el
formato rectangular horizontal, con dimensiones preestablecidas e iguales para
todas las noticia.

La jerarquizacion de informaciéon no funciona de modo evidente dentro de
noticias con fotografias del mismo tamaio.

La reticula de los soportes digitales online es muy rigida, la actualizacion
continuada de contenidos obliga a eso y esto va a originar al uso muy

sistematizado de la fotografia.
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Sin embargo, la fotografia tiene un papel importante para el Jornal I online.
Aparece practicamente en la totalidad de los articulos, con una posicion

destacada en parte superior de la pagina.

De la misma forma que se utilizan fotografias con un color superpuesto o
tonalidades sepia, estas opciones muestran su lado grafico, mientras que también
existe el recurso a fotografias en negro y blanco, algo que hoy en dia va en contra
la fotografia estandarizada a todo color.

Especificamente colocadas, en puntos que estandarizan la comunicacién o que
destacan la noticia, esta opcion es valorada tanto en los soportes impresos y web
como en el resto.

La eleccion de una fotografia en blanco y negro es claramente percibida como
una edicion grafica, apta para dar el dramatismo inherente al color sin caer tener

un criterio econémico.

1f Portugal 1/ Portugal

Com quem vai 0 PS
aliar-se? Costa e
Seguro ndo arriscam
responder

PSP do Porto deteve
dois homens
suspeitos de furtar
cobre

Fig. 231, 232 y 233. Fotografias con superposicion de color, tratamiento en sepia y en blanco y negro.

La fotografia muestra su importancia también por el hecho de ser una constante
en el acompanamiento de las noticias. En las ediciones impresa y e-paper,
algunas noticias secundarias o paralelas no se acompafan de imagen pero en el
caso de los soportes para web y aplicaciones digitales, ningun contenido esta
exento de imagen, incluso algunas noticias secundarias cuando no ensefian una
fotografia en la apertura, la presentan cuando se abre una ventana dedicada de

manera individual a ella.
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5.4.6. [lustracion

Jornal I, al igual que todo el panorama nacional de publicaciones, no invierte
mucho en ilustraciones. Fue una area que formaba parte del proyecto inicial pero
también fue donde primero se recortd siempre que fue necesario

econdOmicamente.

Conceptualmente, podemos ver que existe una preocupacion por esta area que se
gustaria aumentar con la utilizacion ilustraciones de fondo en paginas enteras de
articulos importantes. Pero hoy en dia Jornal I ofrece ilustraciones a sus lectores
en casos muy esporadicos, asumiendo la parte grafica un posible trazo para
ilustracion al mismo tiempo que muestra infografias o elevando las infografias al
estatus de ilustracion con la ocupacion de una pagina por completo, lo que
podremos verificar en el proximo punto dedicado a la infografia.

Pero estamos de acuerdo en que este uso de un trazo mas grafico para la
ilustracion, similar a la infografia, se encuadra perfectamente con el resto del

lenguaje grafico del periddico.
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Fig. 234, 235, 236 y 237. Ilustracion que por su lenguaje y contenidos es muy infografica.
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La caricatura es también una presencia habitual en la edicion del periddico con

tiras hechas sin propdsito o direccion editorial.

El uso de la ilustracion por los diferentes medios que dan soporte al perioddico es
muy dispar. Alguna de las preocupaciones que encontramos en la edicion
impresa y en el e-paper, no tiene reflejo en las ediciones web ni en las

aplicaciones online. En estos tltimos medios no se recurre a la ilustracion.

5.4.7. Infografia

La infografia es un recurso grafico muy importante para los periddicos actuales.
Y para este caso estudiado, la infografia se aborda de dos modos muy diferentes:
en forma de ilustracion, como hemos referido en el punto anterior, y de un modo
muy directo siempre que sea necesario hacer los contenidos mas accesibles al
usuario de manera mas atractiva y con una lectura mas sencilla.

Su aplicacion en graficos estadisticos o indicaciones del tiempo y temperatura
son utilizadas a diario y después existen infografias que acompafian materias

especificas de cada edicion.
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Fig. 238, 239, 240 y 241. Infografias utilizadas diariamente en Jornal I.
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En un lenguaje muy propio de Jornal I, la infografia que mejor lo caracteriza se
asume como ilustracion, llena paginas simples y dobles y es un espacio grafico
de eleccion. Recurre a imagenes fotograficas y vectoriales. Proporciona al lector
una atraccion inmediata sobre la pagina, al mismo tiempo que da un enfoque muy

directo a la informacion.

sTebi-efhandi o0

T 92391 km* 10622413 504 030 km? 45 593 385

Fig. 242, 243 y 244. La infografia elevada a su maxima potencia con ocupacion de paginas enteras.

Estos contenidos que permiten recurrir a la infografia estan disponibles en
soporte impreso y e-paper. En las restantes ediciones no se utiliza la infografia, lo
que podemos comprender se recordamos que los contenidos online son mucho
mas rapidamente distribuidos y la exigencia del dibujo de una infografia no es

compatible con la inmediata publicacion online de la informacion.
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5.4.8. Graficos y tablas

En Jornal I, como en los otros casos estudiados, los graficos y tablas son un
recurso utilizado en las secciones de economia, deporte y cine y también en otras
de manera esporadica cuando se deban relacionar niumeros con informacion. En
términos cuantitativos, aparecen frecuentemente en tres paginas y después de eso

sOlo ocasionalmente.

verrsssorse  varer [ 26%
1.BCP +4,95% - m
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nqundos candes registados)
5. Mota-Engil +0,79% 3. 0es reg jos}
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3. Altri -390% 0 Queixas de problemas S80 554 05 lugares
4.8P1 -385% ¢ debagagensnumiotd  rosevades para pessoss
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5. Impresa -283% de 1000 inquiridos ccom mobilidade reduzida

Fig. 245, 246, 247, 248 y 249. Ejemplos de tablas utilizadas en las secciones de economia, deporte y otras.

Siendo un recurso que funciona como la infografia, aunque de menor riqueza
grafica, también sirven para mejorar la lectura con la percepcion inmediata de los
datos cuantificados.

Algunas tablas de Jornal I utilizan valores numéricos resaltados y funcionan
como graficos destacados al mismo tiempo que en términos utilitarios son muy

similares a las tablas mas complejas y de mayor tamafio.

Este recurso es exclusivo de la edicion impresa y de sus réplicas en e-paper.
Todos los otros formatos web y las aplicaciones para soportes moviles rechazan
este recurso grafico e informativo.

Otro punto mas que nos lleva a considerar que la edicion impresa es mucho mas

rica graficamente que las restantes online.
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5.4.9. Publicidad

Tal y como se ha referido, la publicidad ocupa un espacio importante en la
supervivencia de un periodico, existiendo campafias que pueden ocupar la
totalidad de la portada en todo el espectro de la prensa nacional.

Este caso estudiado no rompe la regla. Aunque los recursos graficos no se
adaptan a la publicidad, estd muy bien estudiada ésta con relacion a los bloques
editoriales, al proyecto grafico inicial del periddico, a la reticula y a los médulos
(figura 250), tal y como vemos en varios ejemplos del comportamiento de la

publicidad (figuras 251 a 258).
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Fig. 250, 251, 252, 253, 254, 255, 256, 257 y 258. Mddulos para los bloques publicitarios de la edicion
impresa. Ejemplos de publicidad en una pagina completa, 2 pagina horizontal, 2 médulos verticales, 2
horizontales y otras manchas més particulares.
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La publicidad por lo general es editada con medidas y parametros que provienen
del cliente y que son los mismos independientemente del periddico en el que se
va a publicar. Sin embargo, es posible tratar cada caso como si fuera unico,
pudiendo la publicidad ocupar la totalidad de la portada, un faldon, una columna
o un bloque relativamente grande del encabezado del periddico donde hasta el

bloque de publicidad se confunde con el editorial (figura 259).

.‘iiili:is—'li'iﬁ i E‘A

Fig. 259. La primera péagina del Jornal I ocupada con dos bloques de publicidad.

La publicidad ubicada en la portada acaba por restar algun mérito a la parte
editorial del periddico, sobre todo si se encuadra dentro de las mismas relaciones
graficas que tiene la propia parte editorial. En el interior podriamos decir lo
mismo pero aqui los bloques son bien distintos ya que el interior de las ediciones
recurre en abundancia al negro del texto y contrasta con una publicidad muy
colorida.

Cuantitativamente y para las ediciones impresas estudiadas, son una media de
tres anuncios libres y tres patrocinados por el propio periddico. Un numero muy
reducido que refleja la reducida tirada del periddico.

En las ediciones web, el caracter muy modular de la reticula del periddico

permite colocar un mayor numero de anuncios, entre seis a siete en la pagina de

Jornal 1. Estudio de casos 203



inicio y valores un poco inferiores para las paginas secundarias. Cantidades muy
superiores a la edicién impresa por lo que no es extrafio el valor comercial de los
espacios disponibles.

Al contrario, las aplicaciones moéviles so6lo ocasionalmente ocupan su espacio con
publicidad. Casualmente, con un banner propio que puede llevar a otro producto,

pero la publicidad pagada no es frecuente.

5.4.10. Redes sociales

Contrariamente a la mayoria de los contenidos presentados aqui, las redes
sociales solo tienen sentido en los medios digitales, es aqui donde proliferan y
serd aqui donde van a buscar agregar mas usuarios que visualicen sus contenidos.
El enfoque que Jornal I tiene ante este fenomeno sigue la valoracion que el
usuario hace, respondiendo en diversas plataformas, marcando su presencia en
las mas concurridas, con una frecuencia de actualizacidon de contenidos

proporcional al nimero de usuarios.
Facebook, Google +, Twitter, YouTube, Flickr, Pinterest ¢ Instagram son las

redes donde Jornal I esta presente, con diferentes contenidos, ya que cada una de

estas redes es también muy especifica.

TR 1 BA®

Fig. 260. En la cabecera de la pagina web, est4 siempre presente la indicacion y enlace a las redes sociales.
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Facebook es naturalmente el medio con mayor espectro de seguidores, superando
los 183 millares. Aqui los contenidos se presentan mediante una imagen, un
titular y dos lineas de texto seguido, y para la lectura completa de la informacion
se nos remite a la pagina web del periddico. Es curioso que existan varios links a
lo largo de la pagina web que remiten a Facebook y solo a esta plataforma. Algo
que no traera ninguna informacion adicional al lector pero que proporciona el
comentario y distribucion de la noticia, lo que es muy beneficioso para el
periddico ya que sus contenidos proliferan por paginas personales con la
respectiva referencia a la fuente.

Tal y como en los restantes casos, existe espacio para comentarios. Son
fundamentalmente opiniones de los lectores que tienen incluso alguna

informacion previa sobre el asunto.

. lontime partiha uma igacda oren Find us on Facebook

Do acordo com forte do gabnete do primero-ministro, esta reurido est mycada

ionline
m

183,017 people like lonline.

Fig. 261, 262 y 263. Inicio de la pagina de Facebook de Jornal I. Una noticia de la misma péagina que dirigird
hacia la pagina web y una posibilidad de salir de la pagina web hacia Facebook.

Google + tiene el mismo enfoque editorial, con actualizaciones mas reducidas,
para un numero ligeramente superior de 3.000 seguidores. En términos practicos,
es todo muy similar a Facebook, con el direccionamiento de los lectores a la

pagina web y la posibilidad que los lectores tienen para divulgar su opinion sobre
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cada articulo publicado. Contrariamente a lo que sucede con Didrio de Noticias,
esta red sigue activa con actualizaciones en tiempo real y en paralelo a los

restantes medios.

Google+ [ a | o i 0 e @

© Frotie v o

Have them in circles

TR - OEd

Fig. 264. Inicio de la pagina Google +.

Para Twitter, las actualizaciones son mucho mas numerosas y frecuentes para un
universo de 63.000 seguidores. Estos fweets tiene como objetivo dar una

informacion muy corta sobre la noticia, practicamente solo el titular, y llevar al

lector a la pagina web donde podra leer su desarrollo.

96,2 mil 72 1008 e3gmi 6

Tweets  Tweets e respostas

ionline

ionline
Governo aprova alteracdes a Reserva
Ecolégica em Carcavelos para plano
urbanistico goo.gl/EsXkX7

Jonline
10 desculpas para uma escapadela
go0.gl/8xX0ORC

online
Playground. Ainda nd@o tinhamos visto Nova
lorque assim
goo.gl/yxNZb

Fig. 265 y 266. Pagina de Jornal I para Twitter.
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El canal de Youtube es otra de las redes sociales de Jornal 1. Alli se colocan
reportajes, entrevistas y comentarios de produccion propia. Es todavia un medio
poco extendido para el periddico con solo tres centenas de suscritores y

relativamente pocas visualizaciones.

‘oD a S |
- www.ionline.pt .m:..

Jornal i o=

m :

Fig. 267. Pagina de Jornal I para Y outube.

Con una conexion a la pagina web del periddico pero con un concepto puramente
expositivo, Flickr y Pinterest son dos redes donde se colocan portadas y paginas
del periodico como imagen. Valen por su interés visual, son atemporales y no
tienen ninguna pretension de tratar la actualidad ni la noticia. Podemos entonces
decir que son un archivo grafico para la comunidad seguidora del periddico.
Pinterest, con 460 seguidores, estd organizado por carpetas temadticas que

facilitan la busqueda por parte del usuario.

Tigkvgt $67.000,000 5 » -

Fig. 268 y 269. Jornal I coloca las portadas de sus ediciones impresas en Flickr.
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Fig. 270 y 271. Archivo tematico de Jornal I en Pinterest.

En Instagram, el peridodico adopta el concepto propuesto por el medio, no
presentando la actualidad de un modo directo sino haciéndolo a través de
imagenes con pretensiones de captar lo cotidiano de forma relajada. En este
medio estan disponibles las imagenes de la redaccion trabajando, reportajes de
exterior y otras situaciones de trabajo del equipo del periddico. Sus ochocientos
seguidores pueden seguir las publicaciones del periédico con una periodicidad
media de dos inserciones al mes, lo que es relativamente poco incluso para el

numero de seguidores que ya tienen.

Instagram

Fig. 272 y 273. Pagina de Jornal I para Instagram.
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En términos graficos, todos los medios referidos adoptan los soportes
predefinidos, liderando su imagen el espacio destinado a la fotografia del perfil y
de la cabecera cuando es posible. En el perfil, el logo I es constante,
generalmente en una version ligeramente inclinada, en negativo sobre un fondo
azul. En dos excepciones, el logo se mantiene sobre fondo azul pero sin
inclinacion. Asi, eliminando el logo o las referencias fotograficas asociadas a la
identidad grafica de Jornal I, podriamos estar ante cualquier otro medio de

comunicacion social.

5.4.11. Logotipo

En la identidad asumida por la marca, las transiciones se realizan con bastante
criterio. Dispares pero posibles de identificar con relativa facilidad. En la edicion
impresa la i tiene varias localizaciones en la pagina, aunque esté preferentemente
en la parte superior izquierda. El color también cambia y funciona sobre fondos
blancos, de color o fotograficos, o como se presenta en la figura 276, sobre la

publicidad. En este caso, solo con el respectivo acuerdo con el anunciante.
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Fig. 274, 275, 276 y 277. Diferentes tratamientos del logotipo i en edicion impresa y e-paper.
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En la edicion para web, donde como fue referido en el capitulo del estudio de su
reticula, la estructura es muy rigida y no hay espacio para la creatividad diaria
que se requiere en la edicion impresa. Aqui el logotipo i, pasa a ser Jornal I, pero
mantiene la rigidez a lo largo de todos los soportes web y de todas las paginas de
la misma. También en las aplicaciones moviles asume la designacion Jornal I,
con cambios de color dentro de la gama de los negros, blancos y azules. En esta
cuestion encontramos alguna disparidad: aunque las opciones de color sean
limitadas y el azul asuma la identidad cromatica del periddico, no existe un solo

logotipo y un color aplicado uniformemente.

iPad = °

Jornal <Jornall

HOJE PORTUGAL N Desporto, Mundial 2014

Mundial. Seleccao

Fig. 278, 279 y 280. Logotipo Jornal I para las ediciones web y aplicaciones para tablet y smartphone.

HOJE PO

En las redes sociales el Logotipo de Jornal I mantiene su identidad por la forma y
por el color, aunque existan pequeiios cambios de inclinacion, color de fondo y

proporcion.

Fig. 281, 282, 283, 284, 285, 286 y 287. Por el orden presentado, el logotipo Jornal I para las paginas de
Facebook, Google+, Twitter, Youtube, Flickr, Pinterest e Instagram.
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5.5. Publico

El periddico Publico es valorado por su buena calidad periodistica y por su
capacidad de intervencion, de crear opiniones y tendencias. Estd al frente del
sector periodistico nacional dentro de la prensa diaria, para todo el publico en

general, pero fundamentalmente para la clase media-alta y alta.

El tratamiento de las noticias es nacional e internacional, considerando las
cuestiones politicas y econdmicas como lo mas importante. Raramente se utiliza
en la portada como entrada principal una noticia de deporte o vida social.
También por estas razones, Sonia Matos, directora de arte del periddico Publico

refiere que éste “no es un periodico populista.”'*’

Es reconocido por su editorial y por la alta calidad de los suplementos culturales.
Esa calidad en los suplementos, casi exclusiva a nivel nacional, también se
percibe en el disefio grafico de sus ediciones.

El tomo principal es sobrio y estd bien construido graficamente, utilizando una
tipografia disefia en exclusiva para el periddico. Espacios en blanco y uso
ponderado de la informaciéon proporcionan una lectura facil y agradable. Los
suplementos son extremadamente creativos a nivel grafico, con una enorme
preocupacion también aqui por el detalle. La imagen, sea fotografia o ilustracion,
tiene una gran importancia en el tomo principal pero fundamentalmente en los

suplementos.

137 MATOS, Sonia in TEIXEIRA, Nadia (2011) Hierarquia de Informagdo Visual e circuitos de leitura,
Lisboa, Faculdade de Arquitetura, p.53
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5.5.1. Medio o soporte

Publico, al igual que los demas periodicos actuales, marca su presencia en los
quioscos por la edicion impresa y ocupa el espectro digital a través de la web y
las aplicaciones para dispositivos moéviles.

En la edicion impresa trabaja con diferentes papeles: de Iunes a jueves usa el
papel de 45 g/m* de SCA"*y UPM News"”; en las ediciones de viernes a
domingo, recurren a un papel de calidad superior con 48,8 g/m” también de SCA,

mejorando la ediciéon con suplementos.

El periddico tiene un formato tabloide cuya pagina sencilla mide 280 x 370 mm.
Las ediciones e-paper respetan las mismas proporciones pues son réplicas exactas
de la edicion impresa. Estas estan disponibles para su descarga en el ordenador y

para su visualizacion online mediante tablet y smartphone, manteniéndose el

aspecto grafico fiel a la edicion impresa.

0000 P OPTIMUS % 17:15 68% M}
publico.pt
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milhio para provar
que nio é despesista

Fig. 288, 289 y 290. La misma portada para la edicion en pdf, e-paper web, tablet y smartphone.

138SCA, (2008) Publication Papers (web online).Disponible en: http://www.sca.com/en/ppc/ppc/ (consulta:
23 de junio 2014)

139 UPM, (2013) Papers (web online). Disponible en:
<http://www.upmpaper.com/en/Papers/Pages/Paper.aspx?ppid=182&region=EMEA &language=en-gb>
(consulta: 23 de junio 2014)

212 Diseno editorial



En las ediciones e-paper de los soportes presentados el tamafio es variable segun
la pantalla del aparato en cuestion.
El tamafio de la doble pagina en la edicion impresa es de 560x370 mm,

ajustandose las versiones digitales al formato y tamaio del soporte.

La doble pagina en e-paper esta disponible s6lo en las versiones para pantalla de
ordenador; en tablet y smartphone no esta permitida su visualizacion porque el
tamafio de la pantalla es reducido. Se pierde entonces para estas aplicaciones la
nocidn de doble pagina y en algunos casos, como el presentado en las figuras 292

y 293, la fotografia pierde todo su sentido.

v POPTIMUS & 1749 94%
Vi~ publicopt

Intermitentes em Franca:

ﬁ 5 uma bomba prestes a explodir
| 4

Fig. 291, 292 y 293. P4ginas interiores e-paper funcionando en spread para la edicion en pantalla de
ordenador, para fablet y smartphone no se dada esa posibilidad.

En las ediciones e-paper para cualquiera de los soportes, no existe interactividad
0 conexiones exteriores, estas versiones funcionan como imagenes exactas del
periodico impreso, existiendo soélo la posibilidad de ampliacion de modo que sea

posible la lectura en soportes de reducidas dimensiones (figuras 295, 297 y 299).
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Fig. 294, 295, 296, 297, 298 y 299. Algunas de las posibilidades de ampliacion de los contenidos a la anchura
de la columna y al maximo de zoom, en los soportes PDF, e-paper para web encima; tablet y smartphone,

abajo.

En las ediciones web para pantalla de ordenador, tablet y smartphone la
estructura y el grafismo de las paginas son idénticos entre ellas,

obedezcan a diferentes anchos de columna y la posibilidad de rotacién y otras
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caracteristicas particulares de cada soporte.

Independientemente del soporte, las diferencias requieren ajustes de tamafio y
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formato para que exista coherencia entre contenidos y formas graficas.

CRISE N0 GAUPO ESPIRITO SANTO

FMI diz que ha casos na banca portuguesa
que exigem "medidas correctivas”

Relacio de Colmbra confirma

Fig. 300 y 301. Periodico Publico web online, la pagina de inicio y la totalidad tras el deslizamiento.
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La franja de color rojo que ocupa la parte superior de la pagina web remite a las
rayas existentes en la cabecera y en el interior del periddico. El logotipo del
periodico mantiene la P destacada pero la estructura de la pagina difiere de la
edicion impresa. Se conserva la filosofia editorial de colocar un destacado de
texto pero se desperdicia el realce dado a la fotografia. Transluce una jerarquia en
la informacion aunque de una manera menos evidente que en la edicidén impresa.

Las ediciones online para tablet siguen las mismas orientaciones, siendo el
enfoque grafico igual al de la pagina disponible en pantalla de ordenador, sobre
todo cuando la orientacion del tablet es horizontal como ilustra la figura 302.
Para la visualizacion en vertical, como en la figura 304, es necesario realizar

ajustes en la organizacion de las noticias de forma que sean incluidos todos los

contenidos.

(CRSE WO GAUPO ESPIATO SWATD INVISTA NO

FMI diz que ha casos na banca AUMENTO DE
portuguesa que exigem "medidas CAPITAL DO
correctivas” M

Fig. 302 y 303. Periodico Publico web online, tablet en horizontal. Pdgina de inicio y totalidad de contenidos
tras el deslizamiento.
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MILLENNIUM BCP

Fig. 304 y 305. Periodico Publico web online, tablet en vertical. Pagina de inicio y totalidad de contenidos tras
el deslizamiento.
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Para Publico online en smartphone se conserva la misma franja divisoria roja en
la cabecera con el logotipo, el mismo realce tipografico para la noticia de inicio y
la ausencia de fotografia abriendo en gran formato. Todos los contenidos
aparecen con el deslizamiento de la pagina (figura 306). Para este soporte los
contenidos son los mismos que los anteriores y cuando existe una adaptacion al
tamafio de la pantalla se elimina una gran columna para deslizar la pagina en
vertical.

0200 P OPTIMUS 3G 16:30 8% M
publico.pt

CRISE NO GRUPO ESPIRITO SANTO

Passos garante que
depositantes podem
ter “toda a confiang¢a”

Fig. 306 y 307. Periddico Publico web online, en smartphone, pagina de inicio y totalidad de contenidos tras
el deslizamiento.

Dentro de los tres soportes web online, podemos verificar que existe coherencia
grafica y de contenidos, aunque no sea evidente cuando relacionamos este medio
con la edicion impresa. Los ajustes naturales de los soportes para la web se dan
por imposicion de su tamafio ya que la linea editorial y grafica es la misma.

Las versiones de aplicaciones para dispositivos moviles utilizan estructuras
diferentes entre si. La aplicacion para smartphone comienza con una imagen
central destacada, que sigue una practica comun en la ediciéon impresa. Los
restantes contenidos pueden verse deslizdndose por la pagina, lo que sigue la
utilizacion y el aspecto grafico proporcionados por los soportes web. La franja
divisoria superior que indica las secciones también tiene una utilizacion similar a
los soportes web, aunque en este caso el negro asuma el color de fondo para

iconos e titulos de secciones, y en la web se recurra al rojo.
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Fig. 308 y 309. Aplicacion para smartphone. Pagina de apertura y totalidad tras el deslizamiento.

En la aplicacion para tablet la estructura de la pagina tiene un lenguaje muy
cercano al que se usa en la version impresa y en el e-paper. Esto sucede porque
su utilizacion se orienta hacia la edicion impresa, solicitando que se compre una
suscripcion online para descargar la totalidad del periddico en e-paper. Todos los
contenidos se presentan de forma muy resumida y la conexion al desarrollo de la
noticia solo se da tras la suscripcion a la edicion e-paper. En términos de formato,
tenga la orientacion vertical o horizontal, sigue las directrices del e-paper pero en
términos de contenidos es muy reductora y podremos afirmar que practicamente

inutil sin la suscripcion.
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Fig. 310,311, 312, 313 y 314. Aplicacion para tablet. Pagina de inicio y otras disponibles.
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En las paginas web del peridodico Publico, las noticias se desarrollan con la
apertura de nuevas paginas (figuras 315, 316, 317 y 318). En el momento de la
visualizacién en el ordenador, tablet o smartphone, el comportamiento es el
mismo y las directrices graficas también. En la aplicacion en smartphone el
desarrollo de la noticia sigue el lenguaje grafico de la apertura, aunque no sea
completamente coincidente con los restantes medios.

Para tablet, como se ha dicho, no se ofrece al usuario el desarrollo de la noticia

(figura 320) que es solo para suscriptores.

Fig. 315,316,317, 318, 319 y 320. Desarrollo de las noticias en web para ordenador, tablet en vertical y
horizontal y smartphone. Aplicacion para smartphone 'y tablet.

De modo general y con una percepcion global, existe coherencia entre los medios
y también algunos de los aspectos graficos se trasladan a la aplicacion en
smartphone. La aplicacion para fablet tiene un concepto completamente
diferente, que transluce el lenguaje grafico de la edicion impresa pero apelando a

la suscripcion y la disponibilidad del periddico en e-paper.
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5.52. Reticula

La estructura de las reticula que soporta al periddico Publico es bastante rigida.
En la edicion impresa y e-paper se estructura en cinco columnas con una division
para la portada y el resto de paginas interiores. S6lo esta franja divisoria cambia
su dimension sufriendo una reduccion significativa en el interior, suficiente para
poder colocar la cabecera de seccion.

La franja horizontal que contiene al logotipo en la portada tiene la versatilidad de
poder disponerse a lo largo de la pagina, asumiendo diferentes dindmicas y
diferentes relaciones con el resto de la informacion, conforme podemos ver en las
figuras 321 y 322.

Aunque la reticula comun recurra a cinco columnas y a una franja divisoria
movil, es bastante modular y accesible para la creatividad diaria de los editores

graficos, aunque todas las reglas pueden dar lugar a excepciones.

Fig. 321y 322. Reticula para portada e interior de la edicion impresa.

En la reticula maestra, los margenes de la pagina son 16 mm arriba, 15 mm en la
base, 12 mm en el interior y en el exterior.
Respecto al bloque editorial, utiliza sobre todo cinco columnas con una anchura

de 46 mm y un medianil de 4,2 mm.
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Fig. 323, 324, 325, 326, 327, 328, 329 y 330. Portadas de varias ediciones de junio 2014.

En las portadas arriba presentadas, todas editadas en junio de 2014, podemos
confirmar las posibilidades que la reticula de cinco columnas ofrece, sin tener
que distanciarse mucho de la base y sin tomar opciones muy arriesgadas
graficamente.

En este enfoque muy vertical utilizando cinco columnas es también posible

identificar lineas horizontales que encajan perfectamente en la reticula.

Para las paginas web a través de pantalla de ordenador y fablet en horizontal, en
la cual la pantalla tiene proporciones similares, se comparte la misma reticula de
tres columnas y una mas lateral. Tal y como en la reticula de la edicion impresa,
existe la colocacion de una divisoria en la cabecera de la pagina, en este caso para

el titular principal y otros destacados.
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La péagina web para fablet, cuando estd en vertical, asume una reticula de
contenidos que sustituye las tres anteriores y mantiene la columna lateral. En
smartphone, la reticula es también de una columna de texto con otra para las
respectivas imagenes que lo ilustran, aunque ocasionalmente los contenidos

unifican las columnas.

Fig. 331, 332 y 333. La pagina web en pantalla y fablet horizontal comparten la misma reticula. Tablet vertical
y smartphone.

En las paginas de inicio del periddico web, aunque en solo dos de los cuatro
casos haya coincidencia de reticula, se entiende que se tomen otras opciones
inherentes al formato de tablet y smartphone, lo que no resta unidad grafica pues

existen muchos puntos comunes.

Para el desarrollo de las noticias, la pagina web para ordenador comparte la
misma reticula que la pagina web para fablet en horizontal, tal y como sucede
con las paginas de inicio. Sin embargo, para los demas soportes existen ajustes
inherentes al tamafio de la pantalla pero, al igual que en las primeras paginas,
esos ajustes deben ser hechos de un modo coherente para mantener el lenguaje

grafico en todas las paginas.
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Fig. 334, 335 y 336. Paginas para el desarrollo de las noticias en web para ordenador y tablet en horizontal,
comparten la misma reticula. Tablet en vertical y smartphone.

Para las aplicaciones en soportes moviles, siendo la tinica que permite el acceso
al desarrollo de la noticia el smartphone, la reticula es exactamente la misma.
Para soportes muy reducidos como los smartphones, la reticula es muy poco
creativa y con pocas posibilidades de variacion, tal y como en otros casos de los
estudiados.

De modo global, las reticulas se ajustan bien a los soportes, manteniendo la
identidad grafica del periddico durante la transicion entre medios. El ser reticulas
poco volatiles implica que tampoco puedan instaurarse muchas alternativas ni
alternativas muy dispares. Este hecho es mds notorio ain cuando se habla de
soportes digitales. Aunque no se verifiquen grandes cambios, es la portada de la
edicion impresa la que saca mas partido de la versatilidad que una reticula puede

proporcionar a un periddico.
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5.5.3. Tipografia y texto

Publico dio una gran importancia a la tipografia en el momento de su ultima
renovacion de imagen a cargo del disefiador Mark Porter. Estibamos en el afio de
2007. Este llamo al tipégrafo Christian Schwartz'*’ para disefiar una fuente
especifica que adoptaria el nombre del periodico.

Segun el propio autor, las caracteristicas del tipo de letra Publico, son “Su
elegancia que da resistencia a los remates, los terminales redondos poco
prominentes que crean una textura uniforme, ofreciendo una imagen visual fresca

y contemporanea.”*!

INSIGNIAS HONORIFICAS Publico Headline Light
; 5 Publico Headline Light Italic
NOVO ComunlcaCaO Publico Headline Roman
Publico Headline Italic
Sma e Publico Headline Medium
Publico Headline Medium Italic

Cientistas dizem conseguir ler a intencao Publico Headline Bold Publico Text Roman

B a lza ui an O Publico Headline Bold Italic IIZLllJ[l))IlliCcooT’;Z;It[gIelinibol d
q Ll e AL L Publico Text Semibold Italic
O S d ocumentos secretos Publico Headline Extrabold Italic Publico Text Bold
Publico Headline Black

ARTE PHOTOGRAPHICA  Publico Headline Black Italic ST e oS
Fig. 337,338 y 339. Las variantes de la familia tipografica de Publico.

Su utilizaciéon pasa por toda la jerarquia de titulares y texto continuo como se
puede ver en las figuras 338 y 339; pasando también por los diversos soportes,
tales como impreso, e-paper, web online y aplicacion para tablet. El tamaino del
cuerpo de letra para la noticia principal de la portada es de 40 pts en bold,
usualmente en negro, y las demas noticias tienen un cuerpo de 36 pts, 30 pts y 18

pts. Como el texto seguido tiene 9 pts, esta diferencia de cuerpo asi como su

140 SCHWARTZ, Christian (fecha desconocida) About, (web online). Disponible en:
<http://www.christianschwartz.com/bio.shtml>(consulta: 28 junio 2014)

141 SCHWARTZ, Christian (fecha desconocida) Publico, (web online). Disponible en:
<http://www .christianschwartz.com/publico.shtm]> (consulta: 28 junio 2014)
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localizacion establecen la jerarquia de la pagina y orientan el usuario a lo largo de
la lectura del periddico. La alineacion de los titulares es a la izquierda, siendo el

texto seguido justificado.

“Os que nio

8 A s I N Que 0 exame de Matemitica A foi di-

AUI'e INqUETIIO A0S o, o
95mna provango nem todos os professores conside-

entrarao num ram que ele tenha sido inadequado.

L] curso superior 0 PUBLICO ouviu docentes do en-
INSUTOS 4 LOSta nuIn e eara oot etk e
preparados para injusto seria um exame que ndo dis-
frequentar, mas tinguisse os alunos médios dos bons.

a e _® ° : ] 4 os dos!
poderdo concluir  Outros sublinham que isso nio de-
cada vez madais aivi O Coine ™

secundéario” os trés anos de frequéncia com 10, 11

Fig. 340, 341 y 342. Uso del tipo de letra Publico en titulares, entresacado y bloque de texto seguido.

Como tipografia secundaria o de apoyo, que hace el contraste con la Publico, el
periodico recurre a la fuente Popular disefiada por el mismo autor. Su utilizacion
es sobre todo para la cabecera del periddico pero también para otros titulares y

destacados.

DESTAQUE PauloBento  [liasil

. DEBARROSO
continua, BRUXELAS TREME

A COM EVENTUAL
\ 4 \ l J A t NN/ /1 acontecao VETO DE CAMERON
VUNDIAL ZUIA nueacontecer [HES

Fig. 343, 344 y 345. Algunas de las opciones de uso para la Popular.

Esta relacion entre dos fuentes desiguales en su esencia, €s un recurso muy
trabajado en el disefio editorial y perfectamente justificado para este caso. Ofrece
una buena diferenciacion para los contenidos y mucho dinamismo en la pagina.

El unico soporte que no utiliza los tipos de letra Publico y Popular es la
aplicacion para smartphone, que en sustitucion usa la Georgia adulterando el
proyecto inicial. La opcion de colocar una fuente con remates en superposicion a
la imagen, es también un caso unico ya que en los demas soportes esa opcion

pasa por la Popular que no tiene ser remates.
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: Passos garante que

depositantes podem ter “toda
a confianca” no BES

O primeiro-ministro ez esta sexta

e DBRS cortam ratings do

Grupo Espirito Santo
Aagéncia de rating Moody's anunciou esta
seXta-feira que baixou o rating que atribui ao... il

Fig. 346 y 347 Para la aplicacion en smartphone, el tipo de letra Georgia sobre imagen y fondo blanco.

En la tabla 8, se dispone una comparacion de la utilizacion de tipos de letra para

los titulares, en todos los soportes que el periddico Publico ocupa.

Médicosatrab Finangas aut pyiy diz que Passos garante

varios locais a1 contratacio ¢ depositantes p g‘t’l‘;‘;’s’fﬁ gﬁf; Moody's e DBRS
hora vao ser in profissionais U€ CXl{-’,(m ter “toda a con' santo Grupo Espirito S|

Impresa e-paper Web pantalla Web tablet Web smartphone App tablet App smartphone
Remates Remates Remates Remates Remates Remates

Caja alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja Alta y baja
Publico Publico Publico Publico Publico Georgia

Negrita Regular Regular Regular Regular Negrita

Cuerpo 44 pts 22 pts 18 pts 11 pts 16 pts 7 pts

Interlinea 43 pts 24 pts 20,5 pts 11,5 pts 19,2 pts 8,4 pts
Interletraje -6 0 0 0 0 0

Alineacion varios Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda

Tabla 8. Titulares para las noticias de portada en los diferentes soportes.

Tal y como sucede para la reticula, existen cambios de tipografia cuando se pasa
a la aplicacion movil en smartphone.

En la tabla 8, puede verificarse también que los titulares sufren ajustes, sobre
todo en el espacio entre lineas con un ligero estrechamiento, asi como en el
espacio entre letras de los titulares para la edicion impresa, lo que ya habia sido

referido como algo recurrente en la edicion de perioddicos.
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En la edicién impresa y los respectivos e-paper, los titulares que acompanan el
desarrollo de las noticias mantienen el mismo lenguaje cuando se aplican en la
portada, utilizandose en algunos casos la fuente Popular en lugar de Publico.

En las paginas interiores del periddico Publico, el desarrollo de las noticias con
un texto seguido revela la legibilidad del tipo de letra elegido y su importancia en
el sostenimiento del lector hacia la pagina. Existen algunos ajustes pero tal y

como se ha identificado en los titulares, son muy pocos los cambios.

Este hecho no se da en la transicion de medios. En la tabla | 9, podremos

constatar eso mismo con la pérdida de los tipos de letra Publico y Popular.

DePQ'S d_a chegada publicado esta sem: Nestes processos de  Especial de Revitalizagio Para onde vai o Brasil A agéncia de rating
seu§ prlmel{'os‘combz doB p IE judicialmente, é soli alternativa a insolvéncia.. da gestdo? Em 1989, g1 sexta-feira que baixc
capital provincial que do banco en}ra “ funciondrios, passan sindicatos alertam que po  Francis Fukuyama pre ao BES, uma acciio ¢
mente as for¢cas de Ba caso portugués, um  servicos entendem q em causa perto de trésmi  fim da historia do mui decisio semelhante
0 grupo impods prog riqueza estéd nas ma PER com planosdej trabalhadores. Alguns nac decretou o entendime pBRS em relacio ac
Impresa / e-paper Web monitor Web tablet Web smartphone App tablet App smartphone
Remates Sin remates Sin remates Sin remates Remates Remates
Caja Alta y baja Alta y Baja Alta y Baja Alta y Baja Alta y Baja Alta y Baja
Publico Georgia Georgia Georgia Publico Georgia
Regular Regular Regular Regular Regular Regular
Cuerpo 9 pts 10,5 pts 9 pts 7 pts 6,5pts 7 pts
Interlinea 10,8 pts 12,6 pts 10,8 pts 8,4 pts 7,8pts 0 pts
Interletraje -3 0 0 0 -30 0
Alineacion Justificado Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda Izquierda

Tabla 9. Texto para el desarrollo de las noticias en el interior del periddico.

Para Publico, el cuidado que estuvo presente en la eleccion y disefio de un tipo de
letra especifico para el periddico, se pierde cuando se llega a los medios digitales.
La opcioén por las referidas fuentes de sistema disemina el cuidado con la

tipografia existente en la edicion impresa.
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El tipo de letra Georgia por si solo no ofrece un caracter distintivo al periodico,
ya que es muy frecuente en millares de utilizaciones online.

La falta de detalle o de tratamiento diferenciado para el espacio entre lineas y los
espacios entre caracteres es otro hecho que muestra la estandarizacion que las
fuentes de sistema pueden traer.

Aunque entre los soportes de los periddicos la pagina tenga una reticula similar y
sus estructuras sean faciles de relacionar, la modificacion del tipo de letra para la
misma finalidad resta coherencia a los soportes, contrariando lo que deberia ser
un proyecto editorial global.

El ancho de columna también difiere pero en este caso es aceptable ya que es el

resultado del tamafio del soporte.

5.54. Color

El periodico Publico, teniendo el blanco como fondo en la mayoria de las
situaciones, y el negro como color recurrente para texto, filetes y otros elementos
graficos, asume nitidamente el rojo como imagen de marca, siendo el logotipo en
todos los soportes rojo o en negativo sobre fondo rojo. Este color se usa también

en las franjas divisorias de la cabecera y en los nombres de secciones.

Destaques

Portugal Economia

Fig. 348, 349, 350 y 351. Logotipo y cabeceras para las ediciones impresas, web y aplicaciones moviles.
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Aunque podamos afirmar que el rojo forma parte de la identidad del periddico, se
usa de un modo contenido, utilizandolo en destacados, comillas de citaciones,
pretitulares y otras situaciones donde se trate crear roturas en la informacion,
ayudando al lector a localizar puntos de interés que sirvan de referencia a la

noticia.

16 | PORTUGAL 20 | LOCAL

- S expressbes que nfo se R
44 | pUBUCO’ TER 24 JUN 2014 contentam com ser irritantes, Incenulos
Perg N é
2 3 *Reposatcs: e qer ] A época mais criti
rer o e P s Osndmero:  florestais comega ¢
EB p /A\ b U p U B L‘ G U desermonsi “. o o o demasiadager  sitivo de combate
X que‘remnslaamrasiberhsa soesm\.lmas Opol'tumdades ano com maiS 250

tar para parecermos interessados?

Fig. 352, 353, 354, 355, 356, 357 y 358. Aplicacion del rojo en el interior del periddico en la cabecera,
capitulares y destaques de la edicion impresa.

El rojo se usa y sirve como referencia para todos los soportes del Publico en

todos los medios, factor que contribuye a la estandarizacion del lenguaje grafico.

Ademas del rojo y para crear todavia mas dinamismo, hacer la informacién mas
accesible y localizar bloques de informacion jerarquizada, Publico recurre a tres
colores mas: azul (cian 80%; magenta 15% y amarillo 40%), amarillo (magenta
30% y amarillo 100%) y naranja (magenta 60% y amarillo 100%).

Ademas del uso de los referidos colores en la tipografia, en destacados, citas y
notas entre otras, el color es también usado en bloques para soporte de texto e
imagenes.

Un mayor espectro cromatico, sin exceso, trae sobriamente mas espacio a la

creatividad, pasando esos valores al lector.

228 Diseno editorial



N COMISSARIO
EUROPEU

MUNDIAL2014

N

Destaque,2al
REACGOES Lotaria classica
“Nautmsegumnrtns "
manter aconcentracao
msicainie Y W ©0000
elssoacabiou cul Ga0 . o prémio
por ser fatal” unicaparao

o oo G000006

Fig. 359, 360, 361, 362, 363, 364 y 365. Destacados de interior y otros elementos graficos.

Este uso mas dilatado del espectro cromatico es exclusivo del periédico impreso
y de las ediciones e-paper. Todos los demas soportes quedan fuera de esta
ampliacion, lo que no resta consistencia a las transiciones entre medios pues los
soportes digitales reducen siempre las variables graficas a la creatividad justa y

posible de aplicar, en un soporte que sufre actualizaciones constantemente.

5.5.5. Fotografia

Para el periddico Publico aplicamos la maxima de que una fotografia vale mil
palabras'* y es con la intencion de poder afiadir mas informacion y maés
sentimiento a la noticia como se elige una imagen para la portada y para el

interior.

142 TEIXEIRA, Nadia (2011) Hierarquia de Informagao Visual e circuitos de leitura, Lisboa, Faculdade de
Arquitetura, p.58
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En el periodico impreso, la jerarquia del periddico estd muy bien definida con
tamafos muy diferentes entre las fotografias, acentuando la noticia principal que
abre la edicion del dia. La fotografia principal ocupa, en la gran mayoria de los
casos, mas de la mitad del area disponible. Y esa fotografia tiene como proposito
el rellenar la portada no solo por su tamafio sino por la potencia que puede traer.

En tres ejemplos de portada del mes de junio, recogidos en las figuras 366, 367 y
368, vemos que se pretende dar un punto de vista diferente a la accion, que se
intenta aumentar el sentimiento, que se pretende mostrar algo mas de lo que esta
escrito, aunque sea una imagen simbdlica de un adepto que vuelve la espalda y

abandona el campeonato del mundo de futbol tal y como su seleccion hizo.

NETANYAHUDIZ
VAIPAGARPELA

?‘U[HAMAS
JORTE
DOS TRES JOVENS wungo 21

Fig. 366, 367 y 368. Fotografias en primeras paginas del periddico Publico.

La fotografia en las paginas interiores del periddico intenta vivir la misma
expresividad aunque no siempre sea posible conseguir expresar todo del mismo
modo. Sin olvidar la calidad del periddico, en algunas imagenes del interior se
recurre a lugares mas comunes. En otros ejemplos se intenta dar la informacion

con el referido sentimiento o con la misma calidad artistica de la fotografia.

Fig. 369, 370, 371 y 372. Fotografias de las paginas interiores del Periodico Publico.
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Los medios digitales online tratan la imagen siempre que posible con las mismas
intenciones que la edicion impresa, sin embargo, su estado de actualizacion
constante no permite buscar las mejores fotografias para una noticia que necesita
ser lanzada inmediatamente. En muchos casos no permite cualquier fotografia,
donde una noticia en actualizacion se presenta junto a una imagen de baja calidad
y poco contenido, segun los parametros del periddico Publico nunca podria abrir
la edicion impresa. Vemos también otra noticia en la cual no se usa ninguna

fotografia por la imposibilidad de conseguir algo inmediato.

?m}—um‘mw-m o G =]
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Fig. 373 y 374. Fotografias en primeras paginas del periodico Publico.

Asi podemos constatar que en las ediciones online, sea web o en aplicaciones
para dispositivos moviles, no existe la misma calidad en la fotografia ni el mismo
criterio de eleccion. Otro hecho es el uso limitado a una imagen por noticia,
mientras que en las paginas impresas existen articulos de fondo que recurren a
dos o tres fotografias.

Otro punto es el formato de las fotografias, mucho mas limitado en los soportes
digitales que obedecen a reticulas mas rigidas y a una edicion inmediata con

pocas excepciones. Asi, la jerarquizacion de informacion no es tan acentuada.
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5.5.6. Ilustracion

La ilustracion no tiene ninguna relevancia en las ediciones diarias del periddico
Publico. Como gran parte de los periddicos nacionales, la inversion destinada a la
ilustracion fue cortada de raiz. Esporadicamente, se publican algunas
ilustraciones en los suplementos del fin de semana, pero ni esas ya se suceden en

un numero significativo.

La tnica publicacion que tiene alguna afinidad con la ilustracion es el comic del
autor Luis Afonso, que reflexiona sobre un tema de la actualidad de un modo

humoristico, pudiendo ser también considerado como parte editorial informativa.

WAO TAO CRANDE COMO A DE
UMA ILUSAO? CONSEGUIRMOS PAGAR A DIVIDA,
MAS UMA ILUSAD.

RONALDO DIZ QUE A IDEIA DE P
SERMOS CAMPEGES DO MUNDX... ERA UMA ILuSAO

Fig. 375. Cémic del autor Luis Afonso.

En los medios digitales se da la misma situacion que en el peridodico impreso, con
la completa ausencia de ilustracion, ya que la caricatura s6lo se publica en la web

dejando fuera las aplicaciones moviles.
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5.5.7. Infografia

La infografia en el periddico Publico tiene un lenguaje muy propio, basado en
formas geométricas, esencialmente circunferencias. Su base constructiva parte de
los graficos de barras y de los graficos circulares, con una adaptacion mas
dinamica.

Es un lenguaje muy marcado por su simplicidad, no muy trabajada ni muy
creativa. Se utiliza para dar al lector una informaciéon mas directa y asequible y,
sobre todo, mas agradable. Son elementos graficos que construyen la pagina y
dan forma al articulo.

Sin embargo, no consideramos la infografia del peridodico Publico ni muy

creativa ni buen ejemplo de un excelente disefio grafico.
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Fig. 376,377,378 y 379. Infografia.
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Todavia es una area que tiene presencia diaria en el periédico, ocupando paginas
dedicadas al tiempo, la economia y comuinmente cuando algun articulo tiene
datos cuantificables.

Esta presencia es visible en la edicion impresa porque la norma es que el lector
consulte todas las paginas del periddico. Cuando pasamos a la edicion digital, la
infografia desaparece, mezclada con los contenidos que son constantemente

publicados. Este vértigo de sucesos al segundo no permite un trabajo grafico muy
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detallado, lo que conlleva a la completa ausencia de infografia de apoyo a
contenidos publicados en el momento del suceso. En los medios digitales, la
infografia solo tiene lugar cuando se comparten articulos de fondo originalmente
publicados en la edicion impresa. Y aqui excluimos las aplicaciones en
smartphone donde las dimensiones de la pantalla hacen prohibitivo el uso de la

infografia.

Esporadicamente y en casos muy especificos donde los temas son importantes y
llenan las paginas de los periddicos durante dias consecutivos, si el tema en
cuestion es un motivo suficientemente fuerte, podra haber una mayor apuesta por
la infografia y esa apuesta serd valorada en la edicion impresa y aprovechada
para las ediciones web. Es el caso reciente de la noticia de la caida del avion en
Ucrania que recurrié todo el mundo y ocup6 todas las primeras paginas. Un

articulo de fondo, donde el lector exige detalle y pormenores sobre el asunto.

Lista de misseis e sistemas de misseis
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Fig. 380. Infografia sobre los posibles misiles de ataque al avion, del 18 de Julio 2014.

La infografia puede ser encuadrada en varias tematicas y ayuda a motivar a la

lectura con una informacion rapida, precisa y de excelencia grafica.

234 Diseno editorial



5.5.8. Gréaficas y tablas

Los graficos y tablas son un recurso utilizado en el periddico Publico en la
pagina de economia, deporte, cine y en aquellos casos donde se relacionen
numeros con otra informacion. Tienen lugar diariamente en el periddico. En
términos cuantitativos, aparecen frecuentemente en tres paginas y después de eso,

s6lo ocasionalmente.

Diério de bolsa Setatintioss Resultados
i Brasil Holanda
Portugal PSi20 Medios por isciplina nos exames do securdirio “’2 e 31 Crodcla_Grupo_Espanhe 1-5
mo0 H Portugués Matemética A o4 sotridos _0:OMéxio _ Onpo _Auwrdle 2-3
K " 41 Comarbes Gupo__Chile 0-2
25 s 1-1Chie 16 Maxico 1-2
- 108 "’101 10 108
00 '” " ” “ 9 g - 2.1 Cobmbs_QF G Rer0-0
I I — i g 070
. Y o E— T
007 mm.m w m n.\;vu 2007 20082008 00 20 14
Utimos 3 meses
Acgdes Jogos anteriores © 15
A PSI20 0,62%
5 5
A Euro Stoxx 50 0,12% 3 3
men HE
A Dow Jones 0.17%

Vitérias ~ Empates  Golos
Variag8o dos indices face 3 sess30 anterior -

Fig. 381, 382, 383 y 384. Ejemplos de graficos y tablas utilizados en economia, deporte y otras secciones.

El lenguaje es muy basico, asociandose en algunos casos a graficos de barras o de
sectores. Aun asi, por el uso de la tipografia y color resultan perfectamente
insertados con el resto del periddico.

En las ediciones digitales también hay aqui una pérdida de identidad en la
transicion entre medios pues no hacen un uso tan intenso y manifiesto como en la

edicion impresa.
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Fig. 385, 386 y 387. Ejemplos de tablas utilizadas en economia y deporte en la web.
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Las tablas de informacion para los soportes web son mucho mas sencillos y
directos, sin el recurso a muchos detalles graficos, como puede verse en las
figuras 385, 386 y 387. El modelo es esquematizar la informacion en lineas y

columnas recurriendo a filetes o pequefios bloques de color.

5.5.9. Publicidad

Como en todos los periodicos, también en el periddico Publico los ingresos
procedentes de la publicidad son muy importantes, siendo fundamentales para la

supervivencia de cualquier medio de comunicacion actual.

N
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Fig. 388. Modulos. Pagina entera, pagina junior, 2 pagina horizontal, 3 columnas vertical, 2 columnas, %
pagina horizontal, /4 pdgina 3 columnas, % pagina 2 columnas, pie de pagina, 1/8 pagina, pagina doble. 143

143 PUBLICO, (2013) Tabela de Publicidade 2013 (web online). Disponible en:
<http://static.publico.pt/publicidade/online/tabela_publicidade.html> (consulta: 26 junio 2014)
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En la edicion impresa la relacion de la publicidad con la parte editorial estd bien
encuadrada en los modulos creados por la reticula (figura 388). Ademas de estos
bloques, hay otro formatos mas especificos y contratados sobre presupuesto,
teniendo como punto de partida el nimero de modulos ocupados y la

localizacion.

En la portada la publicidad ocupa sobre todo el pie de pagina o los margenes, asi
como las esquinas inferiores. En las pdginas interiores la ubicacion es similar
aunque con otros espacios mayores como media pagina en horizontal y vertical, o

paginas completas.

Ademas de la publicidad de productos o empresas externas, Publico saca partido
del espacio disponible en cada edicion para divulgar productos propios como
colecciones de libros y productos de merchandising.

En las ediciones impresas estudiadas referidas al mes de junio de 2014, se ocupan
con publicidad una media de cuatro paginas enteras y mas de cinco bloques.

Algunas de éstas con publicidad interna.
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Fig. 389 y 390. Publicidad a pie de pagina y modular la esquina inferior derecha.
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En las paginas web para ordenador y tablet, 1a publicidad ocupa esencialmente la
columna lateral que acompaifia la noticia. En la web y en la aplicaciéon para
smartphone, el ancho del soporte no permite columnas laterales, por lo que la

publicidad ocupa el mismo bloque que el editorial.
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Fig. 391, 392 y 393. Publicidad web online para tablet en la columna lateral. Para smartphone a la anchura de
la columna.

En las ediciones web, el estilo muy modular de la reticula del peridédico permite
acondicionar un mayor numero de anuncios en la pagina de inicio y un niimero
un poco inferior en las paginas secundarias. Aunque en las ediciones estudiadas
eso no suceda, el nimero de entradas de publicidad es reducido e incluso inferior

a la edicion impresa.

En cuanto a las aplicaciones moviles, raramente ocupan su espacio con
publicidad. Ocasionalmente aparece un banner propio que puede dirigir hacia
otro producto pero la publicidad pagada no es frecuente y tiene una relevancia
minima para el periédico Publico. Sera una media de dos bloques por edicion y

soporte.

238 Diseno editorial



5.5.10. Redes sociales

El periddico Publico, como practicamente todos los medios de comunicacion
social, marca su presencia en las redes sociales mas utilizadas por los lectores a

través de Facebook, Twitter, Google + y también con la disponibilidad de

contenidos por feed.

Fig. 394. En el rodapié de la pagina web, estd siempre presente la indicacion y enlace a las redes sociales.

Facebook es la red en la que el periddico consigue captar mayor numero de
seguidores: 703.000. No esta lejos del hecho de que Facebook también es la red
que tiene mas usuarios en Portugal. Son 703.000 seguidores, potenciales lectores
de la pagina web del periddico.

Siendo éste uno de los propositos de la presencia en la red social, atribuir
notoriedad y reconocimiento a través de la divulgacion de contenidos pero

también conseguir captar usuarios para los medios propios del periodico.
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Aqui los contenidos se ofrecen al seguidor con una imagen y una introduccion al
texto que puede variar de dimension, de una a cinco lineas, como se puede ver en

la figura 396.

Los dos, la imagen y el descriptivo, funcionan como enlace a la pagina web.
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Fig. 395 y 396. Pagina de Facebook del periodico Publico y detalle de un post con enlace a la pagina web del
periddico.

Una de las caracteristicas mas valoradas por los lectores es poder publicar sus
comentarios haciendo de la noticia un espacio abierto a diferentes puntos de vista

y de discusion sobre los mismos.

En el caso de Facebook, en la pagina web del periddico se le da el debido realce a
la red con la colocacion de pequeiios logotipos que sirven de atajo para compartir
contenidos y comunicar gustos. Tenemos una atencioén reciproca que también

sucede con otras dos redes sociales.

,./ ' g
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militante do partido, trocam acusagdes inflamadas no Facebook.

Algumas sdo politicas, outras nem tanto.

Fig. 397 y 398. Logotipos de Facebook en la pagina web del periddico.
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En Twitter, red con 213.000 seguidores, el periddico Publico sigue las reglas de
publicacion de informacion con un uso maximo de 140 caracteres y sin imagen.
Esta permitido encaminar esos mensajes para que sigan el desarrollo de la noticia
mediante el enlace puesto dentro del limite de texto que la plataforma tiene
disponible.

Como en la figura 400, se abre una ventana por noticia en la que se pueden ver y

colocar comentarios y nuevamente compartir o hacer el direccionamiento hacia la

pagina web del periodico.
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Fig. 399 y 400. La pagina Twitter del Publico.

En Google+ el modo de compartir es exactamente igual a Facebook: una imagen
y una breve descripcion por noticia que pretende guiar al seguidor hacia la pagina
web del periddico. En esta red no estan disponibles tantos contenidos como en
Facebook. Como en otras publicaciones, la importancia y el nimero de veces que

se comparte son proporcionales al nimero de seguidores.
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Fig. 401 y 402. Apertura de la pagina Google +.

La presencia del periddico Publico en estos medios obliga a la aceptacion de los
soportes graficos predefinidos por los mismos. O sea, no es posible adoptar un
lenguaje propio, Unico y especifico para cada periddico. Por la forma en que son
editadas las iméagenes, los textos, por la constante conexion a la pagina web del
periddico, es facil entender que estamos en la pagina plana social del mismo.

Es posible editar la imagen de portada y el icono del perfil. Aqui Publico usa el
rojo de fondo que es también la imagen de sus soportes propios. Excepto la

imagen de portada de Facebook que recurre a la caricatura del dia.

5.5.11. Logotipo

Las transiciones entre medios para la marca del periddico Publico funcionan con
bastante claridad. Es muy fécil la identificacion de origen. Publico utiliza sélo la
inicial P, excepto en algunas situaciones donde se incluye el nombre completo.

Por la manera en que es expuesta, la inicial gana inmensa fuerza en la pagina: en
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la edicion impresa ocupa un espacio generoso en la cabecera y en las demas
aplicaciones ocupa un espacio razonable pero suficientemente fuerte.

Como ya se ha referido en el estudio del color de esta publicacion, ademas de la
identidad asumida por la letra P, su color o los bloques que la soportan, ayudan a
una facil identificacion. Incluir siempre el rojo sobre fondo blanco, o en algunos
casos el blanco sobre el fondo rojo, no deja cualquier duda de ante qué medio nos
encontramos.

La excepcion sera la aplicacion para smartphones donde el rojo permanece y el
fondo cambia a negro. De cualquier manera, la imagen distintiva de la P con el

rojo adyacente, no da lugar a dudas sobre la marca.

Fig. 403 y 404.Diferentes tratamientos para el logotipo Publico en la edicion impresa y e-paper.

La fuerza, expresividad y simultaneamente simplicidad de la marca permiten
soluciones de superposicion sobre una fotografia como las que habitualmente se
utilizan en las portadas de las ediciones impresas.

El hecho de existir la referencia a Publico en el logotipo de la edicion impresa y
en la aplicacion para tablet, se debe al tamafio del soporte que permite tal detalle,
y al hecho de poder separar dos medios que parte de la edicion impresa ya que la

aplicacion en tablet remitird a ella.
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PP Py

Fig. 405, 406, 407, 408 y 409. Logotipo del periddico Publico para las ediciones web a través de ordenador,
tablet y smartphone, y para las aplicaciones en tablet y smartphone.

Pyl

Fig. 410,411 y 412. Logotipo en Facebook, Twitter y Google+.

Vistas estas imagenes, sera facil concluir que la transicion entre medios no afecta
a la identidad de la marca del periddico Publico, existiendo una unidad

inequivoca.
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Resultados comparativos del anélisis

6.1. Medio o soporte

Las ediciones impresas de los tres casos estudiados presentan tamafios
ligeramente diferentes, aunque todos con formatos semejantes por defecto al
tabloide (430x280mm). Jornal I es el mas reducido y el tinico con las paginas
grapadas lo que le confiere un aspecto mas semejante a una revista.

El gramaje también es idéntico, aunque Publico utiliza un papel de gramaje
superior en las ediciones de viernes, sabado y domingo.

El criterio de valoracion de las ediciones de fin de semana se aplica en las tres

publicaciones, con un nimero de paginas que aumenta de 48 a 56.
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Periddico impreso Formato pagina Gramaje N.° paginas

Didrio de Noticias 371x287 mm 45 g/m® 48y 56
Jornal I 350x250 mm 45 g/m® 48y 56
Publico 370x280 mm 45y 48,8 g/m® 48y 56

Tabla 10. Comparacion entre ediciones impresas.

Ademas de las ediciones impresas, todos comparten el e-paper, distribuyéndose
un documento PDF para su lectura online u offline. Para el e-paper, Didrio de
Noticias es el tnico que tiene una funcionalidad ampliada con el enlace de las
noticias a ventanas especificas en texto continuo, que es posible imprimir,

compartir o traducir online.

En el caso de los dos dispositivos moviles, tablet y smartphone, todos cuentan
con aplicaciones especificas para cada medio. La tnica excepcion es Publico que
en su aplicacion para tablet tiene contenidos muy reducidos, sirviendo ésta sobre
todo para captar posibles suscriptores.

Las transferencias de contenidos entre los diferentes medios y soportes se
resuelven del mismo modo por los tres periddicos, exceptuando la ya referida
aplicacion en tablet de Publico: Una solucion grafica para la edicion impresa y el
e-paper, una para web, otra para la aplicacion moévil en tablet y otra para

smartphone.

6.2. Reticula

En las ediciones impresas de los tres periddicos estudiados, la reticula base es de
cinco columnas, aunque Jornal I recurre ocasionalmente a la reticula de cuatro

columnas con el debido ensanche de las mismas.
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Las margenes de la mancha oscilan con una razon proporcional al tamafio del
periddico. Didrio de Noticias tiene margenes mayores y Jornal I menores,
habiendo unas diferencias de hasta unos significativos 20 mm.

Consecuentemente, también el ancho de columna oscila por las mismas razones.

Periddico Numerode  Anchode Medianil Margen Margen Margen Margen
columnas columna superior inferior interior _exterior
Diario de Noticias 5 47 4,2 17 17 12 22
Jornal [ 4 42 4,2 15 15 12 12
Jornal I 5 53 4 15 15 12 12
Publico 5 46 4,2 16 15 12 12

Tabla 11. Comparacion del espacio de mancha y columnas. Unidades en mm.

Ademas de las columnas que son fundamentales para determinar la reticula de
cualquier periodico, también las lineas horizontales son parte de un recurso
modular en todas las publicaciones estudiadas, bien visibles sobre todo en Jornal
I en donde esas lineas asumen una importancia similar a las columnas. La edicion
impresa y su derivado en e-paper es el Unico que permite y que valora la

diversidad de soluciones sobre la misma reticula.

En las ediciones web, en cualquiera de los diferentes soportes, la reticula es
mucho mas rigida, editindose los contenidos sobre una reticula cerrada con
ligeras variaciones a la misma. Esas variaciones comprenden solo la fusion de

columnas, tal y como hacen Didario de Noticias y Publico.

Las aplicaciones, sea por el formato del soporte, sea sobre todo porque se
presentan como un producto diferente, recurren a soluciones menos usuales en el
universo editorial. Una excepcion es Publico que, en tablet, s6lo transmite una

idea de lo que serd su edicion impresa.
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En el caso de Diario de Noticias y de Jornal I, existe una aplicacion modular con
un lenguaje grafico y un modo de utilizar la plataforma mucho mas interactivos,
con movimientos en ambos sentidos del soporte.

En el smartphone, el reducido tamafio de pantalla Unicamente permite la
utilizacion de dos columnas que, por lo general, son diferentes y contienen una

fotografia la mas estrecha y el bloque de texto la mas ancha.

Periddico/Columnas Impreso/e-paper WEB App Tablet App Smartphone
Didrio de Noticias 5 4 12 2
Jornal I 4y5 3 6y8 2
Publico 5 4 4y5 2

Tabla 12. Comparacion del niimero de columnas utilizadas en los diversos soportes.

En los tres periddicos estudiados podemos verificar que hay una cierta
uniformidad de criterios en cuanto al uso de reticulas para los medios en que
hacen disponible su comunicacion. También que teniendo reticulas perfectamente
definidas en la edicion impresa, ésta es la que busca mas creatividad en las
ediciones diarias. Las demas del universo digital son mas rigidas y con poco

espacio para excepciones.

6.3. Tipografia'y Texto

La tipografia es probablemente el contenido grafico mas relevante en una
publicacion impresa. Este hecho es constatado en las ediciones impresas, a través
del modo en que todos los periddicos utilizan dos tipos de letra para la base de su

comunicacion. La eleccion de una fuente con remates y otra sin remates para
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crear jerarquia y contraste de formas es frecuente en el disefio editorial, siendo

también el primer criterio en la eleccion y disefio de las letras a usar.

El periddico Publico tiene a su favor el hecho de usar un tipo de letra tnico,
creado intencionadamente para su periodico, lo que de nuevo refuerza la idea de
que la tipografia es probablemente el factor mas importante en la imagen grafica

de un periodico.

El cuidado y criterio impuesto en la edicion impresa no se refleja en las ediciones
digitales y en este punto no podemos dejar de constatar que Didrio de Noticias
hace una utilizacion muy dispar de fuentes por sus soportes.

En Jornal I y en Publico existe la tentativa de disminuir lo que puede ser un

recurso obligado a fuentes de sistemas, con aproximaciones estilisticas.

Periodico/Tipografia Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil
Didrio de Noticias Utopia y Flama Georgia y Arial Arial Helvetica
Jornal 1 Helvetica y Majerit Helvetica Georgia Georgia
Publico Publico y Popular Publico y Georgia Publico Georgia

Tabla 13. Comparacion entre las fuentes utilizadas.

En lo que respeta a la alineacion del texto, cuerpo de letra, espacio entre lineas y
entre caracteres, es posible comprobar que la edicion impresa consigue bloques
de texto mas creativos y cuidados, ajustando todos los detalles; mientras que las
demas ediciones recurren a bloques con criterios predefinidos, con una reducida
intervencion diaria del disefiador editorial.

Asi, es posible constatar que la edicion impresa es muy fuerte graficamente en
términos de tipografia, mientras que las demas pueden acabar considerandose un

subproducto.
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6.4. Color

Como se ha referido en el estudio de casos, el color negro sobre fondo blanco es
la principal relacion cromatica que utilizan todos los periddicos. Un contraste
necesario que proporciona la percepcion visual de textos, incluso los de cuerpo
mas reducido. Pero no son esos colores los que construyen la identidad de este
medio de comunicacion.

En términos generales y en el sentido comuin de los portugueses, Didrio de
Noticias es azul, Publico rojo, y Jornal I no tiene ain un color profundamente
definido, por ser el mds reciente en el panorama nacional y por usar varias

bloques de color en su portada.

En su identidad, por el logotipo, existe una coherencia total entre medios en
Didario de Noticias y también en Publico, exceptuando cuando éste coloca el
logotipo sobre una fotografia. Jornal I recurre sobre todo al negro y blanco sobre
imagen en la edicion impresa y al azul en las ediciones digitales. De cualquier
forma, como podemos verificar en la tabla 14, el uso del color en los logotipos es

muy restrictivo.

Peridodico/Logotipo Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil
Didrio de Noticias | | | |
Jornal [ m0 m0 [ | O
Piblico [ |m| O [ | [ |

Tabla 14. Comparacion de los colores utilizados en los logotipos.

En los textos, ademas de la relacion entre negro y blanco, existe el
aprovechamiento de otros colores, de forma que pueda crearse una jerarquia de

informacion, romper ritmos y dar mayor dinamismo a la pagina.
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En los casos estudiados, la edicion impresa es la que utiliza un mayor niimero de
colores diferentes en el texto, exceptuando la pagina web de Didrio de Noticias
que recurre a un espectro amplio de colores y saca partido de esa variedad para
las diferentes secciones. Las aplicaciones modviles son muy restrictivas en el uso

de color para texto.

Periddico/Texto Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil
Didrio de Noticias [ | | HONN m0 m0
[ 1 | [ |m] [ |m]
Jornal [ HO = [ | [ | |
Piiblico HOEN [ ] | [ ] [ =] |

Tabla 15. Comparacion de los colores utilizados en los textos.

El color, con el aspecto funcional que le da el contraste entre forma y fondo para
la legibilidad del texto, ademas de su caracter ludico, que es relevante en la
dinamizacion de las paginas, se presenta también como elemento fundamental
para diferenciar partes de la comunicacion. Los periddicos diarios toman partido

del ancho espectro cromatico para marcar las diferentes secciones del periodico.

Pero tal hecho, en los casos estudiados, cuando sucede es con poca coherencia.
Como se puede constatar en la tabla 15, las ediciones web y la aplicacion para
tablet de Diario de Noticias, junto con la edicion impresa y aplicacion para tablet
de Jornal I, utilizan una gran variedad de colores, lo que no pasa en los demas
soportes del mismo periddico.

Publico es lo mas coherente pero en este caso reduce la diferenciacion de

secciones a una o dos por medio.
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Periodico/Secciones Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil

Didrio de Noticias | EEEEN EENEN |
[ | ] ]
Jornal [ amn [ | [ ]| |
Piiblico [ [m] | O O Om

Tabla 16. Comparacion entre colores utilizados al definir las secciones del periddico.

Otra forma de conseguir crear areas atractivas para el lector es recurrir a bloques
de color que sirven de soporte a titulos, texto diferenciado o pequefios
destacados. Todas las ediciones impresas sacan partido a estas manchas. En los
medios digitales, es Diario de Noticias el que hace un uso mas intenso de los

colores, mientras una vez mas Publico asume una posicion mas austera y

simplista.
Periddico/Manchas Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil
Didrio de Noticias HEN L] EEEEN [ |
[ | || ] ]
Jornal I [ ] | | [ | [ |
| [ |
Puiblico [ ] [ ] [ ] [ ] [ ]

Tabla 17. Comparacion entre manchas de color en los distintos soporte de contenidos del periddico.

De modo general, podemos constatar que el color es un recurso relevante y muy
utilizado por las publicaciones estudiadas, teniendo relacion directa con el medio
de comunicacion donde se aplica. Al igual que otros recursos graficos, la
dimension de los soportes tiene influencia en la posibilidad de trabajar
determinados detalles, como es el caso de los smartphones.

Las ediciones impresas como punto de partida para el estudio, son una referencia
en la utilizacion de color y una vez mas donde aparecen los mejores resultados

graficos.
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6.5. Fotografia

La fotografia tiene un papel muy importante en los periddicos, sobre todo en la
portada. Juntamente con la tipografia en la noticia de portada, es capaz de atraer
el lector y facilitar la venta de una edicion.

Se usa para crear jerarquia en la informacion, transmitir un mensaje, un

sentimiento, hacer un llamamiento o comunicar por si misma.

En los casos estudiados, cada una de las publicaciones tiene una filosofia muy
particular a la hora de elegir, editar y usar la fotografia. Segiin lo que se ha
percibido por las fotografias usadas, en la portada y en las paginas interiores del
periodico, Jornal I sera el que hace un enfoque mas grafico a la imagen, con
mucho trabajo de edicion para ampliar su capacidad dramatica. Es curioso que
esta es la unica publicacion que edita frecuentemente portadas sin el recurso a la
fotografia.

El periddico Publico también es muy cuidadoso en la edicion de las fotografias,
intentando siempre mostrar inmediatamente lo que la noticia puede contener o
aquello que no es relatado. Didrio de Noticias es el que hace uso de la fotografia

de un modo mas comun, funcionando sélo como acompafante del texto.

En términos cuantitativos, en todos los casos estudiados, la edicion impresa y la
web son las que ofrecen mayor nimero de fotografias a sus lectores. La edicion
impresa, teniendo un limite de paginas a imprimir, tiene la particularidad de
utilizar en algunos articulos dos o mas imagenes, pero en algunas noticias no
utilizar ninguna.

La edicion web ofrece el mayor numero de fotografias pero siempre una por

articulo con practicamente fotografias en todos los articulos. En las aplicaciones
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moviles, aunque en reducido nimero y salvo pocas excepciones, todas las

noticias disponen de una fotografia.

Otro dato cuantificable es la forma que adoptan las fotografias en las paginas,
con las diferentes ediciones y formatos.

Segun la tabla 18 sobre todas las fotografias de los diferentes soportes, hay una
preponderancia de las formas en las dos columnas de la izquierda: las ediciones
impresas son mucho mas abundantes en diferentes tratamientos y en todos los
medios digitales, el formato rectangular horizontal es lo mas comun, con un

recorte de iméagenes solo utilizado para los autores en los articulos de opinion.

Periddico/Manchas Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil
Didrio de Noticias [ . . [ . [ [ ] |

Jornal [ [ . [ | . [ . [ [

Piblico mil ml ml [ |

Tabla 18. Comparacién entre formatos de fotografia: M horizontales. B verticales. M circulares.ll recortadas.

Es posible constatar que en esta cuestion, y por la percepcion que el propio
periodico nos da inmediatamente, Jornal I es mas rico en formas graficas
aplicadas a la fotografia y, en sintonia con los demas, son todos muy limitados en

los medios digitales.
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6.6. llustracion

La ilustracion es probablemente el area que sufre mas injusticias del disefio
editorial portugués. Es sobradamente reconocido el valor adicional que trae a
todas las publicaciones: aumenta el valor de cualquier pagina, consigue lograr los
mejores resultados del lector y también en todos los concursos internacionales de
disefio editorial. Sin embargo, es extremamente despreciada por las ediciones

diarias portuguesas.

En los casos estudiados, la ilustracion se reduce a poco mas que la caricatura. En
la tabla 19 se refiere la presencia de ilustracion independiente de la caricatura,
pues la ilustracion editorial tiene un cardcter proximo al de la noticia y la
caricatura solo tiene actualidad.

Excepto en Jornal I, la caricatura no se crea especificamente para la edicion
diaria. Pero, al contrario, este periddico consigue dinamizar las paginas a través
de una apuesta diaria por la ilustracion de una forma casi infografica. Es una
utilizaciéon muy practica, con un trazo bien definido y casi inmediato, capaz de

marcar la diferencia frente a las demas publicaciones diarias.

Periodico/Ilustracion+Comic Impreso/e-paper WEB App Tablet App Tel Movil
Didrio de Noticias Si/Caricatura No/No No No
Jornal 1 Si/ Caricatura No/ Caricatura No No
Publico No/ Caricatura No/ Caricatura No No

Tabla 19. Utilizacion de ilustracion y comic en las ediciones diarias.

Pero el recurso a la ilustracion queda para la edicion impresa, donde se favorecen
los articulos de fondo, mientras que en la web existe el compartir de la caricatura

y en aplicaciones moéviles no existe ningn rasgo de ilustracion.
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6.7. Infografia

La infografia tiene una presencia constante en las ediciones impresas de todos los
casos estudiados. Sirve como forma grafica y directa de ofrecer contenidos al
lector sobre servicios practicos como meteorologia y economia, pero sirviendo
también para comunicar otros datos cuantificables. Usualmente, tiene un trazo

basico.

Ademas de este método muy llano de encarar la infografia en las publicaciones
diarias, Jornal I intenta dar a algunos articulos de fondo, una identidad grafica
asociada al paso de contenidos cuantificables, asumiendo la infografia como una
ilustracion y dandole la importancia que tendria la mejor fotografia. Pero es un
caso unico de entre los tres estudiados. Todos los otros, ademas de la utilizacion
referida, sélo recurren a la infografia en casos excepcionales, en articulos de
fondo que se prolongan varias ediciones y en aquellos que posteriormente el

detalle de los contenidos asi lo exige.
En los demas medios, la infografia es ignorada. Los formatos digitales no

privilegian articulos de fondo y salvo pocas excepciones para articulos web o

para una referencia meteorologica, la infografia tiene una presencia nula.
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6.8. Qraficos y tablas

Al igual que la infografia, las tablas son un recurso muy comun para datos
cuantificables. Se construyen con reglas muy simples, alineando texto, nimeros
y filetes, recurriendo también a pequefias manchas de color.

En términos graficos, aunque poco elaborados, son muy utiles para romper la
lectura por columna del texto seguido y todos los casos estudiados sacan partido
de este hecho.

Pero también aqui son valorados sélo para la edicion impresa y en algunas
situaciones puntuales para las paginas web. En las aplicaciones para dispositivos
moviles, por la estructura de la informacion y tamafio disponibles para trasladar
los mensajes y también por el hecho de que tienen una postura mas actual ante la
informacion, no se aplican graficos como apoyo a la comunicacion.

Este es un punto comun a todos los casos estudiados.

6.9. Publicidad

La publicidad es el componente grafico de la pagina sobre el que el periddico
tiene un control muy reducido. En los tres casos estudiados, sea para la edicion
impresa, sea para las digitales, la publicidad ocupa la pagina siguiendo las

directrices de la reticula predefinida.
En la edicion impresa se respeta un sistema modular de cinco columnas por doce
filas, con excepcion de Jornal I que utiliza cinco columnas por diez filas y media,

pudiéndose éstas desdoblar en 21 filas horizontales.
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Existen en todas las publicaciones espacios publicitarios predefinidos: Ias
habituales paginas completas, media-pagina horizontal o vertical, robapaginas,
cuartos de pagina horizontales o verticales y octavos de pagina. Pero con la
disponibilidad de una parrilla de 60 mddulos y en el caso de Jornal I aumentada a
105 modulos, se permiten bloques mucho mas diferentes y la posibilidad de

encajar en los objetivos unicos de cada cliente.

Las ediciones digitales, tal y como se ha referido, también respetan una reticula
modular para la colocacion de la publicidad. Aqui las posibilidades de crear
bloques muy diferentes o especificos es practicamente nula. En las paginas web y
sobre todo en las aplicaciones moviles el espacio publicitario estd muy bien
definido. Cuando no es ocupado por clientes externos, se usa para la promocion
de los propios medios, algo que permite mantener los bloques ocupados sin tener

que cambiar la reticula definida.

Asi, es posible concluir que la edicion impresa, por su versatilidad modular,
permite mayor diversidad en los bloques graficos.

Por otro lado, por el analisis hecho a las paginas, este aspecto es negativo para la
publicacion porque quita de las manos del disefiador el total control de la pagina,
obligandolo a encajar los formatos mas dispares, con imagenes que pueden restar
valor al trabajo grafico editorial.

Los formatos mas rigidos, como las aplicaciones para soportes moviles, apenas
reciben publicidad fuera de la editorial, en espacios muy bien definidos,

estudiados para minimizar su relacion con los contenidos periodisticos.
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6.10. Redes sociales

Por las cifras de la tabla 20, podemos constatar la relevancia de las redes sociales
en el sector de la prensa. Como se ha comentado, son un medio de comunicacion
pero también una forma de ganar notoriedad y captar lectores para el resto de

plataformas digitales y la edicion impresa.

Red Social/Jornal Diario de Noticias Jornal I Publico
Facebook 551.049 183.492 716.824
Google+ 2.246 3.109 3.028
Twitter 19.300 65.200 149.000
YouTube - 342 -

Flickr - n.d. -
Pinterest - 499 -
Instagram - 850 -

Tabla 20. Utilizacion y nimero de seguidores en las redes sociales a 30 de junio de 2014.

A través de los datos presentados, verificamos que Publico es el que hace una
gestion mas atractiva, siendo capaz de absorber el mayor nimero de seguidores
en Facebook y Twitter, las dos redes con valores verdaderamente relevantes para
las publicaciones.

Estos valores son, en general, una muestra de la aceptacion de las ediciones
impresas y digitales, siendo posible trazar una correspondencia directa, aunque
no completamente proporcional. Exceptuando el caso de Jornal I, que tiene una

aceptacion muy superior a Didrio de Noticias en Twitter.

Curiosa es la utilizacion que Jornal I hace de las redes sociales, ampliando el

espectro aunque la aceptacion sea residual.
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6.11. Logotipo

En el andlisis de los logotipos de las publicaciones estudiadas, es posible verificar
que existe una perfecta coherencia grafica en la traslacion entre medios en Didrio
de Noticias 'y Publico. Las variaciones son minimas y perfectamente
identificables.

Diario de Noticias asume dos versiones, una completa, otra por siglas, con una
tipografia muy caracteristica.

Publico asume la inicial “P”, con un tamafio y color adecuados a la fuerza que
una marca exige.

Jornal I tiene un enfoque distinto, con la utilizacién en la portada de la edicion
impresa de diferentes soluciones, sucediendo lo mismo en los demas medios. La

[13%2]
1

forma grafica de la asume siempre una posicion fuerte y destacada, lo que
suprime posibles alteraciones al logotipo. La situacion donde encontramos mayor
discrepancia es en la pagina web y en las aplicaciones moéviles que, aunque son

[13%4)
1

coherentes entre si, no respetan la fuerza y dimension de la “i”, pasando a ser

designado como “Jornal I”.
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Consideraciones finales

A través de este estudio, ha sido posible comprobar la complejidad de varios
factores relativos al disefio gréifico, todos relevantes para la edicién de los
periddicos en cualquiera de las plataformas en que se hacen disponibles. Se trata
de factores como los siguientes:

- la diferencia entre soportes y sus dimensiones, que tienen una relacién
directa con el ancho de columnas, titulos y bloques de texto asi como con el
tamafio de las imagenes, infografias y demads recursos graficos.

- la reticula, que influye no sélo en el aspecto grafico sino también en el
funcional, relaciondndose de forma directa con el ancho de columna, nimero de
palabras por linea y, consecuentemente, con la facilidad de lectura;

- la tipografia y el texto con sus multiples variaciones de estilo, cuerpo,
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color, espacio entre letras (kerning y tracking), palabras y lineas, y su alineacidn,
que ademds de tener unas formas gréficas decisivas para la identidad del
periddico tendran influencia en el establecimiento de jerarquias y en el logro de
una buena lectura y legibilidad;

- el color, aplicado tanto en el texto como en los elementos graficos serd de
igual manera relevante para la identidad del periédico asi como para el
establecimiento de jerarquias;

- la fotografia y el modo en que ocupa la pigina y

- la ilustracién e infografia por la capacidad que tienen de otorgar una
identidad muy propia al periddico.

Tras el andlisis realizado de los elementos que tienen una implicacion
directa en la imagen y el disefio grafico de los periddicos diarios nacionales
portugueses, se constatd que existe un patrén para el disefio grafico editorial.
Teniendo en cuenta los tres casos estudiados, podemos percibir una uniformidad
en cuanto a los medios utilizados por Didrio de Noticias, Jornal I y Publico, ya
que todos ellos ocupan el mismo espectro impreso y digital. También en los
soportes hay coincidencias. En la edicién impresa predomina un formato préximo
al tabloide con papel de 45gr/m* y con 48 péginas durante los dias laborales y 56
los fines de semana. Ademads, todos adoptan una cuadricula de 5 columnas (fig.
67, 171, 172 y 291) aunque podemos encontrar excepciones que dardn
dinamismo a la publicacién, sobre todo en Jornal I (fig. 173 y 174). En las
ediciones digitales la reticula es mas rigida, sin permitir las referidas excepciones
para dinamizar las paginas como en el caso de la aplicacidon para smartphone
donde todos los casos estudiados recurren a una columna para el texto y otra para
la imagen (fig. 53, 160 y 309).

Otro factor estandarizado es la utilizacién de dos familias tipograficas para cada

periddico en su edicién impresa, independientemente de si son estilos diferentes.
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Esto permite establecer jerarquias y dinamizar la comunicacion. En las ediciones
digitales este cuidado y juicioso uso de la tipografia desaparece (tabla 13).

El uso del color va en contra de cualquier patrén ya que, aunque se nota una
tendencia en la reduccidn de la paleta disponible para las aplicaciones méviles en
smartphone, todo el resto de soportes utilizan el color de una manera muy
particular, sin poder encontrarse paralelismos entre cabeceras o medios.

La fotografia es otro recurso estandarizado, formando parte del contenido de la
noticia de forma privilegiada, con ubicaciones destacadas en la pigina y a gran
tamafio. En las ediciones impresas cada publicacién aborda la fotografia de un
modo muy particular, con grandes variaciones en el formato y tratamiento de la
imagen. En las ediciones digitales existen puntos de concordancia que son reflejo
del soporte: para la web la fotografia asume un formato horizontal o apaisado;
para tablet y smartphone, se utilizan casi en exclusiva las fotografias en
horizontal.

La ausencia de ilustraciones en los medios digitales es otro punto transversal en
todos los casos estudiados y en la ediciéon impresa, siendo su utilizacién
esporddica, sélo existe la caricatura como parte fija de las ediciones diarias.

La relacién de estos periddicos con la publicidad estd también muy
estandarizada, obedeciendo a una estructura modular ajustable a todas las
necesidades de los anunciantes.

Sin embargo, dentro de estas férmulas consideradas casi como reglas y que hacen
facilmente reconocible el objeto impreso y digital como perteneciente a un
periddico, existen diferencias que son reflejo no sélo del proyecto editorial sino
también del proyecto gréfico.

Dentro de las diferencias que vuelven Unica a cada cabecera, pueden destacarse
algunos detalles muy particulares. En el caso de Jornal I, tanto por el formato

mdas reducido y el grapado que supone mayor comodidad y facilidad de
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manipulacién para el lector, como por la reticula marcadamente horizontal de la
edicion impresa que rompe la verticalidad en que se presenta el soporte (fig. 177,
180, 181, 182, 185), se percibe una preocupacion grifica que explora los limites
de los formatos habituales utilizados en el sector periodistico, hecho que
nitidamente hace destacar al periddico.

También en esta publicacion, la forma tan positiva en que se utiliza la infografia
en lugar de la ilustracion, como forma de destacar toda una pédgina (fig. 237, 242,
243) o frecuentemente una péagina doble (fig. 244) hace que gane una identidad
Unica en el panorama de la prensa diaria portuguesa, contradiciendo las opciones
mdas comunes en los restantes casos.

También rompiendo con las férmulas aplicadas y siguiendo un mismo criterio de
creatividad, rigor y eficiencia, podemos destacar la aplicaciéon para rablet de
Didrio de Noticias (fig. 50 y 52). Es éste también un caso donde se intenta
distribuir los contenidos de un modo alternativo, donde predomina una relacién
muy dindmica con las noticias a través de una interfaz que nos ofrece una
navegacion en horizontal y en vertical, con una perfecta adaptacién al cambio de
formato (vertical u horizontal) a la hora de la lectura que permite la rablet. Esta
interfaz se disefia de un modo muy riguroso mediante médulos rectangulares que
contienen cada noticia, siendo intuitiva y facil de usar. La utilizacién del color en
pequeilas notas en cada seccion aporta al soporte sobriedad y coherencia.

Son estos detalles los que destacan por ser diferentes y convierten al objeto
grifico en algo significativo dentro de sus competidores. Ademads, esto nos da
estrategias de como romper las reglas de un modo creativo pero a la vez
impecablemente funcional y riguroso. Se consiguen asi buenos objetos que son
capaces de atraer y fidelizar al lector, transportdndolo en su consideracién del
disefio editorial y también en su perspectiva del mundo a través de los contenidos

informativos.
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Francesco Franchi sostiene que “al preferir leer un periddico en lugar de otro, los
lectores se adhieren a una vision especifica del mundo, sean o no conscientes de

que lo han hecho.”'*

Y son las cuestiones graficas las que, en un primer
momento, consiguen que el periddico destaque sobre el resto y puedan

determinar asi la opcidn de compra y posterior fidelizacion.

La eleccion de la tipografia se basa en la utilizacidn de un tipo de letra principal y
otro secundario, pudiendo existir otras fuentes menos relevantes que sirven de
apoyo a las anteriores. Existe en todos los diarios estudiados la dualidad entre la
tipografia con remates y sin remates. Por ejemplo, la utilizacién en Didrio de
Noticias de la Utopia (con remates) y la Flama (sin remates). En las ediciones
impresas, en todos los casos, el proyecto grafico se crea con gran detalle,
teniendo en cuenta todos los pormenores y, consecuentemente, teniendo en
cuenta la eleccion de fuentes adecuadas al idioma deseado. En los soportes
digitales resulta llamativo que en lo casos estudiados la tipografia pierde el
criterio de eleccidn y utilizacidn, y sobre todo en las aplicaciones para soportes
moviles, esa dedicacion a la eleccion del tipo de letra se pierde con la utilizacion
de las fuentes del sistema. Como puede comprobarse en la tabla 13, los pares de
tipos de letras, escogidas y algunas de ellas disefiadas especificamente para el
periddico impreso, se sustituyen por Georgia o Arial que no forman parte de
ninguin proyecto grafico. Asi se pierde la coherencia en la traslaciéon de medios y
en la identidad grifica de cada periddico. El criterio grafico subyacente en el
disefio de una tipografia especifica para un periddico impresa es eliminado por la
adopcion de una tipografia comun, fuera del proyecto.

La utilizacién del color que hacen las publicaciones estudiadas difiere para cada

'* FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design and Information

Graphics, Berlin, Gestalten, p.46
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caso, existiendo en todos ellos un color en exclusiva para la marca pero, al
aplicarse en los diferentes soportes, aparecen grandes oscilaciones tanto para los
textos y manchas graficas como para las cabeceras de seccion.

En el caso del logotipo, Didrio de Noticias es el inico que mantiene un color en
todos los soportes. Jornal I oscila entre negro, blanco y azul, mientras que

Publico también varia pero entre el rojo y el blanco (tabla 14).

En la adaptacion a los otros medios, la reduccién de color utilizada en la
tipografia es resefiable cuando se adapta a las aplicaciones mdviles (tabla 15), y
esta es solo visible en smartphone si hablamos de secciones y manchas gréficas
(tablas 16 y 17).

Considerando el color como un recurso valioso para los tres casos estudiados,
podemos identificar a Jornal I como el més variado cromdticamente hablando,
pues utiliza una portada impresa con grandes manchas gréficas de color y lo
mismo en el interior del periddico. En este diario el color no es solamente un
toque diferenciador, sino la base para dividir la pagina en grandes bloques de

texto.

El disefio de los elementos explicitamente visuales (fotografia, ilustracidon,
caricatura, infografia o tablas) se hace de forma muy semejante en los tres casos
estudiados, diferencidndose de manera nitida Jornal I y su forma habitual de
trabajar con la infografia y fotografia. Esta publicacién expande estos recursos
mas alld de sus limites expresivos con el tratamiento grafico en laboratorio,
aproximando la infografia a la ilustracion y, sin ser pretencioso, la fotografia al
arte. En ambos casos, Jornal I no se limita a la presentacion de los hechos de un
modo grifico o fotogrifico sino que afiade siempre una visiéon de autor, que

intenta llevar el lector mas alla de la mera informacion.
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La publicidad, siendo un elemento externo a la edicién, se trata de un modo
comercial y se encuadra segin un formato modular en la reticula de las paginas.
No parece tener ninguna relacién con el estilo grifico editorial, salvo raras
excepciones, como sucede en la portada de Jornal I, donde la publicidad de la
pelicula “Locke” utiliza la misma tipografia que el periddico, e incluso

superponen la letra “i” del logotipo (fig. 259).

En las redes sociales, tanto en la pdgina de inicio de las diferentes plataformas
como en los contenidos distribuidos por ellas, Jornal I es el caso mejor valorado
entre sus publicaciones y usuarios. El recurso a plataformas explicitamente
grificas y visuales es prueba de ese hecho, mismo con un nimero de seguidores

mas reducido que los restantes diarios en las redes dedicadas a las grandes masas.

Observando de manera global las ediciones estudiadas para los diferentes medios
y soportes se constata que todos los soportes se trabajan graficamente con mucha
calidad, exceptuando las aplicaciones para smartphone, en las que el reducido
tamafio de pantalla hace que sean aburridas y previsibles.

Por el contrario, las ediciones impresas se crean desde el proyecto inicial con un
criterio de excelencia, notandose que el disefio grafico es una disciplina valorada
al mismo nivel que el contenido informativo. Serd este enfoque cuidado el que
deba regir en todos los medios y tomarse como la receta para lograr el futuro
éxito de las publicaciones, tal y como afirma Adrien Bosc: “Siempre he estado
convencido de que la nivelacion hacia abajo nunca seria una solucion a la crisis
del periddico mientras que, paraddjicamente, hacer un esfuerzo de calidad si lo

podria ser.”'*’

' BOSC, Adrien, in FRANCHI, Francesco (2013) Designing News, Changing the World of Editorial Design
and Information Graphics, Berlin, Gestalten, p.66
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Dentro de todos los casos, Jornal I, sin ser el Gnico con gran criterio grafico, es el
que toma opciones mds atrevidas, pareciendo que, por su reciente llegada al
sector, intenta conquistar un lugar en el mercado apostando por la creatividad.

Por todo esto y tal como se ha referido, podemos afirmar que aunque exista un
patrén para la comunicacién grifica en los periddicos diarios generalistas
portugueses, existe también una consciencia de la importancia que el disefio
grifico tiene en sus ediciones. Esto mismo puede marcar la diferencia en la
relacion que la noticia tiene con el lector, lo que prueba la importancia de la

disciplina gréfica para el disefo editorial.

En el anélisis global sobre la transicion del medio impreso al digital, se
comprueba que determinadas cuestiones técnicas tanto de una parte como de otra
no permiten una total equivalencia en las soluciones graficas aplicadas. Por parte
de la edicién impresa las limitaciones surgen sobre todo en cuestiones
funcionales como la imposibilidad de existir hiperenlaces, el compartir de manera
inmediata los contenidos por correo electrénico o redes sociales, la no
actualizacion constante de la informacidn, la privaciéon del acceso a archivos,
bases de datos o motores de busqueda, la imposibilidad de personalizar los
contenidos o la misma interfaz y la inexistencia de sonido y video.

En las ediciones digitales las limitaciones surgen por temas relacionados con el
tamafio o formato del soporte, siempre mds reducido que la hoja de papel, pero
sobre todo por opciones graficas donde la constante actualizaciéon de los
contenidos editoriales no deja tiempo al disefiador de editar cuidadosamente cada
bloque informativo, teniendo sélo tiempo para rellenar espacio predefinidos por
las plataformas digitales. Por eso en estos medios se impone la utilizacién de
reticulas més rigidas y con menos posibilidades creativas. También la eleccion de

los tipos de letra se limita a las posibilidades de las interfaces digitales.
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Esto no implica el fracaso o descoordinacién de identidades sino que cada medio
tiene sus caracteristicas especificas y debe saberse sacar lo mejor de cada uno

para que pueda conseguirse una buena comunicacion.

En esta relacion entre la edicion impresa y las ediciones digitales, autores como
Mark Hopper, dejan algunas indicaciones sobre cémo podré ser el futuro de las
publicaciones, afirmando que la correspondencia entre medios no es obligatoria
ni tampoco saludable. “Es nuestra opinidn ciertamente poco ortodoxa que los dos
pueden coexistir y de hecho deben coexistir. Pero tienen que hacer cosas
diferentes. Para sobrevivir, el periddico y el libro fisico tienen que diferenciarse
de la web. Las formas fisicas de la palabra escrita necesitan ofrecer una

experiencia clara y diferente. Y si lo hacen, creemos, sobreviviran.”'*®

Cada medio tiene su forma de relacionarse con el lector, lo que no invalida que
todos puedan compartir lo mds posible la imagen grafica que le es conferida de
un modo global.

Asi, para que todos los soportes formaran parte de una misma identidad
corporativa global, obteniendo cada uno todo el potencial grafico de cada medio,
seria conveniente que existiera una mayor concordancia entre las reticulas
utilizadas, tomando como referencia la reticula de la versién impresa y haciendo
los debidos ajustes para los soportes de tamafio més reducido.

La tipografia, por las diferencias que presenta, es el aspecto mds negativo para la
adaptacion a los medios. Los soportes digitales deberian adoptar los pares de
fuentes elegidos para la ediciéon impresa, ya que son Unicos y especialmente

seleccionados para la imagen del periddico, y utilizarlos como un modo de

1% HOPPER, Mark (2012) Who Says The Print Is Dead?, The Guardian,
http://www.theguardian.com/media/2012/jun/03/who-says-print-is-dead Consultado 12 enero 2014)
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jerarquizar la informacién por la tipografia elegida en lugar de sélo por su
tamafio. También el logotipo de los periddicos deberia utilizar siempre que sea
posible el mismo formato y color, tal y como hace Didrio de Noticias que,
aunque cambia la denominacién completa por las siglas cuando el formato es
reducido, mantiene siempre el mismo color.

El color, como elemento decisivo en la definicion de una identidad corporativa,
es otro factor que deberia ser estandarizado para una ficil identificacion, sea por
la tipografia, sea en la atribuciéon de manchas gréficas a las secciones. Algin
criterio puede fijarse como que a una misma seccién 0 un mismo asunto aparezca
con el mismo color en la cabecera, facilitando la identificacion de los temas al
usuario.

De esta forma, todos los soportes forman parte de una misma identidad pudiendo
hacer uso de la imagen de marca que todos van construyendo. Un lector fiel a una
publicacidn puede encontrar facilmente su parte en los medios paralelos y utilizar
los interfaces a través del reconocimiento de las formas graficas de otros
soportes.

Las sinergias entre medios que dan origen a la parrilla de contenidos deben

sucederse de igual modo cuando se trata del lenguaje gréfico.
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