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PROYECTO DE PAISAJE

Paisaje y estrategia

El paisaje no es la naturaleza, sino una “mirada’” activa e infencionada
que evite la visidn superficial, y por ello vacia y hueca, de la naturaleza,
que enturbia el verdadero senfido de la percepcién obviando
relaciones fundamentales (bioldgicas, emocionales... ecosistémicas).
En el término “landscape” estd implicito el concepto de visién y de
percepcién. El paisaje no fiene sentido si no existe un hombre que lo
observa, lo contempla o, en concrefo, lo vive, mdas alld de los flujos,
conexiones e inferrelaciones de la naturaleza y sus escalas de
conservacién y proteccion.

El paisaje estd constituido por formas vivientes y, por lo fanto,
cambiantes, como la vegetacion o los mismos agentes atmosféricos y
climdticos. Por eso, el paisaje es la representacién de formas (naturales
o artificiales) en devenir y en continua variacion. El tiempo y la
mutacién son parte del proyecto de paisagje, el cual, por consiguiente,
prevé en si mismo el crecimiento, el cambio estacional, el deterioro vy el
mantenimiento. Traduce valores culturales en dimensiones paisqjisticas
formales y espaciales, que contribuyen en su idenfidad y belleza.

El paisaje es un recurso al que pueden atribuirsele los calificativos de
natural, turistico, econdmico, social, cultural, etc., con el consecuente
potencial de fransformacién, explotacién y gestién. Es, precisamente
en su estimacién como bien, donde reside la potencialidad de
establecer una estrategia de actuaciéon y gestion, fundamentada en la
necesaria inferpretacion del paisaje y su infercambio de lecturas
intelectuales y cofidianas.

COOPERATIVA VINICOLA I LA UNION
Se propone la ampliacién de las intalaciones manteniendo la estructura
preexistente de los depdsitos de fermentacion de vino pasando a ser
espacios habitables.

El proyecto se adapta a los flujos y estructura del lugar creando una
serie de hendiduras en el ferreno descendiendo paulatinamente
aprovechando los desniveles que éste genera.

LA PORTERA Y EL VINO

La Portera

Debe su nombre a una vieja casa de labor que era propiedad de una
religiosa del convento de San José de Requena, a la que se conocia
con el sobrenombre de la Portera. El ndcleo de la aldea se halla
localizado en la colina donde se alza el pequefio edificio que en su
dia sirvié como ermita.

En 1870 tan sdlo existian 20 casas repartidas entre la calle de la Iglesia
y la Plaza de San José, y el camino de Requena a Cofrentes, que al ser
sustituido a comienzos de este siglo por la carretera cederd a esta
Ultima su primacia como punfo de atraccidén para las nuevas
viviendas. El censo con fecha de Agosto de 2003 registra 148
habitantes.

Actividad econémica

La principal actividad econdmica de La Porfera es la vificultura. La
mayor parte de la producciéon se canaliza a través de la Cooperativa
Valenciana Agricola de La Unién. Forma parte de la cooperativa de
segundo grado Covifas, por lo que actualmente en La Unién se
embotella en muy contadas ocasiones. La capacidad actual llega a
los 4 millones quinientos mil litros y se ronda en estos momentos los
noventa asociados.

PINOS CARRASCOS |
Este drbol, perennifolio de la familia de las pindceas que puede llegar a
los 20 m de altura, actia como marco visual sobre los vinedos y colinas.
Se utilizaran como elemento vegetal predominante en el proyecto
junto con prado seco propio del lugar.

CENTRO ENOLOGICO

Vino como nexo de unién

El vino en la actualidad se ha convertido en uno de los temas de
conversacion mas frecuentes. Podriamos decir sin miedo a
equivocarnos que el vino, y lo que éste conlleva, esta de moda. Se
habla de vino en los medios de comunicaciéon, tanto en la television,
en la radio o en la prensa escrita, donde, con frecuencia, se incluyen
comentarios sobre un vino determinado que ha adquirido cierta
notforiedad, sin olvidar las publicaciones econdmicas y culturales. Eso
demuestra lo enunciado acerca de que el vino estd de moda. Un lugar
como La Portera, que situa su eje econdmico en la Cooperativa
Vinicola La Unién, posee una oportunidad de gran interés para
revalorizar la zona con el vino como elemento motor.

Preexistencia Actual Cooperativa La Unién

Situada a las afueras de la pedania, la actual bodega queda
“desenganchada” de la pequena trama dejando un vacio urbano por
resolver. El edificio posee una serie de caracteristicas espaciales vy
arquitecténicas pretéritas que no se han obviado a la hora de actuar.

Con la actuacion propuesta sobre esta zona se pretende resolver los
problemas de desconexién entre el casco urbano del pueblo vy la
cooperatfiva, y se dotaria al pueblo de una serie de equipamientos que
aportarian un incremento de visitantes, por lo tanto, un mayor equilibrio
econdmico para la pedania.

VINOTERAPIA | SPA
Directamente relacionado con las instalaciones deportivas
de las que dispone la pedania, el cuidado del cuerpo vy la
mente también tiene cabida en este proyecto. Como side
cuevas en el tierra se tratasen, los diferentes espacios se
abren directamente a la naturaleza.

USUARIO ENOTURISTA

Cerca del 80% de la poblacion de Valencia es potencialmente
enoturista. Asi se desprende de un estudio realizado por un equipo de
investigadores del Departfamento de Economia y Ciencias Sociales de
la Universitat Politécnica de Valencia y publicado en la revista Journal
of Wine Research. Los resultados sefalan que el 48,5% de la poblacion
ha hecho alguna vez turismo por alguna zona productora de vino y un
28,2% querria hacerlo. Ambos grupos destacan por su gran interés por
el patrimonio cultural y por todo lo que rodea al mundo del vino;
asimismo, un 60% pagaria por visitar una bodega.

Perfil del enoturista

Los investigadores de la UPV analizaron también el perfil del enoturista
de Valencia: el mercado actual fiene mayor porcentaje de hombres,
de mediana edad, con estudios universitarios e ingresos medio-altos y
altos. Mientras, el mercado dispuesto a realizar enofurismo tiene una
mayor proporcion de mujeres; su edad oscila enfre los 18 y los 30 afios;
sin estudios universitarios, solteros y con ingresos medios. Con el fin de
afraer al enoturista, se ha centrado nuestra “accidn” proyectural,
sensitiva y comercial hacia este tipo de personas.

Intereses

Medianfe una técnica de andlisis estadistico concluyeron que a este
mercado potencial le interesa fambién realizar actividades culturales
(visitar y disfrutar de parajes naturales) y de ocio, fundamentalmente
hacer deporte y espacios propicios para el relax. El férmino enofurismo
va implicitamente ligado con el disfrute corporal y sus senfidos, el
cuidado del cuerpo y la mente.

EMPLAZAMIENTO I

Pedania de Requena. 150 habitantes censados aprox.
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/TERRITORIO/ representa el espacio fisico en el que intervienen,
interactUan y se relacionan diferentes sistemas de ecosistemas. El
ambiente se entiende comUnmente como sistema de condiciones
fisicas, quimicas y biolégicas en la que una colectividad de
organismos animales y vegetales organizan la propia vida.

/PAISAJE/ considera las relaciones de interrelacién, VIDES 1
independencia y evolucidn temporal de un sistema de . A
ecosistemas. El territorio estd de hecho cubierto de mosaicos de SEET g e 25 o d La vitis vinifera representa el fantdstico manto reglado
paisajes. o« e oo que define el fondo de perspectiva del emplazamiento.
/:;,./' - ' Estaran en pleno contacto con las unidades cueva de
alojamiento.
modo se convierte en nuestro cliente y serd fambién una voz mds a

escuchar en esta continua conversacién entre partes y en esta
continua foma de decisiones. No podemos obviar que en todo
momento nos habla vy, si se sabe escuchar, la propia discusidn que
tengamos nos ayuda a tomar las decisiones correctas. En definitiva,
se propone ‘“dignificar” las relaciones subjetivas, existenciales vy
simbdlicas, es decir, no utilitarias de los ciudadanos con su entorno,
sensibilizando nuestros senfidos de lugar de acuerdo a ﬂ‘
pensamientos, recuerdos y emociones propias. No sélo visivas, 4
también olfativas, auditivas y tdctiles. Después de todo, el paisaje “Fv
no existe mdas que a condicidon de nuestras mediaciones culturales,
en cada caso diferentes, y por ello Unicas e infransferibles, pero
también dindmicas y en constante transformacién, tal como el
paisaje mismo...

Trabajar en el territorio significa trabajar para el territorio. En cierto ﬂ‘
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