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Estudio de Link Network Analysis y su influencia en el posicionamiento de btiscadores

Resumen

Este Trabajo de Fin de Grado de la titulacion de Grado en Ingenieria Informatica
consiste en el analisis de las redes de links, con la finalidad de que un enlace en un
nicho de mercado, pueda mejorar su visibilidad en los buscadores. El proyecto también
estudia una serie de herramientas analiticas para luego, exportar los datos en la
herramienta de codigo libre Gephi. Gracias al uso de grafos, se podran observar, de
manera visual, algunas conclusiones sobre dicho estudio, concretamente, en el universo
vinicola.

Palabras clave: linkbuilding, SEO, analisis de redes sociales, posicionamiento en buscadores

Abstract

This is the Final Project of the Engineering degree in Computer Science and it is
about link network analysis, looking for a way in which a link in a prospective market
could improve search engine visibility. The Project also studies some analytical tools
from which the data was exported into an open source tool called Gephi. Through the
use of graphs, some conclusions about the research, specifically in the world of wine,
can be visualised.

Keywords : linkbuilding, SEO, social network analysis, Search engine optimization
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1. Introduccion

Hoy en dia, la sociedad en la que nos encontramos vive con un acceso a una
gran parte de la informacion mundial. Gracias a la creacion de la infraestructura
“Internet”, portales de todo el mundo permiten a la humanidad estar informada
en todo momento ya sea desde un ordenador o desde un mévil con conexion.
Actualmente, ya desde ninos, la gente pasa muchas horas al dia conectados.
Estas herramientas se convierten en indispensables y habituales en el dia a dia
de la sociedad, sea cual sea la clase social. La informacién esta a un solo click.
No olvidemos que estamos ante un entorno del conocimiento donde se juntan
intereses variados, tanto privados como publicos.

Internet ejerce una influencia muy grande en la gente, de manera que uno
siempre puede estar actualizado, cuando sea y donde sea. Desde las redes
sociales a las noticias, pasando por meros blogs y informativos independientes.
Compartir contenido esta a la orden del dia, y es una nueva forma de proveer
informacion en el mundo digital. El uso de blogs por ejemplo cada vez tiene un
uso mas extendido, ya que son plataformas gratuitas y que pueden usarse para
comercializar productos o servicios, compartir experiencias e interactuar con los
usuarios visitantes.

El objetivo de este Trabajo de Fin de Grado es analizar esas influencias que
ejercen unos dominios con otros y entender como funcionan los algoritmos de
los motores de busqueda. Para ello se realizard un exhaustivo analisis de los
enlaces de la red relacionados con el mundo del vino, concretamente, un
subconjunto de dominios de bodegas espafiolas con un posicionamiento de
marca alto y se observara cuél es su influencia en el posicionamiento en los
buscadores.
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Estudio de Link Network Analysis y su influencia en el posicionamiento de biscadores

1.1 Marco de estudio y justificacion

El origen del proyecto de “Estudio de Link Network Analysis y su influencia en
el Posicionamiento en Buscadores” surge a partir de un interés en la bisqueda
del funcionamiento de los buscadores. Toda empresa hoy en dia quiere que su
producto esté posicionado para ciertas busquedas. En este sentido, queda claro
que existe una competencia maxima para ciertas keywords'y lo que que
queremos averiguar pues, es como se debe trabajar para optimizar una keyword.

La principal motivaciéon a la hora de desarrollar este proyecto, ha sido la
oportunidad que me han ofrecido mi tutor y mi cotutor, a los que les estoy muy
agradecidos, de comprender el funcionamiento de los buscadores online. Creo
que la experiencia adquirida a la hora de realizar este proyecto, implica un
aprendizaje en todas las areas a nivel de web.

Siempre he considerado que tiene mucha importancia el hecho de escoger un
trabajo que me motive y que me permita desarrollar mis aptitudes de forma
integral como individuo. En este sentido, en este proyecto tengo la posibilidad
de:

* Aprender a trabajar y coordinar un proyecto web que una empresa en un
futuro me confie.

* Mejorar mis destrezas técnicas referentes al mundo del posicionamiento
en buscadores.

* Poner en practica mis conocimientos a la hora de participar en un proyecto
web durante todas sus fases de desarrollo.

1 Keyword o palabra clave: un término (o términos) relevantes para nuestro proyecto. El objetivo
de cualquier estrategia de posicionamiento SEO consiste en posicionar las keywords objetivo en
las primeras paginas de los resultados de bisqueda.
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a. Objetivo del analisis

“En el mundo de la web, donde todo el mundo quiere dejar
backlinks en todas partes, este proyecto pretende ser una
herramienta para mostrar “Déonde” y “Cémo” deben ser dejados”

Los objetivos del posicionamiento vienen dados por la finalidad de nuestra web.
¢Qué es lo que se pretende?¢Potenciar una idea?éVender un servicio o
producto? Estéa claro que lo que uno pretende es llegar ser el primero en una
tematica o ser el primero para unas keywords determinadas y para ello
queremos dirigir al usuario desde el momento que descubre nuestra web hasta
que realiza la conversion esperada y abandone nuestra web.

Entre los muchos factores que influyen en el posicionamiento de una web,
tenemos:

* Edad del dominio

* Las keywords en el nombre de dominio

* La extension del dominio para el pais

* Outbound Link Quality? o calidad de los enlaces salientes3
* Inbound Link Quality o calidad de los enlaces entrantes.

Se pretende, pues, centrar el analisis en este dltimo punto, dejando a parte el
analisis ONpage (mejora de la web de manera interna). Como el algoritmo de
Google es cambiante y no es publico, se tratara de hacer una inferencia y vamos
a intentar pensar como nos podemos acoplar al ritmo de baile de Google.

Asi que, lo que se pretende con este trabajo, lo cual es nuestro objetivo, es saber
con qué paginas vamos a tener que contactar para que nos enlacen de la forma
mas correcta y menos penalizable posible por los algoritmos de Google; pero
para esto debemos entender como funcionan los buscadores, qué herramientas
usar, y como dar los pasos de manera segura.

El proposito de este Trabajo de Fin de Grado también es descubrir como
gestionar un sitio web para una empresa, en este caso, relacionada con el area
de los vinos, ya sean bodegas, tiendas o blogs y en referencia a su
posicionamiento en los buscadores de Internet. Se ha elegido este trabajo
porque me considero una persona muy conectada al mundo de las nuevas

2 OUTBOUND LINKS AND SEO [https://www.hochmanconsultants.com/articles/link-
miser.shtml]. Hochman J. [Consulta: 3-7-2015]

3 Para Google, no solo importan los enlaces entrantes, sino también los salientes. Si al usuario se
le envia a una web basura, puede que la web origen tambien sea considerada como tal.
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tecnologias. Ademaés, he estado trabajado a nivel personal en un blog de
tematica tecnologica y esta experiencia me permitirdA aportar una cierta
habilidad y entendimiento en lo que a posicionamiento SEO se refiere. A su vez,
quiero ampliar mas conceptos sobre la influencia en Internet, que es un tema
que considero apasionante.
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b. Estructura del Trabajo de Fin de Grado

Estos han sido los pasos que se han ido siguiendo para llevar a cabo el proyecto:

1. Recopilacién de informacién sobre el “Link Network Analysis” a partir del
“Social Network Analysis”

2. Estudio del funcionamiento de las herramientas a usar en el Trabajo: Ahrefs,
Semrush, Majestic.

3. Eleccion de la herramienta méas potente entre estas tres.

4. Estudio del funcionamiento de la herramienta Gephi para la interpretacion de
grafos de manera visual.

5. Obtencion datos ampliados del caso de estudio a investigar por el tutor Jose
Antonio Ontalba y el cotutor Jorge Serrano. El caso de estudio trata sobre el
comportamiento de la palabra “vino” en los buscadores a partir de una muestra
de 2.609 enlaces.

6. Introduccién de la informacion exportada a Gephi para una interpretacion
visual.

7. Analisis de los resultados para obtencion de conclusiones

Una vez analizados los resultados, se pretende que los datos obtenidos en el
analisis del mundo del “vino”, provenientes de webs de bodegas, blogs y tiendas
se puedan extrapolar a otros ambitos, teniendo asi un patrén de trabajo a la
hora de examinar nuevos sectores y nichos de mercado.
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2. Estado de la cuestion

2.1 Motores de busqueda

a. Definicion de buscador

Tener cierta organizacion sobre la informaciéon que se dispone siempre ha sido
un hecho. Internet en un timulo de informacién cambiante y dindmico donde
se puede acceder a los datos que uno desea en un momento dado. Gracias a los
buscadores, podemos tener, de forma facil y rapida, la informacion que se
encuentra en la red, convirtiéndose en accesible mundialmente. El namero de
sitios web ha crecido de manera exponencial y los buscadores se convierten en
las puertas de entrada a la informacién. Desde el inicio del internet, muchos han
sido los buscadores que han pasado por nuestros ordenadores:

* Yahoo - 1994

* Web Crawler - 1994

* Lycos - 1994

* Excite - 1995

 Altavista - 1995

* Inktomi - 1996

* Ask Jeeves - 1997

* Google - 1998

* Open Directory Project / DMOZ — 1998
* MSN Search - 1998

Los resultados de algunos de estos buscadores eran introducidos manualmente.
Se trataba de directorios de webs donde el factor humano tenia mucha
importancia. Moderadores voluntarios de todo el mundo se dedicaban a rellenar
cientos de categorias dentro de estos directorios. Pero con el crecimiento de la
web, tal trabajo se hizo imposible. Pero en 1998, aparecié Google, un buscador
creado por dos estudiantes de la US (Universidad de Stanford): Sergey Brin y
Larry Page, que consiguieron automatizar esta tarea logrando resultados a una
velocidad tremenda.

El motor de bisqueda de Google, a través de un robot (GoogleBot, el robot de
indexacion de Google), iba guardando en un indice, millones de paginas web,
asignandole a estas un valor mas o menos relevante. Asi, a la hora de que un
usuario buscara informaciéon sobre ciertas keywords, el motor de busqueda
arrojaba un listado de resultados que habian sido filtrados por el algoritmo y
que tenian que ver con el valor asignado anteriormente.

‘v 12



Google no fue el primer motor de btsqueda, pero si que fue el mas eficiente.
Actualmente, Googlebot, ha rastreado mas de 12.000 millones de documentos y
los ha incluido en su base de datos. En estos momentos, la compania afirma que
su indice es tres veces mayor que el de cualquier buscador. Para ello, Google
tiene a su disposicion la mayor granja de servidores a nivel mundial (mas de 1
mill6n), distribuidos en diferentes centros de datos.

Tal infraestructura necesita ser montada de forma eficiente, con bajos costes de
hardware y con un rendimiento perfecto. Estos servidores estan basados en el
sistema operativo Linux. El software se encarga de indexar contenido junto a
algoritmos de popularidad y relevancia para poder clasificar los resultados de
bisqueda y que estos sean efectivos para tales busquedas. Los algoritmos y
técnicas, son actualizados cada poco tiempo, ya que a veces fallan y pueden salir
a la luz resultados de baja calidad cara al usuario final.

Resumiendo, los 4 cimientos de los motores de busqueda son:

* El Robot, rastreador, arana o crawler: Se trata de un emisario enviado por
el motor, esta definido por cada buscador y su misién es enviar peticiones
a los servidores web. Con ello, rastrea la WWW y compila informaciéon
sobre los sitios de la web que visita. La extension se produce gracias a los
enlaces de hipertexto. Estos robots no suelen interpretar imagenes ni
animaciones flash. Una funcién importante del robot es actualizar la
informacién ya existente para modificar la base de datos o descartar
portales borrados o retirados.

* El indice: se forma a partir de grandes bases de datos, donde se almacena
todo aquello que ha recopilado el robot. Este indice esta formado por
millones de documentos y archivos. Cuanto més grande sea el indice,
mas extenso y variado seréa el buscador.

* La interfaz de busqueda: el buscador en si. Se debe poder acceder de
alguna manera, la mas usada es a través de una URL. La interfaz debe
tener alguna especie de campo de btsqueda donde el usuario haga la
consulta y se le devuelva una respuesta.

* Un algoritmo que organice la informaciéon: se debe disponer de una
herramienta de ordenaciéon segtn la autoridad, ordenando de mayor a
menor relevancia dependiendo de la consulta del usuario. Este suele ser
secreto y es donde se almacena el alma mater de la credibilidad del
buscador.
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El uso de buscadores aumenta cada dia. A través de estadisticas4 se puede
comprobar que los usuarios que se sirven de los buscadores, no suelen
sobrepasar la segunda pagina de resultados. De manera que se puede afirmar
que, con los millones de bisquedas que se hacen diariamente, estar entre los
primeros veinte resultados se puede considerar todo un privilegio y incluso a
veces, un lider de opinio6n.

Entrando en temas de competencias empresariales, si nuestra web se exhibe
entre las 20 primeras posiciones, estaremos dentro de una zona con infinidad de
potenciales clientes y por tanto de rentabilidad econémica. En caso contrario,
serdA nuestra competencia la que podra hacerlo, disipAndose nuestras
posibilidades de conseguir clientes rentables a través de la aparicion en las
SERPs 5 de los diferentes motores de busqueda.

4 Relacion entre la posicion en Google y la cantidad de visitas [http://www.alquiler-sitio-
web.info/estudia-ctr-segun-la-posicion-en-google/] Pierrick J. [Consulta: 1-6-2015]

5 SERPs: hace referencia a los resultados que muestra una pagina de buscador como pueden ser:
Google, Bing, y Yahoo! entre los méas destacados.



b. Clases de buscadores

Si se desea entrar en un anélisis de clasificacién de la informacion y de los datos
que estan en Internet, se pueden diferenciar diversos tipos de buscadores.
Aunque cada buscador tiene su manera de funcionar y sus algoritmos
personalizados, tres son los grandes grupos de buscadores que debemos
destacar:

1. Los motores de bisqueda o arafias: son los buscadores méas conocidos de
todos. Se basan en palabras clave, que son las palabras usadas en la
busqueda de informacion. Los motores de busqueda guardan paginas web
que clasifican en funcién de sus algoritmos. El encargado de esto es un
software llamado “spider” que guarda en su base de datos lo que recopila
en la red. A continuacién, cuando el usuario introduce unas palabras clave
en el recuadro de buisqueda, por pantalla se mostrara, de manera ordenada
(segln el algoritmo), un listado de los resultados que mas se acerquen a
esa palabra clave o expresion.

En caso de que una nueva url se genere, debera esperar a que la arana del
buscador (pequenos programas informaticos con la tarea de recoger
informacion de la WWW) pase por su web para ser indexada. Los
buscadores poseen miles de millones de urls en sus bases de datos®.

Ejemplos de ello son:

Google: El gran jefe de los buscadores. Con un algoritmo muy preciso
y trabajado por unos ingenieros que lo disefiaron para que diese mas
valor a los enlaces que se cenian mejor a las keywords introducidas
por el usuario y a la popularidad que adquirian dichos enlaces.

Yahoo!: Un buen buscador, que a su vez es también un directorio de
enlaces. Hoy en dia tiene su propio algoritmo, aunque la capacidad de
generar tan buenos resultados como los de Google no es la misma.

Bing: el mas novato de los tres y el tercero més usado a nivel
mundial. Los resultados de este motor de busqueda no son en
absoluto comparables con la calidad de resultados que ofrece Google,
sin embargo, detras de él se sitia una empresa grande como es
Microsoft.

6 El uso de los buscadores en Internet: Buscadores en Internet. Conceptos, clasificacion y
caracteristicas [http://bvs.sld.cu/revistas/aci/voli11_3_03/acio4303.htm] Torres-Pombert A.
[Consulta: 1-6-2015]
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2. Directorios: Los directorios organizan y retinen portales en categorias y
subcategorias, como en una biblioteca. Los portales son clasificados segin
su tematica y en funcién de su contenido, pueden aparecer en una o
diversas subcategorias.

Cuando una web necesita que se le indexe en un directorio, envia una
solicitud de indexacion, que es estudiada por el equipo de redacciéon. Los
resultados en estos directorios, son bastante menores que los de los
motores de bisqueda. Pero suelen ser de mayor calidad ya que pasan por
las manos de una persona real y no por una maquina.

Hay dos maneras de realizar una bisqueda en un directorio:

1. La primera es buscar en forma de categorias y subcategorias, es
decir de forma jerarquizada.

2. La segunda es en un campo de busqueda donde se introducen las
palabras clave sin pasar por categorias y esperando un listado de
resultados que se ajusten a esa busqueda.

Ejemplos de esto son:

Origen Buscadores Directorios
Espaiiol Altavista(de Yahoo!)
Hispavista
Internacional Google Yahoo
Yahoo Dmoz (Open Directory)
Bing Looksmart
Busqueda de la informacion | Indexacion de webs Indexacién de webs
Mayor nimero de webs indexadas Menor nimero de webs indexadas
Se persigue la exhaustividad Criterios de calidad
Clasificacion por orden de relevancia  Busqueda por categorias
Actualizacion de la info mas rapida Actualizacion mas tardia
Indexacién Indexacién automatizada Indexacién humana
Indexacién de la mayoria de webs Criterios de calidad bajo
supervision para la indexacion

Fig. 1: Resumen de la diferencia entre Buscadores y Directorios. Fuente: Propia

En conclusion: Los buscadores y los directorios no trabajan pues de la
misma manera.

‘v 16



3. Metabuscadores: Por ultimo, se encuentran los metabuscadores, es
decir, motores de busqueda que rastrean la informacién en otros
buscadores para devolver los resultados que encuentran en estos. Un
ejemplo de ello es el metabuscador espanol Trivago, que devuelve al
usuario los mejores precios que ofrecen distintas webs de viaje.

60 mil [ 2,4 millones

Estrellas
* * k| [k K

‘“* **‘ * % ‘** Xk
Valoracién

sollee

et b
Precio
23¢€ méx. 999 € 999 €

/| Ver solo los hoteles disponibles

| Las mejores ofertas (Top Deal)

Lo mas buscado

‘ a m ‘ ‘ w || 30
WiFi Spa Piscina
Buscar hotel
B Q

Fig. 2

@
782.554 hoteles trlvago de 269 webs

Madrid

Entrada
Domingo, 26.07.15

Iniciar sesién ~ E= € v

Salida
I Lunes, 27.07.15 ” Doble
| NH Barajas NH Hotels Mi lista

*k* Hotel -500-€-

Madrid, Madrid (Provincia), Espaiia 48 € v o
4 \Web oficial del hotel 48€ ’
@ Hoteles.com 48 € otel.com 500 €

751100 Ver ofertas

Ver oferta >

1040 opiniones de 19 webs

La lista esta vacia

Crea tu propia lista marcando la casilla
que hay en la imagen de cada hotel.

NH Madrid Puerta de Alcala
% %%k Hotel

NH Hotels
425-€

TOP
DEAL

Madrid, Madrid (Provincia), Espafia 72 €
Web oficial del hotel 72€ | comparar hoteles
Venere.com 72€ Amoma.com 125€ :

79/100 Ver ofertas

Ver oferta >

1160 opiniones de 21 webs

Ultimas busquedas

No hay historial

NH Madrid Ribera del Manzana...

NH Hotels
.y *kkk Hotel
Madrid, Madrid (Provincia), Espafia 72 €
Web oficial del hotel 72€
Hoteles.com 72€ Tideas 73€
84/100 Ver ofertas

Ver oferta >

1878 opiniones de 20 webs

: Ejemplo de web tipo Metabuscador: Trivago.

Fuente: http://www.trivago.es/
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c. Algoritmos usados en los motores de busqueda

El algoritmo de ordenacién de btisqueda es el encargado principal de devolver
aquel contenido que considera “relevante”. Mucho se ha hablado del algoritmo
de ordenacion de Google. Pero tan cambiante es este algoritmo, que hoy puede
dejar una pagina “spam” en las primeras posiciones, y mafiana encerrarla en el
sand-box”. Las actualizaciones de las bases de datos y retoques dentro del
algoritmo de Google pueden dar lugar a cambios en las SERP de Google. Por
ejemplo, con la llegada del “zoologico” de Google, se les da nombres a cada uno
de los grandes cambios que se hace en algoritmo de biasqueda. Los principales y
novedosos algoritmos de los tltimos tiempos han sido:

* Google Panda 2011: se trata de la primera gran actualizacion que intent6
pararle los pies al SPAM provocado de manera inadecuada. Tal algoritmo
se concentré en excluir de las primeras posiciones del buscador a toda
web que ofrecia contenido de mala calidad (textos espineados8, keyword
stuffing9) o contenido duplicado. Esto supuso ciertos cambios en el
algoritmo de Google, ya que era de vital importancia que las primeras
posiciones fuesen solo para contenidos de calidad. Es decir:

- Contenido tnico y original de la web.
- Alto CTR1°,
- Contenido Viralizable

- Porcentaje de rebote bajo

7 Sand-box: Es un efecto observado, que postula un sistema de filtrado especial de Google en su
algoritmo, que hace que las paginas web de nueva creacién no aparezcan, o aparezcan en
posiciones muy inferiores, en los resultados de basqueda

8 Espinear: Tomar un texto y sustituirlo por sin6nimos, otras formas verbales, etc. para que
parezca original cara a los buscadores.

9 Keyword Stuffing: Accion de inflar artificialmente la densidad de palabras clave de una web

1o CTR: relacién porcentual entre clicks e impresiones (ntimero de veces que se muestra tu
pagina en los buscadores). Es un valor que nos indicara la efectividad de nuestras campanas.



* Google Penguin 2012-2013: fue la segunda gran actualizacién de Google y
pretendia focalizarse en el Link Building* automatizado por herramientas
como ScrapeBox!2, que permiten gracias al uso de proxies, dejar backlinks
usando patrones y footprintss de busqueda de cierta precision. Google
cre6 esta actualizacion para excluir de las SERPs aquellos portales que
habian recibido SEO engafioso. Para Google, un sitio web de calidad es
aquel donde la gente comparte su contenido de forma natural, porque
encuentra lo que necesita y porque considera que puede ser util para otras
personas de sus circulos.

Las reglas de la ordenacion en los motores de busqueda residen en el algoritmo.
De esta manera, se preserva la calidad del servicio eliminando contenido de
naturaleza danina. A esta agilidad de cambio y a su eterno afan de indexacion se
le conoce como el efecto everflux, que se refleja sobretodo en Google.

Es por esto, que el posicionamiento SEO intenta buscar la forma de
adecuarse a ese ritmo. El SEO desconoce los factores que influyen en los
algoritmos de los buscadores. El algoritmo de Google es un secreto mas
enigmatico que el de la formula de la propia Coca-Cola. Casi 200 factores
(search engine ranking factors) son tenidos en cuenta en este algoritmo
(recordemos que a su vez cambiantes), y uno de ellos, importante para tenerlo
en cuenta hacer unos anos, era el PageRank.

11 Link Building: Construccién de enlaces manual. Se explicaré en el punto 2.2.c
12 ScrapeBox: Programa para automatizar la escritura de comentarios en miles de webs.

13 Proxy: intermediario en las peticiones de recursos que realiza un cliente (A) a otro servidor

(B)

13 Footprints: Comandos que podemos teclear en Google para realizar bisquedas especificas.
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d. PageRank™

En ciertas ocasiones, se ha confundido el algoritmo de Google con el PageRank,
aunque hoy en dia, este concepto ya no se usa y esta desactivado. Por motivos
comerciales (y con ello de posicionamiento SEO), el PageRank de un sitio era
facilmente manipulable con técnicas de spam: backlinks desde otras paginas,
blogs, libros de visitas, foros, etc. que alteraban la puntuacién dada por Google a
una pagina.

El PageRank estaba basado en el modelo de Science Citation Index 4,
confeccionado por Eugene Garfield del Instituto para la Informacion Cientifica
durante la década de los 50. Tal modelo, ayudaba a los investigadores a tener un
calculo segin los factores de impacto, basados en referencias bibliograficas de
otros trabajos. Finalmente, el objeto de anélisis residia en ver qué entes habian
acumulado més popularidad.

Para evitar la manipulacion de su algoritmo, en 2005, Google implement6 un
nuevo atributo “rel=“nofollow” “ para hiper-enlaces en un intento de derrotar al
spam masivo. De esta manera, se evitaba que paginas con alto indice de visitas y
PageRank derivaran autoridad hacia paginas de dudosa calidad.

Para que este concepto se entienda, se propone un ejemplo. En lenguaje HTML,
el codigo de los enlaces tiene la siguiente estructura:

<a href="http://blog.example.com">Mi blog</a>

Donde http://blog.example.com es la web destino y “Mi blog” es el anchor text
que aparece una vez se ha ejecutado el cddigo en el navegador del usuario y que
permite al usuario acceder a http://blog.example.com.

Mi blog

Fig. 3: Ejemplo de enlace Dofollow. Fuente: Propia

4 Trends in research on global climate change: A Science Citation Index Expanded-based
analysis [http://www.researchgate.net/profile/Yuh-
Shan_Ho/publication/259892846_Trends_in_research_on_global_climate_change_A_ Scienc
e_Citation_Index_Expanded-based_ analysis/links/0c96052f5006d10409000000.pdf]

Yuh-Shan Ho [Consulta: 4-6-2015]
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Si una web introduce este c6digo, cuando la arana de Google rastree dicha web,
entiende que si una web A, cita a una web B, es porque confia en esta web. Con
lo cual se traspasa parte de la autoridad de la web A a la web B. En los ultimos
afos, se ha abusado de este hecho y muchos webmasters se dedicaban a dejar
enlaces en paginas de alta autoridad de manera masiva sin importar lo mas
minimo en que la web anfitrién era de la misma temaética que la web destino. Es
decir, si un webmaster de una web de zapatos, dejaba un enlace como el de
arriba en un comentario en un post de belleza con un PageRank elevado, parte
de la autoridad iba a parar a la web de calzado.

Por el uso abusivo como este, Google decidi6 usar el atributo Nofollow (No
seguir), para que diversas webs pudiesen implementarlo en sus portales para
que los comentarios que tuviesen enlaces, o widgets con enlaces, banners, no
transmitiesen autoridad a esas webs, ya que no merecian la carga de autoridad
que tenia pagina anfitrion. A partir de entonces, los enlaces tendrian esta forma:

<a href="http://blog.example.com" rel="nofollow">Mi blog</a>

Y cara al publico quedaria sin ningin cambio:

Mi blog

Fig. 4: Ejemplo de enlace Nofollow. Fuente: Propia

De esta manera, se evita que la arana del buscador rastree la pagina destino.
Segiin Matt Cuts!5, Director del Departamento contra el Spam en Web de
Google:

“Originalmente, el atributo nofollow aparece en la metaetiqueta de nivel de
pagina e indica a los motores de bisqueda que no sigan (es decir, que no
rastreen) los enlaces de salida (marcados con ese atributo) de la pagina.”

La verdad en todo este mundo reside en la idea de que la arana de Google,
mientras trabaja, crece y recibe feedback de forma constante, cual ser vivo, para
adaptarse a las nuevas formas de engaio que puedan surgir dia a dia.

15 Cémo usar rel="nofollow" para enlaces especificos
[https://support.google.com/webmasters/answer/96569?hl=es#] Cutts M.
[Consulta: 4-6-2015]
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Segiin Matt Cuts, el PageRank dejo de usarse hace tiempo por Google. Pero,
¢Quién nos dice que esto sea verdad? Si el PageRank era una unidad de medida
de autoridad de un portal y dej6é de usarse, habra que buscar otras maneras de
medir el crédito del que dispone una web.
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2.2 Posicionamiento SEO

a. Importancia de un buen posicionamiento

Como ya sabemos, millones de personas buscan informaciéon en internet a
diario. Un SEO que lleva una web quiere que su sitio sea visible a la hora de que
un usuario busque un determinado tipo de informacion, ya sea por intereses
comerciales o simplemente por tener autoridad.

Debemos conocer dos conceptos importantes: el posicionamiento SEO y la
indexacién: el primer concepto consiste en colocar un sitio web entre los
primeros puestos de una keyword determinada. El segundo concepto consiste
en conseguir que una pagina aparezca en las SERPs usando las herramientas
necesarias.

Diferenciemos también entre 2 tipos de posicionamiento: el organico, filtrado
por el algoritmo de autoridad del buscador y con ello gratuito, y el publicitario,
que permite colocar anuncios de pago en los resultados de los buscadores web y
se diferencian porque se sitdan al principio y a la derecha de la pagina de
resultados. Estos anuncios se colocan en las posiciones que segin los estudios
de calor, son los mas visualizados por el 0jo humano.

El SEO o posicionador SEO, debe tener conocimientos en las siguientes
disciplinas

1. Altas nociones de marketing en internet, buscadores y su usabilidad:
Esto incluye el conocimiento referente a los buscadores, sobre como
funcionan y como trabajan a la hora de indexar contenido, cual es la forma
mas rapida y eficiente de conseguir la maxima valoracion por parte del
algoritmo de los motores de basqueda.

2. Conocimientos sobre accesibilidad, diseno y programacion web:
Entender el lenguaje HTML a la hora de trabajar con paginas web, asi
como las hojas de estilo (CSS).

3. Facilidad con la redaccion a la hora de necesitar un volumen amplio de
palabras. Tener habilidad a la hora de generar contenido es otro de los
talentos que debe poseer un SEO. Con los ultimos algoritmos de Google, se
buscan paginas llenas de contenido de calidad, tarea basica para el SEO.
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GOOSIC seo sem

4. Desenvoltura a la hora de trabajar con grandes flujos de datos y
estadisticas: El SEO debe dominar todo lo relacionado con las estadisticas
web (Analytics) y métricas de publicidad. También debera revisar las
recomendaciones que las herramientas de webmaster:® le sugieran.

Diferenciar SEO y SEM (Search Engine Marketing) es vital, ya que el SEO
abarca el sector de las basquedas organicas y el SEM el de la publicidad
inserida en las SERPs:

Web Imagenes Maps Shopping Mas ~ Herramientas de busqueda

Aproximadamente 247 000 resultados (0,27 segundos)

Fig. 5: Distribucion del SEO y del SEM en las SERPS.

Fuente: http://younmarketing.com/wp-content/uploads/2014/02/seo-vs-sem-

younmarketing-social-media-sevilla.jpg

16 Herramientas de Webmaster: Web que proporciona Google para que los Webmasters
(Gestionador de la web) puedan ver sus posiciones en la SERPs y puedan ayudar a Google a
entender mejor la estructura de su web a través del envio de mapas (Sitemaps). [Consulta 5-6-

2015]]



b. Como mejorar el posicionamiento

Antes de empezar a posicionar, debemos aprender a diferenciar dos conceptos:
Factores ON-page:

Son aquellos que tienen que ver con el contenido de la pagina web. Entre otras
cosas, tiene que ver con la densidad de las palabras clave que se quiere
posicionar. Esto se obtiene:

Densidad = Numero de veces que aparece nuestra frase o Keyword / ntimero de
palabras totales

Segin los mejores manuales SEO'7, es importante tener una p de alrededor del
3% y de no sobrepasar el 6%, ya que en ese caso, el buscador podria tomar la
web como spam (por motivos de Keyword Stuffing).

Una herramienta que permite ver tal densidad es:

http://www.posicionar-web.info/herramientas-seo/densidad-palabras-clave/

Por otra parte, en 2011, Matt Cutts advirti6 que no hay un porcentaje de
densidad de palabras clave minimo. Tampoco lo hay maximo. Directamente,
descartaba por completo la idea de “densidad de palabras clave”, asegurando
que “no por mucho repetir tus palabras clave vas a posicionarte mejor en
Google”. Matt Cutts considera hoy en dia que las palabras clave deben ser
usadas con naturalidad:8. Se recomienda que el uso de estas keywords deban
aparecer en:

* URL de nuestras paginas y si es en el dominio, ain mejor.

* Titulos de la pagina (H1, H2, H3)

* Tags o etiquetas de nuestras publicaciones.

* El primer y segundo parrafo, para establecer desde el principio la temética
de la pagina.

* Los campos “title” y “alt” de las imagenes con las “keywords”

* Puestos en formatos como la negrita ya que les daran mas importancia en
el texto

17 Orense- Fuentes M. & Rojas-Ordufia O. (2010). SEO, Como triunfar en los buscadores:
Explicacion de las técnicas Black Hat SEO méas comunes. Madrid: ESIC. [Consulta: 5-6-2015]

18 What is the ideal keyword density of a page?
[https://www.youtube.com/watch?v=Rk4qgQdp2UA] Cutts M [Consulta 5-6-2015]
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Factores OFF-page

Estos son totalmente lo contrario a los factores anteriores, es decir, son ajenos al
contenido de la pagina. Se basan en la popularidad de la web, en la viralidad que
puedan tener. Cuanto mas noble sea la naturaleza de los backlinks, mejor
situados en las SERPs se estard. Google, en sus ultimas actualizaciones, esta
dando cada vez mas importancia a los enlaces de retroceso® y a sus anchor text
y con ello, penaliza a los portales que lo usan de manera desproporcionada.

Los tres factores OFF-page mas importantes en el verano de 2015 son:

CTR (Click Through Ratio): Porcentaje de clicks. Se basa en el nimero
de clicks que recibe una web, en proporciéon de sus impresiones en las
SERPs. Es decir: si una web aparece en las SERPs 1000 veces, pero la
gente solo ha hecho click 50 veces, entonces tenemos (50/1000)*100 =
5%. A mayor numero de clicks, mayor sera nuestra reputacion en
Internet. Es por esto que tanto el titulo de la pagina como la “meta
description” deben ser atrayentes. De esta manera, aumentaremos
nuestro posicionamiento en los buscadores.

Indice de popularidad: Depende de los vinculos externos que apunten
hacia nuestra web. Otra forma de aumentar el nimero de visitas es con
la contratacion de anuncios, aunque eso suponga un coste econémico.

El botén +1 de Google Plus, debe estar incorporado en la web, ya que es
una funcionalidad de Google que da la posibilidad al visitante o usuario
de que vote el portal si lo considera oportuno. Google Plus, al
pertenecer al propio Google, es la red social perfecta para ayudar a
mejorar el posicionamiento y mantener una web en los primeros
resultados en una busqueda (no quita que Facebook, Twitter no sean
importantes).

19 Backlinks
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Los SEO se dedican a programar sus webs de manera que queden lo maés
“amigables” cara a Google. Es decir, adaptan su web pensando qué puede ser lo
mejor para que el buscador piense que se trata de una web que acierta en todos
los puntos de su algoritmo.

Para hacer un simil, en el argot del vino, se dice que “hay algunos productores
que "parkerizan" su vino, es decir, lo adaptan a lo que creen el gusto de este
critico (Robert Parker) con la finalidad de obtener una alta puntuaciéon en sus
libros”
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c. Link Baiting y Link Building

En ciertas ocasiones, conseguir enlaces por parte de otros portales suele se
complicado. Generar enlaces ayuda al robot de Google a ver el desarrollo de una
web y la evolucién de esta a medida que otros portales apuntan hacia ella.
Cuando un portal no recibe enlaces es por motivos como:

* Ser poco conocido

* No aparecer en las SERPs

* Tener poca autoridad

* Tener contenido de baja calidad

Es bueno pues, empezar a dejar pequefias semillas en diversos lugares de la web
y cuanta mas autoridad tengan los portales, mejor. Como se ha dicho, esto a
veces no es facil, pero si se sabe disenar un portal y el contenido es de calidad
de manera que el este se mueva por las redes sociales, estaremos entrando en la
técnica del link bait. El link baiting consiste pues, en la creencia de que el si el
argumento y el contenido son de calidad, por si solo serd compartido en las
redes sociales y ademas sera referenciado por otras webs del sector.

Por otra parte el Link building o “construcciéon de enlaces” es una técnica que se
basa en la generacion de enlaces de forma manual. Se pretende con esto
aumentar el namero de enlaces que vienen desde diferentes portales, pero a
diferencia del link baiting, estos se hacen de manera artificial. Este proceso se
divide en:

* Alta en buscadores y directorios: consiste en darse de alta en los
directorios de blogs y webs. Se recomienda hacerlo de manera natural y
nunca de golpe. Por ejemplo en DMOZ, un directorio donde los
moderadores son gente voluntaria que ayudan a mantener la
informacion de la web organizada y categorizada.

* Inclusion de enlaces en Private Blog Network (PBN): Agencias e incluso
particulares disponen de su propia Red Privada de Blogs donde uno
puede contactar para colocar links en zonas de relevancia.

* Intercambio de enlaces: Otra opcion puede ser el intercambio de
enlaces entre dos o mas portales. El hecho de que estos portales sean de
la misma tematica ayuda a que Google vea cierta afinidad entre estos.
Lo que no es en absoluto logico es que una web de venta de coches
enlace a una web de venta de vinos y esta enlace a la primera.
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* Usando determinadas herramientas para encontrar dominios
expirados y hacerles una redireccién 3012° hacia nuestra web. Google
entiende que si un dominio A es movido a otro B y se desea que se
traspase toda la autoridad, la redireccién 301 traslada hasta un 75% de
la autoridad de A hasta B.

* Otra opcion es la compra de enlaces éPero, es la compra de enlaces
penalizable?

En las politicas de Google leemos sobre la compra-venta de enlaces2!:

“No todos los enlaces de pago vulneran nuestras directrices. La compra y
venta de enlaces es una actividad econémica normal en la Web cuando se
realiza para fines publicitarios y no para la manipulacion de los resultados de
busqueda. Los enlaces que se adquieren para publicidad se deben identificar
como tales. Esto puede realizarse de diversas maneras:

1. Afiadiendo el atributo rel="nofollow" a la etiqueta <a href>

2. Redirigiendo los enlaces a una pagina intermedia que se encuentra
bloqueada para los motores de bisqueda con un archivo robots.txt”

IMIII WEBSITE

JrRaam

htininb bR

Fig 6: Técnica de Link Building piramidal.

Fuente: http://posicionamientoweb.cat/seo/esquema-tier-linkbuilding-
niveles.png

20 Redirecciéon 301: Las redirecciones 301 son comandos que permiten enviar a usuarios y
buscadores de una URL a otra automéaticamente

21 Orense- Fuentes M. & Rojas-Orduiia O. (2010). SEO, Cémo triunfar en los buscadores:
Explicacion de las técnicas Black Hat SEO mas comunes. Madrid: ESIC.
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3. Material y Métodos
3.1 Material

Como este trabajo pretende centrarse en anélisis de los backlinks (SEO OFF-
page), tenemos a nuestro alcance una serie de herramientas que ayudaran al
SEO a examinar todos los hilos que se tejen hacia una web. Cualquier SEO
debera disponer de una o diversas herramientas de las que se habla a
continuacion, ya que sin ellas, realizar una base de link building en una web sera
tarea dificil.

a. Ahrefs

Esta potente herramienta nos permite examinar los backlinks de las webs que
introduzcamos. Con ello, se puede estar al dia de los backlinks entrantes a
nuestra web o lo que es mejor, a nuestra competencia. Ahrefs puede llegar a
indexar miles de webs nuevas en cuestiébn de minutos, y cara al usuario, se
actualiza cada 30 minutos. Poseer esta herramienta no es sinénimo de triunfo
en el ambito del SEO, ya que hay que saber como usarla.

En la seccion Site Explorer, una interfaz muy amigable para el usuario basico,
podremos introducir la web a analizar:

AHREFS. goldenbloggerspro@gmail.com F‘e

new New
] ahrEfs SITEEXPLORER  CONTENT EXPLORER  POSITIONS EXPLORER KEYWORDS EXPLORER LABS v  PLANS &PRICING Q@EN v

Site Explorer: *domain/* SEARCH LINKS.

Ahrefs Site Explorer

= Ownindex @ Own crawler
B 15 on trillions website connections is stored. Goes over billions of pages every day.
3 Index reload every 30 minutes. ﬁ Ahrefs rating - simple and clear
Complete update within 2 weeks Takes into account number of links and their quality.
Qy New and Lost @ Smartreindexing
Daily List of New and Lost backlinks = More important pages are visited more often.
E; Dataexport Improved crawler system
CSV export for Site Explorer, Reports, Batch Analysis. Faster and more regular domain crawling.

COMPANY PRODUCTS LEGAL CONTACT

About Ahrefs Site Explorer & Backlink Checker Ahrefs API Terms & Conditions

Fig. 7: Pantalla principal de Ahrefs. Fuente: https://ahrefs.com/
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Se propone como ejemplo que se desea que se devuelva, a modo de resumen
rapido, informacién de la tienda online: www.bodeboca.com

www.bodeboca.com

Site Explorer:

+ Add to Dashboard ) History
. OVERVIEW Global Rank
Dashboard
A 1,658,237
Top Pages

Grossing Pages

= conTenT Referring Pages

Top Content Total Backlinks

Top Referring Content Crawled Pages

Near-Duplicates

INBOUND LINKS Referring IPs.

Links Referring Subnets

New / Lost Referring Domains
Broken Backlinks
Governmental
Anchors
Referring Domains Educational
New / Lost .com
Referring IPs
net
3
©  OUTGOING LINKS org

Linked Domains
Anchors

Broken Links

text 42,151

Backlink Types:

*domain/* SEARCH LINKS

4=} Compare

UPLOAD DISAVOWED LINKS

URLRating ~ Domain Rating Backlinks  Referring Domains @ O 0 @ @ @
275 197 274 446 21 0
m2s7  Ahrefs Rank epiore anrets top >
42,161 -
AHREFSRANK  CHANGE
25,103
1.6M Yesterday 1,659,921 11,684
17M avg 7 days 1650423 16935
217
o avgTmonth 1,648,897 131,434
197 §
R R R R R R R R R S T T S SN RO avg3months 1,647,573 135503
& f & & & € PP PP P S S S S 73 647, %
e AaNatSs \*’?w"* PN S o »\&n?@@; w“S NN
0 e
= bodeboca.com ADD DOMAIN TO COMPARE
1
138 Referring Pages 1 mMAY [ jun [ jue ALL ONE YEAR LAST 30 DAYS

100%

Fig. 8: Pantalla del Site Explorer de Ahrefs. Fuente: https://ahrefs.com/

Con esto podemos interp

retar muchas cosas:

Valor Lectura

Ranking Global

Puntuacion de URL

Puntuaciéon de Dominio

Interacciones sociales

Numero de backlinks

1,658,237

275 Likes, 197 Tweets, 274
Shares, 446 +1, etc

42K (42.000)

Posicién para Ahref en su ranking
global de paginas web

37 Puntuacion sobre 100 de la
pagina www.bodeboca.com
50 Puntuacién sobre 100 del dominio

bodeboca.com

Nos indica cuantas interacciones
sociales ha tenido esa web gracias
a los botones sociales.

Indica cuantas webs apuntan
hacia este portal. En este caso
son muchas las webs que han
decido poner un backlink
nombrando www.bodeboca.com

Fig. 9: Tabla resumen de los valores dados por Ahrefs. Fuente: Propia
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Se puede observar en la grafica que la web tiene un crecimiento regular y
natural en lo que a ranking de la web se refiere. Sospechoso seria ver picos
fuertes en muy poco tiempo, cosa que indicaria que se ha estado haciendo
linkbuilding masivo. Esta informacién, permite saber qué lugares pueden ser

penalizados por el algoritmo de Google.

En la columna izquierda, se nos permite acceder a la seccion de “Links”, la méas
interesante de esta herramienta y donde se pueden examinar los backlinks de

una web.

FILTER All Backlinks

ALL DOFOLLOW REDIRECT EDUCATIONAL
42,169 41,716 3 1

11 Referring Page Title

int
M Ext

01 Backlink/Domain Broken Backlinks

NOTSITEWIDE NOFOLLOW
42,169 443

d

1- 50 of 42,169 backlinks found g Export Q Settings

11 Link URL
Link Anchor

i1 First Seen
11 Last Check

11 Referring Page URL

1. Mola.com & n 49
v
www.mola.com/es/ (8 A i;ﬁ
f s9
2. EnAlquiler.com alquila vacaciones, eventos, equipos, remolques... & 16 42
&7 o
www.alquiler.com/ 5 o ?;3
f 88
3. Mola.com 3" o 49
LA
mola.com/es/ [8 o a5
f so
4. Mola.com 9 49
¥ 15K
www.mola.com/en/ (8 34
f 115
5. CATANATURA HERBOLARIO - Google+ 0 94
¥ o
A plus.google.com/116597691114100317753 (8 ” g
fo
6. Aquilino Pefia: "Las grandes compafiias de Espafia no se toman en serio el e-c... ; 23 58
www.territoriocreativo.es/etc/2012/02/aquilino-companias-espana- . ;48
ecommerce-tcdesayunos.html (8 f 15

34

34

26

25

44
56

113
M

www.bodeboca.com/ (8
Bodeboca

www.bodeboca.com/ (2
Bodeboca

www.bodeboca.com/ (8
Bodeboca

www.bodeboca.com/ (8
Bodeboca

www.bodeboca.com/user/registe... )
Bodeboca | Registrate gratis y sin
compromiso, y disfruta de las ventaja...

www.bodeboca.com/ [8

mal”. El e-commerce tiene que
desintemediar. Como ejemplo, Bodeboca
, una de sus participadas, en la que

Fig. 10: Pantalla de backlinks de Ahrefs. Fuente: https://ahrefs.com/

17 Jun 14
13d

8Sep'14
37h

2Jul'14
22d

22)un'14
12d

27 Apr '14
188d

10 Aug 13

Esta seccion viene en un formato de tabla, en la que cada columna nos indica

una atributo diferente:

e Titulo de la pagina donde origen (mola.com) y URL de esta:

(www.mola.com/es)

Puntuacion del dominio (49)
Puntuacion de la URL (34)

Interacciones sociales de la web origen (11 +1, 247 tweets, etc)

(“Bodeboca”)

Links entrantes y salientes de la web destino (7 y 59 respectivamente)
URL destino del backlink (www.bodeboca.com/) y el anchor usado

33

'



Estudio de Link Network Analysis y su influencia en el posicionamiento de btiscadores

También podemos tomar datos curiosos que no podriamos ver de otras maneras
como el total de enlaces y como son en su totalidad:

ALL DOFOLLOW REDIRECT EDUCATIONAL NOTSITEWIDE NOFOLLOW
42,169 41,716 8 1 42,169 443

Fig. 11: Pantalla de backlinks de Ahrefs. Fuente: https://ahrefs.com/

El hecho de que la web tenga 41,716 enlaces sin el atributo rel=“nofollow” da a
entender que todos esos enlaces transmiten autorida. Y solo 443 tienen el
atributo rel=“nofollow, probablemente enlaces en comentarios o en anuncios de
publicidad (periédicos, blogs, etc). El ratio de enlaces dofollow y nofollow puede
dar bastante informacion de la calidad de una web, en este caso:

* 41.716 -> 99%
* 443 ->01%

Todo esto, tratindose de una web que se posiciona en el 6 lugar para la palabra
clave “vino”.

Los enlaces “Redirect” son aquelllos enlaces que simplemente son redirecciones.
Los de tipo “Educational”, son aquellos que provienen de entidades educativas,
como universidades o .edu. Google da mucho valor a estos backlinks22.

En la seccion Referring Domains podremos ver datos muy importantes, ya que
indican cuantos dominios han apuntado a una web. El primer enlace que se
hace desde una web es el mas importante de todos. Aqui prevalece la variedad
sobre la cantidad. Es decir, es mejor 50 dominios con 1 enlace cada uno, que 50
enlaces del mismo dominio. Aplicando los filtros New/Lost podremos ver
enlaces nuevos y perdidos.

22 Are .Edu and .Gov Links Really Worth it? [http://tripleseo.com/are-edu-gov-links-worth-
it/] Dyson C. [Consultado 7-6-2015]
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ALL DOFOLLOW REDIRECT GOVERNMENT, EDUCATIONAL
219 177 1 C 1

ALLTLDS: 219 v

11 Referring Domain

NOTSITEWIDE
219

Ahrefs Rank

1-50 of 219 results

Backlinks

/ M Total

FILTER DOMAIN

NOFOLLOW
43

T First
Seen

SITEWIDE

3 Export ¥ settings

1. alquiler.com (8 42
2. mola.com (8 49
3. bodeboca.co.uk [8 37
4. diariodelvino.com (g8 48
5. san-alejandro.com [8 48
6. silktide.com (2 63
7. eccion.es (8 45
8. gastronomiayunapizca.com &) 47
9. acatarlotodo.com (8 37
10. forodecruceros.com (g 43
11. alternatiba.com (8 45

2,353,040

2,863,721

2,957,961

23,555

7,432,887

4,697,055

7,072,869

31,589 /31,589

5,894 /5,894

2,904 /2,905

340/ 340

259/259

98 /396

98 /98

51/51

34/34

32/32

19/19

1Apr'15

30 Mar "15
22 Mar '15
11Jun'15
26 Mar '15
18 May 15
28 Mar '15
22 Mar '15
19 Mar '15
25 Mar '15

19 Mar 15

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINKS v

BACKLINK;
BACKLI

Fig. 12: Pantalla de dominios de referencia de Ahrefs. Fuente: https://ahrefs.com/

La version gratuita, permite la consulta de 3 URLs por dia pero devuelve
informacion muy limitada. Se recomienda a cualquier persona que esté en
inmersa en una campana de SEO contratar, por lo menos un mes, una cuenta
premium, y asi exportar los datos en CSV, tanto de su web como los de la

competencia.
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Los precios del usuario premium van desde los 79 dolares (71 euros al cambio)
hasta los 1,299 dolares (1171 euros) mensuales dependiendo de la suscripcion.

Most Popular

STANDARD PLUS PREMIUM

The best for small to The best for medium Get up to 1 billion backlinks
medium websites. to big websites. per month.
All features are included. All features are included. All features are included.

= $79,. $179.. $499.  $1,299,.
User - Need more users? 1 1 1 1
Total Data Rows Limit 5M 30M 125M 1,000M
Crawl Reports 15 60 180 600
Social Metrics o V] (V] (V]
Positions Explorer 10 rows 30K rows 50K rows 100K rows
Content Explorer 20 rows (V] o o
Alerts 5] 10 40 100
Site Explorer (V] (V] (V] (V]
Backlink Analysis (V] (V] (V] (V]
Broken Backlinks & Links 5 rows o o o
Content Analysis 5 rows (V] (V] (V]

SUBSCRIBE SUBSCRIBE SUBSCRIBE SUBSCRIBE

Fig. 13: Pantalla de precios del usuario premium de Ahrefs.

Fuente: https://ahrefs.com/

Conclusion: Ahrefs es una herramienta muy 1til a la hora de hacer una campana
de linkbuilding en una web. Es muy dificil no sacarle provecho ya que puede
mostrar enlaces realmente valiosos y que se pueden replicar. Un precio justo por
un servicio justo.

.



b. Semrush

Semrush es otra de las herramientas mas importantes del mercado. Se trata de
un instrumento perfecto para monitorizar las palabras clave y analizar el
comportamiento de la competencia. Aunque en diversos foros se comenta que es
una herramienta dedicada al SEM (Search Engine Marketing o publicidad
contextual), se puede extraer un gran volumen de datos, como keywords o Long
Tails23 con las que esta trabajando la competencia, tanto a nivel organico como a
nivel de publicitario. Esto nos permitira descubrir cuales son las mejores
keywords y obtener nuevas ideas para aumentar nuestro trafico

Precios  Contacto

Conocimiento

Herramientas % Noticias ~ Webinars (@

—Q SemrusH

Ingresa dominio, palabra clave o url

@ Informe principal

= Organico

Posiciones
Position changes.
Competidores

URL

% Publicidad

Posiciones
Position changes
Competidores
Ads copies

Ads history

URL

% PLAResearch
PLA Positions
PLA Competitors

PLA Copies

& Display Advertising [mm

Dashboard

Informacién general

Afiada su dominio y analice los datos del historial de las palabras clave del
aitimo afio. El dashboard contiene palabras clave, palabras clave organicas de
anuncios, el trafico SE y el trafico de los anuncios. La misma informacion

Hl  sobres sus competidores esta disponible. Usted puede afiadir el sitio web de
Hl  su competencia y elegir a base de datos mas util.

10.Jun. 15

View all news »

Noticias

01Jul. 15 The Position Tracking tool: First Update Email
25Jun. 15  Meet the New Video Advertising Research!
22Jun. 15  Leam All About Crawled Pages

15Jun. 15 Our Indian Database Is Available!

SEMrush Launches Japanese Database!

. Projects: 42150  Keyword Tracked: 1432/1500 Pages Crawled: 3280 / 300000
El seguimiento de posicién site Audit

Campafia Actualizacion | Visibilidad | Top3 | 12pagina | 1°y2°paginas | % Campaign Emors | Wamnings | Notices Status %
dulce dulce 178 355 2 Last audit: 29 Jun 2015 %y
APP APP 18 70 1 Last audit: 17 Mar 2015 %
imangram.es (47) ~ Hace 14horas  20% I 15 @ 39 5 A % mangram.es %
minijobs pro (6) Hace 14 horas  18% 1 1 2 % minijobs.pro %y

— -

Fig. 14: Pantalla principal de Semrush. Fuente: http://es.semrush.com/

La web ofrece una interfaz muy facil de asimilar y de entender. Arriba, nos da
opcidn para introducir una web y que nos devuelva los datos recopilados en su

base de datos. En este caso, hemos analizado la web http://www.wines.com/.

23 Long tail: Es un término que hace referencia a la utilizacion de 3 o més frases o palabras como

texto ancla para la construcciéon de enlaces de retroceso.
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Precios  Contacto  Conocimiento ¥ Herramientas % Noticias  Webinars (@

W SeIimrusH [ http://www.wines.com/ ] “‘ BUSCAR

—Es Other Countries LIVE DATA

Informe principal ‘
E
‘= Organico ‘

Back to the old design of the URL Overview Report
Posiciones 1.4k
« http://www.wines.com/ EFZEH o o TuromaL |[ PoF
Competidores 2.4k
URL Overview Report para google.com database
URL
& Publicidad @ ORGANIC SEARCH PAID SEARCH BACKLINKS
. 8 1 K TRAFFIC 0 TRAFFIC 1 1 3 K TOTAL BACKLINKS
Position changes 4 Keywords 14 Keywords 12 Referring Domains 334
Competidores 49 Traffic Cost $11.3K Traffic Cost $0 Referring IPs 323
Ads copies
Ads history
URL HTTP://WWW.WINES.COM/ VS WINES.COM [ ] httpy//www.wines.com/ The domain's other URLs
100 100 100
& PLAResearch
PLA Positions 0 50 50 50
PLA Competitors 0
- = 0 0 0
= Display Advertising [0
- R c® Have A Suggestion?

Fig. 15: Pantalla de analisis. Fuente: http://es.semrush.com/

Al igual que Ahrefs, se presenta un pequeino resumen con los datos maéas
importantes. En este caso, al lado del recuadro de introducciéon de la URL,
permite seleccionar el pais con el que queremos trabajar. Para bisquedas a nivel
global y EEUU, se usa la pestana US (google.com). Para el caso de Espafia, la ES
(google.es). El problema de Semrush es que ver a simple vista el porcentaje de
enlaces dofollow y nofollow es un poco mas complicado.
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A primera vista, podemos obtener algunos datos:

Valor Lectura

Organic Search 8.1K Cantidad de visitas que recibe a
través de las busquedas organicas
de Google

Keywords 14 Numero de palabras clave que

tiene este portal posicionando en
las primeras 20 posiciones

Traffic Cost 11.3K Costo de la transferencia de
usuarios valorado en 11.300
ddlares.

Paid Search 0 Pago por SEM

Backlinks 11.3K Numero de links que apuntan a la
web

Referring Domains 334 Numero de dominios que apuntan
ala web

Fig. 16: Tabla resumen de los valores dados por Semrush. Fuente: Propia

Si se desea ver estas keywords, se puede entrar en una ventana que permite la
visualizacién en tablas. Ofrece datos muy concretos de la web respecto a las
keywords. Esta informacién es muy valiosa para la toma de decisiones: saber en

qué keywords invertir, cuales descartar por poca afluencia de visitas, precios del
CPC, etc.
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En la columna izquierda se puede analizar la web tanto en modo organico como
en modo publicitario.

ORGANIC SEARCH POSITIONS 1 - 14 (14)

# Exportar
Palabra clave Pos Volumen CPC Com. Trafico % Costos % Resultados Tendencia  Ultima actualizacion SERP source
wine 4 90,500 1.55 0.22 20.33 25.45 772,000,000 12 hr ago =]
wine.com 10 12,100 0.30 0.18 023 0.05 147,000,000 11 hr ago =]
wines 2 8,100 1.04 0.44 3.37 2.83 239,000,000 11 hr ago B
internet wines 1 480 0.96 025 0.01 0.01 3,820,000 17 Jun 2015 B
wines.com 1 480 0.59 0.36 0.72 0.34 18,900,000 17 Jun 2015 B
www.wine.com 2 390 0.56 0.46 0.03 0.01 767,000,000 18 Jun 2015 =]
wine.com reviews 9 170 292 0.08 0.01 0.03 327,000,000 21 Jun 2015 =]
www.wine 3 110 1.32 0.45 0.03 0.03 150,000,000 25 Jun 2015 B
wines on line 19 50 3.27 0.77 0.00 0.00 93,600,000 18 Jun 2015 B
internet wine 4 50 211 0.76 0.00 0.00 293,000,000 19 Jun 2015 B
internet wines.com 7 50 1.13 0.93 0.00 0.00 3,680,000 19 Jun 2015 B
wine.com review 9 40 13.16 0.08 0.00 0.04 392,000,000 23 Jun 2015 =]
Wwww.wines.com 1 20 1.06 0.73 0.03 0.02 108,000,000 8Jun 2015 B
wine wines 16 20 0.00 0.19 0.00 0.00 104,000,000 10 Jun 2015 =]

Fig. 17: Pantalla de palabras clave de wines.com. Fuente: http://es.semrush.com/

Lo bueno de Semrush es que ofrece una API que permite que integremos
muchos elementos de la herramienta en la web si somos los webmasters
autorizados. La base de datos cuenta con mas de 120.000.000 palabras clave
analizadas y mas de 98.000.000 dominios analizados.

Permite exportar a informes en formato CSV y compara dominios para ver las
caracteristicas principales entre la web a posicionar y las de la competencia.
Esta herramienta sirve para ver cuales son las keywords que esta posicionando
la competencia, pero no la pagina que queremos posicionar.
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Domain vs. Domain

Enter up to 5 domains to compare, select keywords and intersection types, and press the Go button.

wines.com @ winespectator.com
Organic Keywords A 4 Organic Keywords 4

Organic Keywords

Organic Keywords

[ TUTORIAL

Organic Keywords

[*] simple Mode

wines.com wines.com

winespectator.com

‘ 1,319 1,081

wines.com (by organic) (@) winespectator.com (by organic) 1- 100 (1,081) (1

( [0] [ Fitters |

Palabra clave Wines.com &

sweet red wine 8 14,800
white wine 14 14,800
types of wine 4 12,100

Winespectator.com % Volumen &

Show: | Table View | Enable Charts |

 Exportar
Competitive < Resultados = Tendencia
0.26 87,000,000 ‘

0.14 161,000,000 ‘

0.02 148000000 il

Fig. 18: Pantalla de comparacién entre wines.com y winespectator.com.

Fuente: http://es.semrush.com/

Gracias a Semrush, se pueden examinar las Keyword por las que esta
compitiendo wines.com pero que no compite winespectator.com. Se observa que

para las palabras “sweet red wine”,

“white wine” y “types of wine”, wines.com

esta en las posiciones 8, 14 y 4 respectivamente en las SERPs de Google. Este
estudio minucioso ayudaria a winespectator.com a realizar un mejor trabajo y

en invertir en estas keywords, ya que aportan casi 40.000 visitantes mensuales.
De forma visual, serian todas las palabras que estan de color azul puro.

winespectator.com
Organic Keywords

@ wines.com
Organic Keywords

Fig. 19: Pantalla de comparacién entre wines.com y winespectator.com.
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A diferencia de la URL, si introducimos el dominio podremos observar que
wines.com compite por muchas mas palabras clave. Casi 1400 keywords con un
trafico de 31.100 visitas organicas mensuales.

—~NO SEmrusH

@ Informe principal

i= organico

= Display Advertising [zl

Video Advertising [z
™\ Vinculos de retroceso

Palabras Clave

wines.com

=us| ek moe e | es | (I e DA
M| |muc|mos jarm | |mes | R - P =
ekt doinf o Do v R

TutoriaL || PoF

+ wines.com [Er oo

@ ORGANIC SEARCH ® PAID SEARCH BACKLINKS © DISPLAY ADVERTISING
31.1K TRAFFIC 0 TRAFFIC 12.7 K rorsackumcs 0 ADs
SEMrush rank 316K Keywords 12 +100%  Referring Domains 653 Publshers o
Keywords 10K 2% TrafficCost $o Referring IPs 61
Traffic Cost 388K
PALABRAS CLAVE ORGANICAS PALABRAS CLAVE ADS ®ORGANIC ® PAID MM 1Y 2y AlTime
8 MOBILE-US |us
us
N
[ | .
A
mca
o
2 ¥
[ TOP KEYWORDS (1,421) KEYWORD POSITION DISTRIBUTION

Palabra clave Pos Volumen CPC Traffic

4(8) 50500 155

5,400 150

2(2) 9500 148

22 8100 104

9 _Have A Suggestion?

Fig. 20: Pantalla de analisis. Fuente: http://es.semrush.com/

Con Semrush, la monitorizacion de las keywords es algo facil y rapido. Se puede
tener a los competidores controlados y investigar de mejor manera el trafico

organico.

El gasto econdmico no se aleja mucho de Ahref. Las cuentas premium van desde
los 70 hasta los 549 dolares (63 y 495 euros al cambio). Puede parecer caro,
pero se trata de un instrumento para encontrar keywords que normalmente no
se habrian encontrado con Ahrefs

.



! BEST \
|, CHOICE /

PRO GURU BUSINESS

$69.95 $149.95 $549.95

mensual mensual mensual

SUSCRIBIR SUSCRIBIR SUSCRIBIR

Analisis Analisis Analisis

Resultados porinforme
Resultados porinforme 10 000 Resultados porinforme 30000 (para cada uno de los 4 50 000
usuarios)

Informes al dia

Informes al dia 3000 Informes al dia 5000 (para cada uno de los 4 10 000
usuarios)
Proyectos 5 Proyectos 50 Proyectos ilimitados
6 000
Rastreo de palabras clave 500 Rastreo de palabras clave 1500 Rastreo de palabras clave

(1500 per user)

1200 000

Rastreo de paginas 100 000 Rastreo de paginas 300 000 Rastreo de paginas
(300 000 per user)

Fig. 21: Pantalla de precios del usuario premium de Semrush.

Fuente: http://es.semrush.com/
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C. Majestic SEO

Majestic ha sido la herramienta mas completa de las tres que se han visto. Se
trata de una herramienta que nos ayudara en la fase de Linkbuilding. No se trata
de una herramienta cualquiera, ya que Majestic nos ofrece la posibilidad de ver
la calidad de los enlaces entrantes a una web, y eso ayudara a la hora de
ajustarnos al algoritmo de Google Panda.

Blog | Herramientas | Asistencia | Planesy precios | 2 W (® 4 | Trademetrics

MAJESTIC

Introduzca un dominio, URL o frase de busqueda. 0 compare

# Utilizar Fresh Index: © it Utilizar Historic Index: @

Site Explorer Search Explorer™ Herramientas para webmasters Herramientas del mapa de enlaces Plugins

Del blog de Majestic El buscador de marketing de Majestic va dirigido a
Subtitled: Video explaining Trust Flow and Citation Flow Profesionales SEO Estando a la vanguardia de los
translated servicios de posicionamiento en buscadores (SEO), le
Yesterday =7 vendra muy bien tener ayuda para encontrar posibles
How does your competitor get so many dot gov links? clientes, preparar las propuestas que les presentara,

This Week gestionar su cartera de clientes, auditar sitios web y
Majestic at ClickZ Live Toronto preparar informes sobre sus éxitos. Nosotros podemos

Last Week hacerlo.

10 Reasons you might lose Trust Flow or Citation Flow
16 Jun 2015 Analistas de medios virtuales Descubra lo que hay ahi
afuera y quién influye en quién. Analizaremos sus
enormes listas de URL y le ayudaremos a encontrar el

oro.

Now we have over 3 Trillion URLS!
16 Jun 2015
We're talking big data at DataIQ; 16th-17th June

15 Jun 2015
Empresarios Podemos ayudarle a prepararse para

aprovechar nuevas oportunidades de negocio, hacer un
seguimiento de su equipo de servicios de posicionamiento
en buscadores (SEO) o su equipo de redes sociales y
medir el éxito.

Desarrolladores Un desarrollador necesita desarrollar
= . répidamente utilizando la mayor cantidad posible de datos

Y que estos sean los mas precisos, exactamente como

Subtitled: How-To use Majestic video now translated
11 Jun 2015

Haga clic aqui para ver el resto de nuestro blog.

Fig. 22: Pantalla principal de Majestic. Fuente: https://es.majestic.com/
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Para observar el funcionamiento de la herramienta, se ha procedido a analizar la
web de venta de vinos http://www.majestic.co.uk/, (no confundir con la web de
la herramienta es.majestic.com)

TRUST FLOW TOPICAL TRUST FLOW CITATION FLOW
52 Recreation / Food 24 Business / Food and Related Products m Computers / Sof
Regional / Europe Home / Consumer Information 18 Science / Social
5 2 28 Recreation / Travel m Society 3 9
27 Business m Health / Conditions and Diseases
Backlinks Dominios IP de Subnets de
externos de referencia referencia referencia 100
134.377 1.182 957 837
2
. N 9
En los ultimos 5 afios @
G
)
478.697 3.721 2.409 1.974 g
Titulo de pagina Majestic W_lne - Come ar_\d explore wine and Champagne wi N CETATION FLOW 500
th free mainland UK delivery P i
MAJESTIC
URL buscada http://www.majestic.co.uk/
Perfil de enlace de backlinks externos
Ultima fecha de rastreo 01 Jul 2015
de URL
Resultado del dltimo D loaded fully

rastreo

Fig. 23: Pantalla de analisis de www.majestic.co.uk. Fuente: https://es.majestic.com/
La lectura que se puede hacer de esto es la siguiente:

Valor Lectura

Trust Flow 52 Indica la puntuacion que recibe
segun la confianza

Citation Flow 39 Indica la puntuacion que recibe
segun la popularidad
Topical Trust Flow 52/Recreation/Food Indica la puntuacion que recibe
31/Regional/Europe segun las diferentes tematicas de
la web
Backlinks Externos 134.377 Numero enlaces hacia esta web

Fig. 24: Tabla resumen de los valores dados por Majestic. Fuente: Propia
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Ademas, se acompana una grafica donde se puede ver el perfil de los enlaces
entrantes segiin su Trust Flow y su Citation Flow. Como se explicara luego,
cuantos mas puntos estén el el sector superior, mas confianza ofrece la web.

Las métricas que ofrece Majestic son:

.

» Citation Flow (CF): Se trata de una métrica que se basa en la cantidad de

enlaces entrantes. Algunos enlaces tienen mas peso que otros. Se mide de
0 a 100 y estd basado en una escala logaritmica. Si esto fuese asi: si un
portal web tiene un CF de 20 y otro portal tiene un CF de 40, el segundo
no tiene el doble del primero, sino 100 veces mas. Es decir, no hay una
proporcion lineal sino exponencial. Es por eso que es mucho mas facil
pasar de una puntuacion de 10 a 20 que de 80 a 90.

* Trust Flow (TF): A diferencia de la anterior métrica se enfoca en la

calidad méas que en la cantidad de los enlaces. También va de 0 a 100
puntos y se basa en una escala logaritmica. Para poder asignar una
puntuaciéon, Majestic observa la piramide formada debajo del link a
analizar. Desde las raices, hasta la punta, Majestic descompone todos los
links que llegan y examina la calidad de todos ellos, asignandole al link
objetivo una puntuacion adecuada.

Este sistema de puntuacion se parece bastante al llamado TrustRank de
Yahoo!, elaborado en 2004. La potencia del Trust Flow reside en que, a
diferencia del PageRank, que media simplemente la citacién y por este
motivo cayo en desgracia, el Trust (Confianza) Flow mide la calidad. En
ningan caso puede tener la misma calidad una web con un texto redactado
por un profesional del sector, que uno que ha “espineado” un texto y lo ha
pegado.

* Topical Trust Flow (TTF): la ultima novedad de Majestic incluye

también una seccion dedicada la puntuacion de las webs segin la
confiabilidad que merecen y asignandolas a algunas de las 1.000
categorias diferentes que existen. Como es sabido, el proceso de
indexacion de Google otorga mayor o menor peso a los portales que
difunden contenido de calidad. De tal manera, hacer Linkbuilding con
webs que sean de pura confianza para Google fomentara que nuestra web
crezca de forma cualitativa y cuantitativamente en las SERPs de Google.
De nada sirve pues, tener una web con grandes cantidades de texto
especializado, si periddicos, blogs de nuestra misma tematica u otros
entes influyentes no nos enlazan.




Si examinamos la web podemos ver como el
algoritmo de Majestic le ha asignado la siguiente notoriedad para los “topics”:

Shopping 38/100

Regional / Europe 27/100

Recreation / Food 26/100

Shopping / Food 26/100

Business / Food and Related Products 21/100

bW

Con lo que se comprueba que la potencia de esta herramienta es altisima.
Para sintetizar:

* Citation Flow: Cantidad de Enlaces
* Trust Flow: Calidad de Enlaces
* Topical Trust Flow: Calidad dentro de una determinada tematica.

Tener un Trust Flow alto es bastante méas dificil que tener un Citation Flow.
Para poder hacernos una idea rapida de como de bien lo esta haciendo una web
podemos hacer una ratio dividiendo el TF entre el CF. Por ejemplo:

La url: http://www.guiarepsol.com/es/gastronomia/vinos-y-bodegas/ esta en la
décima posicion para la bisqueda de la palabra “vino” y tiene 35 puntos de TF
y 43 puntos de CF:

35/43 = 0,8139

La url http://www.todovino.com/ esté en la cuarta posicion:

43TF/32CF = 1,3437

La url http://www.vinoseleccion.com/ se situa en segunda posicion:

45/33 = 1,3636

La wurl https://es.wikipedia.org/wiki/Vino, primera para esta misma
busqueda:

31/22=1,4090

47
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Se ha observado tras una serie de comprobaciones con diferentes métricas, que
esta ratio puede ayudar mucho a la hora de medir la autoridad de un sitio web.
No podemos afirmar al 100% que cuanto maés alta sea esta ratio, mas se acercara
una url a la primera posicion para aquella keyword por la que se esta
disputando. Pero si que se puede afirmar que si esta ratio es mayor que 1 (méas
Trust Flow que Citation Flow) se estd haciendo un buen trabajo de
posicionamiento.

A diferencia de Semrush, Majestic ofrece la posibilidad de hacer anélisis
masivos de hasta 300 URL o hasta 10.000 URL si estan en un documento de
excel o txt.

Con Bulk Backlink Checker puede analizar los nimeros de backlinks de hasta 400 URL gracias a la funcién de pegar URL, y de hasta 100 000 URL a partir
de la carga de un archivo (en funcién de su categoria de suscripcion).

Los resultados muestran un resumen del nimero total de enlaces que encontramos, junto con el nimero total de dominios de referencia, educativos y
gubernamentales.

Esta herramienta estd disefiada para comprobar muy rapidamente los recuentos de backlinks y dominios de referencia para los primeros 10 000
millones de URL mas enlazadas de nuestra base de datos, todos los subdominios y dominios raiz presentes en nuestra base de datos.

" .@ B util - .
Pegar URL Cargar archivo Utilizar Fresh Index: (e Utilizar Historic Index

Introduzca o copie y pegue hasta 300 URL, una por linea.

Ejemplos de consultas: dominio raiz: example.com, subdominio: www.example.com, URL: http://www.example.com

Ordenar resultados por: sin ordenar (mostrar en el orden original) & ESLylelLEIERTEISEERERI]]

Tras los recuentos de backlinks los suscriptores podran descargar un archivo CSV.

Fig. 25: Pantalla de analisis masivo de Majestic. Fuente: https://es.majestic.com/

Majestic va méas alld del posicionamiento en buscadores. No da en ningtn
momento seguimientos en las SERPs de Google, ni ofrece grandes bases de
datos relacionadas con las keywords. Eso si, tiene opciones de comparaciéon con
los competidores. Majestic trata de dar un resultado de posicionamiento en la
red, es decir, trata de atribuir valores segin su influencia. Cabe destacar que el
posicionamiento en buscadores, es una probable consecuencia del
posicionamiento de influencias.
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El buen SEO es el que no necesita de Google y no se dedica solo a mirar las
posiciones de las SERPs. Una buena red montada alrededor de una web es lo
que dictara la posicidon posteriormente en las SERPs, cambie o no el algoritmo
de Google en el tiempo. En esta seccion se ha visto que el Trust Flow es un valor
muy interesante y se usara mas adelante.

a9



'/

Estudio de Link Network Analysis y su influencia en el posicionamiento de biscadores

3.2 Analisis de influencias

a. Centralidad

Ya en los anos 5024 se hablaba de algo llamado “social network analysis” como
técnicas para poder detectar relaciones y corrientes en la sociedad. Hacer
analisis de este tipo en la sociedad podia llegar a ser una ayuda potente a la hora
tomar decisiones. Segtin la definicion que se da en el libro2s “Social Network
Analysis" de John Scott, se trata de un recurso de valor incalculable para los
investigadores a través de las relaciones sociales, ayudando al estudio de las
teorias sociales.

Para empezar, hay que tener en cuenta que cuando se estudia un grupo de
personas, se analizan en su globalidad atributos, valores, cualidades,
propiedades, etc. Es decir, caracteristicas que permitan, posteriormente,
agrupar y encontrar comunidades. Esto se consigue a través de técnicas
estadisticas que estudian el comportamiento y relacién de la sociedad. La
centralidad de grado (degree centrality), busca los entes mas influyentes dentro
de un conjunto o muestra de datos. Por ejemplo, un ser con muchas amistades,
es un ser popular y con ello, puede ejercer influencia en sus amigos. La
centralidad busca, dentro de una muestra, estos nodos que pueden ejercer esta
influencia en los nodos que estén conectados a él.

Daniela
1
Pamela
1

Fig. 26: Grado de popularidad.

Fuente: http://homepage.divms.uiowa.edu/~mmonsalv/bio/SNA.pdf

24 La centralidad en las redes sociales
[http://revistas.ucm.es/index.php/POSO/article/viewFile/POSO0000130131A/24622]
Freeman Linton [Consultado 10-6-2015]

25 Social Network Analysis

[https://books.google.es/books?hl=es&lr=&id=MJoIGBfYDGEC&oi=fnd&pg=PP2&dq=%22soc
ial+network+analysis%22&ots=zwAy_ZYkd8&sig=NefgcS-
engS2KGZaPBpulZXaylo&redir_esc=y#v=onepage&q="%22social%20network%20analysis%22
&f=false] Scott J. [Consultado 12-6-2015]
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b. Uso de la interfaz con la herramienta Gephi

El origen del anélisis de grafos tiene origenes militares para examinar grupos
terroristas. Luego, este tipo de anilisis se export6 a la busqueda de
enfermedades y analisis de comportamientos sociales. Pero este trabajo tiene
como objetivo centrarse en el analisis de links.

El software que se usara en este proyecto es Gephi. Gephi es un programa de
codigo abierto para la exploracion y visualizacién de todo tipo grafos. Al usar
esta plataforma, se puede trabajar con infinidad de nodos conectados mediante
aristas ya sean dirigidas o no. Su uso maés difundido es el que abarca las redes
sociales, pero al tratarse de una herramienta tan potente, la usaremos para
examinar la influencia que ejercen grupos de webs con otras.

Plugin para Facebook - Netvizz Plugin para Twitter - NodeXL

En nuestro caso, las aristas seran dirigidas. Por ejemplo si una web A apunta a
una web B, del nodo A veremos salir una arista en direcciéon del nodo B.

Fig. 27: Nodos interconectados. Fuente: Propia

Gephi permite la creacion de grandes cantidades de nodos y aristas que ayudan
a la interconexion de estos. La aplicacion se divide en tres fracciones:

La vista general, donde aparecen tres columnas: la primera es particionamiento
junto con otra pestafia de clasificacion, la segunda es el Grafo y la tercera es la
de estadisticas, filtros y contexto. En la pestana estadistica, accederemos a
opciones como la “Modularidad” o la de “Centralidad del Vector Propio”. La
Modularidad trata de encontrar subcomunidades en los grafos. Por otra parte, la
Centralidad del Vector Propio, asigna valores segtin la influencia ejercida por el
nodo en relacién a los demas.
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s~

[&  vistageneral | [[]ab de d ] [= 6 |

Configuracién de previsualizacién < | &2 Previsualizacion

+ Configuraciones predefinidas (]

| Por defecto

v Nodos
|Ancho de borde 1.0
(Color de borde custom [0,0,0]
{Opacidad 100.0

v Etiquetas de nodos
Mostrar etiquetas O O

Fuente Avial 12 Sin Formato ||
[Tamafio proporcional v/
(Color custom [0,0,0] [ O
lAcortar etiquetas
(Caracteres méximos 30 O
[Tamafio del contorno 0.0 .
(Color del contorno~~ custom [255,255,...[| O S (b
(Opacidad del contorno 80.0 . . O

Caja O

(Color de la caja parent [l

Opacidad de lacaja ~ 100.0 O

v Aristas

Mostrar aristas 4 O

Grosor 1.0

Reescalar pesos O O

(Color mixed ]

Opacidad 100.0

Curvas ~

Radio 0.0

v Flechas de aristas

[Tamafio 3.0

v Etiquetas de aristas

Mostrar etiquetas

Fuente Aval 10 Sin Formato | |

Proporcién de previsualiza...

( @ Refrescar
Exportar:|  SVG/PDF/PNG | 01 Fondo | Restaurar zoom | - | +
Workspace 0« | -

Fig. 28: Vista General de Gephi. Fuente: propia

Este mismo grafo de ejemplo, si lo modificamos con los ajustes adecuados nos
puede llegar a dar mucha méas informacion de manera visual. Si realizamos la
clasificacion de manera que Gephi realice un coloreado a partir de la
Modularidad ejecutada anteriormente, podremos observar como se crean
pequenas comunidades. Cada color nos indica las diferentes comunidades que
se han formado. A continuacién, se ha realizado el mismo proceso, pero esta vez
ajustando el tamafio de los nodos, segtn el atributo asignado por la Centralidad
del Vector Propio.

Fig. 29: Muestra aleatoria de nodos. Fuente: Propia
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Por otra parte tenemos el laboratorio de datos, el cual permite administrar el
grafo, afiadiendo, eliminando o modificando nodos y aristas a través de sus
tablas. Tales tablas se pueden importar y exportar a partir de formatos CSV:
Source, Target, id,...

[5 " Vistageneral | [[|Laboratoriodedatos | [ Previsualizacion ]

[ Tabla de datos
Nodos | Aristas | | & ion | | @ Afadir nodo | &) Anadir arista | {ff Buscar/Reemplazar | & Importar hoja de cAlculo | | Exportar tabla | & Mds acciones v Filtro: | Origen
Origen Destino [Tipo ] Label Weight
8634 8636 Dirigida 6223 1
8637 8636 Dirigida 6224 1
8638 8636 Dirigida 6225 1
8639 8636 Dirigida 6226 1
8640 8634 Dirigida 6227 1
8641 8634 Dirigida 6228 1
8642 8634 Dirigida 6229 1
8643 8639 Dirigida 6237 1
8644 8639 Dirigida 6236 1
8645 8638 Dirigida 6233 1
8646 8638 Dirigida 6231 1
8647 8638 Dirigida 6232 1
8648 8638 Dirigida 6234 1
8649 8637 Dirigida 6230 1
] @ [l L] ] ] ] (] ]
Afiadir nueva Mezclar Borrar Borrar datos Copiar datos a | Rellenar columna  Duplicar Crear columna booleana a Crear columna con lista de grupos
columna columnas columna v | decolumnav | otracolumnav | conunvalorv | columnav partir de expresién regular v | que se ajustan a una expresion regular v

Fig. 30: Laboratorio de datos. Fuente: Propia

[©  vistageneral ] [ aboratorio de d | = i ]

[/ Tablade datos

T——

| Nodos | Aristas | & ion | | € Afiadir nodo | & Afiadir arista | ff} Buscar/Reemplazar | & Importar hoja de célculo | £ Exportar tabla | #§ Mas acciones v Filtro: | Nodes

A 8634 A 2 0,067
B 8636 B 0 1
Bc 8637 C 0 0,022
D 8638 D 1 0,089
Be 8639 E 3 0,044

© 8640 8640 2 0
" 8641 8641 2 0
8642 8642 2 0
8643 8643 3 0
8644 8644 3 0
" 8645 8645 1 0

" 8646 8646 1 0
" 8647 8647 1 0

8648 8648 1 0
8649 8649 0 0

i1} @ L] L] ] ] i (] ]
Afiadir nueva, Mezclar Borrar Borrar datos Copiar datos a  Rellenar columna  Duplicar Crear columna booleana a Crear columna con lista de grupos
columna columnas columnav | decolumnav | otracolumnav | conunvalorv | columnav partir de expresion regular v | que se ajustan a una expresion regular v

Fig. 31: Laboratorio de datos. Fuente: Propia
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Por ultimo, Gephi ofrece la opcion de poder hacer una previsualizacion antes de
exportar el grafo a SVG/PDF. Es un punto positivo para el programa, ya que los
archivos SVG son gréaficos vectoriales. Esto significa que la calidad del grafo
varia muy poco al ampliarlo, asi que pueden ser visualizadas en terminales de
alta calidad o incluso impresas sin perder resolucion.

2

[&  vistageneral ] [ Laboratorio de ] [= |

o 6n de on © | 7

# Configuraciones predefinidas

| Por defecto

v Nodos
|Ancho de borde 1.0
(Color de borde custom [0,0,0]
Opacidad 100.0

v Etiquetas de nodos
Mostrar etiquetas 0 O
Fuente Arial 12 Sin Formato | |
[Tamafio proporcional v/
(Color custom [0,0,0]  [] O
|Acortar etiquetas
(Caracteres maximos 30 .
[Tamafio del contorno 0.0 .
Color del contorno ~ custom [255,255, .| | ' } (b
(Opacidad del contorno 80.0 . . O
Caja O
Color de Ia caja parent I
[Opacidad de la caja 100.0 O

v Aristas
Mostrar aristas 4 O
(Grosor 1.0
Reescalar pesos . O
(Color mixed ]
Opacidad 100.0
lCurvas o
Radio 0.0

¥ Flechas de aristas
[Tamafio 3.0

v Etiquetas de aristas
Mostrar etiquetas
Fuente Aral 10 Sin Formato
Proporcién de previsualiza...

@ Refrescar
Exportar:|  SVG/PDF/PNG [ O Fondo | Restaurar zoom [ - | +
Workspace 0« | -

Fig. 32: Previsualizacion final del grafo. Fuente: Propia

En el siguiente punto, se introduciran los datos de una muestra del mundo del
vino para analizarlo a fondo.
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3.3 Patrones de enlazado entre una muestra de
webs del universo vinicola

En esta segunda parte del trabajo, més practica que la anterior, se pretende
hacer un analisis de un grafo a partir de una base de datos proporcionada por
los tutores. Este listado, en formato .xlsx, es un archivo con tres libros divididos
en enlaces de bodegas, enlaces de blogguers y enlaces de tiendas online. La idea
es introducir estos datos en la herramienta Majestic y poder exportar los datos
completos de todos los enlaces. Para la adaptacion de Majestic se ha adaptado el
formato de los listados de la siguiente manera:

_ A
1 Nombre Bodega

Pago del vicario
Freixenet

| -1 |Mas perinet

| ) |vall Llach

| 10| Art Cava

| il |Marqués de Riscal

| 2 | Ysios

| =" |vifia Tondonia
Vicente Gandia

| 5 |Vifia Real

| |5 |Bodegas Rioja Santiago
| -/ |vifias del Vero

| 11 |Bodegas Habla

| 121 Vifia Mayor

| ».1) |Bodegas Protos

| ~i[ |Vifia Sastre

|~ |Grupo Pesquera

| ».= " |Vifia Pedrosa

|~ |Bodegas Muga

| ».= |Bodegas Prado Rey

| > |Bodegas Mauro
|~/ |Bodegas Lan

| ~.:1 |Bodega Arzuaga-Navarro
| .21 |Pago de Carraovejas
| =11/ |Vifia Alcorta

| =4[ |Bodega Matarromera

URL WEB

http://www.abadia-retuerta.com/

http://www.bodegasmonje.com/

http://www.bodega-edra.com,
http://www.pagodelvicario.com/web/guest/bodega
http://www.freixenet.es

http://www.cepa2l.com,
http://www.masperinet.com,
http://www.vallllach.com

http://www.artcava.com,
http://www.marauesderiscal.com/

http://www.ysios.com
http://www.tondonia.com
http://www.vicentegandia.es/

http://www.cvne.com/web/bodegas.php?bod=2
http://www.bodegasriojasantiago.com,
http://www.vinasdelvero.es,

vinoshabla.com/

http://www.vina-mayor.es
http://www.bodegasprotos.com/es)
http://www.vinasastre.com/sp/index.htm

Bodeasl BIoggersJ Tiendas onllne) + )

http://www.grupopesquera.cormn/index.htm
http://www.perezpascuas.co
http://www.bodegasmuga.com/index.html
pradorey.es/home.php
http://www.hodegasmauro.com,
http://www.bodegaslan.com,
http://www.hotelarzuaga.com/index.php/es/bodega
http://www.pagodecarraovejas.com,
http://www.alcortavino.com
http://www.matarromera.es

‘ Listo

‘ ‘Suma-[) v ‘

Fig. 33: Muestra de datos del mundo del vino. Fuente: Propia
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Se ha transformado el archivo proporcionado por los tutores a un formato de

tipo CSV

PAIS Nombre URL

EspaDa Punto Vino http:/fwww.puntovino.es/

EspaDa Uvinum http://blog.uvinum.es/mejor-blog-vinos-espana-1175007
EspaDa Blog de Vinos http:/fwww.blogdevinos.net/

EspaDa Vinos-blog http:/fwww.vinos-blog.com/

EspaDa Saber de vinos http:/fwww.saberdevino.com/

EspaDa ELVI.net http:/fwww.elvi.net/

EspaDa De vinis.org http:/fwww.devinis.org/

EspaDa Terroaristas http:/fwww.terroaristas.com;/

EspaDa Cupatges http://www.cupatges.cat/

EspaDa Envinats http://blogs.elpunt.cat/envinats/
EspaDa Akata vino http://www.akatavino.com/

EspaDa Weirdo http:/fwww. weirdo.es/

EspaDa De uvas a vinos http://deuvasavinos.blogspot.com.es/
EspaDa Abre un vinito http://abreunvinito.blogspot.com.es/
Espaba Experto en vinos http://expertoenvinos.com/blog/
EspaDa Cristina Alcala http://www.cristinaalcala.com/

Espaba Donde el viento nos lleve http://dondeelvientonoslleve.com,
Espaba La casa de Antociano http://www.antociano.net/blog/
Espaba Bodega Cauzfin http://bodegacauzon.blogspot.com.es,
Espaba Adictos a la lujuria http://www.adictosalalujuria.com,
EspaDa Va de bacus http://www.vadebacus.com/

EspaDa Baba O'Wines http://iglegorburu.wordpress.com/
EspaDa Descorche http://blogs.20minutos.es/descorchevinos/
Espaba Gourmet del prado http://gourmetdelprado.blogspot.com.es,
Espaba Sibaritastur http://sibaritastur.blogspot.com.es/
EspaDa Polakia http:/ /www.polakia.com/

Espaba Roco & Wines http://www.rocowines.net/

EspaDa Sobre vino http://www.sobrevino.com/

EspaDa Gota a gota http://gotaagotablog.com/

Espaba Blod de viniviticultura de Nache Bueno http://nachobueno.wordpress.com/
EspaDa Parrasounds http:/fwww.parrasounds.com/

Espaba Aprende a catar vino http:/faprendeacatarvino.wordpress.com
EspaDa Las webs del vino http:/fwebsvino.blogspot.com.es/
EspaDa Clasicos de Vanguardia http://blogs.larioja.com/vinosclasicos/
EspaDa El mundo de Rafa |barra http:/fwww.elmundoderafaibarra.com/
EspaDa La trastienda def http://traslavitualla.blogspot.com.es/
EspaDa Vinos Kupel http://vinoskupel.blogspot.com.es/
EspaDa Oenoblog http:/fwww.oenoblog.info

EspaDa Vins i roses http:/fwww.vinsiroses.com/

EspaDa Tu propio estilo de vino http:/fwww.tupropicestilodevino.com,

Fig. 34: Muestra de datos del mundo del vino en CSV. Fuente: Propia

De esta manera, Majestic acepta hasta 10.000 links en su seccion de bulk
backlinks®®, como se ha comentado antes. En este caso se han introducido los
2.609 enlaces para su andlisis. Y este ha sido el resultado después de dos
minutos de trabajo por parte del servidor:

26 Bulk Backlinks: comprobacion masiva de enlaces. Herramienta proporcionada por Majestic.



Id

Status

http://www.abadia-retuerta.com/

1Found

http://www.bodegasmonje.com/
http://www.bodega-edra.com/

http://www. i
http://www.freixenet.es/
http://www.cepa21.com/
http://www.masperinet.com/
http://www.vallllach.com/
http://www.artcava.com/
http://www.marquesderiscal.com/
http://www.ysios.com/
http://www.tondonia.com/
http://www.vicentegandia.es/
http://www.cvne.com/web/bodegas.php?bod=2
http://www.bodegasriojasantiago.com/
http://www.vinasdelvero.es/
http://vinoshabla.com/
http://www.vina-mayor.es/
http://www.bodegasprotos.com/es/
http://www.vinasastre.com/sp/index.htm
http://www.grupopesquera.com/index.htm
http://www.perezpascuas.com/
http://www.bodegasmuga.com/index.html|
http://pradorey.es/home.php
http://www.bodegasmauro.com/
http://www.bodegaslan.com/

htto:// J

http://www.pagodecarraovejas.com/
http://www.alcortavino.com/
http://www.matarromera.es/
http://www.bodegasramonbilbac.es/
http://www.vi¥E_aherminia.es
http://www.vinavilano.com/
http://www.bodegasjuangil.com/
http://www.bodegasalion.com/
http://www.beronia.es/home.php?idioma=1
http://i inastiavi finicio.asn
http://www.pierola.com/
http://www.grupoartevino.com/
http://www.bodegashcalvente.com/home.htm|
http://www.eguren.com/inicio/?acc=home&idc=1
http://www.4kilos.com/

http:// Jjanda. igua/?idc=27

Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
MayExist
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
MayExist
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found
Found

External Bacl External Bacl External Bacl Referring Do Referring Do Referring Do IP Addresses Class C 5ubni Trust Flow _ Citation Flow Topical Trust
46

11108 3 o 1 o
4011 0 o 333 o o
443 0 o 76 o o
455 0 o 22 o o
85965 14 o 1063 4 o
1642 0 0 243 0 0
420 0 o 120 o o
2218 0 o 241 o o
1245 0 0 S0 0 0
10380 1 o 1226 1 o
995 0 o 215 o o
379 3 0 64 1 0
1055 0 o 149 o o
142 0 o 37 o o
123 0 0 58 0 0
2574 27 o 381 3 o
39 0 o 12 o o
33194 0 0 73 0 0
1507 5 o 256 1 o
19 0 o 5 o o
34622 0 o 232 o o
42 0 o 10 o o
303 0 0 9 0 0
35080 0 o 223 o o
53784 0 o 351 o o
38 0 o 15 o o
5262 0 o 185 o o
1223 0 o 149 o 0
9936 0 o 284 o o
13012 0 0 435 0 0
851 0 o 92 o o
2124 o 0 183 0 0
3706 0 o 192 o o
15 0 o 4 o o
4517 0 0 218 0 0
977 0 o 95 o o
25886 0 o 236 o o
3862 0 0 9 0 0
37 0 o 12 o o
4615 1 o 234 1 o
416 0 0 41 0 0

259
64
20

918

182

101

206
80

1012

186
61

129
36
57

336
12
53

228

5

166
10
S
150
293
1
153
117
251
360

84
164
163

4
201

88

161
8

12
204

32

238
57
18

761

160
96

193
77

870

171
57

124
34
53

303
12
50

211

5

158
10
S
177
271
1
133
106
231
313

22
24
17
54
29
21
45
38
35
21
27
39
25
34
47

7
18
41

4

32 Business

30 Computers/|
25 Regional/Eur
18 Recreation/T
51 Business/Foc
32 Business

25 Recreation/F
30 Business/Foc
27 Business/Foc
36 Sports/Cyclir
27 Reference/N
24 Recreation/F
27 Business

22 Society/Gove
20 Business

32 Regional/Eur
6 Business

27 Business

32 Regional/Eur
13 Recreation/t

31 Regional/Eur
16 Home/Cooki
16 Arts/Televisi
27 Regional/Eur
31 Shopping/Fo
16 Science/Tect
29 Business/Foc
26 Regional/Eur
29 Business

33 Business

25 Recreation/F
27 Recreation/F
28 Recreation/F
14 News/Newsg
29 Regional/Eur
24 Regional/Eur
35 Business/Foc
27 Business

16 Recreation/F
29 Recreation/T
22 Society/Peof

Fig. 35: Muestra de datos del mundo del vino en CSV y con datos. Fuente: Propia

Como se muestra en la imagen, cada uno de los enlaces viene acompanado de
mucha mas informacion de la que tenia antes de ser inserido en Majestic. Una
vez se posee este archivo, se importara desde Gephi como si de nodos de un

grafo se tratasen.

Fig. 36: Grafo con los datos introducidos. Fuente: Propia
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Se comprueba que todos los nodos hayan sido introducidos correctamente. La
distribucion, los colores y los tamafos seran configurados una vez hayamos
introducido las aristas.

Para la importacion de las aristas, se ha procedido a descubrir los backlinks de
méas de 200 enlaces. Gracias a la herramienta Majestic, se ha podido importar
entre 300 y 1000 backlinks de cada enlace analizado. Y el resultado han sido
mas de 200 documentos de en excel con el siguiente formato:

[ E F G H ] i) [ K

SourceTrustFlow SourceCitation? Damain DomainTrustFlow DomainGitationFlow LinkType p TargetURL Tan

i a1 28 chaddsford.com 43 28 pemssensnEs Textlink Textlink_Normal http:/Jwww.winetasting.com/
http:/jwiw.winesa winetasting.com 29 28 winesandvines.cc 48 37 emsspssss Textlink TextLink_Normal http:/Jwww.winetasting.com/
http://www.noircity winetasting.com 33 22 noircity.com 35 25 mewpspspagy Textlink TextLink_Normal http://www.winetasting.com/
http:/jwew.1800flowersine.com/brands.asp 2 25 1800flowersinc.c 23 26 #esssesss magelink ImageLink_Normal htp:/fwiw.winetasting.com/
hittp:/ /v internel http://www.winetasting.c 30 20 in
http://wew geerwade.com/ 2 25 e

etwineguid 38 26 puspaesas Textlink TextLink_Normal htp:/fww
ade.com 15 13] gumsuennny  Redirect Redirect_Permanent_Chain htp:/fwrw.

etasting. com/
etasting.com/

Fig. 37: Archivo excel extraido de Majestic. Fuente: Propia

Se ha programado una macro especial para Excel con el fin de juntar los 200
archivos. Este codigo permite coger los archivos de una carpeta y ponerlos uno
detras de otro en una sola hoja para que, de manera eficiente, Gephi no tenga
que importar 200 archivos, sino uno solo.

Sub simpleXlsMerger()

Dim bookList As Workbook

Dim mergeObj As Object, dirObj As Object, filesObj As Object, everyObj As Object
Application.ScreenUpdating = False

Set mergeObj = CreateObject("Scripting.FileSystemObject")

'change folder path of excel files here

Set dirObj = mergeObj.Getfolder("C:\Users\cricappo\Desktop\unir\prueba")
Set filesObj = dirObj.Files

For Each everyObj In filesObj

Set bookList = Workbooks.Open(every0Obj)

O 0o NOWL A& WN PP

e el i
W N RS

‘change "A2" with cell reference of start point for every files here

'for example "B3:IV" to merge all files start from columns B and rows 3
'If you're files using more than IV column, change it to the latest column
'Also change "A" column on "A65536" to the same column as start point
Range("A1:IV" & Range("A65536").End(x1Up).Row).Copy
ThisWorkbook.Worksheets(1).Activate

N B B R B R
S © N O WU &

'Do not change the following column. It's not the same column as above
Range("A65536").End(x1Up).0ffset(1, 0).PasteSpecial
Application.CutCopyMode = False

bookList.Close

Next

End Sub

N N NN
S W N e

N
w

Fig. 38: Macro en excel para juntar los archivos. Fuente: Propia
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Gephi permite la importaciéon de documentos de tipo CSV que no tengan
columnas repetidas y que tengan claramente, las columnas que nombren a los
nodos que hacen referencia al inicio y fin de las aristas. Estas columnas deben
llamarse Source para la columna de los nodos origen y Target, para la columna
de los nodos objetivo:

] l B [ c [ D E
_|Source AnchorText SourceTrustFlow SourceCitationFlov Target
http://congresodietamediterranea.com/patrocinadores/ 36 70 http://www. freixenet.es/
| http:/ fwww.freixenet.com/index.asp spain 55 42 http://fwww.freixenet.es/
| http://cenoia.com/ toggle navigation 47 33 http://www.freixenet.es/
htto://www.tv3.cat/marato/emoreses freixenet 43 33 htto:/fwww.freixenet.es/

Fig. 39: Archivo excel modificado con columnas Origen y Destino. Fuente: Propia

Con el archivo en formato CSV, se han importado desde Gephi las aristas.

® O 06 Importar hoja de célculo

Pasos Opciones generales

1. Opciones generales

2> Parametros de Escoge un archivo CSV a importar:

importacién: /Users/cricappo/Desktop/aristas por pagina.csv
Separador: Tabla: Conjunto de caracteres:
| Pun.. | | Tablade.. | | UTF-8 :

Previsualizacion:

000100..0
0000O0O0...0
000000O0...0
000010..0
0000O0O0...0
000100..0
0000O0O0...0
000100 ..0
Ayuda < Atras Siguiente > Terminar Cancelar |

Fig. 40: Proceso de importacion de las aristas. Fuente: Propia
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Una vez se ha importado el archivo de aristas, ya se tiene el grafo preparado
para ser procesado. Como se ha comentado anteriormente, el grafo no esta aun
ordenado. No se le ha aplicado ninguna distribucién ni color ni tamano.

Fig. 41: Grafo con los datos de aristas introducidos. Fuente: Propia

En la seccion de estadisticas se han ejecutado las métricas de modularidad, para
la bisqueda de comunidades y subcomunidades y la de Centralidad del Vector
Propio, para la busqueda de los nodos mas influyentes. Para la distribucion se
ha elegido la de “Fruchterman Reingold”, el cual permite que unos nodos tiren
de otros hasta dejar fuera los menos influyentes y dejar dentro los maés
comunicados. Este proceso requiere mucho tiempo. En este caso, se ha esperado
hasta 10 minutos para la reorganizacion de los 43.221 nodos y las 46.019 aristas.
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4. Analisis de resultados

Para empezar a ver datos interesantes, se ha exportado la imagen a PDF, cosa
que ha permitido observar ciertos comportamientos por parte de las webs
relacionadas con el mundo de los vinos.

Fig. 42: Grafo con los datos. Color: Modularidad. Tamafio: Centralidad del Vector Propio.
Fuente: Propia

Gracias al coloreado por comunidades (Modularity), a simple vista se pueden
ver grupos y subgrupos de webs que se enlazan entre ellas y que tiene nodos
“padre” muy influyentes. Podemos ver sus pertenencias en el apartado de
particionado segtin su Topical Trust Flow principal (0, el mas alto)

‘v 62



@

. Topical Trust Flow Topic 0

Recreation/Food
Regional/Europe

Business

Recreation/Travel
Shopping/Food
Shopping

Computers/Internet/Searching
News /Media Industry
Science/Social Sciences

Sports

Home/Cooking

Arts /Music
Reference/Education

Business/Food and Related Products

Business/Agriculture and Forestry

(21,47%)
(19,93%)
(15,71%)
(10,87%)
(7,44%)
(5,19%)
(2,02%)
(1,54%)
(1,32%)
(1,14%)
(0,84%)
(0,79%)
(0,75%)
(0,7%)
(0,7%)
(0,66%)

Fig. 43: Particionamiento a partir del atributo “Topical Trust Flow Topic 0”.

Fuente: Propia

Aqui se puede observar como el 21,47% de las webs son de temaética
Recreation/Food reconocida por Majestic. Este tipo de vistas permiten ver

rapidamente porcentajes de atributos.
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Sorprende el hecho que las paginas relacionadas con el mundo del vino se
relacionan muy poco entre ellas. Se forman como islas, todo son competidores.
Cada web intenta realizar su hazafia de manera singular. Las pocas veces se
enlazan, se observa que las tematicas de los enlaces entrantes son:

* Sports: -> Blogs

* Society / People -> Blogs

 Shopping / Food -> Bodegas y Blogs

* Regional Europe -> Bodegas y Blogs

* Business -> Tiendas

* Business / Agriculture and Forestry -> Bodegas y Tiendas

Es decir, la herramienta Majestic, puede detectar en cada pagina que
analizamos, de que tematicas son los enlaces que le llegan. Y esto es interesante,
ya que en una web de vinos, puede llegar a detectar qué paginas son de venta
(Shopping o Business) y cuales son de simplemente de opinién (Society o
People)

Si se hace un filtrado con Centralidad del Vector Propio, es decir, si se quiere
recoger una muestra de los nodos mas influyentes, obtendremos un namero
reducido de nodos. Los més importantes y los que predominan sobre los demas.

Fig. 44: Filtrado del grafo a partir de la Centralidad del Vector Propio. Fuente: Propia
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En el laboratorio de datos se puede observar cual ha sido el resultado. Se
consigue pues tener un listado con los 80-90 webs maés influyentes en lo que a el
mundo del vino se refiere. Se han ordenado segin su Trust Flow.

Nodes v Trust Flow Citation Flow  External Backlinks
[ hups: /v erobertparkercom/enrance.aspx 69 s __Jaeer |

| http://www.lvmh.com/ 61 47 68128

| https://winelibrary.com/ 61 47 4936

| http://www.puig.com/ 60 45 140622
| http://www.larioja.com/ 58 54 1393453
] http://www.pernod-ricard-espana.com/ 56 39 7696

| http://www.paginasamarillas.es/ 56 50 4359401

" http://www.bbr.com/ 56 43 104235

7 http://www.freixenet.es/ 54 51 85965
] http://www.klwines.com/ 54 44 31255
" http://www.wines.com/ 52 37 100184
| http://www.majestic.co.uk/ 52 38 132410

" http://www.gonzalezbyass.com/ 51 40 6242

| http://www.wine-pages.com/ 51 40 74115
" http://www.thewinedoctor.com/ 51 41 86420
] http://www.laithwaites.co.uk/ 51 38 135611
| http://www.terrasgauda.com/ 50 36 65954

" http://www.bodegasmuga.com/ 50 38 24365

7 http://www.bodegasramonbilbao.es/ 49 33 13012
] http://www.codorniu.es/ 49 33 6242
"] http://www.riojalta.com/ 49 34 5751

| http://www.nakedwines.com/ 49 43 103812

" http://www.martincodax.com/ 48 35 71962

| http://www.vega-sicilia.com/ 48 34 16975
] http://www.doriasbaixas.com/ 48 39 9185
"] http://www.gramona.com/ 48 35 25147
| http://www.lopezdeheredia.com/ 48 32 7536

7 httn: ! hananar addhine ram |/ AR A a2a1

Fig. 45: Laboratorio de datos una vez aplicado el filtro. Fuente: Propia

De esta manera, de una muestra que llegaba hasta los 43.000 nodos, se recogen
ahora los mas influyentes. Si nos quedamos con los mas importantes segin cada
pais, tenemos:

* EEUU: erobertparker.com y lvmh.com

* Francia: puig.com
e Gran Bretana: bbr.com
* Espana: freixenet.es
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Los resultados obtenidos tienen mucho sentido: se trata de paginas web que
giran entorno al universo del vino. Si analizamos el link mas valioso de todos en
lo que a Trust Flow se refiere, nos encontramos con la web del critico de vino
Robert Parker. Una web con mucha importancia y influencia. Segin
“http://elmundovino.elmundo.es/“, se trata del “hombre méas poderoso,
alabado y temido en el panorama vinicola”.

En el caso de Espana, la web mas influyente es freixenet.es, ya que aunque en la
actualidad se dediquen a hacer cavas, en sus principios era una productora
vinicola. Burbujas de oro, natacidén, anuncios con personajes de ambito
internacional, etc. Es evidente que Freixenet es un grupo que habra invertido
una gran cantidad de dinero en marketing, con lo cual la influencia que
desprende es alta.

Si vamos mas alla de lo que a posicionamiento SEO se refiere, se observa que en
mundo del vino, no se hablan entre si. Como se ha comentado antes, no hay
comunicacion ni enlaces entre estos portales. Al parecer, por tema de
competencias, no parece que quieran enlazarse unas con otras.

Al contrario que aqui, en el mundo de la tecnologia, una gran parte de las webs
se enlazan unas con otras para determinar de donde se ha sacado cierta
informacidn, gracias a la seccion “Fuente”. Esto permite mas movimiento entre
webs de la misma tematica.

Un posicionador SEO que vaya a hacer un estudio en el mundo del vino, puede
ver a través de estos grafos las conexiones que existen entre unos nodos y otros.

La herramienta Majestic ha ayudado mucho gracias a su instrumento de trabajo
del Topical Trust Flow. Ya que asi, una web puede saber con que “barrios” puede
comunicarse sin problemas. Seria extrafio, por ejemplo, que una web de vinos
tuviese backlinks con procedencia de otros sectores que nada tienen que ver con
el vino.
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Haciendo comparaciones entre el Fresh Index y el Historic Index, podriamos
llegar incluso a tener una nocién del grado de conversacion que tienen estas
webs. Es decir, no es lo mismo que una web enlace solo una vez a otra cada 10

afos, que mensualmente.

Site Explorer Resultados © (ervideo) 0 compare

http://www.majestic.co.uk/ Q

¥ Utilizar Fresh Index: @ @ Utilizar Historic Index: ©

El Historic Index contiene todos los datos de los que

Resumen Te disponemos. Textoancla @ Mapa Paginas Perfil de en

Site Explorer Resultados D (vervideo) o compare

¥ Utilizar Fresh Index: © it Utilizar Historic Index: @

El Fresh Index se actualiza a diario y contiene datos de

los Ultimos 90 dias. acklinks Nuevos Perdidos Texto ancla | Mapa Péaginas  Perfil de

Fig. 46:Site Explorer Fresh Index — Historic Index. Fuente: Propia
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5. Recomendaciones a nivel empresarial

En una encuesta, se pregunt6 a los usuarios que opinion tenian sobre los
resultados que las bisqueda devolvian:

¢Esta usted de acuerdo con la siguiente afirmacion: “La empresa
listada en la primera posicion de los buscadores es la compaiiia lider
en su sector”?

@ Neutral @ Si, estoy de acuerdo No estoy de acuerdo

Fig. 47: Encuesta

Fuente: Macia-Domene, F. & Gosende-Grela J. (2006). Posicionamiento en
Buscadores. Madrid: Grupo Anaya

Es decir, si una empresa no esta entre las primeras treinta posiciones para una
basqueda, las probabilidades de contactar con los clientes potenciales es
improbable. Estar entre las primeras posiciones puede representar una
oportunidad de negocio para una empresa. En ciertas ocasiones, la clave suele
residir en el estudio del nicho de mercado de la empresa y en un adecuado
posicionamiento de este.
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Sin entrar en internet, uno puede preguntarse cual es el nimero de
competidores reales sobre un nicho de mercado. Con ello, se debe buscar cual es
el valor afiadido que tiene nuestra empresa que no tenga la del competidor.
Probablemente se llegara a un nimero reducido de empresas que trabajen asi,
puede que menos de diez. Si esto es asi en el mundo real, también puede ser
igual en Internet.

Y surge otra pregunta ¢Qué pasa con las bodegas y tiendas que no tienen valor
alguno en lo que autoridad en la red se refieren? Miles de bodegas no saben
como moverse en la red a diferencia de las 5 o 10 tiendas online mas potentes,
que si que habran cuidado su posicionamiento en buscadores. Seria positivo que
las bodegas enlazaran a las tiendas y que unas se encargaran de la gestion de la
fabricacion y del embotellado y la otra se encargara de venderlo.

Las recomendaciones serian pues, que hubiese una mayor conexion entre webs
del universo vinicola. Conseguir que haya una mayor unificacién en este mundo
permitiria a los nodos menos influyentes aspirar a moverse en zonas de mas
autoridad, ya que menos influencia en la red, no tiene porqué significar baja
calidad del producto. éQuién sabe si el mejor vino del mundo no ha sido
probado todavia por el mejor critico del mundo, simplemente porque el
encargado de la bodega, no ha sabido promocionar su producto en Internet?

Se aconseja, pues a las tiendas, promover sus webs y usar campanas de
Adwords?7 que puedan atraer a grandes grupos de compradores potenciales.

Si se pudiese elaborar para el mercado del posicionamiento en buscadores una
matriz DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) de un
producto, el cuadrante de las oportunidades estaria lleno de elementos que
ayudarian a los comerciantes a apostar por el marketing en Internet. En este
proyecto, se ha demostrado que se puede apostar por la promocion en
buscadores y en esforzarse por introducirse en los primeros puestos de las
bisquedas organicas y que ello tiene como consecuencia, ganancias que
compensaria el esfuerzo realizado.

27 AdWords: sistema de publicidad de Google
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6. Conclusiones

La gran pregunta es ¢Podemos estar todos en la primera pagina del buscador?

Se trata de una tarea larga, la de ubicar un enlace en las primeras posiciones de
un buscador, ya sea Google, Yahoo!, o Bing. Para muchos Webmasters puede
llegar a ser incluso una obsesion. Como se ha comentado al principio del
trabajo, encontrar informaciéon en los buscadores de Internet se ha convertido
en una de las actividades méas frecuentes por el ser humano. La gente busca
informacion y con ello se influencia por periédicos, blogs, empresas, etc. Y
situarse en las paginas de resultados establece la diferencia entre estar presente
0 no en Internet.

Numerosos son los libros28 que determinan que los tres primeros resultados de
un buscador son leidos por la practica totalidad de las bisquedas realizadas por
personas. La posibilidad de conseguir un clic decae a partir de la segunda pagina
y menos de un 10% llega ni si quiera a entrar a la tercera pagina de resultados.

El proceso del posicionamiento SEO es largo y necesita una constancia en el dia
a dia. Los resultados que he podido obtener aseguran en un alto porcentaje que
si se realiza el estudio como se ha visto, y se respetan los enlaces por temaéticas,
un portal puede entrar en las primeras posiciones de las SERPs.

La respuesta a la pregunta es iSI!, podemos. Al menos en las paginas de
resultados de bisqueda que se relacionen con los criterios de busqueda de sus
clientes potenciales.

Compartir informacion te hace ser reconocido, visible. Aportando datos a los
usuarios se consigue que siempre que deseen una opinién recurriran al criterio
de alguien influyente, alguien experto en un sector. Pero para poder ser alguien
influyente, hay que saber con que webs tratar y en este proyecto, se da un
indicio de por donde se debe recurrir a la hora de tratar con otras webs de una
misma tematica, es decir, con quien se debe contactar en un futuro para
conseguir clientes.

Una tienda, por ejemplo, con los algoritmos actuales, de nada le sirve tener un
enlace proveniente de una universidad, por mucha puntuacion PageRank que
tuviese en los anos donde el PR atin se usaba como factor de posicionamiento.
Esta universidad no le va a ayudar a vender sus productos.

28 Prat M. (2009). Posicionamiento de su sitio Web: La posicion ideal. Cornell4 de
Llobregat(Barcelona): ENI. [Consulta: 20-6-2015]
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En cambio, una web como un blog, o una web de noticias que tenga un volumen
elevado y continuo en el tiempo de visitas si que puede aportar un ntimero de
usuarios elevado que puedan ser al fin y al cabo, conversiones.

Seria interesante ver como hubiesen actuado los grafos en funcion del tiempo.
Anadiendo la variable tiempo, se podria observar cual ha sido la evolucién de las
aristas (backlinks) y asi tener una vision dinamica del progreso en la muestra.

Aunque lo logrado en este trabajo ha sido entender empiricamente la
complejidad de las relaciones entre dominios web en un caso sectorial concreto,
el del vino, sera interesante ampliar esos conocimientos a otros ambitos, como
la tecnologia, la moda, la salud, etc. y ver si los otros sectores funcionan de la
misma manera o no.

Personalmente, un primer contacto con el Social Network Analysis ha
conseguido que me salte la curiosidad por conocer nuevos conceptos. Todo lo
relacionado con este proyecto ha ayudado a aprender gracias a herramientas de
estudio muy potentes y que desconocia. Reconocer también el trabajo que hacen
los programadores de Software Libre como es Gephi. Se pueden sacar
conclusiones importantes y puede que ignoradas para otros que no hayan
investigado en este tema.

Esto puede ser un inicio en la investigacion que podria resultar muy amplia,
puesto que es un sector, el del internet, vivo. Y dia a dia hay que descubrir
nuevas técnicas de anélisis para no de quedarse perdido en el pasado.
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8. Glosario

AdWords: sistema de publicidad de Google. Son anuncios patrocinados, en los
que se paga solo cuando un usuario hace click en tu anuncio (coste por click -
CPC). Este tipo de campaiias también se pueden realizar en modalidad de coste
por mil impresiones (CPM) o coste por adquisicion (CPA).

Anchor text: el “anchor text" es el texto del enlace. Por ejemplo, en el link

agencia marketing digital el anchor text seria precisamente “agencia marketing
digital®.

Autoridad: Es un término SEO que se emplea para definir a una pagina web de
muy alta calidad y reputacién en Internet, particularmente en el nicho o
segmento al que pertenece. Significa que una pagina web tiene tan buen
contenido y es tan 1til que no solamente genera una gran cantidad de visitas,
sino que ademas también motiva el que esos visitantes compartan el contenido
con sus amigos en redes sociales u otros sitios.

Backlink: son los enlaces de otros sitios web que apuntan a las paginas de tu
web. Si escribes en Google link:www.tudominio.com te listard todos los
resultados.

Blog: un blog, o en espafiol también una bitdcora, es un sitio web
periédicamente actualizado que recopila cronologicamente textos o articulos de
uno o varios autores, apareciendo primero el méas reciente, donde el autor
conserva siempre la libertad de dejar publicado lo que crea pertinente. El
término blog proviene de las palabras web y log ('log' en inglés = diario). El
término bitacora, en referencia a los antiguos cuadernos de bitdcora de los
barcos, se utiliza preferentemente cuando el autor escribe sobre su vida propia
como si fuese un diario, pero publicado en Internet en linea.

Click: visita que proviene de clicar sobre un enlace en un buscador (Google,
Yahoo! Search, Msn, Ask,...).

Contenido Viralizable: Son aquellos contenidos que se propagan con rapidez
compartidos por los usuarios a través del correo o de las redes sociales.
Funcionan bien como contenido virales: los test para medir el conocimiento de
un tema, las listas (“los diez mejores” ...), aplicaciones gratuitas, tutoriales
especializados, etc.
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CPC: Coste por click. Término utilizado en campanas de publicidad en Internet
o de pago por click (PPC).

CTR: relacion porcentual entre clicks e impresiones (nimero de veces que se
muestra tu pagina en los buscadores). Es un valor que nos indicara la
efectividad de nuestras campanas.

Densidad de palabras clave: Es el ratio de apariciones de una palabra o
frase clave en el total de palabras que componen un texto. Es uno de los criterios
de relevancia que tienen en cuenta los buscadores.

Directorio: Un directorio es un listado de direcciones de sitios web organizado
en categorias por seres mas o menos humanos. Puede que tenga una funcion de
busqueda, pero ésta se limita a emparejar las palabras buscadas con las palabras
descriptivas encontradas en la ficha de cada sitio y no con los contenidos de las
paginas que componen estos sitios.

DMOZ.: el Open Directory Project (ODP), también conocido como DMoz (por
Directory Mozilla) es un proyecto colaborativo en el que editores voluntarios
listan y categorizan enlaces a paginas web. Cualquier persona puede sugerir un
enlace en una categoria determinada que luego ha de ser aprobada por un
editor. Cualquier persona puede optar a ser editor rellenando un formulario en
el que defiende su aptitud para organizar una categoria.

Espinear: Tomar un texto y sustituirlo por sin6nimos, otras formas verbales,
etc. para que parezca original cara a los buscadores.

Footprints: Comandos que podemos teclear en Google para realizar
busquedas especificas.

Google: el buscador mas utilizado en Internet.

Google Panda: Es el algoritmo de Google que fue lanzado el 24 de febrero de
2011y que da prioridad a las webs con contenido propio y de calidad.

Google Penguin: fue la segunda gran actualizaciéon de Google y pretendia
focalizarse en el Link Building29 automatizado.

29 Link Building: Construccién de enlaces manual. Se explicara en el punto 2.2.c
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Indexar: Introducir una web en la base de datos del buscador

Keyword: Buscar “Palabra Clave”

Keyword Stuffing: Acciéon de inflar artificialmente la densidad de palabras
clave de una web

Link: Hiperenlace, (también llamado enlace, vinculo, hipervinculo o link) es un
elemento de un documento electréonico que hace referencia a otro recurso, por
ejemplo, otro documento o un punto especifico del mismo o de otro documento.
Combinado con una red de datos y un protocolo de acceso, un hiperenlace
permite acceder al recurso referenciado en diferentes formas, como visitarlo con
un agente de navegacién, mostrarlo como parte del documento referenciador o
guardarlo localmente.

Link Baiting: Es la técnica de crear una buena historia (un tutorial, una
utilidad, un concurso, etc.) y promocionarla adecuadamente para conseguir el
mayor numero de enlaces en el menor tiempo posible.

Link Building: Se trata una de las estrategias SEO méas “cléasicas”, se trata de
conseguir enlaces que apunten a nuestra pagina, de esta forma los buscadores la
consideraran relevante puesto que la “recomiendan” en varios sitios. Esto
significa que la ofrecera en posiciones mas altas en la pagina de resultados de la
busqueda.

Long Tail: Es un término que hace referencia a la utilizacién de 3 o mas frases
o palabras como texto ancla para la construccion de enlaces de retroceso. La
construccion de un vinculo de cola larga como también se le conoce, no es mas
que la generacion de enlaces de retroceso con palabras clave de cola larga hacia
el contenido que ya se tiene publicado con la intencién de ayudar a incrementar
el ranking de ese contenido para mas frases. Uno de los principales beneficios
del LinkbuildingLong Tail, es que no Ginicamente se vinculan a la palabra clave,
sino que también lo hacen a la version de cola larga de esa misma palabra clave.

Optimizacion: la optimizacién implica hacer que las paginas web sean mas
faciles de leer para los buscadores y enfatizar las palabras clave que se
relacionan directamente con su contenido.
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Estudio de Link Network Analysis y su influencia en el posicionamiento de bascadores

Outbound links : enlaces a otras paginas Web desde nuestra pagina.
Pagerank: sistema de ordenacion de los resultados de Google.

Palabra clave: un término (o términos) relevantes para nuestro proyecto. El
objetivo de cualquier estrategia de posicionamiento SEO consiste en posicionar

las keywords objetivo en las primeras paginas de los resultados de biasqueda.

Proxy: intermediario en las peticiones de recursos que realiza un cliente (A) a
otro servidor (B)

Ranking: puesto que ocupa una URL en un buscador por una determinada
palabra clave.

Sand-box: Es un efecto observado, que postula un sistema de filtrado especial
de Google en su algoritmo, que hace que las paginas web de nueva creacion no
aparezcan, o aparezcan en posiciones muy inferiores, en los resultados de
bisqueda

SEM: Search Engine Marketing - Marketing en buscadores.

SEQ: Search Engine Optimization - Optimizacién en buscadores.

SERPs: hace referencia a los resultados que muestra una pagina de buscador
como pueden ser: Google, Bing, y Yahoo! entre los méas destacados.

Spam: publicitario, basura

Spiders: robots de los buscadores que acceden a las paginas y las indexan
seglin su contenido ateniéndose a una serie de factores numéricos.

URL: Uniform Resource Locator - Localizador de recursos uniforme.
Visita: representa a un unico usuario que ha accedido al sitio web.

WWW: World Wide Web.
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