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RESUMEN

Esta memoria comprende el desarrollo del prototipo del primer nime-
ro impreso de la revista offi, una revista sobre cultura visual. A lo largo del
trabajo, se encuentran diferentes apartados que se centran en los aspectos
esenciales de la realizacion de un proyecto editorial; la metodologia, el con-
texto del ambito del disefio editorial, los elementos del disefio utilizados o
los requisitos técnicos de la produccidn del proyecto, como la impresién o el
papel. También forman parte del trabajo una serie de conclusiones extraidas
a partir de su realizacidn, como las competencias que debe tener un dise-
nador editorial o el debate que se genera entre revistas impresas o revistas
digitales. Finalmente, se ha afiadido una valoracidn personal que analiza el
trabajo propio.

A partir de la realizacion de este proyecto, he podido sacar mis conclu-
siones sobre el mundo laboral en el cual quiero introducirme y obtener un
proyecto profesional que utilizar como carta de presentacion.

ABSTRACT

The project developed is a prototype for the fist offi magazine issue.

Offi is a creative culture magazine released each month. In this report,
you will find information about every point of the editorial design process,
regarding methodology, editorial design context, design elements and
technical requirements concerning the developement of the project, such as
printing or choosing the right paper. You will also find a range of reflections
on the designer skills or the digital and paper magazines. Finally, the project
has been self-evaluated.

Due to the realization of this project, | have been able to draw my own
conclusions about the design field | would like to work in and also obtain a
professional project in order to complete my personal portfolio.
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1. CONCEPTUALIZACION

Este proyecto de fin de grado, consiste en el disefio y produccion de un
prototipo impreso del primer nimero de la revista offi, una revista sobre cul-
tura visual. La siguiente memoria comprende una descripcién de todos los
pasos del desarrollo de este proyecto, basados en la metodologia del disefio.

El tema principal de la revista, como se ha adelantado anteriormente, es
la cultura visual, centrandose en el arte, el mundo audiovisual y el disefio.

Offi pretende ser una revista de interés tanto para un lector experto,
como para un lector que se interesa por el mundo de la comunicacién visual,
ofreciendo contenido que trata temas actuales y curiosidades sobre las dife-
rentes areas del mundo gréfico.

1.1 METAS Y OBIJETIVOS

El fin de este proyecto es el disefio y produccién de un prototipo del pri-
mer numero de la revista offi, un proyecto editorial que gira en torno a la
cultura visual contempordanea.

A partir de la realizacion del proyecto, se espera generar un criterio tan-
to estético como formal en cuanto a disefio editorial mediante una inves-
tigacion previa, la experimentacién y el aprendizaje durante el proceso de
disefio. Ademas, se espera conseguir dotar de identidad visual y conceptual
propia a la revista, aprendiendo de este modo a acompafiar graficamente
toda la informacién, de manera que ésta pueda ser asimilada de la forma mas
natural y agradable por parte del lector.

Durante la realizacién de este trabajo se espera aprender a gestionar un
proyecto de disefio largo en un tiempo determinado, asi como controlar to-
dos aquellos aspectos técnicos que envuelven la produccién de una publica-
cién impresa, como son la edicién la impresion o el encuadernado.

1.2 METODOLOGIA DEL DISENO

3.2.1 Proceso de trabajo

En disefio grafico existe toda una serie de metodologias y estrategias crea-
tivas que cada disefiador adapta en funcion del tipo de proyecto al que se va
a enfrentar.

Uno de los procesos metodoldgicos mas reconocidos en este campo es el
de Bruno Munari. En su libro Cémo nacen los objetos, desarrolla una cadena
de pasos a seguir para alcanzar la solucion mas optima para cada proyecto.
En el libro Graphic design thinking de Ellen Lupton, también se desarrolla la
parte metodoldgica del disefio centrandose en aquellos aspectos mas crea-
tivos del proceso.

Ambos autores han sido referentes metodoldgicos para este proyecto. A
partir de sus teorias, se ha conseguido plantear un sistema personal a partir
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1. Esquema proyectual de Bruno Munari.
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del cual plantear y desarrollar todo el proyecto. Este proceso consta de tres
partes: Planteamiento o conceptualizacién, desarrollo y conclusién.

En la parte de conceptualizacién del proyecto, se plantea una primera
idea, a partir de la cual se realiza un ejercicio de briefing' y contrabriefing®
para obtener un analisis inicial del trabajo.

Ademas, se lleva a cabo un estudio de mercado y unas fichas de referentes
de varios tipos, de manera que el trabajo queda situado dentro de un marco
estético y conceptual desde un primer momento. De esta manera, resulta
mas sencillo encontrar los elementos diferenciadores o aquellas oportunida-
des que van a beneficiar al proyecto. Una vez contextualizada la primera idea,
se proponen todas aquellas soluciones posibles para llevarla a cabo.

Para la busqueda de ideas y favorecer la creatividad, se usa toda una serie
de procesos y técnicas creativas, de las cuales la mds conocida es la tormenta
de ideas (brainstorming), creada por Alex F. Osborn.

De este modo, una vez escogida la propuesta definitiva, se organiza un
plan de trabajo valorando todas aquellas tareas que se van a llevar a cabo
desde el principio hasta el final del trabajo.

Una vez definida la parte conceptual del proyecto, comienza la parte de
desarrollo, la cual comprende una etapa de bocetado y experimentacion.
Siempre es interesante buscar otras opiniones y someter el trabajo a un ana-
lisis por parte de personas ajenas a él, es una buena forma de descubrir erro-
res que, por ser un proyecto personal, son mas complejos de detectar por la
propia persona que realiza el trabajo.

Todo este proceso desemboca en la obtencién del resultado final del pro-
yecto, el cual se ha de preparar adecuadamente para poder ser aplicado a
aquel soporte o producto para el que ha sido pensado. Es conveniente rea-
lizar maquetas y pruebas antes de producir el ejemplar definitivo, ya que
esto permite la deteccidn de nuevos errores y la posterior correccién de los
mismos antes de producir el trabajo definitivo.

Una vez finalizado el trabajo, se deben analizar los errores y aciertos co-
metidos para poder enfocar mejor los futuros proyectos.

1.2.2 Briefing

Segun Paul Harris y Gavin Ambrose explican en su libro Fundamentos del
disefio grdfico, “El briefing es la parte estratégica de la preparacion de un pro-
yecto. Es la eleccidn ordenada, y creativa de los datos que permitiran definir
los objetivos de forma correcta y medible.?” La elaboracién de un briefing es
necesaria en todo proyecto de disefio para comprender cudl es el punto de
partida y cudles van a ser las caracteristicas fundamentales del trabajo.

1 Briefing: En su definicion mas sencilla, el briefing es un informe con breves instrucciones
para realizar algo.

2 Contrabriefing: Informacidn que transmite la agencia de publicidad a marketing en la que no
estd de acuerdo con la informacidn facilitada en el briefing.

3 HARRIS, Paul. AMBROSE, Gavin. Fundamentos del disefio grdfico.
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En el caso de la revista offi, se planted desde un primer momento la edi-
cion en papel. La revista abordaria temas relacionados con la cultura visual.
Su funcidn es informar y hace reflexionar al lector sobre el mundo visual que
le rodea.

Cada revista se centraria en un tema concreto y este tema tendria relacién
con cada uno de los articulos de la revista. La linea editorial deberia tener un
cardacter coleccionable a partir de este tema. Ademas, resultaria un objeto fa-
cilmente transportable para poder acompafiar al lector en su vida cotidiana.

1.2.3 Documentacion y contexto: Breve historia del disefo editorial

“El disefio editorial es el disefio de publicaciones periddicas:
revistas impresas que salen a la venta en mds de una ocasion
y que, por lo general, tienen una apariencia y transmiten unas
sensaciones caracteristicas y unicas.”

“La palabra revista significa espacio para almacenar dinamita.
Una revista estd llena de sorpresas y puede explotar, puede hacer-
lo en cualquier momento®”

Estas son dos definiciones muy diferentes mediante las cuales se ha lle-
gado a comprender qué es una revista. Las revistas son publicaciones de tipo
informativo, que se caracterizan por la combinacion de esta informacién con
imagenes y recursos graficos que determinan la personalidad y el tono de
cada una de ellas. Normalmente, las revistas evolucionan de un nimero a
otro, utilizando el formato que mejor se adapte al momento y al contexto
social, haciendo que la comunicacion sea mas efectiva.

Por este motivo, es importante que el disefiador editorial se encuentre en
constante aprendizaje y observacion del mundo que le rodea a nivel cultural,
visual y tecnoldgico. Las revistas han experimentado grandes cambios a lo
largo del ultimo siglo y es importante conocer el motivo por el cual diferentes
enfoques o recursos graficos e informativos funcionaron en un determinado
contexto. Por este motivo se ha considerado oportuno para este proyecto el
realizar un breve recorrido por la historia del disefio editorial.

Las primeras revistas eran impresas en blanco y negro y compuestas ma-
nualmente con tipos moéviles de metal, lo cual limitaba el trabajo tipografico
a las posibilidades de la maquina. El aio 1933, personajes importantes como
F. Scott Fitzgerald o Ernest Hemingway comenzaron a escribir articulos en
revistas como Esquire, lo cual denotd importancia y seriedad en este tipo
de publicaciones. Mas adelante, en la década de los 40, surgieron las pri-
meras revistas especializadas gracias al cine, que se encontraba en un buen
momento. La necesidad de destacar en los kioskos hizo que muchas revistas

4 FROST, VINCE. Disefio editorial .
5 GUTIERREZ, FERNANDO. En BLACKWELL, L. y LESLIE, J: Nuevo disefio de revistas.



4. Portada de Andy Warhol para la re-
vista Interview 1973.

5. Portada de la revista Rolling Stones
1970.

6. Portada de la revista Life 1976.
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incorporasen el color a sus portadas.

Por otro lado, la segunda guerra mundial hizo que muchos de los talentos
creativos europeos se desplazasen a América. Tras la guerra, algunos de estos
disefadores hicieron visibles a artistas europeos como Salvador Dali entre el
publico estadounidense.

Alexander Liberman fue uno de estos creativos europeos que llegd a di-
rigir la revista Vogue americana y se convirtié en un referente para los direc-
tores de arte, gracias a su actitud moderna ante la fotografia y los medios
impresos.

La década de los 50 se puede considerar el nacimiento de la publicidad
moderna. Una vez terminada la guerra, las mujeres pasaban mas tiempo en
el hogar, lo cual generd una oferta de revistas femeninas como Better homes
and gardens, y muchos de los anuncios en todo tipo de publicaciones esta-
ban dirigidos a ellas. Las revistas de moda se ven beneficiadas por el talento
europeo, con creativos como Alexander Liberman, colaborando con Man Ray
o Lee Miller. Revistas como Esquire empiezan a imprimirse integramente en
color, lo cual supone un avance hacia el camino que seguird este tipo de pu-
blicaciones en las décadas posteriores.

También comienzan a apreciarse cambios formales en cuanto a composi-
cidon o el uso de la doble pagina en revistas como The Sunday times magazine
en Reino Unido, los cuales crean tendencia entre las revistas contempora-
neas. Estos cambios tienen lugar en la década de los sesenta, donde cabe
destacar el trabajo profesional de David King, y de fotégrafos como David
Bailey, que reflejaron en las portadas los cambios radicales del momento,
como la guerra de Vietnam o la revolucién sexual.

La revista Life también contribuyd a que el periodismo grafico llegase al
hogar estadounidense incluso antes de que éste lo hiciese mediante la tele-
vision. Lo mismo ocurria con la revista /llustrated News en el Reino Unido,
donde los anuncios reflejaban los cambios que se producian en el estilo de



7. Portada de Rudy VanderlLans y Zu-
zana Licko para la revista Emigre 1984.

8. Portada de i-D The art issue, 1985.

9. Portada de David Carson para la re-
vista Raygun 1992.
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vida de la sociedad.

En esta época, comenzd la hoy asentada tendencia de utilizar alglin icono
pop como imagen de portada. Los afios 60 dejaron cubiertas memorables
para la historia del mundo editorial de la mano de fotdgrafos como David
Bailey, Richard Avedon o Norman Parkinson.

La década de los 70 se caracterizd por la intensa transformacién cultural,
a través de revistas como Rolling Stone o Nova. La primera, destaca en Esta-
dos Unidos por tratar temas politicos a la vez que se hablaba sobre musica
y cultura popular. Nova, por otro lado, seguia la linea, en Reino Unido, de la
revista alemana Twen.

De este modo, las revistas resultaron un claro reflejo de la sociedad cam-
biante y agitada politicamente, sobretodo en Europa. Por estos motivos, nace
el fotoperiodismo y se manifiesta de manera excepcional en revistas como
Der Speigel, en Alemania, a través de sus montajes de tema politico en las
portadas.

El formato de doble pagina se generaliza y revistas como Elle, empiezan a
utilizar la diagonal, dejando de lado un estilo previo mas clasico. Las revistas
pasan a ser un formato dinamico. Una de las publicaciones mas destacables
a nivel creativo fue la edicidn italiana de la revista Vogue, con directores de
arte como Fabien Baron o Neville Brody, quien dio un papel fundamental a
la tipografia en su trabajo ademas de experimentar con la reticula. En esta
década, el trabajo tipogréfico se traslada de los talleres al Apple Mac (1984)
en las oficinas.

A principios de la década, las revistas se imprimian en blanco y negro en
su mayor parte, reservando el color para ciertas partes de la publicacion.
Pero los cambios y avances en el sector de la impresidn, permitieron, poco
a poco generalizar el uso del color y la cuatricromia. También se comenzé a
experimentar con papeles, tamafios y formatos distintos.
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En los 80, las revistas de moda dirigidas al publico femenino ya presentan
una gran calidad, y los suplementos de las publicaciones periddicas resultan
un formato de experimentacién en cuanto a moda. Las portadas se centran
en la fotografia icénica utilizando poco texto en portada.

En Reino Unido, i-D o The Face, revistas de tendencias, captaron el espiritu
de la moda del momento, mientras que en Estados Unidos, llegan los orde-
nadores personales y con ellos aparecen las revistas de informatica como
MacUser.

Los disefiadores comienzan a experimentar con las primeras tipografias
digitales y disefian los primeros nimeros realizados integramente a ordena-
dor. En la revista Emigre, se experimenta en el campo de la tipografia digital a
través de elementos como el pixel. Cabe destacar el trabajo de profesionales
como David Carson, caracterizado por su enfoque deconstructivista en revi-
sas como Beach culture o Raygun.

Neville Brody, Vaughan Oliver o Vince Frost crearon toda una corriente
estética que marcaria las pautas de estilo en el disefio editorial del momento.

El sector de la moda, por otro lado, se encontraba en auge, y aparecieron
los nimeros especiales, caracterizados por su grosor y calidad. Este creci-
miento de la moda estuvo directamente ligado al crecimiento econdmico,
por lo que las revistas britanicas y estadounidenses vivieron toda una época
dorada a finales de los 80.

Llegan los afios 90 y con ellos entra una década marcada por la fotografia
de famosos en portada como reflejo de la demanda cultural del publico. Apa-
recen las revistas de tendencias y actualidad.

Un hecho importante de este periodo es el abaratamiento de la impresion
digital, que reducia tanto en tiempo como en dinero el coste de la produccién
de publicaciones. Este hecho rentabilizé muchas revistas de menor tirada y se
empezaron a desarrollar proyectos editoriales para clientes. Con el avance de
las nuevas técnicas tanto de disefio como de impresion, el sector editorial se
llené de nuevas iniciativas.

Aparecieron las paginas web de noticias precediendo a las publicaciones
editoriales digitales. El movimiento puntocom entrd con fuerza en el merca-
do y algunas revistas tuvieron que cerrar.

Mas adelante, en los 2000, las revistas se trasladan a internet y adaptan
su disefo al formato web. Algunas de las aplicaciones mds conocidas en este
formato fueron The New Yorker, Wired o The Guardian.

En Estados Unidos se perdieron muchos puestos de trabajo a causa de
la readaptacién a los nuevos formatos y la necesidad de profesionales del
nuevo dmbito digital. Los disefiadores que estaban acostumbrados a las edi-
ciones impresas, tuvieron que adaptarse a los nuevos lenguajes y formatos
de comunicacion digitales e interactivos. En este sentido, los jovenes disefia-
dores nacidos en la era digital, encontraron gran cantidad de oportunidades.

En 2010 Apple comercializa para un publico masivo el formato de compu-
tadora mévil conocido como tableta o, en inglés, tablet.
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. El'iPad introduce la interactividad a las publicaciones digitales, y las pan-
tallas tactiles y el pequefio formato, son nuevos elementos a tener en cuenta
a la hora de disefiar las diferentes publicaciones digitales. Los elementos del
diseio de la portada se convierten en links de acceso al contenido editorial.
Este nuevo formato hace que los programadores desempefien un papel muy
importante en la gestidén de las publicaciones junto con el director de arte.

Surgen propuestas interesantes como la aplicacion descargable Flipboard,
que va transformando su contenido, el cual genera a partir de redes sociales,
blogs y webs en funcidn de la demanda tematica del lector.

1.2.4 Estudio de mercado y andlisis de referentes

En todo proyecto de disefio grafico es necesario realizar una investiga-
cién sobre los productos similares a la propuesta a realizar que ya existen
en el mercado. Este paso se denomina estudio de mercado y sirve para po-
der detectar cuales son las tendencias y cdmo adaptar un proyecto a ellas
sin perder la identidad propia ni asemejarse en exceso a una publicacién ya
existente. El tipo de publicacion propuesta para este proyecto es una revista
especializada sobre cultura visual. En el mercado europeo existe una amplia
gama de revistas de este tipo, aunque el enfoque es distinto en cada una
de ellas. En este estudio de mercado se ha analizado tanto la estética de las
publicaciones como el tono y el enfoque conceptual de aquellas que resultan
de interés para este proyecto.

Novum (World of graphic design) es una revista sobre disefio grafico cuyas
portadas son siempre llamativas, experimentales y diferentes en cada nimero.
Otro punto a destacar de la revista es la calidad del papel.

Etapes (Disefio y cultura visual) es un referente en cuanto a las revistas de di-
sefo. Una de sus caracteristicas principales, ademas de la estética normalmente
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tipografica de sus portadas, es la alta calidad del contenido y la gran cantidad de
imdgenes que muestra.

Otras revistas semejantes a Etapes son Eye magazine o Grafik, publicaciones re-
ferente en cuanto a disefo grafico que siguen una linea estética y concpetual similar.

Creative Review (advertising, design and visual culture) es una publicacion
cuyo contenido es afin al planteado para este proyecto. Ademas, el formato mas
cuadrado de esta revista es un elemento diferenciador a tener en cuenta.

Futu, siendo también parecida a esta propuesta en cuanto a contenido, es cla-
ramente un referente por el modo de emplear la tipografia en titulares, creando
juegos muy interesantes que funcionan tanto a nivel comunicativo como plasti-
co.
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Ind (International designers network) es una revista con un caracter muy
marcado, caracterizada por una maquetacién que roza el horror vacui. El uso
de muchas imdgenes por pliego acompafiadas de texto muy pegado a ellas es
un rasgo que caracteriza la mayoria de las paginas.

Ademas de las revistas de disefo, se han tomado como referentes estéti-
cos otras publicaciones de tematicas de dmbito mds social por el interés de su
magquetacion. Entre ellas se encuentra la revista Girls Like Us, una publicacion
independiente que reivindica el papel de la mujer en la cultura y la sociedad.
Los aspectos formales mas destacados de la publicacidn son, por un lado, el
tratamiento del texto, otorgandole todo el protagonismo, y el uso de image-
nes simples aisladas que centran toda la atencidn en el mensaje escrito.

La revista neo2, también ha sido un claro referente. Se trata de una pu-
blicacidon sobre tendencias estéticas con un espiritu muy joven y fresco. El
uso de colores vivos en el texto y la luz blanda que envuelve las fotografias
crean una sensacidon muy caracteristica de esta revista. Ademas de analizar a
nivel estético las publicaciones que se pueden encontrar actualmente en el
mercado, se han anotado los distintos tipos de edicidn para posteriormente,
concretar a cual de ellos va a pertenecer el prototipo.

Entre las revistas especializadas en cultura visual, existen aquellas que
publican un nimero mensual. Por lo general, este nimero® forma parte de
una tirada’ ordinaria. Una tirada ordinaria es una edicién de un numero de-
terminado de ejemplares que sigue unas pautas tanto estilisticas como con-
ceptuales que se repetiran y adaptaran en los siguientes nimeros. También
es usual encontrar revistas especializadas que lanzan un nimero cada dos
meses, cada trimestre, incluso cada afio.

Por otro lado, algunas revistas editan nimeros especiales cada cierto
tiempo, y normalmente estan ligados a algun acontecimiento o tema de inte-
rés actual. Sirven para ofrecer al lector una experiencia distinta bajo la misma
sefia de identidad. Los nimeros de tirada especial son mas innovadores en
cuanto a disefio y buscan sorprender al lector usual de la revista, asi como
atraer y promocionarse entre los nuevos lectores. En ambos casos, un recur-
so muy utilizado para conseguir una coherencia en el contenido y diferenciar
un numero de otro es la asignacién de un tema monografico, es decir, que
cada revista se centra en un asunto diferente y todo el contenido de la publi-
cacion gira alrededor de este.

3.2.5 Contrabriefing
Una vez analizados los referentes, debe plantearse un desglose de todas
las ideas y premisas para poder empezar a trabajar con una meta definida. Se

6 Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola; 5. m. En una publicacion periddica, cada
una de las hojas o cuadernos correspondientes a distinta fecha de edicidn, en la serie crono-
|6gica respectiva.

7 Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola; Tirada 11. f. Impr. NiGmero de ejemplares
de que consta una edicion.
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trata de un ejercicio parecido a un contrabriefing, que seria el planteamiento
que el disefiador realiza ante un proyecto, realizando nuevas aportaciones o
modificando algunas ideas que el cliente no ha establecido o ha enfocado de
manera incorrecta. Dado que se trata de un proyecto hipotético en el que el
cliente es el propio disefiador, el contrabriefing resulta mds bien una defini-
cion claray elaborada de aquellos puntos que deben quedar claros antes de
empezar a maquetar. Estos puntos son los siguientes:

- Background. Situacién actual del mercado: En la actualidad, y a pesar de
la era digital en la que vivimos, sigue existiendo una oferta de revistas impre-
sas. En el drea de la cultura visual y el disefio, encontramos revistas especiali-
zadas que presentan una mayor calidad que otro tipo de publicaciones.

- Usuario previsto o target: La revista esta dirigida a personas interesadas
por el mundo de la cultura visual, pero no necesariamente por expertos o
profesionales del sector.

- Ventajas del producto: Supone un objeto para disfrutar por los amantes
del disefio y las cualidades estéticas que se pueden asociar a una publica-
cion analdgica. Un objeto que propone al usuario una experiencia a través de
su corporeidad objetual, dimensidén, materiales, etc. Una obra estética que
puede ser guardada y coleccionada por un precio suficientemente asequible,
ya que sdlo supondria una inversidon cada tres meses. Ademas, es un objeto
transportable que puede acompanar al lector en su vida cotidiana.

- Desventajas del producto: Existe una gran oferta de prensa online gratui-
ta sobre cultura visual.

- Oportunidades: La gran oferta de prensa digital hace que la experiencia
de la lectura analdgica resulte diferente y permita al lector descansar de la
imagen en pantalla. Vivimos en una era digital en la que existe una demanda
real tanto de revistas como de libros en papel, ya que supone una sensacion
distinta que todavia hoy es buscada por una gran parte de los lectores.

- Amenazas: Existe una gran oferta de revistas de cultura visual y tenden-
cias cuya calidad es muy alta.

- Objetivos: El objetivo principal de la revista offi es el de entretener al lec-
tor abordando temas de su agrado a la vez que lo sitla en un marco cultural
actual.

3.2.6 Planificacion

Una vez claro el contexto en el cual se va a enmarcar el proyecto y los ob-
jetivos del mismo, es conveniente enumerar las diferentes tareas que deben
ser desempefiadas para poder llevar a cabo y finalizar el trabajo dentro de un
plazo temporal.

Las tareas que se plantearon a grandes rasgos en un primer momento fueron;
La definicién del concepto y documentacion, la busqueda de referentes, la bus-
gueda de contenido, la definicidon de una identidad visual, formato y estructura,
la experimentaciéon con esquemas de maquetacién, la maquetacién definitiva



Concepto y documentacion
Blsqueda de referentes
Busqueda de contenido
Definicién de identidad visual
Esquemas de maquetacion
- Magquetacion de contenido
Pruebas de impresion
Retoque y arte final
Merchandising

Otras portadas

- Tiempo colchén
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15. Boceto de la planificacién inicial

del contenido, la busqueda de materiales y pruebas de impresidn, la correccion
de errores y arte final, el disefio de merchandising y la impresién definitiva.
Toda esta lista de puntos que resolver, se distribuyd en una linea temporal
en forma de calendario de manera que la organizacién del trabajo quedase
reflejada de forma visual. Se trata de una costumbre personal de trabajo.
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16. Cabecera de la revista offi.
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2. DESARROLLO DEL PROYECTO

2.1 ELNOMBRE Y SU IDENTIDAD VISUAL

Una de las primeras cuestiones a resolver para llevar a cabo un proyecto
de revista es una identidad o estilo, que determinara las sensaciones que se
desea transmitir a través de la revista

El naming consiste en poner nombre a una marca. En este caso, la marca
es la cabecera de la revista, el elemento mas importante de la portada.

Para este proyecto, se buscé una palabra corta, pronunciable y con una
sonoridad agradable. El nombre no tiene significado ni pertenece a ningln
idioma, por lo que no tiene connotaciones de ningun tipo.

La combinacién de las letras forma un logotipo bastante geométrico que
se ha construido utilizando formas tipograficas originales y transformandolas
hasta alcanzar este resultado. El lema que aparece junto a la cabecera es
Creative culture (cultura creativa). La tipografia utilizada es DinPro, que sera
la tipografia corporativa de la revista.

Otros elementos importantes que construyen la marca offi son la tipogra-
fia utilizada, la reticula o las paletas de colores, entre otros elementos.

No obstante, la identidad de la revista debe readaptarse en cada nimero
de manera que no se pierda el dinamismo, aunque siempre tiene que mante-
ner el enfoque primario del proyecto, sus valores y su personalidad.

2.2 EL CONTENIDO

2.2.1 Anatomia de la publicacion

Antes de buscar contenidos para la revista, se decidié de qué apartados
iba a estar compuesto el nimero y qué tipo de texto encajaria con cada uno
de ellos.

Toda esta informacion se organizd en una tabla de contenido que facilité
la busqueda y la organizacion del material editorial. Los apartados en los que
se divide la revista son los siguientes:

- Showcase (galeria). Seccidon en la que se muestra el trabajo de algun au-
tor en el maximo tamanfio y calidad posible.

- Reference point (Punto de referencia). El invitado explica los referentes
en su trabajo.

- Test (Cuestionario). Entrevista en formato pregunta-respuesta.

- Forum. Conversacion entre profesionales del mismo ambito sobre algin
tema polémico de actualidad.

- Articulos monograficos. Cada uno recibe el nombre de su titular. Son ar-
ticulos largos, de diferentes ambitos, que tratan el mismo tema. En este caso,
en el primer nimero de offi dedicado al sonido , los articulos monograficos
son de tema musical, abordado desde las perspectivas del disefio, el arte y
el cine.
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- Work in progress (Trabajo en proceso). Es un espacio dedicado al proceso
creativo, donde un profesional explica su método de trabajo.

- Brand new (Novedad). En esta seccion se destaca el trabajo de algln
creativo emergente.

- Rewind (Rebobinar). Apartado dedicado a algiin tema relacionado con el
monografico de la revista y que remite al pasado.

- Articulos de opinidn. Son una serie de resefias que no pertenecen a nin-
gun apartado en concreto. Su extension es corta y se distribuyen por toda la
revista.

- Trend (Tendencia). Espacio corto, dedicado a la reseia de algun trabajo
actual que sigue las tendencias actuales de manera muy evidente.

- Making of. En esta seccidn se describe el proceso de trabajo de algln
profesional o de algiin proyecto en concreto.

- Metropoli. Espacio dedicado a algun tema urbano.

-Click. Resefa de algun post visto en la red.

- Note down (Toma nota). En este apartado, un creativo recomienda el
trabajo de otros creativos de interés.

- Atemporal. Curiosidades sobre algin tema no actual.

- Catwalk (Pasarela). Espacio dedicado a alguna cuestion sobre moda.

- Review (Revisidn). Analisis de algun proyecto interesante.

- Portfolio. Pequeiia recopilacion de trabajo de algun profesional de cual-
quier ambito visual.

- Next station (Préxima estacion). Recomendacién de alglin evento que
tiene lugar en una ciudad determinada.

2.2.2 Contenido del prototipo

El contenido del primer nimero de offi ha sido buscado en internet. Revis-
tas como Graffica info, i-D, Wired, entre otras, han proporcionado los textos
gue componen esta publicacion.

La busqueda y seleccidn tanto de texto como de imagen, ha respondido a
la labor que desempefian el director de contenido y el director de fotografia.

2.3 MAQUETACION

El proceso de maquetacion consiste en organizar todos aquellos elemen-
tos que van a componer el interior de la publicacién. Se trata de conseguir
que texto, imagen, titulares, y otros elementos compositivos, formen una
unidad que responda al tono y a los criterios de comunicacidon y estéticos de
la revista.

Por este motivo, es necesario definir previamente cdmo va a ser cada uno
de los elementos que van a componer las paginas de la revista.

2.3.1 El formato
Las medidas mdas comunes en las publicaciones periddicas suelen partir
de los formatos de papel métrico ISO, como A4, o A3. En este trabajo se ha
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- Free

17. Reticula de maquetacion de la revista offi.

partido de un formato A3 recortado y reencuadrado para reducir el tamafio y
tener unas proporciones diferentes a otras revistas.

La revista tiene unas medidas de 23 centimetros de ancho por 30 de alto,
un formato que busca el equilibrio entre un contenido interior que respiray
unas imagenes con un buen tamafio para ser apreciadas por el lector, mien-
tras que al mismo tiempo resulta un objeto manejable y transportable.

2.3.2 La reticula
La reticula es un sistema de organizacién del contenido en una pagina.
Estd compuesta por guias horizontales y verticales que determinan los es-
pacios reticulares que definiran el tamafio de los elementos de la pagina.
Estos elementos son los margenes, los medianiles o los diferentes anchos de
columna, entre otros. En ese sentido, diferentes autores, como Miller-Brock-
mann, con algunas variaciones de unos a otros, recomiendan que la longitud
de linea en cada columna tenga aproximadamente entre 40 y 60 caracteres.
“El sistema de reticula es una ayuda, no una garantia. Permite
un buen nimero de usos posibles y cada disefiador puede buscar
una solucién adecuada a su estilo personal. Pero uno debe apren-
der como usar la reticula: es un arte que requiere practica®”
“La reticula, como cualquier otro instrumento en el proceso
de disefio, no es un absoluto. Deberia usarse con flexibilidad, y
cuando fuese necesario deberia modificarse o abandonarse por
completo en busca de una solucién mas factible.®”

8 MULLER BROCKMANN, JOSEF. Grid systems in graphic design.
9 HURLBURT, ALLEN. The Grid: A Modular system for the design and production of
newspapers, magazines and books .
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18. Tipografia corporativa de la revista offi.

La reticula utilizada para la revista offi es flexible y permite dividir el texto
tanto en tres columnas como en dos.

Ademads de la reticula, se han utilizado otros sistemas de organizacién del
contenido como la cuadricula base, que permite alinear el texto en todas las
paginas y columnas a unos ejes horizontales. Estohace posible que el texto no
se desplace hacia arriba o hacia abajo y se alinee de manera distinta en cada
una de las columnas. La utilizacidon de la cuadricula base aporta un aspecto
mas homogéneo a todo el texto de las paginas.

2.3.3 La tipografia
La tipografia es uno de los elementos del disefio mds determinantes a
la hora de construir el estilo de una publicacién. Cada tipografia tiene unas



19. Imagen para articulo de offi sin editar.

20. Imagen para articulo de offi editada.
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connotaciones y es importante conocerlas. Por ejemplo, las tipografias con
remate remiten a un estilo mas tradicional y son mds adecuadas para lectura
de textos largos, mientas que las tipografias de palo seco aportan un tono
mas contemporaneo. Pero no sélo es necesario conocer las caracteristicas
de cada tipografia a la hora de disefar, sino que es importante saber cdmo
tratarla y componer con ella.

El disefo editorial consiste en la composicidn de paginas combinando tex-
tos y otros elementos. Jerarquizar el texto de una manera correcta permitira
gue la lectura del contenido sea fluida y que la vista del lector recorra el ca-
mino dictado por el disefiador editorial. También generara contrastes atracti-
vos a nivel visual en la pagina.

La jerarquia en el texto se puede establecer mediante el uso de diferentes
tamafios de letra o también a través de los diferentes pesos (light, regular,
bold, etc.). El espacio entre letras, palabras o lineas y la justificacion del texto
también forman parte del tratamiento tipografico. Es conveniente determi-
nar estos estilos tipograficos antes de disefiar una publicacion para agilizar el
proceso de trabajo.

En el caso de la revista offi, se ha escogido la tipografia DinPro como tipo-
grafia corporativa. La legibilidad y la funcionalidad, son dos aspectos vitales
a la hora de escoger una tipografia, y DinPro funciona muy bien tanto a nivel
de texto corrido como en titulares o textos de tamafio medio.

En las revistas, el usuario busca un tipo de lectura mucho mas fluido y
dindmico que en los libros, por este motivo, los textos nunca tendran una
extension excesiva o grandes masas de texto. En el caso de offi, los textos
largos vienen divididos en varias paginas y acompafiados de imagenes que
dinamizan la lectura.

Por otro lado, en los titulares se ha permitido una mayor libertad creativa,
utilizando la tipografia como imagen o sometiéndola a otros recursos graficos
como el color, el uso de tamafios sobredimensionados o el lugar que ocupa
en la pagina .

2.3.4 Seleccion y edicion de fotografia

Las imagenes son el componente visual de la maquetacidn, tienen un va-
lor narrativo y expresivo que es captado por el lector incluso antes de leer
los titulares. En un golpe de vista, la imagen, si se encuentra bien compuesta
junto con los demas elementos en la pagina, puede comunicar al lector tanto
el tema como el tono de aquello que va a leer.

Por esto es importante tener un criterio definido a la hora de seleccio-
nar el contenido visual de una revista. Siempre resultan interesantes aquellas
composiciones en las que se crea un didlogo entre texto e imagen.

Igual que en texto, se puede establecer una jerarquia entre imagenes por
medio de sus propias caracteristicas, el tamafio, el contraste o la saturacién
entre otros aspectos. El cambio de escala o encuadre es un recurso muy uti-
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lizado por los disenadores que aporta dinamismo y centra la atencién del
lector en aquellos puntos que interesa.

El contenido visual de offi es en su mayor medida fotografico. En la revista
conviven imagenes tanto a color como en blanco y negro, aunque todas ellas
presentan un contraste marcado. Se trata de una decisién que tiene que ver
con la direccién de arte y las definiciones de las pautas de estilo de la revista.

Algunas de las imdagenes en offi han sido modificadas con la finalidad de
integrarse mejor en el conjunto de la pagina o denotar un caracter mas narra-
tivo o documental, mientras que otras, como son las imagenes que muestran
el trabajo de algun creativo, se han respetado tanto en color como en encua-
dre para plasmar la imagen tal y como ha sido concebida.

Las imagenes han sido elegidas segln el contenido de la revista, y se han
obtenido de internet. La calidad que proporciona internet en cuanto a imdge-
nes es de 72 ppp. Para que las imagenes puedan imprimirse de forma dptima,
la resolucion de las mismas ha sido aumentada en un trabajo de edicién a
300 ppp.

2.3.5 La portada

La portada es el primer elemento que se ve de la publicacion y el que mds
llama la atencion. Es conveniente que la cubierta sea llamativa y destaque
entre las demas revistas que se exponen a su alrededor en los comercios. En
la portada de una revista deben aparecer varios elementos.

El componente principal es la cabecera o logotipo, que define la marca de
la revista. Por lo que respecta a la imagen de portada, estamos acostumbra-
dos a la fotografia, pero en este nimero especial sobre sonido, se ha aposta-
do por una portada tipografica.

Segln Yolanda Zapaterra en su libro Disefio Editorial: “Las portadas que
s6lo emplean texto son raras en las publicaciones periddicas contempora-
neas, pero muchos disefiadores, como George Lois para Esquire, Herb Luba-
lin para Fact y Scott King para Sleazenation, las han empleado con resultados
brillantes”. “No hay duda de que las portadas tipograficas pueden funcionar,
pero lo cierto es que en una cultura tan visual como la de hoy dia su uso es
minimo. Paraddjicamente, esto hace que resulten de gran utilidad al director
o al disefiador que buscan impactar o destacar en momentos concretos.'®”

Pese a ser poco convencional, se han respetado los elementos basicos de
la portada de manera que siga resultando familiar al usuaro. Estos elementos
son una cabecera de un tamafio visible junto con el lema y otros datos como
el tema monografico, la fecha, el cédigo de barras o los principales titulares.

Por ser el primer numero, los primeros 50 ejemplares de la revista vienen
envueltos con una sobrecubierta en la que apenas se encuentran datos pero
responde al criterio estético de la revista. Ademas, se ha impreso serigrafica-
mente en un papel especial que aporta un punto diferente a las revistas de

10 ZAPATERRA, YOLANDA. Disefio editorial.
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26. Interiores de offi. Agenda de eventos.

27. Interiores de offi. Sumario.

tirada ordinaria. Si se retira la sobrecubierta, aparece una portada interior
que si responde a la estructura de lo que seria un nimero corriente de la
revista offi.

Para las portadas del primer niumero de offi, se han escogido dos colores
corporativos, el rojo y el azul. Estos colores cambiaran en cada nimero, de
modo que el lomo de cada una de las revistas tendra un color diferente, lo
cual les proporcionara un cardcter de coleccién que invitara al usuario a se-
guir comprando los siguientes nimeros.

2.3.6 La maquetacion de interiores
“El disefio editorial consiste en estar a cargo de la distribucién
de los elementos en el espacio'”

En la maquetacion de una revista, el objetivo principal es hacer que los
elementos que componen una pagina funcionen en su totalidad, creando las
alteraciones convenientes y el estilo de cada seccién de la publicacién. Los
elementos que componen las paginas tienen que funcionar de manera con-
junta y al mismo tiempo encajar con los parametros basicos de la maqueta.

La metodologia que se ha seguido para la maquetacidn de este proyecto,
consiste en plantear en un primer momento el disefio de la pagina a gran-
des rasgos para, posteriormente, ajustar todos los textos, colores o imagenes
hasta conseguir el resultado definitivo. A la hora de componer, es necesario
disponer de todas las imagenes y texto en su tamafio definitivo, asi como
saber sobre qué papel se va a imprimir ese contenido. Ademas, antes de em-
pezar a maquetar, es importante leer el texto para comprender la intencién
y el tono del articulo.

Generalmente, se ha empezado a construir la maqueta a partir de la colo-
cacion de las imagenes o de los titulares. El tiempo ha determinado el nivel

11 PORTER, MARK. En ZAPATERRA, YOLANDA. Disefio editorial.
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de experimentacién del proyecto, al cual se ha dedicado una parte del perio-
do de maquetacidn, hasta que los plazos a cumplir han requerido un acabado
definitivo en el cual se pueden apreciar los resultados de los juegos con los
diferentes titulares, aunque también se han descartado muchos otros.

Offi esta formada, como se ha visto anteriormente, por articulos largos,
entrevistas, articulos, cortos, sumarios o separadores entre otros, y en cada
seccion se ha buscado una estética propia, siempre dentro de la estructura
reticular basica, para crear una diferenciacion entre todas las partes.

En offi, se ha considerado desde un primer momento el hecho de que el
lector pueda comenzar a leer desde cualquier punto de la revista, por esto,
el disefio diferenciador, los separadores y comienzos de articulo, ayudan a
encontrar facilmente el contenido.

En este proyecto, se ha apostado por una maquetacién que dinamiza y
hace la lectura mas amena. El motivo por el cual este primer nimero especial
ha sido maquetado de este modo se debe a que offi es una publicacién bas-
tante extensa para ser una revista, y se queria evitar la saturacién del lector
a través de demasiados juegos o cantidad de elementos por pagina. Por otro
lado, es cierto que los lectores contemporaneos se han acostumbrado a la es-
tética marcada por la televisidn e internet, ademas de las revistas, y aceptan
las irregularidades que pueda haber en una maquetacion clasica.

El texto de lectura permanece siempre al mismo tamano dentro de la co-
lumna que establece la reticula, y su funcion principal es ser leido. Cuando en
una pagina existe una caja de texto corrido grande, se ha acompafado de un
considerable espacio blanco en el pliego, de esta manera, la vista del lector
puede descansar y el texto compone y respira mejor en la pagina.Los titulares
y citas, por otro lado, varian y son elementos compositivos mas versatiles con
los que se ha experimentado un poco mds en este proyecto.

El color también juega un papel importante en la maquetacion. Las formas
cromaticas organizan, separan o relacionan todos los componentes de una
paginay psicoldgicamente, el texto resulta mas facil a la lectura ya que queda
dividido en varias secciones.

“Las encuestas dicen que a los lectores les gusta el color y
sus codigos, y a mi también. Organiza las cosas a nivel visual y
practico®”.

A lo largo de la revista, se encuentran distribuidos varios anuncios de
eventos de interés, ya que se ha tenido en cuenta que, de ser un proyecto
real, seria necesaria una financiacién por parte de anunciantes que aparece-
rian a lo largo de la maqueta. Esto sucede en casi todas las publicaciones en
mayor o menor medida.

Uno de los recursos graficos y compositivos con los que mas se ha trabaja-
do en este proyecto ha sido la escala. El tamafio de los elementos repercute
directamente en su percepcion. Por ejemplo, los titulares mas grandes son

12 GARCIA, MARIO. En ZAPATERRA, YOLANDA. Disefio editorial.
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los que mas llaman la atencidén y en lo que mas énfasis pone el lector. Lo mis-
mo sucede con las imagenes.

El equilibrio y la tensién han sido otros de los puntos a tener en cuenta a
la hora de maquetar. Por un lado, el equilibrio, cuando se acerca demasiado a
la simetria crea poco dinamismo y por lo general, se utiliza poco en las revis-
tas. Sin embargo, otro tipo de experimentaciones con el equilibrio si pueden
resultar interesantes.

Segun la ordenacion de los elementos y la utilizacién de los recursos expli-
cados, se pueden generar maquetaciones mds conservadoras o mas experi-
mentales dentro de una misma reticula. Por otro lado, se han utilizado recur-
S0s como juegos con la relacion que los elementos tienen entre si y también
con los limites de la pagina, creando sensacién de tensién en mayor o menor
grado, dependiendo de la temdtica del texto. Esta serie de caracteristicas son
las pautas principales que forman el estilo de la publicacién.

3. ARTE FINAL, IMPRESION Y ACABADO

3.1 EL PAPEL
“Si la tipografia es la voz del mensaje, el papel es el gesto!®”

El papel se ha convertido, desde la aparicidén de los dispositivos multime-
dia, en un factor importante en la compra de una revista impresa.

Leer una publicacién en papel, hoy en dia, supone un descanso para la
vista, acostumbrada a pantallas de luz. Si la calidad del papel es éptima, esto
supondrd un valor afiadido para su venta.

El tipo de papel escogido determinara la textura, el tacto y el aspecto del
contenido que va a estar impreso en él. Cada revista requiere de unas necesi-
dades concretas en cuanto a papel y en funcién del tipo de impresion.

La revista offi, busca una buena reproduccién de las imagenes y el texto,
por lo que el papel que se ha escogido para la impresion ha sido Vellum white
de 120 gramos, un papel mate reciclado y de color blanco que permite una
impresién de calidad y es agradable al tacto. Tiene un grosor suficiente para
conseguir un buen acabado de las paginas y no tiene un peso excesivo que
dificulte el transporte de la revista.

Para la impresién de la portada, se ha escogido un papel Opale extra white
de 300 gramos semisatinado y se le ha aplicado un glasofonado mate.

La sobrecubierta en serigrafia para los primeros 50 numeros, ha sido im-
presa sobre un papel Tintoretto Ardesia-Tufo gris de 350 gramos, que tiene
cierta textura y junto con el resultado que ofrece la serigrafia, genera una
propuesta diferente para el aspecto exterior de la revista.

13 BALIUS, ANDREU. En PENA, JAVIER. Disefio e impresion de la tipografia.
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3.2 LA IMPRESION Y ENCUADERNADO

La reproduccién del prototipo de la revista offi, se ha llevado a cabo me-
diante dos técnicas de impresién. Por un lado, las pdginas interiores y la por-
tada interior, se han hecho con impresién digital, donde previamente se han
realizado varias pruebas para asegurar que el resultado final sea el esperado.

Las pruebas de impresion se han realizado a varios niveles, tanto en blan-
co y negro sobre papel corriente, para comprobar tamafios tipograficos, has-
ta pruebas con la apariencia del pliego definitivo, sobre el papel utilizado en
la impresion del prototipo.

En caso de realizar una tirada real del primer nimero de la revista, se plan-
tearia una primera edicién de 500 ejemplares.

Por otro lado, la sobrecubierta ha sido impresa mediante la técnica de
serigrafia. Esta caracteristica es un valor afiadido que tendrian los 50 prime-
ros ejemplares, ya que presenta unas calidades imposibles de conseguir me-
diante la impresion digital. El disefio se ha impreso a dos tintas, azul opaco
para la base y rojo transparente para la capa superior, que al superponerse
con el tono azul de base, genera un tercer tono que aporta el contraste a la
composicion.

Existen diferentes ofertas de encuadernado de revistas. Muchas de las
publicaciones mas cortas utilizan grapas, un sistema econémico que hace
que la publicacién sea manejable y ligera. Sin embargo, en el caso de offi, el
volumen de paginas precisa de una encuadernacién un tanto mas elaborada.

La encuadernacion rustica es mas resistente y puede realizarse de diferen-
tes modos. La encuadernacién rustica fresada consiste en agrupar el bloque
de hojas que constituyen el interior de la revista y realizar unas pequefias
hendiduras para que penetre el adhesivo, entre uno y tres milimetros en el
lomo. Posteriormente se encola el resultado y se pega a la cubierta.

La encuadernacion rustica PUR, por otro lado, sigue un procedimiento si-
milar al de la encuadernacidn rustica fresada utilizando un tipo de cola mas
resistente. También existen otros tipos de encuadernacidon mas resistentes
como la rustica cosida, en la que se cosen las pdginas impresas en pliegos y
se unen mediante cola caliente a la cubierta.

El acabado del prototipo de la revista offi, se ha realizado mediante la
encuadernacion fresada, ya que proporciona un aspecto profesional, cum-
pliendo el objetivo de aproximarse a las cualidades que tendria un nimero
real de la revista.

3.3 PROMOCION COMERCIAL

Dado que el proyecto de revista, de llevarse a cabo, deberia introducirse
en el mercado y llamar la atencidén de nuevos lectores, se ha planteado una
linea de objetos de merchandising. Esta propuesta pretende Ilamar la aten-
cion del usuario y atraer a nuevos lectores.

Se ha valorado el tipo de obsequio que desearia recibir un lector de la
revista offi, y se ha llegado a la conclusién de desarrollar una coleccién que
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incluye un podster, dos separadores de pdginas, una camiseta para hombre y
otra para mujer y un DVD con el contenido audiovisual de la revista asi como
el packaging del mismo. Todos los elementos han sido impresos serigrafica-
mente y disefiados acorde a la linea estética de la revista.

El péster y el DVD son los Unicos obsequios que se recibirian con la com-
pra de éste nimero de la revista. El resto de articulos, servirian para la pro-
mocién del ejemplar en distintos eventos como congresos de disefio o la
presentacion oficial del nimero. Los separadores se podran entregar como
regalo en dichos eventos y las camisetas se venderian en los stands y en la
pagina web de la revista. A parte de su venta online, |a revista se venderia en
librerias y puntos de venta de revistas especializadas.

La revista también contaria con varios perfiles en las diferentes redes so-
ciales como facebook, instagram o twitter de manera que la promocion fuese
mas dinamica e interactiva y formase parte de la vida del lector, ya que las
redes sociales forman parte de la vida cotidiana de la gente.

3.4 OTROS NUMEROS

Antes de disefar este nimero de offi, se realizd una primera prueba de un
numero de edicion ordinaria. El disefo de éste nimero, permitié comprobar
como funcionaban los elementos corporativos de la revista en un contexto-

tematico diferente.
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El tema monografico es Arte y feminismo y el color dominante en el nu-
mero es el naranja. Ya en este proyecto, se planted que el color tuviese cierta
importancia en la identidad de cada niumero, pauta que se ha seguido poste-
riormente en el disefio del nUmero sobre sonido, a un nivel mas elaborado.

4.CONCLUSICONES

4.1 COMPETENCIAS DEL DISENADOR EDITORIAL

Crear una maquetacion correcta y efectiva requiere del dominio de una
gran cantidad de competencias y conocimientos técnicos y estéticos. Es nece-
sario entender cdmo funcionan y cdmo se construyen las publicaciones. Un
disefador debe saber cémo crear una maqueta a nivel técnico y conceptual,
asi como ser capaz de construir un estilo que refuerce la comunicacién del
contenido. Debera tener capacidad de seleccién y saber detectar qué ele-
mentos e imagenes tienen mds potencial narrativo o expresivo que otros.

También es conveniente que éste se encuentre en constante observacion
y conocimiento de los cambios en los procesos de produccidn y la aparicion
de nuevas técnicas y nuevo software.

Como todo profesional de cualquier ambito en el que se realice un pro-
yecto, tiene que ser capaz de gestionar el tiempo y los costes del mismo.

Ademds, llevando a cabo un proyecto editorial de disefio de una revista
como es offi, no sdélo se afianzan conocimientos relacionados con los ambitos
técnicos y formales del disefio de publicaciones, sino que supone todo un
descubrimiento de los diferentes roles que se deben desempenar durante la
realizacién de todo proyecto de este ambito. Por un lado, se realiza el trabajo
de disefiador, que consiste en la maquetacién de la revista siguiendo unas
pautas determinadas por el director de arte.

En este caso, siendo un proyecto de revista, no una revista ya existente,
también se ha adoptado este papel. Un director de arte se responsabiliza de
la organizacién y estilo de todo el contenido de una revista. Este estilo se ve
reflejado en la tipografia corporativa, las pautas de maquetacion, y el tipo de
imagenes utilizadas. La direccion de fotografia es otra tarea importante en un
proyecto editorial, ya que la tipologia y edicién de las imagenes empleadas
debe seguir también una misma linea estilistica.

Se han desempeiiado ademads, tareas asignadas al redactor jefe, quien se
encarga de asegurar la coherencia estilistica y ortotipografica de los textos,
y también al editor responsable, quien se encarga de revisar y seleccionar el
contenido.

4.2 REVISTAS IMPRESAS O REVISTAS DIGITALES

Desde la aparicion de la prensa digital, se ha generado un debate en torno
al sentido de las publicaciones impresas. Existen varias posiciones al respec-
to, desde las mas puristas que defienden la prensa impresa, asi como los li-
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bros impresos en papel y encuadernados, hasta aquellos que plantean la des-
aparicidn de las publicaciones impresas, que consideran ausentes de sentido
compardandolas con las nuevas tecnologias. Ambos tipos de prensa presentan
sus ventajas propias.

Por un lado, las revistas impresas aportan una experiencia fisica de la lec-
tura, el papel causa estimulos distintos a los dispositivos digitales. Ademas,
existe una amplia variedad de tipologias de papel con tactos diferentes que
pueden aportar ese caracter especial a las revistas. Las revistas especializa-
das, generalmente presentan un disefio mas cuidado y algunas de las publi-
caciones se consideran practicamente objetos artisticos que el comprador
desea coleccionar.

La calidad de las imagenes también es diferente y viene determinada tan-
to por el tipo de impresion como por el tipo de papel. Por tanto, no cabe
duda de que la prensa impresa puede plantear mas posibilidades de acabado
matérico que la prensa digital. Ademas, vivimos en una era digital en la que
los ojos pasan una gran parte del dia mirando una pantalla. De todos modos,
desde la aparicion de la prensa digital, las publicaciones impresas presentan
cada vez mas calidad para ser mas competentes en el mercado. El hecho de
crear una experiencia diferente, hace que la prensa impresa resulte especial
y siga siendo comprada.

Sin embargo, no cabe duda de que la prensa digital supone una expe-
riencia mucho mas interactiva para el lector. Ademas de los textos, se puede
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incluir un numero mayor de imagenes e incluso contenido multimedia como
audio o video.

A menudo la prensa digital estd vinculada a las redes sociales de manera
que el lector puede incluso aportar su comentario o su opinién acerca de los
diferentes contenidos. En este sentido, la prensa digital es un tipo de comu-
nicacion mas activa en la que existe una didlogo con el lector.

Un punto de vista intermedio combinaria ambos formatos de comunica-
cidon, suplementando las publicaciones impresas con contenido online. De
hecho, toda revista impresa hoy dia tiene su versién digital. En definitiva, el
mercado es amplio y existen lectores para todo tipo de publicaciones.

4.3 VALORACION DEL PROYECTO

La valoracion y andlisis del trabajo propio es una parte importante del
proceso de disefio, como ya se ha explicado anteriormente.

En primer lugar, los objetivos principales del proyecto se han cumplido, ya
gue se ha conseguido diseiar e imprimir el prototipo de un nimero especial
de la revista offi de manera correcta y profesional.

Este proyecto ha servido para poder poner en practica todos aquellos co-
nocimientos y criterios adquiridos durante el grado en un trabajo mas com-
pleto y personal. Se ha aprendido tanto en lo que respecta a cuestiones téc-
nicas y practicas como en cuestiones de metodologia y gestidon de proyectos.

Otro aspecto en el que se ha profundizado en este trabajo, y era mas des-
conocido, es el contexto histérico del disefio editorial. Estos conocimientos
han permitido generar otras visiones y asentar nuevos criterios.

Por otro lado, se han resuelto de manera satisfactoria los distintos proble-
mas que se han ido econtrando a lo largo de la realizacién del proyecto, como
los cambios en los plazos de tiempo o las dificultades técnicas.

En cuanto al proceso de disefio, se ha aprendido cémo crear un estilo
propio y como gestionar una publicacion con muchas paginas y textos lar-
gos. Ademas, el proyecto ha permitido experimentar y llegar a soluciones
gue no tenian cabida en otro tipo de trabajos realizados anteriormente. Los
objetivos principales en cuanto a maquetacién eran, la creacion de un estilo
caracteristico de la revista, la correcta utilizacion de los elementos del disefio,
entre ellos la tipografia o laimagen, la coherencia entre el texto y el disefio de
pagina o la correcta jerarquia y orden légico de los articulos. En definitiva, se
puede decir que todos estos objetivos han sido cumplidos satisfactoriamente
y la sensacion ante este proyecto es positiva, ya que ademds de aprender
nuevos conceptos sobre el diseno editorial y los proyectos de disefio, se ha
disfrutado durante el proceso y este hecho es perceptible en el resultado
final.

Ha sido un primer paso hacia el trabajo de disefiadora y directora de arte
y me gustaria enfocar mi carrera profesional hacia esta direccion, por lo que
este proyecto deriva en una carta de presentacion o una parte de portfolio
enfocado a este sector.
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