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1. RESUMEN

El proyecto que se ha desarrollado es un nimero para una revista digital
mensual de moda, arte y actualidad, destinado para un publico interesado en
estos tres temas. Este trabajo defiende las publicaciones digitales, que son el
presente y serdn el futuro, reduciendo el nimero de publico de las revistas
impresas que poco a poco se van quedando pretéritas. Ademas, el trabajo
analiza la importancia de la moda y el disefio en los medios de comunicacidn y
artisticos, estudiando la relacion existente entre la moda y el arte. Desde este
trabajo, defendemos que el arte y la moda tienen muchos aspectos en comun,
y lo demostramos poniendo ejemplos claros en los que la moda ha estado
presente en las artes, ya sea en la escultura, la pintura, la fotografia o la
performance. Ademds, estudiamos el contenido y los elementos muy
relevantes que forman parte de una publicacion: textos, entrevistas,
reportajes, fotografias, imagenes, el disefio y la maquetacion o la portada, que
contribuyen notablemente al talante de la comunicacién de la moda.

Palabras clave: Moda y comunicacién, revista digital, arte y moda

1. ABSTRACT

The project is a number for a digital monthly magazine of fashion, art and
current events, intended for an audience interested in these three themes.
This project defends digital publications, which are the present and the future
will be reducing the number of public of printed magazines gradually becoming
obsolete. In addition, the paper analyzes the importance of fashion and design
in the media and art, studying the relationship between fashion and art. From
this work, we argue that art and fashion have much in common, and we
demonstrate putting clear examples where fashion has been present, whether
in sculpture, painting, photography and performance. It is important to know
how to communicate fashion, either through texts, interviews, reports,
photographs, images, design and layout or the cover, very important elements
that form part of a publication.

Keywords: Fashion comunication, digital magazine, art and fashion
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3. INTRODUCCION

La moda ha cobrado una importancia fundamental en la sociedad gracias a
los medios de comunicacion. A través de estos, se difunden las noticias sobre
este sector, y se muestran las marcas al consumidor. Ademas, la moda, ya no
es solo util, se ha convertido en una forma de expresion, la cual interactia con
las personas que le rodean. En esta investigacion vamos a abordar esta
tematica desde el ambito artistico y de la comunicacion.

Con el tiempo muchas editoriales estan trasladando sus versiones impresas
a las digitales, bien lo hacen sacando antes la versidén impresa que la digital,
bien en formatos de suplementos digitales, o bien llevando otras tacticas
publicitarias en formato digital. Por otro lado, cada vez son mas las revistas
que se deciden a salir al mercado directamente como formato digital, como asi
es el caso de NOEmellIA.

Las webs o los portales online reducen el numero de lectores en las revistas
impresas, ya que con el formato digital se puede llegar a mas gente, es mas
inmediato e incluso mas econémico.

Este proyecto testimonia la importancia y la trascendencia de la tematica
de la comunicacidon de la moda en el panorama nacional e internacional
mediante las publicaciones digitales, asi como la trascendencia del disefio y la
moda en los medios de comunicacién y artisticos.

Para ello, se ha creado una revista digital, donde se puede observar la
importancia de la moda en este tipo de publicaciones, y analiza de qué manera
se comunica, ya sea a través del texto, las imagenes, el disefio, fotografias, la
portada, la maquetacion,etc.

Pero antes de crear una revista digital sobre moda, es necesario analizar la
relacidn existente entre la moda y el arte, dos términos que tienen muchos
aspectos en comun y que podemos encontrar en los museos, en la escultura, la
pintura, la fotografia o en la performance.
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4. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El objetivo principal de este Trabajo Final de Grado es la produccién de la
revista digital NOEmelIA La revista, una publicacion mensual de moda y disefo
destinada para ser consultada online.

Para alcanzar dicho propdsito se han planteado una serie de objetivos:

- Investigar las diferentes publicaciones digitales existentes en el mercado.

- Analizar y profundizar en el nexo existente entre el arte y la moda.

-Testimoniar la importancia del disefio y la moda en los medios de
comunicacion y en los medios artisticos.

- Producir una revista digital con un disefio actual acorde a la tematica del
disefo y la moda.

La metodologia llevada a cabo para realizar este trabajo de investigacion es
una metodologia empirica, versa fundamentalmente en analizar las
plataformas digitales existentes hoy en dia y analizar sus componentes
fundamentales en esta area de comunicacidon sobre moda. Para ello, se ha
realizado una seleccion sobre una base de datos sobre la tematica de la moda,
donde aparecen los tedricos mas significativos del S.XX y XXI. Hemos analizado
la moda en los medios de comunicacidon y en los medios artisticos y se ha
investigado la relacién o el nexo existente entre la moda y el arte, estudiando
diferentes campos como son la escultura, la pintura, la fotografia o la
performance.

Esta investigacion se divide en nueve capitulos fundamentalmente, el
cinco, seis y siete se centran en un andlisis de la moda y los medios de
comunicacion. El capitulo ocho se centra en la relacidn existente entre el arte y
la moda en sus distintas disciplinas. Y al capitulo nueve finalmente aborda la
creacion de nuestra revista digital NOEmeLIA. A lo largo de esta investigacién
hemos testimoniado como numerosos artistas han trabajado en relacién al
territorio del disefio, la moda y el arte y como cada dia, el arte es mas
interdisciplinar y ha roto los limites establecidos creando numerosas
interacciones entre los territorios de la moda y el arte.

También hemos recabado una numerosa bibliografia especializada sobre el
tema con tesis, libros, catdlogos, articulos, revistas especializadas y revistas
digitales; que avalan nuestra investigacion y testimonian la trascendencia de
dicha tematica en el campo de la comunicacién y el arte en el panorama
actual.



1. Fotografia Coco Chanel
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5. QUE ES LA MODA

El fendmeno de la moda puede contemplarse desde tantos puntos de vista
gue no encontraremos una explicacidn en la que todos coincidan: la definicidn
que nos podria dar sobre el tema un disefiador no es la misma que nos daria
un empresario o un historiador o un sociélogo; el médico tendria también algo
que decir; lo mismo que el psicélogo, y no digamos el artista; pero para todos
la moda forma parte de nuestras vidas, aunque para cada persona signifique
algo totalmente distinto.

Se puede empezar a comprender el término moda tomando como punto de
partida la definicién de la Real Academia Espaiola:

“Uso, modo o costumbre que estd en boga durante algun tiempo o en
determinado pais, con especialidad en los trajes, telas y adornos,
principalmente los recién introducidos”.

La moda, como explican los significados de la palabra, no solo es
costumbre, uso, o una tendencia a la hora de vestir. El fendmeno moda, se ha
ido extendiendo y estudiando desde diferentes puntos de vista, ya sean
sociales, culturales o econdmicos y su concepto se ha ido ampliando. La moda
hoy en dia es un fendmeno social, una forma de expresion, crea historias y es
una manifestacidn ante determinadas situaciones cotidianas.

Asi pues, la moda debe ser vista desde la sociedad; Nicola Squicciarino en E/
vestido habla: Consideraciones psico-sociolégicas sobre la indumentaria,
explica que las manifestaciones de las modas estdn caracterizadas por la breve
duracion de la estacion a la que pertenecen, por ello, podria decirse que la
moda es efimera y esta abierta a lo nuevo y al cambio constante. Giorgio
Armani', comenta sobre el término moda: "La moda, ademds de nueva y
distinta, debe ser algo que la mujer puede ponerse, lo demds es teatro..." "La
moda es un servicio al publico. No es concesible como un arte abstracto, es un

arte aplicado. Y, desde luego, un negocio."
Coco Chanel® decia: "Todo lo que estd de moda pasa de moda"”, y Roland

Barthes® comentaba, "El vestido es uno de los mds formidables signos no
lingliisticos de la comunicacion”.

Al escuchar estas definiciones se podria argumentar que la moda se
caracteriza por ser un reflejo de la constante evolucién del hombre, que su
poder se establece en la fugacidad, y que es un fendmeno social que surge
como un medio de expresién y comunicacién social.

1Giorgio Armani, disefiador de moda italiano principalmente conocido fundamentalmente
por el disefio de moda masculina.

*Coco Chanel, fue una disefiadora de moda francesa creadora de la marca Chanel y del traje
sastre femenino.

3RolandBarthes, fue un filésofo, escritor, ensayista y semidlogo francés.



2. Desfile Chanel Primavera/Verano
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5.1 EL CONCEPTO DE MODA COMO FORMA DE EXPRESION

La interaccidn entre los diferentes estilos de la vestimenta ha dado lugar a
una historia del vestido variada, donde el factor determinante del tipo de ropa
en las diferentes épocas y lugares ha sido el clima. En su evolucién han influido
los diferentes estilos, materiales, tecnologias disponibles, cédigos, posiciones
sociales, migraciones humanas y tradiciones.

"La estética de la vestimenta sefiala las vias, simbolos y codigos vinculados
directa y estrechamente con la imagen corporal que los sujetos utilizan para
proyectar esas concepciones e ideas, o sea, un estilo. Constituye un fenomeno
cuya Iégica cultural aparece asociada a la dindmica de los procesos econémicos
de una sociedad determinada que comprende la formacion y expresion del
gusto individual y colectivo en el drea del vestuario, es decir, una estética del
vestir"™

La Moda, como sustantivo, remite a las colecciones realizadas por los
disefiadores que proponen el modo de vestir de cada temporada. Estas
propuestas son percibidas socialmente como una realidad que se presenta de
modo muy definido y contribuye a generar cambios que afectan
profundamente a la sociedad. En su uso como adjetivo, la expresidén "estar de
moda" o "ir a la moda", se utiliza para indicar el uso de lo ultimo en el mercado
de la moda. Las razones pueden resultar desconocidas, pero en todos los casos
se establece una especie de costumbre masiva fomentadora de determinados
habitos, actitudes y estilos de vida que llegan a configurar una forma de pensar
y actuar. "En este sentido, se trata de un modo de expresion de la identidad

*Basail, 2006, p.14



3. Portadas revistas Vogue y
Elle 2015
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personal que contiene una fuerte dimension de conformacion de las relaciones
humanas de tal manera que la reflexion acerca de la moda se extiende a
amplias zonas de la vida cultural, donde los estudiosos situan su origen, que
asocian al desarrollo social, cultural y econémico "

Considerada una representacién social, la moda como expresion cultural
denota la caracterizacidn de una construccion social que sitta a los individuos
y los grupos en un determinado contexto social y permite la elaboracion de un
punto dentro de la identidad cultural social y personal gratificante, o sea,
compatible con el sistema de normas y valores social e historicamente
determinado. Se constituye en expresion cultural de un pais, pueblo o regidn
determinada, incluso de individuos y/o grupos especificos, como un modo
particular de percibir y asumir los cambios suscitados en la sociedad. El
disenador Karl Lagerfeld, siempre utiliza el contexto social en sus desfiles para
la marca Chanel.

6. LA MODA EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

La moda no es solo un vestido, es necesario difundir a la sociedad los
pardmetros de moda y es necesario comunicar moda. Existen diferentes
medios por los cuales la sociedad puede estar informada sobre moda. Medios
artisticos (pintura, teatro, Odpera), medios escritos (prensa), y medios
audiovisuales (televisidn, cine, internet). A través de estos medios, la sociedad
es educada para encontrar nuevas formas de consumo, y encontrar las
novedades que salen al mercado en el mundo de la moda.

>Arévalo, 1998, p.89



4. Primeras revistas femeninas
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5. Primera portada Harper'sBazaar,

Octubre 1868, Estados Unidos
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6.1 NACIMIENTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
FEMENINOS SOBRE MODA (PRENSA)

Entre 1829 y 1868 salieron a la luz mas de treinta titulos de revistas
dedicadas a la moda. Por su importancia, podriamos destacar E/ Correo de las
Damas, primera revista femenina hispanica, editada en La Habana en 1811; E/
Correo de la Moda, La Moda Elegante y La Moda, aunque muchas otras
revistas ilustradas de la época incluian informacion sobre modas entre sus
paginas.

La primera revista que empezd a orientarse en el tema de la moda fue
Harper’s Bazaar en 1867. Las tres fuerzas mas grandes de la industria de moda:
periodismo de moda, ready -to-wear industria y, publicidad de moda,
quedaron reflejados en la Biblia de Moda Vogue. El miembro de la alta
sociedad neoyorkina, Arthur Baldwin Turnure, fundd en 1892 la revista Vogue,
con la finalidad de crear una publicacién en la que se hablara del estilo de vida
y los intereses de la clase social. La idea original de Turnure fue crear una
revista dedicada a la vida del élite de la sociedad neyorquina.

Una evolucién que cabe destacar fue la que hizo Condé Nast no solo para
Vogue, sino para toda la prensa de moda, la atencién al disefio de las portadas
e hincapié para mejorar la calidad de la impresion. Vogue invirtié todo el
dinero en las tecnologias de impresién. Fue la primera revista que empezd a
colaborar con famosos fotégrafos como Cecil Beaton, Irving Penn, Clifford
Coffin e ilustradores, Helen Dryden, George Plank, Edouard Benito, y de tal
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6. Portadas revista Vogue con

ilustraciones
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forma se convirtié en una revista high fashion art hecha por los esfuerzos de

talentosos periodistas y pintores.

El compromiso por el arte de la revista Vogue ha acompafiado a la moda,
pues no ha habido afio que no hayan colaborado con grandes artistas, ya
fueran fotdgrafos, pintores o escultores y han pasado por sus portadas genios
de la pintura como Dali, Mird, y Andy Warhol.

Durante los primeros afios de la revista, los ilustradores que mas portadas
firmaron fueron Georges Lepape, Bonnie Cashin, Ethel Wright, Eduardo Garcia
Benito... Impecables dibujos que representaban las ultimas colecciones de la
manera mas fiel, pero ademads, eran enmarcadas en las corrientes artisticas de
la época. Las portadas de los afios 20 estan inundadas del espiritu art-decé. En
los afios 30 André E. Marty fue de los mads habituales. Dali hizo cuatro numeros
de Vogue en total, empezando en la década de los 40, y su colega surrealista
Marcel Duchamp también aparecié de manera indirecta en una portada
fotografiada por Erwin Blumenfeld en la que una modelo posa junto a su obra
“El Gran Vidrio”. A partir de ese momento las portadas fueron siempre
fotografias y las colaboraciones con artistas disminuyeron bastante. No
obstante, hay grandes ejemplos como las magnificas ilustraciones de René
Gruau, el retrato de Carolina de Mdnaco por Andy Warhol, el cuadro-portada
de Joan Miré...

La prensa femenina en Espafia nace en los afios sesenta, la época en la que
el franquismo y su modelo (o rol de mujer),se encuentran en transiciéon. La
revista Telva, nace en Octubre de 1963, en un momento muy favorable
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econdmicamente, en el cual, el editorial Sarpe crea esta revista quincenal
dirigida especialmente a la mujer.

La verdadera revolucion llegd con el primer grupo editorial extranjero, la
multinacional alemana Bertelsmann, y su editorial de revistas Gruner&Jahr
(G+J) en Espafia. Asi nacié en mayo de 1976, la revista Dunia, con un contenido
mas novedoso "para la nueva mujer", decia en su lema. Dirigida a un nuevo
tipo de mujer, Dunia rompid el codigo creado por Telva, y se olvidé de la mujer
conservadora para dar paso a una mujer mas progresista y liberal.

En octubre de 1986 llega la version espanola revista Elle, dirigida por Maria
Luisa Malirbran, en 1987 se empieza a editar en Espafia la revista Marie Claire,
y en 1988 llega Vogue considerada por algunos "la biblia de la moda".
Cosmopolitan nace en octubre de 1990 y se empieza a consolidar en el
mercado por su novedosa forma de abordar el tema sexual. Mas tarde
aparece la revista Woman nace en 1992 de la mano del grupo Zeta con un
tamafio superior al normal.

En los Ultimos afios Espafa esta asistiendo a un incremento del nimero de
revistas de alta gama en el drea del disefio y la moda. Del total de 8 cabeceras,
Glamour. La revista de moda mas vendida, Vogue Espafia (ambas de Ediciones
Condé Nast), Cosmopolitan Espafia, Marie Claire (ambas del Grupo
Bertelsmann), Elle. La revista de moda mas vendida del mundo (Hachette
Interdeco) e InStyle (Edipresse HYMSA) son ediciones nacionales de los
originales internacionales. Sélo la madrilefia Telva (Recoletos Grupo de
Comunicacion) y la barcelonesa Woman (Grupo Zeta) son autdctonas. Todas
venden estilos de vida y se centran en la moda, la belleza y otros intereses
especificamente “femeninos”, como ellas mismas los denominan.

6.2. LA CONTRIBUCION TEORICA AL ANALISIS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

Son muchos los tedricos que han mostrado su opinién sobre medios de
comunicacion. Para empezar a hablar sobre ello, hay que nombrar a Marshall
McLuhan, un pionero en cuanto al estudio de la comunicacién y los medios:
radio, la televisién, impresos, etc. El ha dedicado una exhaustiva bibliografia a
este tema: The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man(Routledge
& Kegan Paul), 1962.1SBN 0-7100-1818-5,The Medium is the Massage(written
with Quentin Fiore; produced by Jerome Agel) (Random House; 2000 reprint
by Gingko), 1967. ISBN 1-58423-070-3,Laws of Media: The New ScienceWith
Eric McLuhan (1st Ed: University of Toronto Press, Toronto 1988), 1988.



7. Grafico de Marshall McLuhan,
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ique disminuye?

PROPUCTO

4Qué aumenta? ;queé recupera?

Roland Barthes, tedrico francés, siempre fue una figura muy respetada en
los medios académicos. En su obra El sistema de la Moda y otros escritos®,
decia, "Es el mito del fregolismo que parece ligado a toda reflexion mitica sobre
el vestido, como confirman tantos cuentos y proverbios, estd muy vivo en la
literatura de Moda; la multiplicacion de personas en un solo ser ha sido
siempre considerada por la Moda como un indicio de poder; estricta, eres tu;
dulce, sigues siendo tu; con los modistos descubres que puedes ser una y otra,
llevar una doble vida, es el tema ancestral del disfraz, atributo esencial de los
dioses, de los policias o de los bandidos".

El especialista en Historia del Traje, Pablo Pena, demuestra que la Revista
de Modas configura el sistema del vestido contemporaneo y que su inicio se
fecha en el romanticismo (Sélo en Madrid, entre 1833 y 1869 se editaron
alrededor de treinta publicaciones femeninas o revistas de moda)’. Asi,
podemos decir que desde el Romanticismo las revistas han marcado el sentido
de la indumentaria y de la moda, masculina. Se recurre a ellas para conocer las
novedades, ellas deciden qué estd de moda y qué no. Las revistas
decimondnicas configuraron lo que va a ser una nueva categoria en el
concepto indumentario contemporaneo "el vestido escrito".

Por otro lado, la columnista y escritora Blanca Valmont, en el primer
nimero de La Ultima Moda, describié lo que seria el nuevo periodismo del
S.XX, protagonizado totalmente por el entretenimiento y la informacién por
encima de la politica modificando los contenidos de las revistas de moda. "Hoy
ha perdido la crénica de salones su cardcter técnico y sus exclusivismos
aristocrdticos... tampoco los actuales narradores de la vida mundana huyen del
vulgo y reservan las agudezas de su ingenio y las galanuras de su estilo para un
publico reducido y selecto... El periddico noticiero responde a esta necesidad de
nuestra época... en las columnas del diario no busca el lector juiciosas
reflexiones... codicia la ultima novedad de todos los géneros y érdenes en todos
los aspectos de la vida publica... y quiere que lleguen a sus oidos lo mismo el

6RoIandBarthes, El Sistema de la Moda y otros escritos, p.292
7 Pablo Pena Gonzilez, El traje en el Romanticismo y su proyeccién en Espaiia, p. 45
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bullicioso rumor de las agitaciones callejeras que las murmuraciones de la
sociedad elegante™.

Margarita Riviere, sociéloga y periodista, reflexiona acerca del sistema de la
moda, diciendo que se ha convertido en el pensamiento contemporaneo
usando de manera eficaz los medios de comunicacion. “La moda se ha
convertido en el primer experimento multimedia, con la utilizacion simultdnea
para la comunicacion de sus mensajes, de todos los medios de comunicacion
cldasicos asi como de todos los elementos noticiables y de imagen, peliculas,
famosos, fenémenos tipicos de la opinién publica™.

En la actualidad, Concha Pérez Curiel, profesora de periodismo
especializado, comenta que es relevante el espacio diario que los periddicos y
revistas dedican a la moda en un foco comercial como Nueva York o el que
dedican los medios britanicos a una actividad formativa de alto nivel como la
de Londres. Como bien dice, en Espafa, no solo se habla de moda en las
revistas especializadas, pero este cambio no es proporcional al nimero y
calidad de periodistas expertos en la materia.

Marilé Ruiz de Elvira, responsable de El Pais Digital, comenta los motivos
que impulsaron la mayoria de medios a entrar en la red, que se debian a la
busqueda de beneficios econdmicos a corto plazo, y a la confianza en las
expectativas de futuro. "El Pais Digital nacid el 4 de mayo de 1996, vigésimo
aniversario de El Pais. Fue una apuesta de futuro, en el convencimiento de que
Internet abre una ventana al mundo altamente prometedora para incrementar
nuestra audiencia y nuestra influencia, al tiempo que nos permite adentrarnos
en nuevas vias de negocio hasta ahora inéditas para los grupos de
comunicacion (...). Nuestra intencion, al zambullirnos en el ciberespacio, fue y
sigue siendo, mantenernos en vanguardia informativa y tecnoldgica, y sacar el
mdximo provecho a la marca de El Pais como medio de referencia, no sdlo
nacional, sino internacional." Fue este mismo pensamiento el que impulsé al
resto de periddicos nacionales a poner en marcha su version digital.

®Blanca Valmont, La Ultima Moda, todo por la mujer y para la mujer, p. 2
9Margarita Riviere, Lo cursiy el poder de la moda. p.25
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7. LAS VERSIONES DIGITALES EN EL
MUNDO DE LA MODA

Cuando empezaron a nacer las versiones digitales de algunos medios de
comunicacion impresos, surgié un debate en el cual se comentaba que seria el
final de la prensa escrita, hoy en dia este debate sigue en pie, aunque en
menor medida.

Seglun el periédico 20 minutos, la pérdida de terreno de la prensa
tradicional frente a la digital es ya un hecho constatable en Espafia con datos
cientificos.Los espafioles se informan ya mds por los periddicos digitales
(11,9%) que a través de los diarios de papel (9%). éLos motivos?
Principalmente tres: la facilidad de acceso a la informacion, la rapidez en la que
se proporcionan las noticias y claridad en el tratamiento de la informacidn.

Los espacios digitales de las diversas pantallas (television online,
smartphones, tablets, Internet, etc.) han suplido la herencia clasica de la
visibilidad de la moda (cine, television y prensa). Ahora se busca una moda
tipificada por acortar distancias entre la pasarela y el publico, donde el
espacio-tiempo comercial de las temporadas se ven recortados por las
exigencias de los seguidores de las marcas que, en un clic, pueden virar
campanas enteras por todo el mundo y sin coste alguno.Videoarte,
performance, musica pop, artes escénicas, videoclips, fotografia, arte visual,
fashion films... son las nuevas claves para entender este fendmeno y su
potente creatividad en un mercado donde lo visual ejerce su tirania.

Solo hay que irse a una revista femenina conocida como Harper'sBazaar
para ver la evolucién y lo necesario que es hoy en dia tener presencia en
Internet. La directora de la revista en Argentina, Ana Torrejon, explicd en una
conferencia llamada "Moda 2.0"*°, cémo ella y su equipo tuvieron que
adaptarse a la era online. Lo denominan "universo Bazaar" y contiene las redes
sociales, twitter, facebook, Instagram, la versidn digital de la revista y una serie
de blogs asociados.

7.1 LAS REVISTAS DIGITALES SOBRE MODA

A continuaciéon, pasamos a detallar algunos ejemplos actuales de revistas
digitales sobre moda. Como podremos ver de manera detallada algunas no
optan por la utilizacién complementaria de la revista digital en pdf adaptada
para dispositivos méviles, sino que se conocen Unicamente como medio de
comunicacion de moda en sus paginas web y medios sociales, pero eso no
quiere decir que no estén dentro del sector digital, sino totalmente todo lo
contrario, muchas de ellas sin revista en pdf, muestran mayor grado de

1 Moda 2.0, Universidad de Palermo, 2013, Argentina
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profesionalidad y compromiso con todo el material que trabajan (portal de
noticias web, redes sociales, blogs, fotos..) , asi que en muchos casos
consiguen tener mayor fidelizacion y entrega por parte de sus lectores que
interactudan sus medios digitales.

7.1.1 Creation VLC

CreationVLC es una plataforma que fomenta la moda y la creacién
Valenciana.Apoyan constantemente todas las iniciativas artisticas y culturales
que se dan lugar en la ciudad de Valencia involucrandose muy de lleno en el
mundo de la moda; dando la oportunidad a la gente que estd empezando y
resaltando a los profesionales que dia a dia dejan el nombre de la comunidad
en lo mas alto.

Junto con su web www.creationvic.es , editan la revista digital Creation VLC
Publication, una revista online donde puedes encontrar moda para todos los
gustos, entrevistas a disefiadores, arte, #Valencianosporelmundo, editoriales
de moda, streetstyle y mucho mas.

7.1.2 Itfashion

Itfashion.com nacié en 1999 como una de las primeras revistas online de
moda en espafiol. En la revista online, que en este caso es la propia web, se
recoge, a modo de apuntes, noticias sobre moda, belleza, arte, cine y lifestyle.

Les gusta hablar sobre fotografia de moda, amateur, artistica, blogs
personales y sorprendentes, ilustradores conocidos u ilustradores por conocer,
prendas que no llevariamos nunca y prendas que tenemos colgadas en el
armario, revistas llenas de fotos bonitas, libros para saber un poco mas,
objetos de decoracidn que visten la casa y guifios de sus debilidades estéticas.

S W PARIS FENRE, [5 ARDS |
TRABABANDO JUNTOS

Has parador v 15 aios desde gue el dan

SALE
NOW LIVE
WM Parks, Mahias Auptyaic » ickad
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7.1.3 Heels Magazine

Heels Magazine es otra revista de moda emergente en Espaia, que
podemos calificar como revista digital. Sin pagina web, directamente publican
sus numeros en la plataforma http://issuu.com. Editan un magazine muy
artistico, con un agradable disefio, y con una sorprendente fotografia. Lo mas
destacable de esta publicacion es cdmo ayudan a jovenes artistas, fotégrafos,
disefiadores de moda, estilistas... a promocionarse e intentar tener un hueco
en el mercado. Ademds se puede encontrar reportajes y entrevistas
interesantes a disefiadores, modelos, y actores o actrices que acaban de
empezar en el mundo del arte y la interpretacion.

7.1.4 Brunch Magazine

Brunch Magazine no es una revista de moda ni una revista de tendencias al
uso. Porque, como el brunch, que es elitista con un punto canalla, Brunch
Magazine también lo es. No todo el mundo lee revistas de moda, pero la
mayoria de la gente quiere estar al tanto de las tendencias, Brunch Magazine
aterrizé en 2013 para demostrar que la moda puede ser divertida, pedante,
seductora, pija, canalla, profunda y superficial. Su medio digital es su web,
donde comparten noticias todos los dias sobre moda, arte, fotografia,
gastronomia, recomiendan lugares interesantes, eventos, y crean editoriales
propias donde participan jovenes disefiadores o disefiadores de moda mas
consagrados. Una revista mas fresca, e interactiva.

BRUNCH

MoDA BEAUTY DISERG ARTE LIFE STYLE AGEWDA EDITORIALES
winEsC
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8. ELARTE Y LA MODA

Con la modernizacién de la sociedad en el siglo XIX, los avances técnicos y la
prosperidad de la burguesia, comenzd a apreciarse la moda como algo mas,
como una muestra de sofisticacién asociada a la cultura y cercana al arte.
Hacia el final del siglo XIX, el sociélogo norteamericano Thorstein Veblen se
lamentaba de que aquella "lucha incesante para conseguir la belleza en el
vestir" no resultara en "una aproximacion gradual a la perfeccion artistica".
Mas adelante, Helen Grund también se quejaba de que “el cambio continuo de
la moda, que decreta una revision constante de todas las partes de la figura,
obliga a la mujer a preocuparse permanentemente de la belleza”.

En la moda, la belleza aparecia como el resultado de un arte “menor” —o
simplemente una “técnica” lograda por la combinacién del disefo, la nobleza
de los materiales y la paleta de colores o texturas, siempre que dichos factores
se encontraran aceptados por la sensibilidad general de la época. Se
comprende, pues, por qué la belleza en la moda se manifestara siempre
vinculada con otras exigencias que proceden tanto del reconocimiento social,
como de la funcionalidad con que la vestimenta permite cumplir las tareas de
la vida cotidiana.

A lo largo de los siglos el concepto 