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1. INTRODUCCIÓN 
 

 

La identidad corporativa de una 

empresa o marca se define 

como un conjunto de atributos 

y valores que toda empresa o 

cualquier individuo, posee: su 

personalidad, su razón de ser, 

su espíritu o alma... La imagen 

que refleje la empresa a través 

de la personalidad, la hará 

identificarse de las demás, y 

colocarse en mayor o menor 

escala. La propia empresa se 

dará a conocer a través de sus 

propias normas y 

comportamientos, la cultura de 

la empresa. 
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2. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 
2.1 DESARROLLO DE LA MARCA 

 

La empresa VIRTUALLBOX se dedica básicamente a la 
implantación de negocios online. El mundo virtual, de la 
tecnología, es un mundo frío, por ello los colores 
elegidos, azul, gris y blanco. 
También estos colores, intercalados, crean la separación 
de las tres palabras que forman el nombre de la 
empresa, Virtual, All y Box; marcando así, el juego de 
palabras. 
 
El símbolo diseñado, representa la expansión del cubo, 
referencia de la marca. La expansión, la red de 
conexiones, etc. Son siempre mensajes que representan 
o potencian la definición de lo online, en la red, internet. 
 
Las mayúsculas sin serifa, nos transmiten claridad, 
contundencia y sobretodo, modernidad. 
 
Todos estos elementos podrán ser usados juntos o por 
separado, según el formato, la intencionalidad o la 
necesidad. 
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2.2 LA MARCA GRÁFICA 

 
 
 
La Marca Gráfica es la representación visual de la 
imagen corporativa de VIRTUALLBOX, por lo que es de 
mayor importancia respetar todas las normas de 
utilización que se recogen en este manual, su 
construcción, su composición cromática, escala de 
reducción, etc… 
 
La morfología de la marca se compone de dos partes: 
 
Parte GráfIca (Símbolo): 
Cubo que se expande, simbolizando conexión, 
ampliación, crecimiento. 
 
Parte Tipográfica (Logotipo): 
Esta parte es la propia denominación de la marca, en 
este caso VIRTUALLBOX. 
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2.3 VERSIONES DE LA MARCA 

 

 

  C: 80 M: 77  Y: 65 K: 34 

  C: 90 M: 11  Y: 14 K: 0 

  C: 0   M: 0     Y: 0   K: 0 

 

 

 

  C: 90 M: 11  Y: 14 K: 0 

 

 

 

  C: 80 M: 77  Y: 65 K: 34 
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2.4 TAMAÑOS MÍNIMOS 
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2.5 COLORES CORPORATIVOS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PANTONE 447 C 

R58  G60  B56 
CMYK  80  74  71  39 

HEX #3d3c3f 
 

 
 
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PANTONE 632 C 
R56  G143   B175 
CMYK 91  26  29  0 
HEX  #389ac7 
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2.6 NORMAS BÁSICAS DE LA MARCA – USOS INCORRECTOS 

No se podrán realizar modificaciones en el diseño de la marca tales como, achatar o estrechar, no respetando las proporciones del diseño. Tampoco se 

deberá situar el logo de otra forma que no esté paralelo al eje x o al y. Tampoco se aceptarán versiones sesgadas o con el símbolo en lugares diferentes a la 

versión original. 
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2.7 FUENTE TIPOGRÁFICA 

La fuente a utilizar de forma más general será la Arial, o en su defecto la Helvética. Para resaltar títulos y otros elementos, se usará la Calibri, tanto la versión 

Bold como la normal. 

 

ARIAL 
 

 
 

CALIBRI 
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3. PAPELERÍA CORPORATIVA 
 

3.1 TARJETAS DE VISITA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        Reverso            Anverso 
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3.2 A4 CORPORATIVO 
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3.3 FACTURA 
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3.4 SOBRES 

 

 

 

 

 

 

            A4 

 

          225x115 
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3.5 CARPETA A4 (A3 PLEGADA AL CENTRO) 
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3.6 CARPETA A4 USO EXCEPCIONAL 
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3.7 SELLO 70x30 
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3.8 FIRMA CORREO ELECTRÓNICO 
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3.9 DVDs PROYECTOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


