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1.INTRODUCCION

La identidad corporativa de una
empresa o marca se define
como un conjunto de atributos
y valores que toda empresa o
cualquier individuo, posee: su
personalidad, su razon de ser,
Su espiritu o alma... La imagen
gue refleje la empresa a través
de la personalidad, la hara
identificarse de las demas, y
colocarse en mayor o menor
escala. La propia empresa se
dara a conocer a través de sus
propias normas y
comportamientos, la cultura de
la empresa.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA'Y LIBRO DE ESTILO VIRTUALLBOX



2.MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

2.1 DESARROLLO DE LA MARCA

La empresa VIRTUALLBOX se dedica basicamente a la
implantacidn de negocios online. El mundo virtual, de la
tecnologia, es un mundo frio, por ello los colores
elegidos, azul, gris y blanco.

También estos colores, intercalados, crean la separacién
de las tres palabras que forman el nombre de la
empresa, Virtual, All y Box; marcando asi, el juego de

VIRTUALLED €
El simbolo disefiado, representa la expansién del cubo, ‘

referencia de la marca. La expansion, la red de
conexiones, etc. Son siempre mensajes que representan
o potencian la definicién de lo online, en la red, internet.

Las mayusculas sin serifa, nos transmiten claridad,
contundencia y sobretodo, modernidad.

Todos estos elementos podran ser usados juntos o por

separado, segun el formato, la intencionalidad o la
necesidad.
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2.2 LA MARCA GRAFICA

La Marca Grafica es la representacion visual de la
imagen corporativa de VIRTUALLBOX, por lo que es de VI » R (@
mayor importancia respetar todas las normas de
utilizacidn que se recogen en este manual, su ‘

construccion, su composicién cromatica, escala de
reduccion, etc...

. »
La morfologia de la marca se compone de dos partes: VI _ A w

Logotipo

La marca

Parte Graflca (Simbolo):
Cubo que se expande, simbolizando conexidn,

ampliacidn, crecimiento. (

2

Parte Tipografica (Logotipo):
Esta parte es la propia denominacién de la marca, en
este caso VIRTUALLBOX.

Simbolo
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2.3 VERSIONES DE LA MARCA

B c.30Mv: 77 v:65K: 34
B c.oom:11 v:14K:0
C:0 M:0 Y:0 K:0

VIRTUY . €

Invertido

V|(®3 o e

Azul

W(@‘: -

Gris
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2.4 TAMANOS MINIMOS

VIRTUALLED IE

' 40mm
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2.5 COLORES CORPORATIVOS

PANTONE 632 C
R56 G143 B175
CMYKO91 26 29 0
HEX #389ac7

PANTONE 447 C
R58 G60 B56
CMYK 80 74 71 39
HEX #3d3c3f
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2.6 NORMAS BASICAS DE LA MARCA — USOS INCORRECTOS

No se podrdan realizar modificaciones en el diseiio de la marca tales como, achatar o estrechar, no respetando las proporciones del disefio. Tampoco se
debera situar el logo de otra forma que no esté paralelo al eje x 0 al y. Tampoco se aceptardn versiones sesgadas o con el simbolo en lugares diferentes a la

versién original.

o
Vi 20

TTIERY &
WRTUALEDE vIRTUALLE )
W

f@)
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2.7 FUENTE TIPOGRAFICA

La fuente a utilizar de forma mads general serd la Arial, o en su defecto la Helvética. Para resaltar titulos y otros elementos, se usara la Calibri, tanto la versién

Bold como la normal.

ARIAL

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEiOabcdefghijklmn
opqgrstuvwxyzaaéio&

1234567890($£€.,1?)
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CALIBRI

ABCDEFGHUUKLMNOP
QRSTUVWXYZAAEIO@
abcdefghijklmnopgrst
uvwxyzaa&123456789
01234567890(S£€.,1?)
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3.PAPELERIA CORPORATIVA

3.1 TARIJETAS DE VISITA

Dario Satorres Gandia

Dpt. técnico
it _ dario@virtuallbox.com
FFHARNON.com 699699699
www. virtuallbox.com
Reverso Anverso
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3.2 A4 CORPORATIVO
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Paseo Germanias,
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3.3 FACTURA

59669
I allbox.com

www.virtuallbox.com

DATOS DEL CLIENTE:

Compaiiia
Direccidn:
E-mall:
CONCEPTO
BSERVACIONE

FACTURA

Ne de Factura 0055
Fecha 7-10-2015
Asesor Dario Satorres
aIF Tel
Poblacion: Contacto:
P
DESCRIPCION TOTAL
SUBTOTA
TOTALLV.A
TOTAL
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3.4 SOBRES
Ad
progll I
225x115 [ o
o
@ CARTAS

i
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3.5 CARPETA A4 (A3 PLEGADA AL CENTRO)

VIRTUALL=0: ,(\‘
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3.6 CARPETA A4 USO EXCEPCIONAL

VIRTUALLE0 € |
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3.7 SELLO 70x30

VIRTUALLEG®)

Paseo Germanias, 00-0 - 00
N2 Gandle - OF : F-00000000
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3.8 FIRMA CORREO ELECTRONICO

VIRTUALLEC &Y

Dario Satorres Gandia

Dept. Desarrollo Web
Tel: 690 930 049
dario@virtuallbox.com

/Paranimf, 1 - Centrc de Emprendedores - UPY
48730 - Grao de Gandia

info@wvirtuallbos.com

www.virtuallbox.com
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3.9 DVDs PROYECTOS

VIRTUALLEG&)

TITULO

TITULO
SUBTITULO

SUBTITULO
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