UNIVERSIDAD POLITECNICA DE VALENCIA
ESCUELA POLITECNICA SUPERIOR DE GANDIA

Master en Postproducciéon Digital

UNIVERSIDAD » ay

POLITECNICA
DE VALENCIA ESCUELA POLITECHICA

SUPERIOR DE GAHDIA

“Ildentidad audiovisual en las cadenas
televisivas de Ecuador”

TIPOLOGIA: TRABAJO DE INVESTIGACION
Autor/a:
Freddy Eduardo Veliz Verzosa
Tutor/a:
Beatriz Herrdiz Zornoza

GANDIA, 2016



Resumen

El presente trabajo de investigacion tiene como propdsito analizar la identidad
audiovisual en las cadenas televisivas en Ecuador y conocer el discurso de los canales a
través de su continuidad. Este andlisis esta enfocado en las cadenas nacionales en
sefial abierta y se observaran los mensajes que transmiten para delimitar los principios
qgue las rigen, también se analizardn los antecedentes de las cadenas televisivas,
enfatizando en aquellas acciones relevantes que cambiaron la forma de hacer
televisién, siendo este un aspecto primordial para poder entender el grafismo
audiovisual en nuestros dias.

Durante el desarrollo de esta tesina se ha propuesto mostrar los conceptos,
discursos y fundamentos mas importantes para el conocimiento y el andlisis de una
identidad audiovisual, seguida de la continuidad de una cadena televisiva. Para esto se
han analizado los elementos que forman parte de este lenguaje como son: imagen,
tipografia, movimiento, sonido, espacio, tiempo, etc.

Este proyecto plantea un analisis de la identidad y la continuidad de Ecuavisa y
del manual de marca de Teleamazonas. Asi mismo se verifica la tendencia que aplican
los canales de televisidn respecto a su grafismo, los graficos en movimiento.

Palabras claves: logotipo, grafismo, evolucidon, motion graphics, flat design,
movimiento, Ecuador.



Abstract

The current investigation project aims to analyze the audiovisual identity of
television networks in Ecuador and to know the speech of the channels through its
continuity. This analysis focuses on national networks on open signal and shall observe
the messages they convey to define the principles that rule on them, will be also
analyzed the background history of television networks, with emphasis on those relevant
actions that changed the way of doing television, being this a key aspect to understand
the audiovisual graphic appearance nowadays.

During the development of this thesis, it has been proposed to show the
concepts, speeches and the more important fundaments for knowledge and the analysis
of an audiovisual identity, followed by the continuation of a television network. For this,
have been analyzed the elements that are part of this language such as: image,
typography, motion, sound, space, time, etc.

This project poses an analysis of the identity and continuity of Ecuavisa and
Teleamazonas brand manual. Also, verify the tendence that television channels apply
respect their graphic and motion graphics.

Keywords: logopyte, graphic, evolution, motion graphics, disefio plano, motion,
Ecuador.
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1. Introduccion

1.1 Justificacion e interés del tema seleccionado

La television no solo transmite imagenes en movimiento acompafiadas de
audio sino que también es un medio que permite al televidente darse un descanso
desde la comodidad de su casa, obteniendo la oportunidad de informarse,
entretenerse y educarse. Es un sistema que forma parte integral de nuestras rutinas,
de nuestro ocio y de nuestra familia.

Aunque lastimosamente, estas intenciones se corrompieron con el interés
comercial y monetario, modificandose en un bien de consumo. Cuestion que esta
produciendo muchos estragos en la sociedad, especialmente por dos motivos: por ser
un eficaz medio de socializacién, que estd convirtiendo y/o creando modelos sociales y
porque se instaura como uno de los elementos caracteristicos de la sociedad
contemporanea, realizando una influencia creciente en todos los dmbitos de nuestra
vida.!

Para una mejor comprension de este fendmeno caracteristico de la época
contemporanea, comenzaremos por el estudio de los antecedentes historicos de este
medio, seguido de los conceptos principales que se deben saber del discurso y la
estructura televisiva. Se pretende dar a conocer el uso e influencia que ejerce este
medio dentro de la sociedad.

Las cadenas televisivas son empresas audiovisuales, como cualquier otra
compania, es por eso que se ha querido tomar como ejemplo a Ecuavisa, canal de
television de mucha trayectoria en Ecuador, con una marca posicionada pero que
carecia de rating y de un publico fiel como el juvenil.?

Actualmente, la mayoria de cadenas intentan destacar de su competencia,
ofreciendo al televidente nuevos valores intangibles vinculados con su producto
(contenidos), su concepto (identidad), y su estilo (grafismo). Hoy en dia las cadenas
tienen un equipo formado por directivos, realizadores y expertos en Marketing para la
realizacion de la identidad audiovisual y su continuidad. Pero algunas décadas atras
esto no era posible, es por eso que debemos destacar la importancia que tiene la
formacién de un grafista, ya que es extensa y abarca muchas dareas, no resulta facil
encontrar una escuela donde formarse, de modo que la carrera es casi auto-formativa
y muchas veces empirica. Afos atrds era casi imposible hablar de este tipo de
formaciones profesionales en centros capacitados para su aprendizaje, el Unico modo
de aprender esta carrera era por medio de la experiencia adquirida en una televisora,
productora o estudio audiovisual. Todos estos sitios, fueron la escuela de formacion
de muchos grafistas que no tuvieron la oportunidad de capacitarse, pero la experiencia

! Fevrés, J.; (1994). Televisién y Educacién. Barcelona: Paidds.
2 Youtube, (2013). Youtube.com. VIDEO PARA EFFIE MIRA LO BUENO. Recuperado de:

https://www.youtube.com/watch?v=Qpio9zsG5wM



los ha mantenido en sus puestos de trabajo. Hoy en dia en Ecuador se esta exigiendo
un grado universitario para poder ocupar puestos en el sector audiovisual del pais es
por esto que la gran mayoria se esta capacitando actualmente.

Uno de los retos de investigar acerca de este tema es darse cuenta la poca
documentacion en tema de grafismo audiovisual ecuatoriano, la mayoria de
documentos encontrados contemplan mas trabajos practicos, que desarrollos tedricos
en la materia. Son muchos los profesionales que se dedican a este sector pero el area
se aborda mayoritariamente desde la practica.

1.2 Hipétesis de la investigacion

Este trabajo ofrece una mirada general sobre el mercado televisivo
ecuatoriano. Las investigaciones sobre la television en Ecuador son muy escasas y la
identidad televisiva y la continuidad en una cadena televisiva son temas poco
estudiados. A pesar de estas limitaciones, tesis doctorales como las de Cristina
Gonzdlez y Beatriz Herrdiz han tratado temas como la identidad, la continuidad
televisiva y los motion graphics®, asi como un exhaustivo estudio analizando su
procedimiento, evolucidn y efectos, analizandolo desde el punto de vista profesional.

El presente proyecto de TFM se basa en el analisis de la identidad y la
continuidad actual de Ecuavisa.

Ecuavisa es una de las cadenas con mayor prestigio y presencia en la mente de
los ecuatorianos. Hace algunos afios era una cadena con poco rating® y alejada del
publico joven. Al detectar este problema, Ecuavisa dio un giro y comenzé a darle
protagonismo a la identidad y la continuidad de su cadena. Es asi que se proponen las
siguientes preguntas de investigacion:

éQué estrategia y medios se utilizaron para conseguir captar un publico juvenil?

¢De qué manera esta cadena ha podido llegar al publico objetivo?

éCémo se reforma la identidad audiovisual y la continuidad de Ecuavisa?

¢Es cierto que desde 2014 Ecuavisa esta imponiendo una tendencia a la hora de
crear la identidad y la continuidad y si en consecuencia, las demds cadenas la toman
como referencia para crear su propia imagen?.

Otra de las hipdtesis que queremos estudiar es si la televisién ecuatoriana esta
influenciada en su disefio por el flat design’.

3 . . o p . i . . ., - -
motion graphics: El término “motion graphics” hace referencia a la animacion gréfica digital
multimedia. Digital por realizarse con software y de forma no lineal. Multimedia por aunar en una
misma produccion elementos de distinta naturaleza termino adoptado por John Whitney. Recuperado el
2 Agosto de 2016. http://cice.es/noticia/definicion-de-motion-graphics/
4 . . . S .
rating: Es la cifra que representa el porcentaje de hogares o individuos que estan viendo un programa
de television o escuchando un programa radial, en un momento determinado.

5 . L . L . . .
flat design: El disefio plano es un estilo de disefio de interfaz que enfatiza uso minimo de elementos
estilisticos que da la ilusidn de tres dimensiones. Nombre que le otorga por primera vez Microsoft.



1.3 Objetivo del trabajo

La finalidad de este trabajo es desarrollar conceptos tedricos a través del
andlisis de la identidad de los canales de televisién ecuatorianos, enfocandonos en
Ecuavisa como claro ejemplo de cadena lider a nivel nacional. Los objetivos se pueden
delimitar de la siguiente manera:

1.- Estudiar los conceptos que intervienen en del lenguaje identitario audiovisual en
TV, asi como los procesos de ensamblaje de unos elementos con otros.

2.- Delimitar y analizar de los elementos graficos que utiliza un canal de television.

3.- Analizar los precedentes y destacar aquellos hitos histdricos que han intervenido en
la evolucion de la televisidn ecuatoriana.

4.- Examinar los origenes que hacen que el grafismo audiovisual se construya de una
manera especifica, dependiendo del target o publico objetivo, ademas de las
tendencias actuales en el medio.

5.- Explicar los principales componentes que intervienen en la identidad audiovisual y
la continuidad de manera general. Ademads que tengan una utilidad pedagdgica para su
aplicacion ya sea practica o de andlisis.

1.4 Metodologia y estructura del trabajo

Esta memoria consta de dos partes en su macro estructura. La primera parte se
dedica exclusivamente al estudio de la evolucidn, conceptos y ejemplos con graficos
ilustrativos, esta orientado directamente a Ecuador y de esta manera nos aseguramos
una completa comprension del texto.

Para el desarrollo de estas dos macro estructuras ha sido necesario investigar
en libros, adaptaciones, métodos y conceptos de tesis doctorales como la de Beatriz
Herrdez y Cristina Gonzalez, documentarse en areas propias y afines, ademads de la
ayuda de articulos subidos en internet, traducir contenidos en inglés y recurrir a
personal que trabaja en el medio televisivo como Gustavo Segale, Director Creativo de
Ecuavisa. Asi como del departamento de imagen y marketing de Teleamazonas.

Ademas se ha aplicado las capacitaciones y ensefianzas adquiridas en el Master
como las de: Grafismo Televisivo, Cinematografico y conceptos técnicos como los
asimilados en Dispositivos Periféricos y digitales, todo esto adaptandolo al contexto
especifico televisivo.

Para la mejor comprensién de cada uno de los temas se han incluido imagenes
que ilustran los contenidos presentados. El material grafico expuesto para ejemplificar
los diferentes temas han sido extraido de diferentes lugares como: sitios web, redes
sociales o adquiridos por personal autorizado de canales de television etc.

Para el analisis tanto de la identidad como la continuidad de Ecuavisa se ha
tenido que ver la programacién por varios dias en el portal web de esta cadena, para
analizar y entender como se muestran todas sus piezas audiovisual. Ademas también

10



se han revisado sus redes sociales sitios donde se puede visualizar gran parte de piezas
audiovisuales ya que tienen un gran alcance con resultados inmediatos.

El item 2, “El mercado televisivo en Ecuador”, esta conformado por una serie
de puntos muy importantes para el desarrollo de este documento. En el punto 2.1
hablamos acerca de la historia de la televisién en Ecuador. El punto 2.2 describimos
“Oferta de cadenas en Ecuador”, que consta de las cadenas de sefial abierta y la Unica
televisora estatal, realizando un recorrido cronoldgico de su evolucidon hasta nuestros
dias. Luego, en el punto 2.3, empezamos con la contextualizacién de la imagen global
de las cadenas, dando una breve resefia de la identidad televisiva. Ademas de definir
conceptos esenciales. Tras este breve acercamiento al objeto de estudio, hablamos de
la identidad corporativa y todos los elementos que la conforman. Se define el
concepto y todos sus componentes de manera detallada y con ejemplos reales de
cadenas ecuatorianas.

En el punto 2.5 se ha dedicado a “La Continuidad Televisiva”, nombrando vy
describiendo cada una de las piezas graficas para tratar de entender la conexién que
hay entre estas piezas, y como influyen con la teleaudiencia.

Luego, en el punto 2.6, se ha tratado sobre la tendencia actual del grafismo
plano, buscando y recopilando informacién acerca de cémo nacié el flat design y qué
impacto ocasiond en la sociedad hasta el punto en que se volvié un estilo mundial de
disefo.

En la segunda parte de esta tesina encontramos el item 3 con dos casos
practicos donde se analiza los conceptos y conocimientos que se mencionaron en la
primera parte de la memoria. Se estudian ejemplos concretos de aplicacidn, la
identidad y la continuidad actual de Ecuavisa y el manual de marca de Teleamazonas.

En el item 4 se cumplié con los objetivos, se comprobd las hipétesis de inicio y
se escribié un aporte personal.

El dltimo apartado de este trabajo esta conformado por los anexos, donde
encontramos una entrevista del director creativo de Ecuavisa, con el propdsito de
hacer este TFM mucho mas préoximo a la realidad y actualidad que vive la television
ecuatoriana en estos dias.
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2. El mercado televisivo en Ecuador

2.1 Resena historica de la television en el Ecuador

Para hablar de la historia de la television en Ecuador es necesario remontarnos
a la década de 1960. Cuando llegd la television como un novedoso invento que
revoluciond el mercado de la comunicacién. Pero su éxito no surgié de la noche a la
mafiana. Para que la televisidn se consolide y forme parte de los hogares ecuatorianos
tuvo que pasar por un proceso de aceptacién y comercializacidn, ya que tener una de
ellas eran un lujo que pocos podian gozar.

Considerado el invento mas novedoso del siglo 20, la televisién hoy en dia sigue
reinventandose y buscando la forma de no ser desplazada por las nuevas tecnologias
gue actualmente son mas asequibles por su bajo coste.

La llegada de la televisidon al Ecuador esta estrechamente unida a varias
personalidades ecuatorianas. El mérito se le atribuye al matrimonio de Michael
Rosenbaum y Linda Zambrano. El era aleman y ella ecuatoriana de la provincia de
Manabi. Michael era de origen judio-aleman que habia huido de los fragores de la
segunda guerra mundial y se radicé en Ecuador.

Ambos eran fanaticos de la tecnologia y de articulos innovadores, viajaron por
algunos paises de Europa, hasta llegar a Alemania donde asistieron a la Feria
Internacional de la Tecnologia, y fue ahi en donde se encontraron con la novedosa
televisién, adquiriendo equipos de la fabrica alemana Grundig para posteriormente
traerlos al Ecuador, llegando al pais en abril de 1959. (Pinargote, 2003).

Llevaron consigo tres camaras, una caifa para boom (brazo extensible para
sostener el micréfono por encima de los personajes que realizan una escena), una
consola de sonido, un transmisor pequefio, campanas y reflectores de luces con sus
respectivos cables y conectores, ademas trajeron dos micréfonos. Llevaron los equipos
a la capital (Quito), se hicieron las primeras pruebas porque pensaron en poner la
television alld, pero no tuvo éxito. Incluso para apoyar el intento la Union Nacional de
Periodistas capitalina hizo una programacién especial por el 10 de Agosto y presentd
un simulacro de television pero no hubo acogida y decidieron llevarselo todo a
Guayaquil a probar suerte el 29 de septiembre de 1959.°

Casi paralelamente sucedio otra historia: cuando un norteamericano ingeniero
Gifford Hartwell recibido en donacidon unos equipos General Electric que habian
pertenecido a una empresa de TV en Syracuse, New York (Estados Unidos). Los repard
en el garaje de su casa hasta cuando decidié viajar a Ecuador llevandolos a Quito en
junio de 1959. (Pinargote, 2003).

% El Universo, (2010). (s.f.). eluniverso.com. RTS, 50 afios de sintonia. Recuperado el 16 de junio de 2016,
de eluniverso.com: http://www.eluniverso.com/2010/12/05/1/1421/rts-50-anos-sintonia.html
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Gifford cedid estos equipos a la HCJB (hoy en dia Telemazonas) cuyas siglas
significan: “Hoy Cristo Jesus Bendice” establecida, misién evangélica radicada en
Ecuador en el pais desde el 25 de diciembre de 1931. (Mora, 1982).

Tanto el matrimonio Rosenbaum como HCJB, cada uno por su cuenta, y
supuestamente desconociéndose el uno del otro, iniciaron los tramites para la
instalacidon de un canal televisivo en el pais. El problema fue que en aquel entonces no
existia un reglamento que regulara el uso de frecuencia de TV. Tuvieron que esperar
hasta que por fin se dio. Fue el Decreto N2 1917, promulgado por el entonces
Presidente Camilo Ponce Enriquez, publicado en el registro oficial con el nimero 985,
el 5 de diciembre de 1959, expiden reglamento para cadenas de television, se aprobd
el reglamento para la instalacién de estaciones transmisoras de television, reglamento
que fue elaborado por el ex presidente Sixto Duran Ballén, entonces Ministerio de
Obras Publicas y Comunicaciones.

En el reglamento se determina que se entiende por televisidon a un sistema de
telecomunicaciones para la transmision de imdagenes. En esta pugna por llegar
primero, el Estado otorgd la primera frecuencia de television a nombre de Linda
Zambrano de Rosenbaum, para el funcionamiento de Canal 4 (Teletortuga) y primera
television ecuatoriana (actualmente RTS) con sede en Guayaquil, mediante decreto
ejecutivo emitido con fecha miércoles 1 de junio de 1960. (Pinargote, 2003).

Asi fue como Dofia Linda recibié el documento histdrico que la convertia en la
primera concesionaria de un canal de TV en la historia del pais. El Canal fue inaugurado
oficialmente el lunes 12 de diciembre de 1960.

En cuanto a la misidn evangélica, ésta tuvo que esperar hasta 1961, afio que se
concede el permiso de funcionamiento para HCJB y este seria el segundo canal de TV
en la historia de Ecuador, con funcionamiento en Quito. El decreto ejecutivo se publicé
en el registro oficial el viernes 12 de mayo de 1961, con el nimero 821, firmado por el
Dr. José Maria Velasco Ibarra, Presidente de Ecuador en aquel entonces. Asi comenzd
la historia de la television comercial en nuestro pais. (Pinargote, 2003). Pero lo que
conocemos hoy en dia como Teleamazonas fue fundado el 22 de febrero de 1974,
siendo el primero en transmitir imagenes en color.

2.2 Ofertas de cadenas en Ecuador

La televisién en Ecuador es uno de los medios de comunicacidn con mas
aceptacidon y por esta razon se convierte en una de las mayores influencia en el
pensamiento colectivo de las personas.

En Ecuador los canales de televisidon fueron de propiedad privada y no existio
nunca un canal publico, ni de propiedad estatal pero a partir del 2007 se inauguré la
primera cadena Estatal. A continuacion se muestra cronolégicamente la evolucion de
las cadenas en Ecuador.
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2.2.1 Surgimiento de las cadenas privadas gratuitas

Para hablar de la television privada ecuatoriana, que se remonta a la década de
1960, y preguntarse, quien tuvo el idea de invertir en una empresa televisiva. Esta
industria a lo largo de su existencia se ha convertido en la mas grande fuente de
ingresos, rentable y seguras del pais, ya que grandes sumas de dinero se mueven e
invierten en ellas y estan estrechamente relacionada con el mundo del marketing.

En Ecuador existen seis cadenas privadas de sefial en abierto. Como ya se
comentd en la reseiia, Teletortuga (actual RTS) la primera sefial se trasmitid al aire a
las 17:00 con dibujos animados y musicales, todos en pelicula de 16 mm y en blanco
negro. La sefal se abria de 17:00 a 22:00 de lunes a domingo. “En enero de 1961 el
actor y director Paco Varela y su elenco empezaron a hacer miniseries de 10

minutos”.’

Pero un afio mdas tarde inicia HCJB (actualmente Teleamazonas) el segundo
canal de television en la historia de Ecuador, con funcionamiento en Quito. El 22 de
febrero de 1974 comenzd su programacion regular desde su propia sede en el norte
de Quito y se convirtié en el primer canal en generar sus emisiones a color. Estas dos
cadenas privadas gratuitas fueron las precursoras que abrieron camino a las futuras
televisiones que se instalaron en nuestro pais.

Ecuavisa: El 1 de marzo de 1967 salié al aire el primer noticiero producido en
Guayaquil, con sus propios redactores, reporteros, operadores de cdmaray
conductores. Nacié como Canal 2, (véase en la figura 1) pero posteriormente se
cambid el nombre a Ecuavisa y este nombre se ha mantenido hasta el dia de hoy por
iniciativa y esfuerzos de su fundador Xavier Alvarado Roca. La joven empresa tuvo el
apoyo de Canal 7 de Miami, dirigido por Sydney Ansin, todo un equipo humano que le
apostaba a un sueno: ser lideres en la informacién.?

Figura 1 Instalaciones de Canal 2 (Ecuavisa) en sus inicios.

" El Universo, (2010). (s.f.). eluniverso.com. RTS, 50 afios de sintonia. Recuperado el 16 de junio de 2016,
de eluniverso.com: http://www.eluniverso.com/2010/12/05/1/1421/rts-50-anos-sintonia.html .

8 Ecuavisa, (2015). (Patricio Diaz). ecuavisa.com. 48 afios de credibilidad, historia y alegria. Recuperado
el 16 de junio de 2016, de ecuavisa.com:
http://www.ecuavisa.com/articulo/entretenimiento/espectaculo/100820-48-anos-credibilidad-
historia-alegria
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TC Televisidon: Sale al aire el 30 de mayo de 1969. Se marcé un hito
trascendental en la historia de las comunicaciones ecuatorianas y en la televisidon
nacional con “Cadena Ecuatoriana de Television Canal 10”, en ese entonces
Telecentro® su fundador fue Ismael Pérez Perasso, hermano de Carlos Pérez Perasso,
empresario y personero del diario El Universo.

Telecentro, el canal mas famoso de la familia Isaias, pasé a manos del Estado.
Jorge Cajamarca, quien trabajé desde 1969 en el drea de produccion, recuerda que la
televisora tuvo sefal en todo el pais. Pero sus primeros duefios no pudieron solventar
el alto coste operativo que generaba, incumpliendo los pagos con el banco La
Filantrépica de la familia Isaias Barquet. (luego llamada Filanbanco), que fue la
mayor institucion financiera de Ecuador, y que posteriormente quebrd después de
la crisis bancaria de 1999.

El 15 de septiembre de 1993 Telecentro paso a llamarse TC Televisidn, redisefiando su
Imagen y su nombre ofreciendo una renovada programacion.

Durante 1994 y 1995 una campafia total con Sucuchucupau y luego el
RacachacapliumTC. Desde ese momento conté con un nuevo imagotipo, nuevo jingle y
nuevos programas... TC Television siempre se ha caracterizado por ser un canal joven,
alegre, dindmico y divertido.

El martes 8 de julio de 2008, la AGD (Agencia de Garantia de Depdsitos) ordend
la incautacién de todas las empresas del grupo econédmico Isaias, entre ellas esta
televisidn, segun la AGD los propietarios del grupo Isaias poseian una deuda generada
al recibir dinero del Estado durante la crisis financiera de 1998 y 1999, cuando estos
eran accionistas de Filanbanco. A pesar de esto la cadena de television continué
transmitiendo hasta resolver su situacién juridica, como consecuencia, TC Televisidon
pasd a manos de Sistema Ecuatoriano de Radio y Television S.A., hasta le dia de hoy la
cadena continua incautada y en venta.*

Gamatv: (en sus inicios Telenacional) es una cadena privada de
televisidon ecuatoriana que pertenecid6 a la compafia estadounidense Turner
Networks y opera en las ciudades de Quito y Guayaquil.

Comenzd sus transmisiones de prueba a partir de junio de 1976, saliendo al aire
comercialmente el 18 de abril de 1977. En 1985 Telenacional cambié el nombre por
Gamavision y quedd principalmente operada por Red Comunicaciones S.A. con un 50%
de la acciones, luego el Estado compré un 23,5%, en marzo de 2000, ingresando asi a
un nuevo socio llamado Alvaro Dassum Alcivar, quien habia comprado las acciones del
Grupo Red y 2 afios mas tarde adquirio el resto de las acciones.

Como Alvaro Dassum Alcivar pertenecia al grupo Isaias (grupo responsable de
la crisis econémica de 1999), este medio de comunicacién en 2008 también fue

’TC Television, (s.f).tctelevision.com. Historia, Recuperado el 16 de junio de 2016, de tctelevision.com:
https://www.tctelevision.com/historia

10 Wikipedia, (s.f.). wikipedia.org. TC Television. Recuperado de:
https://es.wikipedia.org/wiki/TC_Televisi%C3%B3n#cite_ref-1
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incautado por el gobierno. Ahos mas tarde Gamavisién da un giro en su imagen para
convertirse el 15 de septiembre de 2008 en Gama TV."

Hasta la actualidad estas dos cadenas: TC Television y Gamatv estan en venta
pero jamas interrumpieron sus transmisiones y actualmente siguen en funcionamiento
normalmente bajo la administracién del Estado. En el gobierno constitucional del
actual presidente Rafael Correa Delgado, en funciones desde 2007, realizd una nueva
constitucion llamada: La Constitucion de Montecristi del 2008. En su articulo 312
prohibid a grupos financieros o sus accionistas en la participacién mayoritaria o en el
control del capital de medios de comunicacién, mientras que la ley de comunicacién
en una de sus disposiciones transitorias sefiala que los medios de comunicacién de
caracter nacional que pertenezcan a organizaciones o compafias extranjeras, como
también socios o accionistas fordneos, deberan enajenar la totalidad de sus acciones, o
participaciones, a personas naturales o juridicas que residan legalmente en Ecuador."
Gracias a estos articulos se procedid a incautar ambas cadenas.

CRE Television: A comienzos de la década de 1990 el reto para nuevas cadenas
de televisidn era enfrentar a las grandes e importantes cadenas ya posicionadas en el
mercado, (RTS, Ecuavisa, TC Television, Teleamazonas y Gama TV), que tenian casi 20
anos de ventaja. Nace CRE Televisidn, el 6 de noviembre de 1992, una cadena de
televisidon ecuatorianacon emision en la ciudad de Guayaquil. EI18 de
abril de 1994 cambia de duefios y se la nombra SiTV, este canal era propiedad
de Fernando Aspiazu Seminario, propietario del Banco del Progreso y para recuperar la
cartera vencida del banco el canal fue confiscado y vendido. Finalmente la vendieron a
empresa Relad S.A., el 6 de mayo de 2002 convirtiéndose en lo que ahora es Canal
Uno."”

2.2.2 Surgimiento de las cadenas publicas

Como se ha podido leer en esta memoria, practicamente el proceso de
evolucién de las cadenas en Ecuador ha sido similar a la del resto del mundo. Han
sido de caracter privado y han pertenecido a grupos familiares o socios con mucha
influencia en el medio. Algunos han estado relacionados con el sector bancario y otros
lo han utilizado como un trampolin para entrar a la politica y también las han utilizado
para sus beneficios econdmicos con discursos de acuerdo a los intereses favoreciendo
a pocos.

En nuestro pais la televisidn publica es la mas joven apenas lleva 7 afios. En el 2007,
Rafael Correa actual presidente de Ecuador inaugurd la primera y Unica cadena de

1 Wikipedia, (s.f.). Wikipedia.org. Gamatv. Recuperado de: https://es.wikipedia.org/wiki/Gama_TV
12 El Comercio, (2016). (Washington Paspuel). elcomercio.com. La venta de TC y GamaTV ha sufrido
frenos, Recuperado el 19 de junio de 2016, de elcomericio.com:
http://www.elcomercio.com/actualidad/venta-tc-gamatv-medios-comunicacion.html

13 Wikipedia, (s.f.). Wikipedia.org. Canal Uno (Ecuador). Recuperado de:
https://es.wikipedia.org/wiki/Canal_Uno_(Ecuador)
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televisidn ecuatoriana de servicio publico de Ecuador, con el eslogan “a partir de ahora
la televisién ya es de todos”.

Ecuador TV - Television Publica (ECTV), establecido el 26 de octubre de 2007.
En sus inicios esta cadena levanté criticas ya que no fue tan facil llegar a entender el
concepto de lo que significaba hacer televisién publica, alejada de fines comerciales
con un enfoque de servicio a la sociedad ecuatoriana, y hacer notar a los nuevos
televidentes que existe una diferencia entre lo publico y lo estatal.

Pero para poder entrar en la competencia televisiva y ganar audiencia, Ecuador
Tv tuvo que cambiarse de frecuencia (canal 40), sefial (U.H.F.) en lengua comun
significa frecuencia ultra alta, equivaliendo al rango ocupa una frecuencias de 300 MHz
a 3 GHz. Ademas se entiende a las cadenas (UHF) como cadenas de bajo costo, que
manejan un presupuesto limitado y no llegan a todo el territorio. Lo que quiero decir
con esto es que Ecuador Tv empezd en la frecuencia nimero 40, motivo por el cual era
muy dificil que el televidente haga zapping hasta Ecuador Tv y por eso se le complicaba
competir con el resto de cadenas privadas ya posicionadas, ademas de una pobre
campafia de activacion de la marca. Dio como resultado el poco interés de los
televidentes por resintonizar su televisor. Tiempo después se cambiaron a la
frecuencia 7 ya estando entre televisiones de alta popularidad entre canal 5
(Teleamazonas) y canal 8 (Gamatv). Actualmente se encuentra en proceso de
posicionamiento en el mercado televisivo. Esta cadena estatal hoy en dia transmite
producciones nacionales de la mano de creativos audiovisuales ecuatorianos, pero sin
alcanzar una calidad de produccion notable.

En canales publicos europeos y algunos latinoamericanos de paises como:
Francia, Espana, Inglaterra, Brasil, Chile, la produccidn de contenido para la television
publica es de calidad y por ende de exportacidn, caso que en Ecuador aln no sucede.
Es necesario que los programas reflejen la identidad del pueblo ecuatoriano, cuenten
lo que cada uno es, siente y piensa. Programas en los cuales todos y todas sean
participes: negros, montubios, indigenas, mestizos... Por eso es necesario que el canal
cumpla una funcién publica en beneficio de todos: para algin dia tener una televisién
de exportacion.

Debemos de tener claro que en los medios de comunicacién publicos es
imprescindible comprender que responden al Estado y no a los gobiernos de turno. Los
medios publicos no cumplen afines temporales ni publicitan a politicos , ni favorece a
grupos partidistas sino al beneficio del ciudadano, donde se configuran contenidos y
formatos educativos, culturales, sociales, econdmicos, entre otros.

18



2.3 Imagen Global de las cadenas
2.3.1 Breve reseiia de la identidad televisiva

Remontandose al pasado, las cadenas de television carecian del personal y
equipos apropiado para crear piezas graficas por lo que tenian que acudir a
productoras o agencias externas. Con el avance de la tecnologia, la masificacién y
abaratamiento de los equipos informaticos. Estos softwares especializados en el
tratamiento digital de las imagenes consiguieron crear un punto de inflexién que causo
una revolucién en la industria de la televisidn, ya que estos softwares ofrecian todas
las herramientas necesarias para elaborar todo tipo de grafismo audiovisuales y es por
eso que el grafismo cambia de ser solamente tipografico, a tener muchas mas
posibilidades estilisticas y cromaticas.

La animacién 3D empez6 a ser muy popular a inicios de la década de 1980. Asi
acabd por marcar toda una época de excentricidad visual, donde los elementos
geométricos eran una tendencia a la hora de disenar identidades de televisién.

Como dicen Beatriz Herrdiz en su tesis doctoral.'* Todas las cadenas querian
que su logotipo se descompusiera y girara, que se fragmentara, esto en un espacio
tridimensional, tendencia que define como la era de los logotipos voladores, estilo que
partié con el lanzamiento de la imagen de Channel 4 disefiada por Martin Lambie-
Nairn en 1982. Claro ejemplo que podemos observar en la figura 2.

Figura 2 Captura de Video Logo Channel por Martin Lambie-Nairn en 1982

A mediados de la década de 1980, Telecentro (actualmente TC Televisidn), una
de las precursoras del ambito audiovisual, lanza su Identidad siguiendo la tendencia
del logo volador. Hito que marco referencias en la television ecuatoriana por su gran
opulencia grafica aunque no estaba al alcance de todas emisoras por su elevado coste,
pero como esta cadena pertenecia a una familia pudiente no escatimaron gastos y asi
se realizaron varias campanfas y redisefio de logos con la tendencia del 3D (véase en la
figura 3).

" Herraiz Zornoza, B.(2009). Grafismo audiovisual: el lenguaje efimero. Recursos y estrategias. Valencia:
Universidad Politécnica de Valencia.
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Figura 3 Captura de video Animacién imagotipo Telecentro.

2.3.2 Conceptos esenciales

Para hablar de ciertos conceptos esenciales en la televisién desde la dptica del

disefio audiovisual hay que establecer una clara diferencia entre tres términos
linglisticos empleados frecuentemente de forma indistinta: cadena, canal y television.
Decimos que cadena de television es aquel conjunto de emisoras que trasmiten una
misma sefial producida en un centro emisor central hasta el receptor (televidente).
La television tiene como principal actividad transmitir a distancia imagenes y sonidos
mediante ondas electromagnéticas o por cable. Y cada una de estas bandas de
transmision responde al nombre canal.’® Pero en realidad esto no se respeta la gran
mayoria de las personas llaman con cualquiera de estos tres nombres a una cadena de
television.

2.3.3 Identidad televisiva

La identidad es un sistema de signos sensibles que contiene: nombre, logo,
simbolo, colores, sonido y todos estos simbolizan la cadena. La identidad televisiva
consiste en hacer conocer, reconocer, y memorizar la cadena.®

En este momento se va ha analizar como la identidad televisiva se manifiesta a
través del grafismo, pero antes es muy importante que tengamos en cuenta ciertos
conceptos que se emplean cuando nos referimos a la identidad y los elementos que la
conforman, ya que muchas veces confundimos y empleamos mal los términos.

15 Rafols R.; Colomer A.(2014) Disefio Audiovisual. Barcelona: GGDisefio.
18 costa J. (2005): Identidad Televisiva en 4D. La Paz: Design grupo editorial.
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2.3.4 La Marca

La marca es el signo que distingue un producto o servicio de otro. Estos
pueden ser un nombre, término, signo, simbolo o disefio, o una combinacion de éstos,
cuya finalidad es identificar los bienes y servicios de una empresa y distinguirla de su
competencia.

Muchas personas destacan el aspecto psicolégico de la marca desde el aspecto

experimental. Pero, ¢éEn que radica? El aspecto experimental radica en una
construccidon simbdlica implantada dentro de las mentes de las personas y consisten
en toda la informacion y expectativas relacionadas con el producto o el servicios.
La marca uno de los elementos mas valiosos en el tema de publicidad. Cada cadena de
televisién compone una marca que se va creando mediante la opinién individual y
colectiva que el telespectador tiene sobre cualquier televisora. A través de la marca, el
canal de televisién es conocido y reconocido por el publico."’

2.3.5 ElEstilo

El estilo es un reflejo de la identidad de la empresa, en este caso del canal, es
como una impronta o un sello de personalidad corporativo y representa los valores e
ideales, que quiere comunicar a su publico objetivo.

Pero podemos decir que si todos los canales tienen una identidad grafica, una
continuidad y una imagen de marca muy ligada a los programas. No todas tienen un
estilo definido. Esto tal vez sea por un error o porque no le den la importancia que se
debe. En consecuencia, al no tener un estilo que los caractericen no tendran un
publico fiel a su antena.

Por otro lado, hay cadenas con estilo propio que destacan del resto, un claro
ejemplo en Espafia es Canal Plus, o MTV en Estados Unidos ya que estas son pioneras
en marcar un estilo Unico e incomparable. Esto se debe a sus singulares piezas de
estilo que incorporan en sus sistema grafico de la continuidad.

En el caso de Ecuador tenemos una cadena que resalta del resto por mantener
un estilo particular. Hablamos de Ecuavisa, televisora que ha apostado e invertido a
mantener un estilo propio y que ha terminado siendo un referente para el resto de
televisiones.

2.3.6 Identidad Corporativa
Muchos piensan que la identidad corporativa o imagen corporativa es el

logotipo de una empresa, los colores, los membretes, las tarjetas etc. pero la identidad
corporativa no es solo esos elementos. Es, todo lo intangible que nos contribuye una

17 Gonzalez C. (2006): La continuidad televisiva en la era digital. Nuevos discursos publicitarios de
expresion de Identidad Corporativa. El nacimiento de Cuatro. Valencia, Tesis Doctoral.
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marca y por lo que muchas personas se hacen leales consumidores de sus productos o
servicios, las emociones que transmiten y venden.

Como define Oriol Ibernat y Doménech, se entiende como identidad, “el
conjunto de atributos, valores o rasgos asumidos como propios por la institucion y, por

tanto, diferenciales de otras instituciones”."®

Construir desde cero una eficaz imagen corporativa para una empresa o para
una marca requiere de un minucioso trabajo de analisis de objetivos a medio y largo
plazo. Conlleva la creacidon de una estrategia para posicionarse de manera favorable y
perpetua en la mente de los potenciales clientes. También requiere de una difusion
apropiada para llegar al mayor publico posible. Pero sobre todo requiere de la
suficiente creatividad para conseguir transmitir emociones.

En este caso la televisidn, cuyo fin es el difundir un mensaje audiovisual a
millones de espectadores, el tratamiento de su propia imagen, entendida como
identidad, es un factor primordial. Es por eso que las cadenas televisivas a lo largo del
tiempo se han convertido en productos que compiten unos contra otras en el mercado
de la comunicacién para ver quien capta mas televidentes.*

Es asi como Ecuavisa tuvo que replantear su estrategia de marketing, aunque
su marca estaba posicionada en el mercado, carecia de publico joven y por esta razén
se tuvo que reinventar para captar nuevos televidentes y retomar su liderazgo en la tv
ecuatoriana. Se vera con mayor detalle en la segunda parte de este documento.

2.3.7 Imagen Global

El aspecto intangible de la imagen global es la representacién mental sintética
de la cadena. Esto quiere decir, que es el compendio de los tres niveles sucesivos. Es la
gue integra y sintetiza en la memoria del telespectador, la identidad televisiva, el estilo
corporativo y la marca.?

Las televisiones actualmente dedican gran parte de sus recursos a conseguir
una produccidon muy cuidada de la imagen global, que parte de su nombre-marca y se
traslada a todos los elementos que configuran su estilo.

18 Ibernat y Doménech, Oriol.( 1989) La gestion institucional de la imagen, Disefio e imagen corporativo
en las instituciones publicas. (p.39) Madrid: IMPI.

19Hervas C. (2002): El disefio grafico en television Madrid: Catedra.
20 Costa J. (2005): Identidad Televisiva en 4D. La Paz: Design grupo editorial.
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2.4 Elementos de la Identidad televisiva
2.4.1 El nombre (naming)

Es el primer signo de presencia de la empresa que se utiliza para conocerse a si
misma ante la competencia y ante su publico. EIl nombre de la marca es lo mas
escuchado, leido, visto y pronunciado a través de los grandes medios de difusion.

Los nombres de algunas televisiones se presentan en una variedad de estilos,
unos cuantos incluyen, por ejemplo:

Acrénimos: Un nombre formado sobre la base de iniciales, tales como: RTS,CNN (figura
4y figura 5).

T.

Figura 4. imagotipo (Red TeleSistema-Ecuador). Figura 5. Logo (Cable News Network).

Descriptivo: Nombres que describen el concepto o funcidén del canal como: History
Channel, Bio. (figura 6 y figura 7).

H bio.

THE BIOGRAPHY CHANNEL

HISTORY

Figura 6. Logo (Historia Channel). Figura 7. Logo (The Biography Channel).

Aliteracién o rima: Nombres que son divertidos al pronunciarlos y que se fijan en la
mente, un ejemplo claro son los canales infantiles: Nickelodeon, Boomerang. (figura 8

y figura 9).

nickclodeon A

Figura 8. Logo (Nickelodeon). Figura 9.imagotipo(Boomerang)
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Neologismos o Identitarios: Palabras totalmente hechas con o sin significado, como:
GamaTv, Mega. (figura 10 y figura 11).

gamatv(ey

MEGCA

Figura 10. imagotipo (Gamatv- Ecuador) Figura 11. imagotipo (Canal de tv en Chile)

Palabra extranjera: Adopcion de una palabra de otro idioma, tal como: BeMadTV,
Discovery Max.? (figura 12 y figura 13).

D\sco"ery

™

Figura 12. Logo (Canal de tv en Espafia) Figura 13. Logo (Canal de tv en Espaiia)

Nombres fundadores: El uso de nombres de personas reales, como: Disney Channel.
(figura 14 y figura 15).

Figura 14. Logo (Disney Channel) Figura 15. imagotipo (Warner TV)

! Wikipedia (2010). Wikipedia.com Marca. Recuperado de: https://es.wikipedia.org/wiki/Marca
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Geografia: Hay muchas televisiones que usan nombres de regiones y de lugares muy
conocidos, como es el caso de:

Ecuavisa: viene de la unién de dos palabras Ecua= Ecuador y Visa = Vision.

Teleamazonas: Viene de Tele= Television y Amazonas= Del Rio Amazonas que cruza el
oriente ecuatoriano. (figura 14 y figura 17).

T I7AN

TELEAMANZ20NAS

Figura 16. isotipo (Ecuavisa - Ecuador) Figura 17. imagotipo (Teleamazonas - Ecuador)

Anagramas: Son la unién de las letras de una o dos palabras. Por ejemplo: Tc
Television, Canal Uno. (figura 18 y figura 19).

Canal

micanal!

Figura 18. imagotipo (TC Television - Ecuador) Figura 19. imagotipo (Canal Uno - Ecuador)
Alfanumeérica: Solo el canal estatal (Ecuador Tv) es la Unica cadena de este estilo. Esto
se debe a que es un canal muy joven. Al estar tan poco tiempo al aire en la frecuencia
7 es necesario posicionar la marca. ( figura20).

EcuadorTv

Figura 20. imagotipo (Ecuador Tv - Ecuador)
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2.4.2 Imagen de la Marca:

Como se ha dicho antes el concepto siempre es el mismo: una idea, o un logo
gue parte de aquello que se quiere comunicar. El nombre de la cadena de televisidon
puede ser una palabra corriente, tomada del diccionario, una palabra inventada, estar
formada por dos o mas palabras. También se puede utilizar cualquier forma linglistica,
como el acronimo, el anagrama, la sigla o el signo alfanumérico e incluso una sola cifra
o un solo signo conceptos que ya se ha explicado anteriormente.

A continuacién se hara una minucioso analisis de todos los tipos de imagotipos
con los que nos podemos encontrar en el medio televisivo ecuatoriano.

2.4.2.1 El logotipo o logo:

Como dice Martin Lambie-Nairn:

“El logotipo es sélo una parte de la identidad, es como una firma. En la
mente de un ejecutivo el logo es el centro de la identidad pero la identidad esta
entre los programas y la percepcién del publico”.

Coloquialmente también es llamado logo, que viene del griego y significa,
palabra, y typo, que significa marca del golpe, se define como un simbolo formado por
letras, imagenes o la union de las dos, que sirve para identificar una marca, empresa, o
institucion.

Este término, mas comun, suele ser el peor utilizado, ya que muchas veces es
confundido con términos como la marca o el imagotipo. De hecho sélo seria adecuado
hablar de logotipo cuando nos referimos a formaciones de palabras o realizando un
disefo tipografico que representa el nombre de la cadena televisiva con una tipografia
concreta o personalizada. **

Un claro ejemplo de logotipo en las cadenas televisivas es Fox figura 21 que utiliza
fielmente desde el 2002 hasta la actualidad una tipografia personalizada.

Figura 21. Logo (Fox)

22Brandemedia (Garcia M.).Brandemedia.org. Hablemos con propiedad: logotipo, isotipo, imagotipo,
isologo, imagen corporativa, identidad... Recuperado de: http://www.brandemia.org/hablemos-con-
propiedad-logotipo-isotipo-imagotipo-isologo-imagen-corporativa-identidad
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2.4.2.2 Isotipo:

Etimoldgicamente "iso" significa "igual", esto quiere decir, que se establece un
icono a algun aspecto de la realidad. Isotipo seria Unicamente un simbolo y ademas
éste seria entendible por si mismo. El isotipo se refiere a la parte simbdlica o iconica de
las marcas. Reconocemos la marca sin necesidad de acompanarla de ningun texto. En
caso de la televisidon ecuatoriana las Unicas cadenas que funcionarian sin necesidad de
textos, solo con su isotipo son: Figura 22 de izquierda a derecha esta Ecuavisa,
Teleamazonas, TC Televisiéon y GamaTv.

=V N\ 56

Figura 22. Isotipos cadenas ecuatorianas

Estos isotipos se han constituido como un simbolo facilmente asociable a la
cadenas de television. No precisa de ningun tipo de texto o descripcion que defina lo
gue es, ya que por larga trayectoria estan posicionados hace mucho tiempo.

2.4.2.3 Imagotipo:

Imagotipo es un vocablo que utilizé Norberto Chaves, proveniente de la palabra
latina Imago que significa imagen, , y typo que significa marca del golpe. También se le
llama logosimbolo.”® Un imagotipo es la unién de un icono-textual en el que texto y
simbolo se encuentran claramente diferenciados e incluso pueden funcionar por
separado.

Tanto Ecuavisa, Teleamazonas y GamaTv pueden funcionar tanto usando su
isotipo como su logotipo. Como se observa en la figura 23.

=V ecuavisa inA‘ gamatv(y

TELEAMNZ20NAS

Figura 23. Imagotipos cadenas ecuatorianas

> Chaves. N. (1988): La imagen corporativa. Espaifa: Gustavo Gili.
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2.4.2.4 Isologo:

En este caso, el texto y el icono se encuentran fundidos en un solo elemento.
Son partes indivisibles de un todo y sélo funcionan juntos, si los separamos no
comunican nada. En los medios de comunicacion televisivos ecuatorianos hay algunas
cadenas que no podrian funcionar tanto sin su logo como sin su icono por ejemplo:
(figura 24) RTS, Canal Uno.

T k\ Canal -

Figura 24. Alteracion del isologo.

2.4.3 La mosca televisiva:

Es el nombre asignado a la identificacién grafica de pequefias dimensiones en
una angulo de la pantalla y que se mantiene de forma continua sobre la programacion
desapareciendo en la entrada a espacio publicitario. El origen de esta pieza de
continuidad se origina en el momento en el que es posible sintonizar mas de un canal y
la posterior posibilidad del zapping. La mosca indica rapidamente el canal sintonizado
con la finalidad de que al reconocerlo el espectador decida mantenerse en antena o
cambiarlo.

Su disefio puede consistir en la reduccién del signo identificador y solo mostrar un
simbolo o marca visual capaz de cumplir con esta funcidon. Hoy en dia las televisiones
ofrecen informacién adicional al televidente junto o debajo de la mosca como por
ejemplo: sitios webs, hashtag, promocidn de series, peliculas, estrenos, programas etc.

La mosca televisiva en las cadenas ecuatorianas son de color blancas, algunas
con opacidad al 80% Teleamazonas, RTS, Ecuador Tv, Ecuavisa, GamaTv como se puede
observar en la figura 25 pero las dos Unicas cadenas que utilizan la mosca a colores en
Ecuador son: Canal Uno y TC Televisidn (véase en la figura 26).
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gomaly

#503Ecuadon—g

Figura 25. Captura de video moscas monocromadticas de cadenas ecuatorianas.

Figura 26. Captura de video moscas a colores de cadenas ecuatorianas.
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2.4.4 El Claim o Eslogan:

La propia etimologia de la palabra resulta muy reveladora: “Eslogan” procede
del gaélico sluagh, que significa “grito de guerra”.**

La definicion del claim (frase que habitualmente acompafia al isologo y
gue afirma la identidad y actitud de la marca) es un aspecto estratégico fundamental,
ya que en el se percibe de manera clara y directa lo que son, lo que quieren ser y lo
qgue ofrecen y sirve como eje de coherencia para todas nuestras acciones. El claim
refleja de manera diferencial, breve y sencilla el ADN de una marca. Saborit, José
(2000) al respecto senala que el claim o eslogan es una forma comun a todos los
mensajes publicitarios; resume lo principal del mensaje verbal. Supone una sintesis del
contenido verbal de todo el anuncio y se destina a su fijacién en la memoria del
espectador.

La identidad de las cadenas por lo general en su desarrollo promocional utilizan
esta estrategia publicitaria para conseguir mayor adhesion o fidelidad, su uso ayuda a
dar a conocer y potenciar los valores del canal. Tradicionalmente cada cadena
ecuatoriana posee un eslogan que basicamente es el concepto que direcciona su
campafa publicitaria. Hace poco tiempo se empezo a utilizar el eslogan comenzando
con el simbolo del #, cada vez mas se aduenan de las pantallas, mostrando una nueva
dimension a la visualizacion de programas, series y noticias, lo que abre un abanico de
posibilidades de comunicacién entre los canales y el televidente, mediante las redes
sociales como: Twitter, Facebook.

Segun un estudio reciente realizado por MillwardBrown, los datos demostraron
que el uso de hashtag en la programacién de TV genera conversaciones positivas, hace
que los anuncios sean mas eficaces, creando un feedback entre en emisor y el
receptor, causando mayor impacto y consiguiendo dia a dia una integracién mayor
entre canales online y offline. >

Analizando la programacion y las redes sociales de los canales ecuatorianos, se
confirma que también se encuentran envueltos en esta nueva tendencia de los
hashtag utilizando los eslogan de las cadenas como hashtag como se ve en la figura
27.

24 Madrid S. (2005): Semidtica del discurso publicitario del signo a la imagen. Murcia: Nausicaa

25 juanmerodio. (s.f.). juanmerodio.com. La importancia de usar los hashtags en los anuncios de TV y en
YouTube. Recuperado de: http://www.juanmerodio.com/2014/hashtags-anuncios-tv/
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Ecuavisa(Eslogan): #nos une lo mismo
RTS(Eslogan): #RTS mas cerca.
EcuadorTv(Eslogan): #Somos todos

6176 - 22 jul Combate Ecuador :Combate RTS Ec -5 ju

Jhon Molina ©JhonMol3377¢ un.
#nosunelomismo @ RTS esta imparable #CampeonatoHulaHulaRTS
#RTSEsEcuador #RTSmasCerca

Vane Arroyo «van3ly - 8 jul
Solo en Ecuador, en verano hace frio y en invierno mucho calor. Por eso cada
amanecer es diferente jBuenos dias! #nosunelomismo

Emiliana Borda ianaborda - 8 jul
“_ Contigo pan y ... Tuco #NosUnel.oMismo instagram.com/p/BHIPIPrg4Bz/

B Seguido por Trendsmap Ect
AlfredJoe Pinoargote 2|
Vamos @IDV_EC por otra alegria mas ! ! #TodosSomosEcuador !
#NosUneLoMismo 2 a 0 ganamos hoy !

14

Ecuavisa ecuavisa - 6 jul
En un pais tan pequefio como Ecuador guardamos mas belleza que cualquier
otra parte del mundo. #NosUneLoMismo.

Sigue en sintonia de @RTS_LaNoticia por la sefial de @RTSEcuador.

& Combate RTS FC ©CombateNARANZUL - 2 jun
#EIPrimerCanaldelEcuador #RTSmasCerca

El Club de la Mafana ©RTS_EICIUbEC - 31 may.
@E.%.-. Socios ... la pregunta del dia ¢, cuantas veces se debe de perdonar una
infidelidad de la pareja? #RTSméasCerca #LaMejorTerapiaMafianera

Figura 27. Eslogan convertidos en Hashtag

Algo similar ocurre con el eslogan de TC Television, pero este no usa
directamente un hashtag sino mas bien hace referencia a la mensajeria instantanea de
las aplicaciones moviles, utilizando un emoticono de emociéon que empieza con una
carita feliz :) luego cambia a ;) Guifio (complicidad).

TC Televisién(Eslogan): Mi canal Mis emociones ;) como se observa en la figura 28.

e e

micanal! micanal!

mis emociones :) mis emociones ;)

Figura 28. Captura de video eslogan de TC Television
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Con Canal Uno la diferencia consiste en hacer un juego de palabras en el
eslogan evocando las redes sociales en este caso Facebook con su famoso Me Gusta!
pero conjugado en 2da. persona.

Canal Uno(Eslogan): La tv que te gusta! Como se puede apreciar en la figura29.

Canal

UNO

La tv que te gusta!

Figura 29. Captura de video eslogan de Canal Uno

Los dos Unicos canales de televisidon que hoy en dia no asocian sus eslogan al
mundo de las redes sociales son Telemazonas y Gamatv. Estos a su vez han apostado
por utilizar mensajes mas intimos para compenetrarse con el televidente y asi sentirse
mas unidos.

Teleamazonas(Eslogan): Junto a Ti (Véase en la figura 30)
Gamatv(Eslogan): Haz mds de las cosas que te hacen feliz. (Véase en la figura 31)

17a)

junto a ti

Figura 30. Captura de video eslogan Teleamazonas Figura 31.Captura de video eslogan Gamatv
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2.4.5 El Color identificativo:
2.4.5.1 La definicion del color y sus caracteristicas
Antes que nada demos un breve salto en el tiempo y veamos como empieza el

estudio del color. Isaac Newton en 1704, realizé una divisién del espectro en siete
colores como se puede ver en la figura 32.

Figura 32. Circulo cromdtico de Isaac Newton

Cientificamente hablando los colores son diferentes longitudes de ondas que
van desde el color rojo hasta el violeta. El espectro visual es una parte del espectro
electromagnético, visible para el ojo humano. (véase en la figura 33.)

periodo 13fs 15fs 1,7fs 18fs 20fs 22fs 23fs 25fs
frecuencia | 750 THz 545 THz 500 THz 461 THz 400 THz

750 nm

longitud 550 nm 600 nm | 650 nm
1,5 Mm™' 1,4 Mm™' 1,3 Mm™'

numero 2,5Mm™’ 2,2 Mm™' 2,0 Mm™’ 1,8 Mm™’ 1,7 Mm™

Figura 33. Espectro Electromagnético visible

Nuestro ojo tiene solo tres tipos de receptores de colores el RGB (Rojo, Verde, y
el Azul) por lo tanto solo podemos ver estos y sus combinaciones. Como se sabe
existen dos variedades de sistemas de colores los sustractivos y los aditivos.

Los aditivos son colores denominados colores Luz RGB, son los que el ojo
humano puede percibir, este sistema de colores, es el mas puro y tiene mas brillo e
intensidad, cuando estos colores se superponen crean Cyan , magenta y amarillo. El
blanco se crea al superponer todos los colores como se confirma en la figura 34.

Figura 34. Sistema de colores Aditivos
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Ademads si se disefia alguna pieza grafica como por ejemplo un Imagotipo es muy
importante tener encuentra la jerarquia de los colores.

Color dominante: Es el color principal utilizado para llamar la atencion del televidente,
y el que predomina de toda la composicion gréfica.

Color subordinado: Es el color visualmente mas débil que complementa al color
dominante o contrasta con él.

Color de énfasis: El color de énfasis, también denominado color de acento es el
empleado para aportar atencion a un detalle visual.

Un ejemplo claro sobre la jerarquia de colores es la promociéon de Faranduleros
programa de Canal Uno en sus grafismo como se puede observar en la figura 35.

LUNES A VIERNES

DULEROS /

Figura 35. Captura de video jerarquia de colores

Otro dato importante es saber elegir el color en los imagotipos, es tener muy
claro los conceptos de la psicologia del color.

Rojo: Es un color intenso puede evocar emociones, que van desde lo mas cruel
como es la guerra y la sangre hasta lo mds romantico como el amor y la pasién. Este es
el uno de los colores mas utilizado por muchas cadenas a nivel mundial ya que es muy
versatil y comunica mucho. Un claro ejemplo son estas cadenas.

De izquierda a derecha tenemos: Cuatro, ESPN, Telemundo. (véase en la figura
36)

cuatre’ =5rii X,

Figura 36. Logos Rojo
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Naranja: El naranja estd compuesto por la mezcla del rojo y amarillo y puede
representar atributos de cada uno de estos dos colores. El anaranjado es menos
intenso que el rojo, pero aun asi contiene mucha fuerza, es mas divertido y juvenil. Lo
podemos encontrar generalmente en imagotipos que quieren representar aspectos
como la diversidon o estimular emociones e incluso apetitos.

De izquierda a derecha tenemos: Antena 3, Nickelodeon, Fox. (véase en la
figura 37)

nicxelodeon

ANTENA 3

Figura 37. Imagotipos naranjas

Amarillo: Representa la luz del sol y la felicidad. Habitualmente es empleado en
el disefio de logotipos para captar la atencidn, crear felicidad y generar calidez. Es un
color complicado de utilizar porque es molesto a la vista y causa fatiga ocular, por eso
no es muy recomendable utilizarlo como color dominante en un imagotipo de
televisién. (véase en la figura 38)

En la web se ha podido encontrar escasa informacién acerca de imagotipos
trabajados con color amarillo. Algunos lo tienen pero como color recesivo y son pocos
los imagotipos a los que se han atrevido a colocar al amarillo como color dominante.

Figura 38. imagotipo amarillos

Verde: El verde representa vida y renovacion. Es un color tranquilo y relajante,
pero este color es generalmente elegido por empresas y marcas que quieren
posicionarse en el mercado como ecoldgicas. De izquierda a derecha tenemos: animal
Planet, La Sexta, Televisién Canaria. (véase en la figura 39)

NIFA[ & Television
API.AN}ET 6 C’ Canaria

laSexta

Figura 39 imagotipo verdes
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Azul: Aunque el color azul representa la calma, también puede suscitar
imagenes de autoridad, éxito y seguridad. Es probablemente el color mds popular en el
disefio de imagotipos.

Como se observar en la Figura 40 estos imagotipos Lal y La2 juegan con
gradientes de un tono azulado a un mas oscuro y viceversa. En cambio Telecinco utiliza
un color plano de color azul claro.

"1 205

Figura 40. imagotipos azules

Lila (morado): Debido a que es una mezcla entre rojo y azul, tiene un poco de
las propiedades de ambos: cdlido y frio. El color lila (o también llamado morado)
implica realeza, misterio, espiritualidad y sofisticacion. Este color se lo encuentra en
muchos imagotipos relacionados con la educacion y productos de lujo, para que un
imagotipo se quede en el subconsciente humano, tiene que estar perfectamente
concebido y diseiiado, tiene que haber un buen concepto detras de el pero ademas,
tiene que ser identificativo, apropiado a la marca, practico, muy grafico y de formas
simples. De izquierda a derecha tenemos: HTV, VH1, Mega. (véase en la figura 41)

Ow e

Figura 41. imagotipos morados

Un color es considerado calido (figura 42) o frio (figura 43) segun la sensacion
de temperatura que comunica. Esto va en funcién de como es percibido por el ojo

humano.

Figura 42. Colores Cdlidos Figura 43. Colores Frios

36



La psicologia del color es una ciencia muy estudiada por las grandes cadenas
televisivas para fortificar su imagen de marca y transmitir esos valores por los que
quieren que sus telespectadores los identifiquen®®

El color es probablemente la forma de comunicacién no verbal mas poderosa,
por ende es importante utilizar los colores de manera apropiada y entender el
significado que hay detras de cada uno de ellos. Puede ser plano, cuando es
completamente uniforme o volumétrico cuando por la presencia de un foco de luz en
un espacio tridimensional los colores aparecen modelados por la luz y la sombra. El
color puede ser trasparente u opaco, segun deje ver a través de él o no. Ademas tiene
una gran capacidad de simbolizacidn, es decir de identificar cosas distintas como
pertenecientes a la misma unidad.”’

Segln Gonzalez O. (2006) los colores corporativos son los que se emplean en el
imagotipos y el simbolo. Estos colores se dividen en dos tipos: los colores principales
(aquellos que estan en la definicion del imagotipo); y los colores complementarios
(aquellos que la organizacion decide que se pueden utilizar en determinadas
aplicaciones del imagotipo). Todos los canales ecuatorianos tienen uno o varios colores
concretos en su imagotipo y optan por una gama cromatica corporativa.

Se ha podido evidenciar que colocando los imagotipos en su correspondiente
color en el rueda cromatico, tan sélo quedaban disponible un color secundario: el lila.
Como podemos apreciar en la figura 44.

Amarillo 9

Amarillo-verde Amarillo-naranja
EcuadorTv

Verde
Naranja

Azul-verde
Canal

LUNO

S [/\

Azul-violeta Rojo-violeta

Violeta
% gematv(®y

micanal!

Primario
Secundario — = = — -
Terciario

Figura 44. Circulo Cromadtico.

26 Staffcreativa (Santa maria F.) staffcreativa.pe. Laimportancia del color en los logotipos. Recuperado de:
http://www.staffcreativa.pe/blog/la-importancia-del-color-en-los-logotipos/
27 Rafols R.; Colomer A.(2014) Disefio Audiovisual. Barcelona: GGDisefio.
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2.4.6 Lavozde las cadenas:

La voz humaniza a las cadenas de television a través de sus diferentes timbres y
entonaciones, ya sean graves o agudos también este aspecto también se considera
como identidad de una cadena.

La imagen de las cadenas, no solo resaltan por su belleza visual sino también
por su voz identitaria pero esto depende en buena parte de sus locutores, ya que estos
crean un vinculo entre la cadena y el televidente, entonan sus voces para hacerlas
emotivas, agresivas, superficiales, convincentes, divertidas y autoritarias... Esto
depende de la intensién con la que se quiera contar la historia. Uno de sus objetivos es
otorgar de una personalidad a la cadenay a sus programas.?®

Escuchando una a una las voces oficiales de cada cadena ecuatoriana, el 100%
de ellas estan locutadas por voces masculinas, en este medio aun no hay espacio para
incluir una voz femenina. Se podria confirmar que la locucidon de la televisidn
ecuatoriana es un mundo de hombre.

Ecuavisa es la cadena con mayor prestigio a nivel nacional y como se conocia su
eslogan del 2005 "Lider nacional en noticias" este canal tiene la voz oficial mas grave
de todas las cadenas, por ende transmite la seriedad, veracidad y credibilidad que una
cadena de este nivel necesita proyectar.

En el 2015, Ecuavisa incursiond en un concurso muy original pidiendo al publico
gue grabase un mensaje de voz diciendo: “Aqui en Ecuavisa” luego debian subirlo a
portal web ecuavisa.com y estas voces se escucharian en las promociones del canal.
Véase en la figura 45.

MENSAJE DE VOZ

“AQUI EN ECUAVISA"

Figura 45. Captura de pantallas de la promo “PON TU VOZ EN ECUAVISA” (2015)

2 vertele. (s.f.) vertele.com: ¢ Hablando se entienden las cadenas? Vertele junta por primera vez a las
voces de las 'teles’. Recuperado de: http://www.vertele.com/video-articulo/%C2%BFhablando-se-
entienden-las-cadenas-vertele-junta-por-primera-vez-a-las-voces-de-las-teles/
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Con esta promocidn Ecuavisa se acerca mas al telespectador creando una
conexidn directa con su publico y haciéndolos sentir incluidos.

Datos proporcionados por el INEC (instituto Nacional de Estadistica y Censos)
determina que los ecuatorianos consumen mas de 12 horas semanales en ver
television®’. Aproximadamente una media de 2 horas de televisién diarias.
Posiblemente, las voces de los locutores sean las que mads escuchan lo largo del dia.
Esto establece un nexo entre el locutor y el televidente, familiarizando su voz y
creando un vinculo de fidelidad. El trabajo del locutor esta considerado como algo
fundamental en la industria televisiva, ya que cuando ellos dicen algo, lo dicen en
nombre del canal. Algo muy importante que se debe acotar es que estos locutores no
pueden trabajar para la competencia ya que sus voces estan estrechamente asociadas
a la esencia de la televisora.

Ecuador es un pais multiétnico y pluricultural, tiene cuatro regiones naturales,
pero dos de ellas, (Costa y Sierra) por su ubicacion geografica hace que varien el
acento o dialecto de las personas, creando una diferencia notoria en el
comportamiento y costumbre de estas sociedades. Este es uno de los factores por los
cuales las televisiones ecuatorianas crearon dos sedes una en Quito (region sierra) y
otra en Guayaquil (regién costa), cada una maneja su propio horario de programacion,
ademas tienen locutores diferentes para cada regién con el fin de atender todas las
necesidades y para que cada regién se sienta identificada.

Uno ejemplo claro es Teleamazonas que tiene dos locutores uno en Guayaquil
llamado Emerson Morocho y el que se encarga de la regién Sierra, Renato Ortega.
Teleamazonas es uno de los canales con mayor aceptacion en la sierra mantiene desde
hace muchos afios una voz que inspira confianza, es jovial, energética y juvenil. La
televisién ecuatoriana estd copada por voces masculinas hasta la actualidad. La
mayoria de estas cadenas tienen uno o dos locutores para alternarse durante la
programacion, uno de estos caso es RTS que cuenta con locutores como René Narvaez
qgue labora desde 2004 y Fernando Cordero desde 2012. Estas personas son las voces
oficiales, graban los inicios y cierre de transmisiones, las intros y los cierres de los
programas, para las promociones, los genéricos y las continuidades del canal. La voz de
RTS se caracteriza por tener un estilo un poco sensacionalista, haciendo muchos
ahinco en ciertas palabras dandolo un estilo propio y muy identificativo de la cadena.

Gamatv posee dos locutores, Juan Carlos Folleco incorporado desde el 2004 y
César Escalante desde el 2006 hasta la actualidad. TC Televisidn también ademas
posee una de las voces mas cldsicas de la tv como es la de Rafael Erazo que labora
desde 1989 y la voz joven de Jesus Elizalde integrado desde el 2013.

Canal Uno desde sus inicios a mediados de 1996 posee una voz identitaria
como la de Gabriel Eljuri. Todas estas cadenas antes mencionadas poseen voces que
les dan un estilo caracteristico a cada cadena y al final ese es el objetivo de la voz

> INEC. (s.d.).inec.gob.ec. El estudio gana terreno en la agenda de los ecuatorianos. Recuperado de:
http://www.inec.gob.ec/inec/index.php?option=com_content&view=article&id=534%3Ael-estudio-
gana-terreno-en-la-agenda-de-los-ecuatorianos&catid=56%3Adestacados&Itemid=3&lang=es
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oficial: marcar la identificacion sonora por un periodo prolongado de tiempo. Por ello,
los locutores son uno de los colaboradores que mas afios pertenecen en una cadena
televisiva.

2.4.7 Llatipografia:

El uso de tipografias es muy comun a la hora de disefiar, se la emplea tanto en
pieza audiovisual como en piezas estaticas o para imprenta, aunque cada una de ellas
con lleva un tratamiento diferente ya que se las emplean en soportes completamente
opuestos.

La tipografia esta estrechamente relacionada con el espacio pero en un medio
audiovisual se le ha afiadido, el uso estrechamente relacionado con el tratamiento del
tiempo. Hay que tener en cuenta a la hora de disefar la eleccidon de la tipografia ya
que por su forma, estilo y trazado nos podria traer problemas. En el caso de la
televisién no es nada recomendable utilizar tipografias con serifes ya que estos son
muy finos y se perderian dando como resultado una ilegibilidad de la tipografia. Es
mejor utilizar una tipografia palo seco™®.

El logotipo es el nombre que identifica un producto en este caso un canal de
televisidn. En un logo se lee literalmente lo que se quiere comunicar mientras que en
una marca hacemos una lectura simbdlica. Ademas, un logotipo puede consistir en
hacer una aplicacién directa de una determinada tipografia ya existente o
personalizada y adaptarla al contexto.

La tipografia por su gran impacto de comunicar puede convertirse facilmente
en protagonista, representando una marca sin necesidad del uso de un icono. El
manual de marca contiene todas las caracteristicas de la tipografia: a que familia
pertenece, el estilo, la relacion de tamafio con respecto al imagotipo, asi como sus
soportes, las posibilidades de combinarse con otros colores.

Analizando las logotipos de las televisiones ecuatorianas, se concluye que todas
basicamente parten de una tipo palo seco, esto quiere decir sin serife, estas formas de
tipografias son mas eficientes y comunicativas.

Su elaboracién no ha sido tan compleja ya que no hay mucho trabajo en
personalizarlas. Sélo se han cambiado ciertos rasgos, basandose en la familia de la
Helvética con excepcién de el logotipo de Teleamazonas.

Ecuavisa ha sufrido varios cambios en su logo y tipografia a través del tiempo.
Hoy en dia como podemos observar en la figura 46, se ha comparado la tipografia de
Ecuavisa llegando a la conclusion de que esta basada en la Helvética Neue, que es un
tipo de letra sans serif, disefiada por Max Miedinger y la mdas popular en la posguerra.
Las Unicas letras que has sufrido cambios es la (e, ¢, s) y el resto marcadas con rojo
basicamente guardan las mismas formas que la Helvética Neue.

30 . . . . . . .
Esta tipografia es aquella que no tiene serifa, es decir que termina con esquinas rectas.
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gcuaViSQ Logotipo original

gcgg\ﬂsg Tipografia Helvética

Figura 46. Comparacion de Tipografias Ecuavisa

Se ha podido ratificar que Gamatv (véase en la figura 47)fue trabajado con una
tipografia llamada Harabara Mais, que la puedes obtener en cualquier pagina de
tipografias libres. Al hacer la comparacién se puede concluir que no se le ha hecho
ningun tipo de alteracidén a la tipo original. Sélo se ha alterado el tracking que es el
espacio entre letras.

gamatv@ Imagotipo original

gamatv Tipografia Harabara Mais

Figura 47. Comparacion de Tipografias gamatv

2.5 La Continuidad Televisiva

La continuidad es el “envase” de la televisora al igual que otros productos
comerciales reflejan los placeres y ventajas de su consumo.>”
Como dice Joan C, (2005) esta se ocupa (indirectamente) de la identidad. De hecho la
continuidad ejerce tres funciones en una:
-Organiza y sefala, flujo continuo de imagenes en la programacién de modo
conveniente con la parrilla.
-Introduce el sistema grafico identitario en la programacidn, nos referimos a las piezas
separadoras, usos de tipografias, esquemas etc.
- Viste la programacién.

La continuidad trabaja de la mano con la programacidn y sus mensajes son
siempre variables. Nos referimos las piezas de continuidad ya que las dosifica, las
separa, y las envuelve con un vestido propio. Este es el rol que desempeian las
cortinillas, separadoras, las cabeceras y cierre de programas, los cortes para los
bloques publicitarios, etc.

L Rafols R.; Colomer A.(2014) Disefio Audiovisual. Barcelona: GGDisefo.
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2.5.1 Elementos estructurales

El Espacio: En el caso del grafismo, sabemos que existe una limitacidn fisica de
la pantalla pero aun asi, el espacio interior de trabajo es ilimitado. Es el lugar donde se
puede crear lo que sea, no contempla a las leyes de la naturaleza, mostrandonos
espacios imaginarios pero el espacio también contempla lo real, es el lugar donde se
desenvuelve una accion. Los elementos vienen de fuera y entran y salen del espacio de
trabajo. Siempre hay un juego entre lo que se ve, lo que no se ve, lo que se muestra a
medias o lo que se intuye.

El tiempo: Las relaciones espaciales de las formas se realizan en el tiempo y no
tienen un caracter estatico. El tiempo de televisién suele ser muy apagado a la
realidad.

La imagen: En el contexto audiovisual se define como todo lo visible, esta
asociada con el concepto de grdfico y resulta de una buena relacién entre contenido y
forma.

La tipografia: Esta tiene la funcidon de comunicar, por su gran riqueza formal
puede ser suficiente para convertirse en protagonista. Su uso esta estrechamente
relacionado con el espacio y el tiempo.

El movimiento: Va de la mano de la imagen que se expresa a través del tiempo.
Afecta directamente a la posicion en le tiempo y en el espacio.

El sonido: El sonido acentla la carga emotiva de la comunicacidn, reforzando
el valor expresivo de la imagen, este esta compuesto por musica y efectos sonoros.

El color: Posee un gran poder de atraccidon visual, trasmite determinadas
sensaciones como: alegria, sobriedad etc.

El peso visual: Aumenta a medida que se separa de la base del formato, se
puede decir que la formas irregulares tienen mas peso visual que las regulares, los
colores oscuros mas peso que los colores claros, las formas texturizadas pesan mas
que las formas pulidas. Las imagenes enfocadas pesan mas que las que se encuentran
desenfocadas. Los elementos aislados tienen un enorme poder de atencidn y estos
actualmente son muy utilizados. Los elementos con movimiento mas acentuados
pesan mas que los estaticos o los que mantienen el movimiento libre. Dondis D. (2002)

Se debe tener en cuenta la tension visual, que va de la mano con la
composicion en el espacio y que estan determinadas principalmente por la forma de
leer. Como la civilizacidn occidental leen de izquierda a derecha y de arriba abajo. Por
ejemplo, al colocar elementos en el lado derecho de la composicion aumentara el peso
visual o tension en aquel lado. También dependen del tamafo de los objetos, su color
su forma, su foco, la textura, el aislamiento y el movimiento.
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Composicion: El formato de la pantalla participa en la estructura compositiva
de la imagen. Los pesos no se distribuyen uniformemente, cualquier objeto situado en
la parte superior de la composicién pesa mas que en la inferior, y se exige compensar
esta diferencia en la zona inferior con elementos que equilibren la distribucién del
peso visual®.

Bidimensionales: En la que todos los elementos estan contenidos en el mismo
plano y distribuidos en altura y anchura.

Tridimensionales: En ella los objetos se rigen por las leyes de la perspectiva, los
puntos y las lineas de fuga haciendo que que los elementos se distribuyan en altura,
anchura y profundidad.

Herrdiz Zornoza B. (2008) sefiala que:

Espacios hibridos o polidimensionales: En los que se puede pasar de una
estructura a otra mediante el movimiento, fusionando el 3D con la realidad.

Como dice Dondis D. (2002), debemos de diferenciar entre los
elementos representacionales que son los que vemos y conocemos por la
experiencia. También estdn los simbdlicos que son cualquier figura que
representa la realidad, creado simuladamente a los abstractos que son
estructuras que no tienen forma alguna.

La Dinamica del contraste: Es la técnica visual mds importante y la mas
utilizada, se ordenan en parejas, estas permiten de algin modo el ensamblaje basado
en la expresividad, ofrecen al disefiador una amplia paleta de medios para la expresién
visual del contenido y estas son:

Simplicidad y complejidad: Como sabemos el tiempo en la televisidn es oro por
eso el mensaje grafico debe ser transmitido de manera que pueda ser identificado
inmediatamente. El orden contribuye a la sintesis visual de la simplicidad, esta ayuda a
la comprensién del mensaje debido a la ausencia de elementos que distraigan la
atencion. La complejidad por el contrario puede entorpecer la organizacién del
significado. Dondis D. (2002).

Contraste y armonia: El contraste atrae la atencién y es una herramienta de
expresion, siendo este el medio para intensificar el significado asi como para
simplificar la comunicacién. En cambio la armonia se situa como lo contrario del
contraste, es un método util y casi a prueba de engafios, para la solucién de problemas
compositivos cuando son abordados por un disefiador inexperto o poco habil.

Simetria y Asimetria: La simetria es el equilibrio central, a cada unidad le
corresponde otra exactamente igual, es perfectamente légico y sencillo de disefar
pero una desventaja es que puede resultar estatico e incluso aburrido. Se dice que la
asimetria es un mal equilibrio. El equilibrio se puede lograr transformando los pesos,
recolocando los elementos y recomponiendo.

3 Villafaiie, J. Y Minguez, N.(2006: 176). Principios de Teoria General de la imagen. Ed Piramide.
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Regularidad e irregularidad: La regularidad se basa en la igualdad de
elementos, creando un orden en el que no existen las desorientaciones. Su opuesta es
la irregularidad, estd técnica utiliza lo contrario, lo inesperado, lo insdlito, es un
recurso muy usual en el grafismo audiovisual.

La continuidad televisiva requiere de un estudio mas profundo ya que es parte
fundamental de la identidad de una cadena. El sentido con el que vamos a enfocar el
término de la continuidad televisiva proviene del dmbito de la estrategia, es decir, que
asociamos el concepto de continuidad como el medio que articula la imagen de
cadena en toda su expresion, a la vez que enlaza y da sentido al discurso televisivo.

Se define a la continuidad televisiva como un conjunto de manifestaciones
audiovisuales y de entre estas manifestaciones audiovisuales se hallan desde la
proyeccion del imagotipo de la cadena hasta, cortinillas, molinetes, cabeceras, entre
otros que aparecen a al hora de elaborarlas, se emplea una serie de elementos como
por ejemplo: sonidos, ritmos, palabras, formas, iconos, etc.

Para Cristina Gonzdlez y David Caldevilla la mayoria de los grafismos sirven para
dar una continuidad de marca corporativa , dado que la finalidad de estas piezas
graficas tienen el propdsito de mantener la linea o marca del canal en la propia
continuidad televisiva. La continuidad corporativa esta integrada por las siguientes
piezas:

-Identificativos de cadena:

(Mosca televisiva, imagotipo o logotipo, Bumpers, copyrights).
-Cortinilla de entrada y de salida.

-Caretas de patrocinio.

-Cralls y sobreimpresiones.

-Clasificaciones morales.

-Spot de imagen del canal.

-Sintonias y voz oficial.

-Tipografias, Colores.

-Estilo del diseiio: modelacion, infografia, animacién®?

33 Gonzdlez C. Y Caldevilla D. (2010). La continuidad televisiva en la era digital. Nuevos discursos
publicitarios de expresion de Identidad Corporativa. Sphera Publica. Revista Ciencias sociales y de la
Comunicacion. UCAM. Murcia. Pag 184
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2.5.2 Bumpers

Viene del termino francés y es aquella cortinilla que conecta al espacio
comercial y la programacién. Su duracién oscila entre los 4 y 5 segundos. También
denominada piezas que cierran el bloque publicitario. Ademas los bumpers son pieza
utilizadas por el canal para poder aproximarse al telespectador y promocionar tanto la
programacion de la cadena, tal como con un evento en especial, fechas civicas, ayudas
sociales, torneos deportivos, navidad, entre otros. Se ha tomado como ejemplo el
cierre institucional de RTS como podéis apreciar en la figura 48.

Figura 48. Captura de Video bumper RTS

2.5.3 Copyright

Los derechos copyrights es una pieza fundamental que por lo general se
colocan en los cierres de cortinillas o de programas. Su significado es que ese
programa es de propiedad exclusiva de la cadena que lo emite o ha pagado los
derechos sobre ella. También se puede colocar “Todos los derechos reservados”. Al
igual que las cabeceras y las caretas de patrocinio, poseen una importancia notable
como elemento de presentacion de los mismos. Los cierres y los copyrights también
constituyen unos elementos de continuidad significativos, en especial, para la
manifestacion de la Identidad corporativa de la cadena. Como se observa en la figura
49.

[ ‘
DERECHOS RESERVADOS

Figura 49. Captura de video derechos CopyRights Ecuavisa
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2.5.4 Cortinilla de entrada y salida

Son también Illamados Molinetes. Esta es probablemente la pieza de

continuidad mds familiar para el televidente y que actla como verdadero identificador
de la cadena. Consiste en una combinacién de imdagenes y sonidos de corta duracién
gue actla como transiciéon entre los bloques de programacion y la emisién de la
publicidad su tiempo de aparicidn oscila entre los 3 a 10 segundos.
Esto nos ayuda a recordar a la audiencia los valores de la cadena. su disefio debe
intentar convertirse en una fiel metdfora de lo que el canal representa, ademas de
contribuir a una correcta navegacion (se entiende en este caso por navegacion la
manera en que se va informando al espectador durante la programacién con el fin de
que mantenga su atencién)**pag.89. Dentro de las piezas de continuidad los molinetes
y las promociones son las de mayor contenido narrativo.

Un claro ejemplo es la cortinilla de Canal Uno como podemos observar en la figura 50.

e |

la tv que te glst )/

Figura 50. Captura de video cortinilla Canal Uno 10 Seg.

** RAFOLS, R. COLOMER, A. (2003:89). Disefio audiovisual. Barcelona: Gustavo Gili S.A.

46



Los ID'S o identificativos de cadena: Estas piezas se ubican al comienzo del
espacio publicitario. Véase en la figura 51. Su funcion viene marcada por la Ley de
comunicacidon. En Ecuador esto se comenzd a regularizar a comienzos del 2013
obligando al canal a seiialar el inicio de la publicidad para que el espectador diferencie
entre lo programacién y lo comercial. Se trata de molinetes de corta duracion, pueden
llegar a durar entre 5 a 10 segundos.

"

FIN DE ESPACIO PUBLICITARIO FINDE ESPACIO wnu: 1o

FIN DE ESPACIO PUBLICI

k" SPACIO PUBLICITARIO
N
£\

Figura 51. Captura de video cortinilla Fin de Espacio Publicitario Canal Uno 10 Seg.

Una de las principales fuentes de ingresos de la televisidn es la publicidad. Las
empresas pagan altas sumas de dinero para estar colocada en espacios determinados
por el horario. Los mas caros son los que se emiten en el horario prime time. Este se
refiere al periodo de tiempo en el que se emiten los programas mas vistos. La mayor
audiencia en Ecuador comienza a partir de las 20:00 hasta las 22:30. Los programas de
noticias salen al aire desde las 20:00 de ahi en adelante la audiencia se puede
enganchar a los programas que ofrecen las cadenas como: novelas, series, reality
shows, entre otros.

2.5.5 Caretas de patrocinio

Esta pieza es ofrecida a las diferentes empresas que quieren salir en cierto
programa de television. Estas combinan un fragmento del spot del anunciante con
elementos de Identidad Visual Corporativa de la cadena, y pueden aparecer ya sea al
comienzo del programa o al final del mismo. Algunas cadenas utilizan una voz en off
diciendo “Este programa es auspiciado por..” o “este programa llega gracias al
auspicio de...” y la duracion oscilan entre los 6 a 10 segundos. Como se ve en la figura
52.

Claro-
.

te damas

Figura 52. Captura de video careta de patrocinio Ecuavisa 10 seg.
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2.5.6 Cralls y Sobreimpresiones

Tanto el Crall como las sobreimposiciones pueden salir en cualquier momento
en la programacion. Puede ser colocada en cualquier parte de la pantalla. Aunque por
lo general se coloca en la parte inferior, esto varia de acuerdo al disefio de la misma.
Se utiliza para informar acerca de algun evento o publicitar productos que empresas
pagan por pautar en programas acorde al target al que se dirigen. Muchas televisiones
hacen que la mosca intervenga activamente en la aparicion de este tipo de piezas.
Tienen una duracién de 10 segundos como maximo.

Las sobreimposiciones han evolucionado con el tiempo. Al principio eran
utilizadas comunmente para indicar lo que se ofrecia después de cierto programa,
normalmente aparecia la informacién como por ejemplo "A continuacién”, "Al acabar"
o podia contener el titulo del programa, pelicula o serie que se estaba viendo. Esta
técnica sigue funcionando en la actualidad

La television siempre debe estar reinventandose para mantener enganchado al
publico objetivo. Hoy en dia se esta utilizando un estilo de sobreimposicién mas
elaborada, mucho mas creativas que hacen obligadamente al espectador verla. A estas
sobreimposiciones se les ha llamado pathfinder y requieren un elevado tratamiento de
postproduccion. Por lo tanto, son realizados por personas que dominan herramientas
de animacion. Su duracién es de 10 segundos, tiempo que se requiere para que la
informacidn sea leida. Normalmente son animadas tanto de entrada como de salida.

En la ley de comunicaciones de Ecuador algo importante que hay que
mencionar es que todas la cadenas de television deben de mostrar un icono que ponga
una “P” que significa Publicidad tanto en sus sobreimposiciones como en el espacio
publicitario. Para que sea de su total compresion, he aqui un claro ejemplo de la
aplicacion de esta ley como se ve en la figura 53.

Figura 53. Pathfinder Los Simpsons (Teleamazonas) 10seg.
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2.5.7 Clasificaciones morales

Es por ley que al comienzo de cada programa y al regreso del espacio
publicitario debe aparecer un icono de advertencia del contenido del programa como:
no apto para menores, entretenimiento, bajo supervisién de adultos etc. (véase en la
figura 54). Estos simbolos hacen referencia a la edad aconsejada para ver el espacio
televisivo. Podremos ver con mayor detalle otras clasificaciones morales en el manual
de marca de Teleamazonas. En Ecuador no se acompafia la clasificacién moral de un
sonido como lo hacen algunas televisiones en Espafia.

Figura 54. Clasificacion moral.
2.5.8 Spot de imagen del canal

En Ecuador a mediados de la de cada de 1990 era muy comun ver en los
canales de television campafias que promocionaban su cadena, pero no utilizaban a
sus talentos de pantallas o al personal del canal, sino mds bien a personas contratadas
para actuar, cara bonitas y cuerpos esbeltos. Trabajaban mucho el jingle, estrategia
gue dio resultados por algunos afios haciendo ya que el jingle se quede en el
subconsciente del espectador. Un ejemplo que nos comenta Gustavo Segale en la
entrevista que le plateamos, fue el de la campafa de TC Television (véase en la figura
55.)con el nombre de “TC sucuchucu chucu pau” la cual funcioné publicitariamente a
pesar de no tener una connotacidn légica o tener la capacidad de asociarse a una
filosofia de vida.

Figura 55. Captura de video spot ID de TC television 1994.
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En el mismo afio aparece otra campafia esta vez mas potente y con una
produccién muy bien lograda, llegando a compenetrarse con el televidente tanto por
el concepto visual que se le dio como por el jingle, inspirado en el Rey Ledn, se hace
referencia a la extinta SiTv (actual Canal Uno) que realizdé un Spot de imagen del canal
en el cual aparecia los talentos de pantalla, el personal del canal. En este video se
mostraba situaciones cotidianas, la labor realizada por la cadena para llegar dia a dia a
los hogares ecuatorianos. Como se puede apreciar en el collage de imagenes (figura
56) para que noten la diferencia con la campafa de TC Televisién.

Figura 56. Captura de video spot ID de SiTv 1994.

A partir de esta campana SiTv sentdé los cimientos para que las siguientes
televisiones incorporasen a sus talentos de tv y utilicen un concepto mas cercanoaala
realidad ecuatoriana, férmula acertada que Sitv en sus momentos descubrié ganando
publico y haciendo que todos no sintiéramos identificados con su pegadizo jingle.

Los spots de imagen del canal son una forma de comunicar muy utilizada por
los canales de televisidon ecuatorianos hasta la actualidad. Cada vez que una cadena
lanza una nueva campafia, nunca falta un video donde aparezcan los personajes mas
influyentes de esa cadena. Un ejemplo claro es Tc Televisidn en su actual campana
llamada “Tc mi canal, mis emociones” con la cual celebra sus 47 ainos de creacién, en la
cual muestra a sus periodistas, animadores y actores interactuar con la cdmara,
mostrandoles en diferentes acciones emocionales. Todo este concepto estd inspirado
en los emoticonos que dia a dia se utiliza para expresarse mediante las redes sociales o
medios escritos tales como Whatsapp. Como se puede apreciar en la figura 57.
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Figura 57. Captura de video spot ID de TC Television Mi canal Mis Emociones ;)

Las cadenas siempre estan realizando spots dependiendo de la épocas del aio
como por ejemplo en fiestas civicas de Guayaquil (figura 58) o Quito o las tradicionales
campanias navidefas (figura59).

Todos los canales montan una campafia muy elaborada con mayor cargo
emocional y donde se aprovecha en resaltar los valores de la marca para mantener
una conexioén intima con el telespectador.

Hicimos esta cancién
usando solo un instrumento..

el eoiazon!

Y.L 1l
Al

i ala ok

Figura 59. Captura de video campafia Navidefia Canal Uno
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2.5.9 Autopromociones

Se denominan asi a las piezas publicitarias encargadas de promocionar un
programa durante el espacio publicitario. Se publicitan mds los programas que
generan rating, es decir, programas vistos por gran cantidad de publico espectador.
Ademads las cadenas suelen auto promocionar grandes estrenos, como el de una serie,
eventos mediaticos, eventos deportivos, etc. Como se observa en el ejemplo de
Ecuador tv figura 60.

EcuadorTv

Noches d®ine: j A s de cine: Camino’
Hoy 21h00. Cat® 00 y

Figura 60. Captura de video autopromocion Ecuador Tv.

Las autopromociones cumplen dos funciones: informar de forma persuasiva y
el evitar que haga zapping durante el corte comercial. Pueden tener muchas
caracteristicas que variaran segun cada cadena. Se ha creado una tendencia mundial
en promocionar algun programa durante la cortinilla de entrada y de salida, por
ejemplo el de la figura 61: se coloca un fragmento de maximo 4 segundos. de algln
programa, novela o serie antes del inicio de espacio publicitario, con una
sobreimpresiéon que informa el horario en que se trasmite la misma. Esta novedosa
estrategia se vio por primera vez en Ecuavisa a comienzos del 2013 en la campaiia
“Mira lo bueno”.

Figura 61. Captura de video autopromocion Ecuavisa antes del espacio publicitario.
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2.6. Tendencia del grafismo plano
2.6.1 Origen de la tendencia

Hace unos 10 afios la tecnologia ya estaba presente en nuestras vidas, casi de
manera excesiva y asi de excesiva eran las interfaces en nuestros ordenadores,
consolas y paginas webs; muy decoradas, realistas y sobrecargadas, llegando a tal
punto que el usuario se distrajera. Esto preocupd a las grandes empresas dedicadas a
vender tecnologia como Microsoft, que fue la primera en aplicar el flat design en sus
interfaces de usuarios, haciéndola mas amable y funcional. Es en este momento que se
crea un punto de inflexion y el disefio cambia poniéndose en marcha una nueva
direccién de disefio.>

Cuando el resto de empresas vieron que esta nueva ola de disefio cumplia con
su cometido de comunicar sin distraer, lo empezaron a adaptar. La television no fue la
excepcion ya que venia arrastrando una tendencia grafica desde los noventa sin
cambios relevante. Empezaron a substituir su exagerado y complejo 3D, textos y logos
voladores por un grafismo totalmente plano contrario al antes mencionado. El cambio
fue notorio pudiendo ver espacio limpio, abierto, bordes nitidos, colores brillantes e
ilustraciones bidimensionales planas.

2.6.2 El Flat design o disefio plano

El flat design estad influenciado por el movimiento artistico minimalista, la
escuela de la Bauhaus y el estilo tipografico internacional o estilo suizo. Enfatiza en el
uso minimo de elementos estilisticos y en algunos casos dan la ilusion de
tridimensionalidad como el uso de sombras, degradados o texturas, difuminados etc.

Menos es mas da al espectador informacidon absolutamente necesaria, sin
distracciones. Es un mensaje directo, claro, y funcional.*®

2.6.3 Tipografia, Colores y Formas

Los colores que se utilizan son los primarios y secundarios, colores muy
brillantes para beneficiar tanto el contraste sobre fondos oscuros. En imagenes
también se utilizan la gama de colores pasteles poco saturados. Ademas existe una
tendencia retro a usar los naranjas, amarillos y turquesas. Cuando se aplica uno solo, a
este se lo complementa con blanco o negro para crear una variedad de matices.

Como se muestra en la figura 62.

** Microsoft. (Steve Clayton).microsoft.com. Un viaje de disefio. Recuperado de:
https://www.microsoft.com/en-us/stories/design/

3 Creativebloqg.(Tom Mayo). Creativebloq.com. La guia del principiante al disefio plano. Recuperado de:
http://www.creativeblog.com/graphic-design/what-flat-design-3132112
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Figura 62. Pantone de colores

La tipografia es muy importante en el flat design. Se recomienda utilizar
tipografias sin serifa, que sean sencillas, limpias, muy clara. Se tiene que evitar
distraer en exceso al televidente.

Las formas de los elementos es lo que caracteriza a esta tendencia,
normalmente influyen las formas cuadradas o geométricas con esquinas redondeadas.
Al realizar los diferentes elementos que compondran la composicion es primordial,
saber llevar una coherencia entre si o si no nos estaremos apartando del concepto
inicial y se convertiria en un hibrido alejdndose asi del concepto principal. Las formas
simples canalizan los mensajes con mayor rapidez que las formas detalladas. Las
imagenes simplificadas a iconos pueden expresar acciones o conceptos universales
para que todos puedan entender facilmente.*’

La televisidon ecuatoriana también ha pasado por una evolucién en su grafismo,
cambiando de un 3D exagerado y llamativo, a la sencillez de un 2D comunicativo. No
pasé mucho tiempo en que el disefio plano llegd al pais. Esta tendencia empezd siendo
acogida por Ecuavisa y luego seguido por los restantes canales, temas que
ampliaremos en el caso practico.

Se realizd una comparacién entre la ID de Teleamazonas del 2010 (figura63) y
la actual que se ha mantenido desde el 2014 (figura64), para ver como deja a un lado
los decorados y el grafismo figurativo, llena de mensajes visuales, gradientes e
ilustraciones, para pasar a ser una cadena con una imagen limpia, sobria y a la
vanguardia del disefio con colores vibrantes y juveniles.

Las premisas con las que se cred la identidad de Teleamazonas en 2010
realizada, por una productora argentina llamada Ozono Estudios, estos han empleado
recursos ornamentales fusionados con elementos citadinos que predominan en la
composicién, muy inspirados en el art nouveau, ademas de utilizar imagenes
recortadas en forma de collage, siendo este tipo de grafismo muy popular en aquel

* Interactius. (Ana Contreras). Interactius.com. Buenas prdcticas para el flat design. Recuperado de :
https://www.interactius.com/es/diseno-web/buenas-practicas-para-un-flat-design/
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entonces, pero hoy en dia no podemos decir lo mismo ya que este estilo de disefio son
vistos como un desorden innecesario. Estos elementos no cumplen un propdsito
funcional, lo que provocan una distraccion visual al televidente, esta es una de las
razon por al cual el flat design se ha mantenido hasta la actualidad por destacar su
sencillez y funcionalidad ejemplificada en la figura 65.

19:30

kPiraias del caribe

N

juntoa i

ira)

jintoati

Figura 64. Captura de video grafismo de identidad Teleamazonas 2014

El flat design tuvo tanto éxito, que en poco tiempo todas las cadenas ya se
estaban volteando hacia este nueva ola de tendencia mundial. Ya que gracias a su
minimalismo, sencillez y funcionalidad han podido llegar al publico objetivo con
claridad y eficacia.

Como se aprecia en la figura 65 tanto la identidad con el grafismo estan
influenciado por esta tendencia en la actualidad. Ecuavisa fue la primera en redisefar
su identidad y continuidad para que luego el resto de televisiones lo hagan.

1A

juntoat

Ecuavisa

@

EcuadorTv

Ecuador Tv TC Television

Canal Uno

Figura 65. Influencia del Flat design en las cadenas ecuatorianas
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2.6.4 Grafismo en Movimiento

Con la llegada del flat design al mundo del disefio grafico también trajo
repercusiones al mundo de la animacién por ordenador, ya que antes de esta
tendencia global se utilizaban muchas piezas elaboradas en 3D con texturas realistas,
muy pulidas, brillantes y opulentas que adornaban las cabeceras, cortillinas,
imagotipos o logotipos entre otros elementos compositivos del ambito televisivo. Eso
no quiere decir que ya no se utilicen, solo que ya no tienen tanto protagonismo como
hace unos cuantos afios atras. Pero ¢desde cuando comenzd a utilizarse grafismos
animados en la television? Pues la television consiguid del cine sus formas de
expresion en cuanto al lenguaje audiovisual e icdnico, pero realmente no se sabe con
certeza cémo, ni cuando nacid el grafismo animado. Se supone que en 1960 esta
nueva técnica de animacién precedida por John Whitney, uno de los padres de
la animacion digital, da el nombre de Motion Graphics, el mismo que cred los titulos de
crédito de la pelicula Vértigo, de Alfred Hitchcock, junto con el disefador grafico Saul
Bass, quien mas tarde cred su propia empresa, siendo este el mdas reconocido por sus
creaciones animadas especializado en producciones cinematograficas en la historia.

El discurso del motion graphics esta relacionado con el movimiento que da la
ilusién de 3D, pero mayormente pueden ser en 2D, aunque también se los realiza en
3D dando la ilusién de 2D. En el presente, se ha perfeccionado esta técnica pudiendo
encontrar varios softwares para su realizacién, pero todo esto depende de que
herramienta prefiera el animador. En el mercado existen variedad de programas que
ofrecen la oportunidad de crear grafismo en movimiento como es el caso de: After
Effects, Photoshop, 3D Max, Maya , Cinema 4D, entre otros.

Ademas al motion graphics se entiende como una herramienta de
comunicacion que permite emitir mensajes en medios que permitan la creacidn de
imagenes en movimiento, como la television, el cine, etc.

Este se acoge en el disefo grafico para resolver problemas comunicacionales en
el campo audiovisual de manera dindamica y efectiva, como lo explica Steve Curran
(2001).
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Segunda Parte
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3 Dos casos practicos: Andlisis de la identidad y continuidad de Ecuavisa,
analisis del manual de marca de Teleamazonas

3.1 La identidad Grafica de Ecuavisa 2016

En este capitulo analizaremos la actual identidad y la continuidad de Ecuavisa.
Lo interesante de este estudio es como se puede notar la influencia del grafismo de
Ecuavisa sobre los demads canales de televisién y para poner un ejemplo real vamos a
analizar el manual de marca de Teleamazonas. De esta manera estaremos aplicando
los conceptos que se encuentran esta memoria al igual de los conceptos aprendidos en
clases.

Pero antes que nada debemos recordar Ecuavisa es una cadena privada de
television en Ecuador, fundada el 1 de marzo de 1967, como Canal 2. Es una de las
cadenas con mayor prestigio en la televisidon ecuatoriana, que durante toda su vida
institucional ha apuntado a una clase media alta, pero que hoy en dia se ha
replanteado apuntando hacia las masas populares y, écdmo confirmarnos esto?. Mas
adelante detallaremos la explicacion con el video clip de la campafia 2016 llamada
“#nos une lo mismo”.

Ecuavisa, aplicé una tactica de cambio exitoso esto ocurre cuando muchos

cambios obedecen a estrategias proactivas de posicionamiento, actualizacion y
renovacion de la imagen de marca, en este caso el acertado cambio de cdmo llegar al
televidente.
Ecuavisa, una cadena con prestigio pero sin rating como lo afirma Gustavo Segale® y
que gracias a este creativo actualmente lidera la sintonia figurando en el primer
puesto de los 15 canales mas representados y recordados de Ecuador segun el ranking
de la revista Vistazo®”.

Ecuavisa ha sido una cadena elitista, de prestigio desde el inicio, emanando
frescura, vitalidad, veracidad al espectador, como podemos ver en uno de sus muchos
esléganes como:

. 1967 "Canal 2, Su imagen preferida"

. 1969 "Como el 2 no hay 2"

. 1978-1982-1989 “Ecuavisa, Television con Clase”
. 1992 “Simplemente lo mejor”

Pero esta forma de promocionar una cadena dejé de funcionarles a mediado de
la década del 2000 y pasd a un estado de atascamiento que rapidamente fue
aprovechado por la competencia. Todo cambia a partir del 2012 cuando Ecuavisa
reitera sus formas, contenidos y se relanza una nueva estrategia para recuperar a ese

38 . . . ;
Gustavo Segale Director Creativo de Ecuavisa (véase en Anexos)

39 Revista Vistazo es una publicacidon quincenal editada y distribuida en toda Latinoamérica con sede en
la ciudad de Guayaquil.
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publico fiel de toda la vida. Esto no ocurri6 de la noche a la mafiana como lo
comentaba el director creativo de Ecuavisa. Se realizd6 un cambio de imagen,
trabajando directamente la continuidad, la identidad de la cadena: imagotipo, musicas,
grafismo colores etc.

Después de esta breve introduccidn y recuentos sobre datos importantes en la
trayectoria de Ecuavisa se realizé el andlisis de su identidad Audiovisual.

Para poder explicar mucho mejor el cambio notorio que tuvo Ecuavisa, es
preciso remontarnos en el tiempo desde 2012 como dice Gustavo Segales.
Investigaciones del 2011 diagnosticaron que Ecuavisa estaba posicionado en la mente
de los ecuatorianos pero carecia de una audiencia juvenil. Debido a su sedentarismo y
envejecimiento prematuro, era necesario un cambio extremo pero, éiqué fue lo que
realmente hicieron?. Luego de inyectarle color, tomaron el ADN de los jovenes, su
actitud positiva, un poco de su energia para cambiar lo establecido, procedieron a
cambiar la marca con una campafia que invitaba a “mirar lo bueno que tiene la vida”.
Es asi que comenzé el proceso de rejuvenecimiento y por eso se sugirié que todos los
presentadores y talentos de pantalla vistieran atuendos juveniles y hablaran con un
Iéxico acorde a los jovenes.

Se comenzé una campafia en redes sociales para impulsar el uso del # con
frases peculiares que aparecian en escenas de novelas, programas de entretenimiento,
entrevistas etc. Todo esto fortalecido por las autopromociones. Esta campafa tuvo
mucho éxito, llegando a ser trending topic a nivel mundial y por eso ahora Ecuavisa no
vende glamour ni estatus. Vende ser uno mismo, amar nuestras raices y costumbres. El
departamento creativo lanzé una campaia del 2012 llamada “Mira todo lo bueno”.

Luego de cumplir con el objetivo principal que era llegar a los jévenes fue hora
de cambiar la imagen corporativa, renovando el branding corporativo, como
elementos de oficina, papeleria... para luego impulsar la imagen del canal, se creo
publicidad en exteriores como vallas publicitarias, publicidad en autobuses,
marquesinas y mupis, entre otros. Se promociond y dio mayor importancia a
programas con contenido juvenil y de humor, ingredientes importantes que atraen al
publico juvenil.

Gracias a esta estrategia de marketing Ecuavisa sigue posicionado como lider
en redes sociales con més de 2 millones de seguidores en Facebook® y con més de 1
millén ochocientos mil seguidores en twitter*’ como se observan en sus paginas
oficiales tanto de Facebook como twitter (véase en la figura 66).

40 Ecuavisa,(s.f.).ecuavisa.com jGracias Ecuador! Ya somos 2 millones en Facebook. Recuperado de :
http://www.ecuavisa.com/articulo/entretenimiento/produccion-tv/117756-gracias-ecuador-ya-somos-
2-millones-facebook

o Pagina oficial de Ecuavisa en twitter https://twitter.com/ecuavisa?lang=es
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Figura 66. Seguidores actuales en redes sociales Ecuavisa 2016

Fue tan exitoso el procedimiento que la marca que se convirtid en un joven
lider de apertura a cierre siendo lider del Prime Time. En las siguientes estadistica se
puede observar en la figura 76 el alcance de Ecuavisa desde el mes de Enero a Agosto

de 2013, fuente revelada por Ibope.
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Figura 67. Captura de video estadisticas del prime time Ecuavisa

A continuacion se realizé un estudio de como su identidad grafica ha pasado de
ser recargada, con colores poco llamativos, con un objetos 3D muy pulidos y
exagerados a una imagen limpia, simple y directa. Véase en la figura 68.
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Figura 68. Cambios en la continuidad de Ecuavisa desde 2007-2016
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42 Gustavo Segale (2013). Youtube.com. VIDEO PARA EFFIE MIRA LO BUENO @ecuavisa. Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=Qpio9zsG5wM

60



La evolucion del ID de Ecuavisa desde el 2012 ha sido muy notoria y ha
obtenido los resultados esperados.

Para conocer mejor la esencia de Ecuavisa como cadena y marca es necesario
dar un salto en el tiempo y remontarnos a sus inicios para conocer y analizar su
Imagotipo que en sintesis ha sufrido algunos cambios.

La identidad de Ecuavisa comenzd con un logo alfanumérico, ya que la cadena
se promocionaba como Canal 2 TV, para dentro de ocho afos cambiar su logo a uno
mas elaborado e igualmente alfanumérico como podemos ver en la figura 69:

Figura 69. Logo Ecuavisa 1967-1975

No fue hasta la década de 1980 cuando se cambid el logo, implementando el
nombre Ecuavisa y creando un imagotipo que utilizaba colores cédlidos y formas rectas
con poca curvatura y una tipografia en color negro sin serifes. Este imagotipo fue
creado por una de los mds importantes disefadores graficos de Suramérica: Peter
Mussfeldt*®. De este imagotipo parte la evolucién identitaria hasta la actualidad.
Como se puede apreciar en el découpage del imagotipo de Ecuavisa figura 70.

A ; }V Logo que mas afios se ha mantenido en la

sefial de ecuavisa.

ccuAui/Aa
i ~
B. f;\ ﬂV) Fue creado en el 2001 y se lo cambia en el 2007.
ccuauisa
- @ A partir de este logo se comienza a
c. 9 ecuavisa — jugar con combinacion de colores
) (2007).

Desde 2014 se elimina el ovalo vendiendo
solamente el isotipo.

Para el 2016 se incorpora un elemento a isotipo
una burbuja de texto. .

SV
=

Figura 70. Evolucidn del imagotipo de Ecuavisa

43 . ~ . ; . o~

Peter Mussfeldt es un disefiador de origen aleman que actualmente reside en Ecuador. Con 78 afios
de edad, y con mas de 50 afios de experiencia este artista berlinés posee una amplia trayectoria en la
cual destacan disefios de logos.
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El imagotipo A como comentabamos hace un momento fue creado por un
prestigioso disefiador Grafico Peter Mussfeldt, que en su imagotipo juga con 3 lineas
evocando la E y la V de Ecuavisa y utilizando colores calidos que representan al pais
por estar situado en el trépico. Utiliza una tipografia muy de su estilo, inspiradas en las
formas precolombinas de nuestros ancestros de color negro. Este estilo tipografico,
sutil y rudo a la vez le da un toque especial a esta tipografia. Este imagotipo se
mantuvo al aire hasta comienzos del nuevo siglo.

Imagotipo B: En el 2001 se redisefid el imagotipo cambiando su color a tonos
frios, agregando un elemento al isotipo, un 6valo hueco. Este elemento es una forma
muy utilizada en el disefios de imagotipos. Visualmente se describe como un circulo
plano similar a un ovoide o a una elipse, quizas por sus cualidades geométricas o
porque tiene un parecido al planeta tierra. Este imagotipo durd al aire alrededor de 7
afios.

Ya para el 2007 se cred una nueva campafia publicitaria llamada “Ecuavisa Mira
Diferente” y es cuando se cambia al imagotipo C, |la forma del isotipo y la tipografia.
El isotipo que simbolizan la E y la V pasa de tener una forma rigida y trazos gruesos a
una forma rectilinea, mas delicada con una bordes curvos en las esquinas, haciendo
gue el isotipo sea mas amigable, elegante y creando una sensacion de estabilidad.
Ademads el 6valo sufre una ligera inclinacidn, dandole la sensacidn de dinamismo y
velocidad al isotipo. A partir del 2007 se juegan con mas colores en el évalo del isotipo,
de esta manera se diversifica el imagotipo y no se limita a un solo color, pero el color
oficial es el rojo. Esta nueva campaia fue creada por una empresa dedicada al
branding llamada Latinbrand, que ademas se encargd de toda la ID de aquel entonces,
asi mismo de la publicidad en exteriores como se ve en la figura 71:

Figura 71. Branding y disefio de identidad 2007

Asi mismo la tipografia se cambid por una helvética, que como sabemos es una
tipografia que comunica de una manera muy simple, es bien proporcionada y ademas
posee una claridad estética, neutra y sin lugar a dudas, es moderna.

Pero es en el afio 2014 donde el imagotipo D, vuelve ha sufrir un cambio. Se
elimina el évalo para dejar el simbolo de la E y la V flotando. Ademas el isotipo no
tiene un color definido pero funciona perfectamente en negro o blanco, dependiendo
del color de fondo en el que se encuentre compuesto.

Ecuavisa es marca impregnada en la mente del televidente. Funciona sélo
viendo su isotipo como lo vemos en el imagotipo D. Gracias a esto los creativos han
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desarrollado muchas elementos y formas de comunicar en Ecuavisa como por ejemplo:
para promocionar la pagina web del canal utilizan el isotipo y agregan ".com ".
como se ve en la figura 72.

Figura 72. Activacion de la pag. web Ecuavisa

El isotipo llegd a calar en el subconsciente de las personas que el simple hecho
de verlo ya se sabe que es Ecuavisa. Por esta razéon ya no estd obligada a ir
acompafada del logotipo. Su equipo de creativos crearon innovadoras ideas que se las
platearon al publico televidente y en especial a los disefadores graficos, convocando
un concurso en el 2015 que consistia en crear un wallpaper con el isotipo de Ecuavisa.
como se observa en la figura 73.

Esto fue parte de nuestro plan de acercamiento con el televidente. Para que
nuestros televidentes estén integrados y participen activamente en lo que hacemos.**

Gustavo Segale (2015), al respecto sefala que:

Esto trajo una repercusiones positivas ya que Durante los ultimos
meses Ecuavisa incremento la interaccidn con los televidentes en algunas areas
como castings online, videos para la campafia de Navidad, sus voces en las
promociones y luego el proyecto de disefio de wallpapers Ecuavisa 2015, un
proyecto en colaboraciéon con los disefiadores de Ecuador y el mundo a
través Pictosis, una plataforma que se dedica a este tipo de proyectos.*’

Figura 73. Ganadores del concurso Wallpapers Ecuavisa 2015

* Ecuavisa. (s.f.). ecuavisa.com. El proyecto de Ecuavisa anuncia ganadores. Recuperado de :
http://www.ecuavisa.com/articulo/entretenimiento/produccion-tv/97588-proyecto-diseno-ecuavisa-
anuncia-ganadores

** Ecuavisa. (s.f.). ecuavisa.com. El proyecto de Ecuavisa anuncia ganadores. Recuperado de :
http://www.ecuavisa.com/articulo/entretenimiento/produccion-tv/97588-proyecto-diseno-ecuavisa-
anuncia-ganadores
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Para finalizar con el analisis de la evolucién de este Imagotipo, como se ha vistos en el
magotipo E. Ecuavisa ha implementado un elemento icdnico de la era de mensajeria
instantanea: una burbuja de texto que contiene el isotipo. Esto nos demuestra como
en esta nueva campaifia se quiere llegar mas al publico por medios digitales que hoy en
dia ya son parte imprescindible de la era juvenil. Ha sido necesario analizar
detalladamente la evolucién del imagotipo ya que esto nos ayuda a entender de dénde
provino y cdmo se encuentra actualmente.

Se se ha querido profundizar en el andlisis de las piezas graficas que conforman
la identidad audiovisual de Ecuavisa. En su actual campafia llamada
“#NosUneLoMismo”, como se comentaba en el capitulo Il en el item 2.4.4 El Clain o
Eslogan, aparte de ser el nombre que se le da a la campafa, tiene la funcién de
promocionar el Hashtag para de esta manera mantener una conexion virtual con el
publico, siendo una estrategia de comunicacién muy efectiva ademas se vuelve hacer
presente la burbuja de texto de la mensajeria instantdnea como se aprecia en la figura
74.

#NosUneLoMismo

Figura 74. Eslogan de la campaiia 2016 Ecuavisa

La nueva imagen grafica del canal ha mantenido los colores de la campafia
2014-2015 “Vive tus suefios”. (Figura 75). De esta manera han creado una continuidad
con las piezas actuales, utilizando colores planos muy contrastantes, llamativos y muy
juveniles.

INICIO DE cio o
ESPACIO e
PUBLICITARIO
. oAl
Campaha 2014-2015 Campahna 2016

Figura 75.Captura de video comparacion de colores de la ID de Ecuavisa

64



También podemos observar los colores complementarios que se aplican en los
elementos y textos en la piezas que conforman la identidad audiovisual. (figura 76)

A.
C:6M:0Y:96K:0 C:63M:0Y:0K:0 C:66M:92Y:0K:0
R:255G: 2558B:1 R: 0 G: 205 B: 255 R: 126 G: 0 B: 185
#: ffffO1 #: 00cdff #: 7e00b9

Figura 76. Colores identitarios de la ID de Ecuavisa

En el ID actual los colores del imagotipo A, son amarillo y celeste, colores que
contrastan y evocan vitalidad, alegria y frescura pero para noticias imagotipo B, han
hecho una excepcién al cierre de las promociones de noticias utilizan el imagotipo
poniéndolo en color azul y gris. Como se aprecia en la figura 77. Esto se utiliza para
evocar seriedad, veracidad y confianza ya que como se comentd anteriormente, este
canal es lider en noticias a nivel nacional ademas de tener al presentador con mayor
prestigio del pais.

A. B. =WV

Figura 77. Colores en imagotipo de Ecuavisa 2016

A continuacién mostraremos los colores que se han aplicado al imagotipo,
tanto en color RGB, CMYK y hexadecimales. Véase en la figura 78.

A.
C:6M:0Y:96K:0 C:63M:0Y:0K:0
R:255G: 2558B: 1 R: 0 G: 205 B: 255
#: ffffO1 #: 00cdff

Figura 78. Pantone de colores corporativos de Ecuavisa 2016
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3.2 Continuidad de Ecuavisa 2016

Para el 2016 Ecuavisa lanzd su nuevo ID institucional y con ella su continuidad
decidiendo seguir la misma ola creativa que desde el 2014 se ha mantenido tanto en
colores, formas, animacion, estilo, y para ello decidieron volver a contactar con
Levector, productora audiovisual que se encargd de la produccion del videoclip “Vive
tus suefos” de 2014 y ahora han sido llamados para la realizacion del nuevo video clip
institucional de la campafia “#NosUneLoMismo”. Al mismo tiempo Levector
subcontraté a un estudio de animacion llamado BOT para la realizacidon del motion
graphics de la identidad y continuidad.

Una de las piezas mdas importantes que se utilizan para autopromocionar un
canal de televisidn en Ecuador es un spot de imagen del canal. Este método ha sido
utilizada desde todos los tiempos y se basa en los talentos de pantalla mas un jingle
este que hable de la filosofia del canal.

Ecuavisa nuevamente recurre a este método tradicional creando un spot de
imagen institucional para activar la campafa 2016 y en ella trata de rescatar la
diversidad de los habitantes en Ecuador asi como las costumbres que los unen. Es el
tema central de la campafia, que desde este afio promueve Ecuavisa, entre su
audiencia.

El lenguaje, costumbres, sentimientos y forma de relacionarse entre los
habitantes se ven plasmados en el video de esta iniciativa bajo el concepto “Aunque
somos tan diferentes, nos une lo mismo”. Como se observa en la figura 79. El video
tuvo de una duracion de 50 segundos, se realizé en locaciones exteriores y en este
aparecen talentos del canal, entre ellas Ursula Strenge y Tania Tinoco, compartiendo
con otros ciudadanos actividades como jugar naipes, ver un partido de futbol, bailar o
comer platillos tipicos de la gastronomia ecuatoriana.*°

*El Universo, (s.f.). eluniverso.com. ‘Nos une lo mismo’, la campafia de Ecuavisa. Recuperado de :
http://www.eluniverso.com/vida-estilo/2016/01/10/nota/5334424/nos-une-mismo-campana-ecuavisa
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Figura 79. Captura de video spot de imagen de Ecuavisa 2016

3.2.1 Elementos expresivos
Espacio

El espacio representado en esta continuidad (véase imagen 79) se basa un
espacio urbano real, sobre el que incidimos en item 2.5.1, acompafiada de tomas de
lugares representativos e icénicos de Ecuador, se trata de un espacio acentuadamente
corporativo, ya que utiliza los dos colores del imagotipo, el amarillo y el celeste,
ademas utiliza el lila como color subordinado para darle un contraste a los colores
dominantes. En este espacio real, tiene lugar la formacién de acciones cotidianas de
los ecuatorianos. Reconocible por la gran mayoria de los espectadores. Realizando
todas estas acciones Ecuavisa se acerca al ciudadano ya que en sus imagenes muestra
acciones del diario vivir.

Tiempo

La representacion del tiempo en esta continuidad trata de un tiempo real , el
tiempo esta principalmente representado por el presente continuo. En las imagenes
vemos como las acciones trascurren en el dia.

La escena en la playa es una representacion ficticia de un timelapse pasado de
un dia soleado a uno lluvioso. Esta accion se representd por la diferencia estacional del
clima ya en verano hace frio y en invierno mucho mucho calor y llueve. Figura 80.
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Figura 80. Captura de video #Nos uno lo mismo escena cambio de clima

Imagen

Como se ha mencionado a lo largo de este documento uno de los elementos
protagonistas es el simbolo del Hashtag, ya que este hace referencia a las redes
sociales. También el globo de texto, elemento simbdlico que evoca a las conversiones
por chat o aplicaciones de mensajeria instantanea, este hace de soporte para el isotipo
de la marca. La idea fue crear toda una gama iconografica para ayudar a revitalizar el
valor simbdlico del nuevo imagotipo y se consolide su posicionamiento, también el
color remite a los valores identitarios. Cerrando con la animacidn del isotipo, en la cual
se puede ver elementos que evocan a las redes sociales como; un me gusta, un
numeral, un @, el isotipo de twitter, y un background con elementos figurativos que
evocan a los emoticonos de Whatsapp. véase en la figura 81.

Ecuavisa
#NosUneLoMismo

Figura 81. Captura de video andlisis cierre institucional

Tipografia

Como se ha mencionado antes la tipografia sigue siendo una helvética, siendo
esta una tipografia que comunica de una manera muy simple, es bien proporcionada y
ademas posee una claridad estética, neutra y sin lugar a dudas, es moderna.

Movimiento

El movimiento de los elementos que representan la continuidad se caracterizan
por ser rapidos, dinamicos. Aunque la pantalla es limitado los objetos no atiende a las
leyes de la naturaleza. Los elementos vienen de fuera, hacia a dentro y salen de la
pantalla. Una vez que los elementos al igual que el imagotipo entran en la pantalla se
puede observar un leve movimiento que simulaba una flotacién. Los elementos como:
@,# el icono de me gusta de Facebook, la palomita de Twitter aparecen y desaparicion,
dando paso a la aparicion del imagotipo como se observa en la figura 82.
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Figura 82. Captura de video andlisis animacion cierre institucional

Sonido

La mUsica en esta pieza®’ esta compuesta por una cancién que marca el ritmo
argumental mediante el compds del desarrollo de las acciones. Esta cancién
representa perfectamente el concepto que se trasmite ya que su letra hace referencia
a un Ecuador unido. Hay una voz en off, que nos narra situaciones cotidianas de los
ecuatorianos, haciendo referencias al gusto por las comidas tipicas de cada regidn.
Ademads de comentar acerca del argot popular que se utilizan en diferentes ciudades.

Peso Visual

Hay un peso visual equilibrado, los elementos regulares crean armonia en la
composicion, los colores claros como el celeste y el azul contrastan con el lila que
aparece por un breve momento y desaparece. Las formas de los elementos son planas
y simples dando sobriedad al disefio. Los elementos animados interactldan en el centro
de la composicién haciendo que el espectador se focalice en el epicentro de la
pantalla. Cuando la animacién concluye el imagotipo de Ecuavisa queda centrado de la
composicidn, creando que este elemento quede aislado, esto crea un enorme poder
de atencidn y estos actualmente son muy utilizados.

Composicion

Las estructuras espaciales que podemos encontrar en este spot son de caracter
tridimensional con efecto dimensional estoy quiere decir que son realizadas en un
software de animacién 3D pero aplicando texturas de colores planos para crear la
sensacion de 2D en los elementos. También observamos el imagotipo en el epicentro
de la composicién.

* La cancién (titulo y autor) utilizada en el spot de imagen es: A mi lindo Ecuador de Rubén Barba.
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3.2.2 Estructura macrodiscursiva

El principal objetivo macrodiscursivo de esta continuidad fue dotar de mayor
protagonismo identitario a toda la programacién, con elementos graficos que
enlazaran y relacionaran la imagen.

La mosca: Juega un papel muy importante en la continuidad de la cadena. Se la
ha colocado en la parte inferior derecha de la pantalla. El imagotipo entra por la
derecha desplegando un globo de texto donde aparece el eslogan #NosUneLoMismo,
luego se va y el imagotipo se transforma en isotipo, cambiando de color a blanco con
un grado de opacidad. Como se parecia en la figura 83.

LATTER

Figura 83. Captura de video andlisis de la mosca Ecuavisa.

Se disefiaron también plantillas en las que se puede escribir diferente tipo de
informacidn: Titulos, Horario, Texto narrativo. ya sea para promocionar una pelicula,
novela, programa o serie etc. Esto sirve para mantener una coherencia en la
continuidad y para conservar la imagen identitaria del canal. Si se observa con
detenimiento la figura 84 se puede apreciar un claro ejemplo de una plantilla
genérica®®

Figura 84. Captura de video andlisis de una promocion genérica Ecuavisa.

48 . o . . 7 . o~ . .
Plantilla genérica: Es aquella pieza visual que estda pre-disefiada y animada con el fin de mantener una
coherencia visual entre las promociones. Ademas se puede alterar textos pre-escritos.
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Ademas para tratar de que todo fuera mas fluido y tuviera conexién, se
relacionan las cortinillas de ida con la vuelta de publicidad, ID'S y bumper. La propuesta
de accién dentro de los molinetes se planted en base a accidn-reaccién. Ecuavisa fue la
pionera en realizar cortinillas de ida con la vuelta de publicidad, auto promocionando
su programacién en este caso una novelas. Luego de este Novedoso método las otras
cadenas han sabido sacarle partido y ahora aprovechan este breve espacio para
publicitarse.

Como veremos a continuacion en el découpage (figura85) de esta pieza como
se aprovecha este espacio para publicitar tanto la programacién de un canal como
para vender el espacio a algln patrocinio . En este caso para la tarjeta de crédito
Discover.

DISC@VER

Figura 85. Captura de video andlisis de cortinillas de ida con la vuelta de publicidad
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3.3 Andlisis del Manual de marca de Teleamazonas

Teleamazonas, segundo canal de Ecuador, empieza su trasmisién el 22 de
febrero de 1974 con la novedad de ser la primera en trasmitir imagenes a color.

Esta cadena tiene una mayor aceptacién en la region Sierra, desarrollando gran
parte de sus programacion orientada a ese publico. Es por ese motivo que en la region
Costa no es competencia para la cadenas situadas que desarrollan su programacién en
Guayaquil.

Evidentemente toda cadena posee un “Manual de marca” que regulariza el uso
de sus elementos identitarios en las distintas situaciones que puedan presentarse. Un
manual de marca es tan importante como la construccién del mensaje visual y grafico
de la cadena. En él esta el trabajo de explicar con detalle los atributos y estilo del canal
y todo esto con la finalidad de garantizar su buen uso y competir en las mejores
condiciones.

3.3.1 Uso de lamarca

Este manual ha sido desarrollado para la correcta utilizacion de la marca
TELEAMAZONAS, su logotipo y comunicacién visual. Debe ser respetado por todos
quienes lo utilicen. El correcto uso de la marca es parte importante del valor del canal.
Bajo ninguna circunstancia puede ser utilizada bajo criterio personal (véase en la figura
86). Siempre se debe seguir ciertos parametros como por ejemplo:

Imagotipo: Se refiere a la unidn de el isotipo en conjunto con el logo, sus partes
y formas no deben sufrir modificaciones de ningun tipo (expansiones no
proporcionales, cambios de espacio entre letras, aditamentos o desmembraciones no
deben realizarse).

Isotipo: Constituye la representacion grafica de la marca.

Logotipo: este funciona como logo y como marca, corresponde a la forma
grafica escrita con que se reconoce a TELEAMAZONAS. Esta no podra ser modificada
en tipografia ni proporcion.

Eslogan: El eslogan del canal, en este caso “junto a ti” no forma parte de el

imagotipo, ni de el nombre. Lo puede acompafar exclusivamente bajo los parametros
gue considere el disefador.
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TELEAMMN20NNS | Logo-Marca

j U nto a tl | Eslogan o Clain

Figura 86. Descripcion del imagotipo de Teleamazonas

3.3.2 Area auténoma y tamafios minimos del imagotipo

Es un espacio imaginario que rodea el imagotipo del canal y que protege la
imagen de cualquier distraccion visual. Este espacio no debe ser invadido por ningln
elemento grafico: textos, fotografias, dibujos, etc. El drea queda definida por los
margenes minimos expuestos en el ejemplo de la figura 87.

3cm ' 3cm

TELEAMAZ20NAS

ffffffff juntoati-

= BN

Figura 87. Area auténoma y tamafios minimos del imagotipo
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3.3.3 Cromatica y tipografia corporativa

A continuacidon se muestra los colores que se aplican al imagotipo en toda la
comunicacidn, y la tipografia corporativa del canal, tanto en color RGB, CMYK
Hexadecimales. Como se muestra en la figura 88.

A

PANTONE 179C
C:0OM:89Y:92K:4
R: 229 G: 65B: 43
#: E4402A

PANTONE 2945C
C:100M:75Y:8K:0
R:0G:75B:152

#: 00549C

Figura 88. Pantone de colores corporativos de Teleamazonas

Para el eslogan se utiliza la tipografia: Univers - Condensed regular y la
tipografia del logo es propia, creada Unicamente para Teleamazonas por una agencia

privada. Como se muestra en la figura 89.

Tipografia: Univers

Univers CE 45 Light

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
01234567890! "-$%&/()=72,.:_]

Univers Condensed Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
01234567890!"-$%8&/()=2;,.:_]

Univers LT 47 Condensed

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
012345678901 "-$%&/()=?,.:_]

Figura 89. Tipografia de Eslogan
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3.3.4 Aplicacion en fondos
El imagotipo del canal podra utilizarse sobre diferentes fondos de color. En
tales casos el imagotipo (isotipo y marca) siempre sera de color blanco como se ven en
los ejemplos de la figura 90:

17A\ R UTAY R UTAY

TELEAMAZ20NAS TELEAMANZ20NNS

AL LA

TELEAMNZ20NAS TELEAMAZ20NNS

TELEAMNZ20NNS

I7AY

TELEAMNZ20NNS

Figura 90. Aplicacion de colores sobre imagotipo
3.3.5 Aplicacién del imagotipo
En espacios horizontales la exposicion de la marca debe ser aplicada de las

siguientes maneras, optimizando los espacios y exclusivamente en los colores
institucionales como se puede observar en la figura 91 y en la figura 92.

TELEAMANZ20NAS 17A)

*Proporciéon 1 x 6

TELEAMAN20NAS 174

*Proporcion 8 x 1.20

TELENAMAN20NAS 17a

*Proporcién 10 x 1.50

Figura 91. Aplicacion del imagotipo sobre fondo blanco
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TELEAMNZ20NAS /4

*Proporcion 1 x 6

TELEAMMANZ20NAS 1A

*Proporcién 1 x 6

TELEAMAN20NAS /AN TELEAMAZ0ONAS i17a)

*Proporcion 8 x 1.20

*Proporcion 8 x 1.20

TELEAMAN20NAS VA Bl TELEAMAZ20ONAS 172

*Proporcion 10 x 1.50

*Proporcién 10 x 1.50

Figura 92. Aplicacion del imagotipo sobre fondo de colores institucionales

3.3.6 Aplicacion de color cierre institucional

Para cierres institucionales se han escogido estos seis colores con una viieta
gue le da sensacién de sombras y luz al background. Estos colores se pueden alternar

durante la programacién, con el imagotipo en blanco para que haya contraste.

Como se observar en la figura 93 tenemos los colores respectivos incluido su cddigo de

color para evitar cambios a la hora de disefar alguna pieza de identidad.

Celeste Azul Naranja Violeta Rojo Fucsia

- oF87E8 - 00539 - Fr6E07 - B037C3 - EBa02E - F20097

I\

TELEAMAN20NAS

junto a i junto a ti junto a ti

1A

junto a ti junto a ti junto a ti

TELEAMAN20NAS

Figura 93. Colores para cierre institucional
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3.3.7 Colores en Espacios Publicitarios y Ordenados

Los colores que se han utilizado para los espacios publicitarios y ordenados. Por
decreto nacional de la ley de comunicacion todos los canales de television estan
obligados a poner Azul 00539E (cdédigo de color) cuando aparece la cortinilla de
Espacio Ordenado Secretaria Nacional de Comunicaciones que es el espacio politico en
el cual el gobierno comunica algun asunto de forma oficial. Véase en la figura 94.

Inicio de espacio Inicio de espacio
publicitario publicitario

Espacio Ordenado
Secretarfa Nacional
de Comunicacién

Inicio de espacio Inicio de espacio
publicitario publicitario

Inicio de espacio
publicitario

Figura 94. Colores para inicio y cierre de publicidad

3.3.8 Sobreimposicidn institucional

Las sobreimposiciones o pathfinder se ubicaran en la parte inferior izquierda de la
pantalla y no ocupardn mas del 30% (alto) y 70% (ancho). Como se aprecia en el
ejemplo de la figura 95.

o Crepisculo
Nueva Luna

Figura 95. Sobreimposicidn institucional
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3.3.9 Colores sobreimposicion institucional

Cada color esta pensado para un tipo diferente de

programacion como lo

describiremos a continuacién en la figura 96.

Crepisculo
Nueva Luna

-Programas y cines de accién.

Crepdsculo
Nueva Luna

-Deportes

-Programas de opinién
-Documentales
-Educativos

-Noticias

* Crepdsculo Crepisculo

Nueva Luna

Nueva Luna

- Produccion nacional. -Cine y programacion

s
* Creptsculo

o
* Crepisculo
Nueva Luna

Nueva Luna

-Estrenos
-Especiales
-Entretenimiento
-Novelas

-Cine familiar
-Adulto

Figura 96. Colores sobreimposicion institucional
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4 Conclusiones

4.1 Cumplimientos de los objetivos

Los objetivos de este proyecto se han cumplido satisfactoriamente,
desarrollando conceptos tedricos a través del anadlisis que intervienen del lenguaje
identitario audiovisual en la televisidn. Se analizé los elementos graficos que utiliza un
canal de television. Ademas Se ha podido investigar acerca de los precedentes,
destacando aquellos hitos histéricos que han intervenido en la evolucién de la
television ecuatoriana. También se examinaron los origenes que hicieron que el
grafismo audiovisual se construya de una manera especifica en la identidad audiovisual
y la continuidad, explicando los principales componentes que la conforman de manera
general, todo esto acorde al target al que va dirigido y aplicadas a las tendencias
actuales que existen en el medio. Por ultimo se espera que tengan una utilidad
pedagdgica para su aplicacidn ya sea practica o de analisis.

4.2 Verificacidn de la hipétesis inicial

Desde el comienzo de esta investigacion, el propdsito ha sido ofrece una
mirada general sobre el mercado televisivo ecuatoriano, reconociendo la elaboracion
de las marcas televisivas, evolucion y sus piezas graficas que las conforman. Ademas se
debe recalcar que para analizar la identidad y la continuidad audiovisual se deben
estudiar ciertas conceptos y caracteristicas que la unifican con el disefio grafico, saber
como llegar al televidente por medio de las mismas, para asi comprender mejor su
método de accidn y participacidn con cada uno de los elementos que la conforman y
relacionan.

Por eso es hora de recapitular y volver a la hipdtesis inicial, a continuacién
presentamos las preguntas que se propusieron de investigacion:

Ecuavisa al iniciar con este cambio radical en la identidad y continuidad
televisiva ha permanecido patente en todas las manifestaciones audiovisuales de su
marca, con especial enfoque, en las piezas graficas que pertenecen a su continuidad. El
extremo cuidado de este canal y su estrategia para ganar publico joven se ha visto
recompensado por la obtencidon de una marca reconocida en el mercado.

Ecuavisa, aplicé una tactica de cambio exitoso. Creando estrategias proactivas
de posicionamiento, actualizacién y renovacion de la imagen de marca ademds de
realizar cambios al isologo y de continuidad, utilizaron colores llamativos, cambiaron
su forma de expresar al televidente por medio de su vestuario, su forma de hablar,
crearon programas juveniles. También realizaron una estrategia en redes sociales y
publicidad en exteriores.

Ecuavisa por ser una de las cadenas con mayor prestigio, cuida de su identidad
grafica y su continuidad, contratando a productoras como Levector y Bot para la
elaboracidn de su imagen, mantenimiento y actualizacién de todas sus piezas, siempre
a la vanguardia del disefio y las tendencias para desarrollarlo.
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Como se lo ha demostrado a lo largo de la memoria, Ecuavisa ha sido el unico
canal que permanece en constante contacto con el televidente por medio de su
continuidad, dandole al espectador un espacio, para que este sea protagonista,
haciéndolo parte importante en la continuidad del canal por medio de varios
concursos a través de la web, como el que va dirigido a las disefiadores graficos para la
realizacion de cierres institucionales con diferentes temadticas, ademas de recibir un
premio monetario sus trabajos son expuestos en la continuidad diaria de la cadena,
otro claro ejemplo es el concurso “ Aqui por Ecuavisa”, en el cual el televidente debe
grabar su voz y enviarla para que esta sea parte del cierre de promos, al igual que en
las diferentes campafas que Ecuavisa lanza afio tras afio donde el telespectador debe
filmarse con su mdvil para salir en un spot de la cadena cantando un jingle ya sea por
navidad o la cancion de una nueva campana de ID.

Por lo tanto podemos decir que gracias a todas estas acciones y estrategias
Ecuavisa ha vuelto a ser lider en sefial en abierto a nivel nacional y hoy en dia goza de
un publico juvenil que se identifica con la cadena, todas estas acciones hacen marcar la
diferencia con respecto a la competencia ademas en poco tiempo el resto de
televisiones comenzaron a tomar referencia de su continuidad, asi también se ha
destacado por ofrecer un valor emocional para el televidente, la interaccion con el
publico por medio de las redes sociales, la utilizacién del famoso Hashtag.

Se puede corroborar que todas las televisiones ecuatorianas han sido
influenciadas por la nueva ola del disefio conocido como el flat design o disefio plano
trasformando una elemento 3D exagerado y complejo a un 2D muy limpio y sencillo,
esto ha ayudado a que el mensaje llegue al televidente de una forma facil y sin
distorsiones, ni distracciones en el diseno. Es por eso que esta hipdtesis lleva a la
confirmacién de la siguiente: del cambio de la imagen en movimiento (Motion
Graphics) del 3D al 2D, innegablemente el grafismo audiovisual viene relacionado del
cine, mediante los recursos de la animacién, también las consecuencias de otros
medios que no se basan en el lenguaje, como los recursos que la tecnologia brinda en
materia de imagen, sonido, movimiento, efectos, etc.

Es asi como vemos en los ejemplos graficos durante todo el documento que
una animacién plana con poca sensacion de 3D, el movimiento de los elementos son
basicos para la elaboracién de las piezas animadas en la continuidad como son:
entrada y salida de objetos de izquierda a derecha o vice versar, fundidos, colores
planos, entre otros. Y a todo esto podemos afirmar que Ecuavisa se ha unido a la
tendencia mundial del flat design, cambiando el grafismo 3D a un grafismo plano,
desde 2014 en la campafia “Vive tus suefios”. En la actualidad todas la cadenas locales
aplican esta técnica del disefio plano.

Finalmente el manual de marca de Teleamazonas es un claro ejemplo de cémo
la competencia sigue la tendencia de Ecuavisa, tomdndola de referencia para la
creacién de piezas visuales tanto en su identidad como en su continuidad. Ademas
sigue la tendencia del flat design tanto en disefio como en motion graphics.
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Para finalizar se puede concluir que la televisién esta envuelta en la tendencia
actual del Flat Design creando una imagen homogénea en la televisién de Ecuador.

4.3 Aportaciones personales

Mi experiencia como grafista en una cadena y la pasidn por el mundo
televisivo, fueron pieza clave para realizar esta investigacién, a pesar de estar ante un
lenguaje muy pocas veces estudiado en profundidad. Gracias a mi paso por la
televisidon he creado un circulo de contactos profesionales que me han podido ayudar
con alguna informacion puntual. Como en el area de imagen y promociones de
Teleamazonas y la entrevista que me otorgd Gustavo Segale director creativo de la
cadena Ecuavisa, obtener de ella valiosa informacién para el desarrollo de esta
memoria. Ademas los conocimientos adquiridos en el master de postproduccién digital
y la guia de mi tutora han podido ser de gran ayuda para la realizacién este proyecto
de investigacion.

Durante el desarrollo de este proyecto he aprendido como llevar acabo una
memoria de investigacion, a ser disciplinado en la busqueda de informacién, paciente
y metddico.

Este TFM nace con el sentido de intentar asentar y agrupar unos principios
basicos que se puedan aplicar a cualquier manifestacién del grafismo audiovisual,
tanto para aquel que se quiera acercar a esta profesion desde la practica, o desde el
analisis.
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Glosario

3D Max: Autodesk 3ds Max es un programa de creacion de graficos y animacion.

After Effects (Adobe): Software principalmente utilizado para la creacion de graficos
en movimiento y efectos visuales que permite animar, alterar y componer medios 2D y
3D.

Background: fondo de una composicién que da sensacién de profundidad.

Bumper: Es un anglicismo para llamar a una cortinilla de televisién, y se utiliza para
separar los programas de los comerciales.

Composicidn: Es la agrupacion de multiples capas ya sean de imdagenes o videos.
Cinema 4D: Es un software de creacion de graficos y animacion 3D.

ID: Forma de abreviacion que en la publicidad se denomina branding y que en la
televisidn es la identidad televisiva.

Maya: Software completo de animacién en 3D, modelado, simulacién y renderizacién.

Mosca: Isotipo de la cadena de reducido tamafio que se mantiene de forma constante
en uno de las esquinas de la pantalla.

Spot Corporativo: Anuncio publicitario de caracter persuasivo cuyo objetivo principal
reside en enviar un mensaje positivo sobre las diversas actividades realizadas por la
cadena hacia la audiencia, para que ésta obtenga una Imagen positiva de la misma.

Promo: Es la forma corte de decir promocién en televisién y es un breve anuncio del
contenido de un programa.

Photoshop: Programa de procesamiento, tratamiento y edicidn de imagenes.

Vifieta: Borde de la pantalla de coloracién oscura o de contraste, esto para fijar la
mirada en el centro de la composicion.
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Anexos

Entrevista Gustavo Segale
Director Creativo de Ecuavisa®
Fecha: Viernes, 29 de Julio de 2016

P: Hablanos de tus inicios en el mundillo de la television.

R: Es fascinante tener la oportunidad de mirar hacia atras y recorrer el camino
de mi vida laboral en palabras, a lo largo de algunas campafias publicitarias en Ecuador
durante 25 aiios de trabajo.

Aterricé en el dmbito creativo a través del arte, salté al disefio grafico, no sé
qgué hacia en la Facultad de Arquitectura de Guayaquil y finalmente pude estar tan
comodo en la redaccion publicitaria de la Facultad de Comunicacién Mdnica Herrera
en la Universidad Casa Grande. Senti que la creatividad seria el oxigeno de toda mi
carrera, pero por esas cosas de la vida, solo egresé y dejé a medias una tesis que no
pude retomar, sin embargo esos cuatro afos de estudios me dieron alas que se
desplegaron para contarles hoy parte de mi vuelo.

P: {Qué es para ti la redaccidn creativa?

R: La redaccién creativa ha desarrollado en mi dos habilidades: el poder
sintetizar un concepto hasta exprimirlo en un comercial de treinta segundos y
sobrevivir a trabajar en equipo bajo presion. Definitivamente, ambas me han sido mi
pasaporte hacia mis logros, alegrias y aprendizajes.

P: ¢Qué tan importante es el Clain en una marca?

R: Con el paso del tiempo he visto como un eslogan que abandera una marca
puede hablar simplemente de su propio beneficio; mutar en un experimento de
laboratorio como “TC sucuchucu chucu pau”, la cual funciond publicitariamente a
pesar de no tener una connotacion légica; o tener la capacidad de asociarse a una
filosofia de vida, que no apele a sus egdlatras bondades comerciales, sino que aporte
al televidente a lograr un cambio en su vida, como “Vive tus Suefios”, de Ecuavisa.

P: Cuéntanos ¢{Como un jingle puede trasmitir los valores de una televisora?

R: Sin duda, la cancién “Yo naci aqui”, interpretada en el 2004 por Juan
Fernando Velasco y Pamela Cortés para TC Television, fue la campafia que me llevé a
la catarsis, mi purificacion emocional, corporal, mental y espiritual; ya que lo que
parecia solo un coro, se convirtié en un himno esperanzador que levanté la autoestima
de un pais golpeado por su pasado. Asi aprendi a sentir el poder las palabras en mi

* Director Creativo de Ecuavisa es Gustavo Segale. A pesar de no conocernos, gracias a mis contactos en
los canales de televisidon pude dar con él. Contactandolo por medio de correos electrénicos, él accedié a
otorgarme una entrevista respondiendo a una serie de preguntas, Y gracias a estas se ha podido
despejar ciertas dudas y adjuntar informacién valiosa a esta investigacién.

86



piel, - “si se me pone la piel de gallina les gustara a todos”, pensé; pero el impacto fue
aun mayor: recibimos varias cartas de personas identificadas con la campafa y
motivadas a no abandonar su pais y luchar aqui por su familia.

P: {Qué sientes como creativo al realizar campaias institucionales?

R. Te podria decir que el ser creativo no es cosa facil, debemos saber llegar al
publico, saber apelar a sus sentimientos para que nuestro mensaje sea efectivo y que
la campafa sea todo un éxito. Navegué por la mayoria de algunas de mis campafas
institucionales, que se convirtieron en hijos a los cuales alentaba con frases como:

Ponle fe, Ecuador, TC Television.

Todo es posible, GamaTV.

Sé tu mismo, OromarTV.

Mira lo bueno de la vida,

Vive tus suefos o

Nos une lo mismo de Ecuavisa, y es en este canal donde he vivido la mas
integral de mis experiencias, para tres grupos objetivos: televidentes, auspiciantes y
colaboradores.

P: Explicanos el caso destacable de Ecuavisa en su estrategia de marketing de
cambio trascendente para el panorama televisivo ecuatoriano.

R. Llegados a este punto, para el 2011 se percibia a Ecuavisa como una persona
mayor, con mucha credibilidad pero solemne, con clase pero inalcanzable, y como
Director Creativo no dudé en comenzar a investigar. “Si fuera una persona, seria Don
Alfonso Espinosa de los Monteros”?, dijeron en uno de los grupos focales realizado
con personas de 18 a 35 afios de Guayaquil y Quito. Definitivamente, la estrategia de
marketing debia rejuvenecer la marca y refrescar su look para atraer miradas de las
nuevas generaciones que ya estaban migrando al mundo digital.

P: é¢Cual fue la clave del éxito de Ecuavisa para poder tener feedback por
parte del televidente?

R: La aventura arrancé a nuestro favor, porque teniamos una marca con un alto
nivel de recordacion en la mente y en el corazén (top of mind y top of heart), pero los
nimeros del rating no decian lo mismo. Trabajé con mi equipo en tdcticas de
comunicacion en cada promocion de programas del canal para acercarnos al
televidente, pero faltaba algo que nos saque de la zona del confort.

iBingo!, llegd la frase que nos alentd para encontrar el concepto preciso: “No
suefies con una vida, vive tus suefios”, e inspirados por la filosofia de Walt Disney,
arrancamos. Luego, consultamos con algunos programadores neurolinglisticos y
descubrimos que el proceso que debiamos trasladar a la campaia para alcanzar las
metas o suefios tiene tres pasos:

50 . . . . ..
Es un presentador de noticias ecuatoriano. Posee el Record Guinness como "Anchor de noticias con
mas afios al aire ininterrumpidamente".
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1. Tener un suefio personal y realizable.
2. Compartir tu talento personal con los demas.
3. Ponerle fecha de caducidad al trazar una meta.

P: Hablanos acerca de lo efectivo que debe ser un icono en una campaiia
televisiva.

El icono visual de la campafia debe contener la esencia del concepto que
gueremos compartir con el televidente, en una de las campafas elegimos como icono
una burbuja, tan fragil como los suefios, pero al mismo tiempo, tan poderosa como la
imaginacién del que cree, acompafiada de un texto que proponia tener un suefio y
alcanzarlo:

Si tienes un suefio en tu corazén

y de verdad crees en él, corres el riesgo de que se haga realidad.
Vinimos al mundo para ser felices;

todo depende de lo que estas dispuesto a compartir.

Es hora de ponerle fecha a tus suefios y hacer algo hoy, para realizarlos.
No duermas para descansar, duerme para sofiar,

porque los suefios estan para cumplirse.

No suefies tu vida, vive tus suefios.

P: {Crees que un buena campaiia llegue a cambiar la vida de las personas?

R. Por supuesto, pude ver como el poder de la palabra se transformaba en la
materializacion de los suefios, por ejemplo: de algunos de mis companferos de trabajo
a los cuales, a través de un taller dictado en el canal, como parte de la campaiia,
conseguian lo que se proponian. Fui testigo de cdmo llegaban visas para viajar a
Estados Unidos, carros, casas, matrimonios y hasta embarazos. Los suefios se hacian
realidad y un eslogan trascendia al producto y hacia que las cosas sucedan en la vida
de la gente, eso sobrepasa ratings, reposicionamientos o cualquier investigaciéon de
mercado.

P: Algo final que quieras compartir en esta memoria...

R. Hoy sigo experimentando, moviéndome, sigo curioso, atento, escuchando,
aprendiendo de los errores y alegrandome de alegrar a otros. éQué me gustaria
desarrollar? El mundo de las redes y lo digital, para salir empirismo entusiasta que
tengo y hacerlo académicamente. éVolveria a repetir mi vida laboral? Mil veces si.
Amo crear, amo escribir, amo transformar.
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