UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

UNIVERSITAT
POLITECNICA €
DE VALENCIA  3sossousicsosmogrs

TRABAJO FINAL DE MASTER

Master Oficial Interuniversitario en Gestion Cultural

Gestion sostenible y responsable de los eventos de

arte urbano. Una aproximacion al caso espanol.

Dirigido por: Joan Ignasi Aliaga Morell
Codirigido por: Joan Bta. Peir6 Lopez

Presentado por: Dario Cobacho Velasco

CURSO 2016/17




INDICE

1. Introduccion de la investigacion .........ccomeeeiiinmmmsssinnnmssssmnnnssss s 10
1.1. Justificacion y motivacion PErsON@l ............euuuuuuuuuurmmmmmmmnnnnsnnnnsnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnn.. 10
1.2. Contexto: Espafia, apuesta por el arte Urbano ............oeevvvurviiiiiieinereeessniiinnee e 12
1.3. ObjetivOs Y apOrtaCiONES....c.uieruuiiirniierniseeris s e s s s s s s s s s e s era s s s s s eanasennnaees 13
1.4. Problemdtica de la investigacion & hipOtesSiS.......uuveiiiiiiiiiiiirriieeine e 14
1.4.1. Festivales y ‘festivalizaciOn'...........uuuuuuuurumruurririiirinrrsirnsrr————————. 15
1.4.2. Hipdtesis de 1a iNVeStIGaCtiOn ........uuuuuuuuurrrrrrrrssnsssssssssssssnssnssnnssnrsrnss... 19
1.5, METOAOIOGIA 1tvrrrrrrrrrrrnnrnrnrnsnnssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssnssnssnnsnnnnns 20
2. Conquista pactada de la ciudad: la gestion del arte urbano ......cccccciiierneees 26
2.1. Introduccion a los eventos de arte urbano: breve cronologia..........eeeeiiereeereennnns 26
2.1.1. De la alegalidad @ la 'ley gris’......cuiiiuiiiiiiiic e 27
2.1.2. La aparicidn de los festivales y galerias de arte urbano..........ccevvvvviiiierirerennnnn, 34

2.1.3. Asimilacion y nuevas propuestas: cambios en la politica cultural de los

AYUNEAMIENETOS ..cuuiiiii i 38
2.2. Mapeo y catalogacion de los proyectos de arte urbano en Espafa.............ccc...... 45
2.2.1. Primera etapa del mapeo: eventos relacionados con el arte urbano .................. 50
2.2.2. Segunda etapa del mapeo: eventos de ‘muralismo e intervencion urbana’......... 59

2.2.3. Catalogacion de eventos de arte urbano espanoles..........cccceeeeeeeeiiiiiiiiieeeeeeenn, 63



3. Cuestionario piloto para el estudio de los eventos de arte urbano

LT 5 = 3 L1 (3 71
3.1, Elaboracion del CUESLIONAIIO .......vveeererriiiiieieeeeeererssiis e e s s e s eesssssss e e s s s eesssssnnnnnns 72
3.2. Andlisis y tratamiento de los datos recopilados ...........ccevvevveviiiiiiiiieiiiieieeeeeeee, 75

4. Casos de estudio. Iniciativas de muralismo e intervencion urbana en

[ 0T T - T 100
4.1. Relacion de iniciativas de muralismo espafiolas..........ccceevveeeeeeeeeeeeiieeeeeeeeeeeeenen. 102
I 0 T3 Lol [T Lo 1 107
6. Bibliografia/Webgrafia ......cccosmmemmmmmsssissmmmmmmmmssssssssmnmmmmssssssssssnnns 109
7. ANEXOS ...ccuieeummnnmassmasmnnsmnssmnssnassnsssnssssssnnssssssnsssssssasssnssnsssnsssnsssnssnnssnnssnnsnnns 113
ANEXO I: METODOLOGIA DE TRABAJO (MAPA CONCEPTUAL) ...oveververnnrernnssennseenns 113
ANEXO II: RESUMEN CRONOLOGICO DEL ARTE URBANO EN ESPANA ......covvvreeunane. 114

ANEXO III: BASE DE DATOS DE EVENTOS DE MURALISMO E INTERVENCION URBANA
EN ESPANA «...eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessaeeesasseessasessssseesssaseessnseesasseessassesssaeeessnes 115

ANEXO IV: CUESTIONARIO PILOTO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION................... 116

ANEXO V: CARTELES E IMAGEN GRAFICA DE ALGUNOS EVENTOS ......cccveverereeernnen. 123



INDICE DE FIGURAS

FIGURA 1: Esquema de eventos relacionados con el arte urbano. Fuente: elaboracion

9]0 0] = PPN 45

FIGURA 2: Tratado del arte urbano escrito por los artistas Sue y Neko. Madrid, 2011.
Fuente: Pagina oficial del artista Sue975. [consulta: 14 noviembre 2016] Disponible en:

www.sue975.es/tratado-de-arte-urbano%20.pdf..........ooereiiiiii i, 49

FIGURA 3: Eventos relacionados con el arte urbano en Espafa (graffiti, muralismo y
arte publico). Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps

(ST ) = Lol o) o I o] o] o] =) A 50

FIGURA 4: Eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia (detalle). Fuente:

Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracién propia)..... 59

FIGURA 5: Numero de eventos de muralismo e intervencidon urbana en Espafia durante
2016. Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps

(elabOoracion ProPi@). «oeeeeeeeeerrssssrrrrrssrsssssss s s s s s s s s s s s s s s s s e s s s e s s e s e s e e e e e e 61

FIGURA 6: Eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafa. Fuente:
Cuestionario para el estudio de iniciativas espafiolas mediante la herramienta de Google

00N (1= 7o) = Lol Te) o T o1 o] o] =) A 71

FIGURA 7: Mapa de iniciativas (con marca propia) de muralismo e intervenciéon urbana
en Espaina (2016). Fuente: Adaptacion del mapa de eventos de arte urbano en Espana,

Google Maps (laboracion Propia). ...ccceeeeeeeeiiiiiiiii s 100

FIGURA 8: Metropolis y centros urbanos en Espafa. Fuente: Geografia de Espana.
Méndez y MOlINEIO 1993. ... ..uuuuuiuriuiuiiirrininirarrr s rrnnannnnnnnnnnns 102



INDICE DE GRAFICOS

GRAFICO 1: Linea de crecimiento de los eventos de muralismo e intervencién urbana
en Espafa. Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps

(1511 ) = Lol o) o I o] o] o] =) A 38

GRAFICO 2: Porcentaje de eventos espafoles relacionados con el arte urbano segln
tipologia y eventos de muralismo e intervencion urbana segun formato (12 Etapa del

Mapeo). Fuente: Elaboracion propia. ............eeeeueermmummmmmmmnnnnnnnnnnnnnnnn.—————. 51

GRAFICO 3: Eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia segun su vigencia.
Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion

9] 0] 0] =) TP 60

GRAFICO 4: Relacidén de eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia del
2004 al 2016. Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps

(ST ) = Lol o) o I o] o] o] =) A 62

GRAFICO 5: La personalidad juridica de los eventos de muralismo e intervencién urbana
en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google

Forms (elaboracion Propia). ........eeuesseesssmmmmmsssssssnssnsnsssnsssssssnssss...————————————————. 76

GRAFICO 6: Dias programados en los eventos de muralismo e intervencién urbana en
Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms

(S5 7e) = Lol o) o 1 o o] o =) A 77

GRAFICO 7: Artistas participantes en los eventos de muralismo e intervencién urbana
en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google

Forms (elaboracion Propia). ........eeeeeeuusssmmumsnsnsnsnnnnnnnnnsnsssssssnsssnsssnnsnssnsnnnnnn.—.—————. 78

GRAFICO 8: Espacios intervenidos en los eventos de muralismo e intervencién urbana
en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google

Forms (€laboracion Propia). ..ueeeeeeeeeeiiieciiurrneeeeeee e s s sssssssrrereeee e e s e s s s s sssssssreeeessssssennnns 78



GRAFICO 9: Tipo de obra programada en los eventos de muralismo e intervencion
urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano,

Google Forms (elaboracion Propi@). ..ccoeeeeeeeeeerrrmruiiirereeeereeersssnnnreeeseseeeessssnne e 79

GRAFICO 10: Ambito de especializacion en los eventos de muralismo e intervencion
urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano,

Google Forms (elaboracion Propia). ....ccceeeeeeeeiiiiiiiiiiieeeeeee e 80

GRAFICO 11: Ambito de especializacion en los eventos de muralismo e intervencion
urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano,

Google Forms (elaboracion Propia). .....ccceeveiiiiiiiiiiiii s 81

GRAFICO 12: Publico total en los eventos de muralismo e intervencidén urbana en
Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms

(ST ) = Lol o) o I o] o] o] =) A 83

GRAFICO 13: Asistentes a talleres y conferencias en los eventos de muralismo e
intervencidn urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte

urbano, Google Forms (elaboracion propia). ............eeeeueerrrmnsnsnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn... 84

GRAFICO 14: Profesionales en los eventos de muralismo e intervencién urbana en
Espafa. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms

(L5 le] = ol o] o [ oTgo] o] =) AR 85

GRAFICO 15: Métodos habituales para la captacion de profesionales en eventos de
muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). ......ccccceeeeeeeieieiieeieeeeennn. 86

GRAFICO 16: Métodos para la captacidon de profesionales en eventos de muralismo e
intervencidn urbana en Espafa. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte

urbano, Google Forms (elaboracion propia). ..........ccccccurururmmmnemmmnmnnnnnnnnnnnnnnn.... 87



GRAFICO 17: Relacién de asalariados, becarios/estudiantes y personal ajeno en eventos
de muralismo e intervencion urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). .....ccvvveeerreerennnniiineeenenn 88

GRAFICO 18: Numero de trabajadores segun la fecha de incorporacion a los eventos de
muralismo e intervencion urbana en Espafa. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). .......ccccceeeeeeeeeiiiieeienennn. 89

GRAFICO 19: Media de trabajadores segun la fecha de incorporacién a los eventos de
muralismo e intervencion urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). .......ccccceeeevviiiiiiiiiiinnennn, 90

GRAFICO 20: NUmero de trabajadores segun las tareas realizadas en los eventos de
muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). .......cccceeeeeeeeeiieiiieeennnnnn. 91

GRAFICO 21: Media de trabajadores seguin las tareas realizadas en los eventos de
muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). .......ccccceeeeveieeiiieiieinennnn. 92

GRAFICO 22: Estrategias para la captacién de artistas en los eventos de muralismo e
intervencion urbana en Espaia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte

urbano, Google Forms (elaboracion Propia). ...........eeeeeueeemrmmmmrmnsmnnmnnnnnnnnnnn————. 92

GRAFICO 23: Estrategias para la difusion de las actividades de los eventos de
muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los

eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia). ......ccccceeeeveeieieiieiieeeeeenn. 93

GRAFICO 24: Redes sociales de los eventos de muralismo e intervencion urbana en
Espafa. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms

(G151 l] = Lol o] o I oT¢o] o] =) A 94



GRAFICO 25: Relacion de gastos en los eventos de muralismo e intervencidn urbana en
Espafa (2016). Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google

FOrms (€laboracion ProPia). uueeeeeeeeeeeerrunsiiiseeeseererrssnse e eeerrrerssn e 96

GRAFICO 26: Gasto total en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia
(2016). Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms

(151 7e] = Lol o) o I o] o] o] =) A 97

GRAFICO 27: Relacion de ingresos en los eventos de muralismo e intervencion urbana
en Espafa (2016). Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano,

Google Forms (elaboracion Propia). .....ccceveeiiiiiiiii s 98

GRAFICO 28: Ingresos en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia
(2016). Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms

(ST ) = Lol o) o I o] o] o] =) A 99

GRAFICO 29: Numero de likes en facebook de algunos de los eventos de muralismo
analizados. Fuente: Base de datos de iniciativas de arte urbano en Esparia. (Elaboracidn

[9](0] o1 ) PP 106

INDICE DE TABLAS

Tabla 1: Tabla de diferencias entre Arte Urbano y Arte Publico. Fuente: Elaboracién
propia a partir de ABARCA 2016. .....ccuiiiuiiiiiiiiiiiiiiiei s s s s s s ean e s s san s eansennnaes 48

TABLA 2: Resumen de la catalogacion de eventos de arte urbano espafioles. Fuente:

Base de datos de iniciativas de arte urbano espafiolas (elaboracion propia). .............. 63

TABLA 3: Caracteristicas de los eventos de arte urbano segun la periodicidad, el género,

el soporte, el formato y el territorio. .......cvuvei i s 65



Agradecimientos

En primer lugar, agraceder a mi tutor Joan Ignasi Aliaga Morell por toda la ayuda
y los consejos a la hora de plantear la estructura metodoldgica y acotar el marco

de estudio del trabajo. Ha sido fundamental para evitar la dispersion.

En segundo lugar, al co-tutor Joan Bta. Peird por sus indicaciones y reflexiones
sinceras sobre los diversos conceptos que engloba la investigacion: gracias a las
cuales he podido replantear y salvar algunos problemas iniciales que me

hubieran hecho retrasar la entrega. (iVenga, si son unas pocas paginas!)

También me gustaria mencionar aqui, a mi familia y amigos, que aunque no les
tengo tan cerca como me gustaria, me han apoyado en todo momento. Por
Ultimo, me gustaria agradecer especialmente a mi compafera Rosa por los

animos vy las tardes en la biblioteca.



1. Introduccion de la investigacion

1.1. Justificacion y motivacion personal

La gestion de eventos de arte urbano, tanto en el panorama nacional como
internacional parece estar en su momento mas algido, a consecuencia de esto, cientos
de proyectos de regeneracion urbana estan cambiando la fisionomia de las ciudades y
nuestra relacion con el espacio publico. Las redes sociales, internet, la movilidad
internacional y otros factores derivados de la globalizacién han podido ayudar a la
expansion y difusion de este fendmeno (con sus beneficios y sus riesgos). Unido a esto,
la aceptacién del arte urbano a partir de comienzos del siglo XXI ha favorecido la
aparicién de todo un sector cultural propio: galerias, ferias, festivales y proyectos,
empresas y asociaciones, turismo y guias, conservacion y restauracion, colectivos de
gestion, grupos de investigacion, plataformas de difusion, revistas especializadas,

aplicaciones mdviles, etc.

Actualmente hay una gran segmentacidon de formatos y de diversidad en las estructuras
organizativas de los eventos de arte urbano, desde festivales de muralismo bajo la
financiacion de instituciones publicas en las grandes capitales, hasta proyectos de
intervencidon urbana financiados por pequefios ayuntamientos en entornos rurales. El
amplio espectro de iniciativas se complica ain mas si tenemos en cuenta los géneros
artisticos, los valores, los objetivos y otras caracteristicas que presentan y que hacen de
cada proyecto un evento singular y Unico (GETZ 1997). A pesar de su dispersion,
podemos identificar y recoger estas propuestas mediante un campo de estudio mayor:

la gestidn de eventos culturales; concretamente los festivales y eventos de arte.

El campo académico de los eventos, a diferencia de los estudios antropoldgicos y
socioldgicos de las fiestas, es relativamente reciente. Los primeros estudios importantes
aparecen entre finales de siglo pasado y principios de los 2000. Pese a tratarse de
fechas cercanas podemos decir que ya es un area consolidada. Sin embargo, en el

ambito espafiol la investigacion en el campo de los eventos es muy escasa. En ‘La
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gestion de festivales en tiempos de crisis’ se destaca, entre otros investigadores, a
Bonet, Crespi-Vallbona, Devesa, Herrero-Prieto, LOpez-Bonilla y Sanz-Lara; por otra
parte en el dmbito internacional a Goldblatt, Inkei, Klaic, Négrier y Richards (CARRENO

2014). Tampoco podemos olvidarnos citar a Getz y Goldberg.

La docencia en el campo de los eventos es mas reciente aun, puesto que el primer
Grado Oficial en Protocolo y Organizacién de Eventos y el primer Master Oficial en
Protocolo, Produccién, Organizacién y Disefio de Eventos de la ANECA! fueron
aprobados en 2010 y 2012 respectivamente. (GOMEZ 2015).

MOTIVACION PERSONAL

La motivacion principal que me lleva a estudiar los eventos de arte urbano es la
experiencia como tesorero de la asociacion Poligon Cultural en la ciudad de Tarragona,
a través de la que he experimentado la gestion de un proyecto de muralismo durante 3
ediciones (Murs Que Parlen), conociendo las tareas y responsabilidades que conlleva su
produccion y desarrollo. Recientemente, ademas, la oportunidad de ser co-comisario en
las dos ultimas ediciones de Poliniza Dos, el encuentro de arte urbano de la Universitat
Politécnica de Valéncia. Asi mismo, ha resultado enriquecedor formar parte de
iniciativas de otras ciudades y paises que estan siendo punteros en este sector: Bien

Urbain en Besancon (Francia) y Ciudad Mural en Puebla (México).

Dicho esto, trataremos de enfocar el presente trabajo hacia una reflexién sobre los
modelos de gestidn existentes en el ambito espaiiol, definiendo sus particularidades y
sefialando (segin el sector analizado) las problematicas existentes y sus
potencialidades como medios proactivos para promover el turismo cultural, la mejora de

la calidad de vida en la ciudad y la profesionalizacion de las artes visuales.

1 Agencia Nacional de evaluacion de la calidad y acreditacion. [Consultado 22 febrero 2017] Disponible

en: http://www.aneca.es/
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1.2. Contexto: Espaia, apuesta por el arte urbano

Espana es probablemente uno de los paises en los que se ha registrado mas actividad
en el campo del arte urbano. Como muestra de ello tenemos diversas ciudades que se
han situado en el mapa de la escena internacional: Barcelona, Valencia, Madrid,
Zaragoza, Sevilla, Bilbao, Malaga, Vitoria... también pequeias localidades como Fanzara
en Castelldn o Penelles en Lleida y distritos como el Barrio del Oeste de Salamanca o
los barrios madrilefios de Lavapiés y Malasana. Por otro lado, nuestro pais también ha
sido pionero en la investigacion de productos y servicios de este sector, entre otros, la
marca de pinturas en spray de baja presion Montana Colors o la app de cesién de

muros Wallspot (anteriormente Murs Lliures) de la asociacion barcelonesa Rebobinart.

Otros casos relevantes que podemos mencionar son: la plataforma internacional de
difusidon de arte urbano ISSART (7 Support Street Art) en la que trabajan compartiendo
contenidos y publicitando eventos de arte urbano y muralismo desde 2010, la
organizacion Madrid Street Art Project que desde 2012 organizan las visitas guiadas por
el arte urbano de las calles de Madrid (denominadas “Safaris Urbanos ”), el grupo del
Observatorio de Arte Urbano del GEIIC que desde 2013 investigan, registran, difunden
y conservan obras de graffiti y arte urbano (con campafias exitosas como la
conservacion de la firma de Muelle en Madrid, pendiente de aprobacién como BIC) o la
plataforma Plural Form que desde 2005 desarrolla proyectos y campanas relacionadas
con las artes visuales y la cultura urbana. Este afio 2017, ademas, podemos destacar la
creacién de la primera fundacion espafola dirigida al fomento del arte urbano:

Contorno Urbano en Hospitalet de Llobregat.

En los siguientes capitulos analizaremos con mas detalle las entidades que convocan
algunos de los eventos. Aun asi, podemos adelantar que existe una gran variedad de
colectivos artisticos, entidades publicas, iniciativas privadas, e incluso organizaciones

internacionales que han desarrollado proyectos en este ambito.
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1.3. Objetivos y aportaciones

Entre los objetivos generales de la presente investigacion destaca el hecho de dar valor
a unas practicas, como son la gestion de los festivales y eventos de arte urbano y
graffiti, muy poco atendidas en el ambito académico y que, con la desaparicion de sus
paginas web y la disgregacion de las asociaciones fundadoras tienden facilmente al
olvido. También es importante sefalar la funcidon reivindicativa que cumple el
planteamiento del trabajo, ya que propone estudiar y conocer los aciertos y errores de
la gestion de eventos de arte urbano visibilizando la precaria situacion tanto de artistas

como de gestores.

Por otro lado, este trabajo compara algunos datos sobre los recursos y las estructuras
organizativas en los distintos eventos, las estrategias utilizadas en cuanto a
comunicacién/difusién y la gestion de los recursos humanos. De esta manera, las

aportaciones principales que el trabajo pretende conseguir son:
‘Una breve cronologia de la aparicidon de eventos de arte urbano en Espafia

‘Un mapeo de los eventos de arte urbano en el territorio espafiol donde se reflejen
datos como: los nucleos urbanos de mayor actividad, la densidad de proyectos por
provincias y comunidades auténomas o su esparcimiento por la peninsula a lo largo de

los afios (desde el primer evento de este tipo hasta la escena nacional actual)

‘Una propuesta de catalogacion de los festivales y eventos de arte urbano espaiioles

(realizada bajo unos criterios de inclusidon especificos)

‘Una base de datos de las iniciativas de arte urbano espafiolas, con contenidos

diversos de cada una de ellas: mapas, carteles, logotipos...

‘Algunas recomendaciones para la gestion de eventos sostenibles y sobre la

responsabilidad de los organizadores de iniciativas de arte urbano
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1.4. Problematica de la investigacion e hipotesis

Realizar una investigacion dirigida a analizar un sector tan reciente, como es el de los
festivales y proyectos de arte urbano no es sencillo por varios motivos: en primer lugar,
supone un tremendo ejercicio de recopilacion de datos y de ‘arqueologia’ de noticias,
hitos e informacidon que en muchas ocasiones se ha borrado o ha desaparecido ya que
existen pocas cronicas, trabajos académicos o articulos elaborados en los que se hable
de los eventos de arte urbano (normalmente se ha analizado desde la dptica de la

historia del arte, las teorias estéticas o la conservacion).

En segundo lugar, en una historia tan reciente el analisis no esta exento de problemas y
dificultades debido a su cercania (no podemos ver con perspectiva suficiente qué
repercusiones pueden tener en un futuro). Ademas, un acercamiento a la historia
reciente resulta en ocasiones frustrante, puesto que no se pueden establecer
conclusiones precipitadas de un movimiento que sigue vivo y transformandose. Es un

sector en el que se deben realizar acercamientos cautelosos y con rigor.

Asimismo, nos ha resultado complejo abordar un marco que defina a los eventos
analizados. Resulta realmente dificil, sino un intento fitil, establecer limites entre arte
urbano, arte publico y graffiti Por otro lado, la cuestion se complica al intentar

categorizar y etiquetar las clases de eventos: ‘festival’, ‘encuentro’, ‘proyecto’...

Por Ultimo, cabe resaltar que se trata del primer trabajo hasta la fecha que realiza una
aproximacion a la historia y la escena del arte urbano espafiol desde el campo de los

estudios de la gestion de eventos (Event Management Studies).

Por este motivo, nos ha parecido importante introducir en este apartado alguno de los
conceptos mas problematicos durante la investigacion (algunos de los cuales, alin no
existe consenso sobre su uso), con la finalidad de usar un lenguaje apropiado y

ConNciso.
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1.4.1. Festivales y ‘festivalizacion’

En las acepciones que nos ofrece la RAE sobre los términos ‘festivo’ y ‘celebrar’,
encontramos elementos que sin lugar a dudas forman parte de la esencia propia de los
festivales urbanos. Por un lado, ‘festivo’ mantiene connotaciones positivas como alegria,
diversion y goce, por otro lado indica un estado de excepcion. Para el publico, un
festival se trata una oportunidad para el ocio, la experiencia social o cultural fuera de la

oferta habitual. Un acontecimiento especial alejado de la rutina diaria (GETZ 1997).

“FESTIVO” Del lat. festivus.

1. adj. Perteneciente o relativo a la fiesta.

“CELEBRAR" Del lat. celebrare.

1. tr. Ensalzar publicamente a un ser sagrado o
un hecho solemne, religioso o profano, dedicando uno

2. adj. Dicho de un periodo de tiempo: 0 mas dias a su recuerdo.

Sefialado oficialmente para el descanso por
celebrarse una fiesta solemne, por

! 2. tr. Realizar un acto formal con las solemnidades
oposicion a /aborable.

que este requiere.

3. ad). Alegre, divertido y gozoso. 3. tr. Realizar un acto festivo por algo que lo merece.

4. adj. Chistoso, agudo o gracioso. . 3
4. tr. Mostrar o sentir alegria o agrado por algo.

5. tr. Alabar o elogiar algo o a alguien.
6. tr. Dicho de un ministro de la Iglesia: Decir misa.

7. tr. Dicho de un ministro de la Iglesia: Llevar a cabo
un acto litdrgico.

De este término ha derivado una extensa polémica, no sélo en el terreno de las artes
visuales sino también en la musica, el urbanismo o la protesta social (DELGADO 2013),
por el desarrollo de unos planes urbanos basados en los grandes eventos con
intervenciones estratégicas en la estructura geopolitica: una “festivalizacion” de la
ciudad. Se trata de cambios que afectan a la vida publica y que han sido
desarrollados especialmente a partir de los macro eventos deportivos y culturales. Esta
tendencia se enmarca en la substitucion del modelo de ciudad industrial hacia el
modelo de ciudad creativa expuesto en el Forum de las Culturas el afio 2004 en

Barcelona.
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Para algunos autores se trata de una oportunidad para conseguir estructuras culturales
sostenibles que potencien las manifestaciones artisticas; para los detractores de la
‘festivalizacion’ se trata de otra vuelta de tuerca del capitalismo que convierte el espacio
publico en un escenario estéril con una representacion edulcorada que oculta los
problemas, los miedos y las preocupaciones de las personas a la vez que convierte la

ciudad en su mayor centro comercial.

En nuestro caso, ambas teorias nos resultan Utiles para ver las dos caras de la misma
moneda: por un lado es innegable que la oferta de festivales resulta positiva para el
publico, los artistas y los gestores, pero por otra parte presenta diversos peligros como
la precariedad laboral, la pérdida de calidad de las obras o la contraprogramacién entre
ellos. La temporalidad de estos eventos en el marco de una sociedad mediatica los ha
vuelto un recurso muy econdmico con el que justificar la apuesta cultural de las
ciudades: son iniciativas concentradas en el tiempo y de caracter efimero, lo que las
vuelve especialmente atractivas y noticiables, y por tanto con un gran potencial

para generar ingresos e impacto mediatico (BONET 2011).

Detras de estas medidas también existe un riesgo importante: que se incorporen de
manera habitual en las ciudades, alejandose de su sentido original y volviéndose un
tépico para el turismo masificado (SANCHEZ 2010). En este sentido, los festivales
también son vistos como parte de la nueva oleada de ‘turismo alternativo’ (GETZ 1949)
que funciona, entre otras cosas, como catalizador de la regeneracion urbana, las
infraestructuras y los negocios; creador y potenciador de la imagen de la ciudad a
través de eventos de marca (Hallmark events); atraccién del turismo mediante una
expansion de la temporada turistica y la extensidon geografica; animador de los

atractivos de la ciudad, facilitador de publico y agitador del mercado...
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En el caso de los eventos de arte urbano y graffiti, la limitacidon temporal puede tener
un doble filo: resultando una estrategia politica para canalizar las manifestaciones mas

polémicas en un entorno controlado, libre de transgresion.

De esta manera, son diversos los casos actuales en que la administracion municipal
actua prohibiendo, limitando y criminalizando las mismas actividades cuando se realizan
fuera del contexto excepcional del festival. Esto lo han expresado en reiteradas
ocasiones algunas voces criticas, como por ejemplo Guillermo de la Madrid (miembro

del colectivo Madrid Street Art Project) a raiz de una entrevista en El Confidencial:

No sé si existe reconocimiento. De hecho, creo que hay cierto recelo. Las instituciones
se suman porque les aporta un beneficio. (...) El Ayuntamiento tiene esa doble actitud: a
la vez que apoya proyectos de arte urbano, sigue criminalizando lo que esos

mismos artistas hacen en la calle por iniciativa propia.
(Prado Campos 2015)

Por otra parte, son habituales los casos en que se censura o borra obras que han
requerido del esfuerzo conjunto de ciudadania, artistas y asociaciones culturales. Un
ejemplo es el caso de los murales de Aryz y Sawe en Tarragona, borrados en 2012 para
edificar un museo de la semana santa (del que aun cinco anos después no se tiene
noticia). Mas grave aun: sabiendo que dichos murales habian sido pagados, al menos
en parte, con dinero publico y no han permanecido en la ciudad para su disfrute ni un

solo afo (ver Figura 1).

En algunas ocasiones, y de manera legitima, el borrado de murales ha venido por parte
de los propios vecinos (p.€j.: el mural del mexicano Smithe en Asalto Zaragoza), y en
otras ha sido fruto de una rehabilitacién, como el mural de Agostino Lacurci en el Bloop
Festival de Ibiza (F. DE LAMA 2016).
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Figura 1: Giutats Creactives. Murales de Sawe y Aryz en Tarragona (antes y después). 2011-2012 Fuente:
elaboracion propia a partir del post de Caldo de Cultivo 2011.

Respecto a la tension en la permanencia del arte urbano recientemente se produjo un
caso paradigmatico: bajo la iniciativa Pinta Malasafia! 2016, organizada por la
asociacion de comerciantes ‘Vive Malasafa!’, se programaron en una misma tarde mas
de 200 murales en las persianas del barrio madrilefio. A parte de la magnitud de su
visibilidad y repercusion social (los comercios abrian al publico aprovechando Ila
ocasion), el planteamiento drastico que supone un cambio estético tan rapido del
entorno urbano puede recordarnos a algunos efectos de los Mega-eventos (GETZ
1997). En unas pocas horas mas de 100 artistas intervinieron los cierres de los

negocios, cambiando radicalmente la experiencia de caminar por Malasana.

Al poco tiempo aparecian voces que denunciaban, para sorpresa de algunos, el poco
respeto que se habia tenido desde la organizacidén hacia los ‘graffitis cldsicos’ de las
persianas del barrio. Los escritores de graffiti locales no tardaron ni un dia en responder
pintando sobre los murales del certamen (SARABIA 2016) a lo que, bajo su punto de

vista, era intrusismo, gentrificacion y destruccion de la identidad del barrio.

Todas estas polémicas, no hacen sino revelar la contradiccion existente entre el
caracter efimero del arte urbano contemporaneo, el valor que genera en la ciudad y la

necesidad (o0 no) de su conservacion.
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1.4.2. Hipotesis de la investigacion

Una de las hipotesis que a priori se nos plantea en la investigacion es que la crisis
econdmica ha podido alentar la aparicion y proliferacion de los festivales debido al
fendmeno, en auge, del asociacionismo. En este punto, se hace necesario recordar
las recientes apariciones de festivales urbanos en diversos barrios de Valencia que,
agrupados ahora bajo la plataforma PICUV2 componen la agenda cultural de gran parte

de la ciudad.

Otra sospecha es que muchos de los eventos mas longevos sobreviven
fundamentalmente en base a dos factores: por un lado una direccion
comprometida, que supone el alma mater del proyecto y lo dirige en cada edicidn a

nuevos retos, y por otro lado el apoyo econémico de una institucion.

2 Plataforma de Iniciatives Culturals Urbanes de Valéncia. 2015-17 [Consulta: 14 febrero 2017] Disponible

en: www.picuv.org/#plataforma
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1.5. Metodologia

El enfoque metodoldgico de esta investigacion ha requerido en primer lugar una
revision de la literatura académica vinculada con el objeto de estudio en materia de
gestion de festivales y eventos culturales. De esta manera, se han considerado
aproximaciones tedricas como la de las pulsating organizations respecto a la formacion
de las organizaciones que impulsan los eventos y la teoria de los stakeholders en
cuanto al éxito de estas iniciativas y la relacion con sus publicos de interés. Asi mismo,
también hemos reparado en distintas aproximaciones al campo de los eventos,
particularmente la de los eventos especiales (SHONE & PARRY 2004), (GOLDBLATT
2001) y los eventos turisticos y culturales (VAN DER WAGEN 2005). También nos ha
resultado Util consultar articulos y bibliografia sobre los festivales y sus impactos
socioculturales, turisticos y econdmicos (PEREZ PLATERO 2013). Por otra parte, ha sido
necesario revisar diversas investigaciones sobre las practicas del graffiti el arte urbano
y el arte publico (CASTLEMAN 1984), (ABARCA 2009), y sobre las experiencias de
regeneracion urbana (URDA PENA 2016), (DELGADO 2013), BONET 2011).

La parte empirica de la investigacion se ha centrado, por otra parte, en la elaboracién y
andlisis de un mapa de los eventos de muralismo a nivel espafol mediante fuentes
secundarias, sobre todo de internet, de censos de festivales y de sus propias paginas
web. Finalmente, se ha realizado un cuestionario para recabar informacion primaria de

los directores y gerentes de algunos festivales de arte urbano.

Con los datos obtenidos, se ha realizado un analisis cuantitativo para comprobar el
cumplimiento de las hipédtesis formuladas, asi como un aporte cualitativo que ofrece
una visidn mas rica del trabajo. EI mapa conceptual de la metodologia del trabajo se

puede consultar en el Anexo I.
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Fuentes primarias de informacion cuantitativa

La principal fuente de informacion de esta investigacién proviene de la base de datos
de eventos de ‘muralismo e intervencidon urbana’, eventos de ‘exhibicion libre, graffitiy
cultura urbana’ y eventos ‘multidisciplinares, en el medio rural y otros’ creada durante el
trabajo de campo (entre los afios 2016 y 2017). Una recopilacién que ha tratado de ser
lo mas exhaustiva y diversa posible para ofrecer profundidad a los diversos temas que

trata el trabajo.

Elaboracion y disefio del cuestionario

Debido a limitacién de tiempo y la extension de este trabajo, tan sélo se ha realizado un
cuestionario ‘piloto’, siendo consciente que para su uso en futuras investigaciones
debiera pasar por una fase de feed-back y correcciones pertinentes con otros

investigadores y profesionales.
El cuestionario se divide en cinco partes:

-Texto introductorio en el que se especifica el objeto del estudio, a quién se

dirige, las subdivisiones del cuestionario y las instrucciones de cumplimentacion.
-19 preguntas genéricas sobre el festival

-7 cuestiones sobre recursos humanos y funciones desempefiadas: duracion de

la jornada laboral, areas departamentales clave...
-3 preguntas sobre la difusion y comunicacion del festival/evento

-26 preguntas para obtener informacién presupuestaria y financiera. Datos, como
por ejemplo, la estructura de ingresos y gastos y las partidas principales a las

que se destina.
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Marco de la muestra

La mayor dificultad encontrada durante el trabajo de campo es la inexistencia de un
censo, base de datos o plataforma exhaustiva de los eventos de arte urbano, asi
como de unos criterios de inclusidn que definan qué eventos son pertinentes o no. Por
este motivo, la primera fase y la mas extensa del trabajo ha consistido en confeccionar
una base de datos que incluya los eventos relacionados con el arte urbano y los

clasifique en base a unos criterios especificos.

Este proceso se ha llevado a cabo desde el mes de septiembre de 2016 al mes de mayo
de 2017 y se utilizan las siguientes fuentes de informacién: listado de festivales de
Street art de la Asociacion Europea de Festivales (Europe for festivals Festivals for
Europée’®), mapa de festivales de arte urbano espaiioles elaborado por Silvina Prado para
el blog Sin pasarte de la raya? en agosto de 2015, mapa de eventos de la red social de
arte urbano Wall Reference®, mapa de la red informal de espacios de arte en el campo
El  Cubo Verde® 'y diferentes webs no oficiales, entre otras:
www.laventanadelarte.es/ferias-de-arte, www.streetarteurope.com/mapping/,
www.streetart.withgoogle.com/es/world-collection). Asi como a través de revistas
especializadas, grupos de trabajo en redes sociales y noticias publicadas en diferentes
medios de comunicacion locales y nacionales. Por Ultimo, se han realizado diversas
busquedas en el explorador Google con las palabras clave: ‘festival’, ‘evento’, ‘muestra’,
‘arte urbano’, ‘street art, ‘graffiti’.. acompahadas del nombre de la provincia

correspondiente (p.ej.: ‘festival arte urbano Caceres’).

3 Europe for Festivals Festivals for Europe. [consulta: 28 diciembre 2016]. Disponible en: www.effe.eu

4 Sin pasarte de /a raya. [consulta: 22 diciembre 2016]. Disponible en:

www.sinpasartedelaraya.com/arte-urbano-turismo.html
5> Wall Reference. [consulta: 15 enero 2016]. Disponible en: www.wallreference.com/project

6 El cubo verde. [consulta: 21 junio 2017]. Disponible en: www.meipi.org/espaciosartecampo
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Posteriormente, con el objetivo de circunscribir cientificamente el universo de estudio,

se establecen los siguientes criterios de inclusion:

-Obra predominante: el muralismo y las intervenciones (entendidas como
acciones o propuestas de caracter plastico/escultérico que dialogan con la

ciudad, creadas especificamente para el lugar)

-Medio: actividades realizadas en la calle u otro espacio publico y que suponen

un cambio en su paisaje o entorno cotidiano
-Duracidén: minimo de dos dias de actividad

-Ambito: Espafia

Ademas, también se acota la muestra segun:

-Vigencia: aquellos que han estado en funcionamiento en 2016 (excluyendo, a

su vez, los de nueva creacion en 2017)

Finalmente, a efectos de crear un mapa con las iniciativas consolidadas, se reduce la

muestra de acuerdo con:

-Imagen propia: aquellos eventos que disponen de una grafica propia y

singular

-Antigiiedad: minimo de dos ediciones
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Dimension de la muestra

El censo definitivo, una vez aplicados los criterios citados anteriormente, determina un
universo de 315 eventos (135 de muralismo e intervencion urbana, 133 de exhibicidn
libre, graffiti y cultura urbana, 47 de multidisciplina, medio rural y otros). De los 135

eventos de muralismo, solo 77 siguen vigentes.

Como hemos decidido que nuestro objeto principal son los eventos de muralismo, nos
centramos Unicamente en los 77 casos vigentes. Es importante sefialar que en
algunas ocasiones estos festivales o proyectos son gestionados por las mismas
asociaciones o colectivos, con lo cual el envio de encuestas queda finalmente reducido

a 74 individuos (directores de los eventos).

En la fase de encuesta se cuenta con un total de 15 respuestas (20%). Debido a la
baja participacion, y por tanto el alto indice de error muestral, se considera como un

cuestionario piloto para futuras investigaciones.

Técnica de muestreo

En un primer momento, se realiza un censo genérico de eventos con rasgos en comun:
315 eventos (133 de ‘exhibicion libre, graffiti y cultura urbana’, 135 de ‘muralismo e
intervencion urbana’ y 47 de ‘multidisciplina, medio rural y otros’), posteriormente
siguiendo los criterios de inclusién sefialados se determina el universo final: 77 eventos
de arte urbano. Por tanto, para la concrecion final se ha utilizado un muestreo

bietapico.

La recogida de datos se realiza a través de un muestreo no probabilistico

(directores, gestores o gerentes en funcion del caso).
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En una segunda fase, analizamos con mas profundidad los aspectos econdmicos, de
gestion de recursos humanos y difusion y comunicacion de los eventos de muralismo
espanoles, para ello elaboramos un cuestionario dirigido a los directores. De forma
paralela, realizamos un mapeo de las iniciativas espanolas y una propuesta de

catalogacion.

En la tercera y ultima fase, analizamos la informacidon obtenida del mapa y de los
cuestionarios por medio de graficos y tablas. Finalmente realizamos una comparacion

entre algunas de las iniciativas actuales.
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2. Conquista pactada de la ciudad: la gestion

del arte urbano

2.1. Introduccion a los eventos de arte urbano: breve

cronologia

Para comprender algunos de los rasgos que identifican a las recientes iniciativas de
muralismo publico e intervencion urbana es importante apuntar que su origen se debe,
al menos en parte, al desarrollo y expansion global del graffiti que se constituyé como
cultura urbana a raiz del movimiento Ajp-hop, primero en Nueva York en los afios 70 y
en el resto del mundo en los 80 (CASTLEMAN 1984). Por este motivo, para comprender
la existencia de los eventos de arte urbano actuales necesariamente tenemos que
volver la vista atras hacia los primeros festivales de “graffiti hip-hop’. Podemos ver un
resumen cronoldgico con algunos de los hitos y eventos mas importantes desde los

anos 60 hasta la actualidad en el Anexo II.

En Espana el fendmeno del graffiti (como cultura urbana) se manifiesta con cierto
retraso respecto al resto de Europa debido al régimen franquista: hubo que esperar
hasta 1975 a la muerte del dictador y la transicion democratica en 1977 para que
comenzara una etapa de mayor libertad. Durante los 80 aparecen los pioneros del
graffiti espafol en el marco de la ‘Movida Madrilefa’, entre otros: Bleck La Rata, Glub y
Fl Muelle. Este Ultimo serd especialmente recordado por encabezar el ‘graffiti autdctono
madrilefid (o estilo ‘flechero’). Son los afos del denominado ‘triangulo de oro’ del
graffiti entre Madrid, Barcelona y Alicante (BERTI 2009). En la ciudad condal, por otra
parte, el movimiento estd muy ligado al desarrollo de la marca Montana Colors. a
mediados de los 80 en la ciudad empiezan a surgir las primeras firmas y stencils, pero
la verdadera explosién vendra con los Juegos Olimpicos del 92" y la apertura de la

fabrica de pintura.
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2.1.1. De la alegalidad a la ‘ley gris’

A mediados de los 90 la ciudad de Barcelona comienza a experimentar un gran
movimiento de graffiteros: viajan de todas partes del mundo para pintar en sus calles.
Aparecen fanzines especializados como Game Over Magazine, que juegan un papel
clave en la difusion del movimiento ‘wunderground’ barcelonés a otros paises (puesto
que hasta finales de los noventa internet no era el medio de comunicacion mas
habitual). En este punto, es importante sefalar que Game Over Shop también seria la
primera tienda dirigida por escritores de graffiti en la ciudad (Kapi y Moockie), que
desembocaria en la creacion de la marca de pinturas especializada en graffiti ‘Montana

Colors’en 1994 (iniciativa conjunta de Jordi Rubio y los escritores Moockiey Kapi).”

Otro hito importante en esas fechas es la primera muestra internacional de graffiti de
Barcelona (AEROSOL ART) en 1994, una iniciativa de Kapi y la marca de pinturas
Felton. El evento congreg6 a mas de 100 escritores de toda Europa en dos dias, siendo
todo un referente para las siguientes jam de graffiti que se programarian en la ciudad.®
También sirvid para promocionar las primeras latas de pintura Montana Colors, que

fueron regaladas durante la exhibicion.

A principios de los 2000, comienzan los primeros indicios de grandes eventos de graffiti
formalizados y planificados. Los escritores de graffiti figuran en los carteles de los
principales festivales de musica como el Vida Rock (2000), el Festimad en Madrid
(2001) o el Hijpnotik Festival en el CCCB de Barcelona (2004); en ellos principalmente
se realiza pintura en directo o jams (sesion de expresion libre). Es destacable el
nacimiento del festival de deportes y cultura urbana O Marisquifio en Vigo (2001), un

evento pionero en toda Europa.

7 La  historia de Montana Colors. [Consultado el 15 enero 2017] Disponible en:

www.montanacolors.com/webapp/historia

8 Aerosol Art. Primera muestra internacional de graffiti en Barcelona. [Consultado el 17 de enero de
2017] Disponible en: www.fotolog.com/bcn_old_graffiti/42566484/
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En la mayoria de estos eventos se pintaba bajo condiciones muy limitadas (en muchas
ocasiones sin remuneracion o mediante un pago simbdlico en sprays) y se exponian las
piezas y murales sobre soportes removibles o lienzos: una tendencia que alin podemos
identificar en algunas programaciones. Por su caracter lidico y su atractivo colorista
pasan rapidamente a convertirse en una oferta comun de los festivales musicales; no
sin sobresaltos, por ejemplo: en una de las primeras ediciones de Graffiti Festimad se
manifestd una de las problematicas habituales en el movimiento cuando, al finalizar la
muestra sobre los paneles acordados, algunos de los artistas realizaron firmas sin
permiso con la pintura restante en los alrededores del recinto. Segun cuentan en los
comentarios de la pagina web Positivos®’, se entré en un conflicto con los propios
trabajadores de seguridad del evento, que ‘propinaron palizas’ a los escritores que
encontraron firmando. Esta naturaleza insumisa de la pintura en spray, que no se
conforma con pintar soportes removibles, sino que se expande a conquistar los muros y

el espacio publico sera la que defina el camino de los siguientes eventos.

Podemos asegurar pues, que a principios de la década de los 2000 existian, como
minimo, inseguridades y dudas sobre la legalidad de este tipo de eventos que
promovian la cultura del graffiti (incluso hoy en dia, aunque goza de mayor aceptacion,
sigue sin estar bien visto para muchos sectores de la poblacién). Sin embargo no
dejaron de realizarse concursos, jams y fiestas debido a la demanda creciente del
publico. Para hacernos una idea de la demanda, en la edicion de Festimad 2002, el
precio de entrada al recinto se situd en las 13.000 ptas (unos 80€) aunque tan solo se

mostraban trabajos de artistas nacionales.

° Exhibicion graffiti en Festimad 2002. Positivos, 2007. [Consulta: 13 noviembre 2016]
Disponible en: www.positivos.com/blog/2007/02/11/exhibicion-en-festimad-2002/
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De forma paralela a estos eventos, a principios de la década de los 2000 comienzan a
surgir los primeros videos de graffit;, que ponen énfasis en la ilegalidad: Cebo Video (en
el metro de Madrid) y Barcelona Bajo Tierra son los mas conocidos. También empiezan
a aparecer diversos concursos a nivel municipal que suponen el inicio de una apuesta
por la inclusidon del graffiti en los programas culturales juveniles. Destaca, entre otros,
el Canet Graffiti (ahora Xekin Graffiti Party), del Ayuntamiento de Canet d’en Berenguer

en Valencia, que sigue vigente a dia de hoy con 13 ediciones realizadas desde 2004.

Con la entrada de las nuevas tecnologias y la comunicacion en red se acelera la
expansion del graffiti y el arte urbano en general: los escritores, aunque siguen
utilizando el fanzine, también empiezan a comunicarse a través de plataformas como
Fotolog (2003), que permite subir facilmente fotografias y texto, o foros y comunidades

especializados como HHgroups (2005) o ZonaGraffitisy Positivos (2007).

Por su parte, los artistas urbanos y los aficionados a este arte crean pequefas
comunidades y blogs como Ekosystem (1999), Wooster Collective (2003) vy
posteriormente Streetsy (2005), Escritoeniapared (2006) o Vandalog, Unurthy Brooklyn
Street Art (2008), por citar algunos de los mas relevantes. Tampoco podemos olvidar la
enorme importancia de las redes sociales como Flickr y Youtube (2005) o Facebook
(2007) en la difusion de las obras y la creacién de perfiles personales tanto para
graffiteros como artistas urbanos. Una ‘democratizacion del arte’ que no esta exenta de
polémica: pues convierte a los artistas en empresarios de su propia produccién, con la

misma desigualdad que caracteriza al libre mercado.

En 2003 tiene cierta relevancia la apertura de la primera galeria dedicada al Street Art
en Barcelona: Base Elements, lo que es indicativo de la buena salud que gozaba el arte
urbano en la ciudad. Desde finales de los noventa se habia disparado el nimero de
artistas que pintaban alli, en parte por la fama de los Juegos Olimpicos del 92’. Se
producian obras mas elaboradas, incluso algunas por parte de artistas internacionales
como el mural de Keith Haring en 1989. Era la ‘época dorada”: Barcelona se situaba
como la segunda capital del Street Artjunto a Nueva York (JIMENEZ 2015).
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También en 2003 tiene lugar el primer Meeting of Styles (encuentro de graffiti
internacional) en Madrid. Sin embargo, no seria hasta la primera edicién de Urban Art
Festival celebrada entre 2004 y 2005 en Ingenio, Gran Canarias (GOMEZ & CALLE
2004) y mas tarde en Sevilla que se empezarian a llevar a cabo las primeras
intervenciones sobre casas habitadas, con una doble intencion: celebrar la cultura

del graffitiy el arte urbano y transformar positivamente el entorno pintando murales.

(...) También el lugar, era algo diferente a lo que habia visto antes; no una zona
industrial, tampoco casas abandonadas sino un pueblo con casas habitadas de 2 o 3
pISOS sin ventanas y con unos vecinos muy hospitalarios y que se quedaron encantados
con €l resultado. (...) El gran respeto por los trabajos de los demas y la cooperacion en
paredes grandes es lo mas significante del graffiti en Espafia, uno de los mas avanzados
y abiertos de Europa (...). (LOOMIT 2008, p.9)

En todos estos eventos y festivales de la década de los 2000 la escena del graffiti
estaba fuertemente influenciada por la cultura Aip-hop, poniendo de manifiesto sus 3
elementos: musica, baile y pintura. Esto confirma la importancia simbdlica que tuvo
para la reafirmacion de la identidad social de los jovenes graffiteros, B-boys,
raperos y Dj’s espafioles. Por encima de todo, se trataba de celebrar la continuidad y

supervivencia del movimiento (FALASSI 1987).

Juan Canales, profesor de Pintura y Entorno en la Universitat Politecnica de Valéncia y
comisario de las diez primeras ediciones de Poliniza escribia en la primera cronica del

festival:

<<(...) son habituales los encuentros internacionales de estilos, y como no, los festivales
de arte urbano vinculados casi siempre a tendencias musicales cercanas al hjp hop;
emblematicos son el Festival de Cultura Urbana de Madrid, el Urban Art de Barcelona o
el Urban Xpressions en Las Palmas de Gran Canaria. (...) La fascinacién por pintar en las
paredes quizas sefiala sintomas, reivindica la necesidad de participar en la gestion y uso
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de los espacios publicos por parte de los jévenes, con ansiedad y desconcierto, pero
interviniendo de manera efimera y autogestionada. (...)>> (CANALES 2006)

Podemos concluir en que los organizadores se enfrentaban al reto de programar una
actividad incontrolable, el graffitiy arte urbano, que se les escapaba de las manos. Y no
sblo a ellos, las instituciones publicas por lo general tampoco sabian como actuar ante
el constante bombardeo de fags, murales o pegatinas en las ciudades: era un
movimiento Unico e inaudito hasta la fecha para el que no habia ninguna normativa,
por lo que no se encontraba regulada su actividad. En Barcelona, como hemos
explicado, estaba cada vez mas masificado y para los politicos comenzaba a ser un
dolor de cabeza. La Barcelona de las Olimpiadas del 92 habia generado una fuerte
marca internacional, la cantidad de turistas habia aumentado vertiginosamente, pero no

a todos les gustaba visitar un centro urbano lleno de firmas y murales en las calles.

Seguramente, la voluntad de erradicar el graffiti y “limpiar” las calles de la ciudad para
los turistas que la visitaban fue la razén principal por la que en 2006 se aprobd la
Ordenanza Civica de Barcelona (conocida comiUnmente como ‘Ley Gris’),
prohibiendo definitivamente cualquier alteraciéon de las fachadas del centro de la
ciudad. El texto del articulo declara en su exposicién de motivos ‘preservar el espacio
publico como lugar de convivencia y civismo’. En 2010, incluso, se realiza una
intensificacién de la normativa: impidiendo también a los propietarios de los comercios

modificar sus persianas u ofrecerlas a artistas sin previo permiso municipal.

Actualmente, los muros del centro de la ciudad estan controlados como en pocos sitios:
identificados mediante un sistema de cédigo de barras con el que los smartphones de
los servicios de Barcelona Neta pueden saber quién y con qué frecuencia los han

limpiado. <<Puertas al campo>> Por si fuera poco, los equipos de limpieza catalogan
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las pintadas segun el grado de ofensa y el tratamiento aconsejado, siendo prioritarias

las pintadas politicas.1?

Como podemos imaginar esta ordenanza tan severa no frend las pintadas ilegales, todo
lo contrario, propicid la aparicion de firmas y logos (mas rapidos de hacer que los
murales mas elaborados) que marcarian a toda una generaciéon de artistas frustrados
por la criminalizacién del movimiento. Tal y como cuentan los autores del documental
Barcelona Rise & Fall, la ciudad perdio de un dia a otro cientos de murales
realizados libremente por artistas internacionales como Banksy, Obey, Os Gemeos...
imposibles de recuperar. Algunos artistas barceloneses comenzaron un éxodo a otros
puntos del pais o del mundo donde existiera una legislacion mas laxa para pintar en la
calle, el resto simplemente dejo de hacer proyectos en el espacio publico y volvieron a

sus talleres.

Aleix Gordo, director de BCN Rise & Fall subraya: <<Mientras en Londres hay 5 tours

de graffiti aqui no hay ninguno porque los han borrado todos. >> (VILLALBA 2013)

En este documental, también se menciona un dato interesante y que no es baladi: las
politicas de limpieza y erradicacion del graffiti comienzan después del Férum de las
Culturas de Barcelona en 2004. En sintesis, el ‘Modelo Barcelona’ propone un cambio
respecto a los modelos urbanisticos de las ciudades industriales (de produccion
fordista), utilizando una estrategia emprendedora donde la cultura tiene un rol
fundamental en la regeneracion urbana, el desarrollo econdmico y la inclusidn social.
(SANCHEZ B., RIUS ULLDEMOLINS J., I.ZARLENGA M. 2012)

Los criticos a este modelo exponen que la cultura se instrumentaliza a través de
estrategias de construccién de imagen (branding), provocando diversos conflictos como

procesos de segregacidon, desplazamiento y aburguesamiento a nivel urbano;

10 Un dia amb la brigada antigraffiti de Barcelona. 7allersradiofonics — Barrinalab, 2015. [Consulta: 18
diciembre 2016] Disponible en: http://tallersradiofonics.cat/barrinalab/un-dia-amb-la-brigada-antigrafiti-

de-barcelona/
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incremento del valor simbdlico o material por medio de la cultura como un activo;
exclusion de los actores sociales (movimientos sociales, vecinales, artisticos...) en la
toma de decisiones y propuestas (los /obbies toman las decisiones). En su lugar
proponen un nuevo paradigma que tenga en cuenta factores como la equidad

social, el respeto medioambiental, la economia responsable y la vitalidad cultural.

En definitiva, el Modelo Barcelona es un modelo que apuesta por la cultura como
imagen propagandistica (una ciudad ‘maquillada’), la Barcelona de Gaudi, los iconos de
la Sagrada Familia, el Parque Guell, el museo Picasso o la implantacién del CCB vy el
MACBA (iniciativa top-down) en el Raval sin tener en cuenta la opinion de la ciudadania

y las comunidades locales afectadas.

<<'Barcelona la millor botiga del mon’ Una botiga? Es una ciutat, no és una botiga!>>
Zosen. Barcelona Rise & Fall.

Al ano siguiente de esta ordenanza, le seguiria la Ley de Medidas Urgentes de
Modernizacion del Gobierno y la Administracion de la Comunidad de Madrid
(Ley 3/2007) que fijaba multas de hasta 6000 euros por realizar pintadas en la calle.
Diversos artistas y organizaciones también criticaron estas medidas, que veian
desmesuradas y poco claras: <<el texto de la Ley obvia distincion alguna entre graffiti
y arte urbano, e incluye todas las pintadas y graffitis en el mismo epigrafe y con multas

de igual cuantia>>.1!

Poco a poco el resto de ciudades espanolas adaptan también estas ordenanzas, y de
esta manera se cierra una época de alegalidad permisiva en el pais y comienza un

periodo de constante regulacion y control del graffitiy el arte urbano.

11 Multas de 6000 euros por graffiti en Madrid. Madridst, 2007. [Consulta: 27 diciembre 2016] Disponible

en: www.madridst.blogspot.com.es/2007/08/multas-de-6000-euros-por-graffiti-en.html
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2.1.2. La aparicion de los festivales y galerias de arte urbano

Aunque técnicamente el primer festival de arte urbano y graffiti en Espana fue, como
hemos sefalado anteriormente, el Urban Art Festival de Plural Form en Ingenio (Gran
Canarias); podemos decir que los pioneros que asentaron la base de los eventos de
arte urbano fueron también el certamen Poliniza en la Universitat Politecnica de
Valéncia y el festival Asalfo en la ciudad de Zaragoza. Aunque con distintos
planteamientos, ambos fueron fundados e iniciados entre 2005-2006 y siguen activos

en la actualidad con 12 y 13 ediciones celebradas hasta la fecha.

En ese afio, el arte urbano no dejaba de hacer aparicion en la prensa internacional, por
ejemplo: Banksy comenzaba a ser una figura controvertida y noticiable con obras como
la serie de cuadros falsos colgados ilegalmente en diversos museos de Londres y Nueva
York o el mural de siluetas con stenci/ en el muro divisorio de Palestina. Youtube ayuda
enormemente en la difusidn de este tipo de obras, pensadas para ser compartidas y

Viralizadas por la red.

En la progresiva institucionalizacion del movimiento también se suceden diversos hitos
importantes de resefiar: en 2006 se forma espontaneamente el show 11 Spring Street
en la ciudad de Nueva York, un evento en el que cientos de artistas urbanos de todo el
mundo se dieron cita para pintar un bloque de pisos que iba a ser demolido.
Curiosamente, un ano antes sucedia lo mismo con el encuentro Poliniza en la UPV: se
cedieron los muros del antiguo edificio de la facultad de Bellas Artes antes de ser
demolida, para que graffiteros y muralistas pudieran expresarse. En ese momento no
estaba previsto, pero el éxito de la iniciativa convertiria Poliniza en la actividad principal

del Area de Cultura de la universidad.

Ese mismo afio, aparece otra de las galerias pioneras en el arte urbano, Delimbo
Gallery en Sevilla, fruto de la II edicion del Urban Art Festival en 2005.
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Asi, se comienzan a asentar las ciudades punteras del movimiento: Gran Canarias y
Sevilla (Urban Art Festival), Valencia (Poliniza), Zaragoza (Asalto), Barcelona (Stenci/
Meeting y Galeria Oberta) y, aunque no tenia evento de arte urbano, también Madrid
con el Festival de Hip Hop y Cultura Urbana, varias ediciones del Meeting of Stylesy el

evento de arte publico Madrid Abierto.

Mas tarde, en 2007, 2008 y 2009 les seguiran mas eventos en nuevas mas ciudades
como Vitoria (Itinerario Muralistico Vitoria Gasteiz), Bilbao (BLV-ART), Sabadell (Walls
7alk), A Corufa (Desordes Creativas) o Santander (Desvelarte), por citar algunas.
También son destacables los murales del festival de creacion artistica Observatori en el

centro de Valencia.

En 2008 se comienza a acelerar la evolucion del movimiento: es el afio de inicio oficial
de la crisis con la quiebra de Lehman Brothers. En la escena internacional se suceden
diversos hitos: el artista Shepard Fairey a.k.a. OBEY salta a la fama con el cartel 'HOPE’
en apoyo a la campafa presidencial de Obama, por otro lado la TATE Modern de
Londres dedica la primera exposicion importante al arte urbano bajo el titulo
‘STREET ART’ e invita a once artistas consolidados a pintar los muros exteriores del
museo y realizar intervenciones en la ciudad. Entre los once artistas seleccionados cinco
son de Madrid: 3TTMan, Spok, Nano 4814, Nuria Mora y Eltono, y uno de Barcelona:
Sixe.

El 2010 estd marcado, entre otras cosas, por las filtraciones de Wikileaks, los
movimientos sociales urbanos siguen gestandose: en Espana desde 2007 el grupo
heterogéneo de Arquitecturas Colectivas realiza encuentros anuales en los que
comparten remedios creativos contra la crisis (destaca el arquitecto Santiago

Cirugeda y su web Recetas Urbanas®??).

12 Recetas Urbanas, alternando negociaciones politicas con ejercicios de alegalidad urbana. [Consulta: 11

enero 2017] Disponible en: www.recetasurbanas.net/v3/index.php/es/
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El falso documental de Banksy ‘Exit through the gift shop’ tiene una enorme
repercusion en el mundo del arte urbano: en él se exponen los mayores problemas
y controversias de la absorcion e incorporacion del arte urbano en la cultura
dominante (la contracultura se masifica y se vuelve mainstream). En A Coruna se
inicia un intento de museizar el arte urbano (M.U.A.U.), se realizan importantes
conferencias y diversas obras en la ciudad pero finalmente, no tendra continuidad afios
posteriores. Por otro lado, en Sevilla tiene lugar un evento internacional organizado por
la ONU (Sevilla Art For All) y financiado por la empresa Lipasam y el ayuntamiento de
Sevilla. En el evento se invita a 35 artistas internacionales a pintar en las medianeras de
los bloques de pisos racionalistas del Poligono de San Pablo (viviendas de proteccion
oficial del desarrollismo franquista), con la intencion de provocar un cambio positivo en

el paisaje urbano.

El 2011 estallan los movimientos sociales: en Espafia el 75-M y mas tarde otros
movimientos de ocupacién de los espacios publicos como el Occupy Wall Street. La
agitacion social influye directa o indirectamente en la aparicion de iniciativas de
regeneracion urbana: arquitecturas colectivas convoca diversos encuentros que
marcan un antes y un después en la escena del arte urbano. Por ejemplo, Ciutats
Creactives en Tarragona o Comboi a la Fresca en Valencia (aunque desgraciadamente
no se han conservado por igual: mientras en Valencia todos los espacios y murales
siguen en pie, en Tarragona ya no queda nada de las jornadas, puesto que el
ayuntamiento borré todos los murales al afo siguiente). En Valencia se pintan
medianeras especialmente simbdlicas como la cabeza de Blu en el Solar Corona, la
secuencia del atentado del coche de Carrero Blanco de Escif o las tablas de Abraham
con los simbolos del ddlar y el euro de Blu en la Placa del Tossal. En estas jornadas, no
sélo se pinta, se ocupan solares y se generan espacios de reflexion y dialogo,
se comparten procesos y se inician proyectos horizontales como los huertos urbanos,

iniciativas de moneda social, talleres DIY...
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El asociacionismo empieza a crecer en muchas ciudades del pais, en parte como
supervivencia pero también para alimentar nuevas inquietudes culturales, llenar el
vacio de la programacion de las instituciones y aliviar la austeridad de los programas

de becas y premios a la creacion artistica.

De esta forma concluye una etapa en la que se enmarcan los principales pioneros de
cada provincia, a partir de 2012 y especialmente en 2014 se multiplica
exponencialmente la aparicion de festivales y proyectos de arte urbano en
Espaia, sin embargo, dejan de estar necesariamente vinculados con los movimientos
sociales. Los murales se han vuelto un activo seguro para ayuntamientos y empresas de
todo tipo: permiten un cambio del paisaje rapido y un beneficio directo al turismo.
Aprovechan la fuerte demanda y la vasta oferta de artistas emergentes para la creacion
de rutas turisticas, proyectos de capitalidad cultural europea, museos al aire libre y

galerias de arte urbano en casi cualquier ciudad o pueblo espafiol.
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2.1.3. Asimilacion y nuevas propuestas: cambios en la politica cultural de los

ayuntamientos

Tras el desalojo de la puerta del Sol en Madrid, lejos de la decepcion hubo una
reafirmacion del trabajo en colectivo y de la auto-organizacién. La nueva politica se
inserta en el sistema jugando sus reglas: no cambia nada pero simbdlicamente ha

cambiado todo.

El sistema también aprende y absorbe los movimientos sociales: los eventos de
muralismo se vuelven una herramienta eficaz y sobre todo barata para los
ayuntamientos. En 2012 el arte urbano sigue penetrando las instituciones: Artium
dedica la primera exposicion individual a un artista urbano (Eltono - Deambular). En
2013 se contabilizan casi 20 eventos nuevos en el pais, y desde 2014 el nimero no ha

dejado de crecer: rozando los 30 eventos nuevos sélo durante el afio 2016.
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GRAFICO 1: Linea de crecimiento de los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafa. Fuente:
Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion propia).

Este crecimiento exponencial tiene sus efectos positivos a nivel individual en la
aparicion de nuevas oportunidades laborales (comisarios, gestores culturales, técnicos

de produccidn, asistentes, muralistas...) y légicamente a nivel social en la mejora de la
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calidad de vida. Sin embargo, en ocasiones también supone una explotacion del
trabajo artistico o de gestion (proyectos con honorarios ajustados o que no llegan a
los minimos exigibles), con el peligro afiadido de fomentar procesos de
gentrificacion (visible, entre otras cosas, por la subida de los precios del alquiler) asi
como la saturacion y centralizacion de estos murales en los nucleos urbanos donde

se realizan.

Tal y como hemos explicado, aparece una gran diversidad de eventos por toda Espafa
que promocionan y fomentan el arte urbano, con formatos y direcciones distintas. En
2012 podemos destacar, entre otros, el festival de arte urbano independiente Happy
Walls en Cuenca, el proyecto de arte urbano BetART en Mallorca, el festival de
tendencias urbanas Mulafest en Madrid, el Certamen de Murales de La Escocesa en
Barcelona, o el proyecto de arte urbano Milestone en Girona. Excepto Mulafest y La
Escocesa que son recintos concretos, el resto de eventos se realizan con la intencion de
aprovechar vy resignificar los espacios degradados o en desuso, aportando una nueva

imagen a la ciudad.

En 2013 hay una apuesta importante, el Ayuntamiento de Madrid incorpora en sus
programas urbanisticos un proyecto de regeneracion urbana, contando con el apoyo del
colectivo Madrid Street Art Project especializado en el arte urbano de Madrid. El
proyecto se extiende a diversos barrios que requieren intervencion especial: el primero

‘Paisaje Tetuan’.
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También en este aflo comienza un proyecto controvertido: el MAUS en pleno Soho
Malagueno. Entre otras criticas por su gestion, destaca la opacidad sobre el concurso
publico (que gand la empresa del hijo del actual director del Centro de Arte
Contemporaneo, institucion que convocaba el concurso) pero también se lamentd la
seleccion de artistas. En su mayoria famosos ajenos al contexto espafiol como Shepard

Fairey y D*Face:

¢Qué hubiera el artista paracaidista encontrado en “el centro de la naciente comunidad
artistica aqui en Malaga” si para “hacer historia” no se hubiera limitado a “dejar su
propia huella” (...) ési hubiera tenido un minimo interés en ver algo mas que un muro
medianero de 38 metros de alto por nueve de ancho como el lienzo ideal en medio de la
nada? (...) éNo sabia a qué pais llegaba?, ¢a qué ciudad?, ¢a qué barrio? (LOPEZ 2013)

También en 2013 es interesante subrayar la aparicion de la primera plataforma App
dirigida a artistas urbanos para moviles (Streetarter) que funciond durante un tiempo
como el primer medio que conectaba artistas que querian pintar y personas que

ofertaban espacios, sin embargo no tuvo continuidad.

El 2014 tiene especial relevancia la aparicion de la primera app de gestion de muros
dirigida a los ayuntamientos (Murs Lliures de Rebobinart). Actualmente sigue activa y
expandiéndose a diversos paises bajo el nombre Wallspot. El funcionamiento es simple:
la aplicacion funciona como una base de datos de los muros disponibles en la ciudad,
para lo que se requiere necesariamente del apoyo de un administrador local. Los
artistas que lo deseen pueden solicitar el permiso de actividad a través de la interfaz de
wallspot y el programa genera un documento personalizado (notificando al
ayuntamiento y los organismos correspondientes). Ademas, la app permite ver un
registro fotografico de los murales anteriores y saber con qué periodicidad se han

pintado para no tapar ninguna obra demasiado reciente.

También en 2014 surge una iniciativa relevante en el arte urbano, que aunque no es la
primera de este tipo, si es la que mas repercusién ha comportado: el Museo Inacabado

de Arte Urbano en la pequena localidad de Fanzara, en Castellén. Este museo al aire
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libre surge como iniciativa de la propia comunidad de Fanzara con el cambio politico de
2011: la idea de convertir el pueblo en un museo al aire libre aparece como alternativa
al proyecto de construccidon de un vertedero (promovido por la Diputacion de Castelldn
durante la presidencia de Carlos Fabra). El pueblo ha conseguido renacer,
simbodlicamente pero también situandose en el mapa nacional con mas de 25.000 visitas

registradas en la ultima edicion.

<<(...) ahora al pueblo lo conoce todo el mundo, antes no sabian que existiamos ni los
de Castellén. Y viene gente cualquier dia. (...) De un vertedero a esto, el cambio no ha
estado mal, pero eso no quita que crea que en parte es una tonteria que no soluciona

los problemas gordos. Hemos estado 30 afios dejados. >> Roman Edo (vecino)

(HERRERO 2017)

El afio 2015 estaria de nuevo marcado por movilizaciones sociales y protestas
ciudadanas, especialmente por la aparicion de la Ley de seguridad ciudadana (‘Ley
mordaza”) que supone, entre otras medidas, la posibilidad de detener al graffitero/a
hasta que sea puesto a disposicién judicial, la eliminacidon de las faltas administrativas
respecto al ‘deslucido de bienes muebles o inmuebles’ (graffiti y arte urbano) que pasan

a ser considerados delitos leves, con su consecuentes antecedentes penales.

El coste de las multas se multiplica por seis: los delitos leves pasan de estar entre los
24 y 72€ (o0 4-12 dias de localizacién permanente o trabajos en la comunidad) a estar
entre 180 y 540 € (o 1-3 meses de localizacion permanente o trabajos en la
comunidad). Con la nueva pena, ademas, si el valor de los danos supera los 1.000€ la
multa ascenderia entre los 1080 y 4.320€ (o 6-24 meses de localizacién permanente o
trabajos en la comunidad). El tiempo de prescripcién también se amplia: pasa de 6

meses a un afno (delitos leves), o 5 anos si supera los 1.000€. Finalmente, la comisién
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de tres infracciones leves (como deslucimientos leves”) en el plazo de dos anos se

convierte en una infraccion administrativa grave con sanciones de 1.001-30.000€.13

El abuso del arte urbano en algunos proyectos comienza a ser evidente. Este mismo
aho, Banksy organiza un show internacional en el que invita a cientos de artistas a
intervenir o exhibir obras: Dismaland en el Reino Unido. El show se trata de una obra
en si mismo, un parque de atracciones lugubre hecho con desperdicios de distintas
partes del mundo: una satira del turismo que critica diversos aspectos de las ciudades
contemporaneas y como han pasado a convertirse en un ‘parque tematico’. Se
proclama como el evento del afio con mas de 150.000 visitantes y ventas de hasta
4.000 entradas diarias. Segun las publicaciones oficiales llega a reportar unos beneficios

de hasta 30 millones de libras en el turismo de la localidad.

En los afos 2015-2016 en Espafa también destaca el evento internacional de la
Capitalidad de la Cultura Europea de Donostia-San Sebastian. En el marco del Faro de
la Paz de Donostia se gesta un proyecto de regeneracién urbana ‘Hormek Diotte’
(Paredes que hablan) que produce una ruta muralistica por la ciudad a través de seis
intervenciones principales. El proyecto, sin embargo, parece no haber tenido
continuidad en 2017.

Por ultimo, en el afo 2016 podemos destacar el festival de arte mural y rural de
Penelles Gar-Gar que ha congregado en sus dos ediciones hasta la fecha a mas de 50
artistas. Siguiendo la experiencia de Fanzara, Gar-Gar pretende fomentar el turismo en
la localidad de Penelles en Lleida aportandole una imagen mas joven y con un
valor diferencial del resto de pueblos.

13 Consecuencias de la reforma del codigo penal y la ley de seguridad ciudadana para Ixs grafiterxs. No
somos  delito. Septiembre  2014. [Consulta: 25 diciembre 2016] Disponible en:

www.nosomosdelito.net/sites/default/files/public_files/documentos/Isc_y_cp-grafiterxs.pdf
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Asi mismo, este afio también ha resultado muy mediatico el 7ruck Art Project, iniciativa
inspirada en el Color Tracks de Barcelona, dirigida por el empresario Jaime Colsa y
comisariada por Oscar Sanz (Plural Form) y Fer Francés (MAUS). Se trata de una
exploracion nueva del arte urbano, que pone en circulacion toda una flota de camiones
pintados por artistas de vanguardia, obras itinerantes que se podran rastrear por medio
de la app que tienen en desarrollo. Hasta la fecha han conseguido pintar 23 camiones,

que ya estan en circulacion por Espaiia.

Finalmente se detecta un auge de los festivales creados por asociaciones y colectivos
artisticos, eventos locales pero que cuidan la calidad de la programacion y su imagen:

Voltio en Madrid, Més Que Murs'y Graffitea en Valencia o Gitric en Castellon.

A modo de conclusién: desde el 2006 se han venido sucediendo toda una serie de
regulaciones y ordenanzas que han afectado al fendmeno del graffitiy el arte urbano, y
por lo tanto también a los eventos que lo promocionan. Hemos descrito una evolucion
de los festivales celebrativos y ludicos (con cierta improvisacion) hacia una serie de
proyectos planificados por gestores culturales, arquitectos y en ocasiones equipos
especializados en marketing que, sin dejar de lado el caracter festivo, han buscado
cabida en el desarrollo turistico de las ciudades y los planes urbanisticos de los

ayuntamientos.

En apenas diez anos el arte urbano, o para ser mas concretos: el muralismo y las
intervenciones urbanas, ha pasado de la marginacion absoluta a ser uno de
los reclamos mas habituales de nuestras ciudades. En estos afos se han
comprobado distintas facetas de la pintura mural: por un lado es un agente que puede
rehacer y modificar las relaciones y conductas cotidianas, ayudar a la creaciéon y el
desarrollo de identidades locales y la integracion social. Por otro, es una herramienta
para sacar réditos de los espacios improductivos de las ciudades (beneficiando en
muchos casos al musculo financiero-inmobiliario), que ademas puede conllevar

procesos especulativos y perpetuar las relaciones de desigualdad y elitizacién cultural.
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Bajo nuestra percepcion, todo proyecto se encuentra en tension entre el interés
social, los intereses privados y los del colectivo artistico y gestor. Todos corren
el peligro de verse atraidos a unos u otros focos problematicos, que pueden peligrar la
perdurabilidad del evento. La diferencia entre unas iniciativas y otras, estara en la
direccion y su capacidad para mantener un equilibrio saludable entre
experimentacion artistica y adaptacion a las demandas de los agentes locales, entre el
desarrollo de obras criticas y la promocion del proyecto, entre iniciativa publica e
iniciativa privada, entre arte mural como obra procesual y como técnica aplicada... Asi
como: incorporando diferentes visiones pero manteniendo una coherencia en los
contenidos, respetando la integridad de las obras pero atendiendo a las demandas de
participacion de los publicos, utilizando procesos abiertos pero sin interferir en la
calidad de las obras, incorporando artistas internacionales pero contando también con

los locales...

Interviniendo y hackeando los espacios publicos pero de manera pactada.
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2.2. Mapeo y catalogacion de los proyectos de arte urbano

en Espana

Existe una gran dificultad para catalogar los eventos y festivales de arte urbano,
principalmente porque se trata de una corriente artistica muy reciente con apenas dos

décadas de transcurso, poco estudiada y que aun se sigue definiendo.

La etiqueta ‘arte urbano’ extraida del inglés ‘Street art’ o ‘urban art' nos es Util como
marco general para hablar de un conjunto de obras o propuestas artisticas que se
sirven de la calle y los espacios publicos como medio donde exponer y como espacio
principal donde trabajar. Sin embargo, esta ambigiiedad semantica supone una serie de
problemas a la hora de identificar y catalogar el arte urbano, y por consiguiente los
proyectos que lo promueven: écuando considerar a un evento en espacio publico como
arte urbano? ¢Existe algun limite entre arte publico, arte urbano y arte contemporaneo?

¢Qué relacion hay entre los eventos de cultura urbana y los proyectos de arte urbano?

Para intentar responder a estas cuestiones y disponer de un marco comun en los

eventos de arte urbano, nos resulta necesario acotar sus limites.

EVENTOS DE
EXHIBICION LIBRE Y
CULTURA URBANA

EVENTOS
MULTIDISCIPLINA,
MEDIO RURAL
Y OTROS

EVENTOS
DE MURALISMO
E INTERVENCION
URBANA

FIGURA 2: Esquema de eventos relacionados con el arte urbano. Fuente: elaboracion propia.
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En la figura 1, podemos observar un esquema, a grandes rasgos, de los principales
sectores artisticos y culturales que hemos detectado durante la investigacion, todos
vinculados de alguna manera al arte urbano. Desde luego, este ejercicio no pretende
ser definitivo; se trata de un resumen general propenso a plantearse desde otras
oOpticas, ser modificado y corregido. Aun a riesgo de simplificacion, bajo mi punto de
vista, el acierto de este esquema es que revela la interaccion entre diferentes sectores
de las artes plasticas que ya no se encuentran separados en disciplinas como antafio:
escultura, dibujo, pintura, musica... sino que se compartimentan en tendencias
estilisticas y circulos (entornos sociales) de creacion, en los que los artistas se mueven
y conectan para desarrollar sus obras. Algo que a todas luces vuelve mas compleja la

tarea de acotar los limites de dichas practicas artisticas.

Siguiendo el esquema, podemos establecer una relacion directa entre el graffiti y los
eventos de exhibicidon y cultura urbana (rap, deportes urbanos, break dance...) que
funcionan como una industria cultural especializada. También entre los eventos de
muralismo e intervencion urbana y el llamado ‘arte urbano’, teniendo en cuenta todo el
espectro: desde muralistas que provienen de entornos de ilustracién y disefio, hasta los
que mantienen el espiritu subversivo y contestatario del graffiti o los que centran su
interés en la esencia comunitaria, participativa y social del mural. Por dltimo, cabe
senalar también la relaciéon de los eventos multidisciplina, de medio rural o arte publico
con la escultura: desde la vertiente del /and-art y la microintervencién (en entornos
rurales pero también urbanos), pasando por las practicas experienciales y vivenciales
como el performance y el artivismo, hasta otras corrientes como la escultura

espontanea o el site specific.

Para algunas personas, la relacién del graffiti o las artes de la calle con el arte urbano y
el arte publico es vista como una suerte de “evolucién” o profesionalizacidn artistica. Un
proceso que se inicia con las practicas ludicas y las manifestaciones de cultura popular
espontaneas (en principio sin pretensiones de ser llamadas ARTE en mayusculas) que
con tiempo y esfuerzo subliman en determinadas formas de arte como el muralismo o

la escultura publica. Bajo este supuesto, el tag seria la forma mas basica del graffitiy a

46



su vez el graffiti seria la forma mas basica de expresion del arte urbano; una
perspectiva, bajo mi punto de vista, simplista que no describe en su totalidad a este

complejo movimiento sino que recae en topicos y realiza conclusiones precipitadas.

Esta vision, tan siquiera se corresponde con el valor econdmico asignado en el mercado
del arte (por otro lado muy discutible): puesto que el graffiti ha ido adquiriendo
relevancia en las ventas y subastas de arte contemporaneo desde la exposicion Street
Works realizada en 1981 en el Washington Projects for the Arts. El graffitero JonOne
por ejemplo, comenzd a vender y subastar tags en canvas en 2003, y sigue realizando
exposiciones para museos de todo el mundo. ¢Acaso con JonOne podemos hablar de

graffiti profesionalizado?

Paraddjicamente, la salida profesional de muchos jovenes que empezaron pintando
ilegalmente en la calle, se dirige a la publicidad o la decoracién. Otros se han acercado a
las artes plasticas (...) (CANALES 2006)

Otra aproximacién a la practica del arte urbano es la que realiza el investigador Javier
Abarca, definiéndola como un ejercicio libre y sin filtro que tiene lugar en el espacio
publico y por iniciativa exclusiva del artista (sin el control de ninguna institucion). Bajo
esta descripcion se dibuja un circulo underground y autoregulado, en contraposicién al
amparo presupuestario de las instituciones que fomentan el arte publico. Se trata de
una metodologia que conlleva persecucién y precariedad, pero ofrece el beneficio de

evitar las esperas burocraticas y la censura. (ABARCA 2009)

De alguna manera Abarca describe un escenario en el que se enfrenta el origen
clandestino de una nueva generacién de artistas con ansias de renovar y asentar las
bases de un arte libre y sin limites, frente a unas instituciones anticuadas que pactan y
dirigen los proyectos de arte publico, consagrando a unos pocos afortunados. De esta
forma se conciben dos frentes: el de lo politicamente correcto, con muestras que
intentan atender temas de interés general pero sin arriesgarse a herir sensibilidades; y
el de lo politicamente incorrecto, que utiliza la calle para exponer y lanzar los mensajes

que no se permitirian en una sala de exposiciones (emulando de alguna manera los

47



salones de rechazados del SXIX). Abarca critica también el caracter promocional y
superficial del que comenzaba a hacer gala gran parte del arte urbano, relegando la
libertad de expresidon a un segundo lugar. Hemos realizado una tabla a partir de esta

dicotomia entre arte urbano y arte publico (ver Tabla 1).

ARTE URBANO ARTE PUBLICO
Escala humana No escala humana
Experimental: herramientas nuevas segun el Mecanizacion: estética ensayada, destreza
proceso artistico técnica lograda a través de la practica
Efimero Perdurable

Independiente: eleccién del lugar a intervenir | Dependencia: el lugar viene dado por encargo

Mayor espacio para la critica social Menor espacio para la critica
Obra artistica forma parte de un contexto Obra artistica insertada en un escenario
Iniciativa personal. No institucionalizado Iniciativa publica. Institucionalizado.

Tabla 1: Tabla de diferencias entre Arte Urbano y Arte Publico. Fuente: Elaboracion propia a partir de
ABARCA 2016.

Esta vision un tanto romantica, también es compartida por diversos artistas urbanos y
graftiteros, como podemos observar en el ‘ler Tratado de Arte Urbano’ escrito por Sue

y NEKO en 2011 (ver Figura 3). En él afirmaban entre otras cosas la ilegalidad por
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naturaleza del arte urbano, la libertad en cuanto a criterios estéticos y espacios
expositivos o el caracter invendible de sus creaciones. Afirmaciones que habria que

revisar en la actualidad, pero que sin embargo reflejan el espiritu del momento.

Tratado de Arte Urbano n°1

1- El arte urbano es ilegal por naturaleza

2- El arte urbano tiene categoria de arte

3- El arte urbano no esta sujeto a criterios estéticos

4- Todo arte que se apropia de un soporte o toda accidén artistica
realizada sin consentimiento forman parte del arte urbano

5- El arte urbano tiene el valor del arte mas su virtud de ilegalidad.
6- Toda persona tiene derecho a crear arte urbano

7- El entorno urbane y/o pablico son los espacios expositivos del
arte urbano

8-La obra de arte urbano es invendible por naturaleza

9- El arte urbano y el graffiti comparten cimientos conceptuales
10- La denominacion de arte urbano esta sujeta a revision por los
propios artistas urbanos

11- Este tratado de arte urbano es una obra de NEKO y sue.

En Madrid, a 15 de noviembre de 2011

FIGURA 3: Tratado del arte urbano escrito por los artistas Sue y Neko. Madrid, 2011. Fuente: Pagina
oficial del artista Sue975. [consulta: 14 noviembre 2016] Disponible en: www.sue975.es/tratado-de-arte-
urbano%20.pdf
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2.2.1. Primera etapa del mapeo: eventos relacionados con el arte urbano

Tal y como hemos sefialado anteriormente, la elaboracion del mapeo ha constado de
dos etapas: en primer lugar se ha confeccionado una base de datos amplia, con todas
aquellas iniciativas relacionadas con el arte urbano y mas tarde se han seleccionado
siguiendo unos criterios de inclusién. Hemos recogido multitud de iniciativas, tanto las
que se centran en obras pictoricas como las que promueven intervenciones
escultoricas; permanentes o renovadas en cada edicion. Todas las iniciativas se han
volcado sobre una hoja de excel y se han geolocalizado en google maps (ver Figura 4).

Asi mismo, la base de datos se puede consultar en el Anexo III.

PUBLIC/URBAN ART EVENTS SP...  § “

® Afiadir capa &+ Compartir
@ Obtener una vista previa

¥ oy
[~
i‘} @7211"“
o,
¢
M

Google

FIGURA 4: Eventos relacionados con el arte urbano en Espafa (graffiti muralismo y arte publico).
Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion propia).

Este primer mapa aunque de forma difusa, ya nos muestra algunos datos interesantes:
a primera vista los eventos se concentran principalmente en la costa
mediterranea (eje Madrid-Barcelona-Valencia), hay un predominio de los festivales

entre 1 y 5 ediciones (lo cual puede ser indicativo de la inestabilidad de los eventos o la
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dificultad para mantenerlos en largos periodos de tiempo), finalmente también notamos
gue una gran cantidad de ellos tiene una escasa imagen grafica o que directamente

carece de ella.

Muralismo e intervencion urbana

Exhibicion libre y cultura urbana M Festivales B Proyectos
Multidisciplina y otros Encuentros y concursos Eventos sociales
15% Marketing 17%

43%

11%

0%~ i
2%

GRAFICO 2: Porcentaje de eventos espafioles relacionados con el arte urbano segun tipologia y eventos

de muralismo e intervencion urbana seguin formato (12 Etapa del Mapeo). Fuente: Elaboracién propia.

Mas tarde, tal y como hemos sefalado en el apartado anterior, hemos procedido a
catalogar los eventos en 3 sectores artisticos: ‘Exhibicion libre y cultura urbana’ (en
general detectamos 133 eventos), ‘Muralismo e Intervencion Urbana’ (en general
detectamos 135 eventos) y ‘Multidisciplina, medio rural y otros’ (en general

detectamos 47 eventos).

En el grafico 2 podemos observar que, con un 43%, el muralismo predomina
ligeramente respecto al 41% de los eventos de exhibicién libre y cultura urbana
recogidos. Sin embargo, hay que senalar la dificultad para recopilar informaciéon y
encontrar noticias sobre eventos de graffiti ademas de su exuberante cantidad que
hace imposible su incorporacién exhaustiva a la base de datos. En el 15% restante
encontramos eventos multidisciplinares que, aunque ocasionalmente promueven obras

de arte urbano, su objetivo principal es la creacion artistica contemporanea en general.

Dentro de los eventos de muralismo e intervencidon urbana encontramos diversos

formatos: festivales, proyectos, encuentros y concursos, eventos sociales y marketing.
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La férmula mas frecuente es la de los festivales, que suponen un 17% respecto al total
de eventos analizados, y un 39% respecto a los eventos de muralismo detectados. Los
festivales destacan por un sentido Iudico y de celebracidén, aunque como asegura Tino
Carrefo se ha abusado mucho del concepto y si analizaramos a fondo nuestra muestra

seguramente algunos podrian desmarcarse de la definicién ‘oficial’ (CARRENO 2014).

En segundo lugar, con un 11% del total de eventos analizados y un 27% respecto a los
eventos de muralismo, tenemos una serie de proyectos de intervencién mural o
paisajistica que tienen como objetivo principal mejorar el entorno urbano/rural y
volverlo visitable a través de itinerarios, rutas... algunos decididamente a ser

considerados “galerias abiertas” o “museos al aire libre” (valga el contrasentido).

En tercer lugar, con un 11% del total de eventos analizados y un 26% respecto a los
eventos de muralismo, se encuentran aquellos que se definen como encuentros,
concursos, certamenes, becas, bienales o muestras de arte urbano. Todos ellos tienen
en comun el hecho de que se convocan bajo competicion publica: aunque algunos
se traten de un estimulo creativo para la produccion, otros un reconocimiento por el

trabajo realizado y otros una serie de premios a las mejores obras.

En dltimo lugar, representando cada uno un 2% del total de eventos analizados y un
4% respecto a los eventos de muralismo, diferenciamos otros eventos que no tienen
como finalidad principal la promocidon de los artistas urbanos: proyectos sociales y
eventos de sensibilizacion impulsados por ONG’s u otras organizaciones sociales (en
lucha por la igualdad de género, contra el cambio climatico, en ayuda a colectivos
discapacitados...), y también campafas de marketing y publicidad de diversas marcas y

empresas que encuentran en el arte urbano el atractivo ideal para lanzar sus productos.

De la misma manera que en el sector del muralismo e intervencién urbana hay un tipo
determinado de eventos, en el sector multidisciplinar, en los eventos de medio rural y
en la cultura urbana también. Cada uno tendra caracteristicas propias dependiendo del

tipo de publico al que se dirigen, de los requerimientos de las obras que muestran, de

52



los espacios en los que generalmente se sitlan, de los objetivos y filosofia de cada

sector o de la compatibilidad para la colaboracion con instituciones y otros organismos.

Si bien en el presente trabajo nos limitaremos a estudiar el sector del arte urbano, nos
resulta Util comentar algunas caracteristicas de los eventos de cultura urbana vy

multidisciplina para observar las diferencias y similitudes respecto a los de muralismo:

CULTURA URBANA Y MURALISMO

En un primer vistazo detectamos que, a diferencia del muralismo, generalmente los
eventos de cultura urbana y graffiti estan al borde de la clandestinidad. Con ello, no me
refiero a que actden al margen de la legalidad (ha quedado de sobras demostrada la
capacidad de la industria cultural para adaptar y controlar este movimiento) sino a la
poca aceptacion que tienen en la sociedad, o que tal vez los propios artistas rechazan.
De esta manera, sus eventos se desarrollan en un formato de concurso (con premios
simbdlicos de 100, 200 o 300 euros) o exhibicion gratuita en lugares apartados o de
uso juvenil como descampados, pistas de futbol, aparcamientos, parques... Todo lo
contrario al muralismo contemporaneo, que se realiza en lugares visibles y turisticos
como espacios céntricos en la ciudad, medianeras o casas particulares. Este hecho deja
en evidencia que no hay una apuesta real por parte de la sociedad sino, como
mucho, cierta tolerancia (permitiéndolo siempre y cuando se realice en lugares poco

visibles, “'sin molestar”).

También es cierto que los objetivos y la filosofia del graffiti son diametralmente
distintos a los del arte urbano (claro, aqui entran en juego diversas perspectivas): en el
graffitila prioridad es encontrar el respeto y reconocimiento entre el resto de escritores,
por medio de hacer visible tu firma cuantas mas veces mejor y desarrollando también
un estilo propio de escritura. El arte urbano en cambio, es mas abierto, se dirige a todo
el publico sin necesidad de pertenecer a ningun circulo en especial. Debemos aclarar

que si bien el “graffiti puro”, tal y como lo conocemos hoy dia (heredero del movimiento
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musical Aip-hop), tiene un componente juvenil, rebelde y antisistema, gran parte del
movimiento actual gira en torno a eventos masificados y comerciales producidos

por las propias empresas de pintura.

El evento que mejor retrata esta situacion es el MOS (Meeting of Styles’#) que se
celebra desde 1997 en ciudades de todo el mundo varias veces al afno y al que acuden
miles de personas a pintar y consumir productos de sus patrocinadores (la empresa
mexicana de pintura en spray 360, la empresa de ropa francesa Eskis Company o la
empresa alemana de rotuladores para graffiti On The Run). Por otro lado, y al margen
de la industria del graffiti también es cierto que existen iniciativas con una fuerte base
social (escuelas de graffiti para jovenes, talleres para colectivos especiales, proyectos
con personas discapacitadas...) que tienen como objetivo descriminalizarlo y usarlo
como vehiculo para implantar programas de inclusion social, creatividad y formacién
artistica. Este interés educativo y formativo invita muchas veces al graffiti y al arte
urbano en general a colaborar con ONG's, instituciones de juventud y otras
organizaciones sociales; aun asi estas iniciativas no suelen ser tan frecuentes como los

eventos de graffiti con una finalidad puramente ludica y recreativa.

Resumiendo, identificamos dos grupos: los que creen decididamente que el graffities y
tiene sentido en la ilegalidad, al margen de la institucion y de manera autorregulada (al
igual que sucede en el arte urbano) y los que encuentran en él una herramienta
atractiva, positiva y que abre la sensibilidad y el potencial artistico, complementando
servicios sociales y programas educativos. Cabe también mencionar, una tercera vision
del graffiti mucho menos extendida pero que no hay que olvidar: el graffiti como una
practica situacionista, que al igual que otras tendencias urbanas como el skate o el

parkour utiliza las calles como espacio de juego y sirve como excusa para comprender,

14 International Meeting of Styles. The book about the history. [consulta: 23 febrero

2017] Disponible en: www.meetingofstyles.com/blog/int-meeting-styles-book-history/
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analizar y experimentar con una nueva perspectiva el espacio publico. Un método, en

definitiva, que ayuda a reflexionar mediante la deambulacion y la exploracion.

Volviendo de nuevo a las exhibiciones de graffiti también debemos contemplar la
diferencia del tipo de obra con respecto a los eventos de muralismo. En estas
exhibiciones son frecuentes las piezas (graffiti de letras) y el hiperrealismo. Se suele
referir al encuentro como jam de graffiti acogiéndose el término inglés jam session
(traducido como encuentro informal, utilizado en los anos 30 en el contexto de las
improvisaciones de jazz). Es interesante destacar el origen etimoldgico del término
‘Jam’, puesto que proviene del verbo ‘fo jam’(estorbarse, agolparse) compartiendo una
relacion directa con la aglomeracién y abarrotamiento de obras que podemos ver en
las jam de graffiti: sin ningun tipo de criterio visual en la disposicidén de las piezas
mas que la division de los muros en varios espacios, o0 como mucho, la limitacién a una

gama de colores para todos los participantes.

En este sentido, hay una enorme diferencia con la mayoria de eventos de mural: en los
que prima por encima de todo la estética y la relacién de la pintura con el soporte
arquitectdnico y el contexto (la base fundamental del muralismo). Si detras del evento
hay un buen comisariado, las obras estaran dispuestas de una determinada manera
(contemplando vacios, espacios de transito, relacion de escala...) para que no compitan

entre ellas y que individualmente o en conjunto se favorezcan y luzcan mas.

Podriamos determinar que en el graffiti la estética individual de las piezas queda en un
segundo plano y priman por encima de todo las relaciones de companerismo y
comunidad: no se trata de artistas pintando individualmente, sino un grupo que se
intercambia sprays, comparten técnicas y comentan entre ellos los trabajos pintando

muchas veces unos encima de otros.
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MULTIDISCIPLINA Y MURALISMO

Si hemos comentado que en la mayoria de eventos de cultura urbana los espacios
estaban al margen de la ciudad, en lugares frecuentados por jévenes o descampados y
plazas con poco uso, en los eventos multidisciplinares sucede todo lo contrario: las
obras se exponen en las calles mas transitadas, las plazas principales de la ciudad
y en cualquier espacio posible (balcones, persianas, vitrinas, fachadas, solares,
negocios, casas...), basicamente la ciudad es una sala de exposiciones temporal. Este
cambio respecto a la rutina del espacio publico es su ingrediente basico, que unido
a la multidisciplinariedad que les suele caracterizar hacen relativamente facil que el
publico general se interese en estas grandes exposiciones al aire libre y se involucren
aportando espacios, participando en los talleres o proponiendo ideas (hablamos de una

audiencia activa y no pasiva).

Los festivales o proyectos de arte multidisciplinar debido a su amplio publico pueden
volverse una ocasidn para la publicidad de todo tipo de empresas (no solo
especializadas como en el graffiti): desde multinacionales cerveceras hasta pequefios
comercios, todos quieren aparecer y volcarse en los eventos para promocionar sus
marcas, productos o servicios. Los colaboradores en este tipo de eventos son muy
variados y dependen también del sector en el que se especialicen: estudios de disefio,
ilustradores  freelance, musicos, fotografos, videdgrafos, arquitectos, artistas
contemporaneos... Algunos eventos se centraran en la creacidn de recorridos con
esculturas permanentes, otros en intervenciones temporales mediante el arte efimero,
la escultura espontanea o la instalacién, otros se dirigen a publicos concretos como los

interesados en arte sonoro, performance o arte digital y nuevas tecnologias.

En cuanto a los objetivos y la filosofia de los eventos de arte multidisciplinar podriamos
decir que, en general, buscan abrir nuevos espacios para la exhibicién e intercambio
cultural: se trata (al igual que el arte urbano) de una tendencia por expandir los
espacios habituales del arte y la cultura inundando el espacio publico: plataformas

de promocion, proyectos de regeneracidn urbana, festivales, jornadas, muestras,
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bienales... Hay una vasta variedad de eventos que podriamos definir como
multidisciplina y medio rural (como mencionamos al principio, tampoco estan nada
claros los limites): festivales multidisciplinares en nudcleos urbanos (Madrid Abierto o
Intramurs en Valencia), proyectos de intervencion artistica en el ambito rural (Scarpia
en Cordoba o Sopes d’All en Tarragona), eventos que dan nuevo uso a espacios
abandonados (MIAU Termal en Barcelona, Contenedores de arte en Extremadura,
Embarrat en Lleida) o proyectos de arquitectura efimera (Concéntrico en La Rioja),

entre otros.

Algunos eventos siguen la formula de los estudios o talleres abiertos, también llamados
noches de arte, otros formatos mas clasicos como los recorridos expositivos o las rutas
de escaparatismo en comercios (complementadas habitualmente con programacion
artistica en las calles). Légicamente dependera del tipo de obra que cada evento decida
incorporar: las esculturas requeriran de ciertas condiciones y mantenimiento, También,
como en el arte urbano, hay tendencia en algunos eventos a ‘museizar’ ciertas zonas en
las que intervienen dandoles un nuevo valor afadido, bajo el nombre de “museos al
aire libre” se proponen visibilizar pequefias localidades en riesgo de despoblacion y

crear valor afadido mediante la creacidn artistica en parajes naturales.

Por ultimo, el caracter democratico y de critica hacia las injusticias y desigualdades en
la sociedad invita al arte publico a acercarse a las instituciones publicas como
universidades, fundaciones, institutos de cultura... aunque lo mas frecuente es que sean
dirigidos y financiados por asociaciones civiles. Un ejemplo de ello podria ser Art Public-
Universitat Publica que se realiza en el Campus de la Universitat de Valéncia durante la

semana de bienvenida a los nuevos estudiantes.
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Finalmente, hemos decidido excluir de la categoria de muralismo e intervencién urbana
aquellos eventos que forman parte de programas supeditados a macroeventos
musicales y ludico-recreativos: jam de graffiti, festivales de musica... y aquellos eventos
que por su limitada condicion no pueden considerarse como regeneracion urbana, sino
exhibicion libre: graffiti sobre contenedores, muestras sobre soportes removibles...
también los que no cumplen con alguno de los criterios de inclusion establecidos, como
por ejemplo los eventos de artes escénicas o aquellos que no se realizan en la calle

como las muestras en espacios no convencionales.
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2.2.2. Segunda etapa del mapeo: eventos de ‘muralismo e intervencion

urbana’

Después de una primera fase de andlisis y catalogacion de las iniciativas espafiolas a
nivel general, acotamos y reducimos la muestra. Para poder analizar mejor aquellos que
nos interesaban, los hemos englobado bajo la categoria ‘muralismo e intervencién
urbana’. Una vez aplicados los criterios de inclusidn propuestos en la metodologia (obra
predominante, medio, duracion, antigliedad, ambito, vigencia) la muestra final consta
de un total de 134 eventos de arte urbano espanoles, reducida a 77 eventos que

siguen vigentes en 2016 (ver Grafico 3).

FIGURA 5: Eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafa (detalle). Fuente: Mapa de iniciativas
mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion propia).

En la Figura 5 podemos ver una captura de pantalla del mapa de iniciativas espafiolas.

Asi mismo, se ha maquetado un mapa con los 77 casos, disponible en Google Maps*.

15 Mapa de eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente: Elaboracion propia a partir

de la base de datos de iniciativas de arte urbano espafiolas. Disponible en: www.goo.gl/ss1ST1
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De los 134 eventos detectados, 39 eventos (el 29%) no han tenido continuidad en 2016
(bien porque se tratd de eventos puntuales o porque dejaron de celebrarse). El 13%
restante corresponde a 18 proyectos nuevos que han comenzado a realizarse este aho

0 que esta previsto celebrar durante 2017.

B Continuidad en 2016 M Sin continuidad M Nuevos en 2017

GRAFICO 3: Eventos de muralismo e intervencidn urbana en Espafia segun su vigencia. Fuente: Mapa de
iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion propia).
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FIGURA 6: Numero de eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafa durante 2016. Fuente:
Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion propia).

En la figura 6 podemos ver una panoramica de la densidad de eventos por provincias
en el estado Espafol. Nos confirma el triangulo Valencia-Barcelona-Madrid al que

apuntan diversos investigadores.

Sorprende comprobar, la concentracion de eventos en Madrid y la ausencia de eventos
en sus provincias colindantes: ni Guadalajara, ni Segovia, ni Avila, ni Toledo, ni Ciudad
Real disponen de eventos de muralismo. A diferencia, en Catalufia cada provincia

dispone como minimo, de una ciudad con alguna de estas iniciativas.
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Las islas Baleares y Murcia gozan también de un nimero muy alto de eventos de

muralismo, vinculados en muchas ocasiones a sus centros de arte.

GRAFICO 4: Relacién de eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia del 2004 al 2016.
Fuente: Mapa de iniciativas mediante la herramienta de Google Maps (elaboracion propia).

Para terminar, en el grafico 4 se puede observar una relacion de las diferentes
provincias espanolas y el nimero de eventos de muralismo que han tenido lugar entre
2004 y 2016.

Es evidente que Barcelona destaca por la gran cantidad de iniciativas no vigentes
(existentes antes de la Ley Gris), como hemos apuntado también destaca el caso de
Sevilla y la provincia de Alicante (que también fue eje importante durante los afos

ochenta).

Como podemos ver, Valencia es la ciudad que mas crece y en la que menos

eventos se clausuran, muy proxima a superar a Madrid e igualar a Barcelona.
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2.2.3. Catalogacion de eventos de arte urbano espaioles

EVENTOS DE MURALISMO E INTERVENCION URBANA

FESTIVAL  Asalto Zaragoza
ENCUENTRO-CERTAMEN  Poliniza Dos
PROYECTO SOCIAL ltinerario Muralistico Vitoria Gasteiz
PROYECTO DE INTERVENCION ~ MAUS Malaga
CAMPANA DE MARKETING  Streets of Colour Campo Viejo

EVENTOS DE EXHIBICION LIBRE, GRAFFITI Y CULTURA URBANA

EXHIBICION LIBRE-FESTIVAL-JAM DE GRAFFITI  Most Wanted
EVENTO DE CULTURA URBANA O Marisquifio
CERTAMEN-CONCURSO DE GRAFFITI  7odo Tuyo!
PROYECTO SOCIAL  UA&ST Enterpreneurship

EVENTOS DE MULTIDISCIPLINA, MEDIO RURAL Y OTROS

FESTIVAL-CERTAMEN MULTIDISCIPLINAR  Madrid Abierto
ENCUENTRO-MUESTRA EN EL MEDIO RURAL  Scarpia
FESTIVAL-MUESTRA EN ESPACIOS NO CONVENCIONALES  Festival Embarrat

ENCUENTRO-FESTIVAL DE ARQUITECTURA  Comboi a la fresca

TABLA 2: Resumen de la catalogacién de eventos de arte urbano espanoles. Fuente: Base de datos de
iniciativas de arte urbano espaiiolas (elaboracién propia).

Si de algo se caracterizan los eventos, es de ser Unicos e irrepetibles: la unicidad hace
referencia al caracter no rutinario y la imposibilidad de reproducirlo exactamente de la
misma manera (CARRENO 2014). Por esta razén, como sefiala el autor, ligado a la

unicidad debemos destacar su caracter perecedero: en cada nueva edicidn se realizan
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cambios diversos, bien en la grafica o en la programacién, la tematica, el lugar... En la
Tabla 2 hemos intentado establecer una posible catalogacion de las iniciativas de
muralismo en Espafia, aun asi no la consideramos definitiva ni Unica. Respecto a la
grafica de los eventos, podemos ver varios ejemplos de ello en la recopilacion de

carteles del Anexo V al final de este trabajo.

Unido a la unicidad y el caracter perecedero también encontramos su caracteristica
intangibilidad: el publico en la mayoria de casos no puede cuantificar el valor efimero
de las obras realizadas, tan sélo queda en ellos la experiencia vivencial, exclusiva. Esta
es, la razon de la importancia que tiene tangibilizar la muestra mediante algun

elemento fisico: elementos promocionales, carteles, flyers... (GETZ 1997).

Esta naturaleza Unica, personalizada, irrepetible y diferente de los eventos se extiende
al arte urbano, no sin algunas dudas: si los eventos de arte urbano conforman un
circulo comudn, en el que los mismos artistas (llamados popularmente “festivaleros”)
peregrinan mostrando sus creaciones, ¢acaso no estamos ante un circuito popular,
cerrado y mas homogéneo de lo que pudiera parecer? Parece que muchos eventos se
han alejado de su punto de partida y han dejado de apostar por nuevos artistas,
consolidando a unos pocos omnipresentes y volviendo la escena del arte urbano cada

vez mas comercial y estandarizada.

Podemos concluir que cada evento presenta unos requerimientos y necesidades
que le otorgan unas especificidades propias. Asi, se debe constituir también la
acepcion que les engloba; aunque no sea nada sencillo etiquetar, denominar y

catalogar a cada uno con tantos géneros, formatos, territorios y duraciones distintas.

En la tabla 3 establecemos algunos de los aspectos detectados en los eventos de arte

urbano de nuestra investigacion.

64



PERIODICIDAD -NO - Trimestral — Anual — Biennal

GENERO O AMBITO DE | -Arte Urbano -Ilustracién -  Post-graffiti -  Arte
ESPECIALIZACION Contemporaneo — Disefio - Intervenciones
y escultura publica - Arte social y
comunitario - Arte emergente —
Multidisciplinar
SOPORTE -Muros y otros elementos urbanisticos - Soporte removible - Marquesinas y
publicidad - Contenedores reciclaje
FORMATO -Festival — Proyecto — Encuentro - Concurso/Certamen - Museo/Galeria/Itinerario
al aire libre — Muestra — Ritual - Campafia de marketing
TERRITORIO -Urbano -Nucleo urbano - Casco antiguo - Campus

Recinto ferial — Variable

Universitario - Centro de creacidon -

-Rural -Pueblo - Espacio natural

TABLA 3: Caracteristicas de los eventos de arte urbano segun la periodicidad, el género, el soporte, el
formato vy el territorio.

El formato y el territorio nos resultan especialmente Utiles para explicar la diversidad de
espacios en los que se desarrolla el arte urbano y las variadas experiencias que se han

realizado en Espafia.

Los formatos que hemos agrupado y determinado se basan en las propias descripciones
de los eventos, disponibles en sus redes sociales o paginas web. Como podemos
observar predominan las denominaciones juveniles y orientadas al aspecto ludico:
“festival”, “Ritual”; pero también cobran fuerza y relevancia los “proyectos”,
“concursos/certamenes” y "muestras” con un objetivo profesionalizante. Por otro
lado algunos eventos se desmarcan del caracter festivo para remarcar el aspecto mas
artistico y de investigacion con los “encuentros” de arte urbano; por ejemplo, la
Trobada d’Art Urba de la Universitat Politécnica de Valéncia que reine cada afio a una

docena de artistas internacionales y diversos conferenciantes. Asi mismo, cabe
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mencionar el auge de los proyectos denominados como “Galeria o Museo al Aire
Libre” (valga la contradiccion) que de alguna manera pretenden promover entre sus
objetivos principales la creacion de una serie de rutas de arte urbano a través de la
ciudad o los pueblos con la finalidad de atraer el turismo cultural a areas deshabitadas

0 con pocos atractivos.

Por ultimo hay que sefalar que también existen diversas iniciativas formuladas bajo una
campana de “marketing de producto”: por ejemplo el “Streets of Colours” de Campo
Viejo, “Pasion por Clio” de Renault, “Concesionarte” de Nissan o “Proyecto de murales”
de Novotel Madrid Center. También bajo el mecenazgo podemos citar a “Truck Art

Project” de la empresa de transportes Palibex.

Por otra parte, es fundamental comprender el entorno en el que se realiza cada
proyecto, puesto que el territorio influira en su propia composicién, objetivos y
desarrollo. Hemos decidido dividir en dos bloques principales los entornos identificados:
en primer lugar, aquellos que se realizan dentro de un ambito urbano, habitualmente
en los nucleos y calles principales de las ciudades, pero también en ocasiones en los
cascos antiguos dialogando con los elementos patrimoniales. También es habitual que
algunos murales o intervenciones se realicen en campus universitarios con la
colaboracion de estas instituciones publicas (de nuevo, el caso mas sonado es Poliniza
Dos en la UPV). Asi mismo, hay diversas iniciativas puestas en marcha en centros de
creacion artistica, sobre todo aquellos que provienen de la transformacién de antiguos
contenedores en espacios culturales como la Tabacalera en Madrid, o el caso de La
Escocesa en Barcelona. Otro caso de relevancia es el interés que han suscitado en los

recintos feriales como el caso de Mulafest en IFEMA.

Para terminar, es necesario apuntar a las nuevas iniciativas que estan apareciendo en
el ambito rural: algunas consolidadas como el MIAU de Fanzara pero otras que estan
comenzando a brotar esporadicamente en pueblos de todo el pais. Ni qué decir, que el

debate estad servido, puesto que la apuesta por la inmediatez econdmica del turismo
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cultural puede conllevar a los pueblos a realizar cambios irreversibles sobre su
patrimonio cultural, llegando a perder la esencia original de sus calles y sus espacios

publicos.

Resumiendo, hemos descrito una escena variopinta de eventos de arte urbano con
diferentes caracteristicas y focos de actividad; todos ellos susceptibles de ser
incorporados a la primera fase de la investigacién ya que mantienen unos objetivos
similares y comparten espacio en las calles de nuestras ciudades y pueblos. No cabe
duda que cada uno de estos eventos, ademas se dota de objetivos personales, una
vision propia y unos valores diferentes como organizacion, bajo los que tomaran
estrategias de diferenciacién y especializaciéon para conseguir el reconocimiento del
publico y del sector artistico. Habiendo repasado algunos de los principales eventos
encontrados y con el objetivo de concretar aun mas la muestra de nuestra
investigacion, tomaremos las recomendaciones de algunos autores que han teorizado
sobre los festivales exponiendo las dimensiones que debieran cubrir los eventos para
ser considerados como tal. En concreto se hace alusion a cuatro dimensiones: temporal,

territorial, artistica y social.

Respecto a la dimension temporal, se menciona su regularidad: rechazando eventos
improvisados, excesivamente breves o que no presentan una organizacidon regular ni
ciclica (BONET 2011). En nuestro caso, no descartamos la necesidad de cierta
regularidad y afianzamiento en la programacién pero resulta demasiado complejo
determinar un minimo de ediciones para ser considerado como tal: en primer lugar
debido a la dificultad de disponer de una financiacion estable y adecuada para sufragar
los elevados gastos afio tras afo, y en segundo lugar por el hecho de que los espacios

expositivos merman en cada edicidén (a menos que se repinten y renueven los murales).

La falta de espacios es uno de los motivos por los que dejan de celebrarse algunos
proyectos: una vez repintado el espacio deteriorado, no hay enfermo que tratar.
También sucede en algunos casos que se promueve un proyecto de arte urbano bajo

algin macro-evento cultural, inundando de golpe todas las medianeras y muros de un
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pequefio pueblo: aqui no podemos hablar de un evento de varias ediciones sino de un

proyecto puntual realizado en un momento de auge econémico.

En lo que supone la dimension artistica, ésta es fundamental en los festivales ya que
pone de relieve la funcién de fomento y divulgacion para el desarrollo artistico, cultural
y de las audiencias (INKEI 2005). Desde luego, es tarea de los eventos y festivales de
arte urbano promover el desarrollo asi como la presentacion y participacién en
iniciativas artisticas en la calle. Asi mismo, es deber de la organizacién la preparacién
del programa concebido y producido en el evento bajo una misma filosofia y espiritu

propio.

En lo que corresponde a la dimension territorial se hace evidente su compromiso: se
trata tal vez del aspecto menos explorado en los eventos de arte urbano (que suelen
apostar por la internacionalizacion del movimiento) sin embargo, no es de extrafar que
diversos autores apunten por el deber de los festivales por contar con obras y artistas
del territorio en el que trabajan: una de las formas de revertir positivamente creando
nuevas generaciones de artistas. En el marco de nuestro trabajo, este aspecto aparece
en un segundo plano sin mucha relevancia, incluso podemos asegurar que muchos sino
la mayoria de eventos deciden directamente por no apostar por lo local (no

remunerando a los artistas del territorio).

Finalmente en cuanto a la dimension social se sefiala de gran importancia el caracter
publico y comunitario que deberia rodear a los festivales, por ello se vuelve esencial
entre otras cosas disponer de una fecha clara de inicio y final, asi como la incorporacion

de los valores y la experiencia comunitaria.

Bajo estos parametros y antes de pasar a definir cudles se incluyen en el registro como
eventos de arte urbano, realizamos un descarte preliminar de algunas iniciativas que, si

bien son cercanas al objeto de estudio, finalmente decidimos no incluir en la muestra:

Por un lado prescindimos de eventos de artes circenses y artes escénicas, como

Inundart, Artenbitrir, Mueca o Perpetracions, ya que aunque se realicen en la calle sus
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intereses principales no son las artes visuales (aunque en ocasiones puntuales haya
algin muralista o escultor) sino que pertenecen al sector de las artes escénicas
(espectaculos en directo). De la misma manera, los grandes festivales de musica como
Cruilla en Barcelona también los hemos evitado: aunque realicen intervenciones
pictdricas o exhibiciones de arte urbano su objetivo no es el didlogo con la ciudad (en
todo caso con su propia programacion, como ocurre con los eventos que invitan a los

muralistas a retratar a los cantantes).

Cabe mencionar que en el presente trabajo no se han incluido muchos de los proyectos
independientes (tomados por artistas locales bajo iniciativa propia y desinteresada), ya
que no estan regulados por ninguna organizacion: carecen de periodicidad, duracidn,
valores y direccion establecida. Aun asi, nos parece necesario citar algunos de ellos, ya
que se han vuelto en elementos atractivos para el turismo cultural de estos pueblos
mediante visitas guiadas y rutas culturales. Algunas de estas iniciativas son: los murales
de Cheko (artista perteneciente al colectivo Granada Pinta Bien) por diversos puntos de
la ciudad de Granada, animados en formato .gif y que desde 2013 se pueden visitar en
el archivo de Google Arts and Culturel®; las diversas obras en Castrogonzalo (Zamora)
por el artista Parsec que han sido noticia en diversas ocasiones a través de las visitas
guiadas en los Safaris Urbanos del colectivo Madrid Street Art Project!’; las obras de
papel encoladas por Wild Welva (en la ciudad de Huelva) que han aparecido en diversas
ocasiones en la prensa; los murales de Sr.Moman en Navas de la Asuncién (Segovia);
las intervenciones en medianeras y muros de Bolafios de Campos (Valladolid) por el
artista Ampparito o los murales en Mucientes y otras localidades de Valladolid por el
artista Manolo Sierra.

16 Granada Pinta Bien en el Street Art Project de Google Arts and Culture.

https://www.google.com/culturalinstitute/beta/partner/granada-pinta-bien

17 Gafaris Urbanos en Castrogonzalo, MSAP. http://madridstreetartproject.com/%E2%86%92-safari-

urbano-rural-en-castrogonzalo-parsec/

69



Por ultimo, tampoco se ha incorporado el proyecto Gijon Galeria Abierta, ya que pese a
cumplir todos los requisitos de inclusion todavia no cuenta con ninguna edicion
realizada: el proyecto se encuentra paralizado!® desde 2015 por la Consejeria de
Cultura y Deporte del Principado de Asturias, que denegd el permiso de intervencion en
Cimadevilla por tratarse de un Conjunto Historico declarado Bien de Interés Cultural.
Actualmente el proyecto sigue en negociacion, apoyado por el ayuntamiento de Gijon,

las areas de Urbanismo y Patrimonio y Divertia S.A. (empresa gestora).

18 Se cancela Gijon/Xixon Galeria Abierta. 2015 http://gijongaleriaabierta.com/2015/09/25/se-cancela-

gijonxixon-galeria-abierta/
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3. Cuestionario piloto para el estudio de los

eventos de arte urbano espainoles

FIGURA 7: Eventos de muralismo e intervencidon urbana en Espafia. Fuente: Cuestionario para el estudio
de iniciativas espafiolas mediante la herramienta de Google Forms (elaboracion propia).

La realizacidon del cuestionario ha sido una labor compleja y que ha requerido mucha
dedicacion para escoger las preguntas adecuadas. Tarea mas compleja, sin ningun
referente anterior en el que apoyarse. En este sentido, nos ha resultado muy dutil el
enfoque realizado por Tino Carrefio en su estudio ‘La gestion laboral y financiera de los
festivales de musica y artes escénicas’de 2014. El cuestionario modelo utilizado se

puede consultar en el Anexo IV del presente trabajo.

Asi, hemos partido de la encuesta realizada por Carrefio a los festivales de musica y la
hemos adaptado a los eventos de muralismo e intervenciéon urbana. Ldgicamente
existen multitud de diferencias fundamentales entre los festivales de musica y los
eventos de muralismo, cada uno con las singularidades de su programacién y su
mision, por lo que ha sido necesario realizar correcciones y afadir preguntas en las

areas que hemos considerado convenientes.
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La encuesta de Tino Carreno consta fundamentalmente de tres apartados: un primer
apartado con informacion general del festival, un segundo apartado sobre recursos
humanos y un tercer apartado sobre cuestiones financieras. En nuestro caso, al
tratarse de eventos de artes visuales hemos considerado especialmente importante

analizar las estrategias de difusion y comunicacion en un cuarto apartado.

El envio de las encuestas ha sido auto-administrado mediante correo electrdnico y la
herramienta de Google Forms y enviado a los responsables de la organizacion de los
festivales y proyectos de ‘muralismo e intervencidon urbana’. La informacidon requerida
en el cuestionario corresponde a la edicidon celebrada en 2016 y se ha utilizado con

fines estadisticos, respetando en todo momento la privacidad de los datos.

3.1. Elaboracion del cuestionario

El cuestionario, como ya hemos mencionado, ha constado de cuatro apartados: un
apartado de informacion general sobre el evento o festival, un segundo apartado con
preguntas sobre sus recursos humanos, un tercero de estrategias de difusion vy

comunicacion, y finalmente, un cuarto apartado de cuestiones financieras.

En el primer apartado, entre otras preguntas, se solicita la pagina web del evento
para cerciorarnos de cuantos disponen de ella, también se solicita el nGmero de
ediciones y los afios en que se ha celebrado. Por otro lado, se solicita seleccionar
entre un listado de 13 categorias el tipo de obra programada (mural, graffiti
performance, artes escénicas, arte en espacios publicitarios, intervencion efimera, /and
art, escultura publica, obra digital, fotografia, arte sonoro) y en un listado de 8
categorias el ambito de especializacion que consideran que enmarca su evento
(ilustracién, post-graffiti arte contemporaneo, disefio, intervenciones y escultura
publica, arte social y comunitario, arte emergente, multidisciplinar), siempre dejando la

posibilidad de escribir manualmente otra categoria que no esté mencionada.

72



Por otro lado, se solicita seleccionar de entre una serie de servicios aquellos se
ofrecen en el evento o en el proyecto (feria de arte, espacio de reflexion-formacion,
atraccion de publico no residente, visitas guiadas, plano o ruta, exposiciones,
conciertos, premios, servicio de catering, servicio bar-restaurante, venta de obra
grafica, tienda online, actividades previa inscripcion, programacion infantil, talleres en

centros educativos, deportes urbanos, ruta de escaparatismo, ruta gastrondmica)

Finalmente, se pide el nUmero aproximado de publico de pago y publico total (aun
sabiendo que no suele cuantificarse, ya que, por su naturaleza se realiza en espacios
publicos sin ticket de entrada ni otros mecanismos de medicién de audiencias).

En el segundo apartado se determina el nilmero de profesionales que conforman el
programa artistico (conferenciantes, talleristas, artistas) en relacion al método de
seleccion utilizado (proposicién directa del profesional, invitacion del comisario,
convocatoria publica, votacién popular). Asi mismo, el nimero de asalariados
presentes en la organizacidn, el nimero de becarios o estudiantes en practicas y el
personal cedido o contratado por otras organizaciones. También para determinar los
tiempos de trabajo y la carga en cada profesional se ha preguntado la fecha de
incorporacion (todo el afio, de 1 a 10 meses o después del evento) y el nimero de
trabajadores segun las tareas (programacion artistica, comisariado y direccién, gestion
administrativa, produccion técnica, documentacidn y archivo, comunicacion vy
community management, asistencia a artistas y servicios), sabiendo de antemano que,
en relacién al volumen presupuestario del evento los trabajadores llevaran a cargo

menos tareas y éstas seran mas especificas.

El tercer apartado se compone de 3 preguntas, en la primera se solicitan los métodos y
estrategias que la organizacién lleva a cabo para captar a los artistas interesados en
participar (redaccion de bases de convocatoria, plataformas o redes artisticas, carteleria
propia, redes sociales, mailing, BOE, notas de prensa, radio/TV, revistas/agendas
culturales). En segundo lugar se pregunta por los medios que utiliza la organizacién

para difundir sus actividades (ruedas de prensa, notas de prensa, reportajes

73



audiovisuales, entrevistas con los artistas, carteleria, pagina web propia, galeria de
artistas participantes, video resumen de ediciones anteriores, archivo audiovisual de
ediciones anteriores, merchandising, publicaciones en papel, publicaciones en digital).
Por Ultimo, como viene siendo cada vez mas frecuente en cualquier investigacion
cultural, qué redes sociales y servicios utiliza la organizacion (Facebook, Instagram,
flickr, twitter, vimeo, youtube, Pinterest, blogger, cultunet, google+, the art boulevard,

infoculture).

El cuarto y ultimo apartado realiza un sondeo detallado sobre la informacidon econémica
de la organizacion. Se ha intentado ser riguroso en la especificacioén de las partidas de
gastos y beneficios, por lo que se han dividido en dos bloques: aquellas
contabilizadas directamente en la organizacion del evento y aquellas que suponen
gastos indirectos o correspondientes a otra institucién (alquiler de espacios,
suministros, servicios o personal compartido). Se han detectado para cada bloque siete
partidas generales (honorarios para la produccion artistica, alojamiento y dietas,
transportes y viajes, material para la produccidon artistica, produccién técnica,

comunicacién grafica y administracién, gestién y personal adicional).
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3.2. Analisis y tratamiento de los datos recopilados

Principalmente por la falta de tiempo el cuestionario solo ha estado disponible durante
el mes de junio, lo que ha comportado una escasa participacion: sélo 15 de los 74
encuestados ha respondido. Dando lugar a un alto indice de error de muestreo. Por
este motivo y por la necesidad de una revision mas detenida mediante una fase de
feed-back, hemos decidido considerarla como una encuesta piloto para futuras

investigaciones.

A pesar de la baja participacion, pasaremos a analizar los datos obtenidos, ya que en
ciertos aspectos revelan algunas caracteristicas presentes en todos o en la mayoria de
los eventos. También es importante sefialar que algunos de estos datos (n°
ediciones, organizadores, patrocinadores, webs, RRSS, imagen grafica y carteleria,
tienda, rutas y mapas...) han sido posibles de obtener a través de las paginas
web oficiales, noticias en la prensa y redes sociales; todos estos datos han sido
almacenados en la base de datos que hemos preparado durante la investigacion (ver
Anexo III).

A continuacion pasaremos a describir algunos de los datos obtenidos de manera directa

mediante el cuestionario:
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PERSONALIDAD JURIDICA

@ Publica
@ Privada lucrativa
Privada no lucrativa
@ No tiene personalidad juridica propia

GRAFICO 5: La personalidad juridica de los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia.
Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

Aunque, como hemos comentado en el inicio, no podemos tomar esta muestra como
representativa por la baja participacion, ya se puede observar que una gran parte de
los eventos no poseen personalidad juridica propia (ver Grafico 5). Esto se debe a que
en su mayoria se realizan a través de alguna otra organizacion, utilizando sus propios
recursos (personal de la institucion o empresa) y medios de comunicacion (p.€j.:
seccion en la pagina web oficial de una institucién). Sin embargo, también hay una gran
cantidad de eventos que tienen una personalidad juridica publica, provista
probablemente por alguna administracion publica como un ayuntamiento o un centro
de creacion. Asi mismo, otro 20% tiene una personalidad juridica privada no lucrativa,

en su mayoria asociaciones sin animo de lucro o fundaciones.

Por ultimo, sorprende ver que tan solo un 13% de la muestra (2 casos) mantienen una
personalidad juridica privada lucrativa por medio de una Sociedad Limitada.
Probablemente si se ampliara el estudio y se consiguiera la respuesta de todos los

casos encontrados, éste dato variaria.
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NO DIAS PROGRAMADOS, ARTISTAS Y ESPACIOS INTERVENIDOS

12

10

2 - .
0
Mas de 14 dias Mas de 7 dias Entre 1y 7 dias

GRAFICO 6: Dias programados en los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia. Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

De las 15 respuestas obtenidas por medio del cuestionario, sélo una tercera parte
programa actividades durante mas de una semana (ver Grafico 6). Esto es un indicador
de su alta concentracion temporal: suelen durar entre 4 y 6 dias. A su vez, tan solo

en dos casos aseguran programar mas de 14 dias por edicion.

Por otro lado, respecto a la cantidad de artistas programados, encontramos mucha
disparidad: hay eventos en los que tan solo se cuenta con 2 artistas por edicién y
eventos masivos en los que participan mas de 100. Como se puede observar en el
Grafico 7 la amplia mayoria se sitla alrededor de la decena de artistas

participantes.
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Mas de 100 Entre 51y 100 Entre 26 y50 Entre 11y 25 Entrely 10 Indeterminado
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GRAFICO 7: Artistas participantes en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).
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GRAFICO 8: Espacios intervenidos en los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia.
Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

Lo mismo ocurre con los espacios intervenidos durante el evento, que fluctlan entre 2
y 150 (ver Grafico 8). A grandes rasgos, todo parece indicar que el nimero de espacios

intervenidos normalmente estd también en la decena (un artista por espacio). Aun asi,
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hay cambios respecto a los datos obtenidos en el nimero de artistas, probablemente
porque hay casos en los que el artista pinta mas de un mural, o al contrario,
casos en los que varios artistas pintan en el mismo espacio de manera

conjunta.

OBRA PREDOMINANTE EN LA PROGRAMACION

Mural de gran ... -11 (73,3 %)
Mural de medi... 12 (80 %)
Mural sobre ta... 6 (40 %)

Graffiti en sop... 3 (20 %)
Graffiti sobre... 8 (53,3 %)

Performance y... —4 (26,7 %)

Artes escénica... 3 (20 %)

Arte en vallas,... 2 (13,3 %)

Intervencion/in... —6 (40 %)

Land art{—0 (0 %)
Escultura pubili... —2 (13,3 %)
Obra digital y n... 1(6,7 %)
Fotografia 3 (20 %)
Arte sonoro —5 (33,3 %)

Contenedores... -1 (6,7 %)

GRAFICO 9: Tipo de obra programada en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia.
Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

Respecto a la obra predominante, como era de esperar, los murales de gran y medio
formato son los claros ganadores (ver Grafico 9): el 80% de los eventos de muralismo e
intervencidon urbana programa algin mural de medio formato (5m. de altura) y el

73% programa algun mural de gran formato (medianeras).

En tercer lugar, predominan los graffiti sobre muro en un 53% de los eventos y por
detras suyo los ‘murales sobre tapias, puertas y otros elementos’ y las ‘intervenciones
efimeras o temporales’, ambos presentes en un 40% de los eventos. Entre el 20 y el
30% de los eventos ha programado graffiti en soportes removibles, performance y

acciones, artes escénicas y circenses o fotografia.
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Finalmente, las obras mas inusuales han sido las obras de arte en vallas, marquesinas y
espacios publicitarios, las piezas de escultura publica, obras digitales y sobre
contenedores de vidrio. La categoria land-art no ha sido programada en ninguno de los

eventos.

AMBITO DE ESPECIALIZACION DEL EVENTO (considerado por los directores)

M Intervencionesy escultura publica W Arte social y comunitario
B Muralismo Multidisciplinar

W Género M Arte Publico

GRAFICO 10: Ambito de especializacién en los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia.
Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

En la pregunta n®14 se les plantea a los organizadores la compleja cuestion de definir el
ambito de especializacién de su evento, recordémos que todos ellos son eventos que
nosotros hemos catalogado, a priori, como muralismo e intervencion urbana (ver
Grafico 10). Logicamente, la mayoria responde que su ambito es el muralismo, sin
embargo, sorprende ver que el 60% restante no se consideran eventos principalmente
de mural, incluso en dos casos han creado una categoria nueva: ‘Género’ y ‘Arte
publico’. Esto puede provocar cierta confusidon, porque cada director parece escoger

una definicion propia de su evento.
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Sin embargo, si volvemos a la pregunta anterior nos damos cuenta que todos los
eventos han programado con una amplia mayoria (80%) murales de gran formato o de
medio formato, o bien graffiti y pequefas intervenciones sobre tapias y otros elementos
arquitecténicos. Esta divergencia muestra la necesidad imperante de buscar un
elemento Unico para diferenciarse del resto: aunque sea un elemento secundario en
la programacidén como las obras escultéricas, las acciones o las intervenciones efimeras.

Casi el 30% se consideran eventos multidisciplinares.

SERVICIOS Y ACTRACTIVOS DE LOS EVENTOS

Ser una feria d... 1(6,7 %)
Ser un espacio... 9 (60 %)
Atraccion de p... 7 (46,7 %)
Visitas guiadas... —7 (46,7 %)
Un plano o rut... 12 (80 %)
Exposiciones —6 (40 %)
Conciertos —7 (46,7 %)
Premios —6 (40 %)
Servicio de cat... 8 (53,3 %)
Servicio bar-re... 4 (26,7 %)
Venta de obra... 3 (20 %)
Tienda online{—0 (0 %)
Actividades pr... -1(6,7 %)
Programacion... -8 (63,3 %)
Talleres y activ... 6 (40 %)
Deportes urba...{—0 (0 %)
Ruta de escap...|—0 (0 %)
Ruta gastroné... —1 (6,7 %)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 ¥ 12

GRAFICO 11: Ambito de especializacién en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia.
Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

En la siguiente pregunta, se plantean otros servicios y atractivos que el evento ofrece,
ademas de la programacion habitual (ver Grafico 11). Nos sorprende observar, de
nuevo, un amplio consenso: el 80% de las iniciativas ofrecen un plano o una
ruta para visitar las obras fuera del evento. Esto significa que, entre otros objetivos, la
elaboracion de itinerarios con obras estables y visitables es uno de los atractivos mas
arraigados. En segundo lugar, un 60% de las iniciativas afirma ser un espacio de

reflexion y formacion, en el que se llevan a cabo conferencias, workshops, talleres...
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Estas actividades son otro elemento caracteristico de los eventos de muralismo e
intervencion urbana y de especial importancia, porque junto a las visitas guiadas y las
actividades infantiles permiten acercar el evento al publico general abriendo la

posibilidad de participar sin ser artista, conferenciante ni organizador.

En tercer lugar se sitUa la programacion dirigida a publico infantil y los servicios de
catering, que estan presentes en el 53% de las iniciativas encuestadas. En alrededor
del 40% de los casos encontramos servicios de visitas guiadas, conciertos, actividades
en centros educativos, atraccion de publico no residente, exposiciones y premios.

Por ultimo, de forma mas escasa, en alrededor del 20% de los eventos encontramos la
venta de obra gréfica y fanzines de autor asi como los servicios de bar-restaurante
propio. En raras ocasiones (6%), éstos ofrecen en la programacion una feria de arte,
actividades previa inscripcion y pago de entrada o rutas gastrondmicas.

Nos parece importante sefalar, que sorprendentemente ninguno de ellos posee
tienda online. Por otro lado, tampoco mantienen actividades de deportes urbanos ni

rutas de escaparatismo.
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PUBLICO TOTAL Y PUBLICO DE PAGO

2
1 I N N
0
Mas de 5000 Entre 1001y Entre501y  Entre 201y Hasta 100 No se
personas 5000 personas 1000 personas 500 personas personas cuantifica

GRAFICO 12: PuUblico total en los eventos de muralismo e intervencidn urbana en Espafia. Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracidn propia).

El publico de estos eventos, como hemos sefialado al principio, no se cuantifica
debido a la dificultad de medir objetivamente los visitantes de un evento en espacio
publico (ver Grafico 12). De todas maneras, las respuestas a dicha pregunta han sido
muy variadas: desde 100 hasta 15.000 personas. De todas las iniciativas, solo una
asegura mantener publico de pago (300 personas que asisten a los diversos talleres), el

resto se sitian como eventos gratuitos de libre acceso.

En las Ultimas preguntas, se hace referencia al nimero de asistentes a los talleres y
conferencias, asi como el nimero de periodistas acreditados. Las respuestas componen
un espectro diverso: alrededor del 34% asegura tener mas de 200 participantes en sus
talleres y conferencias, por otro lado, otro 33% mantiene entre 20 y 50 participantes
(ver Grafico 13).

Si lo comparamos con el publico total aproximado de la pregunta anterior, obtenemos
que respecto a la media de publico asistente (1840 personas aproximadamente) tan
sélo el 6% participa en los talleres y conferencias (119 personas

aproximadamente. Este dato puede revelar el problema de la participacion en estas
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iniciativas: o bien se excluye de los talleres a la gran mayoria de publico o bien se les

vuelve participe en actividades gratuitas y ‘masivas’.

Por lo general, la organizacién no podra atender a grandes cantidades de publico en las

actividades, por lo que se limitaran a situarse en el evento como espectadores.

Respecto a los periodistas, en la mitad de los casos afirman que no realizan
acreditaciones y todos son bien recibidos, la otra mitad acredita entre 3 y 5

periodistas durante el evento.

3,5
2,5

2

15

OFS l
0

Mas de 200 Entre 101y 200 Entre 51y 100 Entre 20y 50
asistentes a talleres asistentes a talleres asistentes a talleres asistentes a talleres

[y

GRAFICO 13: Asistentes a talleres y conferencias en los eventos de muralismo e intervencion urbana en
Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion

propia).
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PROFESIONALES QUE CONFORMAN EL PROGRAMA Y METODO DE SELECCION

M Artistas M Conferenciantes M Talleristas
14

14

:
1 | 1 |

EntreOy5 Debals De 26a 50 De51a 100 De 101 a 200

GRAFICO 14: Profesionales en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia. Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

Si observamos el Grafico 14 vemos que, con mayoria absoluta, los profesionales que
sustentan el programa de los eventos son los artistas. A diferentes niveles, eso si,
puesto que un tercio de los eventos programa hasta 5 artistas, otro tercio hasta 25
artistas y otro tercio hasta un maximo de 50. De manera menos frecuente, la

programacion artistica se encuentra en un maximo de 100 artistas o 200 artistas.

Respecto a los talleristas y los conferenciantes, éstos forman parte de manera habitual
del programa de todos los eventos. Con un amplio consenso, se deduce que lo mas
frecuente es contar con un maximo de 5 talleristas y 5 conferenciantes, sobrepasando

en raras ocasiones los 6 talleristas o 6 conferenciantes.
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METODOS PARA LA CAPTACION DE PROFESIONALES

En la pregunta N°21 se solicita inidicar el porcentaje de profesionales segun el método
de seleccidn: proposicion directa del profesional, invitacion del comisario, convocatoria
publica o votacion popular. Inesperadamente obtenemos que el método mas frecuente
(no necesariamente el predominante) para la captacion de profesionales es la
invitacion directa por parte del comisario, presente en mayor o menor medida en

casi en el 75% de las iniciativas (ver Grafico 15).

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
Votacion popular Convocatoria publica Proposicion directa del  Invitacion del comisario
profesional

GRAFICO 15: Métodos habituales para la captacién de profesionales en eventos de muralismo e
intervenciéon urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google
Forms (elaboracion propia).

Sorprende también encontramos que cerca del 50% de los eventos no utiliza en
ningun caso algun tipo de convocatoria publica. Si recordamos datos de preguntas
anteriores (ver grafico 6 y 7): el nimero de artistas y espacios intervenidos mas
habitual es entre 1 y 10. Teniendo esto en cuenta, si extrapolamos el nimero podemos
considerar que de cada 90 intervenciones que se realizan en Espana
aproximadamente 45 de ellas no han sido realizadas mediante métodos de

convocatoria publica.
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Como ya esperabamos, el método menos utiizado es la votacion popular a través
de redes sociales y otros medios (aun estando presente en dos de los casos
analizados), ya que no garantiza la calidad de las obras realizadas sino que
suponen una competencia injusta entre los artistas emergentes y aquellos que disponen

de suficientes seguidores en la red (vulnerables a su manipulacién).

En el Grafico 16 podemos ver el porcentaje de profesionales captados en los eventos
segun el método utilizado. A pesar de no ser el método mas frecuente, encontramos
que la convocatoria publica es el método que mas profesionales capta. Segun el
grafico, 7 de cada 15 eventos utiliza convocatoria publica para captar alrededor
del 80-100% de los profesionales. En segundo lugar, un tercio de los eventos capta

entre el 70-100% de los profesionales mediante invitacion del comisario.

35
30
25
20
15
10

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Proposicion directa del profesional Invitacion del comisario B Convocatoria publica Votacién popular

GRAFICO 16: Métodos para la captacion de profesionales en eventos de muralismo e intervencion urbana
en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion

propia).

Por ultimo, no hay que obviar la proposicién directa del profesional: que aunque no es
lo mas habitual, también aparece ocasionalmente como un método de captacion
importante (en dos casos este método supone entre el 90 y 100% de los profesionales,

y en otros dos casos entre el 50 y el 60%).
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TRABAJADORES ASALARIADOS, BECARIOS/ESTUDIANTES EN PRACTICAS Y AJENOS

En las preguntas 22, 23 y 24 se solicita el nimero de asalariados, becarios y personal
ajeno. Los resultados han determinado que una amplia mayoria (casi el 30%) no
dispone de ninguln trabajador asalariado. Se deduce, por tanto, que cerca del 30% de
los eventos no sélo se realizan sin animo de lucro sino que los organizadores no

reciben compensaciéon econoémica alguna (ver Grafico 17).

Por otra parte, tan solo un 26% de las ocasiones se dispone de algin becario o
estudiante en practicas. Asi mismo, hay una gran cantidad de trabajadores en la
gestidon u organizacion del evento que no estan asalariados directamente a través de
éstas iniciativas, sino que forman parte de otras organizaciones o instituciones que
colaboran u organizan (por ejemplo, trabajadores de areas de cultura de un

ayuntamiento o de un centro cultural).

B Asalariados W Becarios/estudiantes M Personal ajeno

73%

40%

33% 33% 33%
26% 26%
I I .

Ninguno Dela3 De4al0 Mas de 11

26%

GRAFICO 17: Relacion de asalariados, becarios/estudiantes y personal ajeno en eventos de muralismo e
intervencion urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google
Forms (elaboracion propia).
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Respecto a la incorporacién de trabajadores durante el evento, los datos obtenidos
concuerdan con la curva natural que caracteriza a los festivales y los eventos en
general (ver Grafico 18). A medida que se acerca la fecha de la inauguracién crece el
numero de personas implicadas en la organizacion: aproximadamente una media de 3
trabajadores con 5-10 meses de antelacion, unos 4 trabajadores con 2-4 meses de
antelacion, 5 con 1 mes de antelacién y hasta un maximo de 15 durante la realizacién
del evento. En la etapa de clausura, después del evento, pueden incorporarse entre 2 y

5 personas mas.

Debemos sefalar también, que una parte importante (46%) no mantiene ningun
trabajador de manera continua durante todo el afo mientras que un 26%

mantiene de 2 a 5 trabajadores continuos y el 20% tan solo a 1.

5 I J
0 ‘ I

Incorporacion 5-10 Incorporacion 2-4 Incorporacion 1 mes  Incorporacion durante Incorporacion después
meses antes meses antes antes el evento del evento

=y

w

o]

[y

m 1trabajador m2-5trabajadores 6-15trabajadores

GRAFICO 18: NUmero de trabajadores segtn la fecha de incorporacion a los eventos de muralismo e
intervencién urbana en Espafa. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google
Forms (elaboracion propia).

De esta manera se dibuja una curva que encaja con el diagrama de Gantt (ver
Grafico 19), y por tanto, con la carga de trabajo del evento y esta en relacion
con el flujo de dinero en el proyecto (llegando a su pico maximo durante los dias

en que se realiza).
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GRAFICO 19: Media de trabajadores segln la fecha de incorporacién a los eventos de muralismo e
intervencién urbana en Espana. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google
Forms (elaboracién propia).

TAREAS Y AREAS DEPARTAMENTALES

Para concluir la seccidn, se ha solicitado la distribucion del n° de trabajadores anterior
en funcion de las tareas realizadas en el evento. A primera vista podemos observar que
las tareas que mas trabajadores requieren son la asistencia a los artistas y
servicios (vigilancia, seguridad, limpieza, transporte...), la produccién técnica y la

programacion artistica (ver Grafico 20).

Por lo general, el nimero de trabajadores estd bastante repartido y no destaca

especialmente ninguna ausencia.
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GRAFICO 20: Numero de trabajadores segin las tareas realizadas en los eventos de muralismo e
intervencion urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google
Forms (elaboracion propia).

Podemos destacar, que la produccion técnica es la Unica tarea que en todos los casos
requiere mas de un trabajador. Por otra parte, la comunicacion y la gestion y
administracion son las areas en que con mayor frecuencia (50% de los casos)

trabaja una Unica persona.

Finalmente, hemos decidido hacer un segundo grafico con la media aproximada del
numero de trabajadores que tiene cada departamento del evento (ver Grafico 21). De
nuevo, la asistencia a los artistas en primer lugar (23%), seguida de la produccion
técnica (17%), la programacioén artistica (14%), la documentacion y archivo (13%), el

comisariado (13%), la gestién y administraciéon (11%) y la comunicacién (9%).
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GRAFICO 21: Media de trabajadores segin las tareas realizadas en los eventos de muralismo e
intervencién urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google
Forms (elaboracion propia).

DIFUSION Y COMUNICACION

Respecto a la comunicacién y difusién nos parecié importante conocer qué estrategias y
herramientas utilizan los eventos analizados. Redaccion de bases de convocatoria, uso
de plataformas y redes artisticas, carteleria propia, redes sociales, mailing, notas de

prensa, contacto con la radio y TV, revistas y agendas culturales.

Redacta unas b... —8 (61,5 %)
Usa plataformas. .. 8 (61,5 %)
Produce carteler... 10 (76,9 %
Usa redes socia... 10 (76,9 %
Realiza mailing —8 (61,5 %)
Realiza notas d... 7 (53,8 %)
Contacta con la... 7 (53,8 %)
Publica en revist. .. 5 (38,5 %)
contacto directo 1(7,7 %)

GRAFICO 22: Estrategias para la captacidn de artistas en los eventos de muralismo e intervencion

urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms
(elaboracion propia).
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Segun los datos recogidos, casi el 80% produce carteleria propia y usa redes

sociales para captar a los artistas en cada nueva edicién (ver Grafico 22).

La categoria menos frecuente ha resultado ser la de las revistas y agendas
culturales (asi como una categoria nueva que se ha denominado ‘contacto directo”).
Este dato, nos sitla ante una posible estrategia de diferenciacién, ya que es menos
frecuente publicitar el evento mediante agendas culturales. También es posible, que el
caracter global y masivo de los eventos de arte urbano resulte en un distanciamiento de

las agendas culturales (en su mayoria locales y de barrio).

Por otro lado, se han solicitado las acciones y estrategias llevadas a cabo para
presentar cada nueva edicion. Hemos decidido conveniente resaltar las ruedas de
prensa, las notas de prensa, los reportajes audiovisuales, las entrevistas con los
artistas, la carteleria, la propia pagina web del evento, la disposicion de una galeria
fotografica con los artistas participantes, los video-resumen de ediciones anteriores, el
archivo audiovisual de ediciones anteriores, el merchandising y las publicaciones en

digital y en papel.

Ruedas de prensa 7 (46,7 %)
Notas de prensa —14 (93,3 %)
Reportajes audi... 7 (46,7 %)
Entrevistas con |... 2 (13,3 %)
Carteleria 15 (100 %)
Pagina web propia —9 (60 %)
Galeria de artist. .. 6 (40 %)
Video resumen. .. 8 (53,3 %)
Archivo audiovis... 7 (46,7 %)
Merchandising —1 (6,7 %)
Publicaciones e... —11 (73,3 %)
Publicaciones e... —5 (33,3 %)

GRAFICO 23: Estrategias para la difusion de las actividades de los eventos de muralismo e intervencion
urbana en Espafia. Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms
(elaboracion propia).
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Por Ultimo, como ya viene siendo costumbre en la mayoria de investigaciones sobre
gestion cultural, hemos solicitado las redes sociales y otros servicios utilizados por la

organizacion para conectar y comunicarse con su publico.

Facebook
Instagram
Flickr

Twitter
Vimeo
Youtube
Pinterest
Blogger
Cultunet
Google+

The Art Boulevard
Infoculture
tumblr
wallreference

15 (100 %)

—12 (80 %)

8 (53,3 %)

5 (33,3 %)
5(33,3 %)

1(6,7 %)
—2 (13,3 %)
—2 (13,3 %)
1(6,7 %)
2 (13,3 %)
2 (13,3 %)
1(6,7 %)
1(6,7 %)

GRAFICO 24: Redes sociales de los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia. Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracidn propia).

Es destacable que, con una diferencia considerable respecto al resto de redes sociales,
todas las iniciativas utilizan Facebook (gran capacidad para conectar con amplio
publico, desarrollar grupos de trabajo o compartir contenidos especializados). Esta,
junto a Instagram (que, entre otras cosas, permite subir fotografias desde
dispositivos Android instantaneamente y emitir videos en tiempo real), son las redes
preferidas para proyectos de artes visuales y probablemente las mas activas en

muralismo.

Aun asi, cabe destacar en tercer lugar twitter que es utilizada aproximadamente por la
mitad de los eventos analizados. Le siguen Vimeoy Youtube, la primera especializada
en videos artisticos (documentacion de obras efimeras, por ejemplo), con mayor calidad
y la segunda en todo tipo de material audiovisual (comunicados, documentos

audiovisuales, videos caseros...).

De manera mas especializada, algunos eventos utilizan herramientas de creaciéon de

blogs y microblogs como Blogger (13%) o Tumbir (6%), asi mismo también Pinterest
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(6%) y Flickr (6%). Estas cada vez estan siendo cada vez menos utilizadas, ya que

tanto Facebook como Instagram presentan caracteristicas parecidas.

Es importante sefalar las redes y plataformas de difusion de convocatorias:
Cultunet, The Art Boulevard (actualmente cerrada) e Infoculture, todas ellas utilizadas
tan solo por el 13% de los eventos. Dichas plataformas son cruciales para la
captacion de artistas interesados en las convocatorias publicas, y junto a la red
especifica de arte urbano Wall Reference (sdlo utilizada por un 6%) conforman los

medios de difusién principal del arte urbano.

INFORMACION ECONOMICA DE LOS EVENTOS

El dltimo apartado del cuestionario, consta de una serie de preguntas sobre el volumen
de ingresos y gastos mantenido durante la edicién del afio 2016. Estos datos son muy
dificiles de obtener de otra manera, puesto que no existe de momento ninguna
base de datos estatal ni se encuentran disponibles de manera transparente en las webs

de las iniciativas.

Légicamente, no damos por absolutos los siguientes datos, ya que posiblemente
pueden contener errores de medicion (ademas del error de muestreo que hemos
comentado por la baja participacion). Aun conociendo el alto indice de error, pasaremos

a comentar los resultados:
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GRAFICO 25: Relacién de gastos en los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia (2016).
Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

De los 15 eventos analizados, 13 han respondido a la mayoria de preguntas sobre los
aspectos econdmicos: en 2 casos sin embargo, han preferido no contestarlas. De los 13
que han respondido, en cinco casos nos falta informacion (debido a que la estructura

de gastos e ingresos no se sustenta).

Si observamos los porcentajes resultantes del gasto total de todos los eventos (ver
Grafico 25) podemos deducir que las partidas mas grandes en todos los casos
son aquellas dedicadas a la Produccion Artistica (honorarios, derechos de autor,
premios) con un 35%, aquellas destinadas a la Produccién Técnica (seguros,
tratamiento y adecuacidon de los espacios, suministros, personal técnico,
infraestructuras, alquileres...) con un 26% y al Material para la realizaciéon de las obras
(fungible o0 no) con un 20%. Esto significa que el 81% de los gastos se destinan a
las necesidades basicas para la materializacion del proyecto (artistas, técnicos,

requerimientos de infraestructura, material, herramientas...), mientras que dedican tan
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sblo el 7% a la comunicacidn grafica, el 5% a la administracién y gestion y el 3% vy el

4% a los transportes, viajes y alojamientos y dietas.

Si hacemos una aproximacion a las cantidades totales, tenemos un total de 300.000
euros de gasto entre los 13 eventos que han contestado la seccion econdmica. En un

calculo rapido, obtenemos un promedio de gasto de 20.000€ por evento.

70000

60000
50000
40000
30000
20000
10000
, 1 1 1 1 1 0 1§
1 2 3 - 5 6 7 8 9 10 11 12 13

GRAFICO 26: Gasto total en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia (2016). Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

De esta manera, si multiplicamos el promedio de gasto por los 78 eventos mapeados,
obtenemos que en Espana durante 2016 se pueden haber destinado, de

manera estimada, 1.560.000€ al muralismo.

La distribucién de gasto en cada evento varia considerablemente, en general, hemos
detectado 3 grandes grupos: eventos con un volumen de gasto total inferior a 10.000
€, eventos con un volumen de gasto total entre los 20.000 y los 30.000 € y eventos
de mas de 45.000 € de gasto total (ver Grafico 26). En este punto, es importante
sefialar que hemos redondeado las cifras originales para preservar el anonimato y

privacidad de los datos.
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GRAFICO 27: Relacion de ingresos en los eventos de muralismo e intervencién urbana en Espafia
(2016). Fuente: Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion
propia).

A diferencia del destino diverso de los gastos, los datos recopilados de los ingresos nos
indican una clara dependencia de las subvenciones publicas (ver Grafico 27). Un
amplio porcentaje de los ingresos (alrededor del 31%) proviene de subvenciones,
ayudas, incentivos o directamente donaciones de las administraciones publicas

(probablemente ayuntamientos en su mayoria).

En segundo lugar, destaca un 26% de ingresos que se desconocen porque no han
sido explicitados en el cuestionario (ademas uno de los eventos tan sélo ha aportado la
informacion relativa a los gastos). En tercer puesto, se encuentran los ingresos de
aportacion propia del organismo titular (24%), en estos casos se entiende que la
organizacion realiza otras actividades por las cuales obtiene un rendimiento y el evento
de muralismo es una apuesta o inversién. En cuarto lugar, también con una gran
representacion, destaca el 17% de ingresos mediante patrocinio o mecenazgo
privado.
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Finalmente, los ingresos menores provienen del micromecenazgo y de los propios

ingresos de la actividad. No se han sefialado otras fuentes o recursos.
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GRAFICO 28: Ingresos en los eventos de muralismo e intervencion urbana en Espafia (2016). Fuente:
Encuesta para el estudio de los eventos de arte urbano, Google Forms (elaboracion propia).

Por Ultimo, hemos vuelto a realizar una distribucién de los datos de los ingresos
redondeando las cifras. Encontramos 3 grupos principalmente: 6 casos que disponen
menos de 10000€ de ingresos, 4 casos en los que disponen de unos ingresos de mas
de 20000€ y un tercer grupo con un unico caso en el que dispone de mas de 45000€ de
ingresos. Sefalar también, que un ultimo grupo de mas de 45000€ se desconoce la

atribucion.
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4, Casos de estudio. Iniciativas de muralismo

e intervencion urbana en Espaia.

' ma /
= T 0T
Ly g I

RBANA M@sm

Pues
O O —
<

FIGURA 8: Mapa de iniciativas (con marca propia) de muralismo e intervencion urbana en Espaiia
(2016). Fuente: Adaptacion del mapa de eventos de arte urbano en Espafia, Google Maps (elaboracion
propia).

Después de estudiar la base de datos y analizar cada uno de los eventos, hemos
decidido concluir el estudio realizando una pequefia muestra con aquellas iniciativas

mas profesionalizadas y que representan mejor el panorama espanol (ver figura 8).
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Para la seleccién de este ultimo grupo nos hemos basado en tres aspectos basicos: la
disponibilidad de pagina web propia (o insertada en la web de la organizacion,
pero con cierta independencia y contenidos propios), la disponibilidad de una imagen
grafica personal (logotipo y carteleria) y la elaboracion de algun tipo de concurso o

convocatoria publica de caracter anual.

Excluimos de esta muestra a los proyectos puntuales y los que pertenecen a campaias
publicitarias, en diversos casos también excluimos algunos que pertenecen a
certamenes ocasionales y actividades de centros de arte (puesto que no tienen una
entidad propia como iniciativa de arte urbano, sino que forman parte de una

programacion mas amplia y normalmente sin grafica personal).

En total, resultan 45 eventos con una imagen establecida y una buena programacion
anual. De nuevo, las provincias que mas cantidad de proyectos albergan son Barcelona

y Valencia con mas de 5 iniciativas de muralismo cada una, y Madrid con 4 iniciativas.

En practicamente todos los casos, hay una asociacion artistica, colectivo de gestién
cultural o artista a titulo individual que comisaria el proyecto. Por otra parte, en casi
todos los casos existe el apoyo de la administracion publica: o bien un
ayuntamiento, un area de cultura o urbanismo, o una diputacién. Asi mismo, en
muchos casos junto a la organizacidon hay alguna asociacion de comerciantes o
vecinos (Asociacion de Comerciantes de Lavapiés en el festival C.A.L.L.E., Somos
Malasafa en el festival del barrio madrilefio o la asociacién vecinal ZOES en Galeria

Urbana de Salamanca, por ejemplo).

Es destacable ademas, que el 28% de estos eventos se han conformado en el
aino 2016 (Festival Gar-Gar, Igualment Fest, Made in barrio, Pinta Malasafia, One
Urban World, Més Que Murs, Festival Cromapica, Museo del Mar Menor, Citric Festival,
Graffitea Cheste, Muro Critico, UPHO y Saladina Art Fest).
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4.1. Relacion de iniciativas de muralismo espaiiolas
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FIGURA 9: Metrdpolis y centros urbanos en Espaina. Fuente: Geografia de Espaia. Méndez y Molinero
1993.

Si comparamos nuestro mapeo de iniciativas con los nicleos principales de poblacién en
Espafa (ver Figura 8) nos daremos cuenta que, a excepcion de Sevilla y Gijon, todas
las metropolis y centros urbanos regionales de Espafa tienen al menos un
evento propio. Un hecho que pone de relieve la expansion de la practica del

muralismo y la importancia que esta ganando en nuestras ciudades.

En el caso de Asturias, como hemos explicado anteriormente, no se trata de una falta

de iniciativas ciudadanas sino mas bien una falta de compromiso politico: por un lado el
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proyecto de la Galeria Abierta de Gijon sigue paralizado por el Principado de Asturias,
por otro la Concejalia de Cultura de Oviedo anuncié un festival internacional para

Octubre de 2017, pero a dia de hoy no se saben mas detalles.'?

El caso de Sevilla, es paradodjico: a pesar de ser, junto a Ingenio-Gran Canarias, una de
las ciudades espafiolas en la que se celebrd el primer Urban Art Festival en 2004 a dia
de hoy no mantiene ni realiza ninglin evento a nivel nacional. Tal vez sea por su gran
tradicién de graffiti, que sigue manteniendo con diversos artistas reconocidos, o como
menciona Seleka (fundador de Delimbo Gallery) por el cambio del modelo anterior (mas
permisivo con el graffiti) al modelo de 2006, mas intolerante hacia la expresion urbana

y que desplaza a los escritores a la orilla del rio Guadalquivir.

Estas diferencias politicas probablemente han influenciado en la inactividad del
asociacionismo cultural de la ciudad, que desde la concesion de ayudas a Urban Art

Foundation en 2014 no ha vuelto a realizar eventos de arte urbano.2°

En el resto de Andalucia, como hemos indicado anteriormente, hay poca actividad:
Malaga destacd en su momento con el proyecto MAUS (anos 2013 y 2015) vy
actualmente tiene lugar el festival de fotografia urbana UPHO. Se trata de una iniciativa
desarrollada en el marco del proyecto europeo URBAN LAYERS - NEW PATHS IN
PHOTOGRAPHY". Aungue no se trata de una iniciativa de muralismo en si misma, la
hemos incluido en la muestra porque las motivaciones y la manera de intervenir
la ciudad es la misma: en lugar de mediante un proceso pictérico, se utilizan
fotografias de gran formato y se instalan de manera permanente o efimera

transformando las calles.

9 Cultura ultima un festival de arte urbano que dejara grandes murales en la ciudad. La Nueva Espania —
Noticias de Oviedo, 2017. [Consulta: 6 marzo 2017] Disponible en:
www.lne.es/oviedo/2017/02/22/cultura-ultima-festival-arte-urbano/2061650.html

20 Grafitis’ ¢Es Sevilla tolerante con su 'color especial’? Café Babel — Cultura. Marzo de 2015. [Consulta: 6
marzo 2017] Disponible en: www.cafebabel.es/cultura/articulo/grafitis-es-sevilla-tolerante-con-su-color-

especial.html
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También en la provincia de Malaga hemos encontrado un proyecto de arte mural del
ayuntamiento de la localidad de Estepona: Ruta de los murales de Estepona?’. A
diferencia de UPHO, éste no dispone de web propia (para ver la ruta de murales
tienes que entrar a la web del ayuntamiento y realizar varias busquedas). De la misma
manera, tampoco tiene una imagen grafica definida: tan solo hay una tipografia
caligrafica que acompana el texto de la guia turistica, pero no se ha elaborado una
imagen especial para ésta iniciativa municipal. Si navegamos un poco mas, vemos que

también hay una ruta de escultura publica, con el mismo disefio predefinido.

Todo parece indicar que la iniciativa de pintar murales la gestiona directamente el
ayuntamiento de la localidad y el area de turismo se encarga de mapear y disefar los
panfletos. Este proyecto se podria potenciar con la colaboracion de la comunidad
artistica local, convirtiéndolo no solo en una herramienta decorativa sino de

participacion y promocién artistica.

Si vamos a las provincias cercanas de Cadiz, Cordoba y Granada también encontramos
proyectos semejantes. Jaén dispone del Certamen de graffiti y arte urbano andaluz
dentro del programa Desencaja??, uno de los mas antiguos junto a Asaltoy Poliniza. Se
realiza en la localidad de Linares conocida mundialmente por ser la ciudad natal del
artista internacional Belin, que ha llenado las calles con sus murales y en parte fue el
impulsor de dicha iniciativa entre 2004 y 2005. Sorprende que, tratandose de un
certamen tan longevo y especialmente significativo para el panorama del arte urbano

espaiiol, no tenga mayor repercusion.

Lo cierto es que el ayuntamiento y el instituto de la juventud lo organizan,

aparentemente, sin la complicidad de ninguna asociacion por lo que todo queda en una

2 Ruta de Jos murales de Fstepona. [Consulta: 23 febrero de 2017] Disponible en:

www.estepona.es/turismo/folletos-y-mapas/ruta-murales

2 Programa Desencaja. [Consulta: 23 febrero 2017] Disponible en:

http://www.juntadeandalucia.es/institutodelajuventud/desencaja/index.php/es/
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entrega de premios a nivel local. Probablemente, con una mejora de la imagen, una
pagina web propia y algunos gestores culturales para dinamizarlo, podria ser un
proyecto puntero en la comunidad andaluza. Y no parecer ser un problema de ingresos:
el ganador de la ultima edicion recibié 3000€ por la realizacion de un mural (que

podrian dividirse en diversos premios en una convocatoria publica).

En Cadiz, detectamos la asociacion La Hormiga Azul dirigida por el artista Antoni
Gabarre, que ha realizado diversos proyectos de pintura mural con la comunidad local.
La asociacién solo dispone de pagina en Facebook, por lo que tampoco podemos
considerarla un ente profesionalizado. Sin embargo, hay que percibirla por encima de
todo, como una iniciativa social: puesto que ofrece a los jovenes de la localidad la

oportunidad de aprender el oficio del muralismo a través de grupos de trabajo.

Por otra parte, en Granada encontramos un concurso para la realizacién de un mural en
la pequena localidad de Fuente Vaqueros. Se trata, probablemente, de un concurso

puntual sin ninguna voluntad de mantener una fecha anual.

Redes Sociales

Para comprender el éxito de algunas de estas iniciativas, pasaremos a consultar sus

redes sociales y la interaccién que mantienen con el publico.

Si realizamos un ejercicios y pensamos en los eventos mas conocidos, rapidamente se
nos vienen a la mente Asalto, Poliniza, MIAU, US, Desordes Creativas, Itinerario

Muralistico Vitoria Gasteiz, BetArt, Bloop, Mulafest o Muros Tabacalera.
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GRAFICO 29: Numero de likes en facebook de algunos de los eventos de muralismo analizados. Fuente:
Base de datos de iniciativas de arte urbano en Espana. (Elaboracion propia).

Si nos guiamos por la cantidad de /kes, observamos 3 grandes grupos: Eventos con
menos de 10.000 seguidores, eventos entre 10.000 y 20.000 seguidores y eventos de
mas de 20.000 seguidores. Hay que sefalar que en 9 casos, los eventos no disponian

de pagina de Facebook personal.

Mulafest parece ser con diferencia el mas popular (probablemente porque se trata
también de una feria a la que acuden masivamente miles de personas). En segundo

lugar, Asalto es el evento con mas publico seguido de Bloop Ibiza y MIAU Fanzara.

Probablemente, el nimero de seguidores esté en relacion, entre otras cosas, con la
magnitud del evento, el volumen de ingresos y la capacidad de atraccion de
publico. También es cierto, que la popularidad puede explicarse por una
programacion segmentada en diversos publicos (actividades para nifios, jovenes,

adultos, mayores).
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5. Conclusiones

Como apuntabamos en un inicio, todo indica que la crisis econémica ha supuesto
un antes y un después en la aparicion de eventos de arte urbano. Tal y como
hemos visto, en apenas diez afios, el muralismo ha pasado de la marginacion absoluta
a ser uno de los reclamos mas habituales en nuestra ciudades, pasando a formar parte

en muchas ocasiones de los programas turisticos alternativos.

Podemos concluir que, Espana a pesar de no estar entre los paises con mas
presupuesto cultural, goza de gran notoriedad internacional y se proyecta como
hervidero de artistas de reconocido prestigio, asi como geografia de visita obligada
donde disfrutar de eventos de muralismo y obras de gran calidad. Es deber de los
organizadores de eventos de arte urbano velar por la integridad del movimiento y
procurar mantener un equilibrio entre las distintas partes implicadas: artistas,
gestores, asociaciones, vecinos, instituciones, patrocinadores, publico...para

garantizar la perdurabilidad del evento.

Gracias al cronograma realizado, podemos comprender mejor el origen de los actuales
proyectos de muralismo, que hemos situado como punto de inicio en el 2004 con el
Urban Art Festival de Gran Canarias. Ha sido también un documento Util para atisbar
algunas claves como la evolucién de las normativas y la regulacion del graffiti a partir
del 2007 o la progresiva asimilacion por parte de las instituciones que cada vez han ido
incorporando como una herramienta para la ciudad, especialmente a partir de las

movilizaciones sociales del 2011.

A partir del mapeo de eventos espanoles, nos ha sido posible captar una panoramica de
la escena actual, localizando los focos del movimiento que confirman el triangulo

Madrid-Valencia-Barcelona.
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La propuesta de catalogacion, como hemos explicado, sigue abierta a posibles
cambios y mejoras. Hay que admitir que no resulta nada sencillo delimitar unas
practicas ya de por si dispersas, interdisciplinares y volatiles. Lo cierto, es que
establecer las categorias nos ha resultado esencial para poder delimitar la muestra con

rigor y bajo criterios definidos.

Finalmente, la base de datos obtenida se guardara para futuras

investigaciones mas extensas sobre los eventos espafioles.
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7. ANEXOS

ANEXO I: METODOLOGIA DE TRABAJO (MAPA CONCEPTUAL)
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ANEXO II: RESUMEN CRONOLOGICO DEL ARTE URBANO EN ESPANA
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ANEXO III: BASE DE DATOS DE EVENTOS DE MURALISMO

E INTERVENCION URBANA EN ESPANA

FESTIVAL Asalto Festival Internacional de Arte Urbano 2005-2016 Zaragoza Variable Sergio Beltrdn, Luis Garcia, Alfredo Martinez, Isabel Tris Ayur i de Zaragoza + Asociacién? Si
ENCUENTRO-CERTAMEN Desencaja Certamen de graffiti y arte urbano Andaluz 2004-5-2016 Jaén Linares Instituto Andaluz de la Juventud + Ayto.Linares + Belin Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Poliniza Dos Encuentro de arte urbano 2006-2016 Valencia Upv Area de Cultura + Comisariado Universitat Politécnica de Valéncia Si
PROYECTO SOCIAL Itinerario Muralistico Vitoria-Gasteiz Herramienta de expresion publica y comunitaria 2007-2017 Alava Vitoria-Gasteiz La ciudad pintada. Werckmeister S.L. Ayuntamiento de Vitoria Gasteiz, Haziak Juventud, Embajada EUA, Caja Vital Kutxa Escasa
PROYECTO DE INTERVENCION SC Gallery + ArtManagement BLV-ART* Programa de expresiones artisticas urbanas y vanguardistas (3. mural) 2009-2016 Vizcaya Bilbao La Vieja SC Gallery Area de Cultura del Ayuntamiento de Bilbao http://www.kulturklik.euskadi.eus/evento/20160531140959/blv-art-2016/k Escasa
FESTIVAL Huellas_Desvelarte* Festival de arte publico de Santander 2009-20132014-2016 __ Cantabria Santander http://www.desvelarte.es/ Si
FESTIVAL Desordes Creativas International Urban Art Festival 2009-2016 A Coruiia Ordes http://certamedesordescreativas.blogspot.com.es/ Si
FESTIVAL Beantatuz Festival Internacional de Arte Urbano 2010-2017 Guipuzcoa Tolosa Gko Gallery https://beantatuz.com/ Escasa
FESTIVAL Avant Garde Urbano Festival Internacional de Intervenciones Artisticas en el Espacio Urbano 2010-2016 Navarra Tudela Jorge Rodriguez Gerada + CC Castel Ruiz Avyto. Tudela+Gob.Navarra+Gob.Espafia Ministerio Ed y Cultura http://www.avantgardeurbano.com/ Si
PROYECTO SOCIAL La hormiga azul Proyecto de intervencion mural con colectivos discapacitados 2011-2016 Cadiz No
ENCUENTRO-CERTAMEN Graffiti Invaders Beca de produccid artistica 2011-2016 Barcelona Terrassa http://www.b nlab.cat/node/685 No
PROYECTO DE INTERVENCION Museo a Cielo Abierto de Teruel Museo a cielo abierto_concurso arte urbano 2010-2011, 2016 Teruel San Julidn Ayuntamiento San Julidn https://www.facebook.com/Museo-a-Cielo-Abierto-de-Teruel-1655865974¢ Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Arte Urbano Puerto Rosario Concurso de intervencién mural 2011-20142015-2016  Las Palmas Puerto del Rosario https://www.facebook.com/arteurbanopuerto/ Escasa
FESTIVAL Bloop International Proactive Art Festival 2011-2016 Islas Baleares Ibiza www.bloop-festival.com Si
PROYECTO DE INTERVENCION BetART Laboratorio (BETA) para un proyecto de arte urbano/ Bienal de arte urbano 2012-2016 Islas Baleares Calvia Ayur i de Calvia Si
PROYECTO DE INTERVENCION Ruta de los murales de Estepona Proyecto de intervenciones en fachadas 2012-2017 Méﬂg Estepona No
ENCUENTRO-CERTAMEN Mural Open Encuentro creativo internacional 2012-2016 La Rioja La Rioja Globartia Visualart Company https://www.facebook.com/muralopen16/ Escasa
FESTIVAL Murales La Escocesa Festival de mural 2012-2016 Barcelona Barcelona Fabrica de creaci6 La Escocesa h_t!p://www.laescocesa.org/ Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN MAU Roca Umbert Mostra d'Art Urba a Roca Umbert 2012-2017 Barcelona Granollers Roca Umbert http://r t.com/noticies/ ia-de-seleccio-de-projectes-de- Escasa
FESTIVAL Mulafest Festival de Tendencias Urbanas 2012-2016 Madrid IFEMA IFEMA+Mulared (2013 comisarian Plural Form) Feria+ Si
FESTIVAL Milestone Project Festival Urba d'Art Contemporani 2012-2016 Girona hng:[[milestnnegro‘ect.cat/ Si
CAMPARIA DE MARKETING Streets of Colour_Campo Viejo Proyecto publicidad y arte urbano 2013-2016 La rioja Campo Viejo Vinos Campo Viejo + Plural Form http://pluralform.com/releases/campo-viejo-2014/ Si
PROYECTO DE INTERVENCION Galeria Urbana Salamanca Galeria urbana, a pie de calle 2013-2017 Salamanca Barrio del Oeste Asociacién Vecinal ZOES + Lemarte Ayuntamiento de Salamanca + Turismo Salamanca Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN AUT Arte Urbano Tordesillas Encuentro Muralistico y Ruta de Murales Tordesillas 2013-2016 Valladolid Tordesillas Turismo y Ayuntamiento de Tordesillas Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN TEST Muestra de arte y creatividad de Vila-Real 2013-2017 Castellon Vila-real Espai d'art Ajuntament de Vila-real Si
PROYECTO DE INTERVENCION Murs Plastics Itinerario de intervenciones artisticas en la calle 2013-2017 Barcelona Manresa https://mursplastics.wordpress.com/murs-plastics/ Si
PROYECTO DE INTERVENCION Sumérgete en Santa Cruz Proyecto de arte urbano 2013-2017 Santa Cruz de Tenerife Santa Cruz Iker Muro Cepsa + i de Santa Cruz https://www.facebook.com/Sum%C3%A9rgete-en-SC-328364680626178/ Escasa
FESTIVAL Exprimete y pinta!_Festival de creacién joven Festival de mural 2013-2017 Soria Soria Juventud Soria Asociacién Cultural A+Arte y Crea Soria Escasa
FESTIVAL Art-Aero-Rap Fiesta, Jam y Festival internacional de arte urbano 2013-2016 Leén La Bafieza http://www.artaerorap.es/ Escasa
PROYECTO DE INTERVENCION Puerto Street Art Museo de arte urbano al aire libre 2014-2017 Santa Cruz de Tenerife Puerto de la Cruz Consorcio Urbanistico + Mueca + Periplo Area de Cultura + Area de Urbanismo de Ayuntamiento de Puerto de la Cruz https://www.facebook.com/puertostreetart/ Escasa
FESTIVAL Muros Tabacalera Espacio de arte urbano_Festival intervenciones artisticas muros exteriores tabacalera 2014-2016 Madrid Tabacalera Madrid Subdireccion General de Promocion de las Bellas Artes MECD _ Promocién del arte http://www.murostabacalera.com/ Si
PROYECTO DE INTERVENCION Murs Que Parlen Projecte d'art urba 2014-2016 Tarragona Tarragona Poligon Cultural http://www.poligoncultural.com/p/murs-que-parlen.htm| Si
ENCUENTRO-CERTAMEN Socialitz-ART Certamen de Pintura Mural 2014-2017 Valencia Valencia Universitat de Valencia http://www.uv.es/uvweb/sociales/ca/facultat-ciencies-socials/certamen-pin Escasa
FESTIVAL Us Ritual d'art i espai public_festival art urba y public ben 2014-2017 Barcelona Barcelona inart t de Barcelona + MTN Colors http://2017.usbarcelona.com/ Si
ENCUENTRO-CERTAMEN Urban Grooves Evento de arte urbano, mural participativo y cultura urbana 2014-2016 Badajoz La Nave ESA Segundo Asalto Escasa
PROYECTO DE INTERVENCION M.L.A.U. Fanzara Museo inacabado de arte urbano 2014-2016 Castellon Fanzara http://miau32.wixsite.com/miaufanzara Si
PROYECTO DE INTERVENCION La Mancha Colors Street art project 2014-2016 Cuenca Cuenca, Las Mesas y Mota del Cuervo Las Fresas Colectivo Diputacién provincial de Cuenca, Ayuntamiento de Las Mesas https://lamanchacolors.tumblr.com/ Escasa
FESTIVAL C.A.L.LE. Festival de intervenciones artisticas 2014-2017 Madrid Lavapiés Madrid Street Art Project As.Comerciantes Lavapiés httg:/[madridstreetartgro'ect.cum/%eZ%SG%QZ-arranca-c-a-l-l—e-2017/ Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Imaginemos el Medio Ambiente Certamen de Pintura Mural_certamen local 2015-2017 Murcia Murcia Deguace Paris http://www.desguaceparis.com/certamen-de-pintura-mural-desguace-paris Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Certamen de murales_Matrioska_Festival Reina Loba Certamen de pintura mural 2015-2016 Ourense Xinzo de Limia Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Concesionarte Concurso de arte urbano y sostenibilidad 2015-2016 Madrid Madrid http://www.concesionarte.es/ Escasa
FESTIVAL Rexenera Festival Internacional de Arte Pidblico 2015-2017 A Corufia Carballo https://www.rexenerafest.gal/ Si
ENCUENTRO-CERTAMEN Certamen mural Messa Certamen de pintura mural 2015-2016 Valencia Albaida Per amor a l'art Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Concurso Pintura Mural Torrent Jove Concurso de pintura mural_torrentjove 2015-2017 Valencia Torrent NO
ENCUENTRO-CERTAMEN RAR@ Rublacedo Arte Rural Certamen de pintura mural 2015-2016 Burgos Rublacedo No
PROYECTO DE INTERVENCION Paredes que hablan/Hormek Diote Proyecto de intervencién artistica en Donostia_Capital de la Cultura Europea 2015-2016 Guipizcoa Donostia Ereiten Faro de la Paz de Donostia 2016 http://www.hormekdiote.com/home Si
FESTIVAL Ciudad de Color Festival de arte publico 2015-2017 Pontevedra Vigo Concelo de Vigo http://ciudaddecolor.vigo.org/ Escasa
PROYECTO DE INTERVENCION 12+1_MuralH Proyectos de arte urbano 2015-2017 Barcelona t de Llobregat Contorno Urbano http://www.contornourbano.com/es/ Si
FESTIVAL Street Tartar_DSS2016EU Festival de arte urbano_cultura urbana 2016 Guipdzcoa San Sebastian DSS2016EU hﬁg://streettartar.dssZOl&eu/es/san-sebas!ian-zol6/voces/street-tartar Escasa
CAMPARA DE MARKETING Truck Art Project Proyecto de arte urbano sobre camiones 2016-2017 Madrid (En Fer Francés + Ink and Movement Palibex http://truck-art-project.com/?lang=en Si
FESTIVAL Proyecto Voltio_Sound Isidro Festival de arte urbano 2016 Madrid Madrid https://www.facebook.com/proyectovoltio/ Escasa
PROYECTO SOCIAL Save the artic Proyecto de intervenciones para la ibili: al cambio cli 2016 Barcelona Barcelona Rebobinart + Green Peace http://rebobinart.com/portfolio/: the-arctic-gr Escasa
FESTIVAL Urban Arts Jornada d'art urba i skate 2016 Barcelona Les Corts Rebobinart No
FESTIVAL Gar-Gar Festival de Murals i d'Art Rural 2016-2017 Lleida Penellés Ayto.Penellés + Diputacio Lleida + Si
PROYECTO DE INTERVENCION Toro Arte Urbano Proyecto de mural y paneles i lad 2016 Zamora Toro Carlos Adeva + Ayuntamiento de Toro No
PROYECTO DE INTERVENCION Barrio de Genios_Zona G Iniciativa de barrio artistica y cultural_proyecto intervencién mural mediacion 2016-2017 Burgos Gamonal Ayto. Burgos +Zona G Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Concurso de graffiti de tematica lorquiana Concurso de mural_300e 2016 Granada Fuente Vaqueros Ayt i de Fuente Vaq Escasa
FESTIVAL Igualment Fest_art urba Festival per la igualtat de génere 2016 Valencia Valencia http://igualmentfest.com/ Escasa
FESTIVAL Transit Walls Festes de la Mercé_Projecte 2016 Barcelona Ciutat Vella Rebobinart + Institut Catala de Cultura No
PROYECTO DE INTERVENCION Made in barrio Proyecto de creatividad joven 2016 Cérdoba Cérdoba Casa de la juventud de Cérdoba http://www.madeinbarrio.com/

ENCUENTRO-CERTAMEN Novotel Proyecto de murales en Novotel Madrid Center 2016-2017 Madrid Madrid http://www.novotelmadridcenter.com/20-concurso-street-art/ Escasa
FESTIVAL Pinta Malasaiia Festival, Jornada dedicada al arte en la calle 2016-2017 Madrid Malasaia Madrid Street Art Project + Somos Malasafia http://www.pintamalasana.com/ Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Arte en la Calle Torrellas Concurso de arte urbano 2016-2017 Zaragoza Torrellas No
ENCUENTRO-CERTAMEN Punt G, Mostra Art Urba Badalona Mostra Art Urba 2016 Barcelona Badalona Escasa
PROYECTO DE INTERVENCION Villaverde Arte para todxs Proyecto de mejora del entorno urbano 2016 Madrid Villaverde Madrid Street Art Project Junta de Distrito de Villaverde + Madrid Activa! http://wallreference.com/project/view/246-punt-g-mostra-art-urba-de-bad Escasa
FESTIVAL OUW_Mucho mds mayo* Festival publico de arte (urbano) emergente (*seccién One Urban World) (2006-2011)2016-2017 Murcia Cartagena Kraser //ce3 Gallery y i de Cartagena Escasa
FESTIVAL Més Que Murs Festival de arte urbano_Street art festival 2016-2017 Valencia Sagunto Casal Jove + Ayuntamiento Sagunto + Legit http://www.saguntjove.es/activitat/mes-que-murs-mgm-street-art/ Escasa
PROYECTO SOCIAL (+ART) Jornadas de pintura mural_género 2016-2017 Valencia Massanassa Si se puede-Podemos Escasa
FESTIVAL Cromapica Festival de arte urbano 2016-2017 Valencia Picassent http://cultur t.com/?tag=cr pica-2016 Escasa
FESTIVAL Museo del Mar Menor Festival de arte urbano_museo 2016 Murcia Los Alcazares La Compafiia de Mario Ayuntamiento de Los Alcazares + Murcia Street Art Project https://www. io.com/ del nor Escasa
FESTIVAL Citric Festival Intervenciones de arte urbano_Colaboraciones de Neomuralismo 2016-2017 Castellon Torreblanca MIAU https://www.facebook.com/citricfestival/ S|
FESTIVAL Graffitea Cheste Festival internacional de street art 2016-2017 Valencia Cheste Wallarttitude https://www.facebook.com/GraffiteaCheste/ Si
PROYECTO DE INTERVENCION Muro Critico_Cultura Critica Proyecto de murales con mirada critica hacia la sociedad 2016-2017 Caceres Variable Colectivo Muro Area de Cultura de la Diputacion de Caceres https://www.facebook.com/MuroCritico/ Escasa
FESTIVAL UPHO Urban Photo Festival 2016-2017 Mélaga Lagunillas http://www.uphofestival.com/ Si
FESTIVAL Saladina Art Fest Festival de arte urbano de Can Picafort 2016 Islas Baleares Can Picafort http:// i wixsite.com/saladinaf Si
FESTIVAL Medusa Festival de muralismo y arte participativo 2016 Islas Baleares Ibiza Escasa
ENCUENTRO-CERTAMEN Festival Cultura en la Calle Concurso de intervenciones artisticas 2016-2017 Madrid Rivas http://www.rivasciudad.es/portal/c dor_ficha_cultura.jsp?seccion=s_ Si
ENCUENTRO-CERTAMEN ARTIVISMO Concurso de Muralismo Sostenible 2016 Alicante Alicante Concejalia de Cultura+Medio Ambiente+Oxfam Intermén Escasa
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ANEXO IV: CUESTIONARIO PILOTO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION

MAPEO DE FESTIVALES Y PROYECTOS DE ARTE
URBANO - ARTE PUBLICO ESPANOLES

10 MINUTOS // SE PUEDE VOLVER A EDITAR DESPUES DE ENVIAR
FECHA DE CIERRE: 23-06-17

o/

Este cuestionario se envia a los responsables de la organizacion de los festivales y proyectos de arte
urbano - arte publico espafioles (més de 100 contabilizados en Espafia): comisarios, directores o gerentes
en funcion del caso. La informacién solicitada corresponde a la edicion celebrada en el afio 2016 y se
utilizara con una finalidad estadistica (respetando la privacidad de los datos) para realizar una
aproximacion al estudio de los eventos de arte urbano espafioles, centrandose en su gestion responsable
y sostenible. El cuestionario consta de cuatro apartados: un apartado de informacién general sobre el
evento o festival, un segundo apartado con preguntas sobre sus recursos humanos, un tercero de
estrategias de difusion y comunicacion, y finalmente, un cuarto apartado de cuestiones financieras.

Dada la diversidad existente en cuanto a dimension, especialidad o caracteristicas propias de cada
evento, hemos intentado que el vocabulario fuese lo mas genérico posible. Asimismo, es posible que no
se adapte perfectamente a todos los casos. Si tenéis dudas a la hora de interpretar algin punto, por favor,
enviad un mail a mapeoarteurbano@gmail.com o poneos en contacto mediante el teléfono: 687 92 23 80
(whatsapp disponible).

iMuchas gracias por colaborar!

Estudio en proceso para el Trabajo FIn de Master "Gestion sostenible y responsable de los eventos de
arte urbano. Una aproximacion al caso espafiol." por Dario Cobacho. Universitat Politécnica de Valéncia,
2017.

*Cuestionario adaptado del estudio "La gestion laboral y financiera de los festivales de musica y artes
escénicas” de Tino Carrefio. Barcelona, 2014.

*Obligatorio

1. Direccién de correo electrénico *

CUESTIONARIO

Los datos de contacto solo seran utilizados en caso de duda durante la realizacién de la investigacion y
para enviaros el resultado final del trabajo.

2. Persona de contacto *

3. Teléfono *

4. Pagina web del festival/evento *

Informacioén genérica sobre el festival

(Recordad que los datos solicitados corresponden a 2016)

5. Nombre del festival/evento *

6. ¢ El festival tiene personalidad juridica propia (con NIF indep de otro i como

pudiera ser un ay empresa o instituciéon)? *

Marca solo un 6valo.

Publica
Privada lucrativa
Privada no lucrativa

No tiene personalidad juridica propia

7. Nombre legal del organismo titular del festival *

8. Municipio donde se realizan la mayor parte de
las actividades *

116



2de?

9. Numero de ediciones (anotar los afios en los que se ha celebrado) *

10. N° de dias programados (2016) *

11. N° de artistas participantes (2016) *

12. N° de espacios intervenidos (2016) *

13. Tipo de obra programada (2016) *
Selecciona todos los que correspondan.

Mural de gran formato (medianeras)
Mural de medio formato (aprox. 5m altura)
Mural sobre tapias, puertas y otros elementos urbanisticos
Graffiti en soportes removibles
Graffiti sobre muro
Performance y acciones
Artes escénicas y circenses
Arte en vallas, marquesinas y espacios habituales de la publicidad
Intervencién/instalacion efimera o temporal
Land art
Escultura publica (permanente)

Obra digital y nuevas tecnologias (videomapping, app geolocalizacion, gamificacion, realidad
aumentada...)

Fotografia

Arte sonoro

Otro:

14. Ambito de especializacion *
Marca solo un évalo.

llustracion
Post-graffiti
Arte contemporaneo
Disefio
Intervenciones y escultura publica
Arte social y comunitario
Arte emergente
Multidisciplinar

Otro:

7/6/17 12:34



15. El festivalls ofrece ademas *
Selecciona todos los que correspondan.

Ser una feria de arte

Ser un espacio de reflexion y formacion (conferencias, workshops, talleres...)
Atraccion de publico no residente (extranjero y del resto del pais)

Visitas guiadas por las obras

Un plano o ruta para visitar las obras fuera del evento

Exposiciones

Conciertos

Premios

Servicio de catering para los miembros del staff, invitados y participantes
Servicio bar-restaurante propio durante el evento (dirigido al publico)
Venta de obra gréfica y fanzines de autor

Tienda online

Actividades previa inscripcion y pago de entrada

Programacion dirigida a publico infantil

Talleres y actividades en centros educativos

Deportes urbanos

Ruta de escaparatismo

Ruta gastronémica

Otro:

16. N° aproximado de publico de pago *

17. N° aproximado de publico total *

18. N° aproximado de participantes en tall y
conferencias *

19. N° aproximado de periodistas acreditados *

Informacién sobre recursos humanos
(Recordad que los datos solicitados corresponden a 2016)

20. Indicar el n° de profi
Marca solo un évalo por fila.

que el programa artistico *

0-5 6-25 26-50 51-100 101-200 201-500 +500
Conferenciantes
Talleristas
Artistas
TOTAL

P laprinnad. p Ty A

21. Indicar el porcentaje aproximado de pr
Marca solo un évalo por fila.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Proposicion directa del
profesional
Invitacion del comisario
Convocatoria publica
Votacion popular

22. N° de asalariados en la organizacion (excluidos
artistas y profesionales invitados) *

23. N° de becarios o estudiantes en practicas en la
organizacion *

24. N° de personal ajeno (cedido o contratado por
otras organizaciones) *
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25. Distribuye el n° de trabajadi de la or

s £ ;e

festivall/evento *
Marca solo un 6valo por fila.

0 1
trabajadores trabajador

Trabajan todo el
afio
Incorparacion
5-10 meses
antes
Incorparacion
2-4 meses antes
Incorparacion 1
mes antes
Incorparacion
durante el
evento
Incorparacion
después del
evento

26. Distrib el n°® de trabajad de la or

en de la fecha de incorporacién al

25 6-15 16-35 36-65 66-150 +150
trabajadores trabajadores trabajadores trabajadores personas personas

y

festival/evento *
Marca solo un évalo por fila.

0 1
trabajadores trabajador

Programacion
artistica
Comisariado y
direccion
Gestion y
administracion
Produccién
técnica
Documentacion
y archivo
Comunicacion y
community
management
Asistencia a
artistas y
servicios
(vigilancia,
seguridad,
limpieza,
transporte...)

Selecciona todos los que correspondan.

Redacta unas bases de convocatoria
Usa plataformas o redes artisticas
Produce carteleria propia

Usa redes sociales

Realiza mailing

Publica en el BOE

Realiza notas de prensa

Contacta con la radio/TV

Publica en revistas/agendas culturales

~ Ofro:

segun la tarea que realizan en el

2-5 6-15 16-35 36-65 66-150 +150
trabajadores trabajadores trabajadores trabajadores personas personas

Informacién sobre la difusiéon y comunicacion del festival/evento
Dejar en blanco en caso de no realizar convocatorias publicas. (Recordad que los datos solicitados
corresponden a 2016)

27. Para captar artistas interesados en participar, la organizacion...

7/6/17 12:34
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28. Para presentar cada nueva edicion y difundir sus actividades la organizacion realiza... *
Selecciona todos los que correspondan.
Ruedas de prensa
" Notas de prensa
Reportajes audiovisuales
Entrevistas con los artistas
Carteleria
Pégina web propia
Galeria de artistas participantes
Video resumen de ediciones anteriores
Archivo audiovisual de ediciones anteriores
Merchandising
Publicaciones en digital
Publicaciones en papel

Otro:

29. Redes sociales y servicios que utiliza la organizacién *
Selecciona todos los que correspondan.
Facebook
Instagram
Flickr
Twitter
Vimeo
Youtube
Pinterest
Blogger
Cultunet
Google+
The Art Boulevard
Infoculture

Otro:

4.A. Informacién econémica: DATOS CONTABILIZADOS

DIRECTAMENTE (ingresos y gastos "propios" de la organizacion)

La informacion econémica se ha dividido en dos partes con la misma estructura. En el primer subapartado

se hace referencia al coste total contabilizado en la organizacion del evento, en el segundo en cambio al
coste aproximado de los gastos indirectos o que corresponden a otra institucion (alquiler de espacios,
suministros, servicios o personal compartido...).

Contactadnos si necesitéis alguna aclaracion a mapeoarteurbano@gmail.com o 687 02 23 80 (disponible

whatsapp).

(Recordad que los datos solicitados corresponden a 2016)

30. Gastos en € de la produccion artistica

( ios, d hos de autor, p

)

31. en € del alojami y las dietas *

32. Gastos en € del transporte y viajes *

33. Gastos en € del material para la realizacion de
las obras (fungible o no) *

34. Gastos en € de la produccion técnica (seg 5
tr i y ad ion de los esp
i os, personal técnico, infraestructuras,

alquileres...) *

35. Gastos en € de la comunicacién grafica
(publicidad, carteleria, disefio grafico,
programacion web, publicaciones...) *

7/6/1712:34
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w
o

. (no obligatorio) Gastos en € de la
administracion, gestion y personal adicional
imp , oficina, Idos del personal de la
organizacion, pr i d

gestiones externas...)

37. INGRESOS en € por la actividad (entradas,
matriculas, inscripciones...) *

38. INGRESOS en € de aportacion propia del
organismo titular del evento *

39. INGRESOS en € de subvenciones de
administraciones publicas (no titular) *

40. INGRESOS en € por patrocinio o mecenazgo
privado *

4

=

. INGRESOS en € por micromecenazgo *

42. INGRESOS en € de Otros recursos *

4.B. Informacién econémica: DATOS APROXIMADOS, INDIRECTOS

(ingresos y gastos "ajenos" a la organizacion)

La informacion econémica se ha dividido en dos partes con la misma estructura. En el primer subapartado
se hace referencia al coste total contabilizado en la organizacion del evento, en el segundo en cambio al
coste aproximado de los gastos indirectos o que corresponden a otra institucion (alquiler de espacios,

suministros, servicios o personal compartido...).

Contactadnos si necesitais alguna aclaracién a mapeoarteurbano@gmail.com o 687 02 23 80 (disponible

whatsapp).

(Recordad que los datos solicitados corresponden a 2016)

43. Gastos en € de la produccion artistica
(h ios, d hos de autor, premios) *

44. en € del aloj;

y las dietas *

45. Gastos en € del transporte y viajes *

46. Gastos en € del material para la realizacién de
las obras (fungible o no) *

47. Gastos en€ de lap (seg 5

tr i y ad ion de los

0s, personal técni infraestructuras,
alquileres...) *

4

(4

Gastos en € de la comunicacion grafica
(publicidad, carteleria, disefio grafico,
progr ion web, publicaci )*

4

©

(no obligatorio) Gastos en € de la
administracion, gestion y personal adicional
(i , oficina, Idos del personal de la

or p
gestiones externas...)

7/6/17 12:34



50. INGRESOS en € por la actividad (entradas,
matriculas, inscripciones...)

5

=

. INGRESOS en € de aportacién propia del
organismo titular del evento *

52. INGRESOS en € de subvenciones de
administraciones publicas (no titular) *

53. INGRESOS en € por patrocinio o mecenazgo
privado *

54. INGRESOS en € por micromecenazgo *

55. INGRESOS en € de Otros recursos *

iMUCHISIMAS GRACIAS POR VUESTRA COLABORACION!

Dejadnos si queréis, algiin comentario sobre el cuestionario y la investigacion.

Esta es una captura del mapeo de las iniciativas de arte urbano
espanolas hasta la fecha. Pronto intentaremos publicar mas
informacion y las conclusiones del estudio. Podéis seguir el
proceso en el grupo privado de facebook: Mapeo de festivales y
proyectos de Arte Urbano - Arte Publico en Espaiia //
https://www.facebook.com/groups/mapeoarteurbano/

56. EL ARTE URBANO ES...

[ Recibir una copia de mis respuestas

Con la tecnologia de

E Google Forms

7de? 7/6/1712:34



ANEXO V: CARTELES E IMAGEN GRAFICA DE ALGUNOS EVENTOS

Cartel 1: Meeting of Styles 2004. Ingenio Gran Canarias y Sevilla
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Cartel 2: Canet Graffiti (Xekin Graffiti) 2004, Barcelona.
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Cartel 3: International Stencil Meeting, 2007, Barcelona.
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Cartel 4: Fehs al Bolut, Graffiti Rural. 2008, Ciudad Real.
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Cartel 5: Arte Hurbano 2, 2009, Huesca.

127



ITIC}
URBANA

FESTIVAL DE AR
instalacion, vid !
17-19 de julio’ DA LIBRE
ABIERTO Dt I FIESTA 1
SAG 10 a 14h

DIFUSOR NOAL,

LA PLUM BERTO DE PEDRO

FRAGL, HLAD, F1000ink, g

.t HAND ROTATION

! Proyeccion de antales en lo terraza a las 22:30
Viern | 18 de Barcelona” Espaiia, 2007, 44°

Iﬂomi te nos Aires” Francia, 2008, 27°

El Patio Mart c/Acuerdo 8, 5'planta
metro Noviciado'patiomaravillas.net/tallerdearteurbano

Cartel 6: Critica Urbana, Festival de arte. 2010, Madrid.
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Cartel 7: Desencaja, certamen de graffitiy arte urbano andaluz. 2010, Linares, Jaén.
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Cartel 8: Museo Urbano de Arte Urbano. 2010, A Corufia.
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INTERNATIONAL GRAFFITI MEETING
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Cartel 9: Walls Talk 2. 2010, Sabadell, Barcelona.
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Cartel 10: Forum Ciutats Creactives. 2011, Tarragona.
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Cartel 11: Comboi a la Fresca. 2011, Valencia.
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Cartel 12: BetArt. 2012, Calvia, Palma de Mallorca.
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Cartel 13: FAHR, Festival d’Art Urba a Terres de I'Ebre. 2012, Tarragona.
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Cartel 14: La Escocesa, Certamen de Murales. 2012, Barcelona.
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Cartel 15: AUT, Arte Urbano Tordesillas. 2013, Valladolid.
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Cartel 16: FESTeen, Festival de Cultura Urbana Juvenil. 2013, Madrid.
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Cartel 17: Graffitart. 2013, Lliria, Valencia.
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Cartel 18: Graffiteros sin Peligros. 2013, Peligros, Granada.
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Cartel 19: Mostra d’Art Urba a Roca Umbert. 2013, Granollers, Barcelona.

141



[

VANG! Festival de Arte Urbano de ES CASTELL
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DENTRO DE ES CASTELL

INTERESADOS LLAMAR AL 657 692 476

0 DEJAR UN MENSAJE EN EL FACEBOOK VANG ES CASTELL w

Cartel 20: Vang! Festival de Arte Urbano de Es Castell. 2013, Mallorca.
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Cartel 21: Arte Urbano Movimiento Cultural. 2014, Gran Canarias.
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Cartel 22: Concurso de graffiti. 2014, Palencia.
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Cartel 23: Concurso de graffitis. Villa de Rafal, 2014, Alicante.
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Cartel 24: Graffitart Lliria. 2014, Valencia.
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Cartel 25: La Mancha Colors. 2014, La Mancha.
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Cartel 26: Misltatas Representan. 2014, Valencia.

148



Il

. .
b
.

S |
Q-ART w

N a2

[ DE
UART DE POBLET
Q/ 0 setembre 2014

3 ~ 4

2]
' End

(Performance i pega de videoart) gravada en I'Espai de Creacié Jove 4
de Quart de Poblet d'lrene Hermoso de Mendoza

Inauguracié Divendres 19 de a les 19:30 h (fins les 21:30h)
Passades (cada 20 minutos)
Dissabte 20: 11:30 a 13:30 h i de 18:30 a 20:30 h.

Diumenge 21: d'11:30 a2 13:30 h.
‘\
Art Urba.
Graffiti sobre contenidor per a reciclatge de vidre.

Andana de I'antiga estacié de tren Quart de Poblet.
Dissabte 20 de setembre, De 9 a 18 hores (aproximadament)
CICLE | REVERBERACIO. Alvaro Javier Gonzélez Riqueime.

e, i Espai de
) *;!f,ﬂ.'g I CASA DE S8 CULTURA Creaci JOUE

Cartel 27: Festical Q-ART. 2014, Quart de Poblet, Valencia.

Q
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Campo Qiejo
STREETS OF
COLOUR

Cartel 28: Campo Viejo Streets of Colour. 2014, La Rioja.

. La pasion
nos lleva hasta CLIO

Unete al proyecto "Pasién por Clio”
~ 'y consigue materiales exclusivos disefiados
 TORE por Boa Mistura para Clio.

Cartel 29: Pasion por Clio. 2015, Madrid.
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ENROTLLA/T
AMB-EL-
MERCAT -

ACCIONS ARTISTIQUES A
LES PERSIANES DEL MERCAT DEL CLOT
(DISTRICTE SANT MARTI)

DIUMENGE 19 D'ABRIL DE 2015
HORA: 10.00 H. A 18.30 H.

ACCIONS PER ENCARR.E_C A LA FACANA PRINCIPAL,
CONCURSOS SOTA TEMATICA A LES PERSIANES LATERALS
TALLERS PER A JOVES

CONVOCATORIA OBERTA A ARTISTES

CONSULTA LES BASES A WWW ENROTLLAT.ORG
DATA LIMIT D'INSCRIPCIO: 9-04-15

,pf‘ 2 00~

: : e R
twoged sy @AROMIOE]  igsiimosciasmeie  yyecet del Clot o TR ks FEE IgTiesmes

Cartel 30: Enrotlla't amb el mercat. 2015, Barcelona.
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ENCUENTRO INTERNACIONAL
MURALISMO CONTEMPORANEO

ARTISTAS CONVOCATORIA
INTERNACIONALES, INTERNACIONAL

28 ABRIL - PRE-APERTURA 9 MAYO de 11:00 a 13:00h
INAUGURACION HAPPY WALLS 2015

MURAL ABSTRACTO

con la participacion del PISCOLABIS

Servicio de Ocio del DJ. CHEVY

Centro Infantas de Espafa TALLER DE CREATIVIDAD INFANTIL

AGROPUNK & ANGELA DE LA VEGA
ORDINARY + EFREM
MR.TRAZO

Al i
/‘JGU ICA E ““ Urbana Cuenca-San Anton
) AYUNTAMIENTO DE CUENCA SIngUlar y plural

Cartel 31: Happy Walls. 2015, Cuenca.
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Cartel 32: Sopes d’All. 2015, Tarragona.
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JAM DE GRAFFITI'Y ARTE URBAND
ABIERTA A TODO EL QUE QUIERA PARTICIPAR

Domingo 22 de 12 a 18h. C/ Embajadores 18
INFO e inscripcion en Info@ AffairsUrbanos.tk

N
- - LavApik S gl
e & ' 3 : q | La .orrala oS
EBAMIO DIV: RS(‘ 3 Lvapile, 35 ”‘)s:):'w.;::‘ [(‘::r]»a’i IRZ‘S)

Cartel 33: Muro Abierto. 2015, Lavapiés, Madrid.
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US BARCELONA FESTIVAL ’ART 9 MAIG 2015
| ESPAI PUBLIC  2A EDICIO

Cartel 34: US Festival d'art public. 2015, Barcelona.
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ILUSTRACION - GRAFFITI-~MUSICA~VISUALES

C
A
S
A
P
L
A
N
A
S

PINTURA MURAL EN VIVO / ENCUENTRO DE DJ'S / PANEL DE TAGS
MUESTRA DE ILUSTRACION / VISUALES

DEF LED

PERE SALVA
SOMA

MARC MARIN
PAU ESCOBEDO
DECOTRON
ANA CABELLO
EZEQUIEL CANOVAS
YOYOVIC
MIKKO CANE
PLIM

18.00 - 00.00
AVINGUDA DE SANT FERRAN,21
ENTRADA 2€

NICK WAVE (Live)
IRONNA VON DASK
EVA NADAL

JAVIER CRUX
FUNKTAZTIC
XISCOVERY CHANNEL
FABIO CORCOLES
MARIA CUADRADO
ELIAS FABRE

84R

MBIVWC-AN0 MO NN
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CITRIC es el fruto de Las refrescantes colaberaciones
neo-muralistas con saber naranja-lLimdn

MNos gustan las mezclas explosivas por eso contactamos con
nuastros muralistas faveritos y les pedimos que creen un cdetel
innovador con alguien con quien Les apetezca pintar,

Nos encanta que salgan de su zona de comfort
¥ gue creen una pleza conjunta innovadora
|Para triunfar hay que arriesgar!

Citric es posible gracias a

Cartel 36: Citric Festival. 2016 Torreblanca, Castellon.

Ingravid

2016

Festival de
Cultura
Contemporania
de 'Emporda

Cartel 37: Ingravid Festival, 2016, Girona.

CITRIC

COLABORACIONES
& NEOMURALISMO

menys és meés

8 d’octubre, rambla de Figueres
Festa de comiat amb food trucks,

concerts, dansa, performances, debats,
documentals, tallers infantils...

157



Dissabte 8 de Marg¢

d’11 a 20:00 hores

FEW-
i

Em—

DONES QUE PINTEN vs DONES QUE PUNXEN

@ Pintada col-lectiva de graffiti
Marato de noies DJ's i CRAFTIVISM

® Inauguracié Exposicié col-lectiva divendres 7 de marc 19h

ben.cat/ 4
hg:‘l:?guimlmo Aguniment ¥
o e o Barcelona

b Ca Tt o alasnw oo

Cartel 38: Fem Grafff! 2016, Barcelona.
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GAR GAR s 21-22

FESTIVAL DE MURALS /\é\éo_ilsG
| ART RURAL
PENELLES, LLEIDA
MUSICA
DISSABTE 21 MAIG
DAVID PRANDAS
DJ. METRALLETS, ;
YURGAK),
THE PLATANGTES,
SUGLAS(MAPPING),
DIUMENGE 21 MAIG
WWW.GARGARFESTIVAL.COM n #GARGARFESTIVAL

Cartel 39: Gar Gar Festival. 2016, Penelles, Lleida.
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ifimm - RmAmnl l‘1

BARRI DE SANT SALVADOR
4 NOVEMBRE 2016 POLEE%‘:JR(I}]IIIT.#URAL I

{ JAVIER DE RIBA
| A PARTIR DEL DIA 17 s :
i Guatila
0 RI 0 Lv L AT MES INFORMACIO:
POLIGONCULTURAL.COM
A PARTIR DEL DIA 19

L hinees o i VB Y "1 T

MURS ' PARLEN

PROJECTE D’ART URBA

Cartel 40: Murs Que Parlen. 2016, Tarragona.
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GRAFFIiTEA

3,4 y 5 de junio CHESTE ‘16
festival de streetart
exposicion - exhibicidon - djs y conciertos
toller de stencil y de groffiti ~ conferencia

ARTISTAS PARTICIPANTES GRAFFITEA 2016

SABEK - EI000 - TONI ESPINAR - TMX - DEMIA CONCEPT
XEMAYO - XOLAKA - LA NENA WAPA WAPA - FLUG
DAVID DE LIMON - MAN O MATIC - NOBAWI] - CLOSE -
BLIKI- NOKES - SAKE - DEAN - WEDO - CHYLO - BROKE
BICHOS - EL ALFIL - DIME - FOLK - DISNEYLEXIA
KOCTEL - ICAT - KOB - D.JUEZ/GRIPE - HERK - RUDI

INFO:
www. focebook.com/GraffiteaCheste
www.cheste.es

Rle
FUNDACION
e/ CAJA RURAL § ool

AVUNTAMIENTO DECHESTE DE C]‘E"ST“E -

< 2EF
El i

8—»«-—-—

CONBELRIRDD

Cartel 41: Graffitea Cheste. 2016, Cheste, Valencia.
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21 MAYD / SAMING VIE)0 REAL DE GANDIA

A xd

A
. 87 wanx moww
=

e
men

¢ QI®

ntro de graffitis. 2016, Gandia, Valencia.

Encue

Cartel 42: Pixavi,
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DOS
POLINIZA
POLINIZA POS

X| TROBADA
D’ART URBA
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Il CERTAMEN DE PINTURA MURAL

Py gl 0oy

Bases www.uv.es/socials
Uoc de realitzacié: CAMPUS DELS TARONGERS
Sollicituds: 15/12/2015-07 /03 /2016

SUNEEY)  SeDi mena— SV

- —

Cartel 44: SocialitzAR-T. 2016, Valencia.

164



