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] OBJETIVOS

@

I GENERAL

* Crear una propuesta de disefio de productos de merchandising con identidad
ecuatoriana, por medio de grafica de culturas precolombinas, para consumo
de bebidas tipicas.

I ESPECIFICOS

* Proponer una aplicacion de diseio de producto.
* Generar un modelo de negocios.

*  Encontrar nuevos espacios para dar a conocer las culturas precolombinas
ecuatorianas.

* Definir las caracteristicas de un perfil de usuario como consumidor del producto.
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JUSTIFICACION

Elementos que intervienen en el proyecto

|

e

Culturas + Bebidas -4 Turismoen - PRODUCTO
Precolombinas tipicas Ecuador FINAL
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METODOLOGIA

Recursos usados en el proyecto

Metodologia Informacion
Fundamentos del Disefio Publicaciones de museos
Metodologia de producto Estadisticas oficiales
Metodologia de empresas Recopilacion en redes

sociales

Publicaciones sobre turismo
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Técnicas

Andlisis del mercado
Analisis del sector turistico

Analisis del sector de bebidas
tipicas



ESTADO DEL ARTE

Uso de elementos de identidad étnica ecuatoriana

' ' Ministerio
de Cultura
y Patrimonio
Disefno grafico
Galapagos
Islands «

¥,
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CULTURAS PRECOLOMBINAS

Tribus que habitaron el territorio ecuatoriano

ANOS 13000 a.C. 3900a.C. 1300 a.C. 500a.C. 500d.C. 1500d.C.
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CULTURAS PRECOLOMBINAS

Tribus que habitaron el territorio ecuatoriano

PERIODO

3900a.C.

1300 a.C.

500a.C.

500d.C. 1500d.C.

Sedentaria

Periodo Integracion
(500 d.C. - 1532 d.C.)
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Milagro Quevedo

Mantefia

- Puruha

Region Costa Regiodn Sierra

Carchi

Cafari




CULTURA MANTENO HUANCAVILCA

Ubicacion y piezas destacadas

Piezas

INTEGRACION mas o menos 500 d.c. mas o menas 1.500 d.c.

Jama Coaque Il
Atacames

Mantefio
Huancavilca
Milagro - Quevedo
Carchi

Cara (7)

Cuasmal

Purua

Canarl (Tacalshapa)
Pastaza 2 (Cashaloma)

urahuas

@ Oras0

Marona
Santiago {

Loja <
Zamaora o
Chinehipe

{
(- Napo
- Loja

Dibujos. Fermando Coral Duenas
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I CULTURA MANTENO HUANCAVILCA

Redibujo de piezas y decdlogo de elementos grdficos

Redibujo de incensarios Decalogo
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CULTURA MANTENO HUANCAVILCA

Redibujo de piezas y decdlogo de elementos grdficos

Redibujo de estelas Decalogo
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I CULTURA MANTENO HUANCAVILCA

Redibujo de piezas y decdlogo de elementos grdficos

Redibujo de sillas

Decalogo
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] EL TURISTA COMO USUARIO

Perspectiva del turismo en Ecuador

Turistas
colombianos

80%

Ocio y placer.
Gasto promedio:
USD 873.00
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Turistas

estadounidenses

—

89%

Ocio y placer
Gasto promedio:
USD 577.00

Turistas
peruanos

AL
A

78%

Ocio y placer
Gasto promedio:
USD 635.00

Gasto promedio por turista: USD 1200

(En viajes de 15 dias)

Turistas
espanoles

- i

]
80%

Ocio y placer
Gasto promedio:
USD 1820.00



] EL TURISTA COMO USUARIO

Perspectiva del turismo en Ecuador

Por cada 10 turistas extranjeros existe una plaza laboral relacionada con el turismo.

Iniciativa: Concurso Retos Turismo

Categorias:
Merchandising Textil
(ceramica, tejido, tallado) (stickers, camisetas, gorras)

I I I
m Merchandising P.O.P Articulos de belleza

(bebidas, café y cacao) (banners, roll ups, afiches) y cuidado personal
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l  TURISMO ECOLOGICO

Contribuye activamente a la conservacion del patrimonio natural y cultural,

revitalizando las zonas rurales y naturales.

* Islas Galapagos, consideradas una de * Yachana Lodge, mejor proyecto de
desarrollo sustentable y geo-turismo

las mejores islas para viajar (Travel +
(National Geographic).

Leisure).

8

e Ecuador, entre los diez paises mas
importantes para Turismo de
Aventura (Switch back travel, Staff,

2012).

’ P
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MODELO DE NEGOCIOS

Empresas actuales relacionadas con merchandising

Segun ProEcuador, en el sector de las artesanias en Ecuador estan involucrados
los siguientes tipos de productos:

e Taguay otros materiales vegetales o minerales
* Sombreros de Paja Toquilla o Mocora
 Ceramicas

* Joyeria y demas manufacturas

e Articulos de madera

e Articulos para festividades
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MODELO DE NEGOCIOS

Bebidas tradicionales ecuatorianas (no alcohdlicas)
TIPOS DE BEBIDAS

‘\‘. 3J .//

Horchata
Menta
Cedrodn
Hierba luisa
Toronijil
Guayusa

Café arabigo Cacao fino de aroma
Café robusta
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MODELO DE NEGOCIOS

Bebidas tradicionales ecuatorianas (no alcohdlicas)
MATRIZ DE TENDENCIAS DE BEBIDAS ECUATORIANAS

cm S lI’L’L’
Co jjec,

Foto del
producto
- coffes ods
Csfe en (POD)
= ! pohvo
Csfé moiido  Café molido Csfé molido
Estrategia Marca de Marca ususl! Marca de Productode  Destacads Marca locsl Ususlen Marca que Marca de Concepto  Estrategias
bebida tipica  en gran acogids consumo enlss islss  delugares hostales y apels al productos  decafe de consumo
del sur del restaurantes en familiar. Galdpagos.  turisticos del  hoteles. gustoporel deplantas organico, decafé como
il::g:;'udo supemercad sur del pais. café locales para s forma de vida
por turistas. 0s. ecustoniano amantes enlas
z del cafa. personas que
hacen
turismo.
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] MODELO DE NEGOCIOS

Productos de Merchandising
MATRIZ DE PUNTOS DE VENTA
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Ejemplo de
tienda:
Estrategia

Estratégico-
operativo

Medios de
difusion

Producto
mas
representativ
o

Métodos de
investigacio
n de
tendencias
Asociacion
con ofros
productos

Souvenirs in tiendas de areas turisficas

Souvenirs en la tienda de una iglesia turistica: Is
Basilica del Voto Nacions!

Tienda con lems: "HACIENDO ECUADOR UN
LUGAR HERMOSO PARA RECORDAR"
Productos con diferentes rangos de precios.

Tiendas y redes socisles

Réplicas en miniatura de iglesias y sitios turisticos en
diferentes stands.
Observacion y conversacion con los turistas.

Combine Is venta de souvenirs con productos nativos
como el chocolate.

Souvenirs en museos

Souvenirs en aeropuertos

Souvenirs del Museo Alsbado Souvenirs en el seropuerto de Guayaquil

Obteneruns memorns con referencia s las Tiene vanas opciones de tiendsas de recuerdos, con

piezas expuestas. diferentes temas.
Basa la oferta del producto en el interés Varedad de lineas de productos, para diferentes
demostrado por los tunistas que visitan el objetivos.

museo.
Tiendsa sl finaldel tour

Tiendss en varias areas delseropuerio

|t momne:

Panams Hast (fibra de toquills)
Replicas en miniaturss de piezas en diferentes
soportes.

Estadisticas y estudios de mercado de cada tiends.

Reslizan estadisticas y encuestas de
satisfaccion.

Ademsas de souvenirs, tienen entre su demanda uns
combinacion de productos nativos de chocolate,
café y cafis de azlcar.

Productos como cuademos y personalizacion de
portatiles.



] MODELO DE NEGOCIOS

Bebidas tradicionales ecuatorianas (no alcohdlicas)

CONSUMIDORES

* Personas con estilos de vida saludables

* Turistas que viajan en periodos de vacaciones.

e Personas que les gusta beber bebidas como té y café.
* Personas que trabajan en una oficina o en casa.




] MODELO DE NEGOCIOS

Matriz de tipologias de productos existentes

NEW
PRODUCTS

NEW
PRODUCTS

Artesanal
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] MODELO DE NEGOCIOS

23/31

Key Key Value - - Customer
Partners ﬂ@] Activities : Proposition [‘ l Relationships ’
Distribucién de las Estrategias de Marketing Nuevas experiencias y
empresas que venden con arfesanos y sobre sensadones sobre las Sequridad.
productos para el hogar. consumo de bebidas bebidas locales Calidad.
Alianzas con empresas de tipicas tradicionales. Funcién del producto.
bebidas. Desarrollo de productos Producto con valor Souvenirs.
Ministro de Turismo. similares cultural, ademés de
Packaging funcionalidad.
Manufaciura Combine con la oferia
tradicional de bebidas.
Se convierte en un regalo
para los usuarios que les
gusta el turismo y recibir
recuerdos.
Key Channels
Resources ﬁ

Materia prima local.
Referencias
precolombinas
Industria local.

Empresas de bebidas
tipicas ecuatorianas.
Tiendas de
merchandising.
Redes sociales.
Aeropuertos.

Customer AiJ
Segments i

Turistas.
Personas con estilos de
vida saludables que
consumen bebidas
naturales.

Gente que hace turismo.
Las personas que les
gusta beber bebidas
como té y café.

Cost '

Structure [ E

Costos de produccién
Trabajo de arfesanos.
Coste del agregado tecnolégico en algunos producios.
Logfstica.

Revenue
Streams

MNuevas lineas de productos.

Nuevos materiales para desarrolle de producios.




DISENO DE PRODUCTO

RELACION CON EL CONSUMIDOR: Util, sencillo, calidad, experiencia.
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FUNCION

Mantener la bebida
caliente

Uso cotidiano de taza
Tapa como accesorio

Sin necesidad de
instalacion o drive
Material principal:
ceramica

Estabilidad

ERGONOMIA

Valor cultural: representacion
de culturas

Producto pensado para
promover bebidas tipicas
ecuatorianas

Dimensiones adecuadas a la
mano

Uso intuitivo
Practicidad
Comodidad

FORMA

Colores en gama de
marrones

Formas geométricas de
piezas precolombinas

Textura



DISENO DE PRODUCTO

HekL

MAS QUE PRODU ALES
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] DISENO DE PRODUCTO




] DISENO DE PRODUCTO
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] CONCLUSIONES

* El uso de elementos precolombinos permitira expandir el
grado de apreciacion de las culturas ecuatorianas.

* El modelo de negocios permite explorar nuevas alternativas
de uso de recursos locales en la industria. Lograra:
* Generar empleo para un sector relegado.
 Mejorar la competitividad de los productos artesanales
en el exterior.

e Caracteristicas del consumidor, a partir de datos de turismo
nacional e internacional.
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RECOMENDACIONES

* |conografia de las demas culturas precolombinas
ecuatorianas.
Ampliar la gama de uso de iconografia precolombina en
distintos tipos de productos comerciales de otras tipologias,
como: juguetes, implementos para oficina, entre otros.

e Actualizar a mediano plazo, con nuevas piezas precolombinas.
Para futuras aplicaciones del proyecto, actualizar los datos,
cuando se empiecen a publicar las nuevas cifras del 2017.
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RECOMENDACIONES

* Sobre la produccion: realizar encuestas a artesanos para
conocer mas a fondo las incidencias del trabajo en ceramica.
Materiales, tipologias de productos a futuro.

* Los productos se encuentran en la fase de ideacion. Se
recomienda llevar los productos a la fase de relacion con el

usuario, por medio de pruebas con un prototipo .

* Encuestas a usuarios de los productos similares. Considerarse
sus comentarios para futuras recomendaciones.

30/31



3 _M‘: I %
: Q’! \"5% I8 2
B I N
PR - b'&m’ X A

2
et
1"

“La unica persona que se va a encargar de hacer tus
sueinos realidad eres tu”
Andnimo.




