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Resumen

Dada la importancia de una correcta estrategia SEO para conseguir visibilidad en el mundo
de Internet, el primer paso en cualquier estrategia de posicionamiento sera la bisqueda de las
mejores palabras claves o Keyword Research para un negocio o sitio web

Puesto que el Keyword Discovery es la base de esta estrategia, se deberdn escoger
correctamente las herramientas empleadas en dicha tarea. Y de este caso surge nuestro objeto de
estudio.

Este trabajo ha sido creado con el objetivo de conseguir, dar forma o elaborar un comparador
o0 tabla comparativa de las herramientas destinadas al Keyword Discovery mas populares entre

los profesionales del SEO.

Asi pues, se ha procedido al estudio, analisis y descripcién por separado de cada una de ellas,
con el objetivo de aunar, reunir, y plasmar sus principales caracteristicas y funcionalidades en
una misma tabla, en la que poder consultar con posterioridad cualquier aspecto relevante de
cada herramienta, asi como buscar y decidir qué herramienta serd mas adecuada para segun qué

Casos.

Palabras clave: Keyword, palabra clave, Keyword Discovery, Keyword Research,
herramientas, volumen de busquedas, competencia, sugerencias, resultados, consulta, busqueda,

exportar, filtros.
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Abstract

Due to the large importance of a correct SEO-strategy for an enterprise or a web site to gain
visibility on the Internet, the first step in every positioning strategy is to determine the most
suitable key words, a process known as Keyword Research.

As Keyword Research is the foundation of this strategy, the most accurate tools should be
used. This is the case this study wants to explore by analyzing and ultimately creating a
comparative table of the most popular tools of Keyword Discovery among the SEO-
professionals.

All in all, each of the mechanisms included in this study is explained separately in order to
examine their features and functions on a case-by-case basis. Nevertheless, all of them are
finally summarized in a table to ease the comparison between them to facilitate further possible
usage of any of them depending on each particular context.

Keywords: Keyword, key word, Keyword Discovery, Keyword Research, tools, search

volume, competition, suggestions, results, query, search, to export, filters.
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1. Introduccion

1.1 SEO

En la actualidad el término SEO (Search Engine Optimization o, en espafol: optimizacién de
motores de busqueda) es muy sonado en el mundo de Internet. Especialmente en los negocios
online, y a fin de cuentas en cualquier web indexada en sus buscadores, ya sea en el famoso

Google u otros menos conocidos como Bing, Yahoo o Baidu.

Aunque en Espafia el buscador mas usado es Google, no se deben perder de vista el resto de
alternativas ya que como informan desde Posicionamiento En Buscadores, Bing tiene una cuota
de mercado del 30% en Estados Unidos, después de haberse fusionado con el buscador
de Yahoo. Ademas, es el que usa Facebook o Siri, el sistema de reconocimiento de voz
de Apple. Y Baidu es el lider absoluto en China, un mercado en el que se mueven millones de

internautas.’

La definicion de SEO es: “disciplina que consiste en una serie de técnicas a realizar tanto dentro
(On-Page) como fuera (Off-Page) de una determinada pagina web, con el objetivo de optimizar
su visibilidad en los resultados organicos de los diferentes motores de busqueda.” (José Facchin,
2017)

El término SEO es a menudo alternado con la expresién posicionamiento web. Y la razén mas
importante por la que es necesario y muy usado en el marketing online segin 40 de Fiebre es:
porgue hace mas (til tu pagina web tanto para los usuarios como para los motores de busqueda,
aunque estos Gltimos cada dia son mas sofisticados, aln no pueden ver una pagina web como lo
hace un humano. EI SEO es necesario para ayudar a los motores de bisqueda a entender sobre

qué trata cada pagina y si es o no (til para los usuarios.’

Aunque existen miles de factores en los que un motor de busqueda se basa para posicionar una

pagina u otra se podria decir que hay dos factores basicos: la autoridad y la relevancia.?

“La relevancia de una pagina web se puede definir como su correspondencia con una

determinada bulsqueda, esto es, cuan bien responde a la duda o peticion formulada por el
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usuario. El objetivo de Google y otros motores de busqueda es dar el mejor servicio posible a

los usuarios ofreciéndoles paginas que les resulten relevantes.” (Chantal India, 2017)

Para controlar este factor, usamos las técnicas de SEO on site, dedicadas a mejorar nuestra

propia pagina web.

“En segundo lugar tenemos la autoridad, que podemos definir como la popularidad de una web.
Cuantos mas "votos" reciba una web a través de enlaces, mejor serd considerada por los
buscadores.” (Chantal India, 2017)

Para mejorar la autoridad de una web se usan técnicas de SEO off site, que se centran en

factores externos a la propia web.

El SEO, ademés de ayudar a los buscadores, también est4d estrechamente ligado a crear
estrategias para mejorar la interaccién con los usuarios que navegan por Internet, asi pues: “Lo
fundamental del posicionamiento es que nos encuentren, no que nos busquen, cuando se
realizan busquedas relacionadas con el producto o servicio que ofrecemos.” (Rufino Lasaosa,

2014)

Como veiamos anteriormente, el SEO se puede dividir en dos grandes grupos: el SEO on-site y
el SEO off-site. En este trabajo nos centraremos en el SEO on-site, ya que, es en este grupo en
el que se incluye la optimizacion de keywords.

El SEO on-site se preocupa principalmente de la relevancia mediante la optimizacién de la web
y la calidad del contenido de ésta. Es por ello que, las keywords adquieren un papel muy
importante en las practicas a realizar para alcanzar una buena optimizacién y un buen trabajo

final de posicionamiento web.

1.2 Palabra clave o Keyword

Las Palabras Clave ("Keywords" en inglés) son los términos que escribimos en Google para
encontrar respuestas a nuestras preguntas. Por tanto podemos decir que, las Palabras Claves son
preguntas, preguntas que los usuarios formulan y que Google se esfuerza en contestar de la

mejor forma posible.*

Y la manera en la que Google contesta estas preguntas es ofreciendo las paginas més relevantes

en los resultados del motor de busqueda (las llamadas SERPS).
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Como es muy poco frecuente emplear una Unica palabra clave para realizar busquedas, lo
habitual suele ser utilizar una frase compuesta de dos o tres palabras. Por ello, una frase clave es
simplemente una combinacién de palabras clave que introducimos en Google para buscar algo,

comprar o solucionar un problema.

Por lo tanto una keyword puede estar compuesta por una Unica palabra 0 una combinacion de
éstas.

Por otro lado, desde el punto de vista de un SEO “una keyword o palabra clave es un término
de bdsqueda sobre el que queremos posicionar alguna(s) de las paginas de nuestra web o tienda

online.” (Javier Riestra, 2016)

1.3 Importancia de las Keywords en SEO

Para argumentar la importancia de las keywords en SEO, primeramente recogeremos tres
afirmaciones que HubSpot® ofrece al respecto:

“Las palabras clave son la base del contenido de su sitio web. EI tema de cada pagina y de qué
se trata debe vincularse directamente a una palabra clave o frase de palabra clave. Dado que las

palabras clave son temas, también son frecuentes cuando se crean ofertas y correos electronicos.

Las palabras clave ayudan a los visitantes y clientes potenciales a comprender el propdsito de su
pagina. Al leer el contenido de la pagina, un visitante a menudo escaneara las palabras clave

que buscé.

Las palabras clave ayudan a los motores de busqueda a entender el propdsito de su pagina.
Cuando un motor de blsqueda rastrea las paginas de su sitio web para indexarlas, analizara las

palabras clave de la pagina para determinar el proposito de sus paginas.”

A continuacion, una explicacién un poco mas extensa por parte de la agencia de Marketing
Online SEOCOM® seria:

“En Marketing Digital una de las partes esenciales de toda campafia de SEO empieza por el
estudio y analisis de las principales palabras clave (keywords) relacionadas con la pagina web
gue queremos potenciar, las cuales, al fin y al cabo, son las palabras por las que la gente nos

buscara.
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Cuanto mas sencillas y claras sean las keywords que asociamos a nuestra web, en las que
queremos centrar los esfuerzos de optimizacion de las busquedas, méas facil seré aparecer en los

resultados.

Siempre que estemos trabajando en una campafa de SEO, hay que tener en cuenta cuales son
las keywords mas buscadas dentro del nicho de mercado en el que nos encontramos y, de entre
ellas, sobre cuéles queremos destacar.

Primero de todo, deberemos estudiar a qué mercado se enfoca la empresa y, seguidamente,
establecer cuales son los términos que estan mas relacionados y por los que es mas facil que la
gente nos vaya a buscar. Suelen ser las que mejor describen y son mas acordes con el sitio web

(ue queremos posicionar.

Al hacer el estudio de keywords debemos pensar en la competencia que esa palabra genera, su

volumen de busquedas y los resultados que ofrece en los principales buscadores.”

Estos factores seran de vital importancia en las auditorias de keyword, por ello las analizaremos

en mayor profundidad més adelante.

Por otro lado, el ultimo informe llevado a cabo por MOZ en 2015 deja constancia de la

importancia del uso de keywords en el posicionamiento web.

MOZ publica cada dos afios un informe en el que retne datos obtenidos a través de las empresas
y figuras del SEO més importantes y un detallado analisis del funcionamiento del algoritmo de
Google y hacia donde se dirige.

Como bien describe la propia web de MOZ, su objetivo es comprender mejor el funcionamiento
de los algoritmos de los motores de busqueda. Para ello recopilan estos datos con el fin de
averiguar qué factores pueden ayudar o dafar la visibilidad de un sitio web en los motores de

bsqueda.’

Este afio, Moz encuestd a més de 150 lideres de marketing de bldsqueda que proporcionaron

opiniones de expertos sobre mas de 90 factores de clasificacion.?

Ademas, el equipo de Data Science de Moz, dirigido por el Dr. Matthew Peters, realiz6 un
extenso estudio de correlacion para determinar qué caracteristicas de sitios web y paginas web

estan asociadas con mayores rankings de bisqueda.’
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En su pégina web se pueden observar todos los gréaficos relacionados tanto con el de

correlacién como los de los resultados de la realizada.

A continuacion podemos observar la infografia resumen que recopila el ranking de los 9

factores de mayor influencia en los motores de blsqueda.
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The Influence of Ranking
Factors in Google’'s Algorithm

Search Engine Ranking Factors Experts Survey

Moz asked over 150 experts to rate the influence exerted by broad
areas of ranking factors on Google's core search algorithm. Each area
was rated on a scale of 1 (not influential) to 10 (highly influential).

8.19 —
8.22

7.87 —

6.55
6.57 B

5.88 =

4,97 —

3.98 &
4.09 ——

Influence on Google's Algorithm

Broad search ranking factors
from most influential to least:

1. Domain-Level Link Features: 8.22 / 10

Based on link/citation metrics such as quantity of links, trust, domain-level PageRank, etc.

2. Page-Level Link Features: 8.19 / 10
PageRank, trust metrics, quantity of linking root domains, links, anchor text distribution,
mminess of linking sources, etc.

3. Page-Level Keyword & Content-Based Features: 7.87 / 10
Content relevance scoring, on-page optimization of keyword usage, topic-modeling
algorithm scores on content, content quantity/ quality/ relevance, etc.

4. Page-Level Keyword-Agnostic Features: 6.57 / 10
Content length, readability, Open Graph markup, uniqueness, load speed, structured data
markup, HTTPS, etc.

5. Engagement & Traffic/Query Data: 6.55 /10
Data SERP ent me ickstream d. itor traffic/usage signals,
quantity/diversity/CTR of queries, both on the domain and page level

6. Domain-Level Brand Metrics: 5.88 / 10
Offline usage of brand/domain name, mentions of brand/domain in news/media/press,
toolbar/browser data of site usage, entity association, etc.

7. Domain-Level Keyword Usage: 4.97 / 10
Exact-match keyword domains, partial-keyword matches, etc.

8. Domain-Level Keyword-Agnostic Features: 4.09 / 10

Domain name length, TLD extension. S5L certificate, etc.

9. Page-Level Social Metrics: 3.98 / 10

Quantity/quality of tweeted links, Facebook soogle +1s, etc. to the page

Source:
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Figura 1. Ranking 9 Factores més influyentes por Moz

Resumiendo, mediante una correcta eleccion y utilizacion de palabras clave, nuestra web podra
alcanzar una buena posicién en las sugerencias gque los buscadores ofrecen a los usuarios. Y con

ello a su vez, estaremos consiguiendo dos objetivos:

v' Conseguir que mucha gente visite nuestra web tras buscar en Google (cantidad de
tréfico).
v" Que la gente que visite nuestra web esté interesada en informacion relativa a nuestra

actividad, producto o servicio (visitas de calidad).

1.4 Tipos de Plabras clave:

La eleccion de las palabras clave que es usada en una web es la base para una estrategia SEO.
Debemos conocer a través de qué palabras llegan los usuarios a nuestra web para poder
aumentar y optimizar el trafico a nuestra web. Por eso tenemos que tener claro los tipos de

palabra clave que existen y cuales son sus posibles funciones.

En primer lugar, a grandes rasgos podriamos diferenciar las keyword en dos categorias, palabras

clave genéricas y palabras clave especialistas o de long tail.

% Palabra clave genérica: la keyword central que se quiere posicionar en Google se
Ilama palabra clave genérica. Es la mas complicada de posicionar al empezar una nueva
web. Estas palabras clave tienen mucho tréfico, y al mismo tiempo pueden o no estar en
relacion con el contenido de la web que estamos posicionando. (Luis Rodriguez Cid,
2017)

X3

%

Keywords Long Tail: Las palabras clave long tail (cola larga) pueden ser las keyword
trabajadas dentro de los articulos que estan relacionadas con la palabra clave principal,
y que apuntan a algo especifico dentro de las consultas de busqueda. (Luis Rodriguez
Cid, 2017)

Ademas, podemos distinguir el tipo de palabras clave en funcidn de otros dos factores:

+ SegUn la intencion del usuario

Estas busquedas se definen por el objetivo que tiene el usuario cuando las realiza, se divide a su

vez en tres:

10
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a)

b)
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Informativas: son aquellas keywords que tienen como objetivo dar informacion sobre
una tematica concreta. Por ejemplo “guia de seo para principiantes”, dirigidas a quien
tiene un claro objetivo de buscar informacion para formarse o introducirse en la
tematica del SEO. (Miguel Florido, 2017)

Transaccionales: son aquellas keywords que buscan incentivar una compra o la
contratacion de un servicio. Por ejemplo “PlayStation 4 barata”, la persona que busca
esta palabra clave est4 claro que tiene la intencion de comprar ese producto. (Miguel
Florido, 2017)

Navegacionales: La  busqueda va  dirigida a encontrar una  web

especifica. Ejemplo: Facebook, Amazon, etc.™

+ Segln el volumen de busquedas*

El volumen de busquedas diferencia las keywords segin el nimero de blsqueda que hay en

torno a ellas, se divide en tres grupos:

a)

b)

d)

Head: Son busquedas muy amplias con mucho volumen de resultados y competencia
definidos por palabras cortas como por ejemplo: “casa”, “coche”, “ordenador”.

Middle Tail: Se trataria de busquedas muy generalizadas pero con alguna palabra mas
que ayuda a filtrar resultados. Por ejemplo: “casa Madrid”, “coche rojo”, “ordenador
potente”.

Long Tail: Componen casi el 70% de las busquedas. Son busquedas muy especificas y
con poca competencia. Practicamente las podriamos englobar en busquedas

2

transaccionales. Por ejemplo “comprar chalet adosado en Altafulla”, “comprar coche de
segunda mano rojo en Barcelona”, “ordenador especifico para trabajar video”.
Otros aspectos relevantes a tener en cuenta. Algunas caracteristicas de las Long Tail:

a. Mas intencion de compra

b. Mayor segmentacion

c. Mayor ratio de conversion

d. Menor competencia

11
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Curva de frases clave

Mucha competencia Palabras individuales
& mucho volumen zepatos”

Frases de 2-3 palabras
20p0tos de fiesta

Frases descriplivas
‘zopctos de fiesta madrid” Frases naturales
donde comprar zapatos de fiestc en madrid”
B a e ———
Bajo % de de
conversiones conversiones

Figura 2. Grafica Competencia-Volumen vs. % Conversiones™®
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Figura 3. Gréfica Nimero de resultados vs. Precisién de la basqueda™
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1.5 Keyword Research

Keyword Research es un término muy frecuente relacionado con el posicionamiento web. Esto
se debe a que es una tarea fundamental, ya que, como hemos visto, la busqueda y el anélisis de
keywords potenciales debe ser la base de cualquier estrategia SEO. Esta préctica es la primera
que se lleva a cabo, y es de vital importancia que se haga correctamente, o de ahi en adelante las

demas técnicas realizadas no resultaran efectivas.

“El Keyword Research se podria definir como la investigacion de las palabras clave optimas
para tu sitio web, entendiendo como Optimas aquellas que resultan mas rentables para una

empresa a la hora de conseguir trafico web.

Esto es: aquellas que son muy buscadas por tus potenciales clientes y (si se puede) que ademas

tienen poca competencia, lo cual es complicado.

Realizar un buen Keyword Research es muy importante para conseguir un buen
posicionamiento web, ya que conseguir keywords bien posicionadas hara que tu web despegue,
aumentando asi el trafico a la misma, mejorando tu posicion en buscadores y la posibilidad de

conseguir nuevos clientes.” (Alberto Alcocer, 2017)

Después de investigar la opinion de los expertos, podemos sacar en claro algunas pautas y
recomendaciones a la hora de realizar un Keyword Research efectivo. A continuacion vamos a

enumerar las que mas se han ido repitiendo:

1. Investigar keywords relativas a nuestros nichos de negocio
a. Busqueda de palabras genéricas
b. Busqueda de palabras Long Tail
2. Buscar palabras clave relacionadas y sinénimos
3. Estudiar a nuestra competencia (qué palabras clave usan)
4. Analizar y filtrar los términos de busqueda recopilados
a. Tendencias de la palabra clave
b. Volumen de busquedas
c. Relevancia
d. Densidad
e. Competencia o Dificultad de la palabra clave
f.  Popularidad
5. Valorar las keywords
6. Seleccionar las palabras clave

7. Monitorizar tus keywords
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8. Utilizar herramientas SEO para todos los procesos anteriores

Colocar estratégicamente las keywords elegidas en nuestra web

En relacién al punto 5, afiadiremos la necesidad de segmentar el resultado y orientarse hacia las
que son mas factibles para cada caso (si se trata de negocio online las que vayan a derivar en
una compra o conversion) si se trata de un blog o sitio informativo las que mas tréfico vayan a

generar.

Por otro lado, cabe destacar que se hace una mencion especial al analisis de las palabras clave,
puesto que sera la raiz del resto del proceso. Es por ello que vamos a profundizar en el analisis

de palabras clave, y en los aspectos y factores utilizados para dicha tarea:

Tendencias de la palabra clave: Google Trends nos ayudara a tener una perspectiva del
recorrido de una keyword a lo largo del tiempo. Dispondremos de graficas para observar la
evolucion del volumen de busquedas asociado a esta palabra. Este factor es muy (til para hallar
y descartar ciertos términos que, por alguna razén, hayan recibido un gran volumen de visitas

pero, Unicamente en un rango de fechas determinado estando ahora obsoletos o en desuso.

Volumen de busquedas (Avg. Monthly Searches): El volumen de blsquedas se mide
generalmente en las blsquedas mensuales promedio. Este es el nimero total de blsquedas por
mes que genera cada expresion de blsqueda en particular (palabra clave). Conseguir
posicionarte con una keyword de gran volumen de blsquedas mensual desembocaria en un

mayor trafico potencial hacia nuestra web.

Relevancia: Es necesario tener un conocimiento de nuestro publico objetivo y dotar a nuestros
contenidos web de palabras clave especificas y precisas que se ajusten verdaderamente a lo que
ofrecemos. Ya que ademas, estas palabras tendran la ventaja de tener menos competencia y de

asegurar visitas mas cualificadas.

Por otro lado, también es importante averiguar como realizaran los usuarios sus bdsquedas en

Internet, y qué palabras clave usaran para encontrar nuestro producto o servicio.

Densidad o Relacion de las keyword con el contenido de la web: En ocasiones viene dado
por el porcentaje de la presencia o aparicion de una palabra clave determinada en un contenido
web. Es decir, mide el nimero de veces que se utiliza una keyword concreta, con respecto al
numero total de palabras contenidas en una pagina web. Se deberan elegir e incluir no sélo las
palabras clave que encajan con los contenidos de la web, sino ademas las palabras clave que los

usuarios usarian para encontrar sitios como el de la web a optimizar.
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Competencia o Dificultad: La competencia se refiere a la dificultad de clasificacion para cada
palabra clave en particular. En una situacion ideal, seleccionariamos las palabras clave que

tuvieran un alto volumen de busquedas ademas de un bajo nivel de competencia.

Pero ese supuesto no suele ocurrir; los términos y expresiones mas populares y genéricas
siempre estaran relacionados a un mayor nimero de competidores, por lo que serd mucho mas
dificil posicionarnos con ellos. Por ello es preferible utilizar ciertas palabras clave mas
especificas y menos usadas por la competencia, que ademéas se adeclen lo mejor posible a

nuestro contenido.

Popularidad: La popularidad, como acabamos de ver, estd estrechamente ligada a la
competencia. Dado que las palabras individuales son en general muy buscadas, suelen atraer
mucha competencia. La solucién a este problema es elegir "frases clave", compuestas de entre
dos a cinco palabras, para la optimizacién de cada pagina. También se recomienda optimizar las
paginas para palabras clave de gran popularidad, pero mal escritas.

Popularidad y Competencia: “Una palabra clave sera mejor cuanto mas gente la busque. Nos
interesa mas posicionarnos para una frase que buscan 100.000 personas al mes que para una que

buscan solo diez. Sin embargo, esto no es todo, como veremos.

Para ilustrar mejor este punto, vale saber que los clics de blsqueda se distribuyen de la siguiente

manera: los primeros cinco resultados de blisqueda obtienen el 73,80% de todos los clics.”

(Matias Lemo, 2017)

#1

#2 15,3%
#3 10,5%

#4 7,6%

#5 6.0%

Figura 4. % de visitas o clics que reciben los 5 primeros resultados de una basqueda®
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Estos términos nos seran de gran utilidad a lo largo de todo el proyecto, puesto que serén
muchas las herramientas que analicemos o exploremos, las que se sirvan de estos factores para

clasificar o valorar las palabras clave resultantes en su lista de sugerencias.

1.6 Herramientas orientadas a keywords en SEO

Del apartado anterior hemos podido reunir una serie de acciones a realizar para llevar a cabo un
Keyword Research.con éxito. La lista final la conforman las acciones con méas aparicion en los

articulos relacionados con este tema. Sin embargo, una de las pautas a seguir ha sido unanime.

Dicha recomendacion ha sido la de utilizar las herramientas de SEO destinadas a la blsqueda,
andlisis y valoracion de palabras clave. De hecho, en todos los articulos los propios SEO’s

describen qué herramientas prefieren ellos para cada paso necesario en un Keyword Research.

“Cuando hablamos de herramientas de palabras clave nos referimos, de forma general, a las

herramientas que te ayudan a realizar un keyword research o estudio de palabras clave.

Es decir, que con este tipo de herramientas puedes buscar palabras clave en Internet y estudiar
cudles son las mejores a la hora de escribir el articulo de un blog o los textos de una web. Y
siempre con el objetivo de definir una estrategia SEO que te ayude a conseguir el mejor

posicionamiento web posible.” (Rubén Alonso, 2016)

Durante la revision de los articulos de Keyword Research, en unos casos las herramientas se
repetian y en otros no, también se nombraban diferentes alternativas etc. Es por ello que,
encontramos la necesidad de explorar cada una de las herramientas mas populares con el
objetivo de elaborar un listado de sus caracteristicas y funcionalidades. Y de esta manera, poder
alcanzar una vision general de los atributos, debilidades, ventajas y desventajas de cada una de

ellas.

En primer lugar, las herramientas se pueden clasificar en categorias mas generales.

Principalmente se pueden dividir en cuatro tipos™ de Keywords Tools:

= Keyword suggestion tool: son herramientas que te sugieren palabras clave relacionadas
con las que te interesan y que podrias usar en tu contenido.

= Competitor keyword research: sirven para estudiar a la competencia, analizar como usan
las palabras clave, si seria dificil posicionarse en Google mejor que ellos, etc.

= Keyword density tool: estas herramientas calculan la densidad que tienen las palabras

clave dentro de un contenido (la relacion entre el nimero de veces que se usa y el nimero
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total de palabras que tiene el texto). Actualmente estas herramientas se encuentran en
desuso, ya que la densidad era anteriormente un factor relevante para Google, pero ya no lo
es.

= Keyword research tool: éstas serian las herramientas con las que harias el estudio y el
andlisis de palabras clave propiamente dicho para elegir las que vas a usar (algunas
herramientas de este tipo son mas completas y tienen su propio buscador de palabras clave,

te sugieren otras relacionadas, miden la densidad, etc.).

Sin embargo, puesto que la densidad ya no es un factor tan relevante como lo era antiguamente
para Google, actualmente hay pocas herramientas que ofrezcan la funcion de calcular la

densidad de una palabra clave en un contenido o una péagina web.

Una vez comentados los tipos de herramientas para Keyword Research, elegiremos las que mas
se repiten con mayor frecuencia en los blogs de los profesionales del SEO.

A continuacion, procederemos al analisis de cada una de ellas por separado. De esta manera
cumpliremos con nuestros objetivos de analizar y describir las herramientas mas populares
destinadas al Keyword Discovery; y de alguna manera, comparar 0 conseguir una vision global
del conjunto de herramientas recomendado por los expertos del SEO. Finalmente, podremos
visualizar qué herramientas son mas completas por si solas 0 en cambio cuales funcionan mejor

complementandolas con alguna otra, etc.

1.7 Objetivos:

Como ya hemos ido explicando previamente las keywords son un elemento clave en el

posicionamiento web. Es por ello que, vamos a centrarnos en explotar sus opciones de uso.

Para esta tarea, recurriremos a la exploracion de todas las caracteristicas y funcionalidades con
las que cuentan las herramientas destinadas al anlisis de palabras clave; ya sean herramientas
de rastreo Unicamente, o por el contrario aporten mas datos de interés, como volumen de

busquedas o competencia.

Una vez explicados todos los términos importantes relacionados con el SEO orientado a las
palabras clave, podemos proceder a nuestro objetivo general. Dicho objetivo es comparar las
caracteristicas y funcionalidades con las que cuentan las herramientas destinadas al andlisis de

palabras clave mas mencionadas y recomendadas.
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Mediante esta tarea obtendremos una tabla final cumplimentada por un lado con todos los
factores, indicadores o funcionalidades posibles para una herramienta de este tipo; y por otro

lado con la enumeracién de todas las herramientas analizadas.

Esto nos permitira encontrar rapidamente, y de una manera muy visual, qué herramientas son
mas completas, mas caras o0 econdmicas, etc. Y finalmente nos brindara la oportunidad de poder
observar y escoger con qué herramienta o conjunto de herramientas querriamos trabajar en un

caso real de posicionamiento web.

De manera que uno de nuestros objetivos especificos sera explorar las posibilidades de estudio
de palabras clave que hay con esas herramientas. Y siguiendo en ese mismo hilo, cumpliremos
otro de nuestros objetivos especificos, que consistira en recopilar las ventajas y desventajas de
cada una de ellas.

Ademas, para examinarlas, lo haremos en primer lugar de una a una, extrayendo sus
caracteristicas y funcionalidades mas destacadas, con las cuales finalmente, poder llevar a cabo

una tabla que las retina a todas ellas.

Aprovecharemos el estudio de cada herramienta, para recopilar todos los aspectos que
conforman la herramienta, explicando a su vez, paso a paso la interfaz y el modo de uso de cada
una de ellas, consiguiendo asi otro de nuestros objetivos especificos, el cual sera elaborar un

documento por cada herramienta que nos sirva a modo de guia.
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2. Metodologia

2.1 Busqueda de informacion y recopilacion de paginas
web y blogs de SEO

Para comenzar este proyecto, lo primero que se debia realizar, era una bdsqueda inicial de
informacién acerca del SEO o posicionamiento web. Una vez aclarado este concepto,
aparecieron otros como “palabra clave”, “keyword”, o “keyword research”; los cuales han sido
explicados en el apartado de introduccion. Ademas, quedo latente la importancia de las
herramientas de keyword discovery para poder comenzar una estrategia SEO con éxito.

De manera que, el segundo paso a realizar fue la basqueda de blogs y paginas web, en las que
los profesionales del SEO explicaran sus puntos de vista, y sus preferencias en cuanto a las

posibles herramientas de keyword discovery.

Por lo tanto, el siguiente paso fue la revisién de 47 articulos y webs relacionadas con el SEO, y
mas concretamente, con el Keyword Research; con el fin de hallar las mejores herramientas
destinadas a la explotacion de keywords. A continuacion, se enumeraron todas las herramientas

gue eran nombradas en cada web.

Esta informacion fue duplicada en un documento de texto y en un documento Excel. Con el
objetivo final de realizar un conteo de la cantidad de veces total que los expertos mencionaban

cada una de las herramientas.

A continuacion, se adjunta la lista de paginas web examinadas, junto con las herramientas que

eran nombradas en cada una de ellas.

2.1.1 Paginas web examinadas

1. Herramientas increnta:

o Ubbersuggest

o Keyword Shitter

o SemRush

o Abhrefs

o Google Adwords y su Keyword Planner

o -5 Comandos de google (google Instant, intitle, inurl, site, Suggest)
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Herramientas marketinet:

o Ubersuggest
o Termexplorer.com
o SEMrush

Herramientas marketinet:

o Planificador de Palabras Claves de Google
o Google Webmaster Tools

o Ubersuggest

o Soovle

o Keywordtool.io

o KW Finder

o Google Trends

Herramientas marketinet:

o Ahrefs
o Keyword Spy
o SEMRush

Herramientas  marketinet:

o Keyword Tool:

o Market Samurai:

o Keyword Shitter:

o WordTracker:

o Keyword Finder:

o Keyword Spy:

o Screaming Frog:

o Xenu (Espiar competencia)

o MOZBAR (espiar competencia)

Herramientas  marketinet:

o LexiPedia
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10.

11.

12.

Y

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

o Google Instant y palabras clave relacionadas
o Google Analytics
o Google Webmaster Tools (repetida)

Herramientas marketinet: hitps://www.marketinet.com/blog/herramientas-esenciales-seo

o Termexplorer.com

o +repetidas

Herramientas marketinet: https://www.marketinet.com/blog/analisis-competitivo-de-
keywords-market-samurai

o Market Samurai (repetida pero es un tutorial)

Herramientas marketinet: https://www.marketinet.com/blog/mozbar-herramientas-gratuitas-
para-analizar-la-competencia

o MozBar

Herramientas marketinet: https://www.marketinet.com/blog/seoquake-herramientas-
gratuitas-analizar-competencia

o SeoQuake

HeadSem: http://www.headsem.com/como-seleccionar-las-mejores-keywords-para-seo-on-
page/

o SEMRush

o Moz Pro — Keyword Explorerand SERP Analysis Tool
o Wordtracker

o Ubersuggest

o WordStream

o Keyword Planner de Google

land1: https://www.landl.es/digitalguide/online-marketing/marketing-para-motores-de-
busqueda/las-alternativas-a-keyword-planner-que-deberias-conocer/

o Keyword Tool

o Moz Pro: Keyword Explorer
o Wordtracker

o SEMrush



13.

14.

15.

16.

17.

o mangools: KWFinder
o mangools: SERPChecker

Consultor-Seo.com:

o SEMRush

Consultor-Seo.com:

o Bing Keyword Tool

o Google Keyword Planner
o Keyword.io

o Keyword Tool Dominator
o SECockpit

o UberSuggest

o Wordtracker

Bussines  School:

o SEMrush

MarTech Forum:

o Keyword Tool (enlace a descripcion de herramienta en su web)
o Answerthepublic (enlace a descripcion de herramienta en su web)

o Keyword Planner (enlace a descripcion de herramienta en su web)

Rene Rodriguez: y Search
Engine Journal (Fuente ORIGINAL):

o Planificador de Palabras Clave de Google AdWords
o KeywordTool.io

o UbberSuggest

o BuzzStream (extractor de meta etiquetas)

o Keyword Eye (gratis para 10 busquedas de palabras clave al dia)
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18. Rene Rodriguez:

o SISTRIX
o Lista de 10 mejores herramientas ON-Page segin 97 consultores SEO
o Lista 55 herramientas mas de SEO ON-Page

19. Search Engine Journal (KEYWORDS RESOURCES)

Keyword Planner: (FREE)

o SEMRush: (FREEMIUM)

o AuthorityLabs: (PAID)

o SpyFu: (FREEMIUM)

o SECockpit: (PAID)

o Ubersuggest: (FREE)

o Keywordtool.io: (FREEMIUM)

o

20. Search Engine Journal (10 alternatives to Google K.Planer)

o Abhrefs

o SEMRush

o Moz (BLOG)

o Keywordtool.io

o Scrapebox

o Wordstream

o Bing

o Keyword Discovery
o KWFinder

o 7Search

21. HubSpot:

o keywordtool.io

o ubersuggest.org

o keyword finder

o Keyword Planner Tool de Google

o Small SEO Tools - Keyword Suggestion Tool de Small SEO Tools
o TinySuggest
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o Soovle
o Google Keyword Tool
o Google Auto Suggest

22. NinjaSEO (Herramientas para palabras clave):

o Google Keyword Tool

o Kwfinder

o SEO Hero

o SEMrush

o ahrefs

o Rank Tracker SERPWo0

23. NinjaSEO  (Herramientas ~ Multifuncién):

o Market Samurai

o SEO Powersuite

24. NinjaSEO (Alternativas a K.Planner Tool de Google)

o Moz

o + repetidas de la lista 22

25. Clickam:

o Yoast Suggest (Plugin WordPress)

o Keyword Tool (Alternativa de Google Keywords tools de Adwords)

o Planificador de palabra clave

o Semrush (de la infinidad de funciones que tiene las relacionadas con keyword research:

Palabras claves relacionadas; Keywords dificulty; Ideas palabras clave)

26. LuisMVillanueva:

o Palabras Clave de Google Adwords
o Google Alerts
o Open Site Explorer

o Sistrix
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o SEMrush
o Seomoz (MozRankTracker; MozKeyword Analysis Tool)
o SEOBOX (RankBOX; CTRBOX)

MiPosicionamientoWeb:

o Google Keyword Planner / Planificador de Palabras Clave de Google AdWords
o Keyword Researcher Pro

O

28. 40deFiebre - ANALISIS DE KEYWORDS:

o Ubbersuggest

o Google Keyword Planner
o Wordtracker

o Concentrate

o Google Trends

o Google Correlate

29. 40deFiebre - RANKING DE KEYWORDS:

o Authority Labs

o Google

o MOZ Rank tracker

o SEObook Rank Checker

30. 40deFiebre - Ampliar de la lista de keywords:

o Google

o Ubbersugest

o MergeWords

o Google Keyword Planner
o Keyword Difficulty Tool

o Google Trends

31. 40deFiebre - Herramientas (Utiles:
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32.

Google Correlate (sindnimos y términos nuevos)
Word Counter (plugin)

Wordpot (nuevos términos y sinébnimos)

Search Combination Tool

Youtube Keyword Tool

Marketing Web  Consulting (con tutoriales de cada una de ellas):

Ubersuggest (Para palabras clave long tail)

Keyword shitter (Para palabras clave long tail)

Merge Words (Para palabras clave long tail)

Answer the public (Para palabras clave long tail)

KeywordTool.io (Para palabras clave long tail)

Keyword Finder (Para palabras clave long tail)

KEYWORDREVEALER (Para averiguar la dificultad de posicionar una palabra clave)
Semrush (Para averiguar la dificultad de posicionar una palabra clave y Herramientas de
palabras clave en general)

Long Tail Pro (Para averiguar la dificultad de posicionar una palabra clave)
Planificador de Palabras Clave de Google (Herramientas de palabras clave en general)
SISTRIX (Herramientas de palabras clave en general)

XOVI (Herramientas de palabras clave en general)

Web Ceo (Herramientas de palabras clave en general)

Keyword Research Pro (Herramientas de palabras clave en general)

Serped (Herramientas de palabras clave en general)

Ninjas Keyword Density Analysis Tool (Densidad Palabras Clave, y prominencia)
Extension Chrome SEOquake (Densidad Palabras Clave, y prominencia)

Free Keyword Density Analyzer Tool (Densidad Palabras Clave, y prominencia)

Word Counter (Densidad Palabras Clave, y prominencia)

33. Marketing Directo:

Google Webmaster Tools

Google Analytics y las péaginas de destino

o SimilarWeb
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36.

37.

38.
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Marketing Directo: https://www.marketingdirecto.com/punto-de-vista/la-columna/google-y-
el-seo-pasos-para-definir-correctamente-las-keywords-5

o Google Insight
o Google Trend
o Google Adwords

Marketing Directo: https://www.marketingdirecto.com/digital-general/digital/herramientas-
imprescindibles-mejorar-se0-2017

o Semrush

o Ahrefs

o Seolyze y Onpage.org
o Sistrix

o Keywordtool.io

Publicidad para Web: https://www.publicidadparaweb.com/blog/seo-y-sem/30-
herramientas-seo-posicionamiento-web

o Semrush

o Abhrefs

o Sistrix

o Google Search Console
o Keywordtool.io
o My Site Auditor

Webs A 100: http://www.websal00.com/blog/herramientas-de-palabra-clave-que-te-
salvaran-en-seo/

o Adwords Keyword Planner
o Ubbersugest

o Google Webmaster Tools
o Semrush

o Keyword Eye

o Wordtracker

o Google Trends

o Sistrix

o Moz

o Pro Rank Tracker

SocieTIC Business Online - (Como hacer un buen Keyword Research?:
http://www.societicbusinessonline.com/2017/03/27/9-herramientas-seo-para-elegir-las-




o Semrush

o Ubersuggest

o Wordtracker

o Planificador de palabras clave de Google
o Keywordtool.io

o Moz

o Keyword Eye

o Sistrix

o Soovle

39. Alex Serrano (Las mejores herramientas SEO para encontrar palabras clave en 2017):

o Planificador de palabras clave de Google: Keyword Planner
o SEMrush

o RocketSEO

o Wordtracker

o Mergewords

o CanlRank

o Ubersuggest

o WordStream Keyword Tool
o Keywordtool.io

o Long tail Platinum

o Sistrix

o Freshkey

o KWFinder

o SpyFu

o Authority Metrics

o HitTail

40. Marketing and Web (seis mejores herramientas para analizar palabras clave):

o Planificador de Google Adwords
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o Google Trends

o SEMrush

o Keyword Tool 10

o Google Instant

o Anchor Text Over Optimization

Otras herramientas interesantes:
o SEO Quake

o Rankerizer

o SERP Rank Checker

41. Marketing and Web (10 herramientas para el andlisis de palabras clave):

o Planificador de palabras clave
o Keywordtool.io

o Ubersuggest

o Soovle

o Google Trends

o Google Instant

o Internet Ninja

o SEO Quake

o SEO Chat

o Keyword Density Lite

42. Marketing and Web (10 Herramientas para analizar la posicion de las Keywords):
o Cute Rank
o Daily Keyword Rank Checker
o Free Keyword Rank Checker
o SEO Book Rank Checker

o Ninja Keyword Position

43. Marketing and Web (Andlisis de palabras clave — 17 herramientas gratis):

o Planificador de palabras clave (antes Google Keyword Tool)
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44,

45,

Sistrix

Word Tracker

Google Correlate (Andlisis de palabras clave correlacionadas)

Ubersuggest (Analisis de palabras clave correlacionadas)

Keywordbuzz (Anélisis de palabras clave correlacionadas)

Soovle (Anélisis de palabras clave correlacionadas)

Google Zeitgeist (Analisis de palabras clave correlacionadas)

Semrush (Analisis de palabras clave a partir de la competencia)

Keyword Spy (Analisis de palabras clave a partir de la competencia)

Keyword eye (Analisis de palabras clave a partir de la competencia)

SEO Book Keyword Tool (Andlisis de palabras clave a partir de la competencia)
Market Samurai (Analisis de palabras clave de cola larga o Long Tail)

Long Tail Keyword-Tool (Analisis de palabras clave de cola larga o Long Tail)
Google Instant (Analisis de palabras clave relacionadas en el buscador)

Yahoo Rich Search Assist (Analisis de palabras clave relacionadas en el buscador)

SEO Chat (Analisis de palabras clave en Youtube)

Marketing and Web (Herramientas SEO para analizar la densidad de las palabras clave):

Internet Marketing Ninjas On Page Optimization Tools
Ranks NL

DavidNaylor

SEO Book Keyword Density Analyzer

Rapid Search Métricas

Live Keywords Analysis

Inboundcycle - Keyword research: como hacerlo para posicionar mejor que la competencia:

MozBar
SEMRush
Keyword Planner
Ubersuggest
Keyword Shitter

46. Webpositer Academy — Keyword Research: Cémo hacer un estudio de palabras clave

profesional:
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o SUGERENCIAS DE BUSQUEDA DE GOOGLE
o KEYWORDTOOL.IO

o UBERSUGGEST.IO

o ANSWERTHEPUBLIC.COM

47. Initcoms - Keyword Research — Investigacion de palabras clave para tu estrategia SEO:
http://www.initcoms.com/blog/keyword-research-investigacion-palabras-clave-estrategia-
seo/

o SEOBook Keyword Analyzer

o Mergewords

o Google Adwords

o SemRush Keyword Difficulty Tool
o Sistrix

o Moz Keyword Dfficulty Tool

2.2 Recopilacion y seleccion de herramientas adecuadas

para Keyword Discovery

Obtuvimos un total de 102 herramientas diferentes, destinadas al estudio de keywords. De ellas,

34 fueron las que al menos se repetian en dos ocasiones.
~ NOmerodemenciones ~ Listado del total de herramientas
20 Google Keyword Planner
19 SEMRush
15 KeywordTool.io
15 Ubbersuggest
10 SISTRIX
WordTracker
KW Finder
Ahrefs
Keyword Explorer de MOZ
Google Trends
Google Webmaster Tools
Keyword Eye
Soovle
Keyword Shitter
MergeWords
AnswerThePublic
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Google Instant
Market Samurai
SeoQuake (Extensién Chrome)
WordStream
Google Suggest
MOZBAR (espiar competencia)
AuthorityLabs
Bing Keyword Tool
Google Analytics
Google Correlate
Keyword Researcher Pro
Keyword Spy
SEObook Rank Checker
SEOCockpit
Moz RankTracker
SpyFu
Word Counter (plugin)
SEO Book Keyword Density Analyzer
Anchor Text Over Optimization
BuzzStream
CanlRank
Concentrate
Cute Rank
Daily Keyword Rank Checker
DavidNaylor
Free Keyword Density Analyzer Tool
Free Keyword Rank Checker
Freshkey
Google Alerts
Google Insight
Google Intitle
Google Inurl
Google Search Console
Google site
Google Zeitgeist
HitTail

Internet Marketing Ninjas On Page Optimization Tools

Internet Ninja Density
Keyword Density Lite
Keyword Difficulty Tool
Keyword Discovery
Keyword Tool Dominator
KeywordBuzz
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KeywordRevealer
LexiPedia
Live Keywords Analysis
Long Tail Keyword-Tool
Long tail Platinum
Long Tail Pro
My Site Auditor
Ninja Keyword Position
Ninjas Keyword Density Analysis Tool
Onpage.org
Open Site Explorer
Pro Rank Tracker
Rank Tracker
Rankerizer
Ranks NL
Rapid Search Métricas
RocketSEO
Scrapebox
Screaming Frog
Search Combination Tool
SEO Book Keyword Tool
SEO Chat
SEO Hero
SEO Powersuite
SEOBOX (RankBOX; CTRBOX)
Seolyze
SERP Rank Checker
SERPChecker
Serped
SERPWo0
Seven Search (7Search)
SimilarWeb
Small SEO Tools (Keyword Suggestion Tool)
Termexplorer.com
TinySuggest
Web Ceo
Wordpot
Xenu (Espiar competencia)
Xovi
Yahoo Rich Search Assist
Yoast Suggest (Plugin WordPress)
Youtube Keyword Tool
Seo Moz Tools
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Tabla 1. Listado completo de herramientas dptimas para Keyword Discovery

Las webs analizadas, en ocasiones, pertenecian a distintos articulos de un mismo dominio, sitio
web o blog; por lo que, en estos casos, si una herramienta aparecia en varios de sus articulos

solo era contabilizada una Unica vez. La cantidad de dominios o sitios web Unicos fue de 25.

Para llevar a cabo el recuento de herramientas, y el nimero de veces que eran recomendadas,
trasladamos las listas de cada pagina web a un archivo Excel. Posteriormente, en una hoja de
calculo diferente, fuimos extrayendo el listado final del total de herramientas web Unicas

mencionadas.

Por (ltimo, le asociamos a cada herramienta un namero, un nimero correspondiente a la
cantidad de menciones recibidas. Cuando obtuvimos la tabla final, los resultados obtenidos se
distinguian con facilidad. Algunas de las herramientas alcanzaban una popularidad tal, que
llegaron a recibir hasta 20 y 19 recomendaciones provenientes de las 25 paginas web Unicas

examinadas.

Como hemos dicho, 34 fueron las herramientas que recibieron al menos 2 menciones. Y puesto
gue nuestro objetivo, era la descripcion del modo de uso, y el estudio de las funcionalidades de

un intervalo de 10 a 15 herramientas, las opciones eran las siguientes:

= 9 herramientas con al menos 6 menciones de 25 sitios web Unicos
= 11 herramientas con al menos 5 menciones de 25 sitios web Unicos

= 16 herramientas con al menos 4 menciones de 25 sitios web Unicos

De modo que, la opcion que mas variedad de resultados nos iba a proporcionar, y en
consecuencia, supondria un estudio mas elaborado, seria la tercera opcion. En la siguiente tabla

aparecen los resultados obtenidos.

NuUmero de menciones Listado de las 16 herramientas mas mencionadas
20 Google Keyword Planner
19 SEMRush
15 KeywordTool.io
15 Ubbersuggest
10 SISTRIX
9 WordTracker
7 KW Finder
6 Ahrefs
6 Keyword Explorer de MOZ
5 Google Trends
5 Google Webmaster Tools
4 Keyword Eye
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Soovle
Keyword Shitter
MergeWords
AnswerThePublic

Tabla 2. Primera seleccion de herramientas a analizar

EE R I

2.3 Puesta en marcha y cambios en la lista final de

herramientas

En primer lugar, hubo que realizar cambios en la lista original de herramientas seleccionadas

para ser analizadas.

Las herramientas “Google Webmaster Tools” y “Ahrefs” tuvieron que ser descartadas de

nuestro estudio.

La primera, porque solo nos dejaba utilizarla si contabamos con la propiedad de un dominio o
sitio web. De manera que, al no disponer de un sitio web propio, y no poder demostrar su

autoria, la herramienta no nos permitia continuar.

La segunda fue descartada debido a su falta de version gratuita. No daba opcion a ningln tipo de
uso gratuito, ya que la unica alternativa “gratis” que ofrecia, nos obligaba a introducir nuestra

tarjeta de crédito por lo que fue eliminada de la lista original.

En cambio, algunas herramientas analizadas eran tan amplias y complejas, que estaban
formadas por diversas herramientas dentro de ellas mismas, por lo que tuvimos que analizarlas

como herramientas independientes. Este es el caso de la herramienta Magic Tool de SEMrush.

De manera que, finalmente, nos quedamos con un total de 15 herramientas a examinar.

Google Keyword Planner
SEMRush
Keyword Magic Tool de SEMRush
KeywordTool.io

Ubbersuggest
SISTRIX

WordTracker
KW Finder

Keyword Explorer de MOZ
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10 Google Trends

11 Keyword Eye
12 Soovle

13 Keyword Shitter
14 MergeWords
15 AnswerThePublic

Tabla 3. Listado final de herramientas analizadas

2.4 Supuestos y decisiones tomadas

Hubo que valorar diferentes aspectos a la hora de examinar cada herramienta, ya que cada una
es diferente de las demas. Estas diferencias se extendian desde su modo de uso, a la informacion
gue nos aportaban, las opciones que proponian a disposicién del usuario, o incluso, la

informacidn necesaria que debiamos de aportar para poder realizar consultas y pruebas.

Por ello, intentamos encontrar una serie de busquedas estandar, que fueran lo mas similares
posibles entre unas y otras, para que, a la hora de recabar los datos, los obtuviéramos en
igualdad de condiciones, pudiendo sacar conclusiones con respecto a la cantidad de resultados

ofrecidos por cada una de las herramientas.

Los datos minimos necesarios solian ser, introducir un término o palabra clave semilla para

examinar, y normalmente, una region o idioma destino, 0 ambos.
Asi pues, en general, usamos esas tres constantes para todas nuestras consultas.

Como término raiz usamos la expresion: “turismo Benidorm”, y para el idioma y el pais,
elegimos espafiol y Espafia, respectivamente. En ocasiones al tratarse de versiones de prueba o
modos gratuitos, estas opciones estaban capadas, pudiendo elegir sélo, selecciones generales

como “global”, etc.

Por otro lado, encontramos el handicap de las opciones de pago, las cuales decidimos descartar.
Estas opciones fueron descartadas ya que, cada herramienta propone diversos tipos de

suscripcion, con diferentes beneficios y restricciones segun el precio del pack contratado.

De modo que, no existia un punto en comdn, un supuesto general que estableciera las mismas
condiciones para todas las herramientas, y por consiguiente, la comparacion de las
funcionalidades de cada una, no habria sido objetiva. Asi pues, nos decantamos por analizar y

describir por igual, todas las ventajas que brindan estas herramientas de manera gratuita.
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Por lo que, de cada herramienta, analizariamos todas las opciones al alcance de un usuario no
suscrito a ninguno de sus planes. Ademas, en los casos, en los que las versiones de prueba

requerian de tarjeta de crédito, también fueron descartados.

Por lo tanto, se han llevado a cabo una serie de consultas, mediante diversos modos de uso,
siempre gratuitos, para cada herramienta. En la ficha correspondiente a cada herramienta, se
concreta el tipo de pruebas realizado. En general, las opciones frecuentes han sido: acceso
gratuito, acceso gratuito con restriccion de un nimero determinado de consultas diarias, acceso
mediante cuenta gratuita sin necesidad de tarjeta de crédito, (en ocasiones, también con

restriccion en cuanto al nimero de consultas diarias permitidas).

En cuanto al filtrado de resultados que ofrecian algunas de las herramientas, en base a valores
concretos de factores como el volumen de basqueda o la competencia; hemos decidido dejarlo
de lado. Con el fin de obtener en bruto la mayor cantidad de resultados, de cada herramienta. Y
asi, poder por ejemplo, comparar las herramientas por nimero de resultados ofrecidos. Ademas
de como comentdbamos anteriormente, poder recabar todos los datos en base a unas

circunstancias y factores lo mas objetivos y similares posibles.

Otro aspecto que hemos omitido, es el referente a las funcionalidades destinadas al trafico de
pago o SEM. Nuestro proyecto esta orientado al posicionamiento web, SEO vy trafico organicos.
Por consiguiente, nos hemos centrado en todas aquellas caracteristicas, ventajas, y recursos
enfocados en conseguir mejorar, o crear estrategias SEO o contenido de interés. Todo ello
sirviéndonos de las técnicas de Keyword Suggestion y Keyword Research. Dejando asi, en un
segundo plano las caracteristicas de las herramientas examinadas, que iban dirigidas a la

busqueda de trafico de pago, publicidad online, o creacion de anuncios.

Siguiendo en la misma linea, también nos hemos encontrado herramientas tan completas, que se
dividian en diferentes médulos, abarcando todo tipo de funcionalidades para una estrategia SEO
en general, no Unicamente centradas en la parte de optimizacion de palabras clave. De modo

que, como estos médulos no se cefiian a nuestro supuesto, no han sido analizados.

Cabe destacar, que en ocasiones, algunos de estos modulos, como el andlisis de dominios,
estaban estrechamente relacionados con el andlisis de palabras clave. Esto ocurria por ejemplo

en el estudio de la competencia, ya que es un factor comun, que une o liga ambos médulos.

En consecuencia, si que hemos hecho mencion de la disponibilidad, o ausencia, de esta

caracteristica a lo largo de las herramientas exploradas.

Por ultimo, puesto que nuestro proyecto se centra en el Keyword Discovery, hemos prestado

mayor atencién, o hemos hecho mayor hincapié, en la parte referente al Keyword Suggestion,
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contenida o incluida en el Keyword Research; que nos ha sido proporcionada por las
herramientas que hemos analizado y descrito.

2.5 Anadlisis y descripcion de cada herramienta

A la hora de analizar y describir cada herramienta, lo primero que haciamos, eran diversas

pruebas, para entender su funcionamiento y las caracteristicas que ofrecia.

Para ello, iniciamos diversas consultas rellenando los parametros de entrada, que nos solicitaba
cada herramienta. Siempre intentando, en la medida de lo posible, introducir o indicar los

mismos supuestos.

Una vez, entendiamos el comportamiento de la herramienta, volviamos a iniciar una nueva
consulta desde el principio para dejar constancia de cada paso a seguir, sirviéndonos de
iméagenes o captura para complementar su descripcion. Asi pues, hemos obtenido de cada

herramienta una guia o explicacion de su modo de utilizacion.

Una vez descritos y explicados, todos los apartados, botones y funciones con los que contaba
cada herramienta, extraiamos los datos mas importantes de una manera sintetizada. Algunos
ejemplos de estos datos serian: la enumeracion de los filtros de los que disponia la herramienta,
el tipo de datos que proporcionaba, las diferentes maneras soportadas para exportar los

resultados, etc.

Este resumen de funciones y caracteristicas fue recopilado con el justo objetivo de reunir todos
los aspectos referentes a las herramientas analizadas, para posteriormente, poder compararlos

entre si.

Al mismo tiempo, a partir de este resumen de funcionalidades de cada herramienta, extrajimos

sus puntos fuertes y sus puntos debiles.

2.6 Creacion de la tabla final a partir de la recopilacion y

unificacion de funcionalidades halladas

El siguiente paso pues, fue aunar toda la informacion existente recopilada de entre todas las
herramientas. Una vez unificamos toda la informacion posible, llevamos a cabo un analisis para

valorar y organizar las caracteristicas obtenidas.
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En primer lugar, buscamos cuéles eran las caracteristicas mas repetidas y usuales a la hora de
utilizar la herramienta (caracteristicas generales). A continuacion, estudiamos cuales eran las
caracteristicas mas importantes y Utiles a tener en cuenta, (principales caracteristicas o

funcionalidades).

Por otro lado, también seleccionamos una serie de funcionalidades que complementan a las
herramientas mejorando sus consultas, como son: los tipos de visualizacion de datos, los filtros
para acotar o precisar las basquedas, los tipos de resultados ofrecidos, los datos o métricas que
acompafian y ayudan a definir los resultados, y los enlaces adicionales de los que disponen las

herramientas.

Por ultimo, agrupamos una serie de caracteristicas menos relevantes, y menos repetidas a lo
largo de todas las herramienta; un conjunto de funcionalidades mas concretas o caracteristicas

de cada herramienta por separado, (otras caracteristicas).

Dicho anélisis se llevé a cabo con el fin de seleccionar funcionalidades, para poder crear un
listado de todas ellas, obteniendo asi una tabla de facil visualizacion para entender qué

herramientas cuentan con cada caracteristica, cual es mas completa, etc.

Finalmente, las caracteristicas y funcionalidades escogidas se describieron a modo de glosario
para ayudar a la compresién de la tabla comparativa. Dicho glosario lo podemos encontrar en el

punto 3.16.1 del apartado “Resultados”.

A continuacion, nos dispusimos a importar todos los datos recogidos a un archivo Excel,
acompafidandolos con la lista de herramientas examinadas o analizadas. El siguiente paso a
realizar fue rellenar o completar la tabla, con los respectivos valores de cada funcionalidad,

correspondientes a cada herramienta.

Por altimo, una vez finalizada la tabla, y por consiguiente la tabla comparativa o comparador,
observamos los datos que se mostraban, y extrajimos una serie de conclusiones que

representamos en forma de gréficas.
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3. Resultados

Como resultados de este proyecto, hemos recaudado diferentes tipos de informacion.

Por un lado, hemos obtenido descripciones, que sirven a modo de guia para conocer el modo de
uso de cualquiera de las herramientas examinadas. Este sera el primer apartado de resultados

que se muestre.

Por otro lado, hemos conseguido extraer cuales son las funcionalidades y caracteristicas, mas
importantes y relevantes para este tipo de herramientas, orientadas al analisis de palabras clave,
al Keyword Discovery y al Keyword Research. El listado de la puesta en comdn de todas las
caracteristicas procedentes de todas las herramientas analizadas, se encuentra en el apartado
“Glosario”. El cual se localiza justo después de la descripcion de la Gltima herramienta

analizada.

Y finalmente, hemos logrado una vision general y en conjunto de las principales herramientas

para keywords, recomendadas por los expertos del SEO.

Dicha vision ha sido posible gracias a la representacion de todas estas herramientas, junto con
los aspectos que las conforman, en una tabla que concentra y retne toda la informacion
necesaria para servir como comparador. Para ver la tabla comparativa final con la totalidad de

herramientas, funcionalidades y caracteristicas, se deben consultar los “Anexos”.

Donde, debido a la extension total de la tabla, se ha tenido que proceder a la division y

organizacion por grupos de las caracteristicas, originando una serie de tablas de menor tamafio.

A continuacion, se representan las descripciones obtenidas de cada herramienta, donde se
desarrollaran una por una, todas las herramientas analizadas a lo largo de este proyecto. Para
cada una de ellas, en primer lugar, encontraremos un listado resumen de sus principales
caracteristicas y funcionalidades, y seguidamente nos aparecera una descripcion de su interfaz y

funcionamiento, a modo de guia.
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3.1 Keyword Planner de Google

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: cuenta gratuita

Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”

Regidn: Espafia

Idioma: Espariol

Periodo: ultimos 12 meses

Lista de palabras introducida para la seccion “Obtener datos y tendencias del

volumen de busquedas™:

o Unica caja: turismo Benidorm, turismo benidorm, turismo en Benidorm, que ver en
Benidorm, Benidorm, pueblo de Benidorm, Benidorm pueblo, Benidorm ciudad,

Mar Mediterraneo, Costa Alicantina, Alicante, pueblos de Alicante

Listas de palabras introducidas para la seccion: “Combinar listas de palabras clave para

obtener palabras clave nuevas”:

o Primera caja: [Restaurantes; Hoteles; Apartamentos; Playas; Ocio; Guia; Qué
visitar; Discotecas; Turismo; Donde comer; Alquilar barcos; Qué hacer; Qué ver;

Alguiler de coches; Alquiler de barcos; Alquiler de bicis]

o Segunda caja: [cerca de; en; alrededor de; de; proximo @ a]

o Tercera caja: [Benidorm; pueblo de Benidorm; Benidorm pueblo; Benidorm ciudad;

Mar Mediterraneo; Costa Alicantina; Alicante; pueblos de Alicante]

Resultados obtenidos: en CSV

Y s

v Primer mddulo: 514 palabras agrupadas en 42 grupos

v Segundo médulo: 2 grupos e historial de estadisticas de 11 keywords importadas

v Tercer modulo: 640 palabras agrupadas en 21 grupos



Caracteristicas generales de Google Keyword Planner:

e Acceso: web online
e Modos de acceso: cuenta gratuita en Adwords, cuenta gratuita en Adwords invirtiendo
y pujando en camparias y anuncios de pago
e 22 categorias disponibles para empezar la blusqueda de keywords (ademas de grupos
de subcategorias adicionales)
¢ No es obligatorio introducir la tarjeta de crédito segun el pais
e 43 idiomas destino disponibles
e 44 idiomas o variantes disponibles
e Cantidades: no hay restricciones de consultas diarias ni palabras clave por blsqueda
e Ubicacion/Region: permite escoger varias, pudiendo ser, paises, comunidades
auténomas, provincidas y ciudades
e Periodo: permite escoger un intervalo de tiempo personalizado del cual obtener los
datos de volumen de busquedas, ademas permite comparar dichos datos de dos
periodos de tiempo diferentes
e Soporte técnico: dispone de un botén llamado “ayuda telefonica internacional”, aunque
parece un solucionador de problemas. Otro botén de “Ayuda” junto con un foro de
ayuda, y por ultimo cuenta con un botdn para enviar comentarios de alguna incidencia
pudiendo adjuntar una captura.
e API: se necesita una cuenta de “Mi centro de clientes (MCC)” y un token de
programador. Cuenta de AdWords activa y registrarse como desarrollador.
¢ No dispone de tutoriales, pero si de guias y de un centro de Ayuda.
e Permite crear planes, grupos de anuncios y campafias.
e Fuentes: Google
e Proporciona intervalo de volumen de basquedas de:
o Palabra clave semilla
o Plabras clave sugeridas
o El volumen total de la suma de los volumenes de todas las ideas propuestas
e Proporciona un gran numero de palabras clave a raiz de:
o Una palabra clave dada
o Unsitio web dado
o Una categoria seleccionada
e Agrupa las palabras clave en grupos de manera automatica: detecta palabras que se
repiten para crear un patron y por lo tanto un grupo en funcion de dichas palabras

e Cuenta con filtros:
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Filtro negativo, para omitir sugerencias que contengan una determinada palabra
Filtro positivo o “Palabras clave a incluir”, con el cual podremos indicarle a la
herramienta una palabra clave determinada, que debera aparecer en todas las
combinaciones sugeridas.
Opciones de palabras clave: para concretar mas nuestra busqueda, pudiendo
decidir que tipo de resultados queremos (coincidencia exacta, variantes, etc.)
Filtros de palabras clave: permiten acotar los resultados en funciéon de:

= |a competencia

= un promedio de busquedas mensuales

= Una puja sugerida

= una cuota de impresion del anuncio.

Para las palabras clave propuestas y para el término semilla proporciona datos de:

v

Promedio de basquedas mensuales: es el nimero medio de busquedas de esta
palabra clave y sus variantes cercanas basados en la configuracion de la
ubicacion y la fecha seleccionadas.

Competencia: es el nUmero de anunciantes que se muestra para cada palabra
clave en comparacidon con todas las palabras clave de Google.

Puja Sugerida: es la puja recomendada de una idea para palabras clave. No
proporciona el valor EXACTO de CPC.

Cuota de impresiones del anuncio: el porcentaje de impresiones de anuncios es
el nimero de impresiones que ha recibido, dividido por el nimero total de
busquedas de la ubicacién y la red a las que se orienta, que han coincidido
exactamente con la palabra clave en el Ultimo mes natural.

Opcion para “Afiadir al plan”: permite seleccionar una a una las palabras claves

(ue queramos para crear un plan.

Permite ordenar las tablas de resultados en orden ascendente o desdendente por

relevancia o por las métricas que figuran en dichas tablas.

Disponemos de una serie de botones y opciones al comienzo de la tabla de resultados:

O

Desplegable para elegir el nimero de filas, (palabras clave), que queremos que
se muestren en cada hoja de resultados Minimo 5 y méaximo 100.

“Columnas”: permite seleccionar qué métricas mostrar, u ocultar de la tabla.
“Anadirlas todas”: nos permite seleccionar en un clic, el total de sugerencias
ofrecidas, para incluirlas en un plan.

“Descargar”: permite exportar la tabla de palabras clave sugeridas y sus datos

complementarios.

Permite importar una lista propia de palabras clave para obtener datos de:

v" Promedio de basquedas mensuales



v' Competencia
v Puja sugerida
v Cuota de impresiones del anuncio
Informacion adicional:
o Competencia: no tiene la funcion de analizar a la competencia como tal, solo
proporciona valores como alta, media o baja.
o No permite empezar un nuevo analisis con solo un clic a partir de una de las
ideas sugeridas.
o No devuelve el nimero exacto de busquedas de cada palabra clave (solo un
intervalo)
o No cuenta con un filtro u opcién para elegir resultados en forma de preguntas
o No hace distincion entre mayudsculas y minusculas
o No proporciona gréficas
Enlaces adicionales:
o Permite hacer clic sobre cualquiera de las palabras sugeridas para agregarlas a
un plan, o agregarlas todas a la vez.
Permite combinar dos o tres listas propias de manera automatica para multiplicar las
palabras clave resultantes
Permite comparar los datos de volumen de blsquedas asociados a dos periodos
diferentes.
Permite exportar todas las tablas proporcionadas, con la lista de palabras y sus
respectivas métricas en formato CSV, o guardarlo en Drive. Cuenta con la opcién de

segmentar los resultados por meses.
Modulos adicionales orientados al SEM:

o Introducir o subir una lista de palabras clave para obtener previsiones

o Obtener previsiones para las campafias o palabras clave de su cuenta

Precios

Registrarse en Google AdWords es gratis y solo tienes que pagar cuando los

anuncios funcionan. Es decir, Google AdWords no te cobra por mostrar anuncios,

sino que solo pagas cuando alguien hace clic en tu anuncio, ve tu video en YouTube

o llama a tu empresa.
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3.1.1 INTERFAZ Y MODO DE USO

La pantalla principal de Google Keyword Planner es la siguiente. Para poder empezar a usarla
deberemos iniciar sesién en Adwords, ya que el planificador de palabras de Google es una de

las herramienta dentro de Google Adwords.

Go gle Adwords Iniciar sesidn | Crear una cuenta

Para obtener asistencia gratuita, llame al 855-290-0341

Planificador de m
Palabras Clave — T LD

Planifigue sus camparias de la red de
busqueda, obtenga datos de rendimiento y
consulte ideas para palabras clave.

Iniciar sesién en AdWords

Busque nuevas ideas para palabras clave o grupos de anuncios

El Planificador de palabras clave es como un taller para crear camparias de la red de busqueda o para ampliar las existentes. Puede buscar ideas de palabra clave y
grupo de anuncios, obtener estadisticas del historial, conocer el posible rendimiento de una lista de palabras clave e incluso crear una lista de palabras clave
combinando varias listas de términes. Esta herramienta gratuita de AdWerds también puede ayudarle a elegir pujas y presupuestos competitivos para sus camparias

Figura 5. Pantalla principal de Google Keyword Planner

Una vez hemos iniciado sesion, para acceder al Keyword Planner deberemos hacer click en el
desplegable “Herramientas”, que encontramos en el menl principal, y a continuacion, elegir

“Planificador de palabras clave”.

P P = . . ID de cliente: 274-077-9928
A Goog|eAdW0rds Pégina principal ~ Campafias  Oportunidades  Informes  Herramientas. e e e} &n

A\ La cuenta no ests activa - Para activar la cuenta y empezar a publicar anuncios, se deben introdu R CUEELES IR informacion 1de2 < >

Conversiones

Planificador de Palabras Clave Atribucion
;Donde le gustaria empezar? Goagle Analytics B
Google Merchant Center =

E Encontra palab a lave btener dat del I Planificador de Palabras Clave bar
N as clave nuevas y oblener aatos AetVOIIMEN | o, raor el Red de Dispiay |
inificador de Palabras Clave

. . B Vista previa y diagndstico de anuncios N
» Buscar palabras clave nuevas mediante una frase, sitio web o categoria ; organicos

(Estd creando una campafia de la Red de Display? Pruebe el
Planificador de la Red de Display

» Obtener datos y tendencias del volumen de blisquedas

» Combinar listas de palabras clave para obtener palabras clave nuevas

[ Planificar el presupuesto y obtener previsiones

* Introducir o subir una lista de palabras clave para obtener previsiones

+ BETA Obtener previsiones para las campaias o palabras claves de su cuenta

Figura 6. Modulos disponibles en el planificador de palabras clave de Google
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Google Adwords esté dirigido a un publico que utiliza estrategias SEM. Es una herramienta que
proporciona algunos datos de manera gratuita, pero principalmente esta destinada a aquellos de
sus clientes que crean campafias, crean anuncios publicitarios, y pujan para aparecer los

primeros en el ranking del trafico pagado.

Puesto que en nuestro trabajo nos hemos centrado en el Keyword Discovery para trafico
organico o SEO, habra partes de la herramienta que no analicemos.

Es esta pantalla principal aparecen las principales funcionalidades o mddulos de la herramienta:

= Buscar palabras clave nuevas mediante una frase, sitio web o categoria
= Obtener datos y tendencias del volumen de busquedas

= Combinar listas de palabras clave para obtener palabras clave nuevas

= Introducir o subir una lista de palabras clave para obtener previsiones
= Obtener previsiones para las campafias o palabras clave de su cuenta

Los dos ultimos aportan datos para el trafico pagado, por lo que no las examinaremos.

En primer lugar, exploraremos la primera funcionalidad que seria equivalente al keyword
suggestion propiamente dicho. En nuestro caso realizaremos la consulta introduciendo una

expresion semilla como hemos ido haciendo en todas las herramientas examinadas.

Buscar palabras clave nuevas mediante una frase, sitio web o categoria

Si seleccionamos esta opcion, se nos abre un panel de configuracion de la busqueda, en la

misma pantalla en la que nos encontrabamos.
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~ Buscar palabras clave nuevas mediante una frase, sitio web o categoria

Introduzca una o varias de estas palabras clave:
Su producto o servicio

turismo Benidorm

Su pagina de destino

Categoria del producto

Viajes y turismo

Segmentacion |7 Personalizar la bisqueda |7

Comunidad Valenciana, Filtros de palabras clave

Espafia

espafiol Opciones de palabra clave
Mostrar ideas ampliamente

Google relacionadas

Ocultar palabras clave en mi
Palabras clave negativas cuenta

Ocultar palabras clave en mi

Periodo |7 JE

Mostrar Ia media de Palabras clave a incluir
busguedas mensuales para:

lltimos 12 meses

Figura 7. Panel de configuracion de basqueda del primer médulo

Una de las grandes diferencias de Google con respecto a las demas, a la hora de introducir los
parametros para realizar la blsqueda, es la gran variedad de opciones que proporciona; asi como
la oportunidad de introducir varios valores para un mismo campo. Un ejemplo de esto seria el

parametro segmentacion, en el cual podemos afiadir mas de una ubicacién e idioma destino.

Pero, vayamos por orden, debajo de la caja de busqueda de palabra clave o “Su producto o
servicio”, contamos con una caja de busqueda para introducir una péagina destino. Por si

quisieramos precisar mas nuestra busqueda, introduciendo nuestro sitio web.

Debajo de dicha casilla, encontramos el campo de categorias, también utilizado en otras
herramientas examinadas. La diferencia en este caso es, que nos permite elegir una categoria y a
continuacion, en base a esa categoria existen mas grupos de subcategorias, para precisar todavia

mas la busqueda.

En nuestro caso, como esta relacionado con nuestro tema, hemos elegido “Viajes y turismo”.
Sin embargo, no hemos seleccionado ninguna subcategoria ya que limitaria nuestra busqueda en
una de ellas, cuando en realidad, nos interesan todas. También exportaremos los datos de una
nueva blsqueda con parametros generales, para que la bisqueda siga la estructura de las

busquedas realizadas en el resto de herramientas.

Para continuar, tenemos el apartado segmentacién que comentabamos antes. En el podemos

elegir:
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o Una o varias localizaciones, pudiendo ser, paises, comunidades autbnomas, provincias o
incluso ciudades.

o Idioma, pudiendo elegir varios al mismo tiempo.

o Obtener resultados de Google o de Google y sus socios de blusqueda.

o Filtro negativo o “Palabras clave negativas”, para excluir las combinaciones sugeridas

gue contengan una palabra determinada.

A segmentacion, le sigue periodo, este campo esta destinado a elaborar los datos del volumen
de busquedas. En él, escogeremos el intervalo de tiempo, del cual queremos obtener el volumen
de busquedas. Ademas, permite comparar dicho volumen con: el del periodo anterior, el del

mismo periodo del afio anterior, o de nuevo, con un intervalo personalizado.

Por Gltimo, contamos con el apartado personalizar la busqueda, que ofrece los siguientes

ajustes:

o Filtros de palabras clave: permiten acotar los resultados en funcién de la competencia,
un promedio de busquedas mensuales, una puja sugerida y una cuota de impresion del

anuncio.

Pers

enire

Y
= -

Puja sugerida

Y
= -

Cuota de impresiones del anuncio

Y
= -

Competencia
Alta Media Baja

m Cancelar

Figura 8. Tipos de filtros de palabras clave disponibles

o Opciones de palabras clave: esta caracteristica nos deja concretar mas nuestra busqueda.

Pudiendo decidir que tipo de resultados esperamos obtener.
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Opciones de palabra clave

Mostrar solo ideas directamente
No  relacionadas con mis términos de
bisqueda

o  Mostrar palabras clave en mi cuenta
Ho  Mostrar palabras clave en mi plan

Mostrar ideas de contenido para
adultos

m Ca nee Iar

Figura 9. Filtro para elegir el tipo de resultados

No

o Filtro positivo o “Palabras clave a incluir”, con el cual podremos indicarle a la
herramienta una palabra clave determinada, que debera aparecer en todas las
combinaciones sugeridas.

Para comenzar la busqueda, solo nos queda hacer clic en “Obtener ideas”, y la siguiente pantalla

que nos aparecera sera la siguiente.

Planificador de Palabras Clave Busc clave Revisar plan
«
Segmentacién (7 Su producto o servicio Categoria del producto
Comunidad Valenciana turismo Benidorm Viajes y turismo Obtenerideas  Modificar biisqueda
Espafia
espafiol En esta pagina se muestran los intervalos de los volimenes de bisqueda. Si quiere ebtener una vista mas detallada, configure y
publique una campafia. Rechazar
Google

Promedio de busguedas mensuales de todas las ideas.
Palabras clave negativas

TM-10M
Periodo [7
- Columnas ~ 3 Descargar Ahadirlas todas (487) El plan esta vacio
Mostrar 12 media da |deas para &l grupo de anuncios  Ideas para palabras clave P!
busquedas mensuales para: _
lltimos 12 meses Promedio de 5 Afiada ideas para palabras clave y
Términos de basqueda biisquedas Competencia |7 Puja sugerida 7 impresiones del A"E'Id” al grupos de anuncios de |a tabla al
mensuales 7 anuncio |7 R plan
Personalizar la blisqueda |7
turismo benidorm 100-1K Media 0,18€ - +0emp
Filtros de palabras clave
Onpciones de palabra clave Mostrar filas: 30 = 1-1de 1 palabras clave
Mostrar ideas ampliamente
relacionadas
Promedio de Cuctade . .
Qcultar palabras clave en mi Palabra clave {por relevancia) bisquedas Competencia |7 Puja sugerida |7 impresiones del ”“I ir af
cuenta mensuales 7 anuncio |7 plan

Qcultar palabras clave en mi

Figura 10. Pantalla resultante al iniciar una bisqueda en el primer médulo
A continuacién vamos a ir repasando la informacion que se nos muestra.

En la parte izquierda de la pantalla, contamos con todos los filtros y configuraciones previas que
hemos llevado a cabo. Por lo que, nos brinda la opcion de cambiar cualquiera de ellas, en

cualquier momento, y reajustar la consulta.

La parte superior central de la pantalla, esti reservada para la caja de busqueda del término
semilla y para el desplegable de categorias disponibles. Los cuales, también pueden ser

modificados en cualquier momento, reajustando asi la busqueda o consulta.
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Debajo de estos campos, encontramos en letra negrita, el promedio de busquedas mensuales de
todas las ideas. En nuestro caso, la cifra oscila entre un millén y diez millones de blsquedas.

Por otro lado, como veremos mas adelante, también se nos proporcionara un intervalo de

volimen de bdsquedas, tanto para nuestra palabra clave semilla, como para las ideas sugeridas.

Sin embargo, se trata de un intervalo demasiado amplio en muchas ocasiones, como para
hacernos una idea del volumen mensual real, asociado a una palabra clave. Ya que, por ejemplo,
para nuestra expresion semilla “turismo en Benidorm”, el rango ofrecido se encuentra entre las
100 y las 1000 busquedas mensuales. Unos valores demasiado dispares para llevar a cabo una

valoracion seria.

Cabe destacar, que este modelo de datos es mas 0 menos reciente, ya que, Google, un tiempo
atras si que devolvia valores exactos del nimero de busquedas mensual asociado a sus palabras

clave. Pero mas tarde, decidio restringir estos datos, sélo a sus usuarios de pago.

Por lo que en este caso, Google no es la mejor opcidn para recopilar datos relacionados con el
volumen de busquedas. Mientras que, otras herramientas quizas mas sencillas, si que ofrecen un

buen servicio.

Si descendemos, nos encontramos con la tabla de resultados. En primer lugar se nos muestra
nuestra palabra clave semilla, y seguidamente, se enumera la lista de keywords sugeridas.

Ambas partes acompafiadas de una serie de métricas para complementar su informacion.

Para mostrar estos resultados visualizamos dos pestafias diferentes, “Ideas para el grupo de
anuncios” e “Ideas para palabras clave”. La que nos aparece en primer lugar, seleccionada por

defecto, es la segunda.

Ideas para palabras clave

Como comentabamos, en ella aparece el término semilla seguido de la lista de palabras clave
propuestas por Google. Dicha lista viene ordenada por relevancia, pero si lo deseamos
podremos ordenarla de manera ascendente o descendente, por cualquiera de las métricas

proporcionadas.
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Columnas ~ 4 Descargar Aifiadirlas todas (514)

Ideas para el grupo de anuncios Ideas para palabras clave
Promedio de Cuota de Afiadir al
Términos de busqueda bisquedas Competencia 7 Puja sugerida 7 impresicnes del nal Ira
mensuales 7 anuncio | 7 pian
Mosztrar filas: 30 + 1-1 de 1 palabras clave
Promedio de Cuota de Afiadir al
Palabra clave (por relevancia) + bisquedas Competencia 7 Puja sugerida 7 impresicnes del "al L]
mensuales 7 anuncio | 7 pian
benidorm turismo 100 -1 K Media 0.40€ -
que hacer en benidorm 1K-10K Baja 01€ -
turismo en benidorm 100 -1 K Media 043€ -
hoteles en benidorm todo incluido TK-10K Alta 061€ -
hoteles baratos en benidorm 1TK-10K Alta 0,66 € -

Figura 11. Tabla de Ideas para palabras clave en el primer modulo

Las métricas que conforman la tabla de resultados son las siguientes:

v

Promedio de busquedas mensuales: es el nimero medio de busquedas de esta palabra
clave y sus variantes cercanas basados en la configuracién de la ubicacion y la fecha

seleccionadas.

Competencia: es el nimero de anunciantes que se muestra para cada palabra clave en

comparacion con todas las palabras clave de Google.

Puja Sugerida: es la puja recomendada de una idea para palabras clave. No
proporciona el valor EXACTO de CPC.

Cuota de impresiones del anuncio: el porcentaje de impresiones de anuncios es el
nimero de impresiones que ha recibido, dividido por el nimero total de bisquedas de la
ubicacion y la red a las que se orienta, que han coincidido exactamente con la palabra

clave en el Gltimo mes natural.

Opcién para “Aiadir al plan”: permite seleccionar una a una las palabras claves que

gueramos para crear un plan.

Si visualizamos la parte izquierda de la pantalla, encontramos el panel reservado para los planes.

En este panel se almacenan las palabras clave o grupos de anuncios que seleccionemos.

Debermos introducir mediante un intervalo, el valor maximo que estemos dispuestos a pagar

por clic. A continuacion, en funcion de la puja que hayamos elegido y el nimero de palabras
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clave seleccionadas, nos mostrara unos datos orientativos, referentes a el nimero de clics de

usuarios que recibiriamos en un dia, y el coste diario que supondria.

Su plan

Intervalo de pujas
0,00£-128¢€

Previsiones diarias
0 — 2,56 Clics
0,00 €-110 &€ coste

Grupos de P
anuncios: 1

I Turismo Benidorm 2)

Figura 12. Ejemplo de panel de plan
Por ultimo, disponemos de una serie de botones y opciones al comienzo de la tabla:

o Desplegable para elegir el numero de filas, (palabras clave), que queremos que se
muestren en cada hoja de resultados Minimo 5 y maximo 100.

o “Columnas”: permite seleccionar qué métricas mostrar, u ocultar de la tabla.

o “Afadirlas todas”: nos permite seleccionar en un clic, el total de sugerencias ofrecidas,
para incluirlas en un plan.

o “Descargar”: permite exportar la tabla de palabras clave sugeridas y sus datos

complementarios.

Descargar estadisticas del historial
Palabras clave: 487

Segmentacién Segmentar estadisticas por mes

Formato del archivo CSV para AdWords Editor
Podra importar este formato a AdWords como una hoja de calculo. Mas
informacidn

® CSV para Excel

Destino Guardar en Google Drive

Figura 13. Opciones de descarga de datos
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Ideas para el grupo de anuncios

Keyword Planner permite crear grupos de palabras basados en que, todas las combinaciones
contengan las palabras clave, aungue no sea en el mismo orden o en coincidencia exacta. Esta

funcion también nos la ofrecia la herramienta de SEMrush — Keyword Magic Tool.

La segunda pestafia, “Ideas para el grupo de anuncios”, para visualizar los datos es la siguiente.

Promedio de busquedas mensuales de fodas las ideas.

TM-10M
Ideas para el grupo de anuncios Ideas para palabras clave SALTIE & + Descargar LA TR TR R,
Promedio de Cuota de Afadir al
Grupo de anuncies (por relevancia) basquedas Competencia Puja sugerida 7 impresiones del “al ira
mensuales 7 anuncio A
Turismo Benidorm (9 A B
benidorm turismo, turismo en benidorm, ofici TK-10K Baja 0.32¢€ -
Baratos Benidorm (5)
& 100 _
hoteles baratos en benidorm, hoteles barato 10K-100K | Aka 061¢€
Apartamentos En Benidorm (5 -
! ) —100 5 _
apartamentos en benidorm, apartamentos b... 10K-100K | Aka 0,56 €
Hacer En Benidorm {12) o .
que hacer en beniderm, g hacer en benidor... TK-10K Baja 012€ -
i enidorm &
ncluido Benidorm @) 10K 100K Ata 069€ -

hoteles en benidorm todo incluido, hoteles b...

Figura 14. Tabla de Ideas para el grupo de anuncios en el primer médulo

En ella obtenemos los resultados organizados por grupos de palabras que se repiten en varias de
las combinaciones ofrecidas. Por lo que la herramienta se encarga de detectarlos y agruparlos.
Las palabras que se repiten, representan el titulo de cada grupo formado, el cual aparece
coloreado en azul. Ademas, a su lado nos informa del nimero de palabras clave que incluye

cada grupo.

Las métricas o los datos proporcionados en la tabla, son los mismos que veiamos en la pestafia

de los resultados sin agrupar.

Obtener datos vy tendencias del volumen de busquedas

El segundo médulo o funcionalidad, no nos es tan Gtil para nuestro keyword discovery, puesto
que, en este caso, somos nosotros los que tenemos que importar o escribir una lista de palabras
clave, con el objetivo de que Keyword Planner nos devuelva una serie de informacién asociada

a cada palabra clave.
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Al introducir las palabras clave para analizar el historial de estadisticas, ademas nos permitira

agruparlas en grupos de anuncios y afiadirlas a un plan como ocurria en el médulo anterior.

* Obtener datos y tendencias del volumen de bisquedas

Opcidn 1: Introducir palabras clave

Opcion 2: Subir archivo

Seleccionar archivo...

Se admiten archivos de texto, TSV

Segmentacion |7

Espaiia

Google

Palabras clave negativas

SV Mas informacidn

Periodo |7

Mostrar la media de
busgquedas mensuales para:
ultimes 12 meses

Figura 15. Panel de configuracion de busqueda del segundo médulo

Palabras utilizadas: turismo Benidorm, turismo benidorm, turismo en Benidorm, que ver en

Benidorm, Benidorm, pueblo de Benidorm, Benidorm pueblo, Benidorm ciudad, Mar

Mediterraneo, Costa Alicantina, Alicante, pueblos de Alicante

Planificador de Palabras Clave Buscar palabras clave Revisar plan
«
Segmentacion |7 Introducir palabras clave
Espafia turismo Benidorm, turismo benidorm, turismo en Benidorm, que ver en Benidorm, Beniderm,

Todos los idiomas

Google

En esta pagina se muestran los interval

Cbtener volumen de biisquedas  Modificar biisqueda

Palabras clave negativas publique una campafia. Rechazar

Pariodo 7 Promedio de busquedas mensuales de todas las ideas

10 K-100 K
Mostrar la media de
bsquedas mensuales para
Gltimos 12 meses

Ideas para &l prupo de anuncios | Ideas para palabras clave

Personalizar la bisqueda |7

) Palabra clave [por relevancia)
Filtros de palabras clave

Opciones de palabra clave hoteles en benidorm

Mosirar ideas ampliamente
relacionadas

Las palabras clave deben apartamentos en benidorm
incluirse en mi cuenta.

Las palabras clave deben

de bisq Si quiere obtener una vista mas detallada, configure y

Columnas ~ 4 Descargar Afiadirias todas (80)

Promedio de Cuotade o
bisquedas Competencia |7 Puja sugerida |7 impresiones del e
mensuales 7 anuncio 7 plan

10K-100K Alta 067€ -

TK-10K Ala 059€ -

Figura 16. Pantalla resultante al iniciar una bisqueda en el segundo médulo

El plan esta vacio

Afiada ideas para palabras clave y
grupos de anuncios de la tabla al
plan




La informacion proporcionada coincide con la obtenida en las métricas que conformaban la

tabla de ideas que Google nos sugeria en su primer médulo.

Por lo tanto, reuniremos datos referentes a las métricas:

Promedio de busquedas mensuales
Competencia

Puja sugerida

SSEENEENERN

Cuota de impresiones del anuncio

En cuanto a la funcién de agrupar las palabras claves indicadas, el resultado que obtendriamos

seria el siguiente.

Columnas

Ideas para el grupe de anuncios Ideas para palabras clave

Promedio de
bisquedas Competencia 7

Grupo de anuncios (por relevancia)
mensuales | 7

Benidorm (7 .
! —100
benidorm, que ver en benidorm, turismo en ... 1WK-100K Baja

Palabras clave como: Pueblos D (4

—100 i
alicante, mar mediterraneo, pueblos de alica. .. TWK-100K Baja

Puja sugerida 7 impresiones del

4 Descargar Anadirlas todas (2)

Cuotade 4 diral
anuncio |7 plan

072€ -

Mostrar filas: 30 ~ 1- 2 de 2 grupos de anuncios

Figura 17. Tabla de Ideas para el grupo de anuncios en el segundo médulo

Combinar listas de palabras clave para obtener palabras clave nuevas

Este tercer y altimo mddulo nos permite importar varias listas de palabras clave para que sean

combinadas entre si, de manera automatica; obteniendo como resultado una lista de palabras

clave mucho mayor. Esto lo veiamos en la herramienta Merge Word, la cual consistia

justamente en esto, crear palabras clave a partir de la combinacion y concatenacion de todas las

palabras claves localizadas en dos o tres listas diferentes.
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~ Combinar listas de palabras clave para obtener palabras clave nuevas

Lista 1

Segmentacion |7

Espafia

Google

Palabras clave negativas

Obtener volumen de bisquedas

Figura 18. Panel de configuracion de busqueda del tercer médulo

Palabras utilizadas en la lista 1: Restaurantes, Hoteles, Apartamentos, Playas, Ocio, Guia, Qué

visitar, Discotecas, Turismo, Dénde comer, Alquilar barcos, Qué hacer, Qué ver, Alquiler de
coches, Alquiler de barcos, Alquiler de bicis

Palabras utilizadas en la lista 2: cerca de, en, alrededor de, de, proximo a

Palabras utilizadas en la lista 3: Benidorm, pueblo de Benidorm, Benidorm pueblo, Benidorm
ciudad, Mar Mediterraneo, Costa Alicantina, Alicante, pueblos de Alicante

r Combinar listas de palabras clave para obtener palabras clave nuevas

Lista 1 Lista 2 Lista3
Restaurantes, Holeles, Apartamentos, Playas, Ocio cerca de, en, alrededor de, de, proximo a

Guia, Qué visitar, Discotecas, Turismo, Donde

comer, Alquilar barcos, Qué hacer, Qué ver, Alquiler
de coches, Alquiler de barcos, Alquiler de bicis

Benidorm, pueblo de Benidorm, Eenidorm pueblo
Benidorm ciudad, Mar Mediterraneo, Costa

Alicantina, Alicante, pueblos de Alicante|

Segmentacion |7

Espafia

Google

Palabras clave negativas

Obtener volumen de blisquedas

Figura 19. Ejemplo importar listas propias para combinar

El resultado obtenido para la pestafia “Ideas para palabras clave” seria el siguiente.



Lista 1 Lista 2 Lista 3

R es, Hot cerca de, en, alrededor de Benidorm, pueblo

de Benid.. Modificar bisqueda

En esta pagina se muestran los intervalos de los volimenes de blsqueda. Si quiere obtener una vista mas detallada, configure y publique una campafia. Rechazar

Promedio de bisquedas mensuales de fodas las ideas.

1M0K-1M
Ideas para el grupo de anuncios | ldeas para palabras clave (Ellres SReccarnay Briadeis=ias {EA
Palabra clave (por relevancia) Fromedia :;::::.:idas Competencia Puja sugerida R0 pr:f,':::,z et AH::: =
hoteles en benidorm 10K-100 K Alta 0,67 € -
hoteles en alicante 10K-100 K Media 0,79€ -
apartamentos en benidorm TK-10K Alta 059€ -
que ver en alicante 1K-10K Baja 020€ -
playas de alicante 1K-10K Baja 036€ -

PRV SV Anas

Figura 20. Tabla de Ideas para palabras clave en el tercer médulo

Y la agrupacion que Google Planner nos recomienda quedaria de la siguiente manera.

1M0K-1M

Ideas para el grupo de anuncios Ideas para palabras clave Colanna=hy 4 Descargar Eaditastinda=21)
. . Promedio de basquedas A - - Cuota de impresiones del Anadir al

Grupo de anuncios (por relevancia) e [ Competencia Puja sugerida e plan

Alicante (zz) _

hoteles en alicante, que ver en alicante, play... 10K-100K Media 076 -

Benidorm (30) _

hoteles en benidorm, apartamentos en benid... 10K-100K Media 085¢€ -

Cerca 74) _l_ _ _

Restaurantes cerca de pueblo de Benidorm, ...

Cerca Alicant (28) - _ _

Restaurantes cerca de pueblos de Alicante, ...

Cerca Alicantina (18) - _ _

Restaurantes cerca de Costa Alicantina, Hot...

Falabras clave como: Qué Ver P_.. (45 10-100 Alta 100€ _

hoteles en costa alicantina, Restaurantes en...

Palabras clave como: Apartame... (&)
Apartamentos en pueblos de Alicante, Apart...

Palabras clave como: Alquiler D... 21
Alguiler de coches en pueblos de Alicante, A,

Figura 21. Tabla de Ideas para el grupo de anuncios en el tercer médulo

Finalmente, cabe mencionar, que en todos sus apartados se repiten las opciones de descarga y

“afiadir a un plan”.
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3.2 SEMrush

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: modo gratuito y con cuenta gratuita (ambas con limite de consultas
diarias)
Palabra clave introducida: “turismo Benidorm™

Region/Ubicacion/Pais: “Espafia”

Resultados obtenidos: SIN DATOS EXPORTADOS en CSV, no lo permite, solo

informes en PDF.

v" 10 palabras clave de coincidencia de frase

v 10 palabras clave relacionadas

v/ 100 URL de los principales competidores para “turismo Benidorm”

Caracteristicas de SEMrush en general, proporcionadas por su pagina web:

Y 7

Analiza los datos de mas de de 130 millones de dominios

Mas de 800 millones de palabras clave

Mas de 100 bases de datos geolocalizadas

Palabras clave en 26 bases de datos regionales de SEMrush

Investigacion de palabras clave en 16 idiomas

Disponible en espafiol y en 6 idiomas mas.

135 paises destino

Proporciona palabras clave de cola larga

Soporte técnico: dispone de varios nimeros de teléfono en funcién del pais desde el
que llamemos, y cuenta con un botén para enviarles un mensaje con sugerencias o
incidencias.

Permite crear listas y grupos con Keyword Magic Tool

Permite crear proyectos

Modos de acceso: suscripcion a diferentes paquetes de pago, cuenta con registro
gratuito y version gratuita

Acceso: web online

Necesidad de tarjeta de crédito para probar version de prueba de 7 dias



«» Modulos adicionales:

O

Tiene un médulo diferente al analizado que permite monitorizar tu sitio web y
el de la competencia, “Auditoria”.

Maddulo de andlisis del trafico: informa de las fuentes del trafico y concreta de
donde proviene exactamente con cantidades.

Modulo “Rastreo de posicion”: rastrea nuestras posiciones para cualquier
keyword, descubre la competencia local, agrupa las palabras clave con
etiquetas.

Mobdulo “Dominio vs. Dominio”: establece comparaciones directas de
dominios, consulta las palabras clave comunes y Unicas de los dominios y
visualiza los datos.

“Graficos”: permite identificar al instante a la competencia, asi como tus
propios puntos fuertes y débiles; compara los dominios con los principales
indicadores de visibilidad, realiza un analisis competitivo con solo unos pocos

clics.

Caracteristicas generales de SEMrush — ANALITICAS DE PALABRAS CLAVE:

Esta disponible en espafriol.

¢ Idioma destino: no requerido, solo pais

e Los filtros disponibles para las tablas de resultados con valores de diversas métricas

solo estan disponibles en la version de pago

e Tutoriales disponibles

o API de pago

¢ No hace distincién entre mayuasculas y mindsculas

e No proporciona palabras clave en forma de preguntas

e Permite iniciar un nuevo andlisis a partir de cualquiera de las palabras clave ofrecidas

e Primeras opciones disponibles:

O

O

Datos actualizados a fecha real, pero disposicion de datos historicos (solo
pagando)

Elegir dispositivo movil o escritorio (permite analizar estos datos tanto para la
indexacion mévil como para la indexacion desktop.)

Elegir moneda (euros o dolares en nuestro caso)

e Para un término o expresion dado proporciona valores o datos de:

v" Volumen: promedio de veces que han buscado los usuarios una determinada

palabra clave al mes. Tomando como referencia los Ultimos 12 meses.

v" NUmero de resultados

B Y



Y

A SERNEENEENEEN

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

CPC

Competencia en publicidad

Tendencia

Textos de anuncios para el término consultado.

Historial de anuncios para el término consultado

e Proporciona lista SERP, de los 100 primeros resultados que muestra Google para una

consulta o keyword dada (competidores directos)

e Permite analizar cualquier dominio de la lista de SERP con solo un clic, con su

herramienta de analisis de dominios (analizar a la competencia)

e Proporciona graficas de:

@)

@)

La distribucion por paises del CPC del término introducido

La tendencia mensual de busqueda de la keyword dada en el Gltimo afio.

e Proporciona lista de palabras clave de coincidencia de frase con las métricas

siguientes:
v" Volumen
v' KD: keyword difficulty (0-100)
v CPC
v/ Competencia: densidad de la competencia de los anunciantes (0-1.00)
v" Resultados: ndmero de direcciones URL mostrados en los resultados de

ANERN

busqueda organica para una palabra clave determinada.
Tendencia del volumen de biasquedas en los Ultimos doce meses.
SERP: enlace a instantanea de la pagina de resultados del motor de blsqueda

(SERP) para una palabra clave determinada.

e Proporciona lista de palabras clave relacionadas con las mismas métricas que antes

mas:
v

Relacién %: esta métrica mide el nivel de relacion de una palabra clave
especifica con su palabra objetivo.
Ultima actualizacién: momento en que la palabra clave determinada se

actualizé por altima vez.

e Enlaces resumen:

A sitio web de las URL’s que aparecen en la lista de SERP
A un nuevo analisis del dominio de cualquiera de las URL’s de la lista de las
SERP

A un nuevo analisis de cualquiera de las palabras clave sugeridas



o A la instantanea de la pagina de resultados que Google ofreceria para la
busqueda de cualquiera de las palabras sugeridas (guardada en su base de
datos).

o Fuentes: estas palabras son sugeridas a partir de la competencia mejor posicionada en
Google y Bing (SEMrush analiza los dominios que ocupan las 20 primeras posiciones
de Google o Bing para un término de bdsqueda en particular y ofrece una lista de las
palabras clave que tienen en comun)

e Permite ordenar los resultados de ambas listas en orden asc o desc por cualquiera de
las métricas enumeradas

o Herramienta Keyword Difficulty: para unas keywords dadas, proporciona las
métricas anteriores afladiendo la de “funcionalidades de las SERP”’; también informa
en base a qué dominios se ha calculado la dificultad de cada palabra.

e Permite exportar los datos en varios formatos, CSV, EXCEL y CSV SEMICOLON
(solo suscritos), o crear informe en PDF (gratuito).

Opciones disponibles sin suscripcion:

e Cantidades:
v Si nos registramos gratis disponemos de “10 btsquedas adicionales”, (a mi se
me bloquea antes de 10 consultas diferentes); podemos crear proyectos y
tenemos acceso a algunos tutoriales de la herramienta.
v" Solo 10 resultados, el resto los oculta (tanto para la lista de sugerencias de
coincidencia de frase como para la de palabras clave relacionadas)
e Permite descargar informes de los datos obtenidos en formato PDF (de los apartados

historial de anuncios y Keyword Difficulty no).

Suscribiendote/de pago:

e Exportar los datos en varios formatos, (CSV, EXCEL y CSV SEMICOLON) o crear
informe en PDF
o Depende del paquete elegido:
o Filtros avanzados en la lista completa de palabras clave relacionadas o de
coincidencia de frase. (Positivo, diferentes opciones de coincidencia, etc.)
o Acceso a datos historicos para un término dado (en la version gratis, solo te
muestran los datos de la fecha actual)
o Cantidad de resultados depende del plan contratado

o Cantidad de informes al dia depende del plan contratado
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e No tiene una opcidn para crear grupos automaticamente, pero se pueden usar los filtros
de PAGO, de coincidencia exacta y positivo, y crear listas independientes manualmente.

e Dispone de API, de pago
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$99

SUSCRIBIR

Resultades por infarme 10000
Informes al dia 3000
Datos histéricos >
Anuncios de |z lists de

productos x
Proyectos 5
Rastrec de palabras cave 500
Rastrec de piginas 100 000
Unidades de 520 ldeas 500

Perfiles de redes socizles

Precios mensuales

GURU

$199 3

SUSCRIBIR

Analisis

Resultados por informe 20 000
Informes aldia 5 000
Datos histéricos v
Anuncios de |z lists de

x
productos
Proyectos 50
Rastreo de palabras dave 1500
Rastrec de piginas 200 000
Unidades de 520 Ideas 800
Perfiles de redes socizles 100

SUSCRIBIR

Resultados por infarme 50 000
Informes al dia 10 000
Datos histéricos v
Anuncios de |z listz de v
productos

Proyectos 200
Rastrec de palabras clave 5000
Rastreo de pdginas 1 000 000
Unidades de 520 Ideas 2000
Perfiles de redes sociales 300

Informes Informes Informes

Figura 22. Paquetes disponibles para contratar 1

Informes Informes Informes

Informes PDF programados

Informes PDF con marca b4
Informes PDF etiqueta blanca X
Administracion de usuarios
Usuarios incluides 1
Precio por usuario adicicnal 570
M. usuarios adicionales 1
Otros
Acceso a AP x

InFormes POF programados

Informes PDF con marca v
InFormes PDF etiqueta blanca X
Administracién de usuarios
Usuarios incluidos 1
Precio por usuario adicicnal $‘| 40
Méx. usuarios adicionales 2
Otros
Acceso & AP X

Informes POF programados 50
Informes PDF con marca

Informes PDF etiqueta blanca

Administracion de usuarios

Usuarios incluidos 1

Precio por usuario adicional 51 40

Méx. usuarios adicionales 9
Otros

Arceso z AP v

$ 9 mens ual

SUSCRIBIR

$1 9 mensual

SUSCRIBIR

Figura 23. Paquetes disponibles para contratar 2

$39 mensual

SUSCRIBIR
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3.2.1 INTERFAZY MODO DE USO

La pantalla principal de SEMrush es atractiva e intuitiva. Dispone de una caja de

busqueda para introducir el dominio, URL o palabra clave semilla a analizar y un

desplegable para elegir el pais destino.

—20 SemrusH Funciones Precos Ayuda  Notidas Webinars Academy B8  Blog v  Empresa v

La herramienta de Marketing todo en uno

para los profesionales del marketing digital

Ingresa dominio, palabra clave o url E Empieza ahora

QUIENES CONFIAN o -
EN NOSOTROS ebay amazoncom %IMEP Booking.com @ B o parioas

SEMrush Ranking Factors Study 2017

We use cookies to give you the best online experience. By using this website you agree with our cookie policy.

Figura 24. Pantalla principal SEMrush

En nuestro caso, introduciremos un término semilla como venimos haciendo con todas

las herramientas que estamos explorando.

Una vez hemos introducido la keyword “turismo Benidorm™ y el pais “ES”, pulsamos el

boton “Empieza ahora” y la ventana que Se N0S muestra es la siguiente.

—®

SemrusH Funciones  Precios  Ayuda  Noticas Webinars  Academy B8 Blog ~  Empresa ~

A Panel

Anilisis de dominio v

Analiticas

Coincidencia de frase

Palabras clave relacionadas

Historial ce anuncios

4 | Visién general de frase + ‘ turismo Benidorm Blsqueda

de palsbrasclave & = B PR R otrospaises 10000 resultaces en cada nforme
Rastreo: 500 palabras dlave, 5 campaiias

» turismo Benidorm

Vision general: turismo Benidorm

Datos en tiempo real: 11 Ago. 2017+ Dispositivo: Escritorio~ | Moneca: EUR+
Keyword Difficulty Visidn general | Coincidencia de frase  Palabras clave relacionadas  Historial de anuncios
Keyword Magic Tool ESE 3 . ,
T2 BUSQUEDA ORGANICA D DISTRIBUCION CPC TENDENCIA
Proyectos v
Analisis de brechas [T v Volumen 390
Nimero de resultados 0
SEO Content Template 01
Lead Generation Tool = BUSQUEDA DE PAGO = m—
Mis Informes v
cPC 009 €
Competenda 0.18

‘We use cookies to give you the best online experience. By using this website you agree with our cookie policy.

1 Have a Suggestion? x [
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Figura 25. Analiticas de palabras clave - Vision general

En ella encontramos unos cuadros resumenes con varios tipos de informacién que iremos

desarrollando mas adelante.

En primer lugar observamos un menu vertical en el lado izquierdo de la pantalla. En este se
recogen todas las aplicaciones de las que dispone la herramienta. En nuestro caso, nos vamos a
centrar en las referentes con el Keyword Research, por lo tanto, havegaremos por el desplegable

de “Analiticas de palabras clave”.

Dentro de éste, la informacidn se replica para cuatro supuestos: Vision general, Coincidencia
de frase, Palabras Clave relacionadas e Historial de anuncios. Adicionalmente, se dispone
de dos herramientas mas, Keyword Difficulty y Keyword Magic Tool, también relacionadas
con las keywords. La Gltima solo esta disponible para los usuarios registrados, aungue sea desde

el modo gratuito. Esta herramienta se encuentra todavia en version BETA.
Para cada una de estas pestafias 0 supuestos se dispone de tres filtros u opciones:

o Datos en tiempo real: en el que nos muestra la fecha real con los datos actualizados; si
dispusiéramos de alguno de los paquetes de pago mas caros, ademas contariamos con
los datos histéricos de la keyword dada.

o Dispositivos: nos brinda la opcion de elegir informacion de busquedas desde escritorio
o dispositivos moviles.

o Moneda: nos permite obtener los datos de pago en euros o dolares.

Vision general

En esta primera pantalla encontramos primeramente los valores y cifras relacionados con la
keyword introducida “turismo Benidorm”. Obtenemos el volumen de busquedas mensual y el
namero de resultados proporcionados por Google, asociados al tréfico organico, y el coste per

click y la competencia asociados al SEM.
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Panel » Analiticas de palabras clave > turismo Benidorm

Vision general: turismo Benidorm

Dakos en tiempo reel:gf__ﬁgg____g__[_:j__‘._"_ - Dispositivo: Escritorio w Moneda: EUR

Vision general | Coincidencia de frase  Palabras clave relacionadas  Historial de anuncios

BUSQUEDA ORGANICA DISTRIBUCION CPC TEN
1
Volumen 390
Mlimero de resultados 0
BUSQUEDA DE PAGO e - ..
CPC 0.08€
Competencia 018
1] 0.25 0.5 0.75 1 o

Figura 26. Datos o valores obtenidos para "'turismo Benidorm"

A su derecha se nos muestran dos gréficos, uno correspondiente a la distribucion por paises del
CPC del término introducido, y el otro, como solemos encontrarnos en este tipo de
herramientas, representando la tendencia mensual de busqueda de la keyword en el Gltimo afio.

TENDENCIA

Figura 27. Gréfica de la tendencia del dltimo afio para ""turismo Benidorm™

Mas abajo, disponemos de una lista de 11 palabras clave de coincidencia de frase que te ofrece
la herramienta, junto con los datos de volumen y CPC de cada una de ellas; ademas de un enlace
a las SERP, que te redirige a una instantdnea guardada en la base de datos de SEMrush, de la

busqueda en Google de cualquiera de las palabras de la lista.
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PALABRAS CLAVE DE COINCIDEMCIA DE FRASE (11)

Palabra clave Valumen
benidorm turismo 590
turismo benidorm 430
turismo en benidorm 170
oficina turismo benidorm 110
oficina de turismo benidorm 20

CPC(EUR)

0.44
0.21
0.53

058

0.02

SERP

M E @@ @

Figura 28. Cuadro resumen de Palabras Clave de Coincidencia de Frase

A su derecha, obtenemos otra lista, pero en este caso de 145 palabras clave relacionadas

sugeridas por Semrush. Estas keywords vienen acompariadas también de sus datos de volumen

y CPC, ademas de un enlace directo a la instantanea de la basqueda de éstas en Google; donde

podremos ver la competencia directa para cada una de ellas.

PALABRAS CLAVE RELACIONADAS (145)

Palabra clave Volumen
turismo en benidorm 170
benidorm turismo 520
turismo de benidorm 20
benidorm.es 40
nformacion v turisme benidorm 20

Figura 29. Cuadro resumen de Palabras Clave Relacionadas

CPC (EUR)

SERP

@ | @ | G| E | E

Si seguimos bajando, nos encontramos la lista real de los resultados que ofrece Google para el

término indicado, por lo tanto, contamos con la lista de las URL mejor posicionadas con las que

competimos directamente para ese término semilla.
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RESULTADOS DE BUSQUEDA ORGANICA

1

Fa

&

&

&

&

&

&

&

&

&

41-60 | ©1-80 | 81100

hittp:/fwwwvisitbenidorm.es/

visitbenidorm.es

http://turismo.benidorm.org,

benidorm.org

http:/fwww.benidorm.es/

benidorm.es

http://comunitatvalenciana.com/donde-ir/benidorm

comunitabvalenciana.com
http://comunitatvalenciana.com/viaje/benidorm/oficina-turismo/tourist-info-
benidorm-centro

comunitatvalenciana.com

http:/fwww.guiadebenidorm.es/

guiadebenidormues

http://www.minube.com/que_ver/espana/alicante/benidorm

minube.com
http://www.huffingtonpost.es/2017/07/23/mitos-y-realidades-sobre-el-turismo-
de-benidorm_a_23037206/

huffingtonpost.es

https://www.tripadvisor.es/Tourism-g187525-
Benidorm_Costa_Blanca_Province_of_alicante_valencian_Counkry-Vacations.heml

tripadvisor.es

Figura 30. Cuadro resumen de Resultados de Busqueda Organica

En este caso, contamos con los enlaces para ir a cada web de la lista, y ademas también

podemos clickar sobre cualquiera de las URL para cambiar la busqueda en SEMrush, y asi

analizar y explorar esa pagina web o dominio.

Si pulsamos sobre la URL que se encuentra en la primera posicién, la interfaz de SEMrush

cambia mostrando lo siguiente.
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N Panel 5
4 ‘ Visién general de cominio v| hittp://www.visitbenidorm.es/ Busqueda ™= Adualizar
Anilisis de deminic A
I ) otros paises DATOS EN TIEMPO REAL
—
Backlinks

-
mestaeencepuicces < 8 NEEPL/fwww.visitbenidorm.es/ [EIEEERN O owetiene TuronaL %

Investigzcién organica
Informe general de URL para

gle.es database

Investigacidn de PLA

FUTTE T B - ® BUSQUEDA ORGANICA ® BUSQUEDA DE PAGO BACKLINKS ® PUBLICIDAD DE DISPLAY

Publicidad de display q .
1 1 .ZK TRAFICO 8 TRAFICO 3.4 K TOTAL DE BACKLINKS 0 ANUNCIOS

Analisis del trafico EZ1

Palabras clave 211 Palabrasclave 2 Dominios de referencia 181 Editores

[u‘\enﬂ extendido Coste de tréfico 51KE Coste e tréfico og 1Pz de referencia 187 Advertisers
B HTTP://WWW.VISITBENIDORM.ES/ VS VISITBENIDORM.ES ®O® o /jwwaisitbenidorm es/ Ouras direcciones URL del dominio
Dominio vs. Dominio 100 100 100
Gréficos
Analiticas de palabras clave 50 50
50
Proyectos v
Analisis de brechas B v ° 0
Pal ve Trafico C e
SEO Content Template EX org erganice d o de 0

Lead Generation Tool

Figura 31. Analisis de dominio - Vision general

Dicha opcion esté disponible ya que la herramienta cuenta con una seccion o mddulo de anélisis
de dominios; ademas de la seccion o modulo de analisis de keywords, en el que nosotros nos
hemos centrado para el caso que nos ocupa.

Relacionado con el SEM vy la publicidad de pago, que en este proyecto no estamos analizando,
también se ofrecen una lista de los textos de anuncios asociados a la keyword analizada, y una

gréafica del historial de anuncios de los Gltimos doce meses.
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TEXTOS DE AMUNCIOS

Benidorm: los mejores tours - Trucos € ideas para
buris

HI>TORIAL DE ANUNCIOS

Figura 32. Cuadro resumen de Textos de Anuncios e Historial de Anuncios

Por altimo cabe mencionar que podemos exportar cada informaciéon dada por separado. Cada
lista mencionada dispone de su propio boton de “exportar” y de “ver informe completo” para

ver la totalidad de resultados disponibles.

Como se muestra en la imagen siguiente cuenta con la opcion de exportar en CSV, EXCEL y
CSV SEMICOLON, pero solo en el caso de tener una cuenta de pago.
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@ Exportar datos

Puedes exportar lzs primeraz 10 Uness del informe, zegdn el limite de la
cuenta.

EXICEL 5V C5V SEMICOLOMN

Si deseas obtener un informe completa, ponte en conbacto con nesotros
para recibir un inferme perzonalizado.

Solicitar informe personalizado

Figura 33. Formatos para exportar

Ademas al principio de la ventana a la derecha junto con el boton para ver el video tutorial,

también disponemos del boton”PDF” para exportar todo el informe en conjunto, en formato
PDF.

Exportar a PDF

Erwiar par correo eleckronico este informe
Programar este informe

Incluir marca en este informe

Exportar a PDF ‘ Crear informe PDF personalizado |

Figura 34. Opciones para generar informe en PDF

Coincidencia de frase

Se trata del informe completo de la lista de palabras clave de coincidencia de frase que veiamos

en “Vision general”.

En esta pestafia encontramos en la parte superior de la ventana los mismos datos que

observabamos anteriormente; volumen, CPC y tendencia.
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Sin embargo en la parte inferior solo contamos con una de las listas que veiamos antes, la

correspondiente a coincidencia de frase, pero en version completa.

Con el registro gratuito obtenemos 10 resultados de los 11 disponibles, acompafados de una
serie de métricas que nos ayudan a valorar esas palabras clave. Ademéas podemos ordenar los
resultados por cualquiera de esas métricas, en orden ascendente o descendente.

v" Volumen: promedio de veces que han buscado los usuarios una determinada palabra

clave al mes. Este valor se calcula tomando como referencia los Ultimos 12 meses.

v' KD: keyword difficulty, un célculo de la dificultad para clasificarse en los primeros
puestos de los resultados de busqueda organica para una palabra clave en particular.
Cuanto mayor sea el porcentaje, mas dificil sera de lograr rankings mas altos para la

palabra clave en cuestién. Entre 1y 100.

v CPC: precio medio en la moneda seleccionada que los anunciantes pagan por click de

usuario en un anuncio activado por una palabra clave determinada (Google AdWords).

v' Competencia: densidad de la competencia de los anunciantes que utilizan un término

determinado para sus anuncios. Uno (1) hace referencia a la competencia mas alta.

v Resultados: nimero de direcciones URL mostrados en los resultados de busqueda

organica para una palabra clave determinada.

v' Tendencia: muestra el volumen de blisquedas para esta palabra clave en los Gltimos

doce meses.

v' SERP: instantanea de la pagina de resultados del motor de blsqueda (SERP) para una

palabra clave determinada.

Finalmente disponemos de los botones PDF y EXPORT como en el apartado anterior.
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INFORME DE COINCIDENCIA DE FRASE 1-11(11)

| B | | |;}| Advanced Filters v
[} benidorm turismo 500
| furismo benidorm 480
[} turismo en benidonm 170
Il oficing furismo benidorm 110

Il oficina de turismo benidorm

a0

*

Obtén una w
) oficina de turismo de benidorm L]

Comienza una pr

[} benidorm turismo que wer sotftit
[ turismo benidorm y alrededores E
[} turismo de benidonm 30
[} informacion y turismeo benidorm 20

Figura 35. Lista de palabras clave de coincidencia de frase

El Advanced Flters

Bl - cro (e & com. = Resutados &

Tendencia SERP
580 30.41 0.44 0.43 - =
480 8318 021 008 - E
170 24.02 053 0.3z 720000 b =
10 78.49 0.58 0.16 amooo gl =
g0 30.55 . 0.0, 026 355,000 =
Obtén una version de prueba gratuita de 7 dias e
A
50 pafa conocer mas 0.00 025 aszon0 ol =
Comienza una prueba gratuitz cel plan Pro ahora para obtener més

sotftitudes’§ dBsbloquear resultados ocultos. 200 02z - _.L E
. W 028 137000 g =

Obtener ahora una prueba de 7 dias
20 33.31 0.20 0.15 a2000 by =
20 7707 0.00 037 157000 phille =

1 Export

Figura 36. Métricas de las palabras de coincidencia de frase
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Palabras clave relacionadas

Este apartado corresponde al informe completo de la lista de palabras clave relacionadas de la
pestafia “vision general”. Estd compuesto por una tabla con las palabras claves ofrecidas por la

herramienta junto con una serie de métricas como veiamos en el apartado anterior.

Para proporcionar las palabras clave relacionadas, SEMrush analiza los dominios que ocupan
las 20 primeras posiciones de Google o Bing para un término de busqueda en particular y ofrece

una lista de las palabras clave que tienen en comun. *’

Con el registro gratuito se nos muestran los 10 primeros resultados de 145 encontrados.

INFORME DE PALABRAS CLAVE RELACIONADAS 1 - 100 (145

's] Advanced Filters w

Falabra clave Relacion % o iolumen
furismo en benidorm 80.00
benidorm turismo 75.00
furismo de benidorm T0.00
benidorm.es 35.00
nformiacion ¥y turismo benidorm 35.00
oficina turismo benidorm 25.00
benidorm turismo gue wer 265.00

turismo benidorm y alrededores 25.00
benidorm 20.00 T4
benidor 20,00 4

Figura 37. Lista de palabras clave relacionadas
En este caso, a las métricas disponibles se unen:

v Relacion %: esta métrica mide el nivel de relacién de una palabra clave especifica con
su palabra objetivo. Cuanto mayor sea el porcentaje, méas relevante es esta palabra clave

para la palabra clave objetivo analizada.

v' Ultima actualizacion: momento en que la palabra clave determinada se actualizo por

Ultima vez.
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olumen KD CPC (EUR) Com. Resultsdos Tendencia  Uima actualizacion

80.00 170 8428 0.52 032 A 3 days ago
75.00 500 8261 0.44 043 il 2 days aga
T0.00 0 80.99 0.30 0.15 434,000 ﬂ‘ 4 Ago. 2017
35.00 40 87.76 243 028 22,300,000 “ 3 Ago. 2017
35.00 20 77T 0.00 0.37 210,000 “ G Ago. 2017
25.00 10 V2T 0.50 0.18 443,000 n‘ 4 days ago
25.00 40 11z 0.00 02z ___L 2 days ago
25.00 0 T6.60 0.00 o.2g 178,000 Ih_l 4 Ago. 2017
20.00 74,000 8367 0.47 0.37 22,700,000 A 23 hr ago

20.00 4,400 2545 0.40 032 22,300,000 ‘ & hrago

Figura 38. Métricas disponibles de las palabras clave relacionadas

Del mismo modo que en el apartado anterior, podemos organizar u ordenar los resultados en

funcidn de cualquiera de las métricas dadas en sentido ascendente o descendente.
Finalmente disponemos de nuevo de los botones PDF Y EXPORT.

Historial de anuncios

Este apartado va destinado al trafico de pago, SEM, por lo tanto no nos vamos a detener en él.

En la siguiente imagen podemos ver qué informacion proporciona la herramienta.

tU rismo Benidorm (=S NCl ) Dispositivos méviles

Historial de anuncios con palabras clave para google.es database

HISTORIAL DE ANUNCIOS CON PALABRAS CLAVE 1 -1 (1)

Jul. 2017 216 2017
Precio
. N del
Dominio Trafico rango  TaleDrEs
del clave del | Ago Sep. Oct. Mo Dic Ene. Feb Mar. Abr. Mayo Jun Jul
anuncio ; anuncio
anuncios
(EUR)
@ benidormparaise.com n 22 3 1 1

Figura 39. Tabla resultante del Historial de Anuncios

El informe muestra el tiempo que un anuncio ha sido utilizado por el dominio (en los ultimos 12
meses) y sus posiciones en los resultados de pago. Si hacemos click en la posicion veremos el

texto del anuncio y direcciones URL visibles. La indicacién N/A en el informe significa que
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SEMrush no ha recopilado datos de una palabra determinada en un mes concreto. Un espacio en
blanco indica que la palabra clave especificada no se utilizd para una campafia publicitaria.

Keyword Difficulty

Keyword Difficulty Tool permite a los usuarios estimar lo dificil que seria alcanzar las
posiciones de los competidores en la busqueda orgénica con una palabra clave en particular (1-
100%). La métrica se basa en la competencia entre dominios que estan en el ranking por las
palabras clave solicitados en los 100 mejores resultados de blsgqueda organica de Google (o de
Bing EE.UU.).1

En primer lugar debemos introducir en la caja de bisqueda una o varias palabras clave que
queramos analizar, cada una de ellas en lineas diferentes. En el modo gratuito se nos permite
introducir hasta 10 palabras clave diferentes. A continuacion, pulsaremos el boton “Mostrar
dificultad”.

Coincidencia de frase .
i 1 = Co
b e et Keyword Difficulty Tool | SEMrush Espafiol
Historial de anuncios
i i Introduce una palsbra clave por linea.
turismo Benidorm Tu suscripcién a SEMrush te permite comparar la dificultad de hasta 10 palabras clave.
Keyword Magic Tool
Proyectos Mostrar dificultad
Analisis de brechas
SEO Content Template Palabras clave ETILE |
Lead Generation Tool KEYWORD DIFFICULTY 1-1 (1)

Figura 40. Interfaz herramienta Keyword Difficulty Tool

En ese momento se nos mostrara una tabla con las palabras claves introducidas junto con una

serie de métricas que nos ayudan a ampliar su informacion.

En la tabla encontraremos por cada palabra clave solicitada, su dificultad, volumen, resultados,
tendencias y la fuente SERP. Todas las palabras clave se clasifican en orden descendente por
dificultad.
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KEYWORD DIFFICULTY 1-1 (1)

Funcionalidades SERP

Palabra clave Dificultad, % Volumen Resultados Tendencia SERP
Enlaces Panel de Pack Fragmento Respuesia Moficias Carmusel Video
delsitic  informacion  local  destacado  instantanea destacadas - snippet
turismo 0 ( (
benidorm 82.00 480 ] / N

Figura 41. Tabla de resultados de Keyword Difficulty Tool

Ademas si hacemos clic en el porcentaje dentro de la columna de Dificultad, podremos
profundizar para ver qué dominios se han utilizado para calcular la puntuacién de la dificultad

de la palabra clave.

Palabra clave Dificultad, % Volumen Resultados T — PElE
del sitio  informacion
turis:mo_ 82.00 430 0 <
benidorm
# Domain Domain Strength
1 visitbenidorm.es 80.21
2 benidorm.org 52.90
3 benidorm.es 74.76
4 comunitaitvalenciana.com 83.96
5 comunitatvalenciana.com 83.96
6 guiadebenidorm.es 7379
7 minube.com 94.55
3 huffingtonpost.es 92 03
g tripadvizor.es 9526
10 elmundo.es 99.10
1 spain info 9110

Figura 42. Dominios utilizados para el calculo de la dificultad

Por Gltimo podremos exportar los datos obtenidos en formato XLS o en CSV (sélo si contamos

con una cuenta de pago).
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3.3 SEMrush - Keyword Magic Tool

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

= Probado con: cuenta gratuita (solo disponible mientras esta en version BETA)
= Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”

= Regioén/Ubicacion/Pais: “Spain”

Resultados obtenidos:

v 110 keywords sugeridas

Caracteristicas generales:

e Solo disponible en ingles (agosto). Actualizacion* 3 de septiembre ya disponible en
espafiol y 6 idiomas mas.

e 30 paises destino disponibles

¢ No requiere idioma destino

¢ No requiere tarjeta de crédito

e Acceso: web online

e Modos de acceso: Unicamente con cuenta (aungue sea gratuita), solamente el tiempo
que esté en version BETA, luego sera solo de pago.

e Dispone de tutorial

e Soporte técnico: dispone de varios nimeros de teléfono en funcion del pais desde el
gue llamemos, y cuenta con un botén para enviarles un mensaje con sugerencias 0
incidencias.

e API: de pago

e Fuentes: Google y Bing

e Permite exportar los datos en formato XLSX aungue no tengas una cuenta de pago

¢ No hace distincion entre mayuasculas y minasculas

e Permite crear sélo una lista de palabras clave con la version gratuita

e Permite crear proyectos (en SEMrush en general)

e Cantidades:

v/ Hasta 1 millén de sugerencias
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

v" NUmero de consultas diarias limitadas igual que en SEMrush, tienes un total
para utilizar en cualquiera de sus herramientas. (10 con cuenta gratuita si no las
has utilizado en otros médulos de SEMrush)

e Propone palabras clave seménticamente relacionadas con la basqueda inicial y permite
ordenalas en grupos segun el tema.

e Caracteristicas: esta en version BETA todavia

e Permite iniciar un nuevo analisis de cualquiera de las palabras clave sugeridas

e No tiene un enlace directo para analizar dominios (ya que los resultados son solo
keywords no URL de la competencia)

¢ No proporciona graficas de ningun tipo

¢ No dispone de ninguna opcion comparadora

e Enlaces adicionales:

o A una instantanea de la pagina de resultados de Google para la busqueda de esa

palabra o expresion clave
e Ordena las palabras clave y proporciona valores de:
v" Volumen de busqueda: nimero medio de blsquedas mensuales para una
keyword determinada durante un periodo de 12 meses.
Dificultad de palabra clave

Densidad competitiva

AN

Funcionalidades o caracteristicas de las SERP

v Datos de coste por clic.
o Dispone de filtros de:

o Numero de palabras clave por las que deben de estar compuestas las

combinaciones ofrecidas

o Numero de volumen de busquedas

o Tanto por cien de keyword difficulty

o CPC

o Nivel de competencia en publicidad

o Funcionalidades de las SERP

o Positivo, “Incluir palabras clave”, con concordancia amplia o exacta

o Negativo, “Excluir palabras clave”, con concordancia amplia o exacta

o Para elegir cuanta coincidencia o exactitud debe haber entre las sugerencias y
la keyword semilla. (Concordancia amplia, de frase o exacta).

o Resultados de todo tipo o solo tipo pregunta

% Modulos adicionales con los que se puede conectar (solo de PAGO):

o Herramienta Keyword Analyzer, a su vez conecta con:

i



= Position Tracking
= PPC Keyword Tool

Caracteristicas con versién de pago:

e Permite subir o importar hasta 1000 de tus palabras clave a Keyword Analizer

e Permite exportar los datos obtenidos a otras herramientas de SEMrush para poder hacer
seguimiento del comportamiento de las palabras clave seleccionadas

e Permite crear hasta 50 listas de palabras clave, asignandolas a cada cliente individual,

sitio web, paginas o tema.
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

3.3.1 INTERFAZY MODO DE USO

Esta es la herramienta de SEMrush destinada al Keyword Suggestion propiamente dicho. Ya
que las herramientas que hemos visto anteriormente se dirigian mas a la recopilacion de valores

y métricas para una palabra clave determinada.

Aunque en las herramientas de SEMrush anteriores, también hemos obtenido variantes de
nuestra expresién semilla, e incluso algunas relacionadas, serd en este apartado en el que

realmente conseguiremos ampliar nuestro abanico de palabras clave.

Palabras clave relacionadas

Historial de anuncios

Keyword Magic Tool

Keyword Difficulty

An easy-to-use keyword research tool that provides all the keywords you
S o need to build your most profitable SEO or PPC campaign

Proyectos v
turismo Benidorm EEesw ]

Keyword examples: loans  movies  buy books

Analisis de brechas v

SEO Content Template

Lead Generation Tool

Mis Informes A .
How it works
E pemo enlinea Just enter a keyword

Figura 43. Pantalla principal de Keyword Magic Tool

Una vez hemos introducido la palabra clave y hemos elegido el pais destino, la pantalla que nos
aparece, es bastante similar a la interfaz de otras herramientas de este tipo, como KWFinder.

L e i S S R AR 08 S L S R 1

Analiticas de palabras clave ~ ~

Vision general

Dashboard > Keyword Magic Tool » List1 B3 Send feedback [ Tuterial
Coincidencia de frase . .
Keyword Magic Tool: Ljst 1+ &= i )
Palabras clave relacionadas | - =T 0T T SISl
Historial de anuncios turismoBe_.. | + New keyword
Keyword Difficulty Seed keyword: ‘ turismo Benidorm ‘ Apply | ‘ ZEs v ‘
Volume Keyword Difficulty CPC Com. SERP Features
Proyectos v
480 82% O $0.25 0.08
Analisis de brechas v
SEO Content Template [ | Al ‘ Questions | | Broad Match | Phrase Match ‘ Exact Match | Advanced filters
Lead Generation Tool
By num of keywords By volume All keywords

Mis Informes v

Totalvolume 2,860 | average difficulty 8.61%
All keywards 110

E
B pemoe - Y oficina ® Keyword KD% CPC Com. SERE
-

> estadistica s @ benidorm turismo [+] 480 83.94 027 047
> salud 5@ turismo benidorm [+] 480 82.75 025 o8
> webcam a ® -

turismo en benidorm [+] 390 219 059 029
> ines ) -

oficina de turismo benidorm [+] 260 79.44 0.1 0.05
> informacion 5 @ -

14 Have a Suggestion? %



Figura 44. Pantalla resultante de la blsqueda: "turismo Benidorm®*

En primer lugar nos muestra los datos de volumen, keyword difficulty, CPC, y competencia

para la expresion “turismo Benidorm™.

Sin embargo, mas abajo a la derecha, ya observamos una lista de palabras clave sugeridas, junto
con diversas métricas; pero con la novedad de nuevos filtros que en el resto de secciones de
SEMrush no veiamos. Cabe destacar, que la herramienta nos permite iniciar un nuevo analisis

de cualquiera de las palabras clave ofrecidas, con solo hacer click sobre ellas.

En la parte izquierda contamos con una lista de palabras con las que la herramienta nos permite

crear grupos, ya que aparecen en varias de las combinaciones ofrecidas en la lista de la derecha.

Es decir, la herramienta ha detectado palabras diferentes a la que nosotros le hemos indicado,
que se repiten a lo largo de varias de las sugerencias ofrecidas. Por lo que nos brinda la opcion
de visualizar la agrupacién que ha llevado a cabo, para que podamos guardarlas formando

diversas agrupaciones si lo deseamos.

Del mismo modo, si deseamos excluir de la lista de resultados todas las combinaciones que
Ileven alguna de esas palabras, también podemos hacerlo pulsando el botdn con simbolo de un
0jo, que aparece al lado de cada una de ellas.

Por ejemplo, si deseamos visualizar todas las combinaciones que contengan la palabra oficina,
que es la primera de la lista, solo tendremos que pulsar sobre dicha palabra. Asi, en la lista de
sugerencias de la derecha solo nos apareceran esas combinaciones para facilitar el trabajo con

ellas. A continuacidn visualizamos el ejemplo.

By num of keywords By volume Group' oficina

Totalvolume 730 | Average difficulty 21.55% [ £ export toxusx

Keyword KD% cpc Com. SERPF. SERP

? estadistica oficina de turismo benidorm

1T KM
4 ¥

2

2

i

o

o

g

o}

oficina turisma benidorm

™
@
S
=
L
=1
@
o
&

benidorm oficina turismo

n
5]
o
5

oficina de turismo de benidorm 77,51 0.02 0.08 2 BE

» informacion

t
e
®

benidorm oficina de turismo
> alrededores

tecnica oficina de turismo en benidorm 0.1 0.18

L
&

crctanihla

Figura 45. Ejemplo de agrupacion con la palabra "oficina"

Esto nos permite crear agrupaciones de palabras clave por temas que quizés nos interesen para

trabajar con ellas mas adelante.
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

De manera que podriamos seleccionar todas, o solo algunas de ellas, y exportarlas en una lista
independiente. Asi como eliminarlas de la lista de resultados, si por el contrario creemos que no

nos son (tiles, 0 no estan relacionadas con nuestro objetivo.

La lista de las palabras que se repiten, viene dada por orden descendente de nimero de palabras
claves sugeridas en las que aparecen, o bien, por orden descendente del volumen de busquedas
que entre todas originan. Solo debemos seleccionar “By num of keywords” o por el contrario,

“By volumen”.

Para saber el nimero de combinaciones en las que una de estas palabras aparece, solo tenemos

que fijarnos en el nimero que aparece a su lado, junto al simbolo del ojo.

Por otro lado, el volumen de busquedas total asociado a ese grupo de combinaciones, aparece en
la parte superior de la tabla de sugerencias, junto con la media de dificultad asociada a dicha

agrupacion.

Para continuar, vamos a examinar los filtros disponibles para acotar las sugerencias ofrecidas.

Questions Broad Match | Phrase Match | Exact Match Advanced filters A

Include keywords Exclude keywords

| Broad Match w | ‘ | Broad Match w

Words count Volume KD % CPC(USD) Com. SERP Features

Figura 46. Filtros disponibles para precisar la basqueda

En primer lugar podemos decidir si queremos que se nos muestren resultados de todo tipo, 0

solo en forma de preguntas.

A continuacién, como ocurria en otras herramientas como en el Keyword Explorer de Moz,

podemos elegir que los resultados sean:

o Concordancia amplia: cualquier variacion de nuestra expresion semilla, en cualquier
orden
o Concordancia de frase: la expresion semilla exacta aunque pueda ser en diferente orden

o Concordancia exacta: la expresion semilla exacta y sin alterar el orden original

También tenemos los filtros positivo y negativo, para elegir que las combinaciones sugeridas
contengan siempre una determinada palabra, o por el contrario, que nunca aparezca ninguna

sugerencia que contenga una palabra dada.

Y



Ambos filtros ademés, cuentan con la opcion de que, la palabra o expresién que queremos
afiadir u omitir, sea afiadida u omitida, solo si tiene una coincidencia exacta de palabras y orden,

o por el contrario, cualquier variante de la palabra o expresion, en cualquier orden.
Mas abajo encontramos los filtros por rangos de:

o Numero de palabras clave por las que deben de estar compuestas las combinaciones
sugeridas, pudiendo elegir el intervalo que queramos.

o Numero de volumen de basquedas, pudiendo elegir el minimo exigido para que nos
aparezcan en la lista de resultados.

o Tanto por cien de keyword difficulty, también mediante intervalos.

o CPC, pudiendo elegir la cifra minima y méaxima que nos interesa.

o Competencia en publicidad, también mediante un intervalo.

o Funcionalidades de las SERP, pudiendo elegir entre Local Pack, Top Stories, Images,
etc.

Por Gltimo, vamos a enumerar las métricas que nos brinda la herramienta para cada una de las
palabras clave sugeridas. La lista de resultados puede ser ordenada en orden ascendente o

descendente por cualquiera de ellas.

v" Volumen, el nimero medio de busquedas mensuales para una keyword determinada
durante un periodo de 12 meses.

v' KD %, indice de dificultad comprendido entre 1 y 100 para posicionarnos por esa
palabra clave.

v" CPC, media del precio en délares por clic de usuario para una keyword determinada.

v Nivel de competencia o competencia en publicidad para una keyword dada.

v" Numero de funcionalidades SERP que aparecen en los resultados de blisqueda para
una palabra clave determinada.

v' SERP: enlace a instantanea de la pagina de resultados de Google para la busqueda de

esa palabra o expresion clave.
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

All keywords
Total volume 2,860 | Average difficulty 8.61%

Keyword

benidorm turismo

turismo benidorm

turismo en benidorm

oficina de turismo benidorm

oficina turismo benidorm

| 2 Export to XL5X | | 4+ Add to Keyword Analyzer

o

|E| 450
|E| 450
[ +] 390
|E| 260
[+] 260

§3.94

§2.75

81.9

75.44

80.11

CPC

0.27

0.25

0.1

0.06

Com.

017

0.08

0.2%

0.06

0.05

Figura 47. Tabla final de sugerencias obtenidas y datos complementarios

SERP F.

SERP

Finalmente, cabe destacar que en este caso, la herramienta si que nos deja exportar en formato

XLSX todos los datos obtenidos, por grupos y sin grupos; a diferencia del resto de apartados

examinados de SEMrush, donde solo te permite exportar si tienes cuenta de pago.

Y 100

ﬂ
480

480

260

260

‘i Export to XL5X | + add

Selected keywords (100)

EXFORT

® All keywords (110)

Export with groups

Export without groups

L e

0.1 0.08

0.08

0.2%

0.06

0.05

Figura 48. Opciones disponibles para exportar los datos




3.4 Keywordtool.io

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

= Probado con: version gratuita
= Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”
» Idioma: “Spanish”

=  Web/Pais: “google.es”

Resultados obtenidos: exportados en formatos CSV y Excel

104 resultados de Google Spain

3 de tipo pregunta (Google Spain)
2 Resultados de Bing

1 resultado de Youtube

0 resultados Amazon

0 resultados Ebay

NSNS

0 resultados AppStore

Caracteristicas generales:

e Acceso: WEB online

e Modos de acceso: version gratuita y version de pago (Keyword Tool PRO) con varios
paquetes disponibles.

e Version gratuita sin necesidad de registo ni tarjeta de crédito.

e No dispone de version de prueba (solo tienen una garantia de 30 dias en los que si
decides que no te convence la herramienta te devolverian integro el dinero de la primera
cuota).

¢ Idiomas disponibles: inglés y ruso

e Idiomas destino: admite los mismos idiomas que admite Google, concretamente
ofrece sugerencias de palabras clave en 83 idiomas diferentes. Y 16 para Bing.

e Paises destino: admite todos los paises que admite Google, por lo que da respuesta a
192 paises y suministra datos de volimenes de busqueda para 44.049 ubicaciones

individuales en todo el mundo. Y 32 para Bing.
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Volumenes de basquedas EXACTOS (solo para suscritos): provenientes de los datos
de volumen de bdsquedas de Google.
Fuentes: motores de blsqueda: Google, YouTube, Bing, Amazon, eBay y App Store.
Otros: Google Suggest, Google Autocomplete, etc.
Soporte técnico: tiene un email para contactar con el equipo de keywordtool y hacerles
llegar tus dudas.
Dispone de API de pago.
No dispone de tutoriales o guias.
Los resultados vienen ordenados alfabéticamente y nos permite elegir si los queremos
en orden ascendente o descendente. Ademas, en la version PRO permite ordenarlos por
cualquiera de las métricas dadas.
Permite exportar los datos en CSV o Excel y copiar los datos en formato de texto
Cantidades generales:
v" Version gratuita: hasta 750 sugerencias de palabras clave de cola larga para
cada término de busqueda, sin limite de consultas diarias
v Version premium: hasta 1.440 palabras clave de Google y YouTube, 1.900+ de
Bing, 760+ de Amazon, 760+ de eBay, 3.800+ de App Store en cada busqueda.
Cantidades obtenidas de la funcion Autocomplete:
v/ Hasta 10 sugerencias con la version gratuita.
v/ Hasta 20 sugerencias con la version de pago para Google y Youtube, 25 en
Bing, 10 en Amazon, 10 en eBay, y 50 en la App Store.
Proporciona:
v’ Lista de sugerencias de palabras clave relacionadas y lista de palabras clave en
forma de preguntas (ambas para los 6 motores de busqueda), 12 listas.
v" Solo para suscritos: devuelve de cada sugerencia sus datos de volumen de
busquedas, CPC y puja sugerida.
Dispone de los siguientes filtros:
o Filtro negativo: para excluir hasta 5 palabras que deseemos con la version
gratuita, y hasta 2,000 con la version PRO.
o Filtro positivo: para indicar una palabra clave que queramos esté incluida en
todas las sugerencias ofrecidas.
o Filtro por: volumen de busquedas, CPC y puja sugerida solo disponible con
version PRO.
Otras caracteristicas:

o No diferencia las mayusculas y mindsculas introducidas en su caja de busqueda



o Permite seleccionar la lista completa de resultados, o solo alguno de ellos, tanto
para copiar como para exportar.

o No cuenta con ninguna opcién para comparar datos.

o No permite importar una lista de keywords para ser examinadas.

o No permite buscar nuevos términos relacionados a partir de cualquiera de las
sugerencias ofrecidas.

o No cuenta con mddulos adicionales al analizado.

o No proporciona enlaces externos o adicionales.

o No proporciona graficas de ningun tipo.

o No crea agrupaciones de las sugerencias por defecto, ni dispone de funcién
para ello.

o No permite crear listas, proyectos o camapafias.

e Infomacioén adicional:

o Con la version gratuita no te ofrece nada que no puedas conseguir con cualquier
otra herramienta, debes suscribirte para disfrutar de palabras clave long tail de
mayor valor y potencial.

o Tiene diversos métodos de pago, Visa, MasterCard, American Expres, etc.

o A diferencia de Keyword Planner u otras herramientas, Keyword Tool es
extremadamente confiable ya que funciona 99.99% del tiempo.

o Keyword Tool PRO te ofrece las keywords méas buscadas por los usuarios, ya
gue las toma del propio Google Autocomplete (gratis para todo el mundo
pero con solo 6 términos visibles cuando usas Google), y con esta
herramienta consigues el resto de resultados que Google esconde al pablico.

o Ofrece datos més concretos que GKPlanner, ya que te proporciona datos
especificos del volumen de busqueda de cada keyword. Mientras que Google
no te muestra el nimero de visitas que una keyword recibe realmente, sino
gue te devuelve un intervalo demasiado amplio en el que se encuentra la
media de visitas recibidas por mes; (por ejemplo, te muestra esta cifra: “10K

~IM™).

Opciones disponibles sin suscripcion:

e Version gratuita sin necesidad de registro o cuenta.
e La version gratuita de Keyword Tool genera hasta 750 sugerencias de palabras clave de

cola larga para cada término de busqueda
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Suscribiendote/de pago:

e Lamisma cuenta puede ser usada por tres personas a la vez.

e Proporciona: hasta 1.440 palabras clave de Google y YouTube, 1.900+ de Bing, 760+
de Amazon, 760+ de eBay, 3.800+ de App Store para una sola busqueda.

e Proporciona datos para el término semilla y para las sugerencias de:

v" Volumen de blsqueda de Google 100% preciso que se puede localizar en 192
paises, 44.049 ubicaciones individuales y 83 idiomas, (informacion proporcionada
en su web).

v Cost per Click: para saber el nivel de competencia asociada a cada palabra en
Google Adwords.

v Puja sugerida en Google AdWords

e Capacidad para ordenar vy filtrar las sugerencias por cualquiera de los pardmetros

anteriores.

Precios

Subscribe To Keyword Tool Pro Right Now

Monthly Subscription Annual Subscription (Save up to $211)

Features Pro Plus Pro Basic Pro Lite

Search Volume Data 7 v e b 4
Cost-Per-Click Data o x b 4
AdWords Competition Data o x b4
2 Times More Keywords o v 4
Competitor Keyword Analysis e v xX
Bulk Search Volume Analysis e v xX

Price $88 / month $68 / month $48 | month

Choose Plan Subscribe Now Subscribe Now Subscribe Now

Figura 49. Suscripciones y precios disponibles
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3.4.1 INTERFAZY MODO DE USO

Se trata de una herramienta muy intuitiva y visual, a continuacion podemos ver su pagina

principal.

[ ) Keyword Tool Keyword Tool Pro - APl Access  Login

@ Keyword Tool

Get 750+ Google Keyword Suggestions For Free

Google YouTube Bing Amazon eBay App Store

google es v Spanish v n

Figura 50. Interfaz Keyword Tool

Su uso es muy sencillo, accedemos a la herramienta y seleccionamos el buscador (Google,
Youtube, Bing, Amazon, eBay o App Store), el pais y el idioma; insertamos la palabra clave de
la que queremos obtener mas términos relacionados y se nos proporcionara un listado de

términos relacionados con nuestra consulta.

' Keyword Tool Keyword Tool Pro APl Access  Login

Google YouTube Bing Amazon eBay App Store

turismo benidorm google.es v Spanish v “

Filter Results ~ Keyword Suggestions Questions Sortby  Keywords - ascending v
Negative Keywords ~  Search for "turismo benidorm" found 104 unique 2 Export all -
keywords

Want to get up to 2x more keywords instead? Subscribe to Keyword Tool Pro now!

¥ Keywords Search Volume CPC AdWords Competition

turismo beniderm y alrededores

turismo benidorm porcentaje Do You Need This Information?
Keyword Tool Pro Provides Search Volume Data
For Spanish Keywords. Try It Now!

turismeo benidorm nifios

turismo benidorm alicante

turismo benidorm 2015
turismo benidorm historia
turistas benidorm

benidorm turismo sostenible

Figura 51. Pantalla resultante al realizar la busqueda *"turismo Benidorm*
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La lista de resultados viene ordenada alfabéticamente y podemos elegir que nos aparezca de
manera ascendente o descendente. También disponemos de la opcidon “Questions” que nos

mostrard keywords relacionadas pero en forma de preguntas.

Google YouTube Bing Amazon eBay App Store

turismo benidorm google.es Spanish n

Filter Results ~ Keyword Suggestions Questicns Sortby = Keywords - ascending v

Find Keyweords Within Search

Results Search for "turismo benidorm" found 3 questions
¥ Keywords Search Volume CPC AdWords Competition
cuantos turistas visitan benidorm al afio

Negative Keywords A4

cuantos turistas recibe benidorm

turismo benidorm que ver
Figura 52. Sugerencias en forma de pregunta, ""Questions"

En cuanto al almacenamiento de datos, podemos copiar la lista resultante para pegarla dénde
gueramos, 0 bien exportarla en formato CSV o Excel. También cabe la posibilidad de ir
seleccionando a mano sélo los términos gque nos interesen, y de igual manera copiarlos o
exportarlos.

Los datos obtenidos son la lista de palabras clave pero sin ningun dato mas referente al volumen
de busqueda de cada palabra o el coste por click o la puja sugerida para Adwords. Dichas
columnas aparecen emborronadas, ya que sélo estaran disponibles para los clientes suscritos a
alguno de sus paquetes de pago. Asi como tampoco nos aparece la opcién de ordenar o filtrar

los resultados en funcion de cualquiera de estos indicadores.

Por otro lado, contamos con un filtro en forma de caja de busqueda, en el que introducir las
palabras que queramos que estén incluidas en todas las combinaciones de keywords ofrecidas
por la herramienta. (Filtro positivo).

Del mismo modo cuenta un filtro muy parecido pero a la inversa (hegativo); en el que colocar
las palabras que queramos que queden excluidas de la combinacion de keywords resultantes.
Podremos introducir hasta 5 palabras negativas con la version gratuita y hasta 2000 con la

version Premium.
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Filter Results W

Find Keywords Within Search Results

Negative Keywords A

5 negative keywords remaining

MNeed fo add more than 5 negative
keywords? Try Keyword Tool Pro to
use up to 2,000 negative keywords for
every search!

Figura 53. Filtros disponibles con la version gratuita

Por ultimo, podemos observar que las caracteristicas de su version gratuita son exactamente las
mismas ofrecidas por la herramienta Ubersuggest, una cantidad similar de términos
relacionados, los mismos filtros y opciones disponibles, (a excepcion de la basqueda omitiendo
ciertas palabras), capacidad de copiar o exportar en CSV etc., y que ambos toman datos de los

resultados de Google Suggest.
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3.5 Ubersuggest

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: version gratuita (no hay otra)
Palabra clave introducida: “turismo Benidorm™
Idioma: “Spanish”

Pais: “Spain”

Resultados obtenidos: exportados en formato CSV

AU NEE N NERN

93 resultados de Google Web

6 Resultados de Google Images

0 Resultados de Google Shopping
1 Resultados de Google News

1 Resultado de Youtube

Caracteristicas generales:

Y o8

Acceso: WEB online

Modos de acceso disponibles: versién gratuita sin registro, no cuenta con version de
pago

No es necesaria una cuenta, ni una tarjeta de crédito

Cantidades: consultas diarias ilimitadas y resultados en funcién del alcance de la base
de datos de la herramienta

Cuenta con un video tutorial en su péagina principal

Idiomas disponibles: solo inglés

Idioma y pais destino: se seleccionan a la vez, 89 combinaciones diferentes de
idioma/region.

Fuentes: motores de blsqueda Youtube, Google y sus derivados o modalidades: (web,
imagenes, compras, y noticias).

Permite exportar en formato CSV la lista, (sugerida o seleccionada manuealmente), y
también muestra los resultados en la pantalla en formato de texto, para que los podamos
copiar y pegar en un bloc de notas si lo preferimos.

No dispone de servicio técnico ni de API.



e Proporciona: listas de sugerencias provenientes de cada modalidad de Google. Como
hay que realizar bldsquedas nuevas para cambiar de modalidad, los datos se descargan
también en listas independientes.

e Tipos de visualizacion de datos:

o Listas de sugerencias ordenadas alfabéticamente. En la interfaz ademas, las
visualizamos agrupadas o delimitadas por cada letra del abecedario.

o Dispone de una imagen compuesta por las palabras clave mas comunes
asociadas al término indicado.

o Filtros:

o Filtro positivo

e Acciones disponibles para cada keyword sugerida / Enlaces adicionales:

o Enlace con solo un clic a iniciar una nueva busqueda de esta palabra clave.

o Conectar o enlazar con Google Trends e iniciar nueva blisqueda de esa palabra
clave en su aplicacion para obtener la gréafica del interés en el tiempo de esa
keyword. (Sin salir de Ubersuggest).

o Iniciar una nueva busqueda de la palabra clave en el buscador de Google

e Otras caracteristicas

o No cuenta con ningun boton para agrupar los resultados, pero permite
seleccionar manualmente algunas de las sugerencias pudiéndolas descargar por
separado si lo deseamos.

o Permite seleccionar una a una varias keywords manualmente (pudiendo ser de
busquedas diferentes), o la lista entera con solo un clic para guardarlas en la
pestafia “Keywords Selected”. Por lo que permite crear una lista personalizada
de keywords.

o No cuenta con un botén para ordenar los resultados, puesto que ya vienen
ordenados alfabéticamente. Disponemos de un botdn por cada letra, que
funciona como acceso directo a la parte de la lista correspondiente a esa letra
del abecedario.

¢ Informacion adicional:

o Si que hace distingue mayusculas de minusculas

o No permite importar una lista de palabras para ser examinadas, tenemos que
introducir un término cada vez.

o No proporciona datos o analisis de la competencia, ni tampoco datos
estadisticos como el volumen de busquedas.

o No cuenta con ninguna funcién comparadora, ni con ningun tipo de graficas.

o No dispone de filtro para elegir que las sugerencias sean en forma de pregunta
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o No cuenta con mdédulos adicionales al analizado.
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3.5.1 INTERFAZY MODO DE USO

Ubersuggest es una herramienta gratuita, facil de utilizar y muy Gtil para conseguir rapidamente

palabras clave a partir de una keyword raiz, en este caso “turismo benidorm”.

En cuanto a su interfaz, se trata de una interfaz sencilla e intuitiva con las opciones y botones

necesarios para su proposito.

(2]

Basic usage

A short video (less than 60 seconds) about how to use the basic features of Ubersuggest for your keyword research

How to use Ubersuggest-foryourkeyw.. €

Figura 54. Interfaz de Ubersuggest

En primer lugar dispone de un buscador en el que deberemos introducir una palabra clave raiz o
si lo preferimos una keyword compuesta por varias palabras. En funcion de la cantidad de
palabras que introduzcamos el volumen de resultados sera diferente, cuanto mas concreta sea

una consulta menos resultados obtendremos.
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e

turismo benidorm suggest

100%

e

turismo benidorm |a|c|d|e|f|g|h|i|k|l|m|n|o|p|r|s|[t|v|w]|z|2

Figura 55. Resultado de la busqueda ""turismo Benidorm®
Por otro lado disponemos de dos filtros:

o El primero, que se sirve de ideas de Google Suggest para elegir el tipo de blsqueda que
gueremos realizar, (web, imagenes, compras, Youtube y noticias).

o El segundo para elegir el idioma y la region.

Mas abajo encontramos tres pestafias, en la primera, “Keywords found”, aparecen la cantidad y
la lista de palabras o frases resultantes junto con otras opciones. Los resultados vienen
ordenados alfabéticamente y por ello puedes acceder directamente a las palabras clave

generadas en funcion de la letra por la que empiezan.

d
¥ turistas de benidorm
¥ turismo de benidorm
¥ turismo de benidorm espafia
¥ turismo desde benidorm
¥ benidorm turismo de congresos
e

¥ turismo benidorm espaiia
¥ turistas en benidorm

¥ turistas extranjeros benidorm

¥ turismo en benidorm y alrededores
¥ benidorm turismo extranjero

¥ turismo en benidorm alicante

Figura 56. Lista de resultados agrupados por letras del abecedario
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En la segunda pestaia leemos “Word Cloud”, en la cual nos muestra de manera muy visual la
seleccion proporcionada por Ubersuggest. Aparece una imagen compuesta por las palabras
clave més importantes representadas con diversos tamafios.
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Figura 57. Pestafia 0 modo de visualizacion ""World Cloud"

En la tercera y Ultima pestana, “Keywords selected”, apareceran solo las keywords que
previamente hayamos seleccionado de la lista completa de la primera pestafia. De esta manera
podremos trabajar con un grupo reducido si lo preferimos.

[ 66 |
© View as text © Download all
turismo benidorm nifios
benidorm turismo sostenible

Figura 58. Ejemplo pestafia ""Keyword selected"

Por otro lado, las acciones a realizar con las keywords son las mismas tanto en la primera

pestafia con la lista completa, como en la tercera pestafia con solo las seleccionadas a mano.
Dichas opciones son:

o Ver como texto, que nos abre un desplegable con la lista de palabras como si de un bloc
de notas se tratara para poder realizar un copia y pega de manera mas comoda.
o Descargar la lista de resultados en formato csv.
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o Resetear, para limpiar la busqueda y comenzar de cero.

Copy & Paste Your Keywords

turismo benidorm

turismo benidorm y alrededores
turismo benidorm telefono
turismo benidorm porcentaje
turismo benidorm ninos
turismo benidorm alicante
turismo benidorm 2015
turismo benidorm historia
turistas benidorm

benidorm turismo sostenible

Figura 59. Ejemplo ""Ver como texto"

Ademas, dispone de un filtro en forma de caja de basqueda, para poder introducir una palabra
concreta que quieras que sea incluida en todas las combinaciones resultantes ofrecidas por la

herramienta.

Figura 60. Caja de busqueda correspondiente al Filtro Positivo

Una vez nos fijamos en un resultado concreto ya sea una palabra clave o una frase, disponemos

de un nuevo desplegable para ejecutar otras tres opciones:

o Realizar una bisqueda en Google de esa keyword para observar cuales son las

principales webs posicionadas con dicha keyword.

o Seleccionar la opcion “Google Trends”, con la cual aparece un grafico asociado a la

evolucidn de volumenes de busqueda de dicha palabra clave. (A mi no me funciona).

o Expand this Keyword: consiste en que la herramienta te proporcione una nueva lista de

keywords relacionadas con esta keyword concreta.
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J W benidorm ayuntamiento turismo

Search in http:/f/www google es
Google Trends

Expand this keyword

Figura 61. Opciones independientes para cada sugerencia propuesta
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3.6 Sistrix

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: Gnico modo posible, version de prueba de 14 dias gratuita
Palabra clave introducida: “turismo Benidorm™

Pais: “Espafia”

Resultados obtenidos: sin CSV, solo para clientes de pago, solo disponible informe

en PDF con la versién de prueba, no podemos trabajar con ellos, tendriamos que

escribirlos a mano

v 100 URL de la competencia posicionada para esa palabra clave (lista de las 100

primeras SERP para la consulta “turismo Benidorm™)

v 17 Keywords similares sugeridas

v' 38 Keywords relacionadas sugeridas

Caracteristicas generales de Sistrix — SEO — Andlisis de keywords:

Y us

Acceso: web online

Modos de acceso: versién de pago con varios paquetes disponibles o version de prueba
de 14 dias sin tarjeta de crédito.

NO tiene versién gratuita, Unicamente cuenta con una prueba gratis de SISTRIX
Toolbox durante 14 dias sin necesidad de tarjeta de crédito

Disponible en 5 idiomas: espafol, inglés, alemén, francés, italiano

Para el modulo de SISTRIX Toolbox que hemos analizado, disponibles 13 Bases de
datos diferentes; (13 paises destino disponibles)

No pide parametro de entrada de idioma, solo de pais.

No hace distincion entre mayusculas y minusculas

Exportar tablas y listas de resultados en CSV/PDF, solo suscritos. Con la version de
prueba solo informes en PDF.

Dispone de tutoriales

Permite crear proyectos, informes y listas

No cuenta con la opcion de ordenar los resultados en funcién de los parametros o

métricas que aporta.



No cuenta con resultados o palabras clave en forma de preguntas

No detecta y agrupa automaticamente resultados. Pero permite crear diferentes listas

manualmente, y divide los resultados en dos tipos de keywords: similares vy

relacionadas.

O

O

O

Fuentes: Google y Sistrix

Enlaces adicionales:

Nueva consulta o analisis de una palabra clave sugerida
Visitar el sitio web de las URL’s proporcionadas de la competencia
Analizar con el médulo de analisis de dominios las URL’s proporcionadas de la

competencia

e Para el término o expresion semilla “turismo Benidorm” proporciona:

v

IR NEENEEN

indica su valor de CPC

indica su valor de tréafico (barra coloreada y valor entre 1y 100)

indica su valor de competencia (barra coloreada y valor entre 1y 100)

Las 100 primeras SERP orgénicas de Google para ese término dado

Permite analizar dichas SERP de la competencia directa, desde su seccion de

analisis de dominios, con solo pulsar sobre alguna de ellas.

e Proporciona una version extendida de la tabla de las 100 primeras URL’s de las SERP

para la expresidn semilla con las siguientes métricas:

v
v
v

AN

ASEENEENEEN

Indice de visibilidad

Keywords (SEO): Numero de keywords posicionadas en el Top-100
Keywords (SEM): Numero de keywords posicionadas en los anuncios de la
primera pagina de resultados.

Facebook: Numero total de “me gusta”, mas “compartir”, para una URL en el
dominio evaluado.

Twitter: Nimero de Tweets con un enlace a URL en el dominio evaluado.
Google+: Numero de +1's para una URL en el dominio evaluado.

LinkedIn: Numero de acciones sociales en LinkedIn para el dominio evaluado.
Pinterest: NUmero de reacciones sociales en Pinterest para el dominio

evaluado.

e Para cara URL proporcionada permite las siguientes acciones:

O

O

Enlazar a/ visitar su pagina web, que se nos abre en una nueva ventana
Redirigirnos a la seccion de SISTRIX para analizar esa URL o domino (opcién
también disponible en SEMrush o KWFinder)

Guardar dicha URL en una lista que creemos o tengamos creada
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e Proporciona dos tablas, una con palabras clave similares y otra con palabras clave
relacionadas, ambas acompafiadas de las siguientes métricas:
v' Competencia: nivel de competencia
v' Tréfico: indicador equivalente al volumen de blsquedas, representado entre 1y
100
v" Tendencia de trafico: muestra una pequefia grafica del trafico asociado a esa
palabra clave. Si pasamos el raton por encima, nos muestra un valor por cada
mes del ltimo afio.
v" CPC: cifra en euros del coste por click de usuario
e Permite para cada keyword sugerida dos acciones:
o El anélisis directo de cualquiera de las palabras sugeridas con solo pulsar sobre
ellas. Iniciar nueva busqueda de las sugerencias.

o Guardarla en una lista

+¢+ Otras funciones disponibles en otras secciones de la herramienta si tuviéramos un sitio
web que examinar:

o Mobdulo de Sistrix para monitorizar tu sitio web y el de la competencia,
“Analisis Onpage”, etc. (Analisis de dominos).

o Permite conocer las palabras clave usadas por la competencia y su ranking,
ademas del de tu propio dominio (en el Top-10, en el Top-100 de Google), etc.

o Monitorizar palabras clave, (propias y de la competencia)

o Ver keywords de la competencia, ver cuéles en comin, comparar varios

dominios en base a sus palabras clave

Caracteristicas de Sistrix en general, proporcionadas por su pagina web:

e Maés de 50 paises y combinaciones de idiomas (en otros modulos diferentes al
analizado, de Sistrix)

e API de pago

e Soporte técnico via: email, telefonica, tiquet y chat

e Cantidad de palabras clave depende del paquete

e Cantidad de URL o dominios depende del paquete

e Para el modulo Optimizer de Sistrix disponible monitorizar tus keywords en: Google,
Bing, Yahoo, Yandex

e Clasificaciones (indices de visibilidad), para computadora de escritorio, tableta o
teléfono inteligente

e Indice de visibilidad de tus propias palabras claves
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indice de visibilidad de tus competidores

Modulos a elegir

Total al mes

Ahorro total mensual

Oferta: Modulo Universal

Periodo de facturacion

Precios

1 Médulo 2 Modulos 3 Modulos 4 Madulos 5 Modulos
SEO + Universal, Links, Ads, Optimizer, Social
100 EUR 200 EUR 275 EUR 350 EUR 400 EUR
- - 25 EUR 50 EUR 100 EUR
Con la suscripcién del modulo SEQ obtienes también el médulo Universal

mensual

Figura 62. Precios disponibles
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3.6.1 INTERFAZY MODO DE USO

La pantalla principal de Sistrix es la siguiente. Mas abajo proporciona informacion cronolégica

de los cambios, novedades o actualizaciones que se han producido en la herramienta.

Mi cuenta

S I STR |X q Paneles de control Informes Listas © soporte matamakomaka@omeallcorn !

SEO Universal Links Ads Social Optimizer BB Introduce un Dominio o una palabra clave |

2

» ¢ SR

RACHENEE | o

W wikipedia.org © youtube.com

= 3 mwil=
= ‘El'_

@ amazon.com @ apple.com

Figura 63. Interfaz de SISTRIX

Igual gque hemos ido haciendo con el resto de herramientas, vamos a introducir nuestro término
semilla “turismo Benidorm” en la hoja de cuadricula que se nos muestra a la derecha.
Automaticamente, se selecciona el item o seccion “SEO” que encontramos en el menu

horizontal de la herramienta y aparecen los primeros recuadros de informacion.

SISTRIX . mariamakomaka@gmail.com
Paneles de control Informes Listas Soporte i
TOOLBOX O sop Mi cuenta !
SEO Universal Links Ads Social Optimizer B turismo Benidorm
& Mi cuenta &I | SERPs &+ i | Informacién
Gestion de perfil 1 [ www.visitbenidorm es/ > Keyword turismo benidorm
Médulos Trafico -
2 [ turismo.benidorm.org/ »>
Facluras Competencia [ |
Descargas 3 (& www.benidorm.es/ > CPC 0,30 €
&+ Ajustes i . .
4 [ comunitatvalenciana.com/donde-irfbenidorm +> ) X
Cuenta © Mas informacion
Informes 5 [ wwwguiadebenidorm es/ > © Mostrar detalles para esta
R Keyword
Conexion ARl de 6 [ www.minube.com/que_ver/espana/alicante/benidorm +>
Shortlinks @ Keywords similares y
2 new: - ¥
Alertas 7 (@ news universal-search-box com/ > relacionadas
Eventos § [ www.minube.comiviajes/espana/alicante/benidorm ES
Watchlist / LinkPlus Esta palabra clave forma parte
y de nuestra base de datos
9 [ www spain info/es/informacion-practi -turismo- loficina-turismo/alicante/oficin: > extendida. Por o cual el archivo
Sfyuda de |a pagina de resultados de
&= Herrami 10 (# @ www.iripadvisor es/Tourism-g187525-Benidorm_Costa_Blanca_Province_of Alicante_Valenciz > busqueda (SERP) no esta

disponible

[l Upgrade testaccount

Figura 64. Pantalla resultante al iniciar andlisis de ""turismo Benidorm™
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En primer lugar, en el centro de la pantalla se enumeran los 100 primeros resultados que ofrece

el motor de busqueda de Google para la consulta indicada, “turismo Benidorm”.

En la misma caja que envuelve los 100 resultados, encontramos en la parte superior derecha el

simbolo de ajustes, si pulsamos sobre él, las opciones disponibles son las siguientes:

o Afadir al panel de control, para crear un recuadro que sirva de enlace directo a esta

informacion
o Afadir al informe, que creemos 0 hayamos creado previamente

o Exportar la tabla (esta opcién no esta disponible con la version de prueba, solo esta
activa para los usuarios de pago).

%22 | SERPs o
1 07 wwwvisitbenidorm.es/ © Afiadir al panel de control

© Afiadir al Informe

2 [ turismo.benidorm.org/ & Exportar tabla

3@ enidorm.es/ X3
4 [ comunitatvalenciana.com/donde-ir/benidorm s
5 @ adebenidorm.es/ »
6 [ www.minube com/que_ver/espana/alicante/benidorm >

Figura 65. Lista de las SERP obtenidas para *"turismo Benidorm™
Ademas, para cada URL que forma la lista podemos realizar varias acciones:
o Visitar su pagina web, que se nos abre en una nueva ventana

o Redirigirnos a la secciéon de SISTRIX para analizar esa URL o domino (opcién también
disponible en SEMrush o KWFinder)

o Guardar dicha URL en una lista que creemos o tengamos creada
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S I STR I x Paneles de control Informes Listas © soporte

mariamakomaka@gmail.com !

TOOLBOX Mi cuenta
SEO Universal Links Ads Social Optimizer E=  visitbenidorm.es
8 visitbenidorm.es A .l | indice de visibilidad 7| = | #Keywords 7|8 % | Links 7?8 ®, | Social Signals 7|8
m (4 visitbenidorm.es (Dominio) SEO 6.181 4+ Links 6.064 Facebook 17 =
URLs indexadas 0’2385 N +12,9% Ads 43 Dominios 245 Twitter 0%
PageRank Smartphone: 0,2848 Universal-Search 13 4 Redes 180 Google+ 0%
.all SEO
Resumen =2 | Descripcion del dominio 7|8 [ Mejores Paths ? | &
indice de visibi... Google PageRank » Recopilar datos ® & www.visitbenidorm.esiver/ 49K
Keywords URLS indexadas » Recopilar datos visitbenidorm.es/bd/
Ideas para Keywords Antigiedad del dominio e Fa visitbenidorm.es/ver/
Cambios en el ranking Keywords en el Top-10 436 ¥ & www.visitbenidorm.es/
Distribucion de Namero de URLs 955 ® (£ envisitbenidorm.esiver/ /I .'
Competencia » Comparar con |a competencia ® [ www.visitbenidorm es/nodos/ a2
Oportunidades
URLs .l | indice de visibilidad 7|0
Directorios ‘ L |
0.32 - -Indice de visibilidad
'R Uparade testaccount } visitbenidorm. os | H

Figura 66. Interfaz del médulo de Andlisis de Dominios de Sistrix

En segundo lugar, en la parte derecha de la pantalla encontramos dos recuadros.

E=  turismo Benidorm

o i | Informacién
N Keyword turismo benidorm
Trafico -
3>
Competencia ]
> CPC 0,30 €
> . .
© | Mas informacién
? © Mostrar detalles para esta
Keyword
3>
@ Keywords similares y
3> relacionadas

Figura 67. Informacién obtenida para el término "'turismo Benidorm"*

rimero contiene informacion relacionada con la keyword indicada rismo Benidorm”.
El t f 1 d la k d indicada, “tu Benidorm”

Nos muestra el valor en euros, del CPC de nuestra expresion clave, y nos indica mediante dos

barras coloreadas, la cantidad o nivel de trafico y competencia asociados a esta Keyword.

El tréfico, seria equivalente al volumen de busquedas que nos ofrecian otras herramientas,

representado con un valor entre 1 y 100. Y la competencia, al nivel de dificultad para

posicionarnos con esa keyword, también comprendido entre 1 y 100.

Si pasamos el ratén por ambas barras nos aparecen los valores asociados a cada factor, siendo

respectivamente, 25/100 y 14/100.
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El segundo recuadro consta de dos enlaces en su interior:

“Mostrar detalles para esta keyword”, (nos redirige a la tabla en version extendida de

las SERP que veiamos antes, estd vez, acompafiada de una serie de métricas para cada

una de ellas).

palabras clave sugeridas por la herramienta a partir de la expresion semilla dada).

“Keywords similares y relacionadas”, (nos redirige a una tabla con dos listas de

Si pulsamos sobre la opcion de Mostrar_detalles para esta keyword esta es la tabla que nos

aparece.
inks Ads Social Optimizer
SERPs
indice de Keywords (SEO) Keywords (SEM) Facebook
visibilidad
1 [ www._visitbenidorm.es/
0,24 6.181 4 17

& turismo.benidorm.org/

0,10 5118 Q 319
& www.benidorm.es/

0,04 1.987 o] o]
& comunitatvalenciana.com/donde-ir/benidorm

0,99 19.210 60 84.096
& www guiadebenidorm es/

0,02 223 i} 0
@ www minube com/que_verfespana/alicante/benidorm

51,93 408.040 Q 596.242

[ news.universal-search-box.com/

Figura 68. Tabla extendida de las SERP obtenidas para "“turismo Benidorm™

tunsmo benidorm

Twitter

8.720

28.046

Google+

25229

99.692

Linkedin

506

2.358

o

Pinterest

32

668

24.472

En ella volvemos a obtener los 100 primeros resultados del motor de busqueda de Google para

“turismo Benidorm”, junto con una serie de métricas:

v

indice de visibilidad: El indice de visibilidad de Sistrix es un indicador clave del

rendimiento de un dominio (y sus respectivos subdominios, directorios o0 URLS para

evaluaciones mas detalladas) en Google. Este célculo es realizado utilizando la suma de

todos los rankings dentro de las top 100 posiciones - para cada set de palabras clave

representativas que ha sido definido por Sistrix. Los rankings son ponderados de

acuerdo a su volumen de basqueda y posicién por palabra clave.19

19
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v" Keywords (SEO): Numero de keywords posicionadas en el Top-100. Estos valores
muestran cuantas palabras clave de un sitio Web (o subdominio, o directorio, 0 URL)
han logrado posicionarse en el Top-100 de los resultados orgénicos de Google.

v" Keywords (SEM): Numero de keywords posicionadas en los anuncios de la primera
pagina de resultados. Estos valores muestran cuantas palabras clave de un sitio Web (o
subdominio, o directorio, 0 URL) han logrado posicionarse en los anuncios de la
primera pagina de los resultados de Google.

v" Facebook: Numero total de “me gusta”, mas “compartir”, para una URL en el dominio

evaluado.
v" Twitter: Numero de Tweets con un enlace a URL en el dominio evaluado.
v' Google+: Nimero de +1's para una URL en el dominio evaluado.

v' LinkedIn: NUmero de acciones sociales en LinkedIn para el dominio evaluado
(respectivo subdominio, directorio o URL para evaluaciones detalladas).

v" Pinterest: NUmero de reacciones sociales en Pinterest para el dominio evaluado

(respectivo subdominio, directorio o URL para evaluaciones detalladas).
Lamentablemente, si no somos usuarios de pago, no nos deja almacenar esta informacion.

Por ultimo, si pulsamos sobre la opcion de Keywords similares y relacionadas, se nos

muestran las siguientes tablas, una debajo de la otra.

inks Ads Social Optimizer E=  turismo benidorm
= | Keywords similares 7|4
Keyword Competencia Trafico Tendencia de CPC

trafico

benidorm turismo -_— - 041€
turismo benidorm - - 029¢€
benidorm turismo que ver - ] 016 €
turismo benidorm y alrededores [ [} 063€
turismo en benidorm y alrededores [T [} 019€
benidorm turismo nifios [ [l 005¢€
oficina turismo benidorm telefono [l [l 0,00€
turismo por benidorm [ [l 0.00€
ayuntamiento benidorm turismo [
estadisticas turismo benidorm [
oficina informacion turismo benidorm [

~ neticias turisme benidorm [
Fentro turismo benidorm [

Figura 69. Tabla de sugerencias - Keywords Similares
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i= | Keywords relacionadas o

Keyword Competencia Trafico Tendencia de CPC
trafico

terra mitica ] —— 023€
isla magica [ [T 024€
aqualandia benidorm - _——— 0,20€
mundomar ] —_—— 0,06 €
terra natura benidorm - —_—— 035€
cuevas de canelobre [ [ 0,00€
iberia park 1 -_— Dds
terra mitica precios _—— - 0,09€
terra mitica horarios [ - 031€
terra mitica ofertas [ [ 037€
descuentos terra mitica (] [ 033€
terra mitica atracciones [} - 0,56 €
terra natura benidorm precios ] - 0,10€
terra mitica iberia park ] ] 0.00€
terra mitica mapa [ - 0,00€

Mostrar todo

Figura 70. Tabla de sugerencias - Keywords Relacionadas

En ellas se nos ofrecen dos listas de palabras clave, la de keywords similares y la de keywords
relacionadas. Ambas cuentan con un botén “Mostrar todo”, para ver el contenido completo de

cada lista.

Para las palabras clave similares, Sistrix nos muestra aquellas palabras clave que estan
conformadas por las mismas partes que la palabra clave en cuestion. Por otro lado, las palabras
clave relacionadas son aquellas, que Google detallara en la parte inferior de las paginas de

resultados de busqueda en cuestion.

Si pulsamos sobre cualquiera de las palabras de las listas, automaticamente se reiniciard una

nueva consulta o analisis en Sistrix, cambiando la keyword semilla, por la tltima seleccionada.

Ademaés, como pasaba con las URL de la lista de las SERP de Google, también nos permite

guardarlas de una en una, si lo deseamos, en una lista propia que creemos o tengamos creada.
Ambas listas vienen acompafiadas de las mismas métricas:

v' Competencia: viene dada como para la keyword semilla que le habiamos indicado, en
forma de barra coloreada. Si pasamos el ratén pon encima suya, nos aparecera un valor
comprendido entre 1 y 100; ademas de la palabra alto, bajo o medio, para indicar el

nivel de competencia asociado a esa keyword.
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v Tréfico: de nuevo representado mediante una barra coloreada, ademéas de un valor

sobre 100, junto con el adjetivo alto, medio o bajo.

v' Tendencia de trafico: muestra una pequefa grafica del trafico asociado a esa palabra
clave. Si pasamos el ratén por encima, nos muestra un valor por cada mes del dltimo

ano.

v' CPC: cifra en euros del coste por click de usuario, correpondiente a cada palabra clave

sugerida.

En esta ocasién tampoco nos deja exportar las palabras clave recolectadas, pero, si que nos deja

afiadirlos a un informe que creemos, o hayamos creado previamente.
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3.7 WordTracker

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

» Probado con: version gratuita (no permite exportar nada)
= Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”
= Region: “Global” o mundial

» Periodo de tiempo: “promedio mensual”

Resultados obtenidos: SIN poder exportar csv con version gratuita

v" 20 resultados de Google + Wordtracker (de 8534)
v" 10 resultados de Youtube
v" 0 Amazon

Caracteristicas generales:

e Fuentes de informacion: Wordtracker, Google, Amazon y Youtube
e API de pago
e Acceso: web online
e Modo de acceso: diversos paquetes de pago, prueba gratuita de 7 dias con tarjeta de
crédito y version gratuita.
e 320 millones de palabras clave en la base de datos de Wordtracker.
e Sélo disponible en ingles
e Opcidn a version de prueba de 7 dias gratis con necesidad de tarjeta de crédito
e Permite introducir al mismo tiempo, una o varias palabras clave (hasta 1000) para ser
analizadas, manualmente, o importando un archivo CSV. (Solo suscritos)
e Permite guardar en listas y proyectos (solo suscritos)
e Permite exportar los datos en CSV (solo suscritos)
e Servicio técnico (solo suscritos): email, chat y telefonicamente (varios numeros de
teléfono disponibles, dependiendo del pais desde el que llamas).
e No dispone de tutoriales pero cuenta con una imagen a modo de ejemplo de busqueda.
e Cantidades:
v Version gratuita: no disponible la descarga de resultados; 4 basquedas diarias; y
hasta 20 resultados disponibles por blsqueda de Google, otros 20 de
Wordtracker, 10 de Youtube y 10 de Amazon
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De pago: nimero de blsquedas y de descargas ilimitadas, resultados por
busqueda, segun el paquete contratado.

e Proporciona:

v

<\

AERNEEN

v

Vista previa de las SERP (10 primeros resultados en Google) y la dificultad
asociada a deshancar a cada uno de ellos

Gréfico del interés del término semilla en el Gltimo afio (volumen de busquedas
representado por meses)

Palabras o términos relacionados para afiadir a tu bdsqueda y conseguir nuevas
keywords long tail

Lista de palabras clave sugeridas de Wordtracker

Lista de palabras clave sugeridas de Google

Lista de palabras clave sugeridas de Amazon

Lista de palabras clave sugeridas de Youtube

e Dispone de resultados en forma de pregunta (mediante la utilizacion de un filtro para

ello)

e 5 opciones para ajustar el tipo de busqueda, (tipo de coincidencia), de una manera

mucho mas precisa:

O

O

O

O

O

Las palabras clave en cualquier orden

Palabras clave incluidas en un término de busqueda
Solo palabra clave exacta

Si incluir o no términos para adultos

Si incluir o no plurales

e 7 filtros para obtener mediante los rangos que elijamos una busqueda mucho mas

concreta:

O

Filtro de volumen de busqueda (consiste en una barrita con la que seleccionar el
rango de volumen, los valores del rango cambian en funcién de la keyword
semilla).

Filtro de competencia (con una barra de rangos, los valores del rango cambian
en funcion de la keyword semilla).

Filtro de IAAT (barra para elegir un rango, los valores del rango cambian en
funcidn de la keyword semilla).

Filtro de KEI (barra para seleccionar valores para un rango, los valores del
rango cambian en funcion de la keyword semilla).

Filtro para seleccionar que los resultados mostrados sean solo en forma de
preguntas.

Filtro negativo, para excluir cualquier palabra que deseemos.



o Filtro positivo, para que todas las combinaciones de palabras clave sugeridas

contengan una palabra determinada.

e Datos o0 métricas proporcionados de cada una de las sugerencias propuestas:

v" Volumen: nimero exacto de busquedas que ha recibido una keyword el tltimo
mes

v/ Competencia: nivel de competencia asociado a una keyword

v KEI (Keyword Effectiveness Index): relacion entre el nimero de busquedas de
una palabra clave con el nimero de resultados ofrecidos en el buscador

v IAAT (In Anchor And Title): representa el nimero de paginas web en las
cuales dicha palabra clave aparece en su etiqueta de titulo y en el texto que
enlaza a uno de sus backlinks.

e Permite ordenar la lista de resultados en orden ascendente y descendente por
cualquiera de las métricas anteriores.
e Enlaces adicionales:
o Permite visitar el sitio web de las URL proporcionadas en la lista de las SERP.
e Informacion adicional:

o Resultados de palabras clave basados en busquedas reales de personas reales

o No hace distincion entre mayusculas y minasculas

o El idioma no es un parametro de entrada, solo la region destino

o Permite elegir pais destino y un periodo de tiempo para el analisis,
(dependiendo del paquete contratado; con el modo gratuito solo estan
disponibles las opciones “Global” y ultimo mes o media mensual).

o Permite afiadir a la busqueda, cualquiera de las palabras claves sugeridas, pero
no iniciar con solo un clic una nueva consulta de alguna de las sugerencias.

o Competencia: ofrece informacion de las URL de la competencia directa y de la
dificultad para alcanzarlas, pero NO dispone de analisis de dominios.

o Grupos: no dispone de una opcion como tal, lo que permitiria hacer serian
diversas busquedas con filtros como el positivo, para ser guardadas en listas
separadas (solo suscritos).

o No dispone de ninguna facultad comparativa

o Laaplicacién no cuenta con modulos diferentes al analizado.

Opciones disponibles sin suscripcion:

e Solo cuatro busquedas diarias
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Hasta: 20 resultados disponibles por busqueda de Google, otros 20 de Wordtracker, 10
de Youtube y 10 de Amazon

Permite analizar y obtener sugerencias de un Unico término semilla.

Listas adicionales de palabras clave de Youtube y Amazon.

Sugiere términos relacionados para afadir a tus busquedas (10)

No permite exportar ni guardar las listas.

Permite elegir el periodo de tiempo (solo: ultimo mes o0 media mensual)

Seleccion de la region o pais no disponible, tinicamente opcion “Global”

Vista previa de SERP - Ver los resultados de busqueda y la dificultad de la competencia
en la herramienta

Nos permite utilizar todos los filtros disponibles

Paises o region destino: solo podemos elegir entre EE.UU. y la opcion “Global”.

Suscribiendote/de pago:

Y 130

Busquedas ilimitadas

1000, 5000 o 10000 sugerencias en funcién del paquete contratado.

Listas y descargas ilimitadas

Permite guardar en listas y proyectos.

Permite elegir el pais destino.

Permite elegir el periodo de tiempo (cualquier mes de los ultimos dos afios)

6, 13 0 mas de 200 paises destino disponibles (depende del paquete contratado)

varios meses

Permite introducir al mismo tiempo, una o varias palabras clave (hasta 1000) para ser
analizadas, manualmente, o importando un archivo CSV.

Sugiere términos relacionados para afadir a tus busquedas, hasta 300 palabras clave
relacionadas (no tienen porque ser derivados de la keyword semilla), en una Unica
busqueda.

Chat en vivo o llamada con el servicio técnico



@ Wordtracker vs Google Keyword Planner
Is the Keyword Planner hiding the keyword data you need?

Wordtracker Coogle
Actual (not grouped) keywords v
Actual (not banded) results v
Search trends v v
SEQ competition metrics v b4
SERP comparison v b4
Live chat customer service v X
Related/lateral search v 4
Amazon keywords v X
Youtube keywords v b4
Negative keyword search v X

Figura 71. Funcionalidades Wordtracker vs Google Keyword Planner®

Wordtracker GCoogle

Palabras clave reales (no agrupadas) v p ¢
Resultados reales (sin bandas)
Tendencias de busqueda
Metricas de competicion de SEQ
Comparacion SERP
Servicio al cliente de chat en vivo
Busqueda relacionada / lateral
Palabras clave de Amazon

Palabras clave de YouTube

AN N N N N N NN

X X X X X X X «

Blsqueda por palabra clave negativa

Figura 72. Funcionalidades Wordtracker vs Google Keyword Planner (espafiol)*
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Precios

SILVER

Save up to 40% by

paying anﬂ $ 2 7.”“3":k X $ 6 9.___mrth $ 9 9__._.m:,nt|,

| ANNUAL |
Keyword results Top 1,000 5.000 10,000
Territories Top 6 13 200+

Search by time
APl access

Competition metrics

TRY FREE TRY FREE TRY FREE

"Minimum three month ;'Subject to approval of
term for Bronze APl application
subscriptions.

Figura 73. Tarifas de las tres suscripciones disponibles?
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3.7.1 INTERFAZY MODO DE USO

En primer lugar debemos indicarle la palabra clave que queremos analizar; a continuacion el
periodo de tiempo (se puede elegir o bien un mes especifico de un afio concreto, 0 una media

mensual); por Gltimo debemos introducir el pais de destino o elegir la opcion “Global”.

También disponemos de la opcidén de importar un archivo CSV con varias palabras clave a

analizar, o bien pegarlas o escribirlas manualmente en formato de texto.

En la version gratuita solo tenemos disponible las opciones de “Promedio mensual” y “Global”,

por lo que seran las utilizadas para nuestro estudio.

mwordtracker PRICING BLOG  ACADEMY

Reveal 1000's of longtail keywords.

Monthly average +  Global

Figura 74. Interfaz Wordtracker

Una vez pulsamos en “Search” nos aparecen una serie de graficos, listas, filtros disponibles,

opciones de guardar y exportar etc.

Dentro de la lista con todas las palabras clave sugeridas, podemos seleccionar todas, o solo

algunas, tanto para guardarlas, exportarlas, como para eliminarlas de la lista.

En la version gratuita tampoco te ofrece todos los resultados disponibles, te bloquea ademas de

diversas opciones, un gran nimero de sugerencias.

En nuestro caso, nos ofrece 20 posibles keywords de 8514. Con la versidn gratuita no permite ni
guardar ni exportar los datos, por lo que no podremos trabajar con ellos méas tarde. Con esta
herramienta no hay otra opcion que suscribirse, no existe la opcion de poder utilizarla aunque

sea con menos funcionalidades.
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[ Wordtracker

3 free searches remaining.

turismo benidorm Monthly average ~  Global - Search L]

Add to search:

20 keyword suggestions — ) _
L ~ SAVE... | i EXPORT a Show suggestions from  Wordtracker v
& 8514 more keywords available: SRk
'turismo benidorm'
¥ +Volume.. ¥ +Competition.. Y + |AAT. v +KEl Y + Questions. ¥ +Including I I
¥ +Excluding
gran turismo 9483 3583 1573 7207 SERP preview

patrimonie-turismo 367 2 321 8574 Search results for 'turismo benidorm'

Figura 75. Opciones disponibles después de realizar una busqueda

Por un lado, podemos observar la lista de las keywords resultantes, junto con los datos de

volumen, IAAT, competencia y KEI correspondientes a cada una de ellas.

La competencia y el volumen (volumen de busqueda), ya fueron explicados en el apartado de

introduccion. Ahora van apareciendo nuevos indicadores.

Wordtracker analiza instantdneamente el nivel de competencia de cada una de ellas calculando
su indice KEI (Keyword Effectiveness Index). EI KEI compara el nimero de blsquedas de una
palabra clave con el nimero de resultados del buscador para determinar qué palabras clave son

mas eficaces.?

Supongamos que el nimero de busquedas de una palabra clave es 486 al mes y Google muestra
214.234 resultados para esa palabra clave. A continuacion, la relacién entre la popularidada y la
competencia para esa palabra clave es 486 dividido por 214.234. Su KEI en este caso, seria de
0.002.*

Cuanto mayor sea el KEI, las palabras clave tendran mayor popularidad ademés de menos

competencia.

El IAAT (In Anchor And Title) representa el nimero de paginas web en las cuales dicha palabra

clave aparece en su etiqueta de titulo y en el texto que enlaza a uno de sus backlinks.

23
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gran turismo 9483 3983 16.7.

[§
]
I
I3

patrimonio-turismo 367 2 3.21 85.74
ill ari turismo peru g9 _ — _

santo domingo turismo 82 0 0 100
estalagem turismo 70 2 374 78.05

anses turismo

o)
u
|
|

turismo verde lombardia

L
[53]
[s
[§

turismo emocional =5 _ — _
san luis turismo 56 0 0 100
bici turismo 49 0 0 100
turismo escocia 47 0 0 100
decalogo turismo 43 _ _

electro turismeo 43 _ _ _
gran turismo 7 43 12 474 73.58
cheat gran turismo 4 ps2 40 0 0 100
turismoconcepcion turismo concepcion 38 — — _

Figura 76. Lista de sugerencias procedentes de Wordtracker

Si nos fijamos, disponemos de un desplecable en el lado derecho de la pantalla para elegir la
fuente de los resultados. En la figura anterior observamos los procedentes de Wordtracker, pero
si cambiamos dicho desplegable a la opcion “Google”, también cambia el valor del filtro

“Territory” a “EE.UU.”. Por lo que tinicamente nos devuelve un resultado en este caso.

1 keyword suggestions SAVE... \ 4 EXPORT Showsuggestions from  Google ¥
¥ +Volume ¥ + Competition ¥ +AAT ¥ +KE ¥ +CPC ¥ + Questions ¥ +Including
Y + Excludir

turismo benidorm 10 — — _

Unlock more suggestions

SERP preview

Unlock more suggestions

Figura 77. Lista de sugerencias procedentes de Google

A la derecha de la lista encontramos un grafico de la tendencia en el dltimo afio del término que
hemos introducido y una lista de las 10 primeras paginas webs posicionadas por dicho término
(SERP preview). Estas webs corresponden a nuestra competencia directa, y vienen ordenadas en
funcidn de la dificultad para superarlas.
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Show suggestions from  Wordtracker

turisme benidorm

SERP preview

Search results for 'turismo benidorm’

(=) www.visitbenidorm.es

(~) turismo.benidorm.org

() www.youtube.com/watch?v=vW_gVPc5...

() turismo.benidorm.org/turismo/?comb...

=) www.youtube.com/watch?v=fNgrdkPfx...

() comunitatvalenciana.com/donde-ir/be...

(=) www.youtube.com/watch?v=Q8MRzj7... 18

() comunitatvalenciana.com/viaje/benido... 19

Figura 78. Lista de las webs posicionadas con esa keyword

Mas abajo se nos muestra la lista de keywords sugeridas para el término introducido, pero esta
vez de Youtube. También disponemos de resultados provenientes de Amazon, pero en nuestro

€aso no hay ninguna sugerencia.
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turismo benidorm
turismo benidorm y alrededores
turismo benidorm 2014
turismo benidorm que ver
turismo benidorm telefono
turismo benidorm alrededores
turismo benidorm espalza
turismo benidorm alicante
turismo benidorm historia
benidorm turismo enero
Unlock more suggestions
Unlock more suggestions
Unlock more suggestions
Unlock more suggestions

Unlock more suggestions

Figura 79. Lista de sugerencias procedentes de Youtube

Ahora vamos a explorar las opciones y filtros que la herramienta ofrece.

turisme benidorm Monthly average ~  Global - Search fur]

Add to search:

v SAVE... ‘ i EXPORT Show suggestions from  Wordtracker v

20 keyword suggestions B ‘—

Keyword match method: Other settings: turismo benidorm

nclude adult terms

dsinside a search term ® Include plurals
Exact keyword only
¥ Excudng

Figura 80. Ajustes disponibles para refinar la basqueda

En primer lugar nos ofrece términos relacionados para afiadir a la basqueda. Mas abajo

encontramos un botdn que nos permite ajustar la busqueda eligiendo:

e Las palabras clave en cualquier orden

e Palabras clave incluidas en un término de busqueda
e Solo palabra clave exacta

e Siincluir o no términos para adultos

e Siincluir o no plurales
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Por otro lado disponemos de una serie de filtros para mejorar o hacer nuestra busqueda méas
especifica en funcion de nuestros intereses:

o Filtro de volumen de busqueda (consiste en una barrita con la que seleccionar el rango
de volumen entre 0 y 9487).

o Filtro de competencia (con una barra de rangos comprendida entre 0 y 17).

o Filtro de IAAT (barra para elegir desde 0 hasta 3983).

o Filtro de KEI (barra para seleccionar valores entre el 0y 100).

o Filtro para seleccionar que los resultados mostrados sean solo en forma de preguntas.
o Filtro negativo, para excluir cualquier palabra que deseemos.

o Filtro positivo, para que todas las combinaciones de palabras clave sugeridas contengan
una palabra determinada.

Mostrando 20 de 20 sugerencias S
A ~ SALVAR... ‘ 1 EXPORTAR

¥ Incluyendo .. +

¥ Excluyendo + ...

Y Volumen of JEREE o
¥ Competencia ¢ § 7 X
T IAAT o 3083 X
¥ KEI o | 4 =
Y Mostrando sélo preguntas. X
Y Incluye la palabra siguiente: s
Y Excluye la palabra siguiente: || X

Figura 81. Lista de filtros disponibles
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3.8 KW Finder

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

» Probado con: modo gratuito y con cuenta gratuita (ambas con limite de consultas
diarias)

» Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”

= Regioén/Ubicacion: “Spain”

» Idioma: “Spanish”

Resultados obtenidos: exportados en CSV

v" 50 resultados de Suggestions de KWFinder
v 50 resultados de Google Autocomplete

v’ 3 preguntas relacionadas con la expresién clave

Caracteristicas generales:

e Acceso: online

e Modos de acceso disponibles: version gratuita, version gratuita con registro gratuito
(ambos sin necesidad de tarjeta), y versién de pago con varios paquetes disponibles.

e Gratuitamente al dia se pondrian hacer en total 5 consultas, 2 sin iniciar sesion y 3
realizandolas desde tu cuenta (gratuita y sin tarjeta).

¢ No necesita tarjeta de crédito

e Cantidad: Sin registrarte permite 2 busquedas diarias y 25 palabras clave relacionadas
por busqueda.

e Registrandote con cuenta gratuita incluye 3 busquedas al dia y 50 palabras clave
relacionadas por busqueda. (Sin necesidad de tarjeta de crédito)

e Chat online para consultar informacion

e Fuentes: Google, MOZ y el propio KWFinder

e Dispone de guias (en vez de tutoriales), en inglés.

¢ No hace distincion entre mayuGsculas y minasculas

e Cuentacon API

e Solo disponible en inglés, (no esta disponible en espafiol)

e Enlaces adicionales:
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v" Nueva consulta o analisis de una palabra clave sugerida

\

Visitar el sitio web de las URL’s proporcionadas de la competencia
v Analizar con SERPChequer y SERPWhatcher las URL’s proporcionadas de la
competencia
Permite crear listas o agrupaciones de manera manual: utilizando el filtro positivo,
seleccionamos la palabra que queremos que incluyan las sugerencias, y guardamos esa
lista como un grupo individual con esa palabra adicional. Pero NO tiene una funcién
para ello como tal; que, en cambio, si veiamos en otras herramientas.
Permite ordenar las listas de las palabras relacionadas en funcién del parametro que
elijamos (volumen, dificultad, PPC o CPC).
CONFIGURACION DE UBICACION E IDIOMA
o Permite cercar la busqueda por pais, estado, provincia, region, estado,
comunidad auténoma, ciudad, etc.
o 40 idiomas disponibles
Importar y exportar:
o Permite importar o pegar una lista de hasta 200 palabras semilla para ser
analizadas
o Permite crear listas con las palabras relacionadas que selecciones
o Permite copiar y pegar la lista de palabras clave sugeridas en un bloc de notas
o Permite exportar la lista de palabras clave resultantes en formato CSV
o Permite exportar la lista de resultados junto con sus métricas correspondientes
en formato CSV
Tipos de palabras clave sugeridas obtenidos:
v Proporciona sugerencias de keywords relacionadas con la palabra semilla
introducida
v Muestra los resultados de la funcion Autocomplete de Google de una manera
sencilla y répida, ademas de diversas métricas asociadas a cada palabra (esto
altimo no lo dan todas las herramientas, es MUY (til; volumen de busquedas
EXACTO, difficulty, etc.)
v Proporciona preguntas relacionadas con la keyword introducida
Accciones disponibles para cada palabra clave ofrecida:
o Hacer clic sobre una de las palabra, para obtener anélisis PARCIAL de sus
datos de: SEO difficulty, gréfica de tendencia del volumen de busquedas el
Gltimo afio, y la lista de SERP asociados a esa keyword.
o Botdn “simbolo flecha™: iniciar una nueva consulta o analisis COMPLETO de

esa palabra clave (palabras sugeridas, datos, competencia, etc.)



e Métricas asociadas a todas las palabras claves ofrecidas:

v

Indica valores EXACTOS de Volumen de busqueda por mes de todas las
palabras relacionadas ofrecidas y de la palabra semilla

Indica valores de PPC Y CPC

Indica valores de dificultad para posicionar cada palabra, tanto la semilla como
las relacionadas

Proporciona gréafica de la tendencia y estacionalidad de cada palabra sugerida,

por meses.

o Filtros disponibles para configurar la basqueda:

O

O

O

Botdn para actualizar o no los resultados con los filtros aplicados

Filtro por rango de ndmero de basquedas al mes

Filtro por rango de CPC

Filtro por rango de PPC

Filtro por rango de SEO Difficulty

Filtro positivo (incluir palabras)

Filtro negativo (excluir palabras)

Filtro por intervalo de numero de palabras clave por las que tendran que estar
compuestos los resultados sugeridos

Filtro para seleccionar que s6lo se muestren keyword nuevas, que no hayamos

guardado en listas propias en consultas anteriores

e Permite conocer la competencia directa para cualquier palabra clave que le indiques

e Dicha competencia viene dada mediante un ranking de las URL’s que el buscador de

Google ofrece para una consulta dada. Ranking ordenado por la posicion en la que

aparecen o que ocupan estas URL’s en el buscador.

¢ Dicho ranking corresponde a la lista de las SERP asociadas a la palabra clave semilla

introducida, junto con varias métricas de cada una de las webs posicionadas con esa

keyword:

N N N N N R N

Indica valores de Domain Authority

Indica valores de Page Authority

Indica valores de MozRank

Indica valores de MozTrust

Indica cantidad de backlinks

Indica nimero de veces que ha sido compartida en Facebook (n° de share’s)
Indica nimero de veces que ha sido compartida en Google+ (n° de share’s)
Indica valores de Rank, (nivel de competencia o dificultad)

Indica el nimero de visitas aproximado que recibe al mes
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% Enlace directo a sus aplicaciones 0 mddulos SERPChecker y SERPWatcher donde

encontramos mas métricas para analizar a la competencia

Opciones disponibles sin suscripcion:

e Cantidades: solo 2 blsquedas diarias sin registrarte, si te registras gratis, tendrés 3, y

50 palabras por busqueda.

Suscribiendote/de pago:

e Cantidades:
v/ Basic plan: permite importar hasta 200 keywords, 100 veces al dia = 20,000

keywords

v" Premium plan: permite importar hasta 700 keywords, 500 veces al dia
350,000 keywords

v" Agency plan: permite importar hasta 700 keywords, 1200 veces al dia
840,000 keywords

Y



mangools Basic

=290 512%

per month

Save $199 per year

5143 billed upon purchase

KWFinder Basic

SERPChecker Basic

SERPWatcher Basic
Subscribe now

Precios

Annual - 50 % savings Monthly

mangools Premium

$392- 5249

per month

Save $289 per year

5299 billed upon purchase

KWFinder Premium

SERPChecker Premium

SERPWatcher Premium
Subscribe now

mangools Agency

s790

per month
Save $600 per year

5943 billed upon purchase

KWFinder

SERPChecker

nn

SERPWatcher

Subscribe now

Figura 82. Precios del mes si contratas un afio completo

mangools Basic

+45%- 529
per menth

KiWFinder Basic

SERPChecker Basic

SERPWatcher Basic

mangools Premium

+69%- 549

per month
KWFinder Premium
SERPChecker Premium
SERPWatcher Premium

mangools Agency

$129%

permonth

KWFinder

SERPChecker

nun

SERPWatcher

Figura 83. Precios del mes si contratas de mes en mes
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3.8.1 INTERFAZ Y MODO DE USO

KW Finder es una herramienta muy completa y util, en su pantalla principal observamos
claramente las caja de blusqueda destinada a introducir la palabra clave a explorar. Como en
otras herramientas de Keyword Research, a su lado cuenta con otras dos cajas responsables de la

ubicacion y el idioma.

En este caso, ademas contamos con tres tipos de busquedas disponibles que se muestran en
forma de pestafias justo encima de las cajas de bisqueda. Podremos elegir que los resultados de

la busqueda sean:

e Suggestions: es decir, palabras clave relacionadas con la keyword semilla.

e Autocomplete: para que los resultados sean provenientes de la funcién Autocomplete
de Google.

e Questions: si por el contrario pretendemos que los resultados sean en forma de

preguntas que contengan nuestra keyword semilla.

Para hacer funcionar la herramienta solo deberemos introducir nuestra palabra clave semilla y

pulsar el boton “Find Keywords”.

f  Ournew rank tracking tool SERPWtcher is live! Subscribe now and get it for free. Gt now

Find long tail keywords with low SEO difficulty

KWFinder is an easy-to-use keyword research tool bringing perfect keyword ideas.

angua;

@ sgmsce cat collar

42,1
= possible
cat collar - e
Witten collars w “ °
0

ne @

We are of

Figura 84. Interfaz de KWFinder

Una vez hemos introducido un término a examinar, en la pantalla principal encontramos

agrupados por bloques diferentes tipos de informacién y diversas opciones.
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7 Subscribe now: Enjoy more searches and get our new rank tracking tool for free! Subscribe now

Q Ssearch Import Lists (@ History Pricing Help ~ Signin

€ KwFinder

Sugsestions  Autocomplete  Questions Keyword: turismo benidorm
hurismobenidorm Q@ sSpain - @ spanish - n @ spain (B Spanish
Results filter
43,
o + Suggestions Trend Search CPC! PFC DIFF possible
[ turismo benidorm [ 1200 5022 2
Tl .
SEO difficulty @
turismo benidorm
a = e 10 5032 30 Q
nifies
IIIIIIIIIIII
turismo benidorm = g R E
= N - N N/A N/A Q
porcentaje -
visitbenidorm.es 45 53 5 5 1564 934 72 %
| turismo benidorm y . " o - a
N alrededores turismo.benidorm.org 46 38 ¢ 5 10 7 NA 52
Lhtila
O turismobenidorm 2015 Ml 10 Na N/A Q 3 benidorm.es 8 3 5 5 7705 159 18 32
turismo benidorm 4 tatvalenciana.c s a5 s . - )
o . A e " a comunitatvalenciana.co... 6 44 5 5 1 % 16 23
telefono
0/2s5

We are online, chat with us! ~

Figura 85. Pantalla resultante al realizar una consulta

Kw Finder permite guardar diferentes listas de keywords relacionadas, lo que facilita el trabajo
para trabajar con ellas mas tarde o crear varias listas en funcién de alguna caracteristica por la
gue queramos agruparlas. Por ejemplo, si quisiéramos guardar en una lista independiente sélo

las palabras clave relacionadas con “turismo Benidorm” que incluyeran la palabra “hotel”.

En la parte superior de la pantalla a la izquierda encontramos el boton “Search” para iniciar una
nueva busqueda; el boton “Lists” para dirigirte a las listas que hayas guardado previamente; el
botoén “Import” para importar desde un archivo una lista de keywords para ser examinadas o
bien para pegar manualmente la lista; el boton de historial; y un desplegable para cambiar a
alguna de las otras dos aplicaciones creadas por sus mismos creadores: “SERPChecher” y
”SERPWatcher”.

'? Subscribe now: Enjoy more searches and get our new rank

€ KwFinder S O Ssearch  Import  Lists [J  History

w SERPChecker utocomplete Questions

€ serPwatcher L ¥ spain - ™ spanish - n

Results filter
Figura 86. Men( de opciones lateral izquierdo

A la misma altura, en el lado izquierdo tenemos los botones para iniciar sesion, registrarnos,

consultar el precio de los packs disponibles, el boton de ayuda, acceso al Blog etc.
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tracking tool for free!

- E mariamakomala@gmail.com -

Keyword: turismo benidorm

9 Spain (A Spanish

A= l [ N l

Figura 87. Menu de opciones lateral derecho

Mas abajo ya empiezan las opciones y filtros propios de la herramienta para ajustar nuestra

consulta.

En primer lugar, encontramos de nuevo las cajas de busqueda correspondientes a ubicacion,

idioma y keyword semilla, ademas de las tres pestafias de Suggestions, Autocomplete y

Questions, en caso de que queramos cambiar nuestra bisqueda actual.

A continuacién se muestra el desplegable de los filtros disponibles:

Y 146

Boton para que aparezca la lista de resultados disponibles sin ningun tipo de filtrado o
para que cambie, apareciendo solo los resultados que cumplan los parametros

establecidos en los filtros utilizados.

Filtro de volumen de busqueda, en el que nosotros introduciremos el minimo y/o el

maximo de busquedas mensuales que deben recibir las palabras clave sugeridas.

Filtro de Cost Per Click, para que introduzcamos el rango que deseemos de cantidades

asociadas a las palabras clave resultantes.
Filtro de PPC entre 0y 100

Filtro SEO Difficulty, es una métrica propia de la herramienta que nos indica y en este
caso nos permite filtrar por rango de dificultad (entre 0 y 100) para posicionar esa

palabra clave.

Filtro positivo, para que nos muestre solo las keywords que contengan una palabra

determinada que le indiquemos.

Filtro negativo, para que excluya y no muestre cualquier keyword que contenga esa

palabra.

NUmero de palabras, para filtrar por nimero de palabras clave por las que se componen

las keywords sugeridas. Por ejemplo, si quisiéramos centrarnos en keywords



Unicamente de long tail, eligiendo el namero de palabras con las que tienen que estar

compuestas.

o Tenemos otra opcidn que nos permite mostrar todas las sugerencias, o solo las que no
tengamos guardadas ya en otras listas creadas anteriormente, o al contrario, solo las que
ya tengamos almacenadas en listas.

En nuestro caso los filtros de CPC y PPC no los usaremos, ya que estos filtros estan dirigidos a

estrategias de SEM, es decir de publicidad online de pago.
CPC: coste por click lo que vale cada click de un anuncio.

PPC: nivel de competencia en anuncios de Adwords, rango entre 0y 100.

@ KWFinder Ml O Scarch  import  Lisis @  History
Suggestions Autocomplete Questions
turismo benidorm ¢ spain - M Spanish - n
Results filter
Searches CPC
FPC SEO difficulty
nclude keywords Exclude keyword
umber of word She eywords
all Mot in lists n lists
»* FReset I « Setfilter

Figura 88. Filtros disponibles para refinar la busqueda

Justo debajo nos encontramos con dos bloques de informacion, uno a la izquierda,
correspondiente a la lista de keywords ofrecidas por la herramienta, y otro a la derecha, en el
que se encuentra la lista de las paginas web posicionadas por la keyword semilla que hemos

introducido.
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En el bloque de la izquierda nos aparece la lista de resultados junto con los valores de diversas

métricas asociadas a cada palabra clave. Estos datos son decisivos a la hora de elegir qué

palabras clave utilizar en una estrategia SEO.

v

Los

Trend: nos indica con una gréfica la tendencia y estacionalidad de una palabra clave por
meses, algo muy Util para saber si la tendencia de una palabra esta en alza o a la baja.

Si clickamos sobre la gréfica se selecciona dicha palabra clave y se actualizan los datos y la
grafica de mayor tamafio del bloque de la derecha, para poder analizar esa keyword mas

comodamente.

Search: indica los valores EXACTOS del volumen de bisquedas asociado a cada palabra
relacionada sugerida.

CPC: nos indica el coste en délares de cada click de cada palabra clave sugerida.

PPC: nos indica el nivel de competencia para anuncios en Adwords con un rango de 0 a
100.

DIFF: SEO Difficulty, una métrica propia de la herramienta que, nos informa del nivel de
competencia para posicionar cada keyword ofrecida, adjudicandole una cifra comprendida
entre el 0 y el 100. A partir de 54 comienza a ser bastante dificil posicionarse para esa

palabra clave.

resultados obtenidos seran distintos en funcién de la pestafia que hayamos elegido

previamente.

Si marcamos la primera pestafia de Suggestions, obtenemos una lista de palabras relacionadas

con

Y s

nuestro término semilla “turismo Benidom”

e Suggestions: 50 resultados con datos de la suma de los volumenes de busquedas de
todas las palabras clave obtenidas (144,382); la media de CPC ($0.70) y PPC (63) de
todas las palabras resultantes; y por ultimo el promedio de dificultad calculado a partir

de las sugerencias ofrecidas (34).



= KWFinder - Q1 Search Import Lists History

Sugzestions Autocomplste

turismo benidorm

Ld

50 /50 Saarch sum: 144,382 Avg. CPC: $0.70 Avg PPC:

Results filtar

Suggestions

hatelez en benidorm

apartamentos en benidorm

apartamentos benidorm

hoteles en alicante

hotel benidorm

haotelez baratos en benidorm

hotel poseidon benidorm

haotel madeira benidorm

hotel benidorm plazs

haotel avenida benidorm

hotel mediterranes benidorm

hotel princesa benidorm

Questions

9 Spain

Trend

63 fwg SEO diff.: 34

- Search @

20,500

8,100

8,100

8,067

8,081

5,400

5,400

2,845

2,400

2,336

] Spanizh

CFC

5080

50.70

5084

5085

5079

S0.7%

5059

50.48

5035

50.57

5082

3087

FFC

a9

T8

T3

a2

a3

52

85

a9

{7 Add tolist

Figura 89. Lista de sugerencias ordenadas por volumen

DIFE

X Expott  ~

Para el caso de haber seleccionado Autocomplete para conocer las consultas reales realizadas

por los usuarios en el buscador de Google obtenemos:

Autocomplete: 50 resultados con datos de la suma de los volumenes de blsquedas de
todas las palabras clave obtenidas (1,120); la media de CPC ($0.20) y PPC (40) de todas
las palabras resultantes; y por ultimo el promedio de dificultad calculado a partir de las

sugerencias ofrecidas (31).

149 ‘v



Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

& KWFinder S O Search  Import  Lisks History
Suggestionz Autocomplate Questions
turismo Benidorm ¥ spain - O spanish - n
Results filter
¢ Suggestions Trend Search CPC PPC FCIFFe
: h -
’ turisme benidorm [ 300 50.22 34
listanrllunl
rd turistas beniderm - 380 5022 34
Inausttul
td turismo rural en benidorm o |||||||||||| 10 50.19 79 a
td fundacion turismo benidarm B 10 NfA Q
|||||I|||| n
rd turismo gay en benidorm ™ M MiA HiA Q
’ oficina turisme en benidarm e M/ A ey Q
’ foro turismo benidorm . 10 N/A 50 Q
T
’ turistas extranjeros benidorm e M/ A ey Q
’ turistas en benidorm - 140 4052 44 Q
il
¢ turisme en benidorm 2012 = M MiA A Q
’ turismo =n benidorm alicants e LI 10 $0.05 57 Q
’ benidarm turisma extranjera - M MfA A Q -
50/ 50 Search sum: 1,120 Avg. CPC: $0.20 Avg. PPC 40 Avg SEO diff:- 31 7 Add tolist X Expoit  w

Figura 90. Lista de resultados de Google Autocomplete ordenada por SEO Difficulty

Por altimo, la lista de preguntas posibles surgidas a partir de la expresion “turismo Benidorm”

seria la siguiente:

e Questions: 3 resultados con datos de la suma de los volumenes de blsqueda de las 3
preguntas obtenidas; la media de CPC y PPC de las tres preguntas; y por ultimo el

promedio de dificultad calculado a partir de las preguntas ofrecidas.

En este caso vemos que, si las expresiones no tienen un numero significativo de
busquedas, y por lo tanto tampoco de competencia o dificultad, estas cifras no son
captadas por la herramienta, y se muestran con el simbolo N/A, (no disponible en

inglés).
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Suggestions Autocomplete Questions
turismo benidorm ¥ Spain -
Results filter
|+ ~ Suggestions Trend Search

cuantos turistas visitan
|| N _ [ M/A
benidorm al ano

cuantos turistas recibe
benidorm

turismo benidorm que

ver
LLLILI

2 /32 Search sum: 10 Avg. CPC: $0.00 Avg. PPC: 29 Avg. SEO diff: 20

® Kwrinder M O search  Import Lists fJ  History

A spanish

CPC

N/A

MA

MA

PPC

N/A

M/A

25

I

Figura 91. Lista de preguntas sin ordenar

Podemos almacenar los datos:

e Copiandolos en el portapapeles para copiarlo en cualquier block de notas

e Guardarlos en una lista que se registrara en nuestra cuenta de la herramienta

e Exportando en CSV Unicamente la lista de palabras clave

e Exportando en CSV la lista de palabras clave ademas de los valores de las métricas

proporcionadas por la herramienta

En el bloque de la derecha encontramos la informacion referente a la competencia. En él

podemos encontrar:

v’ La cifra asociada al término clave que esté seleccionado en ese momendo, que mide la

dificultad para posicionar una keyword.

v" La gréafica de mayor tamafio correspondiente a la tendencia de los Gltimos doce meses

de la palabra clave seleccionada. Si pasamos el raton por encima de cualquiera de las
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barras correspondientes a cada mes, nos indica el nimero exacto de busquedas que

recibi¢ esa palabra ese mes.

v La lista de las SERP, paginas webs que son competencia directa para la palabra clave
seleccionada, ya que son las posicionadas en los primeros resultados de Google, (vienen
ordenadas por la posicién que ocupan en los resultados del buscador para esa consulta).

A continuacién, podemos visualizar como quedaria este bloque informativo para cada una de las
tres pestafias disponibles, (Suggestions, Autocomplete y Questions). Para ello se ha
seleccionado la keyword sugerida “turismo Benidorm”, que a su vez es la expresion clave

semilla.

En el caso de Questions, “turismo Benidorm” no aparece como resultado sugerido, por lo que

veremos los datos de la primera pregunta sugerida.

Help ~ - m mariamakomaka@gmail.com -

Keyword: turismo benidorm

Q Spain (B Spanish

430
possible

SEO difficulty @

" Google SERP DA PA MR MT Links FB G+ Rank Est. visits
-

1 visitbenidorm.es 45 53 5 5 1564 0934 729 96
2 turismo.benidorm.org 45 38 4 5 10 7 M/A 52
3 benidorm.es 28 39 5 5 7,705 159 18 32
4 comunitatvalenciana.co... 66 44 5 5 1 28 16 ] 23

Offline ~

Figura 92. Autocomplete: SEO Difficulty, tendencia y lista de SERP
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mariamakomaka@gmail.com

Keyword: turismo benidorm

Q@ Spain B Spanish W turismo benidorm - Autocomplete - sin filtros

G00.0
4300
possible . I I
o Sep'16  MNov'l6  Jan'l7  Mar'i7  May'i7  Jul'17
SEO difficulty @ Monthly Search Volumes @
i Google SERP DA P& MR MT Links FB G+ Rank Est. visits
A— o
1 visitbenidorm.es 45 53 5 5 1,564 934 729 a6
~ N N —
2 turismo.benidorm.org 45 38 4 5 10 7 N/A 52
—
3 benidorm.es 28 39 5 5 7,705 133 18 32
4 comunitatvalenciana.co... 66 44 5 5 1 B 16 ﬂ 23
— e

Offline ~

Figura 93. Suggestions: SEO Difficulty, tendencia y lista de SERP

Pricing Help - . mariamakomaka@gmail.com

Keyword: cuantos turistas visitan benidorm a...

Q Spain B Spanish W OQUESTIONS turismo benidorm

2.0
30,10
still easy
- Sep'l6  Nov'l6  Jan'l7  Mar'l7  May'l?  Jul'l?
SEO difficulty @ Monthly Search Volumes @
/  Google SERP DA® PA® MR® MT® Links® FE® G+ Est. visits

1 elpais.com/ccaa/2016/02... 90 1 0 0 0 0 N/A <10

2 elpais.com/ccaa/2014/02... 90 1 0 0 ] 0 N/A
3 elmundo.es/comunidad-... 83 40 2 4 [1] 97 N/A

4 lavanguardia.com/local/... 86 1 0 0 0 2 NfA <10

o

£

2

| ] ¢
A
-
=]

Figura 94. Questions: SEO Difficulty, tendencia y lista de SERP
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Como pasaba con la lista de palabras claves relacionadas sugeridas, la lista de las SERP,

también viene acompafiada por una serie de métricas que facilitan y enriquecen nuestro analisis:

v

DA: autoridad del dominio de una péagina web, métrica proporcionada por MOZ. Es un
valor de 0 a 100 que indica la fuerza que tiene el dominio que estamos analizando,

podriamos decir que nos indica la relevancia que tiene un dominio en internet.

PA: autoridad de una pagina, métrica proporcionada por MOZ. Es una métrica de 0 a
100 idéntica al DA, pero que hace referencia exclusivamente a una péagina o seccion en

concreto de una web.

MR: MozRank de la URL. La puntuacion dada por MozRank indica la importancia o
valoracion que tiene una pagina basada directamente en la cantidad de backlinks que
tiene. Mas backlinks acompafiados de su calidad, mayor MozRank.?

MT: MozTrust de la URL. Pardmetro que se fija en el grado de confianza que ofrecen
esos enlaces externos. Por ejemplo los sitios que se consideran como fuente de
confianza son webs gubernamentales, webs de universidades, instituciones publicas,

etc.?®

Links: namero de links de paginas externas con cierta autoridad que enlazan a esa

pagina web.

FB: nimero de veces que se ha compartido en Facebook esa URL

G+: nimero de veces que se ha compartido en Google + esa URL

Rank: nivel de dificultad para competir contra esa URL comprendido entre 0 y 100

Est. Visits: Una estimacién de las visitas al mes que recibe la URL que ocupa ese lugar
en los resultados del buscador de Google. Basado en la media mensual de volumen de

basquedas.

25
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'3 Google SERP DA PA MR MT Limics FE G+ Rank Est. wisit

[~

1 visitbenidorm.es 45 53 5 5 1,564 234 7% o8 .
2 turizmo.benidorm.org 48 38 4 5 10 7 MiA 52
3 benidorm.es 28 1] 5 5 7,705 153 13 32
4 comunitatvalenciana.com/donde-irfbeni. .. 88 44 5 5 1 23 1 ﬂ 23
5 comunitstvalenciana.com/visje/benidor. .. 5 28 3 4 i 0 WA 17
B guiadebenidorm.es 13 24 4 5 5 2 MiA & 13
7 huffingtonpost s/2017/07/23/mitos-y-re... 75 1 0 O O sse o (P u
& minube.com/gue ver/espana/alicante/b... 62 52 4 5 7 &1 /A g -

Figura 95. Lista de resultados de las SERP de Google

Por ultimo, tenemos la opcidn de cargar mas resultados de la lista de las SERP y la de abrir en

una ventana nueva la aplicacion SERPChecker, con el boton de “Analyze SERP”.

Si pulsamos este ultimo boton, se nos abrird la aplicacion con la busqueda de “turismo
Benidorm” iniciada. Y se mostrara el ranking de las SERP que veiamos antes, pero ahora en
pantalla completa, en una tabla de mayores dimensiones y con los datos de la cantidad total de

resultados encontrados para dicha consulta, y de nuevo el nivel de dificultad.

También dispone de otras opciones como, la de configurar las métricas que se muestran, o la de

exportar la tabla de las URL’S de la competencia junto con sus métricas, etc.

v SERPChecker - Home Feedback Pricing Help ~ - Sign in

turismo benidorm 9 Spain = [ Deskto - n
benidora) ’ ’ 438,000 45/100
Number of results SEO difficulty
Analyze Snapshot
URL Rank DA PA CF TF MR MT Links FB

TURISMO BENIDORM-Turismo de Benidorm VisitBenidorm

b N 47.06 55.52 5.58 581 2k 954
visitbenidorm.es
Turisme - Benidorm
N 46.09 9.00 4.45 5.37 10 7
turismo.benidorm.orz
Bienvenido a Turismo - Benidorm | Turismo - Benidorm
benidorm.es 5.51 5.74 Tk 17
Qué ver en Benidorm - Turismo en |a Comunidad Valenci...
comunttelncianacomdond benidor « s 528 597 1 »
TOURIST INFO BENIDORM - CENTRO - Turismo Comunid...
9.00 14.00 4.85 L] 0

comunitatvalenciana.com/viaie/benidorm/oficing-turismo/tourist-...

Guia de Benidorm. Turismo en Benidorm, Alicante. Aloja —

3 : 13.50 6.00 424 We are online, chat with us! ~
‘suiadebenidorm.es

Figura 96. Interfaz de la aplicacion SERP Checker
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3.9 Keyword Explorer de MOZ

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: la version gratuita (dos consultas diarias)

Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”

Region e Idioma: “Spain — es — ES”

Resultados obtenidos: descargados en dos archivos CSV

v 1000 palabras clave sugeridas

v 10 URL de la competencia posicionada para esa palabra clave

Caracteristicas generales:

Y 156

Acceso: web online

Modos de acceso disponibles: version de prueba con necesidad de tarjeta, version

gratuita y diferentes suscripciones de pago.

Cantidades:

v
v
v

Dos consultas gratuitas al dia con la version gratuita, sin necesidad de registro
Proporciona lista de 1000 keywords sugeridas por busqueda
Dependen del paquete contratado, el nimero de consultas y el nUmero de

listas obtenidas al dia

Versién de prueba de 30 dias con necesidad de tarjeta de crédito

Herramienta en inglés, (no disponible en espariol)

Ubicacion: 172 combinaciones de pais-idioma, permite elegir el pais destino, y en

algunos casos idiomas diferentes para un mismo pais. En el caso de Espafia, solo nos

permite elegir el espafiol.

Fuentes:
o Moz Keyword Explorer, (genera sus propios datos)
o Google AdWords Keyword Planner Tool, (de GKP obtiene sugerencias de
palabras clave y datos de volumen de blsquedas).
o Google Trends
o Microsoft Bing Ads Intelligence
o Wordtracker’s Free Basic Keyword Demand

Dispone de tutoriales y guias.



e Soporte técnico: s6lo para clientes de pago (ayuda online), el resto de usuarios

disponen de un foro para hacer preguntas.

o API de pago.

¢ No que hace distincion entre mayusculas y mintsculas.

e Competencia: NO proporciona datos de la competencia 0 SERP de cada keyword

sugerida con solo un clic

e Como, Keyword Planner de Google o Magic Tool de SEMrush, permite crear grupos

de palabras. En este caso, pudiendo elegir el grado de similitud Iéxica exigido para su

creacion.

e Permite ordenar los resultados por volumen y por el resto de métricas ofrecidas

e Enlaces adicionales:

@)

Al sitio web de cada URL mostrada en la lista de los 10 primeros resultados

para el término indicado

o Dispone de diferentes filtros:

O

O

O

Por volumen
Tipo de resultados (coincidencia exacta, variantes, sindénimos, que sean
preguntas etc.). Permite ampliar o reducir el alcance de las sugerencias
presentadas.

Grupo de palabras clave en funcion de su similitud léxica

e Proporciona datos propios para TODAS las palabras claves sugeridas de:

v
v
v

Volumen de busqueda (rango aproximado, no exacto)
Relevancia
Columna “search”: permite comenzar un analisis nuevo de cualquiera de las

sugerencias.

e Informacion adicional:

O

O

O

El volumen de busquedas viene dado como un intervalo no como un valor
exacto

Soporta la mayoria de paises

Si te suscribes a alguno de sus paquetes de pago dispones de méas herramientas
y funcionalidades que si lo usas desde la version gratuita

Carece de muchos datos de volumen de bisquedas para términos en espafiol.

No cuenta con ninguna opcion para comparar datos, o palabras clave

e Proporciona datos propios SOLO de la palabra clave semilla de:

v
v
v

Volumen mensual
Dificultad
Prioridad
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v Oportunidad
e Proporciona lista de las 10 primeras webs posicionadas en Google para un término
indicado
e Proporciona datos propios de las URL’s de la competencia (10 primeros resultados
SERP):
v" Page Authority
v Domain Authority
v Linking RDs To Page
v Linking RDs To Root Domain

e Permite exportar en CSV las listas de palabras clave y paginas web de la competencia

¢+ Mddulos adicionales:
o Research con Open Site Explorer

o Métricas On-page con MozBar

Opciones disponibles con suscripcién:

e Permite crear listas y campanias.
e Importar, exportar y crear listas de palabras clave.

e Mas herramientas y funcionalidades disponibles

Opciones disponibles sin suscripcion:

e Cantidades:
v Dos consultas al dia
v 1000 palabras clave sugeridas
v 10 resultados de las SERP de Google
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Precios mensuales

LARGE

@ﬁ)‘é MEDIUM

STANDARD

el =l

B

£

$7%/mo when you pay yearly & $119/ma when you pay yearly

CAMPAIGNS CAMPAIGNS

CAMPAIGNS (D
25 Campaigns

10 Campaigns

5 Campaigns
300 Tracked Keyword Rankings 750 Tracked Keyword Rankings 1,900 Tracked Keyword Rankings
1,250,000 Crawled Pages/Week

500,000 Crawled Pages/Week
(100,000 max./Campaign)

100,000 Crawled Pages/Week
(50,000/Campaign)

(20,000/Campaign)
Instant Site Recrawl Instant Site Recrawl

Figura 97. Precios disponibles 1

KEYWORD EXPLORER KEYWORD EXPLORER

KEYWORD EXPLORER
15,000 Keyword Reports/Month

5,000 Keyword Reports/Month

5 Keyword Reports/Day
60 Keyword Lists

30 Keyword Lists

USER ACCESS USER ACCESS

USER ACCESS
25Users

2 Users 10 Users

SUPPORT SUPPORT

SUPPORT
1-on-1 Product Walkthrough

1-on-1 Product Walkthrough

1-on-1 Product Walkthrough
24hr Online Help Team

24hr Online Help Team 24hr Online Help Team

Figura 98. Precios disponibles 2

PREMIUM

299

1479/mow

CAMPAIGNS (@
100 Campaigns
7.500 Tracked Keyword Rankings

5,000,000 Crawled Pages/Week
(250,000 max./Campaign)

Instant Site Recrawl

KEYWORD EXPLORER
30,000 Keyword Reports/Month

100 Keyword Lists

USER ACCESS

Unlimited Users

SUPPORT
1-on-1 Product Walkthrough
24hr Online Help Team

Dedicated Account Manager

159 ‘V



'/

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

3.9.1 INTERFAZ Y MODO DE USO

Nos encontramos usando la herramienta en su versién gratuita sin necesidad de suscripcién, por

ello las funcionalidades seran limitadas.

En primer lugar su pantalla principal estd compuesta por una caja de bdsqueda en la que
introducir el término a analizar y otra caja para seleccionar el pais e idioma que queramos. El
idioma solo se puede cambiar en algunos paises, por defecto en la mayoria solo da la opcion del

idioma propio del pais seleccionado.

Products Blog About Q [ tearnsEO MozPro Mozlocal  Free SEO Tools

Moz Pro Keyword Explorer @

Keyword Explorer

One tool to d and prioritize the best ) target.

20f2q ble daily

Latest Lists .

Geeky Toys &
Gadgets @

Total Keywords 185

Import, export, & create keyword lists with

Figura 99. Interfaz Keyword Explorer de Moz

Una vez introducimos la expresion “turismo Benidorm”, el pais Espafia y pulsamos sobre el

botdn de la lupa, la pagina cambia y los resultados nos los ofrece de la siguiente manera.

Products Blog About Q [LearnsSEO MozPro Mozlocal FreeSEQ Tools

Moz Pro  Keyword Explorer ©)

kur\smobenidorm Spain- es-ES

1.0f 2 queries available daily

| Overview Qverview:

Keyword Suggestions tUIlSmO benldOTm

SERP Analysis

201-500 38 60% 57

Monthly Volume Learn Difficulty * Learnmare Opportunity ' Learn more Priority * Learn more

Keyword Lists [BREVIEW!

Keyword Suggestions SERP Analysis

Keyword Monthly Volume Rank  Title & URL PA DA

Figura 100. Pantalla resultante al iniciar la blsqueda
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En primer lugar nos da informacion general sobre:

v Intervalo de volumen de busquedas mensual asociado a ese término (con un 95% de

precisién). Es decir, la frecuencia con la que se busca ese término en Google cada mes.

Entre 201 y 500 busquedas al mes para “turismo Benidorm”.

v' Ladificultad entre el 0 y el 100, para posicionarnos en la primera pagina de resultados

de Google para esa palabra clave. 38 de dificultad para “turismo Benidorm”.

v/ La oportunidad de 0 a 100, es una puntuacion que calcula la tasa de clics relativa de los

resultados de la web organica (los primeros diez enlaces azules) de esta palabra clave.

Para “turismo Benidorm” contamos con una oportunidad del 60%.

v La prioridad, puntuacion entre 0 y 100 que combina todas las demas métricas. Mayor

prioridad significard, mayor volumen de busquedas y mayor oportunidad con menor

dificultad. En nuestro caso obtenemos una puntuacion de 57.

Overview Overview:

Keyword Suggestions turismo benidorm

SERP Analysis

201-500 38

Monthly Volume Learn Difficulty ' Learn more
Keyword Lists | PREVIEW

Keyword Suggestions

Keyword Monthly Volume
turismo benidorm historia
turismo benidorm y alrededores
benidorm noticias 201-300
tourist info benidorm europa benidorm
benidorm habitantes
See All 1,000 Suggestions (%)

60% 57
Opportunity * Learn more Priority
SERP Analysis
Rank Title & URL PA

1 TURISMO BENIDORM-Turis..  gg
http://www.visitbenidorm.es,

5 Bienvenido a Turismo - Benid.. 39

http://turismo.benidorm.org/

Bienvenido a Turismo - Benid..  4p
http://www.benidorm.es

Figura 101. Informacion perteneciente a la pestafia OVERVIEW

Learn more

DA

47

46

29

See Full Analysis (3)

Mas abajo encontramos dos bloques, Keyword Suggestions y SERP Analysis. En estos dos

blogues nos ofrece un resumen o un inicio de la lista de las keywords sugeridas por la

herramienta, mostrando solo 5 resultados; y un inicio de la lista de las SERP resultantes para la

keyword indicada.
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Ambos bloques disponen de un enlace en azul, para que se nos abran las listas completas de los

resultados proporcionados por la herramienta en ventanas diferentes.
También contamos con un menu para elegir la seccion de la herramienta a la que queramos ir.

= Overview, que seria la pagina con informacién general en la que nos encontramos
= Keyword Suggestions, para dirigirnos a la lista completa de las Keywords sugeridas
= SERP Analysis, para enlazarnos con la pagina que contiene la lista completa de las

SERP de Google para la palabra clave introducida.

Por Gltimo, abajo del todo nos encontramos un cuadro resumen, referente a las menciones que
ha recibido el término que le hemos indicado a la herramienta. Si queremos aumentar la
informacién, disponemos de un enlace en azul que nos redirige a otra aplicacion de MOZ que se

centra en las menciones.

Mentions
Page Title & URL Containing Mention Mention Authority Date Found
Petition - BENIDORM DEBE SER YA RECONOCIDO OFICIALMENTE COMO MUNICIPIO TURIS.. gg 8/9/2017
https:/fwww.change.org/p/benidorm-debe-ser-ya-reconocido-oficialmente-como-municipio-turi... )
Go To Fresh Web Explorer To See All Mentions -:}:3
Figura 102. Cuadro resumen de las menciones
Si hacemos click en Keyword Suggestions se nos abre la siguiente ventana.
O Keyword Suggestions:
| Keyword sugsestons turismo benidorm
SERP Analysis
include a mix of sources no any
Keyword Lists [PREVIEW.
1,000 Keywords Export Csv [4)
Keyword Relevancy :;:D:lv Search
[0 turismobenidorm 201-500
[0 turismobenidorm historia
[0 turismobenidormy alrededores
[0 benidorm noticias 201-500

[0 touristinfo benidorm europa benidorm

[ benidorm habitantes

Figura 103. Informacién perteneciente a la pestafia KEYWORD SUGGESTIONS
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En este caso nos muestra la tabla completa con la lista palabras clave junto con las métricas
correspondientes a cada una de ellas:

v" Relevancy: clasificacion la relevancia de las palabras sugeridas en funcion de la
cantidad de veces que aparecen en las fuentes de la herramienta y que ademas son

Iéxicamente similares a la keyword semilla.

v" Monthly Volume: muestra un intervalo de la frecuencia con la que un término o frase

ha sido buscada en Google cada mes.

v Search: permite comenzar un nuevo analisis de cualquiera de las palabras sugeridas en

la lista, de una manera rapida y sencilla.

En el caso de volumen mensual, observamos que para esta herramienta, son muchas las palabras
clave sugeridas que no cuentan con una cifra o rango asociado. Esto significa que esas palabras
clave no estan en su base de datos de volumen de busquedas. Es decir, que para Espafia no tiene

tantos datos en su base de datos por ejemplo, como para EE.UU.

La lista de resultados podréa ser ordenada en funcién de cualquiera de las métricas de la tabla y

de manera ascendente o descendente.

Por otro lado en la parte superior de la ventana contamos con tres cajas para configurar nuestra

busqueda.

La primera es para elegir qué tipo de sugerencias queremos obtener, palabras clave en forma de
preguntas, o si gqueremos que contengan la palabra clave semilla, si preferimos que estén
relacionados pero que no la incluyan, si queremos que nos muestre términos estrechamente

relacionados o temas y sindnimos etc.

163 ‘V



Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Keyword Suggestions:

turismo benidorm

include a mix of sources

include a mix of sources

only include keywords with all of the query terms
exclude your query terms to get broader ideas
hased on closely related topics

based on broadly related topics and synonyms
related to keywords with similar results pages
are guestions

[] turismo benidorm historia
Figura 104. Opciones disponibles para elegir el tipo de sugerencias

La segunda caja nos permite elegir si queremos que los resultados sean agrupados en funcién de
la similitud Iéxica entre palabras clave. El resultado si aplicamos la opcion de agrupar por baja

similitud Iéxica seria la siguiente.

include a mix of sources wes with low lexical similarity any

no

yes with low lexical similarity
Export C5V D

1,000 Keywords in 116 Groups

ves with medium lexical similarity

Y AT

benidorm habitantes Show all 5 grouped keywords

Figura 105. Opciones para elegir el tipo de agrupacion de los resultados

S ves with high lexical similarity - ::T::‘;V .
turismo benidorm  Show zll 8 grouped keywords 201-500
turismo benidormy alrededores
tourist info benidorm europa benidorm  Show all 94 grouped keywords
benidorminformacion Show all 176 grouped keywords 11-50
isla de benidorm Show 1 grouped keyword
benidorm playa Show all 7 grouped keywords 501-850



Por altimo como ocurre en otras herramientas, podemos filtrar por rango de volumen de

busquedas.
Display keyword suggestions that Group Keywords Monthly Volume
include a mix of sources ves with high lexical similarity 1 selected
[ 43k-65k -
5 Keywords O 2okcask .csv [3)
[ 17k-29k
Keyword Refevancy | 17 [ 85117k Search
501-850
[J benidormplaya [ 201-500
[ 101200
[J tradicional [ 51-100
0 11-50
[ hotel corona del mar benidorm 0 o10
D no data -
[ tramalicante benidorm 501-850
[ st choice holidays 501-850
1-100 of 821 1 2 3 4 5 ? 2
Figura 106. Rangos disponibles en el filtro de Volumen mensual
En el apartado de SERP Analysis la interfaz que nos encontramos es la siguiente.
Overview SERP Analysis:
Kewordsussestions  TUT1STNO benidorm
SERP Analysis
201-500 38 60% 57
Monthly Volume  Learn Difficulty * Learnmore Opportunity * Learn more Priority = Learn more
e 1171 [ 1111
8 Organic Results on Page One Bxport SV [1)

AdWaords (Top) Learn more about SERP features E,
=

1 TURISMO BENIDORM-Turismo de Benidorm VisitBenidorm 3:
hittp:/fwwwivisitbenidorm.es/ g
e

]

56 ]

163 3

n

&

£

3

2

2 Bienvenido a Turismo - Benidorm | Turismo - Benidorm
hetp:/fturismo.benidorm.org/

alne 566

3 Bienvenido a Turisma - Benidorm | Turismo - Benidorm
hittp:/fwww.benidorm.es/

Authorlty: 2§ wem
I 53

Figura 107. Informacion perteneciente a la pestafia de SERP ANALYSIS
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Nos vuelven a salir las mismas métricas que nos aparecian en la pestafia de informacion general,

y debajo la lista de las SERP de Google.

En este caso los resultados no vienen en forma de tabla, si no en una lista formada por un

recuadro en cada linea.

Cada recuadro tiene asignado un numero de manera ascendente, que corresponde al puesto que
ocupan en los ocho primeros resultados organicos que Google devuelve para el término semilla

en cuestion.

Cada recuadro por tanto nos da informacidén de nuestra competencia directa para ese término
gue estamos analizando. Nos muestra el titulo y la URL de las 10 primeras paginas webs

posicionadas con esa palabra clave, y cuatro métricas mas:
v Page Authority: La autoridad de una seccion de la pagina web concreta
v" Domain Authority: La autoridad del dominio de la pagina web en general

v" Linking RDs To Page: nimero de paginas web individuales que enlazan a la pagina

principal de esa web

v" Linking RDs To Root Domain: nimero de paginas web individuales que enlazan a

cualquier seccidn de esa pagina web
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8 Organic Results on Page One Export CSV [g

AdWords (Top) Learn more about SERP features

1 TURISMO BENIDORM-Turisma de Benidorm VisitBenidorm
hotpe/fwwwvisitbenidorm.es/
Page Authority: 56 Domain Authority: 47 se—
Linking FD's To Page: 163 Linking RD's To Root Domain: 314

SMIEES JHISUWRN| 0D WYY Moyg

2 Bienvenido a Turismo - Benidorm | Turismo - Benidorm
hetp:/fturismo.benidorm.org/

Page Authority: 39 Domain Authority: 46 s
Linking RD=To Pagz: 8 Linking RD's To Root Domain:. 566
3 Bienvenido a Turismo - Benidorm | Turismo - Benidorm
http:/fnew.benidorm.es/
Page Authority: 40 Domain Authority: 29 e
Linking RDs To Page: 24 Linking RDs To Root Domain:. 53
4 Qué ver en Benidorm - Turismo en la Comunidad Valenclana
http:/fcomunitatvalenciana.com/donde-ir/benidorm
Domain Authority: §9  e—

Linking RD's To Root Domain: - 2,444

TOURIST INFO BENIDORM - CENTRO - Turismo Comunidad ...

httn- Heamnnitaneaslonciana cam fuisis Thonidaem inficina-toriemadennvict-infn- henidarm-rontes

Figura 108. Lista de resultados de las SERP de Google

La herramienta nos permite exportar tanto la lista de palabras clave sugeridas, como la de las

paginas web de nuestra competencia, ambas con los datos de sus respectivas métricas.
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3.10 Google Trends

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: cuenta de Google (gratuita)

Palabra clave introducida / Explorar temas: “turismo Benidorm”

Region: “Espafia”

Periodo de tiempo: “ultimos 12 meses”

Categoria: cualquier categoria

Buscar en: web de Google

Para que la busqueda sea lo mas parecida posible a la realizada en el resto de
herramientas, elegiremos como region Espafia, en los Gltimos 12 meses, de cualquier

categoria, y para la web de Google.

Resultados obtenidos: exportados en CSV

v

v

Porcentaje de nimero de busquedas de “turismo Benidorm” cada seis dias a lo
largo de los altimos 12 meses

Nombre de las comunidades auténomas desde las que se realizaron las
busquedas

12 temas relacionados con “turismo Benidorm”

Caracteristicas generales:

Y 8

No dispone de tutoriales pero te muestra un ejemplo de busqueda y también dispone
de “Centro de ayuda” con guias sobre la web

No hace distincion entre mayusculas y minusculas

Sin limite de consultas diarias

Acceso: web online

Modo de acceso: gratuitamente (no tiene opcion de pago) o con cuenta gratuita general
de Google.

Gratuita, no tiene opciones de pago, puedes usar la aplicacion sin registrarte ni iniciar
sesion o puedes iniciar sesion en tu cuenta general de Google

Sin necesidad de registro

No necesita tarjeta de crédito, no hay version de pago.



Soporte técnico: dispone de un botén para avisar de incidencias, (permite adjuntar
captura de la imagen)
Muy visual
Fuentes: Google
Cantidad de resultados ofrecidos: no hay un limite ni restricciones establecidas.
Depende Unicamente de la herramienta en si.
Cantidad de busquedas: sin restricciones ni limites.
Idiomas soportados: espafiol, (por defecto en funcion del pais en el que te encuentres).
En principio no permite cambiarlo
Idiomas destino: no disponible, solo filtro por region destino.
Temas relacionados: vienen ordenados por relevancia (mayor trafico o volumen) y se
pueden ordenar también segln los que estdn en aumento (temas relacionados con el
mayor aumento de frecuencia de busqueda desde el Gltimo periodo).
Permite exportar los datos en CSV (también insertarlos en HTML o compartirlos en
RS)
Permite compartir la blsqueda en redes sociales
No dispone de opcion para agrupar resultados
No dispone de opcidn de crear listas o proyectos
No dispone de API
Permite:
o Comparar la tendencia de varias palabras clave en una misma gréfica (dicha
tendencia representa el volumen de busquedas o interés a lo largo del tiempo)
o La tendencia del volumen de busquedas es representado en la grafica con un
intervalo del 1 al 100.
Proporciona o muestra en forma de mapa y lista las regiones en las que se han
realizado las busquedas de la keyword indicada, asocidndoles un numero proporcional
al nimero de busquedas recibidas
Ofrece un porcentaje de numero de busquedas de una keyword para una region
determinada, indicando qué porcentaje pertenece a cada subregion.
Cuenta con filtros de:
o Region, por: pais, comunidad autbnoma y hasta ciudad
o Categoria
o Periodo de tiempo
o Para elegir la fuente de Google de la que extraer los datos (web, Shopping,
Iméagenes, noticias 0 Youtube)

Ofrece:
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Temas relacionados (palabras clave relacionadas) con el término indicado

Un valor del 1 al 100 correspondiente al volumen de busquedas para cada tema
relacionado

Consultas relacionadas con el término indicado (palabras clave en forma de
preguntas)

Informacién de los temas de mayor tendencia para una regién seleccionada

Permite iniciar una nueva consulta con solo un clic a partir de cualquiera de los temas

relacionados sugeridos

No propociona datos de competencia de ningun tipo

Opciones adicionales:

@)

Permite suscribirte en las secciones: “Tendencias en busquedas, Listas de
busquedas mas populares y la pagina Explorar”, para obtener notificaciones por

correo electronico de historias y novedades de Tendencias de bisqueda.

Informacion adicional - Aporta datos de:

O

Tendencias de bldsquedas mas recientes (temas mas buscados/populares) para
un pais en el momento actual

Listas de basquedas mas populares (las busquedas mas repetidas) en un pais un
afio concreto

Tendencias en Youtube (te redirige a la pagina de Youtube de los videos de
tendencia)

Enlaces adicionales a:

O

O

Google Correlate
Youtube



3.10.1 INTERFAZY MODO DE USO

En su pantalla principal disponemos de una caja de busqueda para introducir el tema que

gueremos analizar.

Ademas, se nos muestran las tendencias actuales del pais que seleccionemos para la fecha
actual. Nos indica los temas mas buscados junto con una aproximacion del nimero de
busquedas asociado a cada tema. También cuenta con una lista de bisquedas populares del afio

anterior, en la cual en vez de temas nos ofrece preguntas realizadas por los usuarios.

Y por Gltimo también cuenta con un grafico de tendencia sobre cupcake y un mapa mundial

coloreado sobre interés en Pokemon.

GoogleTrends = @ Explorartemas

Tendencias de busqueda Espafia +  23de agosto de 2017

Tendencias actuales Listas de busquedas populares de Explorar en detalle
2016
Buscador Espafia Tendencias Espaiia Interés de bisqueda por cupcakes
Qué pasaria si...
Santa Rosa P

W 20,000+ bisquedas i o
1 Qué pasaria si gana Trump

2 Qué pasaria si Inglaterra sale de la ...

Kim Wall
N 20,000+ bisquedas 3 Qué pasaria si no hubiera Luna
4 Qué pasaria si Catalufia se indepen...
Sevilla
10,000+ biisquedas 5 Qué pasaria si la Tierra dejara de gir...
Kyrie Irving
10,000+ biisquedas . 3
Tendencias Espaiia Interés global por Pokémon
C6mo ser...

Violan A Joven En Autobus

Figura 109. Pantalla principal de Google Trends

Una vez introducida la expresion “turismo Benidorm” el resultado es el siguiente:
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= GoogleTrends  Explorar

@ turismo Benidorm
Término de busqueda

+ Comparar

Todo el mundo ~ Ultimos 12 meses ~ Todas las categorias ¥ Busquedaweb v

Interés a lo largo del tiempo g

Interés por region Region ~ &

Figura 110. Pantalla resultante al buscar ""turismo Benidorm™

En primer lugar disponemos de la opcién de afiadir otros términos u expresiones para comparar

las tendencias entre ellos.
Mas abajo disponemos de cuatro tipos de filtros:

v" Region: podemos elegir un pais en concreto, o “Todo el mundo”, o incluso filtrar por

comunidades autbnomas.

v" Periodo: nos permite elegir de cuanto tiempo atras queremos obtener los datos: Gltimas
24 horas, Ultima semana, ultimo afo, Gltimos 90 dias, Ultimos 5 afos, desde un afio
concreto hasta hoy, o un intervalo personalizado pudiendo decidir la fecha de inicio y la

fecha fin, etc.

v/ Categoria: nos permite concretar nuestra blsqueda mediante categorias: viajes,

aficiones y tiempo libre, salud, ley y gobierno, informatica y electrénica, finanzas etc.

v' Busqueda: nos permite decidir de dénde queremos obtener los datos: de la web de

Google, Youtube, Google Shopping, noticias de Google o imagenes de Google.

Para que la busqueda sea lo mas parecida posible a la realizada en el resto de herramientas,
elegiremos como regidn Espafia, en los Gltimos 12 meses, de cualquier categoria, y para la web

de Google.

A continuacion ya empiezan a mostrarse los datos proporcionados por Google Trends. En

primer lugar nos encontramos con una grafica que muestra el interés del tema introducido a lo

largo del tiempo.
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Los numeros reflejan el interés de busqueda en relacion con el mayor valor de un grafico en una
region y en un periodo determinados. Un valor de 100 indica la popularidad méxima de un
término, mientras que 50 y 0 indican una popularidad que es la mitad o inferior al 1%,

respectivamente, en relacion al mayor valor.”’

En este caso, se nos muestran dichos nimeros para el tema buscado “turismo Benidorm”, en los

Gltimos doce meses en Espafia en intervalos de 6 dias.

Interés a lo largo del tiempo -

9 abr - 15 abr 2017

mo Benidorm A

Figura 111. Gréfica de la tendencia de busqueda en el Gltimo afio de "turismo Benidorm"

Si continuamos bajando, obtenemos datos del interés del tema indicado por subregién.

Se nos muestra en qué ubicacion se ha usado con més frecuencia nuestro término de busqueda
durante el periodo especificado. Los valores se calculan en una escala del 0 al 100, en la que
100 corresponde a la ubicacién con mayor frecuencia de busquedas en proporcion al total de
busquedas realizadas en esa ubicacion, mientras que 50 y O corresponden a las ubicaciones
donde la popularidad del término es la mitad o inferior al 1%, respectivamente, en relacion a la

ubicacién con el valor méas alto.”®

Nota: Un valor alto significa una mayor proporcién de consultas de basqueda dentro del total de
consultas realizadas; no es un recuento de consultas absoluto. Por ejemplo, un pais de poblacién
reducida donde el 80% de las consultas corresponde a "platanos”, reflejard una mayor
puntuacion que un pais con una gran poblacién donde solo un 40% de las consultas corresponde

a "platanos".?

Esta informacion viene dada en forma de mapa de la region escogida previamente, en nuestro

caso Espafia. En el mapa aparecen coloreadas en azul las comunidades auténomas desde las

27
28
29
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cudles se han realizado busquedas sobre dicho tema. A mayor nimero de bisquedas méas oscuro

sera el azul con el que esté pintada la comunidad autbnoma.

A su derecha nos parece en forma de lista el nombre de las comunidades autonomas

propiamente dichas, junto con el nimero de consultas asociado a cada comunidad.

Si clickamos sobre el nombre de una de las comunidades, la basqueda se actualiza, y nos ofrece
los datos para el término indicado, pero cambiando la region “Espana” por la comunidad

auténoma indicada.

Ademas, contamos con el desplegable “Subregion” que nos permite focalizar o precisar todavia
mas nuestra consulta, pudiendo elegir que los resultados se nos muestren por ciudades en lugar
de por comunidades autonomas. En nuestro caso si seleccionamos “Ciudad” no nos aparece

nada, ya que no hay datos suficientes para el término indicado.

Interés por subregion Subregion v &
1 Comunidad Valenciana ]
Comunidad de
Madrid N .
‘ 2 Comunidad de Madrid u

18

Figura 112. Mapa gréfico del interés por subregion

Por ultimo se nos proporciona informacién sobre temas relacionados y consultas

relacionadas. En nuestro caso, no hay datos de consultas relacionadas.

En cuanto a los temas relacionados, se nos muestra una lista junto con sus valores del 1 al 100

equivalentes a los volimenes de busquedas.

También cuenta con un desplegable para elegir si preferimos ver los temas mas buscados,
“Principales”, o en cambio, si preferimos ver los temas que mayor auge estin teniendo en ese

momento, “En aumento”.
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Temas relacionados Principales + Consultas relacionadas -~

1 Benidorm - Ciudad en Espaia

3 Oficina de turismo - Tema
4 Alicante - Ciudad en Espafia

I
2 Turismo - Tema ]
i
|
5 Playa-Tema 1

Figura 113. Temas y consultas relacionadas

Por otro lado cabe destacar que tenemos disponible la opcién de exportar toda la informacion
recolectada.

En cada recuadro referente a cada tipo de informacion encontramos su propio botén para
almacenar los datos. Esto puede darse en formato CSV, o para compartir en varias redes

sociales o para insertar ese pedazo de informacién en nuestra pagina web en formato HTML.

Insertar Vista previa

ORDENADOR
ctualizando turismo Benidorm Google Trends
Compartir
[ Google+
[Ei Facebook HTML
. <script type="text/javascript’
D Twitter src="https://ssl.gstatic.com/
trends_nrir/1127_RC02/emb
ed_loaderjs"></script>
. <script
m LlnkEdl n type="text/javascript™
rends.embed.renderExplore
Widget{"GEO_MAP", -
B Tumblr Interés por subregidn. Espafia. Ultimos 12 meses. = -,
LISTO
Figura 114. Redes sociales disponibles Figura 115. Opcion de insertar

Por Gltimo vamos a ver un ejemplo de como funcionaria la opcion de comparar términos.

Para ello vamos a elegir los términos “turismo Benidorm”, “turismo benidorm” y “turismo en

b

Benidorm”.
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También probaremos en esta ocasion el filtro por categorias eligiendo “Viajes”, y
continuaremos cercando la busqueda para Espafia en los ultimos 12 meses.

De esta manera averiguaremos si la herramienta hace distincion entre mayudsculas y mindsculas,

y si es asi, sabremos de qué manera lo suelen buscar con més frecuencia los usuarios reales.

® turismo Benidorm ® turismo benidorm turismo en benido... - .
I B T + Afadir comparacion
Término de busqueda ermino de busqueda érmino de bisqueda
Espafa ~ Ultimos 12 meses ~ Viajes - Busqueda web ~
Interés a lo largo del tiempo -

23jul - 29 jul 2017

_."\/\‘ turismo Benidorm 92

y turismo benidorm 92

II N/\\/ﬁ‘\/rv\ M//\\J turismo en benidorm
Figura 116. Gréafica comparativa del interés en el Ultimo afio

En la gréafica observamos que el color azul correspondiente al primer término turismo Benidorm
no aparece, sin embargo, en la leyenda aparece en la misma proporciéon que el rojo,
correspondiente al mismo término sin mayuUsculas. Por lo que deducimos que no hace distincion

entre mayusculas y mintsculas y los datos obtenidos son los mismos para ambos casos.

En la grafica de interés por subregion de la comparacién de los tres, observamos un mapa
coloreado aparentemente igual que los términos por separado que se nos ofrecen mas adelante.
Esto es debido a que los tres términos son muy similares entre si.

Y s



Interés por subregion ~»

°f

Comunidad Valenciana

Figura 117. Mapa comparativo del interés por subregion

Como comentadbamos, mas abajo, aparecen las los mapas referentes al interés por subregion de

cada uno de los términos comparados; asi como las consultas relacionadas.

turismo Benidorm

Interés por subregion Subregion ¥ = -, Consultas relacionadas ~»

Comunidad de

Madrid
nterés de bisqueda ‘

20

Figura 118. Mapa del interés por subregion de "turismo Benidorm"

turismo benidorm

Interés por subregion Subregion = » Consultas relacionadas -

Figura 119. Mapa del interés por subregion de ""turismo benidorm™

Para la ultima expresion, “turismo en benidorm”, no se han encontrado datos de ningln tipo.
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3.11 Keyword Eye

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: Unica manera posible, version de prueba gratuita de 7 dias
Palabra clave introducida: “turismo Benidorm™

Region/Ubicacion/Pais: “Spain”

Resultados obtenidos: 2 listas exportadas en CSV

v
v
v
v

3 sugerencias de Keyword Eye
48 sugerencias de Google
0 sugerencias de Amazon

0 sugerencias de Youtube

Caracteristicas de Keyword Eye en general, proporcionadas por su pagina web:

Soporte técnico: via email
Fuentes:
o Keyword Eye
o Google
o Amazon
o Youtube
1,000,000 de sugerencias de palabras clave
So6lo disponible en inglés
Sugerencias de palabras clave de Keyword Eye

Sugerencias en base a lo que la gente esta buscando en Google, Amazon y Youtube

Caracteristicas generales de Keyword Eye

Y s

146 idiomas destino o variantes de idiomas disponibles para los tipos de busqueda
“Google y Youtube”.

36 Bases de datos de Google (36 paises destino) para los tipos de bisquedas “Related y
List”

Acceso: web online

Modos de acceso: suscripcion a alguno de sus paguetes o versién de prueba de 7 dias



e No ofrece modo gratuito, solo version de prueba durante 7 dias
¢ No necesita tarjeta de crédito

e Sélo disponible en inglés

e Cantidades:

e 10 consultas diarias con la version de prueba de 7 dias

e Con cualquier suscripcion de pago, busquedas ilimitadas

e No hay limite de resultados, depende del alcancede la base de datos de la
herramienta

e Exporta los datos a archivo EXCEL
¢ Dispone de tutorial

e Permite elegir pais de destino

e Cuenta con gréficas

¢ ORDENAR:

o Al comenzar una busqueda permite la eleccion previa del factor por el que cual
se van a ordenar los resultados, (volumen de busquedas, nivel de competencia
en Adwords, alfabeto), asc o desc.

o Una vez obtenida la tabla de resultados de la busqueda “Related”, los resultados
podran ser ordenados por:

o Una vez obtenida la tabla de resultados de las biisquedas de “List o Autosuggest
(Google, Amazon o Youtube)”, los resultados podran ser ordenados por:
namero de palabras por el que estan formadas las sugerencias resultantes.

e Otras caracteristicas:

o Permite elegir cantidad de resultados visualizados 10, 50 o 100.

o Opcién para seleccionar manualmente (de una en una), palabras clave en
diferentes busquedas y luego combinarlas en una misma lista

o Permite buscar sindbnimos

o Botdén “Images”: deberia proporcionar imagenes relacionadas con las palabras
claves sugeridas. (En nuestra prueba el boton no realiza ningin cambio, no
funciona).

o Permite introducir manualmente (una a una, o pegando) una lista de keywords
para ser analizadas, pero no permite hacerlo importandola desde un archivo
CSV.

e Informacion adicional:
o Opciones para analizar a la competencia solo en versién de pago

o Resultados en forma de preguntas solo en version de pago
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No cuenta con una opcién concreta que detecte y agrupe las keywords
ofrecidas

No cuenta con opcién de comparar ningin tipo de resultado, solo una
caracteristica comparadora en uno de los modulos de pago

No permite crear listas o proyectos

No hace distincion entre mayusculas y minusculas

No dispone de API

e 3tipos de busquedas o consultas posibles

O

@)

O

Related: para examinar y obtener sugerencias de solo un término

List: para examinar y obtener sugerencias de una lista de hasta 100 palabras
Autosuggest: para examinar y obtener sugerencias de Amazon, Google y
Youtube.

e 3 modos de visualizar los datos para “Related”:

O

O

e Filtros

Sugerencias con tamafio y color en funcién de volumen y competencia (dispone
de botones para omitir palabras en funcion del nivel de competencia)

Gréfico de queso de proporcion de volumen asociado a cada resultado y
grafico de volumen vs competencia para todos los resultados

Tabla con la lista de resultados junto con métricas complementarias

negativos (para excluir u omitir) y filtros para restringir y solo aceptar las

palabras que:

O

Keywords: que contenga, no contenga, empiece, acabe, sea exactamente o0 no lo
sea, etc.; un valor dado.

Volumen de busqueda: igual , diferente , mayor, menor, igual o mayor, igual o
menor que un valor dado.

PPC (%): igual, diferente, , mayor, menor, igual o0 mayor, igual 0 menor que un
valor dado.

Notes: con las mismas opciones que la métrica de keywords, sea igual o

diferente, empiece, acabe, etc., por un valor dado.

e Para las keywords sugeridas por la herramienta en “Related” devuelve valores de:

O

O

O

O

O

Country: pais seleccionado al comenzar la consulta

Search Volume: volumen de busquedas EXACTO

PPC Comp.: nivel de competencia (alto, bajo o medio)

PPC Comp. Score (%): nivel de competencia expresado en tanto por cien

Notes (click a call to add): espacio reservado para que anotemos cualquier dato

de interés que queramos

e Para las keywords sugeridas provenientes de Google, Amazon, Youtube y List: solo

informa del numero de palabras por el que estd formada cada sugerencia resultante.
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Para cualquier keyword de las sugerencias resultantes podemos:

O

O

O

Buscar sinbnimos

Iniciar nueva blsqueda con la herramienta

Iniciar nueva busqueda de sugerencias de Amazon, Google y Youtube con la

herramienta
Iniciar nuevas busquedas desde webs (enlaces) externos:
= Google Insights for Search (Google Trends)
= Google Search - allintitle
= Google Search
= Domain Lookup
* Reddit
= Soovle

Opciones disponibles sin suscripcidn (con version de prueba):

10 consultas diarias con la version de prueba de 7 dias

Suscribiendote/de pago:

Busqueda de palabras clave ilimitadas

Sin anuncios

Datos adicionales de las palabras clave sugeridas como: valor de CPC, nimero de

resultados para dicho término en Google, etc.

Permite guardar, sincronizar y analizar palabras clave

Muestra los principales contenidos e influencers para una keyword dada, (los TOP,

con mayor tendencia)

MODULOS ADICIONALES (no disponibles en version de prueba)

Herramienta - Competitor Analysis Tool, introduces URL de la competencia y te da:

O

O

O

O

O

Las palabras clave con las que se posicionan en el trafico organico
Las palabras clave con las que se posicionan en el trafico de pago
Numero de busquedas de las keywords que usaron el Gltimo mes
Cambios en el ranking comparados con el mes anterior

Media del CPC de las palabras clave que usan

Herramienta - LSl Keyword Tool: para descubrir que palabras se deben incluir con

nuestras palabras clave
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e Herramienta - Question Finder: para averiguar que preguntas hacen los usuarios en la
web relacionadas con nuestra palabra clave
e Herramienta — Link Analysis: para descubrir con que se esta posicionando la

competencia y qué backlinks tienen

Precios mensuales y anuales

PRO Monthly PRO ANNUAL *discount

s Unlimited Searches

» Google, Youtube, Amazon
Keywords

» Calculate Keyword
Competitiveness

» Find Trending Content Right Now!
» Find your Competitor's keywords
» Competitor Link Profiles

» Save/Analyze/Sync keywords

» Export Data to Excel

START YOUR TRIAL NOW!

usbD

$157..

« Unlimited Searches

» Google, Youtube, Amazon
Keywords

= Calculate Keyword
Competitiveness

= Find Trending Content Right Now!
= Find your Competitor's keywords
= Competitor Link Profiles

« Save/Analyze/Sync keywords

» Export Data to Excel

Get Higher Traffic NOW!

usD

O /Month

» Unlimited Searches

» Google, Youtube, Amazon
Keywords

» Save/Analyze/Sync keywords

» Export Data to Excel

Get Basic

Figura 120. Precios mensuales y anuales de la herramienta
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3.11.1 INTERFAZY MODO DE USO

Para poder utilizar Keyword Eye, necesitamos contratar sus servicios o bien probar su
version de prueba de 7 dias. Por lo que para poder entrar en su pantalla principal lo
primero que debemos hacer, es iniciar sesion. Una vez lo hemos hecho la interfaz que

nos aparece es la siguiente.

@ Keyword Eye 5>
mcopnor My Account  Logout

Home | Selected Keywords

See your ad here »

your

. I 1
X Click 'New to get started! Latest on our blog:
Learn Keyword Eye with New Tutorial Videos! * 25 Years of SEO: 1990-2015 [INFOGRAPHIC]
Need help getting started? + 5 Ways to Generate more Links from your Content

« Click 'New' near the top left and then 'Related’ under the 'Keyword' item * 6 Search Marketing Mistakes to Avoid
* What will SEO lock like in five years time?

* Enter your primary keyword and settings.
« Can the little guys still win with search marketing?

* Click 'Run Report' when you're ready.

This will return a keyword cloud of suggestions where keyword size represents Read more
monthly search volume and colour represents how competitive it is. Add

keywords to the 'Selected Keywords' tab by clicking on them. Experiment with eI Q' F Y SRR

the text size and filter options. Right click a keyword to open up additional
options. Connect with us

Any questions or feedback? Please email support@keywordeye.com

" - - LN

Questions? Please email support@keywordeye.com | Copyright © 2017 Keyword Eye Ltd.

Figura 121. Interfaz de Keyword Eye

Para comenzar a usarla pulsamos el botén “New”. Se nos muestran diversas opciones solo

disponibles con la version PRO, y el desplegable “Keyword”, que es el que nos interesa.

@ Keyword Eye ="

GOPRO! MyAccount Logout

Competitor Analysis (Pro) g dh
ee your ad here »

Keyword » | Related
Link Analysis (Pro) List

Question Finder (Pro) LSl (Pro)

Autosuggest » | @ Amazon

* 25 Years of SEO: 1990-2015 [IN| 53 Google
* 5 Ways to Generate more Links ntent
* 6 Search Marketing Mistakes to @ YouTube

Figura 122. Tipos de busqueda soportados

El desplegable Keyword esta formado por los diferentes tipos de busgueda que soporta la

herramienta. Los cuales iremos explorando poco a poco:
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= Related

= List

= LSl (Pro): esta opcion no la veremos porque no esta disponible para la version de
prueba

= Autosuggest:

e Amazon
o Google
e Youtube

Related

El primer apartado hace referencia al buscador de palabras clave sugeridas, a partir de un Unico
término semilla.

MNew Keyword Suggestion

This report returns keyword suggestions relating to a
primary keyword.

Keyword: turismo Benidorm
Country: Spain
Order cloud by: Random

Number of results:

Cancel || Run Report

Legend

Colour: M High PPC Competition
O medium PPC Competition
H Low PPC Competition

Size:  Reflects the number of searches per month
(exact match) on Google™

Figura 123. Panel de configuracién de busqueda - Related
Si hacemos clic sobre “Related” se nos abre un recuadro para configurar nuestra busqueda.
En él debemos introducir:

= El término o expresion semilla

= El pais destino de la busqueda

= El factor por el cual queremos que nos aparezcan los resultados ordenados: competicion
en Adwords (ascendente o descendente), alfabéticamente (o0 en orden contrario) o
volumen de basquedas (ascendente o descendente).

= Lacantidad de resultados que deseamos que se muestren: 10, 50 o 100.

Para continuar, pulsamos el boton “Run Report”, y ésta es la pantalla que nos aparece.
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@» Keyword Eye 5=

GOPRO! My Account Logout

Home Keyword: turismo Benidorm (Related, Spain) | Selected Keywords

Keywords| | Visualizations | Grid View

Keyword: turismo Benidorm Country: Spain Type: Related Ordered By: Random

2715 & pnopy

uonpatiuoy
& M
B L

2 sauy

Figura 124. Modo de visualizacion de datos - Keyword

Podemos diferenciar tres pestafias correspondientes a los tres modos de visualizacion de datos

que nos ofrece la herramienta, “Keywords”,”Visualizations” y “Grid View”.

Los resultados se nos muestran en estas tres pestafias, (modos de visualizacion), tanto para el
tipo de busqueda “Related” como para el de “List”. Por lo que, analizaremos en profundidad

estos tres modos de visualizacion, Unicamente en este primer tipo de busqueda “Keywords”.

Keywords

La primera, seleccionada por defecto, es la de “Keywords”. Esta visualizacion consiste en
representar las palabras clave a lo largo de la pantalla de una manera atractiva y dindmica,
mediante colores y tamafios que resalten su volumen de blsquedas y competencia,

respectivamente.

En nuestro caso no estamos obteniendo grandes resultados. De hecho, solo se nos muestran tres
sugerencias, con un tamafio a primera vista, dificil de distinguir, y mismo color. Por lo que no

nos aporta demasiada informacion.

Sin embargo, si pasamos el cursor por encima de cualquiera de las keywords, la herramienta nos

ofrece informacion mas precisa.
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d, Spain) 2| Selected Keywg AdWords Comp: Low
Search Volume: 390

Tip: Right click a keyword
for additional options.
Type: Related Ordered By: Rah, om

Figura 125. Datos complementarios de las sugerencias obtenidas

Keyword Eye usa tres colores para resaltar la competencia, rojo para valores muy altos, naranja
para valores medios y verde para competencias bajas. En cuanto al tamafio, mostrara keywords
mas grandes cuanto mayor sea el volumen de busquedas asociado a ellas.

La herramienta proporciona el nimero EXACTO de blsguedas mensual en Google asociado a

cada palabra clave.

Naturalmente esta pestafia arroja una imagen de palabras similar a la pestafia “Word Cloud” que

vimos en la herramienta Ubersuggest.

Para complementar la imagen con las sugerencias proporcionadas, a la derecha contamos con

tres filtros u opciones:

o Una barra con un puntero, con la que modificar el tamafio de las palabras clave que se
muestran.
o Tres casillas (H,M y L), para marcar o desmarcar, correspondientes a las sugerencias de
palabras clave con alta, media y baja competencia.
o Filtro negativo, para excluir de las sugerencias ofrecidas las palabras clave que:
e Empiecen, acaben, contengan, no contengan o sean igual a una keyword

determinada

e Tengan un volumen de busquedas mayor o menor que una cifra determinada

e Tengan una competencia mayor 0 menor que una cifra determinada.
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Keyword Removal Filter a

Choose the metric, operator and value, Click 'Remove’ to remove keywords
from the report dynamically.

Keyword Contains| = Remove

Contains

Does not contain
Equal to
Begins with

Ends with

Figura 126. Ejemplo de filtro negativo o excluyente

Por otro lado, la herramienta nos proporciona acciones complementarias para cada una de sus
sugerencias. Si hacemos clic con el boton derecho en cualquiera de las palabras clave que nos
aparecen en la pantalla, las opciones que se nos ofrecen son las siguientes.

idorm (R AdWards Comp: Low rfywords
Search Volume: 140

1 View Tip: Right click a keyword
for additional options.
untry: 5 >y 4: Random

dorm oficinaturiema henidorm furjs

W Keyword e
W |mages

K Delete Keyword

5 Ssoovle

% Reddit

¥ Domain Lookup

:" Google Search

:" Google Search - allintitle:

:" Google Insights for Search

Figura 127. Acciones complementarias para cada sugerencia obtenida

Primeramente, tenemos de nuevo el desplegable “Keyword”, con el cual se nos brinda la

oportunidad de iniciar un nuevo analisis con Keyword Eye de la palabra que acabamos de
seleccionar.

Como ocurria al inicio, podremos elegir varios tipos de busqueda: “Related”, “Synonyms” o

“Autosuggest”.
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™ Keyword » | Related

® mages Synonyms

Autosuggest » | 8 Amazon
K Delete Keyword | ]

:' Google
§ soovle
. B YouTube
% Reddit

¥ Domain Lookup
;' Google Search
;' Google Search - allintitle:

2 | Google Insights for Search

Figura 128. Tipos de busqueda disponibles desde cualquier sugerencia obtenida

El primero, Related, mostraria un desplegable para elegir de nuevo el nimero de resultados, el

pais y el factor por el que se ordenaran los resultados.

El segundo, Synonyms, proporcionaria una lista de sinénimos de la palabra clave seleccionada.
En nuestro caso, para la sugerencia analizada “oficina turismo Benidorm”, no nos devuelve

ningln sinénimo.

El tercero, Autosuggest, ofrecera sugerencias basadas en términos de busqueda populares en

Amazon, Google y Youtube, pero lo veremos mas adelante.

A continuacion aparece la opcion “Images”, que deberia proporcionar imagenes relacionadas

con el término seleccionado, pero en nuestro caso la herramienta no realiza ningin cambio.

Debajo de ésta, tenemos la opcion de eliminar la keyword seleccionada pulsando “Delete

Keyword”.

Por altimo, quizéa tengamos la caracteristica mas interesante de Keyword Eye, con la que poder

realizar la busqueda de la keyword seleccionada en diversas webs externas:

v Soovle: nos redirige a la herramienta Soovle con el término seleccionado ya ubicado en

su caja de basqueda.

v" Reddit: se abre la web de Reddit con la busqueda de contenido relacionado con la

keyword seleccionada.

v' Domain Lookup: muestra los dominios disponibles para alquilar, que contiene el

término indicado
v Google Search: realiza una bisqueda comin en Google de la expresion dada

v Google Search - allintitle: realiza una bisqueda en Google de todas las paginas webs

que, en su titulo, contengan la keyword seleccionada
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v' Google Insights for Search: nos redirige a la interfaz de Google Trends. Pero esta vez,
sin haber incluido el término seleccionado en la caja de bdsqueda, de manera

automatica.

Visualizations

La segunda pestana referente a la visualizacion de resultados es “Visualizations”. Esta consiste,

como su nombre indica, en proporcionar los resultados de manera visual, mediante graficos.

Uno de tipo queso donde nos muestra la proporcion de volumen de blsquedas correspondiente a

cada sugerencia ofrecida.

@» Keyword Eye =
m GOPRO! MyAccount Logout

Home Keyword: turismo Benidorm (Related, Spain) || Selected Keywords

Keywords | Misualizations | Grid View

Keyword Search Volume Share Search Volume vs Competition

400 4
200
200

100

Search Volume (Monthly)

g 10 20 31 4 50 &0 70 B M gy

[ ) Competition Score
oficina turismo

benidorm

Figura 129. Modo de visualizacion de datos - Visualizations

Y otro, a su derecha, en el que se enfrentan en los ejes vertical y horizontal, los datos de
volumen de blisquedas y competencia respectivamente; permitiendo observar qué palabras clave

tienen menor competencia y mayor volumen de blsquedas, etc.
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Search Volume vs Competition

LUU_
=
?
-
é 200
E 200 oficina turismo
(_g benidorm
==
[ 1
5 100
i
m
]
o i
i} 1
0 20 3 4 50 & 70 8 0 100

Competition Score

Figura 130. Gréfico Search Volume vs Competition Score

Grid View

Por ultimo, “Grid View”, nos ofrece los resultados en forma de tabla como hemos ido viendo
en muchas de las herramientas ya examinadas. La tabla esta constituida por la lista de palabras

clave sugeridas por Keyword Eye, acompafiada de informacion complementaria.

@» Keyword Eye 5=

GO PRO! My Account  Logout
Home Keyword: turismo Benidorm (Related, Spain) | Selected Keywords

Keywords || Visualizations | Grid View

Keyword Country Search Volume PPC Comp. PPC Comp. Score (%) Notes (click a cell to add!)
Ningun filtro aplicado

informacion y turismo benidorm Spain 30 Low 0

oficina turismo benidorm Spain 140 Low 0

turismo benidorm Spain 390 Low 0

1-3 de 3 elementos 101 25 | 50

Download Add Remove I #: New feature! Right click any row to view keyword specific options and shortcuts.

Figura 131. Modo de visualizacion de datos - Grid View

Esta informacion complementaria, hace referencia a algunas de las métricas que se han ido

repitiendo a lo largo de este trabajo:

e Country: el pais seleccionado al comenzar la consulta

e Search Volume: volumen de busquedas
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e PPC Comp.: nivel de competencia (alto, bajo 0 medio)
e PPC Comp. Score (%): nivel de competencia expresado en tanto por cien

e Notes (click a call to add): espacio reservado para que anotemos cualquier dato de

interés que queramos

La lista de palabras clave, puede ser ordenada en orden ascendente o descendente, por
cualquiera de las métricas nombradas. Y como ocurria en la pestafia anterior, también podremos
realizar una nueva busqueda a partir de cualquiera de ellas desde: la propia herramienta, Soovle,
Google Trends, etc.

Ademas, cuenta con un filtro parecido al que veiamos antes, para acotar o precisar la busqueda
de palabras clave sugeridas. Esto es, ofrece la opcién de crear reglas que deban cumplir las
palabras clave resultantes. De esta manera, s6lo apareceran las sugerencias que cumplan alguna,

0 cada una, (lo que elijamos), de las reglas definidas.
Las reglas pueden formarse en base a las métricas:

o Keywords: que contenga, no contenga, empiece, acabe, sea exactamente o no lo sea,

etc.; un valor dado.

o Volumen de busqueda: igual , diferente , mayor, menor, igual o mayor, igual o0 menor

gue un valor dado.

o PPC (%): igual, diferente, , mayor, menor, igual o mayor, igual 0 menor que un valor
dado.

o Notes: con las mismas opciones que la métrica de keywords, sea igual o diferente,

empiece, acabe, etc., por un valor dado.

Filtro

Coincidir |cualquier regla

Regla 1
Columna
PPC Comp. Score (%)
Condicidn
es menor o igual que -

Valor

o Filtrar || Borrar || Cancelar

Figura 132. Panel de configuracién de reglas
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Al final de la tabla encontramos tres botones coloreados para: afiadir, eliminar palabras a la

lista, y descargar la tabla.

Por otro lado, si nos fijamos en la ventana de la aplicacién, vemos que justo encima de las

pestafias referentes al modo de visualizacion, hay otra serie de pestafias.

Estas pestafias corresponden a la Home de Keyword Eye, y a cada una de las blsquedas que
realicemos con la herramienta. Por lo que, la herramienta nos permite llevar a cabo varias

consultas individuales a la vez.

Por ello, la ultima pestafia que se muestra, es la denominada “Selected Keywords”, con la cual
podremos trabajar con todas en conjunto si lo deseamos. Esta pestafia esta destinada a registrar
cada una de las keywords sugeridas que hayamos seleccionado manualmente, pudiendo provenir

de cualquiera de las busquedas, (pestafias) que tengamos abiertas.

@» Keyword Eye 5"

GOPRO!  MyAccount Logout
Home | Keyword: turismo Benidorm (Related, Spain) * | Selected Keywords
#: This is your keyword shortlist. Keywords can be added here from a range of keyword reports generated within Keyword Eye. Click "New' in the top left to get started.

Keyword Country Search Volume ~ PPC Comp. PPC Comp. Score (%) Notes (click a cell to add!)
= Ningun filtro aplicado

turismo benidorm Spain 390 Low 0

oficina turismo benidorm Spain 140 Low 0

informacion y turismo beniderm Spain 30 Low 0

1-3 de 3 elementos 10| 25| 50 1

Download Remove

Figura 133. Apariencia de la pestafia - Selected Keywords

Desde esta tabla podremos realizar las mismas acciones que con la anterior: aplicar filtros
excluyentes, ordenar las palabras por cualquiera de las métricas dadas, realizar nuevas

busquedas a partir de ellas, eliminar palabras y descargar la lista completa.

List

Una vez explorada la totalidad del tipo de busqueda, “Related”, con el cual habiamos

comenzado a examinar la herramienta, pasaremos al segundo tipo, “List”. Este tipo de
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busqueda, lo utilizaremos cuando queramos realizar consultas de diferentes palabras claves, al
mismo tiempo.

El funcionamiento es sencillo, Unicamente cambia la caja de busqueda en la que introducir el
término semilla. Antes era del tamafio de una palabra, y ahora esta preparado para albergar una

lista de palabras; donde escribiremos cada palabra en lineas diferentes. Podremos indicarle hasta
100 palabras diferentes.

New Keyword Cloud - List x

This report returns search engine data for just the
keywords you enter (one per line, maximum 100).

If a keyword result isn't returned it means we
unfortunately don't have it in our database just yet.

Keywords: turismo Benidorm
Benidorm turismeo
turismo en Benidorm
hoteles Benidorm
restaurantes Benidorm

Country: Spain
Order cloud by: Random

| Cancel | | Run Report

Legend

Colour: l High PPC Competition
O Medium PPC Competition
[ Low PPC Competition

Size:  Reflects the number of searches per month

(exact match) on Google™

Figura 134. Panel de configuracién de busqueda - List

Los datos resultantes, vienen dados de la misma manera que en el tipo de blsqueda anterior,
mediante los tres modos de visualizacion disponibles.

Desafortunadamente, para nuestra lista, la herramienta no nos proporciona ningan resultado.

@ Keyword Eye 5=

GOPRO! MyAccount Logout

Home | Keywords (List, Spain) | Keyword: turismo Benidorm (Related, Spain) % | Selected Keywords

Keywords

Country: Spain Type: List Ordered By: Random

No keywords found. Try a new search?

It's likely that no results were returned because our database doesn't have coverage for your selected keywords just yet. Our databases are growing on a meonthly basis.

Figura 135. Datos obtenidos para la busqueda - List
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Autosuggest

Este es el tercer y dltimo tipo de busqueda disponible. En él se nos ofrecen palabras clave
provenientes de consultas populares en:

v Amazon
v' Google
v" Youtube

Amazon

Para configurar la busqueda solo tenemos que indicar la keyword que queremos analizar, si
tenemos alguna preferencia con el orden de los resultados y adicionalmente permite escoger
alguno de los departamentos en los que se divide Amazon.

En nuestro caso, hemos elegido cualquier orden, y todos los departamentos, pero la herramienta
no nos ha devuelto ningln resultado.

Mew Amazon Keyword Suggest

This report returns popular search terms on Amazon
including your chosen keyweord.

Keyword: turismo Benidorm|

Department: All Departments
Order cloud by: Randoem

Cancel || Run Report

Figura 136. Panel de configuracién de busqueda - Amazon
Google

Para comenzar la consulta, solo deberemos introducir la keyword y el idioma que deseamos.

Mew Google Keyword Suggest

This report returns popular search terms en Google
including your chosen keyword.

Keyword: turismo Benidorm

Language: Spanish
Order cloud by:  Randem

Cancel || Run Report

Figura 137. Panel de configuracién de busqueda - Google
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En este caso, vemos como la cantidad de resultados ofrecidos, ha aumentado
considerablemente, con respecto a los ofrecidos por el propio Keyword Eye. Ya que al no ser
una herramienta espafiola, sus base de datos de palabras espafiolas, no sera tan amplia como la
de otros paises.

@» Keyword Eye 5=

GOPRO! My Account  Logout

Home Google Autosuggest: turismo Benidorm (Spanish) | Amazon Autosuggest: turismo Benidorm (All Departments) | Keywords (List, Spain) X | Keyword: turismo Benid¢ b | =

Keyword: turisme Benidorm Language: Spanish

Keyword -~ Word Count Notes (click a cell to add!)
3= ... | Ningtn fitro aplicado
turismo rural benidorm
turisticos torpa benidorm

oficina turismo benidorm horario
benidorm turismo restaurantes
bus turistico benidorm precio
benidorm turismo sostenible
info turismo benidorm

turismo benidorm historia
benidorm turismo wikipadia

bus turistico benidorm telsfono

W W W W W R W R W W

vt turismo benidorm
1- 25 de 48 elementos 101 25 | 50 120

Download Add Remoue | :(: New feature! Right click any row to view keyword specific options and shortcuts.

Figura 138. Datos obtenidos para la basqueda - Google

Obtenemos una tabla con una lista de 48 resultados, junto con la métrica “Notes”, y la métrica

“Word Count”, que simplemente nos informa de cuantas palabras conforman cada sugerencia.

Del mismo modo que veiamos antes, disponemos de las opciones de afiadir o eliminar palabras

de la lista, o descargar la tabla.

También podremos ordenar los resultados por nimero de palabras que contienen, realizar

busquedas nuevas a partir de cualquiera de ellas, y definir reglas para filtrar los resultados.
Youtube

Como en el caso de Google, para comenzar nuestra consulta, solo deberemos introducir una

keyword y un idioma.
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X

MNew YouTube Keyword Suggest

This report returns popular search terms on YouTube
including your chosen keyweord.

Keyword: turismo Benidorm

Language: Spanish

Order cloud by: Random

| Cancel | | Run Report

Figura 139. Panel de configuracion de busqueda — Youtube

Finalmente la herramienta nos devuelve una tabla igual a la que obteniamos en el caso de

Google. En ella aparece un Unico resultado junto con el ndmero de palabras clave que
conforman dicho resultado.

@ Keyword Eye 5
m GOPRO! MyAccount Logout

Home Keywords (List, United States) YouTube Autosuggest: turismo Benidorm (Spanish) Keyword: hello (Related, United States) Selected Keywords

Keyword: turismo Benidorm Language: Spanish

Keyword |~ Word Count Notes (click a cell to add!)

20| Ningn fitro aplicado

turismo benidorm 2

1-1de 1 elementos 10 | 25 | 50 1
Download Add M U New feature! Right click any row to view keyword specific options and shortcuts.

Figura 140. Datos obtenidos para la busqueda - Youtube
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3.12 Soovle

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

» Probado con: versién gratuita (no hay otra)
= Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”

= No requiere/carece de la opcion de region o idioma

Resultados obtenidos: exportados en CSV

10 resultados de Google
7 resultados de Yahoo

2 resultados de Bing

1 resultado de Youtube

AR NEE N NERN

0 Resto de buscadores disponibles

Caracteristicas generales:

e Acceso: WEB online

e Modos de acceso disponibles: version gratuita sin necesidad de registro, (no hay
version premium o de pago)

¢ No se necesita cuenta ni tarjeta de crédito

e Idiomas disponibles: solo inglés

e Cantidades: nimero de consultas ilimitadas, y unos 10 resultados de media por cada
buscador.

e Fuentes: cuenta con 27 motores de busqueda distintos: Google, Bing, Youtube, Yahoo,
Amazon, Wikipedia, Ask, eBay, Answers y Neftlix, entre otros.

e No cuenta con un tutorial sino con una demo que demuestra interactivamente cdmo
buscar en la herramienta.

e Te permite guardar palabras clave, (incluso de varias busquedas diferentes), para
trabajar con ellas mas tarde. Se registran en el icono del libro, por lo que, permite crear
una lista de palabras clave.

e Acciones disponibles para esa lista de palabras guardada:

o Enviarla por correo (a mi no me funciona)
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Que aparezca en medio de la pantalla, para imprimirla o para ser copiada y
pegada en un bloc de notas.

Descargarla o exportarla en formato TXT

Realizar la busqueda de esas palabras clave en la aplicacién de Google Trends.

e Te permite exportar los resultados en un CSV. En cada fila aparecen los resultados de

cada buscador, colocando los resultados de cada uno, en una misma fila,

entrecomillados y separados por comas.

¢ No dispone de API ni soporte técnico

¢ No permite iniciar una nueva consulta con solo un clic sobre las sugerencias dadas.

e No proporciona graficas, ni datos estadisticos, como volumen de busquedas.

v" Proporciona: listas de 10 keywords de media por cada buscador, (en caso de encontrar

sugerencias).

e Filtros: no dispone de filtros.

e Enlaces adicionales:

O

O

Dentro del icono del libro se almacena la lista de palabras guardadas, y aparece
otro icono de una grafica, si lo pulsamos, nos redirige a la aplicacion de Google
Trends. Donde se mostraran las palabras claves que hubieran en la lista, junto
con sus graficos y mapas, ademas de la comparacion de todas ellas en una
misma grafica. Enlace externo a Google Trends.

Si hacemos clic sobre cualquiera de las palabras sugeridas ubicadas en las
nubes correspondientes a los motores de busqueda, nos redirigira a una nueva

busqueda de esa palabra clave, en ese buscador. (Enlace externo).

e Informacion adicional:

O

O

Es una herramienta Optima para ponerte al dia sobre las tendencias y tomar
contacto con las primeras keywords a la hora de comenzar un estudio de
palabras clave.

Te permite elegir la cantidad de motores de blsqueda que quieres que te
aparezcan en la pantalla principal (7, 11 o 15) de los 27 totales de los que

dispone.

e Otras caracteristicas:

O

Los resultados se muestran o visualizan en grupos de 10 palabras clave
sugeridas por cada buscador, en forma de nubes.

No filtra por idioma o region destino

No hace distincidn entre mayudsculas y mindsculas

No cuenta con ninguna funcion para agrupar, ordenar o comparar resultados.



o No proporciona datos ni anlisis de la competencia.

o Los resultados son obtenidos de los buscadores, pudiendo ser en forma de
preguntas si consta en sus bases de datos, pero no dispone de un boton para
elegirlo asi.

o No permite importar lista de palabras clave para ser examinada, solo permite

analizar una cada vez.

e Funcionalidades o médulos adicionales:
o Te muestra alfabéticamente las palabras méas buscadas de ese dia, es decir, la
tendencia de basquedas de ese dia en concreto (como ofrecia Google Trends en

su pagina de inicio).
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3.12.1 INTERFAZY MODO DE USO

Es una web bastante visual y sencilla. Nos ofrece de manera rapida varias palabras clave a partir
de una keyword semilla que nosotros insertemos en su buscador. La cantidad de resultados es

bastante escasa en comparacion con otras herramientas similares a Soovle.

Sin embargo, Soovle cuenta con un amplio abanico de motores de busqueda con los que ofrecer

sugerencias. Tanto es asi que en total podemos encontrar palabras clave de 27 diferentes.

Una vez introducida una keyword principal, se te muestran los resultados en forma de nubes
correspondientes a cada buscador con sus listas de resultados. Debajo de la caja de blusqueda
dispones de los iconos de los buscadores, de manera que segln el que presiones te apareceran
sus resultados en la nube central. Pudiendo ir cambiando de los resultados de un buscador a otro

con solo un click.

permalink | secrets | demo | engines | blog
soovle w B & aiismo benidorni SR

turismo beniderm ¥
alrededores

turismo benidorm 2014
turismo benidorm gue ver
turisme benidorm telefono
turisme benidorm
alrededores

turisme benidorm espaéa
turismo benidorm alicante
turismo benidorm historia
turisticos benidorm

[Gl|turismo Benidorm| Soovle
Try the icousor hit the right-arrow key to change engines._
dapooREwE
omOmY

hoteles benidorm

oficina turismo benidorm
ofertas hoteles benidorm
trivago hoteles benidorm
hoteles benidorm todo
incluido

hoteles benidorm 4 estrellas

turismo benidorm turismo benidorm
turismo benidorm v

alrededores hoteles benidorm playa

levante

Figura 1. Busqueda "turismo Benidorm' en Soovle

Al lado de la caja de busqueda tenemos el boton “Soovle”, si lo presionamos, nos redirige sin
cambiar de ventana a la web del motor de busqueda seleccionado, mostrando la busqueda del
término introducido. Ademas, si presionamos en cualquiera de las palabras clave presentes en
las nubes de resultados, también nos redirige a la basqueda de ese término en el motor de

busqueda en cuestion.

Por otro lado, nos permite la opcion de elegir cuantos de estos iconos queremos que se nos

muestren, 7, 11 o 15. Ademas también puedes elegir cuéles de ellos y con qué apariencia. Es
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decir, puedes dibujar tG mismo el diagrama que formaran el conjunto de las nubes de resultados

de los buscadores.

soovie w 0 &

‘what does turismo mean
gran turismo 4 cheats
gran turisme racing 2
gran turismo 5 cheats
gran turismo 3

gran turismo 3

‘what is turismo

when was gran turismo
made

was gran turismo well
reviewed

is gran turismo on xbox360

turismo benidorm
turismo benidorm y
alrededores

turismo benidorm 2014
turismo benidorm gue ver
turisme benidorm telefono
turisme benidorm
alrededores

turisme benidorm espaéa
turismo benidorm alicante
turismo benidorm historia
turisticos benidorm

turismo Benidorm Soovle
Try the icous or hit the right-arrow key to change engines._
A lb0EwWE
OEPOmY v

turismo benidorm turismo benidorm
turismo benidorm v

alrededores

@ Engines X | blog

hoteles ben
oficina turi|
ofertas hot(
trivago hoteles benidorm
hoteles benidorm todo
incluido

hoteles benidorm 4 estrellas
hoteles benidorm playa
levante

Figura 2. Pantalla completa - Opciones de motores de busqueda

iteles ben
icina turi
‘ertas hoty

=

:

Drag the engines below to the diagram
above.
ety | plpsiiy § ity | by | niliiy § ity | pusbatin | ol

Y N K

ivago hoteles benidorm
iteles benidorm todo

cluido

Figura 3. Opciones de los motores de busqueda
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Por ultimo, en la parte superior derecha encontramos cinco iconos mas.

El primero, con las letras de “SOOVLE” limpia la caja de busqueda y, por lo tanto, hace

desaparecer las nubes de sugerencias de los motores de blsqueda.

Contiguo a este hay un icono de unas estrellas formando un circulo, si lo presionamos ocurre lo

mismo que ocurre con el anterior, se limpia la caja de bisqueda y sus resultados.

El siguiente, “TOP”, es interesante puesto que nos permite ver los términos mas buscados por

cada letra del alfabeto y el buscador en el que son buscados actualizdndose los datos de forma

diaria.
soovle
lc'l]zlih:l:[f;:::;h:’:;is; P TOp Internet Keywords For - 0801 1 7 Chc.k u:l:l‘l‘:l!:.mnder icons to see their
a-b-c-d-e-f-g-h-i-i-k-1-m-n-0-p-g-r-s-t-u-v-w-x-y-z-all
] Y PN
search: | a . @0

Coogle Ads- @ i X
amazon justin bieber @0 quizlet @ xbox one @ @
airbnb (G Kl jcpenney (Gl @ qvelGIH @ sfinity Kl @
american airlines jetblue G/ Nl @ quotes xhox KD
autozone jake paul (Gl @Y quickbooks xfinity email Kl €
at&t justice el ] xbox one controller @
abeya Gl @ jimmy johns quest diagnostics xbox one headset @
anthony scaramucci john kelly qdoba xbox one games @
ace hardware jessica lange quizlet live xbox gift card online code 8
american eagle jeanne moreau qdoba menu (G| xbox one s @
apple jimmy johns memu quickbooks online xbox 360 controller &

aa batteries @

aaa batteries @

apple watch band @
amazon fire stick 3

alexa @

air mattress @

apple watch band 38mm @
apple watch band 42mm @
apple watch &

jansport backpack @
jojoba oil @

jewelry organizer @
jump rope @

journal @

jewelry cleaner @

jbl bluetooth speaker &
jumpsuits for women 8
juicer @

queen sheets @

quest bars @

queen bed frame @
queen mattress 8

qtips @

quest protein powder &
queen adjustable bed @
queen air mattress 8
queen adjustable @

xhox live @

xbox 360 games @
xylitol @

xxx cantos 18
xxxv movie
xvidoes 2016
xxx medico 2017
xmovies$
finity comcast

Figura 4. Lista de tendencias de busqueda / Términos mas buscados

El més completo y util es el icono del librito, ya que permite guardar palabras clave con las que
quieras trabajar mas tarde, o arrastrar hasta ahi cualquiera de las sugerencias que aparecen en la
pantalla. Una vez guardados puedes: imprimir la lista o copiarla en forma de texto, descargarla
en formato TXT, o incluso buscar y comparar en una misma grafica los términos de la lista en

Google Trends.
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soovie Top Ef Saved Suggestions X

tul"lsmo beﬁ-i-ti;]i‘m
turismo henidorm ali{'anta
turismo benidorm ¥
alrededores

©
turismo Benidorm
S & e

Figura 5. Botdn ""Sugerencias Guardadas' y sus opciones

El dltimo permite guardar en formato CSV todos los resultados obtenidos para una palabra

clave determinada. Los resultados vienen dados en diferentes filas correspondientes a cada
motor de blsqueda.

En resumen, Soovle es un sistema mas para ver qué esta marcando tendencia y qué es lo que
esta despertando interés en este momento®. (Rafael Benitez Moreno, 2013)
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3.13 Keyword Shitter

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

» Probado con: versién gratuita (no hay otra)
= Palabra clave introducida: “turismo Benidorm”

= No requiere/carece de la opcion de region o idioma

Resultados obtenidos: copiados en un archivo de texto

v’ 277 palabras claves sugeridas de Keyword Shitter

Caracteristicas generales:

Y 204

Acceso: WEB online
Modos de acceso disponibles: gratuita sin registro (no cuenta con version Premium)
No necesita tarjeta de crédito
Cantidades: no hay limite de busquedas diarias ni de resultados.
Carece de los parametros de entrada “pais e idioma destino”
Idiomas disponibles: inglés
Fuentes: Google, Google Autocomplete
API: no dispone
Exportar: permite la descarga de los resultados obtenidos en un archivo TXT, colocando
cada palabra clave en una linea diferente.
No permite importar una lista de keywords en CSV para ser analizada, pero si se puede
pegar una lista, o bien se pueden escribir una a una en la caja de busquedas.
Herramienta de sugerencia de Keywords, ofrece nicamente una lista con combinaciones de
keywords posibles, sin ningin dato estadistico de ningln tipo referente a ellas como el
volumen.
La herramienta te sugiere frases de cola larga para una keyword que ya es de cola larga.
Proporciona: una lista de palabras clave de cola larga, de gran tamafio.
Filtros:
o Cuenta con una caja en la que afiadir una o varias palabras que queramos que utilice

en las combinaciones que nos vaya a ofrecer. (Filtro positivo)



O

Cuenta con una caja en la que afiadir una o varias palabras que queramos excluir de

cualquiera de las combinaciones resultantes de su andlisis. (Filtro negativo)

e Otras caracteristicas:

O

O

Proceso de budsqueda muy largo

No diferencia entre mayusculas o minusculas

No dispone de tutoriales o guias

No cuenta con un enlace directo para iniciar una nueva busqueda a partir de una de
las sugerencias.

No aportar datos ni funciones referentes a la competencia

Proporciona infinidad de resultados, pudiendo ser de cualquier tipo. Segin la
keyword, quizas en forma de pregunta, pero no dispone de una funcién para
seleccionarlo asi.

Los resultados no pueden ser ordenados ya que no cuentan con métricas o factores
asociados por los que ser ordenados.

No dispone de soporte técnico

No cuenta con ninguna opcion para agrupar los resultados.

No dispone de listas, campafias o0 proyectos.

No proporciona gréaficas de ningdn tipo.

No cuenta con ninguna funcionalidad comparadora

No cuenta con modulos adicionales al analizado

No proporciona enlaces adicionales
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3.13.1 INTERFAZY MODO DE USO

La herramienta consiste en una Unica ventana en la que a mano izquierda encontramos una caja

grande en la que introducir el término del cual queremos obtener posibles palabras clave.

Download _ |Positive Filte

turismo Benidorn|

‘Shit Keywords!

Figura 141. Interfaz Keyword Shitter

Una vez introducimos un término semilla y pulsamos el boton “Shit Keywords!”, la herramienta

comienza a buscar combinaciones posibles.

Las sugerencias se van actualizando en directo, de manera que la lista esta continuamente
cambiando. La exploracion de palabras clave no cesa en ningin momento, esta actualizandose

constantemente, obteniendo una cantidad considerable de resultados.

La lista con las sugerencias se muestra en la misma caja en la que hemos introducido

previamente el término semilla desde el cual comenzar la busqueda.

A la derecha contamos con dos cajitas, esta vez mas pequefas, en las que escribir cualquier

palabra con la que queremos que cuente en sus sugerencias, o por el contrario que sea excluida.

Y 206



Las palabras excluidas son denominadas palabras “negativas”. Son muchas las herramientas de
Keyword Research las que cuentan con un filtro de este tipo. Esto se debe a los varios
significados que en ocasiones adquiere una misma palabra. Lo que conlleva que todas las
palabras relacionadas con esos significados ajenos al deseado, provoquen confusion. Ademas,
todas las keywords sugeridas por las herramientas que se refieran a esos otros significados,
serén inutiles para un estudio de posicionamiento referente al primer significado.

Justo encima de la caja grande, nos indica el nimero de palabras encontradas respecto al de las
disponibles. Esto es, si no hemos aplicado ningun filtro, marcaré la misma cantidad a los dos
lados de la barra. Si hemos utilizado el filtro positivo o negativo, mostrara el nimero de
palabras encontradas con respecto al total a la cantidad total de no haber aplicado ningun filtro.

Encima de esta cifra tenemos el enlace para realizar la descarga con los resultados obtenidos.

Por ultimo, debajo del recuadro grande con los resultados cambiando constantemente, contamos

con un boton para pausar y/o posteriormente reanudar la bisqueda que esta llevando a cabo la
herramienta.

Download Positive Filter

ositive
277:277

[bus panoramico benidorm precio
portal.benidorm.org turismo
plano turistico benidorm

plano turistico benidorm pdf
plano turistico de benidorm Negative Filter

casa rural benidorm alrededores

casa rural benidorm 2@ personas

casa rural benidorm 12 personas e
turismo de sol y playa en benidorm

emplec turismo benidorm

video turistico benidorm

video turistico de benidorm

vt viagens e turismo benidorm

zona turistics benidorm

zona turistics de benidorm

viajar con nifios a benidorm

vacaciones baratas con nifios en benidorm

vacaciones con nifios todo incluido benidorm

telefone oficina informacion y turismo benidorm

telefone informacion y turismo de benidorm

turismo adaptadeo en benidorm

cuando empezd el turismo en benidorm

como es5 el turismo en benidorm

que porcentaje del turismo en benidorm es nacional y

cual extranjero

que porcentaje del turismo en benidorm es nacional

Stop Job

Figura 142. Lista de sugerencias proporcionadas por la herramienta
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3.14 Mergewords

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: version gratuita (no hay otra)

No requiere/carece de la opcion de region o idioma

Palabra clave introducida: se requieren tres listados de palabras clave para su
posterior combinacion.

Filtros/Botones/Configuraciones/Opciones propias de la herramienta usados o
seleccionados: “extra options”

Listas de palabras introducidas para la prueba con Mergewords:

o Primera caja: [Restaurantes; Hoteles; Apartamentos; Playas; Ocio; Guia; Qué
visitar; Discotecas; Turismo; Donde comer; Alquilar barcos; Qué hacer; Qué

ver; Alquiler de coches; Alquiler de barcos; Alquiler de bicis]
o Segunda caja: [cerca de; en; alrededor de; de; préximo a]

o Tercera caja: [Benidorm; pueblo de Benidorm; Benidorm pueblo; Benidorm

ciudad; Mar Mediterraneo; Costa Alicantina; Alicante; pueblos de Alicante]

“Extra options” utilizadas/seleccionadas:

o Separator - Space
o Wrap in = Nothing

Resultados obtenidos: copiados en un archivo de texto

v 720 combinaciones de palabras clave

Caracteristicas generales:

Y 208

Acceso: WEB online

Modos de acceso disponibles: version gratuita sin registro (Unica manera, no hay
version Premium)

Idiomas disponibles: solo inglés

No se requiere ni cuenta ni tarjeta de crédito



No cuenta con tutoriales pero si dispone de ejemplos de cada tipo de consulta

disponible.

No cuenta con soporte técnico

Fuentes: no cuenta con una base de datos propia para sugerir palabras clave, combina

las keywords que nosotros le introducimos y nos las devuelve como long tails.

No dispone de la opcion de exportar, ni en TXT, ni en CSV. Pero si podemos copiar la

lista resultante y pegarla manualmente en un archivo de texto.

La manera de iniciar una bisqueda es escribiendo manualmente, o pegando dos o tres

listas propias de palabras clave en sus cajas de busqueda. No dispone de la opcién para

importar un archivo con las listas.

Cantidades: no hay limites de busquedas ni de resultados.

Maédulos adicionales: las mismas cajas de busqueda que utiliza para el Keyword

Suggestion, pueden ser utilizadas para la bisqueda de combinaciones destinadas a otras

tareas SEO, como son el LinkBuilding o Domaining.

Proporciona: una lista de palabras clave de long tail, resultante de la combinacion de

dos o tres listas de keywords introducidas.

Filtros, la herramienta no cuenta con filtros que disminuyan o acotan la cantidad de

resultados ofrecidos. Dispone de una serie de opciones para elegir la manera en la que

gueremos que los datos nos sean dados. Estos botones estan destinados en gran medida

al tipo de concordancia en las busquedas de palabras clave en Adwords. Las opciones

disponibles son:

O

O

Combinacion resultante sin separar por espacios

Combinacion resultante separada con espacio normal entre palabras
Combinacion resultante separada por el simbolo “-*

Combinacion resultante separada por el simbolo “+”

Combinacion resultante separada por cualquier simbolo, letra 0 nimero que
elijamos

Combinacion resultante envuelta entre comillas

Combinacion resultante envuelta entre corchetes

Combinacién resultante sin envolver

e Informacion adicional:

O

O

El idioma y pais destino no son un parametro de entrada.

No permite iniciar una nueva blsqueda a partir de las palabras claves
sugeridas.

Enlaces adicionales: no dispone de nuevas busquedas en enlaces externos

Carece de funcionalidades para conocer o analizar a la competencia
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No permite comparar datos de ningln tipo

No proporciona graficas

No proporciona datos estadisticos como el volumen de busqueda

No dispone de API

No dispone de ninguna opcion para ordenar o agrupar los resultados.

No cuenta con la funcion para crear listas, proyectos o campafas.

No cuenta con una opcion para que los resultados sean dados en forma de

pregunta, (a no ser que las palabras que le hayamos indicado formen una).

e Otras Caracteristicas:

@)

Los resultados obtenidos son la combinacion de palabras que nosotros le hemos
indicado, sin modificar nada, es decir, las palabras que contengan mayusculas,
minudsculas o acentos nos seran devueltas de la misma manera. Lo Unico que
acompafiadas de otras palabras y convertidas en keywords de long tail.

Te muestra ejemplos de cdmo usar la herramienta para guiarte en tu estrategia
de Adwords, LinkBuilding 0 Domaining.

Te ahorra el trabajo manual de escribir todas las combinaciones posibles a
partir de unas keywords dadas.

Te proporciona ideas de qué keywords usar también en Linkbuilding

Te permite elegir el tipo de concordancia de las palabras clave mediante
corchetes, guiones, comillas, etc.

Las sugerencias vienen dadas en una lista con todas las combinaciones posibles

para copiarlas de manera manual en un bloc de notas.



3.14.1 INTERFAZY MODO DE USO

Siguiendo con el estilo de otras herramientas de Keyword Discovery, Merge Words tiene en su

principal y Unica pantalla todas las opciones disponibles.

Es muy sencilla e intuitiva, ya que lo primero gue nos aparece son tres cajas de busqueda para
que introduzcamos nuestras palabras clave y un boton grande y naranja “Merge!” para hacerla

funcionar.

mergewords

Merge words, fast and easy.
Use it for domain registrations,
Google Adwords, whatever.

Type your keywords in the 3 boxes and press Merge!
Or load some sample data (Domaining, Linkbuilding, Adwords)

Enter some words here Enter some words here Enter some words here

extra options

0 combinations possible

Figura 143. Pantalla principal MergeWords

La herramienta consiste en ofrecer todas las combinaciones posibles de unas determinadas
keywords dadas, para luego devolverlas en forma de lista que poder copiar facilmente en
formato de texto.

Merge Words es muy Util para conseguir un listado de keywords long tail. Para obtenerlo, en
primer lugar tenemos que introducir un listado de palabras clave en la primera caja, una en cada
linea. Las palabras clave que introduzcamos pueden estar compuestas por una sola palabra o

consistir en una frase o expresion (en cualquiera de las tres cajas).

En la segunda caja afiadiremos otro listado de palabras que podrian ser la continuacion de

cualquiera de las palabras indicadas en la primera columna.

Y en la tercera colocaremos otro listado que complete la frase empezada por la suma de las

palabras de la primera y segunda cajas.
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mergewords

Merge words, fast and easy.

Use it for domain registrations,
Google Adwords, whatever.

Type your keywords in the 3 boxes and press Merge!
Or load some sample data (Domaining, Linkbuilding, Adwords)

Restaurantes cerca de Benidorm

Hoteles en pueblo de Benidorm
Apartamentos alrededor de Benidorm pueblo
PIa_yas de Benidorm ciudad
OCI'O proximo a Mar Mediterraneo
Gw_a - Costa Alicantina
Queé visitar Alicante

Discotecas pueblos de Alicante
Turismo

Dénde comer
Alquilar barcos
Qué hacer

extra options

720 combinations merged!

Figura 144. Cajas de bisqueda rellenadas de keywords

Cuando estén rellenas las tres cajas pulsamos “Merge!” y nos devolvera la lista de sugerencias

resultante.

Alquilar barcos

Nns harer

extra options

/20 combinations merged!

Restaurantes cerca de Benidorm
Restaurantes cerca de pueblo de Benidorm
Restaurantes cerca de Benidorm pueblo
Restaurantes cerca de Benidorm ciudad
Restaurantes cerca de Mar Mediterraneo
Restaurantes cerca de Costa Alicantina
Restaurantes cerca de Alicante
Restaurantes cerca de pueblos de Alicante

Dactanirantoac rorca Ao

Figura 145. Lista de combinaciones resultantes

Ademas, la herramienta cuenta con un desplegable “extra options” para que podamos precisar

mas nuestra busqueda.

Y



Restaurantes cerca de Benidorm

Hoteles en pueblo de Benidorm
Apartamentos alrededor de Benidorm pueblo
Pla'\,fas de Benidorm ciudad
OCI'O proximo a Mar Mediterraneo
Guia Costa Alicantina
Qué visitar Alicante

Discotecas pueblos de Alicante
Turismo

Dénde comer
Alquilar barcos
Qué hacer

B extra options

Separator: Space - | Custom: Wrap in: Nothing

720 combinations merged!

Figura 146. Boton "extra options" y opciones disponibles

A la izquierda disponemos del “Separator”, funcidon que nos permite elegir la manera en la que

gueremos que nos devuelva las combinaciones de palabras:

= La primera opcion del separador es “Nothing”, con la que las expresiones resultantes de
unir las keywords de las tres cajas, no vendran separadas por espacios. Esta opcion es

muy practica si lo que queremos es buscar combinaciones de palabras para dominios.

= La segunda es “Space”, que como su nombre indica nos devolvera las expresiones
normalmente separando cada palabra con un espacio. Esta opcién es la que mas nos
conviene, es muy Util para hacer frases para posicionamiento o para Adwords. Elabora

frases construidas por palabras separadas de la manera habitual.

11313

= La tercera es el guion “-“, con lo que las palabras que componen cada expresion
vendran separadas Unicamente por guiones. También es Gtil para utilizar esta
herramienta para la eleccion de dominios. Aunque cada vez se utilizan menos los

dominios con guiones en medio. (Luis Rodriguez, 2016)

» La cuarta es la signo “+”, sirve para poner un + delante de todas las palabras tanto de la
primera como de la segunda como de la tercera columna. Es muy préactico para cuando
trabajamos un Keyword Research para palabras clave en concordancia amplia

modificada.®

* Quinta y ultima “Custom”, nos permite separar las palabras clave de la manera que

prefiramos: simbolos, letras, nimeros o lo que queramos.

31
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A la derecha disponemos de la funcion “Wrap in” la cual nos brinda de nuevo tres opciones

diferentes:

= Una de ellas son las comillas, con las que se envuelve la combinacion de palabras
resultantes. Esta opcidn es muy practica a la hora de utilizar la concordancia de frase
para construir palabras clave en Google AdWords. (Luis Rodriguez, 2016)

= QOtra opcién consiste en hacer lo mismo pero esta vez con corchetes. Que también se
utiliza mucho en Google Adwords para construir palabras clave en concordancia exacta.
(Luis Rodriguez, 2016)

= Por ultimo se puede seleccionar la opciéon “Nothing” de forma que no utilizaremos ni

corchetes ni comillas.

Ademas, también tenemos la posibilidad de combinar las opciones de “Separator” y “Wrap in”

utilizandolas simultdneamente.

Cabe mencionar que esta herramienta aparte de proporcionarnos listas de combinaciones de
palabras clave, también es 6ptima para las estrategias de Link Building.

Por ultimo, la herramienta nos ofrece ejemplos cémo utilizarla o de qué tipo de keywords
deberiamos introducir si nuestro objetivo es el Keyword Research “Adwords”, “LinkBuilding” o

“Domaining”.

mergewords

Merge words, fast and easy.
Use it for domain registrations,
Google Adwords, whatever.

Type your keywords in the 3 boxes and press Merge!
Or load some sample data (Domaining, Linkbuilding, Adwords)

ladies shoes New York
women boots New Jersey
designer sandals Long Island City
fashion stiletto heels Manhattan

extra options

64 combinations possible

Figura 147. Ejemplo modo de uso para "*Adwords"
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mergewords

Merge words, fast and easy.
Use it for domain registrations,
Google Adwords, whatever.

Type your keywords in the 3 boxes and press Merge!
Or load some sample data (Domaining, Linkbuilding, Adwords)

mountaineering websites intitle:list
climbing links inurl:resources
hiking "add url" OR "suggest URL"
trekking "suggest a site"” OR resources

extra options

64 combinations possible

Figura 148. Ejemplo modo de uso para "'Linkbuilding™

mergewords

Merge words, fast and easy.
Use it for domain registrations,

Google Adwords, whatever.

Type your keywords in the 3 boxes and press Merge!
Or load some sample data (Domaining, Linkbuilding, Adwords)

iphone world
ipad life
ipod web
imac planet
macbook hub
center
club
central
spot
base
stuff

extra options

165 combinations possible

Figura 149. Ejemplo modo de uso para "*Domaining*
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3.15 AnswerThePublic

Parametros - configuracion de la busqueda realizada:

Probado con: version gratuita (no hay otra)
Palabra clave introducida: “turismo Benidorm™

Pais: “ES” (Espafia)

Resultados obtenidos: exportados en formato CSV

v
v
v
v

TOTAL 37 (Google y Bing)

1 Tipo Pregunta

5 Keywords incluyendo en ellas Preposiciones
31 resultados long tail en orden Alfabético

Caracteristicas generales:

Y s

Acceso: web online

Modos de acceso: gratuita sin necesidad de registro (ni tarjeta de crédito)

Tutorial o guia: no

API: no

Soporte técnico: no

Atractiva visualmente

Se necesita un pais destino pero no idioma destino.

Cantidad de paises destino disponibles: 13

Idiomas disponibles: solo inglés

Representa los datos en forma de graficos y listas

Fuentes: motores de busqueda con los que trabaja, Google y Bing.

Permite exportar los datos en CSV

Cantidades: sin limite de consultas, y resultados en funcién del alcance de la base de
datos de la herramienta.

Los resultados obtenidos son Unicamente palabras clave. No vienen acompafiadas de
ningun tipo de métrica como el volumen de busquedas.

Los resultados vienen agrupados por defecto en listas separadas por preposicion, letra

0 particula de pregunta.



Adicionalmente, cuenta con un médulo o seccion que nos permite ver cuales han sido

las ultimas consultas realizadas en la herramienta por otros Seo’s, y sus respectivos

informes.

Proporciona varios tipos de resultados :

O

O

O

Listas y graficos de palabras clave sugeridas en forma de pregunta

Listas y gréaficos de palabras clave sugeridas que contienen preposiciones

Listas y gréaficos de palabras clave sugeridas que afiaden al término semilla cada
letra del abecedario

Tipos de visualizacion de datos:

@)

Representa los datos en forma de gréaficos de tipo arbol que nacen en el
término semilla.
Representa los datos en forma de listas separadas segun la particula de la
pregunta, la preposicion o la letra del abecedario
= Una vez se representan en forma de listas divididas u organizadas por
algin factor concreto (como preposiciones), podemos volver a

visualizar cualquiera de esas listas concretas, en forma de gréafico.

Enlaces adicionales:

O

Si hacemos clic en cualquiera de las palabras sugeridas, se nos abre una nueva

busqueda de dicha palabra en el motor de bisqueda de Google.

Informacion adicional:

O

Todos los resultados ofrecidos se forman afiadiéndole al término semilla (que se
mantiene normalmente intacto), nuevas particulas. Ya sean palabras,
preposiciones o letras.

Utilizacién de preposiciones, no solo keyword-+palabra nueva

Sugerencias en formas de preguntas que contengan la palabra clave buscada
Devuelve las preguntas que los usuarios suelen hacer en los buscadores

relacionadas con esa palabra clave

Otras caracteristicas

O

O

No cuenta con ninguna opcion para comparar datos

No permite cambiar el orden en el que aparecen los resultados

No permite importar una lista de palabras clave a examinar, Gnicamente de
manera manual, de una en una.

No dispone de opciones o informacién sobre competencia

No dispone de funcion para crear y personalizar listas, proyectos o campafias.

No hace distincion entre mayusculas y minusculas
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3.15.1 INTERFAZY MODO DE USO

Tiene una interfaz moderna y llamativa, pero también muy intuitiva, en medio de la pantalla
tenemos una caja grande de busqueda en la que debemos introducir la palabra clave que

gueremos examinar. A su derecha debemos elegir también el pais de destino.

(« O gt L Aboutus  Blog  Createnewreport  See existing reports

BUILT BY THE TEAM BEHIND
&

-
‘-

-
W
wilk: #"
D Inh
our keyword and he'll suggest content id: conds

&
GET QUESTIONS

Figura 150. Interfaz AnswerThePublic

Simplemente con esos pasos te ofrece automaticamente todos los datos de los que dispone.
Dichos datos vienen dados en forma de listas “Data”, o graficos “Visualisation”, ta eliges de

qué manera lo quieres visualizar.

Ademas, permite exportar el informe completo en CSV, en este caso, los graficos no van
incluidos. Cada lista de resultados en la web es equivalente a una celda de Excel, organizadas

verticalmente en filas diferentes.

En relacion a los graficos, cuenta con la posibilidad de guardar una por una las iméagenes que

quieras.
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0 EXPORT TO CSV

turismo Benidorm

RESULTS FOR TURISMO BENIDORM (-,

turismo Benidorm: ' Questions

O Visualisation J Data

Figura 151. Categorias disponibles

Los resultados se dividen en tres categorias o apartados, por un lado nos devuelve “Questions”,
gue vienen a ser preguntas o consultas que los usuarios han realizado en los buscadores en
relacién al término que hemos indicado. De esta manera, podemos averiguar qué preguntas se
hace la gente sobre un determinado tema, y de qué manera son formuladas las consultas por los
usuarios reales.

RESULTS FOR TURISMO BENIDORM ics

turismo Benidorm: ' Questions

C Visualisation Z Data

qué turismo Benidorm n

« turismo benidorm que ver

turismo Benidorm: = Prepositions

C Visualisation C Data

O SAVE THIS IMAGE

Figura 152. Resultados de ""Questions' en modo lista

La siguiente categoria es “Prepositions”, la cual consiste en listas de frases formadas por la
keyword original seguida de una preposicion y alguna palabra. De manera que nos devuelve
expresiones long tail; (si de palabra clave hemos introducido una keyword compuesta por dos

palabras, el resultado puede ser esa misma keyword afiadiendo en medio alguna preposicion).
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RESULTS FOR TURISMO BENIDORM == Top Questions Alphabetica

enidom
worismo 8™

Cereg g pcon

.
turismo Benidorm

‘e

Figura 153. Resultados de "Prepositions™ en modo visualizacion

Por ultimo tenemos el apartado “Alphabetical”, compuesto por listas de expresiones long tail

organizadas por cada letra del abecedario.

RESULTS FOR TURISMO BENIDORM &= Top Questions Prepositions

turismo Benidorm: = ' Alphabetical

turismo Benidorm n turismo Benidorm a n turismo Benidorm d n

= turismo por benidom = turismo 3 benidom * turistas de benidorm
= estadisticas turismo benidorm = benidom turismo de congresos.
= benidom turisme de congrescs.

rismo de benidorm comunidad valenciana

= turismo g benidorm
= benidom turismo gay

= benidom turismo sostenibie

- turistas benidorm

+ turismo beridorm historia ) )

«  turisma benidorm alicante turismo Benidorm k n turismo Benidorm o
= turismo benidorm telefono
= turisma benidorm 2015

* bemidorm turizmo que visitar * turismo benidorm y alrededores
* turisma benidorm

* turismo benidorm que ver

mo beridorm y skededores

+ turismo benidorm porcentaje

= turismo beridorm nifias

turismo Benidorm g

* benidorm turismo que visitar
* turismo benidorm que ver

turismo Benidorm y n a turismo Benidorm n d turismo Benidorm n

* turismo banidorm y srecedores * turismo 3 benidorm *  guia de turismo benidorm
* conselleria de turismo benidorm
*  escusla de furismo benidorm
*  cencsjal de turisme benidorm

* conceialia de turisme benidorm

Figura 154. Resultados de " Alphabetical en modo lista
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d turismo Benidorm

.tu ristas de benidorm
. benidorm turismo de congresos

d . .tu rismo de benidorm comunidad valenciana
.tu rismo de benidorm espafia

.tu rismo de benidorm

Figura 155. Resultados ""Alfhabetical™ - Letra *'D"" en forma de gréafico

Adicionalmente, también dispone de un boton, “See existing reports”, mediante el cual puedes
acceder a una lista de las busquedas de palabras claves més recientes llevadas a cabo por otros

Seo’s, y a sus respectivos informes.

Current Reports

Bz : 2 5 . Het: Lasts

Suggestions: 379

0 02-08-2017

LTI "
jlu jltsu O VIEW REPORT 0 EXPORT TO CSV

Suggestions: 781

0 02-08-2017

n i "
hO"day park

Suggestions: 389

0 02-08-2017

Suggestions: 21

0 02-08-2017

Figura 156. Ultimas palabras clave analizadas en AnswerThePublic
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3.16 Puesta en comun de todas las funcionalidades y

caracteristicas

3.16.1 Glosario

Caracteristicas generales

10.

11.

Acceso: manera de poder acceder a la aplicacion, (acceso online, mediante descarga o

afiadiendo una extension en el buscador, etc.).

Suscripcién / Modos de acceso: distintas modalidades disponibles para poder utilizar
los servicios de la herramienta, (version gratuita, version Premium, version de prueba,

etc.).
Version gratuita: si dispone o no de este tipo de version.

Suscripcién de pago o Premium: si dispone o no de diferentes paquetes para contratar

funcionalidades extra a las que se ofrecen de manera gratuita.

Version de prueba: si dispone 0 no de una version para poder testar sus

funcionalidades que normalmente solo se ofrecen a los clientes de pago.

Necesita tarjeta de crédito para utilizar la version de prueba: si se requiere o no,
introducir los datos de una tarjeta de crédito para poder hacer uso de su version de

prueba.

Precio minimo y maximo: precios de los paquetes mas econémicos y mas caros a
contratar para las herramientas que cuenten con version Premium o de pago, o 0€ en

caso de ser (nicamente gratuitas.

Idiomas soportados: idiomas disponibles para la interaccion con la herramienta,

idiomas en los que encontremos sus botones, funcionalidades, etc.

Idiomas destino: si cuenta con la opcion o filtro de elegir un idioma al cual va dirigida

la basqueda, y en su caso, qué o cuéntos idiomas ofrece.

Pais 0 Region destino: si cuenta con la opcion de elegir un pais al cual va dirigida la
blsqueda, y en su caso, qué tipos de ubicacion o localizacién ofrece, o con cuantos

paises cuenta.

Permite escoger un intervalo de tiempo para la bdsqueda: si dispone o no de una

opcidn para concretar un periodo en el tiempo, del cual queremos obtener la busqueda.



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Fuentes o Motores de busqueda: fuentes de informacion de las que recoge y aporta los
datos que proporciona a través de su herramienta.

Dispone de tutoriales o guias: si dispone o no de algun tipo de guia, ejemplos, 0

tutoriales para ayudar al usuario a manejar la herramienta.

Dispone de Servicio o Soporte Técnico: si dispone de ayuda de algun tipo en caso de

tener dudas o incidencias a la hora de usar la herramienta.

Dispone de API: si dispone o no de una Interfaz de Programacion de Aplicaciones,
(Aplication Programming Interface en inglés). Para que los desarrolladores puedan

comunicarse con la herramienta y extraer los datos mediante cédigos de programacion.

Permite crear listas proyectos o campafas: si dispone o no de la opcion de crear
listas en la misma herramienta, en las que poder guardar las palabras clave; para poder
trabajar con ellas mas tarde, o para organizarlas por grupos dependiendo del objetivo
del usuario. O proyectos en los que se podrian almacenar también datos de cada
keyword, informes, etc. O campafias de anuncios, en las que organizar anuncios

referentes a unas palabras clave u otras etc.

Permite exportar los datos: si permite la descarga de los datos proporcionados, y en su

caso, en qué formatos.

Permite importar o introducir una lista (propia) de keywords: si permite indicarle a
la herramienta una lista de palabras clave a examinar, en lugar de una sola. Para obtener

sugerencias de cada una de ellas o para conseguir métricas relacionadas con ellas, etc.

Numero de consultas diarias: cantidad de busquedas que la herramienta permite

realizar en un dia.

NuUmero de keywords/resultados sugeridas/ofrecidos por busqueda: si restringe o0 no
el nimero de palabras clave que la herramienta proporciona al dia, y en su caso,

cuantas.

Visualizacién de datos

21.

22.

Tipos de volumenes de busqueda: maneras posibles de proporcionar los valores
asociados al volumen de busquedas de una palabra clave: porcentaje, intervalo, rango

aproximado, nimero exacto, etc.

Listado de palabras clave sugeridas: si proporciona o no un listado de palabras clave

propuestas.
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23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Lista de SERP de la competencia: si proporciona o no una lista de las URL’s de las

paginas mejor posicionadas para el término semilla introducido.

Tabla con la lista de keywords sugeridas y sus métricas: si proporciona 0 no una
tabla con un listado de palabras clave sugeridas, acompafadas de datos estadisticos

como volumen de blsquedas, etc.

Tabla con métricas para unas palabras clave dadas (importadas o introducidas): si
proporciona 0 no una tabla con el listado de palabras clave indicadas y sus datos

estadisticos como volumen de bdsquedas, etc.

Tabla con la lista de SERP de la competencia y sus métricas: si proporciona 0 no
una tabla con el listado de las URL’s de la competencia mejor posicionada junto con

diversas métricas complementarias.

Imagen de las palabras clave sugeridas en diferentes colores y tamafios: si
proporciona o0 no las keywords sugeridas en forma de imagen, para apreciar
visualmente, mediante tamafios, las mas comunes y relevantes para el término de

busqueda indicado.

Grafica de tipo arbol del término semilla con todas sus sugerencias: si proporciona
0 no, las keywords propuestas mediante un grafico de arbol, con origen en el término de

partida.

Gréfica de la tendencia mensual de busqueda de un término: si proporciona 0 no
una grafica en la que se aprecie el volumen de blsquedas de una palabra clave

diferenciado por meses.

Gréfica de queso con la proporcion de volumen asociado a cada sugerencia: si
proporciona 0 no un grafico en el que visualizar el porcentaje de busquedas

correspondiente a cada palabra clave sugerida.

Gréfica del volumen vs. competencia de todos las sugerencias: si proporciona 0 no
una gréfica en la que se aprecie para cada término sugerido, cual es su nivel de

competencia ademas de su volumen de busquedas.

Gréfica de la distribucion por paises del CPC: si proporciona o no una gréfica en la

que se represente dividido por paises, el Coste por Click asociado a un término dado.

Tipos de resultados

Y 22

33.

Lista de palabras de coincidencia de frase / similares: si proporciona o no una lista
con palabras clave sugerida, en funcion de su concordancia y similitud con el término

semilla.



34.

35.

36.

Lista de palabras clave relacionadas: si proporciona o no una lista de palabras clave
relacionadas con la keyword semilla, (no tienen por qué estarlo Iéxicamente).

Lista de palabras clave resultante de combinar listas importadas o introducidas: si
cuenta con la funcion o no, de crear una nueva lista de keywords de long tail, a raiz de
realizar todas las combinaciones posibles con unas listas dadas.

Lista de SERP de un término semilla: si proporciona o no, una lista con la
competencia directa para una keyword semilla, (las paginas que aparecen en la primera

0 primeras paginas de resultados de un motor de busqueda para dicha keyword semilla).

Datos proporcionados para el término semilla introducido

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45,

Volumen de busquedas mensual: nimero de busquedas mensuales que recibe una

palabra clave por parte de los usuarios en los motores de blsqueda.

Tendencia: evolucion en el tiempo del volumen de blsgquedas asociado a una palabra

clave.

Numero de resultados organicos: nimero de paginas web que un motor de busqueda

devuelve para una blsqueda.

KD (Keyword Difficulty) / SEO Difficulty: calculo de la dificultad para clasificarse en
los primeros puestos de los resultados de blsqueda orgéanica para una palabra clave en
particular. Toma en cuenta una serie de aspectos importantes como la competencia en
base a las autoridades asociadas a cada pagina web. Cuanto mayor sea el porcentaje,
mas dificil seréd de lograr rankings mas altos para la palabra clave en cuestiéon. Entre 1y
100.

Competencia organica: es un porcentaje de la competencia en funcién de la cantidad

de resultados proporcionados por un motor de busqueda para una keyword semilla.

KEI (Keyword Effectiveness Index): relacion entre el nimero de busquedas que

recibe una palabra clave con el nimero de resultados ofrecidos en el buscador.

Competencia en publicidad / PPC: indica el nivel de competencia en anuncios de

Adwords con un rango de 0 a 100.

SERP: enlace a una instantanea de la pagina de resultados de Google para la busqueda

de un término dado.

Numero de funcionalidades SERP: nimero de funcionalidades que se activan para

una keyword determinada (noticias, resefia, respuesta inmediata, pack local, etc.).
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46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Oportunidad: es una puntuacion de 0 a 100, que calcula la tasa de clics relativa de los
resultados de la web orgénica para una palabra clave dada.

Prioridad: puntuacién entre 0 y 100 que combina varias métricas. Mayor prioridad
significard, mayor volumen de busquedas y mayor oportunidad con menor dificultad.

CPC (Coste per Click): precio medio en la moneda seleccionada, que los anunciantes
pagan por click de usuario en un anuncio activado por una palabra clave determinada en
Google AdWords.

Puja sugerida: esta cifra es el promedio de lo que se podria llegar a pagar por cada

usuario que haga clic en un anuncio que contiene una keyword dada.

Cuota de impresiones del anuncio: el porcentaje de impresiones de anuncios es el
namero de impresiones que ha recibido, dividido por el nimero total de busquedas de la
ubicacion y la red a las que se orienta, que han coincidido exactamente con la palabra

clave en el Gltimo mes natural.

Textos de anuncios para el término consultado: proporciona el texto que contienen

los anuncios que han sido activados en Google Adwords para una palabra clave.

Historial de anuncios para el término consultado: informa del historial de anuncios

asociados a una palabra clave.

Datos proporcionados para las keywords sugeridas
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53.

o4.

55.

56.

57.

Volumen de busquedas mensuales: nimero de busquedas mensuales que recibe una

palabra clave por parte de los usuarios en los motores de busqueda.

KD (Keyword Difficulty) / SEO Difficulty): célculo de la dificultad para clasificarse
en los primeros puestos de los resultados de busqueda orgéanica para una palabra clave
en particular. Toma en cuenta una serie de aspectos importantes como la competencia
en base a las autoridades asociadas a cada pagina web. Cuanto mayor sea el porcentaje,
mas dificil sera de lograr rankings mas altos para la palabra clave en cuestion. Entre 1y
100.

Competencia organica: es un porcentaje de la competencia en funcion de la cantidad

de resultados proporcionados por un motor de busqueda para una keyword semilla.

KEI (Keyword Effectiveness Index): relacion entre el nimero de busquedas para una

keyword determinada, y el nimero de resultados orgénicos disponibles.

Competencia en anuncios o PPC: indica el nivel de competencia en anuncios de

Adwords con un rango de 0 a 100.



58.

59.

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

IAAT (In Anchor And Title): representa el numero de paginas web en las cuales dicha
palabra clave aparece en su etiqueta de titulo y en el texto que enlaza a uno de sus
backlinks.

NUmero de resultados organicos: : niamero de paginas web que un motor de busqueda

devuelve para una bisqueda.

Tendencia del volumen de busquedas en los ultimos doce meses: evolucion en el

tiempo del volumen de busquedas asociado a una palabra clave.

SERP: enlace a una instantanea de la pagina de resultados de Google para la bdsqueda

de un término dado.

Relevancy (1-5) / Relacién (%0): clasificacion la relevancia de las palabras sugeridas en
funcion de la cantidad de veces que aparecen en las fuentes de la herramienta y que

ademas son léxicamente similares a la keyword semilla.

Ultima actualizacion de la palabra clave: momento en que la palabra clave

determinada se actualiz6 por ultima vez.

Numero de funcionalidades SERP: numero de funcionalidades que se activan para

una keyword determinada (noticias, resefia, respuesta inmediata, pack local, etc.).

NUmero de palabras por las que estan compuestas las keywords sugeridas: namero

de palabras que conforman la keyword sugerida.

Notas: para escribir comentarios: seccion o apartado en el que poder afadir

comentarios o notas sobre cada palabra clave sugerida por separado.

CPC (Coste per Click): precio medio en la moneda seleccionada, que los anunciantes
pagan por click de usuario en un anuncio activado por una palabra clave determinada en
Google AdWords.

Puja sugerida: esta cifra es el promedio de lo que se podria llegar a pagar por cada

usuario que haga clic en un anuncio que contiene una keyword dada.

Cuota de impresiones del anuncio: es el porcentaje de impresiones de anuncios, el
namero de impresiones que ha recibido, dividido por el nimero total de basquedas de la
ubicacion y la red a las que se orienta, que han coincidido exactamente con la palabra

clave en el Gltimo mes natural.

Datos proporcionados para las URL o resultados de la lista de SERP ofrecida

70.

Difficulty / Rank (0- 100): dificultad para desbancar o competir contra una URL, (0-
100).
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71.

72.

73.

74.

75.

76.

77,

78.

79.

80.

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Keywords (SEO) posicionadas en el Top-100: nimero de keywords posicionadas en
el Top-100. Estos valores muestran cuantas palabras clave de un sitio Web (o0
subdominio, o directorio, 0 URL) han logrado posicionarse en el Top-100 de los
resultados organicos de Google.

Keywords (SEM) posicionadas en los anuncios de la primera pagina de resultados:
nimero de keywords posicionadas en los anuncios de la primera pagina de resultados.
Estos valores muestran cuantas palabras clave de un sitio Web (o subdominio, o
directorio, 0 URL) han logrado posicionarse en los anuncios de la primera pagina de los

resultados de Google.

DA (Domain Authority): autoridad del dominio de una pagina web, métrica
proporcionada por MOZ. Es un valor de 0 a 100 que indica la fuerza que tiene el
dominio que estamos analizando, podriamos decir que nos indica la relevancia que tiene

un dominio en internet.

PA (Page Authority): autoridad de una pagina, métrica proporcionada por MOZ. Es
una métrica de 0 a 100 idéntica al DA, pero que hace referencia exclusivamente a una

pagina o seccién en concreto de una web.

MR (Moz Rank): MozRank de la URL. La puntuacion dada por MozRank indica la
importancia o valoracién que tiene una pagina basada directamente en la cantidad de

backlinks que tiene. Méas backlinks acompafiados de su calidad, mayor MozRank.

MT (Moz Trust): MozTrust de la URL. Parametro que se fija en el grado de confianza
gue ofrecen esos enlaces externos. Por ejemplo los sitios que se consideran como fuente
de confianza son webs gubernamentales, webs de universidades, instituciones publicas,

etc.

indice de visibilidad: es un indicador clave del rendimiento de un en Google. Su
calculo es realizado utilizando la suma de todos los rankings dentro de las top 100
posiciones. Los rankings son ponderados de acuerdo a su volumen de bdsqueda y

posicion por palabra clave.

Numero de visitas aproximado que recibe al mes: Una estimacion de las visitas al
mes que recibe la URL que ocupa ese lugar en los resultados del buscador de Google.

Basado en la media mensual de volumen de busquedas.

Numero de backlinks: nimero de links de paginas externas con cierta autoridad que

enlazan a esa pagina web.

Facebook: Numero total de “me gusta”, mas “compartir”, para una URL en el dominio

evaluado.



81.

82.

83.

84.

Twitter: NUmero de Tweets con un enlace a URL en el dominio evaluado.
Google+: Numero de +1's para una URL en el dominio evaluado.

LinkedIn: Numero de acciones sociales en LinkedIn para el dominio evaluado
(respectivo subdominio, directorio o0 URL para evaluaciones detalladas).

Pinterest: Numero de reacciones sociales en Pinterest para el dominio evaluado

(respectivo subdominio, directorio o URL para evaluaciones detalladas).

Filtros disponibles

85.

86.

87.

88.

89.

90.

91.

92.

93.

94.

95.

96.

97.

Filtro por fuente / motor de busqueda / pagina web: filtro para elegir la el motor de
busqueda o la fuente de las keywords sugeridas.

Filtro por tipo de concordancia o coincidencia: filtro para acotar la busqueda en

funcidn del tipo de coincidencia de las sugerencias con el término semilla.

Filtro de palabras a incluir (Positivo): filtro para escoger Unicamente las sugerencias

gue contengan una keyword indicada.

Filtro de palabras a excluir (Negativo): filtro para excluir de las sugerencias todas las

keywords gque contengan una palabra determinada.

Filtro por pregunta: permite filtrar en funcion de si la keyword viene en forma de

pregunta o no.
Filtro por categoria: permite filtrar en funcion de categorias.

Filtro por volumen de busquedas: permite elegir un rango de volumen de basquedas

gue deben cumplir las sugerencias.

Filtro por Keyword Difficulty / SEO Difficulty (0-100): permite filtrar en funcién de
la Keyword Difficulty.

Filtro por nivel de competencia (orgénica): permite filtrar por nivel de competencia

organica.

Filtro por PPC o nivel de competencia (en anuncios): permite filtrar por nivel de

competencia en publicidad.
Filtro por KEI: permite filtrar por Keyword Effectiveness Index.
Filtro por IAAT: permite filtrar por In Anchor And Title

Filtro por nimero de palabras: permite elegir por cuéntas palabras deben de estar

compuestas las sugerencias ofrecidas.
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98. Filtro por una o varias funcionalidades SERP: permite filtrar por cantidad de
funcionalidades SERP activadas para una keyword determinada.

99. Filtro por Notas (contenga, no contenga, empiece, acabe, etc.): permite filtrar las
sugerencias, en funcién del contenido que hayamos afiadido al apartado de comentarios,
“Notas”, de cada palabra clave propuesta.

100. Filtro por CPC: permite filtrar en funcion del CPC.
101. Filtro por una puja sugerida: permite filtrar utilizando una puja sugerida.
102. Filtro por una cuota de impresion del anuncio: permite filtrar en funcion de

las impresiones que haya recibido el anuncio.

Principales funcionalidades y caracteristicas

103. Permite ordenar los resultados: permite ordenar las sugerencias propuestas,

en funcion de alguna de las métricas ofrecidas, o en orden alfabético, etc.

104. Agrupa o permite agrupar los resultados: la herramienta detecta
automaticamente palabras que se repiten en varias keywords sugeridas, y organiza

grupos en funcion de dichas palabras o incluso temas.

105. Permite seleccionar y guardar con un clic, una, varias o todas las palabras
clave sugeridas para trabajar con ellas mas tarde: dispone de la opcién de
seleccionar manualmente una a una, o todas las keywords sugeridas para trabajar con

ellas mas tarde, para exportarlas, para organizarlas manualmente por grupos, etc.

106. Proporciona palabras clave en forma de preguntas: provee o no de

keywords sugeridas en forma de pregunta.
107. Proporciona gréaficas: muestra los datos sirviéndose de algun tipo de grafica.

108. Proporciona sinénimos (dispone de alguna funcién o filtro): cuenta con
alguna caracteristica para ofrecer sinénimos de las keywords sugeridas o de la keyword

semilla.

109. Permite iniciar nueva consulta con la herramienta a partir de las
sugerencias: permite iniciar con solo un click una nueva consulta de alguna de las

palabras propuestas.

110. Cuenta con alguna facultad comparadora: dispone de alguna funcion
comparadora, ya sea temporal, (volumen de busquedas en funcién de dos periodos

diferentes), o permita comparar dos dominios diferentes, etc.
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111. Cuenta con un médulo de andlisis de dominios o competencia: dispone de
una seccién adicional a la del Keyword Explorer para analizar la competencia en
profundidad, a partir de una URL dada.

112. Cuenta con enlaces a sitios externos: permite visitar sitios externos, ya sea
una busqueda en Google u otras herramientas, o una visita a las URL proporcionadas,
de la competencia.

113. Inicia una nueva busqueda o consulta en un enlace externo: permite iniciar
una nueva consulta de cualquiera de las sugerencias, en una herramienta o pagina web

ajena a esta, 0 en Google.

Enlaces internos

114. A un nuevo analisis con la herramienta de cualquiera de las palabras clave
sugeridas: permite iniciar con solo un click una nueva consulta para cualquiera de las

keywords sugeridas.

115. A Un nuevo analisis del dominio de cualquiera de las URL’s de la lista de
las SERP: permite redirigir la herramienta e iniciar una nueva busqueda, (con solo un
click, en su modulo de andlisis de dominios, a partir de una de las URL’s

proporcionadas.

116. A una instantanea de la pagina de resultados de Google (SERP): enlaza a
una instantanea (almacenada en su base de datos), de la pagina de resultados de Google

para una keyword dada.

Enlaces externos

117. A una nueva consulta o busqueda en otras herramientas o en Google:
permite iniciar una nueva busqueda de cualquiera de las keywords ofrecidas, en otra

herramienta diferente a esta, (en Google Trends, Soovle, etc.).

118. A sitio web de las URL’s que aparecen en la lista de SERP: permite visitar el

sitio web de las URL proporcionadas, de la competencia.

Oftras caracteristicas

119. Modulos adicionales al Keyword Explorer: cuenta con otras secciones

diferentes a la analizada, (rastreo de palabras clave).

120. Proporciona datos sobre los temas de mayor tendencia / los términos mas

buscados / las webs mas visitadas: cuenta con alguna seccion que ofrezca datos
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relacionados con la tendencia mundial, ya sea de paginas web, de palabras o términos
buscados o preguntas consultadas.

121. Proporciona datos diferenciando el dispositivo destino, mévil o desktop:
proporciona keywords diferentes en funcion de si son para crear contenido dirigido a

busquedas en dispositivos moviles u ordenadores.

122. Distingue entre mayusculas y minusculas: proporciona sugerencias diferentes

en funcion de si el término semilla contiene 0 no mayuUsculas.

123. Dispone de datos historicos: cuenta con datos temporales, ya sea de volumen

de busquedas u otros.

124, Ofrece términos relacionados para afiadir a la busqueda: sugiere palabras

relacionadas, (no derivados o variantes del término semilla), para afiadir a la busqueda.

125. Permite compartir la bldsqueda en Redes Sociales: permite compartir en

Facebook, Google+, u otra red social la busqueda o consulta realizada.

126. Permite escoger la cantidad de resultados (palabras clave) que se muestran
por hoja: cuenta con diferentes nimeros correspondientes a la cantidad de resultados

gue se pueden escoger, para que aparezcan en la primera hoja de resultados.

127. Permite elegir qué métricas se muestran o se ocultan de la tabla de
resultados: permite escoger qué columnas de la tabla de resultados, aparecen o se

ocultan, correspondientes a las métricas o datos estadisticos aportados.

128. Permite elegir moneda: permite elegir la moneda en la que apareceran los

datos correspondientes al CPC, la puja sugerida, etc.

129. Visitar su pagina web: enlace a cada una de las herramientas.



Graficas de los datos obtenidos por las herramientas

En primer lugar, vamos a comparar la cantidad de palabras clave obtenidas para el término
semilla “turismo Benidorm”, procedentes de cada una de las herramientas, ya que en la tabla
comparativa no se ha recogido este dato, al ser subjetivo o dependiente de la keyword semilla

introducida.
Tendremos en cuenta para esta grafica que:

= Mergewords multiplica las palabras clave en funcién de las que le introduzcamos, por lo
gue en este caso, hemos considerado que devuelve 0 palabras sugeridas.

= Wordtracker devuelve 30 resultados de manera gratuita pero en su version Premium
contaba con 8534 resultados disponibles. Ademas, el total de palabras clave

descargadas o exportadas es 0, ya que no lo permite de manera gratuita.

Total de palabras clave sugeridas

AnswerThePublic
MergeWords ~_ |
Soovle
Keyword Eye Keyword
Google Trend;\ Shitter

SEMRush

/ Keyword Magic
- Tool de SEMrush

. KeywordTool.io
Ubbersuggest
'SISTRIX
WordTracker
KW Finder

Figura 157. Total de palabras clave sugeridas

En cuanto al ntimero obtenido de URL’s correspondientes a la competencia directa para el

término semilla “turismo Benidorm”, estos han sido los resultados obtenidos.

233 “J



'/

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

120
100 100
100
8o
60
40
20 10
0 O o0 o o o 7 O O O O o0 o
0
S 00 A0 &G S S D e @ S e
§o‘2’ & oo\t’ S LFLFSFE @b S x§@$&b@:§\
FF FEFTEFETFT I T ES
SR S & ¥ «@é @é N
& 3 ¢ TS
\QJ O b
N «gﬁ\é N
o @\“
= Ntmero de URL ofrecidas

Figura 158. Numero de URL's ofrecidas

Por altimo, en la siguiente gréafica se visualizan al mismo tiempo los dos tipos de resultados

obtenidos por cada herramienta analizada.

Cantidad total de resultados obtenidos
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Figura 159. Cantidad total de resultados obtenidos
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Graficas de los datos reflejados en las tablas

En esta seccion vamos representar mediante graficas algunos de los datos que se pueden extraer

de la tabla comparativa.

En primer lugar, visualizamos el precio minimo mensual desde el cual podemos suscribirnos a

las herramientas de pago.

Precio de base mensual

€120

€100 —
€80 —
€60 —

Dolares

Figura 160. Precios de los paquetes mas econémicos

En segundo lugar, vamos a observar la cantidad de idiomas soportados por cada herramienta.

S P DG SN W@ LS R
W & D 8 & &S
) S Q o*b e %@ @0 8’

O & & &S
& & §@§@ F S PSS
60

u Numero de idiomas soportados

Figura 161. NGmero de idiomas disponibles
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En tercer lugar visualizaremos la cantidad de fuentes o motores de blsqueda con las que cuenta
cada herramienta.

30 27
25
20
15
10

m Namero de fuentes o motores de btisqueda

Figura 162. Namero de fuentes o motores de bisqueda de los que disponen las herramientas

En cuarto lugar, se va a mostrar la cantidad de métricas proporcionadas para las palabras clave
sugeridas de cada herramienta analizada. Para ello también se han incluido las métricas que solo

se proporcionan a los usuarios suscritos.

OCrRr NWHAUI O O O

# Numero de metricas proporcionadas

Figura 163. Namero de métricas proporcionadas para las sugerencias propuestas
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Y por ultimo vamos a visualizar la cantidad de filtros con las que cuenta cada herramienta. Para

ello también se han incluido las métricas que solo se proporcionan a los usuarios suscritos.

12

10

N A~ O ®

e}

m Ntamero de filtros disponibles

Figura 164. Namero de filtros con los que cuentan las herramientas
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4. Conclusiones

A lo largo de todo este proyecto se ha reflejado la importancia y el papel vital que juegan las
keywords en una estrategia SEO, puesto que es la base de cualquiera tarea de posicionamiento

web.

También se ha corroborado la gran funcién que realizan todas las herramientas destinadas al
andlisis de palabras clave. En nuestro proyecto partimos de las m&s mencionadas por los

expertos del SEO, y una vez exploradas cada una de ellas podemos extraer varias conclusiones.

En primer lugar vamos a reunir una serie de conclusiones individuales de cada herramienta.

Google Keyword Planner:

Como desventaja podemos decir que no proporciona datos exactos de volumen de busquedas
gratuitamente, mientras que otras herramientas gratuitas si. Ademas, no cuenta con una gran
variedad de datos estadisticos 0 métricas proporcionadas, (4 contando el volumen, y las otras 3

referentes Gnicamente el SEM).

Pero por otro lado, proporciona grandes cantidades de palabras clave sugeridas, siendo la
segunda herramienta con mas palabras clave proporcionadas en nuestro caso, (514). Y dispone
de un gran namero de filtros, (9 en total plasmados en la tabla), para personalizar la blsqueda,
ademas de permitir escoger (al mismo tiempo), mas de un valor en alguno de ellos, como el

idioma o la regién, (esta caracteristica no la tienen las demas herramientas).

Otro aspecto positivo es que permite exportar todos los datos obtenidos, sin limites o
restricciones, y también dispone de la opcion de importar una lista propia de keywords para que

nos devuelva métricas o datos estadisticos asociados.

Ademas, otro factor positivo es, que cuenta con la opcién de agrupar las palabras clave por
grupos que él mismo detecta (caracteristica presente en pocas de las herramientas analizadas). Y
también ofrece la combinacion de diversas listas que el usuario le indique, (dicha opcién solo la
hemos conseguido con Google Keyword Planner y con la herramienta gratuita Mergewords, la

cual consiste inicamente en combinar listas).

Sin embargo, en general esta dirigido como deciamos, a clientes que buscan trafico pagado, por
lo que casi todos los datos 0 métricas de los que consta, son dirigidos o relacionados con el

SEM. De manera que, para crear anuncios y campafias sera muy util y proveera de mucha
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informacién interesante, pero si por el contrario, nos queremos centrar en el SEO, o tréafico

organico, no encontramos gran diversidad de informacion complementaria.

Por lo que, valdréa la pena el rastreo de un gran volumen de palabras clave mediante sus filtros y
especificaciones de blsqueda disponibles; pero no estard de méas, acompafiar al Keyword
Planner de Google, con otras de tipo gratuito para complementar las palabras clave conseguidas
con datos estadisticos, como volumen de busquedas excato, competencia organica o dificultad
para posicionarse para una keyword dada, etc.

SEMrush

En este caso vamos a enumerar diversos aspectos sacados en claro, sin contar con la herramienta
Keyword Magic Tool de SEMRush, ya que la hemos analizado como una herramienta

independiente.

Por lo que podemos afirmar que, SEMrush es una aplicacion que cuenta con infinidad de
herramientas a su vez. Se especializa en analizar a la competencia, pero sus herramientas
abarcan todo tipo de ambitos, desde el Keyword Research, pasando por el social media,

auditorias, elaboracién de proyectos, analisis exhaustivos de dominios, etc.

Con la version gratuita, (que es la que hemos analizado) nos encontramos varias desventajas: las
consultas son muy limitadas, (10 diarias); los resultados son restringidos y escasos, (20
keywords en total); los filtros inexistentes, (solo para clientes de pago); las opciones de datos
histdricos también se interrumpen, asi como las de exportar, (no permite descargar en formato

CSV, solo en PDF), por lo que no se puede trabajar directamente con las keywords descargadas.

Ademas, exige introducir una tarjeta de crédito para poder utilizar la versiéon de prueba, en la
cual se ofrecen los servicios de su plan PRO, (paquete mas econdmico disponible). El cual es de
pago, pero ademas, tampoco aporta una gran cantidad de resultados para tratarse de una version
Premium, ya que, en nuestro caso, nos hubiera devuelto 161 keywords. En lo referente a su
precio de partida para el paquete mas bésico, se trata junto con Sistrix y Keyword Explorer de

MOZ, de la mas cara mensualmente.

Positivo seria, que es de las pocas que esta disponible en espafiol, y es la segunda con mas
idiomas soportados, (8, detras de los 44 de Keyword Planner). En cuanto a los posibles paises

destino, también se encuentra entre las primeras herramientas, con 135 paises.
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También cuenta con la opcion de importar nuestra propia lista de palabras para obtener hasta 6
datos estadisticos diferentes de cada una de ellas. Gratuitamente hasta 10 palabras, y con version
Premium 100.

Por ultimo también es destacable, la gran cantidad de informacion contenida en sus bases de
datos. Ademas de proporcionar la lista de los 100 primeros competidores directos para un
término semilla, (lista de sus URL’s). Asi como la gran variedad de métricas asociadas a las
palabras clave que sugiere (hasta 9 métricas diferentes), entre las que se encuentra el volumen
de datos, que a diferencia de Google Keyword Planner, si que aporta unos valores especificos
para cada keyword.

Keyword Magic Tool — SEMRush

Puesto que, esta herramienta se centra en el rastreo de palabras clave, y difiere en bastantes

funcionalidades con SEMrush en general, hemos decidido analizarla por separado.

En primer lugar, se debe recalcar que se encuentra en su version BETA, por lo que se encuentra
disponible gratuitamente, con el Unico requisito de estar registrado o tener cuenta en SEMrush

(gratuita).

Por ello se diferencia en varios aspectos con SEMrush en general, ya que, en este caso, casi

todas sus opciones estan disponibles sin restricciones en funcion de las versiones (gratuitas o de

pago).

El primer factor positivo es que si que nos deja exportar (sin restriccion de cantidad de
resultados), los datos obtenidos en formato CSV para poder trabajar con ellos mas tarde. Del
mismo modo, los 10 filtros o configuraciones con los que cuenta la herramienta para

personalizar la busqueda se encuentran totalmente operativos.

Positivamente, también ofrece 6 métricas para complementar a las sugerencias aportadas, en
nuestro caso fueron 110. Y a los usuarios suscritos, les permite crear hasta 50 listas para
organizar las palabras clave, asignandolas a cada cliente individual, sitio web, paginas o tema.

Con la cuenta gratuita solo hay una lista disponible.

Puesto que esta herramienta pertenece a SEMrush, (se encuentra contenida dentro de su
aplicacion), los precios e idomas soportados son los mismos. Sin embargo, en la cantidad de
paises destino disponibles si que existe una distincion. Mientras que para SEMrush en general

propone 135 paises destino a elegir, en Keyword Magic Tool se reduce esta cantidad a 30.
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De manera que, si queremos utilizar la herramienta gratuitamente, Keyword Magic Tool ofrece
mas ventajas y resultados que SEMrush en general, (excepto en paises destino disponibles).

Un ultimo dato curioso es que cuando analizamos la herramienta por primera vez, no contaba
con la opcidn de elegir el idioma, solo estaba disponible en inglés. Y al final de este trabajo, la
lista ha aumentado de manera considerable, ya que ahora soporta el espafiol y 6 idiomas mas.

Keywordtool.io

KeywordTool.io se trata de nuevo de una herramienta que dispone una serie de funcionalidades

dependiendo de su version escogida (gratuita o de pago).

La cantidad de resultados que ofrece, es el doble para los usuarios suscritos que para los que
utilizan la herramienta desde su version gratuita. Cuenta con una restriccion generosa, de hasta
750 palabras clave sugeridas para su version gratuita, pero por otro lado, como ventaja, no
restringe el nimero de consultas diarias. En nuestro caso hemos obtenido un total de 110

sugerencias.

Con respecto a las métricas proporcionadas para las sugerencias ofrecidas, cuenta con tres tipos

y ninguno de ellos esta disponible desde la version gratuita, lo que supone una gran desventaja.

De hecho, las métricas que proporciona (volumen exacto de bdsquedas, CPC y nivel de
competencia en Adwords), tampoco estan disponibles para todos sus usuarios suscritos, ya que

cada una depende del plan contratado, (otro aspecto negativo).

Pero por otro lado, una de sus ventajas es, que es la primera en la lista de las 8 herramientas que
cuentan con filtro por motor de busqueda, (la que mas fuentes o motores de blsqueda ofrece
como parametro de entrada o configuracion de busqueda). Permitiendo elegir entre 6 motores de

busqueda diferentes y ademas proponiendo ideas de Google Suggest y Google Autocomplete.

En lo referente a la cantidad de filtros, Unicamente dispone de tres diferentes, el de motor de

basqueda, y un filtro para excluir y otro para incluir palabras.

En cuanto a los idiomas soportados, no esté disponible en Espafiol, solo en inglés o ruso, lo que
cuenta como factor negativo. Pero para los idiomas y paises destino, cuenta con ambos
parametros activos. Dispone de 83 idiomas destino diferentes para busquedas de Google y 16 de

Bing. Y para el campo pais destino ofrece 192. Unas cifras bastante adecuadas.
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A la hora de exportar los datos, no pone ningln obstaculo, por lo que podremos trabajar
posteriormente con los archivos de texto o0 CSV generados. Pero no cuenta con ninguna opcion
de importar una lista propia de keywords.

Por ultimo, como veremos a continuacion, las caracteristicas de su version gratuita son
exactamente las mismas ofrecidas por la herramienta Ubersuggest, una cantidad similar de
términos relacionados, los mismos filtros y opciones disponibles, (a excepcion de la busqueda
omitiendo ciertas palabras), capacidad de copiar o exportar en CSV etc., y que ambos toman
datos de los resultados de Google Suggest.

De manera que, podemos concluir con que se trata de una buena herramienta para el rastreo de
palabras clave desde diversas fuentes, y para conseguir recaudar una variedad y cantidad
correctas de keywords. Aunque si no nos suscribimos no recibiremos ningun dato estadistico
para ninguna de ellas. En caso de hacerlo, su plan mas econdmico se encuentra el cuarto (mas
barato), en la lista de las 8 herramientas que disponen de paquetes Premium. Pero con dicho
paquete no se dispone de ninguna de las tres métricas disponibles. También cabe mencionar,
gue no cuenta con la gran variedad de herramientas o funcionalidades adicionales al Keyword
Explorer, de las que si que disponen otras herramientas de pago.

En general, la version gratuita no ofrece nada que no se pueda conseguir con otras herramientas
de la lista analizada, pero si es recomendable contar con varios tipos de fuentes, para reunir el

mayor nimero de palabras clave. Por lo que no esta de més el uso de ninguna de ellas.

Ubersuggest

En primer lugar, enumeramos algunas de sus desventajas, ya que, debemos decir que ha habido
dias en que la herramienta no funcionaba, falla amenudo. Su enlace con Google Trends seria un

aspecto a destacar, pero tampoco ha estado operativo nunca.

En cuanto a la cantidad de resultados, para ser gratuita, es correcta, (en nuestro caso hemos
obtenido 101 sugerencias). Ya que no pone restricciones de ningun tipo, ni de consultas diarias

ni de palabras sugeridas.

Ademas, positivamente, permite exportar todas las palabras clave sugeridas en CSV o copiarlas

en formato de texto. Sin embargo carece de la opcion de importar una lista propia de keywords.

En lo referente a los paises e idomas disponibles, no se encuentra entre los primeros en cantidad,

pero ofrece una cifra razonable, con 89 combinaciones diferentes de idioma-region.
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En cambio, entre los idiomas soportados no se encuentra el espafiol, la herramienta solo esta
disponible en inglés, lo que cuenta como una debilidad.

Por otro lado, cuenta con 2 filtros distintos, uno para incluir palabras y otro para elegir el motor

de busqueda.

Otro aspecto positivo es, la facilidad (con solo un click), con la que se puede iniciar una nueva

consulta a partir de cualquiera de las sugerencias dadas.

En contra posicion, al tratarse de una herramienta completamente gratuita, sin ningdn tipo de
suscripcién disponible, no proporciona datos estadisticos, como el volumen de blasquedas, ni
datos u opciones para el analisis de la competencia, (como URL’s, métricas o analisis de

dominios adicionales, etc.).

Resumiendo, se trata de una herramienta muy interesante ya que proporciona una cantidad
adecuada de sugerencias, puediendo elegir la fuente, de una manera sencilla y gratuita, a
excepcion de los fallos que le puedan acompafiar. Por lo que realiza una labor parecida a

Keywordtool.io.

Sistrix

Sistrix, como SEMrush, es una herramienta enfocada al analisis de la competencia. Por ello,
cuenta con varios médulos especializados en ese campo en otras secciones de la herramienta
que no han sido analizadas. Pero podemos adelantar algunas ventajas de los rasgos

caracteristicos con los que cuentan dichas secciones:
e Permite conocer las palabras clave usadas por la competencia y su ranking, ademas del
de tu propio dominio (en el Top-10, en el Top-100 de Google), etc.
e Monitorizar palabras clave, (propias y de la competencia)

e Ver keywords de la competencia, ver cuales en comun, comparar varios dominios en

base a sus palabras clave, etc.

En estas secciones 0 modulos también se pone a disposicion del usuario una gran cantidad de
filtros, sin embargo, en el médulo destinado al Keyword Explorer que hemos analizado, carece

de cualquiera. Lo que supone una debilidad.

En cambio, un punto a favor de Sistrix es, que se trata de una de las Gnicas 5 herramientas que
proporcionan las URL’s de la competencia directa para un término dado; y es una de las Gnicas

4, que ademés lo hacen acompafidndolas de métricas o indicadores. Proporciona 8 métricas
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distintas, siendo la segunda herramienta que mas métricas proporciona, (a la cabeza esta el
Keyword Explorer de MOZ, que cuenta con varias métricas propias para medir la autoridad de

los sitios web, de las que se sirven otras herramientas).

Respecto a las métricas proporcionadas para las palabras clave sugeridas, cuenta con 4
diferentes, entre ellas el trafico (o volumen), pero sin devolver un valor exacto, (lo que supone

una desventaja).

Por otro lado, permite crear proyectos, informes y listas con todos los datos que proporciona.
Ademas, para los usuarios de pago, permite la descarga en CSV o PDF, tanto de las tablas de

palabras clave como la de URL’s junto con las métricas de todas ellas.

Puesto que no cuenta con version gratuita (una gran desventaja), solo podemos servirnos de la
herramienta suscribiéndonos a alguno de sus mddulos, o utilizando la version de prueba de 14

dias, (nuestro caso). Con la cual solo se permite la descarga de informes en PDF.

En cuanto a la cantidad de consultas diarias no existe una restriccién, pero si que la hay en la
cantidad de resultados obtenidos, que depende también del paquete contratado. En nuestro caso

hemos obtenido 55 palabras clave sugeridas.

En lo referente a los idiomas soportados, si que esta disponible en espafiol, aunque la variedad
no va mucho mas alla, en total cuenta con 5 idiomas. Del mismo modo, Unicamente hay

disponibles 13 paises destino, y carece del parametro de entrada “idioma destino”.

Por ultimo, su paquete mas econémico ronda el mismo precio que SEMrush, (y su Keyword
Magic Tool), y el Keyword Explorer de MOZ, los cuales encabezan la lista de herramientas mas

caras.

En resumen, es una herramienta que solo se puede utilizar pagando, por lo que, si se tiene el
objetivo de reunir sugerencias y comenzar de cero un rastreo de palabras clave relacionadas con
una idea inicial, serian mejores otras herramientas de tipo gratuito. Si en cambio, la intencion es
de subir de puestos en los resultados de Google, para una pagina web o0 negocio mas
consolidado y con alta competencia, si que serian muy Utiles todas las funcionalidades y analisis

de dominios y competencia que ofrece Sistrix.
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Wordtracker

Wordtracker es sin duda la herramienta en la que mas trabas me he encontrado. Es una
herramienta que esta disefiada o destinada mayoritariamente a clientes suscritos. Se trata de la

herramienta con mas restricciones y limites de las analizadas.

En primer lugar comentaremos las cantidades. Desde la version gratuita, solo permite 4
busquedas diarias, y restringe el nimero de sugerencias a 20 por busqueda de Google, otros 20
de Wordtracker, 10 de Youtube y 10 de Amazon.

En nuestro caso hemos obtenido solo 30 resultados en total, 20 resultados de Google +
Wordtracker (de los 8534 disponibles para nuestro término semilla), 10 resultados de Youtube y

ninguno de Amazon.

Desde su version de pago, permite busquedas ilimitadas diarias, pero vuelve a limitar la

cantidad de sugerencias a 1000, 5000 o 10000 en funcién del paquete contratado.

Por otro lado, cuando hablamos de sugerencias o resultados obtenidos, nos referimos a
mostrados en pantalla, ya que en ningin caso permite la descarga de dichos resultados, ni
siquiera en formato PDF. Del mismo modo, también quedan reservadas las opciones de soporte

técnico o crear listas y proyectos a sus usuarios suscritos. Todo esto supone una gran desventaja.

Volviendo a las cantidades, en este caso de las de paises destino o periodo de tiempo, de nuevo

aparecen las limitaciones.

Para los paises destino, con la version gratuita solo permite escoger entre “Global” o “EE.UU.”,
lo que supone una gran desventaja. Mientras que para los usuarios de pago dependera del
paquete contratado, la cantidad de paises a elegir, entre 6, 13 0 mas de 200 paises destino

disponibles.

Del mismo modo, un punto a favor seria que cuenta con un filtro para elegir el periodo de
tiempo del cual queremos obtener los datos, pero una vez mas aparecen los negativos, ya que

vuelven a limitarse las opciones para los usuarios no suscritos a “Media global” o el Ultimo mes.

En cuanto al idioma soportado, no tiene disponible el espafiol, Gnicamente se puede utilizar en

inglés; aspecto negativo.

Por otro lado cuenta con ciertas ventajas como son la cantidad de filtros que pone a disposicion
del usuario. A parte de los ya comentados, dipone de un filtro por coincidencia con 5 variantes

diferentes a elegir, y otros 7 filtros mas relacionados con métricas o datos estadisticos.
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Otro factor positivo es que es una de las Unicas 5 herramientas que proporciona una lista de
URL’s de la competencia, acompafiandola ademas de una métrica de dificultad para desbancar a

dichas URL’s.

En cuanto a las métricas proporcionadas para las sugerencias, nos encontramos con 4 diferentes,
entre ellas el volumen de busquedas mediante un valor exacto y de manera gratuita, lo que su

pone un punto a su favor.

Ademas también proporciona una gréfica de la tendencia o el interés de busquedas del término
semilla indicado en el ultimo afio. Y permite introducir al mismo tiempo, una o varias palabras

clave (hasta 1000) para ser analizadas, (de nuevo solo disponible para suscritos).

Finalmente para tratarse de una herramienta de pago, como ocurria con Keywordtool.io, no
cuenta con moédulos adicionales como seria el analisis de dominios, (Io que supone una
debilidad). A diferencia de SEMrush o Sistrix que si que aportan nuevas herramientas o

funcionalidades.

Esto hecho se refleja en su precio inicial siendo la segunda herramienta mas barata de las 8 que

cuentan con versién Premium.

Aunque lo cierto es, que aunque en mi primera consulta en la herramienta obtuve todo tipo de
datos, en las posteriores, no me ha mostrado ni la lista de URL’s de la competencia ni palabras

sugeridas de Youtube o0 Amazon.

KW Finder

KW Finder, es una herramienta que elabora sus propios datos y también se sirve de datos
provenientes de otras herramientas como MOZ, del motor de busqueda Google y de su Util e

interesante funcion “Autocomplete”.

Esta herramienta cuenta con version de pago y version gratuita. En primer lugar, las cantidades
disponibles utilizandola gratuitamente son: 5 busquedas diarias y 50 palabras por busqueda si

Nos creamos una cuenta gratuita.

Puesto que ofrece listas independientes en funcion de los tipos de bdsqueda disponibles, en
nuestro caso, hemos obtenido 50 resultados de Suggestions de KWFinder, 50 resultados de
Google Autocomplete y 3 preguntas relacionadas con la expresion semilla, 103 palabras

sugeridas en total.
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Para el caso de la version de pago, tanto el nimero de consultas como el de resultados
dependeran del paquete contratado.

Un aspecto positivo es que en ambas versiones cuentan con la opcion de importar y ademas, la
misma cantidad de palabras clave para ser analizadas (200). Del mismo modo, también permite
exportar en CSV o en formato texto todos los datos obtenidos.

Otro factor positivo es que ofrece 5 meétricas diferentes a todos los usuarios por igual,

incluyendo un valor exacto de volumen de busquedas asociado a cada palabra clave.

Siguiendo en la misma linea pone a disposicion de cualquier usuario todos sus filtros
disponibles, que son 7, a parte del filtro por pregunta y por fuente o motor de blsqueda que

acabamos de comentar. Es decir 9 de los filtros representados en la tabla, una cifra bastante alta.

Mas puntos a favor en cuanto a cantidades, vendrian por las relacionadas con la lista de URL de
la competencia (que si proporciona). Como ya hemos comentado, se sirve de datos provenientes
de la herramienta de MOZ, y es en el caso de las métricas asociadas a las URL obtenidas, donde

se reflejan esos datos, ya que devuelve hasta 9 métricas diferentes por cada URL.

Ademas también cuenta con un completo parametro de entrada “region destino”, ya que permite
elegir la localizacién por pais, comunidad auténoma, provincia, ciudad, etc. Ademas de contar

con el campo idioma destino, con otros 40 idiomas disponibles.

Un aspecto negativo seria que no esta disponible en espafiol, Gnicamente podemos interactuar

con la herramienta en inglés.

Por ultimo comentar que cuenta con dos médulos adicionales, uno para monitorizar keywords, y
otro especializado en analizar a la competencia aportando nuevas métricas, mas de 49, para cada
URL, etc.

Finalmente podremos decir que se trata de una herramienta que proporciona datos de una gran
variedad, y aunque restrinja ciertas cantidades (en el modo gratuito), es una herramienta muy

completa.

Ademas su precio de partida se encuentra entre los mas baratos, siendo la tercera herramienta
més barata. La diferencia de ésta, con la segunda en la lista, Wordtracker, dista 2 ddlares, y
recordemos que Wordtracker no contaba con ningin modulo adicional enfocado a la

competencia, y solo ofrecia una métrica para la lista de las URL posicionadas en la SERP.
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Keyword Explorer de MOZ

Para esta herramienta vuelven a aparecer notables diferencias entre las caracteristicas ofrecidas

a los usuarios suscritos y a los que la utilizan desde su version gratuita.

En primer lugar, las opciones de crear proyectos y listas, o importar una lista propia de
keywords, solo estan disponibles para la versién de pago. Ademas, también reserva el soporte
técnico, junto con otras herramientas y funcionalidades Unicamente para sus clientes suscritos.

Lo que supone un aspecto negativo a la hora de querer hacer un uso gratuito de la herramienta.

En segundo lugar, para su version gratuita, proporciona dos consultas diarias y hasta 1000
keywords sugeridas por busqueda. En su version de pago estas cantidades varian una vez mas
en funcién del paquete contratado. En nuestro caso, (desde la versién gratuita), hemos obtenido
1000 palabras clave. Ademas permite la descarga en formato CSV de todos los datos obtenidos

incluso desde la version gratuita.

Por lo que podemos afirmar que en cuanto a cantidad, es la herramienta que mas resultados

ofrece, con diferencia. Por lo que esta es su caracteristica mas llamativa y su gran ventaja.

Sin embargo muchos de esos resultados no estan directamente relacionados con nuestro término

semilla y por lo tanto no seran realmente Utiles y de valor.

En cuanto a las métricas que acompafian a las sugerencias, obtenemos 2 diferentes. Por un lado
el volumen de busquedas, (mediante un rango aproximado), lo cual, como ocurria en la version
gratuita de Google Keyword Planner, es una desventaja. Ademas, a muchas de las palabras

clave propuestas, no les asigna ningun tipo de valor o rango.

Y por otro lado, ofrece una métrica llamada “Relevancy”. Esta métrica aporta un valor del 1 al 5
para reflejar el peso (o relevancia), y la semejanza Iéxica de cada sugerencia respecto del

término semilla.

Sin embargo, para el término semilla dado ofrece unas métricas diferentes, prioridad,
oportunidad, dificultad y el volumen ya mencionado. Por lo que, podemos sacar en claro que,
para obtener métricas relacionadas con la competencia, como la dificultad, deberemos de
examinar una a una las keywords, ya que no proporciona dicha métrica para las palabras clave

sugeridas. Lo que supone una desventaja considerable.

Otro tipo de resultado que ofrece es la lista de las 10 URL o paginas web mejor posicionadas
para el término indicado, siendo ésta la quinta y Gltima de las herramientas que cuenta con esta
caracteristica. Ademas, las acompafia con 4 métricas diferentes relacionadas con el calculo de la

autoridad de cada sitio web. Otro factor positivo para esta herramienta.
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Siguiendo en la misma linea también podemos nombrar otro de sus puntos fuertes, y es que
junto con, Keyword Planner de Google 0 Magic Tool de SEMrush, es de las pocas herramientas
que permite crear grupos de palabras. En este caso, pudiendo elegir el grado de similitud Iéxica

exigido para su creacion.

Otro aspecto favorable es, que es que es la cuarta herramienta con mas variedad de fuentes o
motores de busqueda. Ademas, como dato curioso, Moz genera sus propias métricas como por
ejemplo, las proporcionadas para las URL de la SERP. Sin embargo, el volumen de busquedas y
otras palabras clave, las obtiene de Google Keyword Planner, es por ello que ofrece este dato en
forma de intervalo en lugar de valor exacto, como lo hace el propio GKP.

Sin embargo, en lo referente a precios de partida, Keyword Explorer de Moz encabeza la lista de
las mas caras junto con SEMrush, Keyword Magic Tool y Sistrix.

En cuanto a los filtros para configurar la bisqueda, cuenta con el filtro ya mencionado de crear
grupos en funcion de la similitud Iéxica, otro para escoger el tipo de concordancia de las
sugerencias, 0 que las keywords sean en forma de pregunta, y otro por rango de volumen de

busqueda; en total 3 de los recogidos en la tabla.

De igual manera permite elegir como parametro de entrada una combinacién de idioma-region,
ascendiendo a un total de 172 combinaciones diferentes. Colocandose asi, entre los primeros

puestos para esta caracteristica, lo cual seria otro de sus aspectos positivos.

En contra posicién la herramienta solo esta disponible en inglés, no la podemos utilizar en

espafiol, lo que supone una nueva desventaja.

Por ultimo, cuenta con dos mddulos adicionales destinados al link building, y al andlisis de la
competencia:
e Research con Open Site Explorer

e Métricas On-page con MozBar

Finalmente, podriamos resumir sus factores negativos en los siguientes aspectos:

e No proporciona datos de la competencia, como la dificultad, en el listado de Keywords,

hay que verlos por separado para cada una de ellas.
e Solo esta disponible en Inglés
e No muestra el valor exacto de volumen de basquedas
¢ No dispone de datos de volumen de basqueda para muchos de los términos sugeridos

e Cuenta con pocas métricas que complementen a las keywords y a la lista de SERP
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Y sus factores positivos:

e Cuenta con un gran numero de fuentes
e Hasido la herramienta que mas palabras clave nos ha sugerido

e Cuenta con muchas opciones diferentes para concretar la concordancia o coincidencia
de las sugerencias con el término raiz, y permite escoger resultados en forma de

preguntas.

o Detecta y permite crear grupos en funcion de la similitud lexica

Google Trends

Google Trends es otro tipo de herramienta de palabras clave, ya que no sigue el modelo que
comparten las deméas herramientas de este tipo. En primer lugar, es completamente gratuita, no
cuenta con ninguna version Premium o de pago, y por lo tanto tampoco impone limites de

consultas o resultados.

Su especialidad son las tendencias y el interés de blsquedas, es decir, los datos estadisticos
referentes al volumen de busqueda. Por ello, toda la herramienta gira en torno a estos conceptos,

proporcionando para ello, gréficas, mapas y listas.

En primer lugar propone unos parametros de entrada o filtros que suponen uno de sus aspectos
positivos. Ya que permite elegir una region destino, entre pais, comunidad auténoma, ciudad,

etc.

Como ocurria con Google Keyword Planner, también dispone de un filtro por categoria (siendo

una de las tres herramientas que cuentan con este filtro).

De igual manera, permite escoger un periodo de tiempo del cual obtener los datos referentes al
interés generado por un tema o término semilla. Una vez mas, se trata junto con, GKPlanner y
Wordtracker (pero éste solo en su version de pago), de las Gnicas herramientas que cuentan con

esta caracteristica. Lo que supone otro punto a favor.

Y por ultimo permite escoger la fuente de los datos entre las diferentes modalidades que

proporciona Google, (web, Shopping, Imagenes, noticias o Youtube).

En cuanto a los idiomas soportados, la herramienta se nos muestra por defecto en espafiol, sin
opcién de cambiarlo. Por lo que detectard el idioma automaticamente segin el pais de

procedencia de la consulta.
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Otro aspecto positivo es que permite exportar los datos en CSV o insertarlos en un sitio web
mediante cédigo HTML, e incluso compartirlos en redes sociales.

Por el contrario y como punto negativo, no dispone de una opcidn para importar una lista propia
de keywords a analizar, ya que excepto el volumen, no ofrece ningln otro tipo de métrica. De
modo que, tampoco proporciona ningdn tipo de dato referente a la competencia.

La cantidad de palabras clave sugeridas tampoco es su fuerte, ya en nuestro caso nos ha
devuelto, 12 “temas relacionados” y ninguna “consulta relacionada”. Cada sugerencia, viene
acompafiada por un porcentaje de volumen de busquedas (entre 1 y 100), ya que no devuelve
valores exactos ni para el término semilla ni para las sugerencias. Lo que como hemos

comentado anteriormente, es una desventaja.

En cambio, otra aspecto positivo es que, es la Unica herramienta que proporciona la tendencia
del volumen de blsquedas para una keyword semilla, tanto en una grafica por meses, como en
un mapa reflejando el porcentaje de bulsquedas correspondiente a cada region, o si lo

preferimos, subregion.

Ademas, otra de sus mayores ventajas es que, es la Gnica herramienta que permite comparar la
tendencia o interés a lo largo del tiempo o periodo que elijamos, de varias palabras clave en una

misma gréafica.

Por otro lado, dispone de enlaces a las aplicaciones de Google Correlate y a la secciéon de

tendencias de Youtube.

Por ultimo, cuenta con otras secciones interesantes, ya que permiten descubrir cuéles son las
tendencias y busquedas mas populares a nivel mundial o nivel de paises si lo preferimos. Como
ocurria anteriormente, podremos elegir la informacion actualizada (referente a la fecha actual), o

también podremos elegir un periodo si lo deseamos.

Como dato curioso, nos permite suscribirnos a sus secciones de “Tendencias en busquedas,
Listas de bisquedas mas populares y la pagina Explorar”, para obtener notificaciones por correo

electronico de historias y novedades de “Tendencias de busqueda”.

Keyword Eve

Keyword Eye es una herramienta que no cuenta con version gratuita, inicamente consta de un

paquete en su version de pago, pudiendo elegir el pago mensual o anual. También dispone de
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una version de prueba de 7 dias (la que nosotros hemos utilizado), con la cual no disfrutamos de
todas las ventajas que ofrece la herramienta.

En primer lugar en la versién de prueba las consultas son limitadas a 10 diarias, mientras que

los usuarios suscritos las tienen ilimitadas.

Ademas hay secciones de la herramienta de las que también se nos priva, (aunque solo sean para

suscritos, las tres caracteristicas son un aspecto positivo de la herramienta):

e Opciones para analizar a la competencia
e Resultados en forma de preguntas

e Valor de CPC, nimero de resultados para dicho término en Google, etc.

En cuanto a palabras clave sugeridas, hemos obtenido un total de 51. Las métricas con las que
se acompafia a dichas palabras son 5, entre ellas el volumen de blsquedas exacto, otra

caracteristica muy importante y favorable.

Del mismo modo, uno de sus fuertes es la gran variedad de filtros de los que dispone, entre ellos
el de motor de busqueda (pudiendo elegir Amazon, Youtube o Google). En total proporciona 9
filtros de los propuestos en la tabla comparativa, una cifra muy adecuada.

En cuanto a los tipos de busqueda que admiten y requieren el campo de idioma destino, ofrece
de cantidad de 146 diferentes. Para los tipos de busqueda que requieren pais destino, ofrece una
cantidad de 36 diferentes.

Por otro lado, los idiomas disponibles para interactuar con la herramienta son una de sus

aspectos negativos, ya que no se encuentra operativo en espafiol, Gnicamente en inglés.

Sin embargo, otra ventaja es que, permite exportar los datos obtenidos en un archivo Excel, y
también importar una lista propia de palabras para ser analizada, (aunque no en archivo CSV,

solo manualmente o pegéndola).

Otras caracteristicas interesantes y que la diferencian en gran medida del resto de herramientas

analizadas, (ya que ninguna cuenta con estas caracteristicas), son:

e Permite buscar sindnimos, (solo Keyword Explorer de Moz y esta herramienta cuentan
con esta caracteristica).

e Cuenta con un boton “Images” que deberia proporcionar imagenes relacionas con las
palabras clave sugeridas, sin embargo, en ningin caso nos ha funcionado (se trata de
una clara desventaja), por lo que esta opcion no ha sido contabilizada en nuestra tabla

comparativa.
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e Permite visualizar el porcentaje de volumen de busquedas, asociado a cada sugerencia
propuesta, mediante un grafico de tipo queso.
e Proporciona otro grafico representando el volumen vs. la competencia de todas las

palabras clave sugeridas.

Siguiendo con las caracteristicas especiales, una de sus grandes ventajas es, que se trata de la
herramienta que permite iniciar un mayor nimero de nuevas consultas de las palabras clave
sugeridas, en herramientas o0 paginas web externas a ésta. Lidera el ranking de esta caracteristica
con un total de 6 enlaces distintos a consultas de las palabras clave ofrecidas.

En lo referent al precio de la herramienta, Unicamente consta de un plan, el cual, comparandolo
con el precio mensual del resto de herramientas, se posiciona como la herramienta mas barata de

todas las herramientas de pago analizadas. Lo cual es otro aspecto significativo a destacar.
A continuacién vamos a enumerar otras debilidades de la herramienta:

e Parece ser que la base de datos para términos en Espafia no cuenta con muchas
sugerencias, por o menos en nuestro caso.

¢ No es demasiado intuitiva

e Algunos filtros son realmente incomodos de usar, puesto que se encuentran escritos del
reves.

e Tiene muchas pestafias unas dentro de otras, no tiene una pantalla principal con toda la
informacion accesible de un vistazo.

e Al dia siguiente de la primera prueba, la web no funcionaba, y mas tarde lo hizo, pero
sin terminar de cargarse o dando problemas. (Con Ubersuggest también ocurrié algo
parecido).

¢ No permite seleccionar una lista de palabras o varias keywords a la vez, s6lo puedes

seleccionarlas una a una manualmente.

Soovle

Soovle es una herramienta que de nuevo se aleja del estilo o formato que suele repetirse en el

resto de herramientas examinadas.

En primer lugar nuestros resultados obtenidos son los siguientes: 10 resultados de Google, 7 de
Yahoo, 2 de Bing, 1 Youtube y ninguno de los otros 23 buscadores disponibles. (En total 20).
Aunque cabe mencionar que la cantidad media de resultados proporcionados por buscador (en

caso de contar con sugerencias), ronda las 10 palabras clave.

A continuacién vamos a enumerar de manera compacta sus principales ventajas y desventajas.
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Ventajas

e Bastante visual, sobre todo a la hora de la eleccion de cada motor de busqueda mediante los

iconos de cada uno.

e Te muestra las palabras méas buscadas por los usuarios ese dia, con mas tendencia,

ordenadas alfabéticamente (algo parecido a lo que ofrecia Google Trends).
e Te permite guardar los resultados en formato CSV.
e Es gratuita (y sin limite de busquedas)

e Lidera la lista de las herramientas con mas motores de blsqueda o fuentes, y ademas

permite seleccionarlos manualmente.
¢ No necesitas registrarte

e Te permite la busqueda de cualquier término resultante en el motor de busqueda del que

proviene

e Te permite elegir la cantidad de motores de busqueda que quieres que te aparezcan en la

pantalla principal.

e Cuenta con los principales buscadores: Google, Bing, Youtube, Yahoo, Amazon,
Wikipedia, Ask, eBay, Answers y Neftlix, entre otros.

e Te permite seleccionar o guardar keywords para trabajar con ellas mas tarde, y permite

realizar las siguientes acciones, (caracteristicas muy positivas):
e Enviarla por correo (no funciona, lo que es una desventaja)

e Que aparezca en medio de la pantalla, para imprimirla o para ser copiada y pegada en un

bloc de notas.
o Descargarla o exportarla en formato TXT

o Realizar la busqueda de esas palabras clave en la aplicacion de Google Trends.

Desventajas:

e Principal desventaja es que: cuando haces clic sobre cualquiera de las sugerencias ofrecidas,
se realiza una nueva busqueda de dicho término en su motor de bisqueda correspondiente
sin abrir una nueva ventana. Por lo que tienes que presionar el botén de volver atras

continuamente, y es bastante molesto.
e No disponible en espafiol, solo en inglés
e Poca cantidad de resultados ofrecidos independientemente del buscador escogido

e En el Excel resultante no te marca en una celda principal (ni en ningln sitio) qué buscador

corresponde a cada fila de resultados.
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No proporciona métricas para las palabras clave sugeridas, ni tampoco datos o analisis de la

competencia.
Tampoco dispone de graficas ni filtros
No permite elegir los pardmetros de entrada idioma o region destino

No permite importar una lista de keywords propia

Keyword Shitter

Puesto que keyword Shitter es una de las herramientas de menos envergadura analizadas,

también describiremos sus puntos fuertes y debilidades de manera sintetizada.

Ventajas:

Totalmente gratuita y sin limites de consultas
Interfaz bésica y sencilla
Permite la descarga de los datos obtenidos

Multitud de resultados con gran variedad de combinaciones a partir de la palabra clave

semilla.

Es la tercera herramienta que mas palabras clave nos ha proporcionado, un total de 277

keywords, (y de manera gratuita)
Proporciona una lista de palabras clave de cola larga, de gran tamafio.
Filtro de palabras positivas

Filtro de palabras negativas

Desventajas:

Pocos filtros o ajustes para precisar las busquedas (2)

Bastantes resultados de los muchos ofrecidos no son del todo atiles
Descarga no disponible en formato CSV

No devuelve métricas de cada keyword

No proporciona datos o analisis de la competencia

No cuenta con modulos adicionales, ni tampoco con enlaces externos

Solo disponible en inglés
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Mergewords

La funcionalidad méas caracteristica y destacable de esta herramienta, es que permite la
multiplicacion de unas listas de keywords dadas. Es decir, que realiza todas las combinaciones
posibles para unas listas de palabras clave indicadas. Es una de las Unicas 2 herramientas que
cuentan con esta facultad.

Por otro lado, debemos comentar que por lo tanto, no ofrecera ningun tipo de keyword sugerida
a partir de un término semilla indicado. Entre sus funciones no cuenta la de rastrear y proponer
ideas para una palabra clave, unicamente la de mezclar y combinar, creando una lista nueva de

mayor tamafio.

Por lo tanto, como desventaja, tampoco ofrece ningun tipo de métrica asociada a las palabras

clave resultantes.

Dicho lo cual, sus filtros disponibles, son en relacion al tipo de concordancia que queremos en
las combinaciones resultantes. Permite elegir 9 opciones diferentes para mostrar los resultados

en funcion de la coincidencia. Otro punto positivo.

También cuenta con “moédulos adicionales”, (aspecto positivo): las mismas cajas de busqueda
gue utiliza para el Keyword Suggestion, pueden ser utilizadas para la busqueda de

combinaciones destinadas a otras tareas SEO, como son el LinkBuilding o Domaining.

Sin embargo, solo esta disponible en inglés y carece de los parametros de entrada de idioma o

pais destino. (Lo que supone una desventaja).

De igual modo, te ahorra el trabajo de tener que escribir manualmente todas las combinaciones
posibles, (una ventaja), aunque los resultados solo puedan ser copiados en formato de texto, y
no descargados en CSV. De igual manera, las listas requeridas como parametro de entrada, solo

pueden ser pegadas, (ya que no cuenta con la opcion de ser importadas).

Finalmente, cabe decir que se trata de una herramienta completamente gratuita (aspecto muy
positivo). Y por ello quizds, menos completa, de manera que no proporciona datos
anteriormente comentados, ni tampoco graficas, datos de la competencia o volumen de

busquedas.
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AnswerThePublic

AnswerThePublic es una herramienta gratuita, que aunque no proporciona datos estadisticos,

realiza una buena funcion a la hora de descubrir nuevas palabras clave.

En nuestro caso, hemos obtenido un total de 37 palabras clave sugeridas.

Ventajas:

e Visualizacidn de los datos en forma de gréficos de tipo arbol

e Utilizacion de preposiciones, no solo keyword+palabra nueva

e Sugerencias en formas de preguntas que contengan la palabra clave buscada
o No es necesario registrarse

¢ Es totalmente gratuita, (sin limite de busquedas diarias)

e Permite descargar los resultados en formato CSV

e Permite consultar cuales han sido las Gltimas busquedas realizadas en la herramienta por

parte de otros usuarios, y sus respectivos informes

e Permite iniciar una nueva consulta de cualquiera de las sugerencias en el buscador de

Google

e Atractiva visualmente

Desventajas:

e Poca cantidad de paises disponibles en la busqueda (12 paises, solo Espafia de habla
hispana)

e No devuelve métricas asociadas a cada palabra

e No devuelve gran cantidad de resultados en nuestro caso

e Herramienta disponible solo en inglés

e No aporta datos o analisis de la competencia

e No dispone de médulos adicionales

¢ No permite importar una lista propia de keywords para ser analizada

e No dispone de filtros
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Conclusiones finales

En primer lugar, vamos a comentar los resultados mostrados en las “graficas de los datos

obtenidos por las herramientas”.

+

De la gréfica del nimero de keywords sugeridas por cada herramienta sacamos en claro que
las herramientas que lideran este ranking son: Keyword Explorer de MOZ, Google
Keyword Planner y Keyword Shitter.

Mientras que, en la gréfica correspondiente al nimero de URL (de la competencia directa),
proporcionadas por las herramientas, podemos observar que Unicamente son tres las
herramientas que nos aportan este tipo de datos. En el primer y segundo puesto estan
SEMrush y Sistrix con 100 URL cada una, y en el tercero se encuentra Keyword Explorer
de Moz con 10.

En segundo lugar, vamos a reunir los resultados que se muestran en las “graficas de los datos

reflejados en las tablas”.

+

La lista de herramientas méas caras las encabezan SEMrush, (y Keyword Magig Tool),

Keyword Explorer de Moz y Sistrix.

Con respecto a los idiomas soportados ganaria Google Keyword Planner.

En lo referente a la variedad de fuentes que proporcionan las herramientas que sacan ventaja
son: Soovle (muy por delante de las demas), KeywordTool.io y Ubersuggest.

En cuanto a la cantidad de métricas asociadas a las palabras clave sugeridas, ganaria
SEMrush.

Por dltimo, en cuanto a la cantidad de namero de filtros disponibles para personalizar
nuestras busquedas, nos encontramos con varias herramientas que obtienen buenas cifras:
Keyword Magic Tool de SEMrush, Google Keyword Planner, Wordtracker, KWFinder y
Keyword Eye.

Pero todos estos datos son palpables en las tablas resultantes que reunen las principales

caracteristicas y funcionalidades extraidas de todas las herramientas analizadas.

En

la lista de herramientas analizadas encontramos algunas muy potentes como Google

Keyword Planner o Keyword Explorer de Moz, pero esto no quita que puedan ser

complementadas con otras herramientas de menor envergadura.
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Como por ejemplo Keyword Shitter, que ofrece una gran cantidad de resultados tratdndose de
una herramienta gratuita, y puesto que las ideas o sugerencias para una keyword semilla, nunca

estan de mas, podrian ser una buena combinacion.

Por otro lado, también se podrian combinar con los datos proporcionados por KWFinder, ya que
devuelve valores exactos de volumen de blsquedas desde su version gratuita, (mientras que

GKPIlanner y Keyword Explorer de Moz, no.

En lineas generales, podemos observar que todas las herramientas que no disponen de versién
de pago, cuentan con menos caracteristicas especializadas, pero son muy Utiles a la hora de

rastrear nuevas palabras clave.

Por lo que, depende de la persona o el analista, y sus objetivos o tipos de negocio o sitio web,
gue una herramienta sea mas til o menos Util. Ya que en nuestra lista aparecen muchas
herramientas de pago muy completas, quizds no tan necesarias para sitios web de menos

envergadura.

De manera que no se puede elegir una herramienta ganadora, ya que todas tienen sus ventajas y
debilidades, pero el uso de varias de ellas en conjunto, seria una buena opcién, sobre todo

tratandose de las gratuitas, las cuales no implicarian ningln tipo de coste.

También podemos mencionar que ha habido varias herramientas, como Ubersuggest o

Wordtracker que dejaban de funcionar en bastantes ocasiones.

Finalmente hemos conseguido elaborar una tabla comparativa para su posterior consulta, y que
sirva de ayuda a decidir qué herramientas convendrian mas en segin qué casos. Dicha tabla

resultante se encuentra ubicada en el apartado “Anexos”.

Podemos concluir con que, todas las herramientas tienen sus pros y sus contras, no hay ninguna
que sea excepcional y desbanque a las demas, si no que se complementan las unas a las otras.
En cuanto a las mejores posicionadas para las caracteristicas propuestas en la tabla comparativa,

las hemos ido nhombrando en sus respectivas conclusiones individuales.

A modo resumen, en cuanto a la cantidad de resultados o palabras clave obtenidas para nuestro
Keyword Discovery, partiendo de la expresion semilla “turismo Benidorm”, destacan las

siguientes herramientas.
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Herramientas N° de palabras clave sugeridas

Keyword Explorer de MOZ _
Google Keyword Planner 517
Keyword Shitter 277
Keyword Magic Tool de SEMrush 110
KeywordTool.io 110
KW Finder 103
Ubbersuggest 101

Tabla 4. Herramientas con mayor namero de palabras clave sugeridas

Para finalizar este trabajo, podemos afirmar que hemos alcanzado todos nuestros objetivos
satisfactoriamente. Puesto que hemos reunido las principales caracteristicas de las herramientas
destinadas al analisis de palabra clave en una tabla comparativa, a su vez hemos explorado sus
opciones de estudio de palabras clave. También hemos elaborado una ficha descriptiva de cada
una de ellas, en la que encontramos en primer lugar un resumen o extracto o recopilacion de sus
principales caracteristicas, y a continuacién un documento a modo de guia de cada una de ellas.
Asi como unas conclusiones en las que hemos desarrollado sus puntos fuertes y débiles

recopilando sus mayores ventajas y aspectos negativos.
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Anexos

6.1 Leyenda

Disponible

No disponible

Solo suscritos

En otro médulo/s diferente al analizado

6.2 Caracteristicas generales

Version SUSEZE L BB Version de
Acceso Suscripcion/Modos de acceso ratuita pago o rueba
g Premium P
Cuenta gratuita en Adwords y cuenta en
Google Keyword iz Adwords invirtiendo y pujando en Disponible Disponible _No.
Planner online . . disponible
campafas y anuncios de pago
Web Suscripciénes de pago, cuenta con registro
SEMRush online gratuito, version de prueba de 7 dias y Disponible Disponible Disponible
Version gratuita
Cuenta con registro gratuito (solo durante
Keyword Magic Web version BETA), después solo . . : . . .
Tool de SEMrush online suscribiéndote de pago, y version de Disponible Disponible Disponible
prueba de 7 dias
Web Version gratuita y suscripcion de pago No
KeywordTool.io online (Keyword Tool PRO) con varios paquetes | Disponible Disponible disponible
disponibles.
Web Version gratuita sin registro, no dispone - 8 . . No
Ubbersuggest online de version Premium o de pago DIl Mnalsrens disponible
Web Suscripcion de pago con varios paquetes No
SISTRIX : disponibles y version de prueba de 14 . . Disponible Disponible
online 2 . iy ; disponible
dias. No dispone de version gratuita
Web Version gratuita, suscripcion de pago con
WordTracker ailfine varios paquetes disponibles y version de | Disponible Disponible Disponible
prueba de 7 dias
Web Version gratuita, cuenta con registro No
KW Finder - gratuito y suscripcion de pago con varios | Disponible Disponible : .
online . . disponible
paquetes disponibles
Version gratuita, suscripcion de pago con
Keym:jorﬁ/l%x;lorer o\:w\{ier?e varios paquetes disponibles y version de | Disponible Disponible Disponible
e prueba de 30 dias
Web Version gratuita y cuenta gratuita de . . . ; No
Google Trends online Google, no dispone de version de pago Dirpeilals R disponible
Web Suscripcion a alguno de sus paquetes y No
Keyword Eye online | version de prueba_(je 7 dlag, no dispone de disponible Disponible Disponible
Version gratuita
Web Version gratuita, no dispone de version . . . . No
Soovle online Premium o de pago Dl Ralgisponizle disponible
. Web Version gratuita, no dispone de version . . . . No
Keyword Shitter online Premium o de pago Disponible No disponible Sl
Web Version gratuita, no dispone de version . . . . No
MergeWords online Premium o de pago Dirpeilals R disponible
. Web Version gratuita, no dispone de version . ; . . No
AnswerThePublic online Premium o de pago Dl e disponible

Tabla 5. Caracteristicas generales 1
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Caracteristicas generales

Necesita tarjeta de crédito
para utilizar la versién de

Precio minimo y maximo Idiomas soportados

Idiomas destino

Pais o Region destino

prueba
Todas las ubicaciones o Pais / Comunidad
Google Keyword No Desde 0 € 44 - Espafiol y 43 idiomas mas Todos los idiomas 0 43 | Auténoma / Provincia / Ciudad / Condado /
Planner Estado / +
Si, para probar version de AULELE GER0a BERE ) TR B0 7 - Espafiol, inglés, aleman, francés
SEMRush parap g al afio. Mensual: desde 99.95%$ hasta SPariol, Ingles, aleman, ' No disponible 135 paises
prueba de 7 dias italiano, portugués y ruso.
399,953 al mes
Keyword Magic Tool Si, para probar version de 7 - Espafiol, inglés, aleman, francés, S .
de SEMrush prueba de 7 dias Desde 99.95% hasta 399,95$ al mes italiano, portugués y ruso. No disponible 30 paises
: Anual: desde 460$ hasta 845$ al afio. _ A 83 para Google y 16 p
KeywordTool.io No Mensual: desde 48$ hasta 88$ al mes ST para Bing Lale
. 89 combinaciones . - .
Ubbersuggest No 0€ 1 - Inglés idiomalregion 89 combinaciones idioma/region
SISTRIX No Desde 100€ hasta 400 € S et 'ggl't?i’i aAn';ma”’ Frances No disponible 13 paises
- Az o Gratuita: "Global" o "EE.UU.". Suscritos: 6
Si, para probar version de Anual: desde 449$ hasta 640$ al afio. _ . . . . '
WordTracker prueba de 7 dias Mensual desde 27$ hasta 998 al mes 1- Inglés No disponible 130200 deggrr:?rlaetr;?j% del paquete
Anual: desde 12,42$ hasta 79,08% al Cualquier ubicacion o Pais / Comunidad
KW Finder No mes Mensual: desde 293 hasta 129$ al 1 - Inglés Cualquier idioma 040 | Auténoma/ Provincia/ Ciudad / Region /
mes Estado / +
Keyword Explorer de Sl, para probar version de Anual: desde 79% hasta 479$ al mes 1- Inglés 172 combinaciones 172 combinaciones idioma/regién

MOZ

prueba de 30 dias

Mensual: desde 99$ hasta 599% al mes

idioma/region

Espariol (no deja cambiarlo), se

Todo el mundo / Pais / Comunidad

Google Trends No 0€ detectara,st_egun el pais No disponible Auténoma/ +
automaticamente
Mensual: 17$ al mes. Anual: 157$ al . 146 para bUsquedas de .

Keyword Eye No Ao 1 - Inglés Google y Youtube 36 paises
Soovle No 0€ 1 - Inglés No disponible No disponible
Keyword Shitter No 0€ 1 - Inglés No disponible No disponible
MergeWords No 0€ 1 - Inglés No disponible No disponible

AnswerThePublic No 0€ 1 - Inglés No disponible 13 paises

264

Tabla 6. Caracteristicas generales 2




Caracteristicas generales

Permite escoger un intervalo
de tiempo para la busqueda

Fuentes o Motores de busqueda

Dispone de tutoriales o
guias

Dispone de Servicio o Soporte
Técnico

Dispone de
API

Google Keyword

"Ayuda telefonica internacional”, Foro

API con cuenta

Disponible 1 - Google Guias y centro de Ayuda | de Ayuday mensaje con captura de la -
Planner P g y Y yuday incid]encia P activa (de pago)
SEMRush No disponible 3 - SEMRush, Google y Bing Tutoriales disponibles Via telefonica y mensaje desde la APP API de pago
Keyword Magic L - e . . :
No disponible 3 - SEMrush, Google y Bin: Tutorial disponible Via telefonica y mensaje desde la APP API de pago
Tool de SEMrush i e X e Pag
. . - 8 - Google, YouTube, Bing, Amazon, eBay y App Store. . - - .
KeywordTool.io No disponible Giros: Gongle Suggest, Google Autocomplete No disponible Via email API de pago
. . 6 - Youtube, Google y sus modalidades (web, imagenes, ST n . . . .
Ubbersuggest No disponible compras, y noticias) Tutorial disponible No disponible No disponible
SISTRIX No disponible 2 - Google y Sistrix Tutoriales disponibles Vias: email, telefénica, tiquet y chat API de pago
_ Gratuita: "Media mensual” o Cuenta con una imagen a Solo suscritos: email. chat
WordTracker "Ultimo mes". Suscritos: cualquier 4 - Wordtracker, Google, Amazon y Youtube modo de ejemplo de P ' y API de pago
e o . telefonicamente
mes de los Ultimos 2 afios busqueda
KW Finder No disponible 4 - Google, MOZ, Majestic y KWFinder Guias disponibles Chat online o email para consultas API de pago
5 - Moz Keyword Explorer, Google AdWords Keyword 8 -
KeyV\:jorﬂAExglorer No disponible Planner Tool, Google Trends, Microsoft Bing Ads Guias y tutoriales I (?orlgtztijtzc)ntos) 377210 API de pago
e MO Intelligence, Wordtracker's Free Basic Keyword Demand g
JED B EE It Boton para enviar incidencias (con
Google Trends Disponible 1 - Google "Centro de Ayuda" con P capturas) No disponible
guias
Keyword Eye No disponible 4 - Keyword Eye, Google, Amazon y Youtube Tutorial disponible Via email No disponible
. . 27 - Google, Bing, Youtube, Yahoo, Amazon, Wikipedia, . . . . . .
Soovle No disponible Ask. eBay, Answers y Neftlix, + Demo disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible 2 - Google y Google Autocomplete No disponible No disponible No disponible
. . Y L Ejemplos de cada tipo de - - - -
MergeWords No disponible 1 - Listas de palabras que el usuario le introduce consulta disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible 2 - Google y Bing No disponible No disponible No disponible
Tabla 7. Caracteristicas generales 3
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Caracteristicas generales

Permite crear listas

Permite importar o

SEMRush

Proyectos, (y listas con
Keyword Magic Tool)

SEMICOLON (solo
suscritos) crear informes en

keywords con version
gratuita'y 100 con

10 con registro
gratuito, suscritos
depende del paquete

10 de cada lista (gratuito), suscritos depende del
paquete

. p Tipos de
. . - . Numero de consultas Numero de keywords/resultados p
- Permite exportar los datos introducir una lista . - A p volumenes de
proyectos o camparfias A diarias sugeridas/ofrecidos por busqueda p
(propia) de keywords busqueda
Planes, grupos de . . . . L . L
Google Keyword Planner anuncios y campafias CSV, y guardarlo en Drive Disponible Sin restriccion Sin restriccion Intervalo
CSV, EXCEL y CSV Disponible (10

Valor especifico

Disponible, hasta 200

25 de Autocomplete. Cuenta gratuita: 50

PDF (gratuito) Premium)
Keyword Magic Tool de Gratuita: 1 lista. . . 10 (gratuitas), suscritos - . -
SEMrush o —) Formato XLSX No disponible depende del paquete Hasta 1 millén de sugerencias Valor especifico
. Hasta 750 sugerencias (gratuito). Suscritos: 1.440 .
KeywordTool.io No disponible dcastgls(;f?gfr:qgtgogﬁgﬁz No disponible Sin restriccion de Google y YouTube, 1.900+ de Bing, 760+ de \(/:(!?(: sjgcerclltgg)o
Amazon, 760+ de eBay, 3.800+ de App Store
Ubbersuggest Permite crear una lista CEY BT | ES R EaSaE No disponible Sin restriccion Sin restriccion No disponible
formato de texto
Proyectos, informes CEVYIDIF (0 5SS, Trafico en
SISTRIX yectos, Y| con la version de prueba solo No disponible Sin restriccion Depende del paquete -
listas : porcentaje (1-100)
informes en PDF
. . . . . Gratuita: Hasta 20 resultados de Google, 20 de
WordTracker Listas y proyectos (Eelly CSV (solo suscritos) DIEZRULLE ha§ta 1000 4 (grat_u_lta_s hETEENES Wordtracker, 10 de Youtube y 10 de Amazon. Valor especifico
Suscritos) (solo suscritos) ilimitados .
Suscritos: depende del paquete
Listas con cuenta Version gratuita 2 - Version gratuita: 25 keywords de Suggestions y
KW Finder gratuita y con CSV y copiar los datos en Cuenta gratuita 3 -

suscripcion, (con formato de texto Total = 5. Suscritos: keywords de Suggestions y 50 de Autocomplete. VLT BT ED
version gratuita no) depende del paquete Suscritos: depende del paquete
Listas y campafias (Solo . 2 (gratuitas), suscritos Hasta 1000 (gratuito). Suscritos: depende del .
Keyword Explorer de MOZ suscritos) CSV Solo suscritos depende del paguete paquete Rango aproximado
. . CSV, insertar en HTML y . . - S - R Tendencia en
Google Trends No disponible compartir en RSS No disponible Sin restriccion Sin restriccion porcentaje (1-100)
Disponible, hasta 100 | 10 (version de prueba),
Keyword Eye Permite crear una lista EXCEL (pero no subiendo un suscritos: sin Sin restriccion Valor especifico
archivo) restriccion
Soovle Permite crear una lista CSVy TXT No disponible Sin restriccion Una media de 10 sugerencias por buscador No disponible
Keyword Shitter No disponible TXT Disponible Sin restriccion Sin restriccion No disponible
No exporta, pero se pueden
MergeWords No disponible copiar y pegar los resultados Disponible Sin restriccion Sin restriccion No disponible
en un archivo de texto
AnswerThePublic No disponible Csv No disponible Sin restriccion Sin restriccion No disponible
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6.1 Visualizacion de datos

Tabla con

Imagen de las

Gréfica de tipo

Gréfica de

Listado de TELIELED £ métricas para TELIELET £ palabras clave arbol del Grafica della queso con la Grafica del Gréfica de la
Lista de lista de lista de SERP : P tendencia iy volumen vs. R
palabras unas palabras sugeridas en término proporcion de A distribucion
SERP de la keywords de la : - mensual de competencia de -
clave . . clave dadas n diferentes semilla con p volumen por paises del
- competencia | sugeridasy - competencia y basqueda de . todos las
sugeridas P (importadas o P coloresy todas sus P asociado a cada - CPC
sus métricas : - sus métricas - - un término : sugerencias
introducidas) tamafios sugerencias sugerencia
Goo?:)liaalér?g:vord Disponible | No disponible | Disponible Disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
SEMRush Disponible Disponible Disponible Disponible No disponible | No disponible | No disponible Disponible No disponible No disponible Disponible
Keyword Magic . . . . - - . . - . . . . . . . . . . . . .
Disponible | No disponible | Disponible No disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
Tool de SEMrush
KeywordTool.io Disponible | No disponible | Disponible No disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
Ubbersuggest Disponible | No disponible | No disponible No disponible No disponible Disponible No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
SISTRIX Disponible Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible | No disponible Disponible No disponible No disponible | No disponible
WordTracker Disponible Disponible Disponible Solo suscritos No disponible | No disponible | No disponible Disponible No disponible No disponible | No disponible
KW Finder Disponible Disponible Disponible Disponible Disponible No disponible | No disponible Disponible No disponible No disponible | No disponible
Keyvxg)erﬂﬂlgglorer Disponible Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
Google Trends Disponible | No disponible | Disponible No disponible No disponible | No disponible | No disponible Disponible No disponible No disponible | No disponible
Keyword Eye Disponible | No disponible | Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible | No disponible Disponible Disponible No disponible
Soovle Disponible | No disponible | No disponible No disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
Keyword Shitter | Disponible | No disponible | No disponible No disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
MergeWords dispﬁgible No disponible | No disponible No disponible No disponible | No disponible | No disponible | No disponible | No disponible No disponible | No disponible
AnswerThePublic | Disponible | No disponible | No disponible No disponible No disponible | No disponible Disponible No disponible | No disponible No disponible | No disponible
Tabla 9. Visualizacion de datos
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6.2 Resultados: tipos y datos

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Tipos de resultados

Lista de palabras ple 'coincidencia Lista de pglabras clave Ldizt?o?sb?ﬁ!aarblri?:agl?rﬁ)gii:(ljt::(t)e Lista de SERP Fie un término
de frase / similares relacionadas introducidas semilla
Google Keyword Planner No disponible Disponible Disponible No disponible
SEMRush Disponible Disponible No disponible Disponible
Keyword Magic Tool de SEMrush Disponible utilizando filtros Disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible Disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible Disponible No disponible No disponible
SISTRIX Disponible Disponible No disponible Disponible
WordTracker No disponible Disponible No disponible Disponible
KW Finder No disponible Disponible No disponible Disponible
Keyword Explorer de MOZ Disponible utilizando filtros Disponible No disponible Disponible
Google Trends No disponible Disponible No disponible No disponible
Keyword Eye Disponible utilizando filtros Disponible No disponible No disponible
Soovle No disponible Disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible Disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible Disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible Disponible No disponible No disponible
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Datos proporcionados para el término semilla introducido

Volumen de Ndmero de KD (Keyword Competencia orgénica: en KEI (Keyword Competencia en
busquedas Tendencia resultados Difficulty) / SEO funcion de la cantidad de Effectiveness P
J. i publicidad / PPC
mensual organicos Difficulty resultados para una keyword Index)
Gooﬂfaﬁﬁé’;"’ord Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible Alta/Media/Baja
SEMRush Disponible Gréfica Disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Valor de (0-1.00)
Keyword Magic Tool N . . i L N i
de SEMrush Disponible No disponible No disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Valor de (0-1.00)
KeywordTool.io Solo suscritos No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Pequena grafica (dentro
SISTRIX Disponible de la lista de las No disponible No disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible
sugerencias)

WordTracker Disponible Gréfica No disponible No disponible Disponible Disponible No disponible
KW Finder Disponible Gréfica No disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Valor de (0-100)
Keyworﬂ/llg(glorer de Disponible No disponible No disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible No disponible
Mapa del interés por
Google Trends Disponible paisesgr;ﬁiades y No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye Disponible No disponible Solo suscritos No disponible No disponible No disponible V::g/&eeé?;ggj)ay
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Tabla 11. Métricas obtenidas de la keyword semilla 1
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Datos proporcionados para el término semilla introducido
S.ERP: elznlace a . Textos de Historial de
instantanea de NuUmero de Cuota de . .
la pagi : A . Amref CPC (Coste per q " - : anuncios para | anuncios para
a pagina de funcionalidades | Oportunidad Prioridad . Puja sugerida | impresiones del A L
Click) - el término el término
resultados de SERP anuncio
consultado consultado
Google
GOO?D'faEﬁZ;"’”d No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible Disponible No disponible No disponible
SEMRush Disponible No disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible Disponible Disponible
Keyword Magic Disponible Disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Tool de SEMrush
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible Solo suscritos Solo suscritos No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SISTRIX No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
KW Finder No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword No disponible Disponible Disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Explorer de MOZ
Google Trends No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye No disponible No disponible No disponible No disponible Solo suscritos No disponible No disponible No disponible No disponible
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Tabla 12. Métricas obtenidas de la keyword semilla 2
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Datos proporcionados para las keywords sugeridas

Tendencia del

Numero de
\gollumen itz XD g Competencia NE (K_eyword Competenciaen | IAAT (In Anchor resultados ’volumen 62
Usquedas Difficulty) / SEO P Effectiveness - - . basquedas en los
e organica anuncios o PPC And Title) organicos (en P
mensuales Difficulty) Index) Gltimos doce
Google)
meses.

Goo%fa}n(ﬁé’:vord Disponible No disponible No disponible No disponible Alta/Media/Baja No disponible No disponible No disponible

SEMRush Disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Valor de (0-1.00) No disponible Disponible Pequena gréfica

Keyword Magic Teol Disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Valor de (0-1.00) No disponible No disponible No disponible
de SEMrush

KeywordTool.io Solo suscritos No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

SISTRIX Disponible No disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible No disponible No disponible Pequena gréfica

WordTracker Disponible No disponible Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible No disponible

KW Finder Disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Valor de (0-100) No disponible No disponible Pequefia grafica

Keyvgoerﬂ/llg(zplorer Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Google Trends Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

- - ; ; : ; ; ; Valor de (0-100) y . - . . .

Keyword Eye Disponible No disponible No disponible No disponible Alta/Media/Baja No disponible Solo suscritos No disponible

Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Tabla 13. Métricas obtenidas de las palabras clave sugeridas 1
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Datos proporcionados para las keywords sugeridas
SERP: enlace a | Relevancy (1- Ultima NUmero de NIET ol palapras Notas: para CPC . Cuota de
- i . o - - por las que estan At Puja - :
instantanea de | 5)/Relacion | actualizacion de funcionalidades escribir (Coste per - impresiones del
compuestas las . - sugerida )
la SERP (%) la palabra clave SERP . comentarios Click) anuncio
keywords sugeridas
Google Keyword No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible MG Disponible Disponible
Planner disponible
SEMRush Disponible Disponible Disponible No disponible No disponible No disponible Disponible dispgr?ible No disponible
Keyword Magic Disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible Disponible _No No disponible
Tool de SEMrush disponible
. . . . . . . . . . . 5 5 Solo Solo - -
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible SUSCritos SUSCritos No disponible
; ; ; ; ; . - : - - ; ; No No - -
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
. . 5 5 5 5 En otros mddulos - - - - - - No - -
SISTRIX No disponible No disponible No disponible diferentes al analizado No disponible No disponible Disponible disponible No disponible
. . . . . . . ] c . . . No No - -
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
KW Finder No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible disp,:)lr?ible No disponible
Keyword Explorer S S R . S R No No L
de MOZ No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
; : ; : ; ; : ; : : . . No No - -
Google Trends No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
. . . . . . . . . . . . Solo No . .
Keyword Eye No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible Disponible suscritos disponible No disponible
; ; ; ; ; ; - ; - : ; ; No No - -
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
: ; ; ; ; ; ; - ; - : ; ; No No - -
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
. . . . 8 8 n n - - 8 8 No No - -
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible
q : : : : . ; - : - - ; : No No - -
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible disponible disponible No disponible

Tabla 14. Métricas obtenidas de las palabras clave sugeridas 2
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Datos proporcionados para las URL o resultados de la lista de SERP ofrecida

Ke_y\_/vords (SEM)
UMY REm LT g)imoor:g;a(ss eEnO gl pOZIrflIJOnrleilgsa Sd: rI]aIos s (Dorpain PA (Page Authority) | MR (Moz Rank) MT (Moz Trust)
150 Top-100 primera pagina de AL
resultados

Gooﬂfaﬁﬁé’;"’ord No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SEMRush No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Kewongm?%i:hTool de No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SISTRIX No disponible Disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
WordTracker Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

KW Finder Disponible No disponible No disponible Disponible Disponible Disponible Disponible

Keyworﬂ/longlorer de No disponible No disponible No disponible Disponible Disponible diflezrgr?tter(;ln;ggrilz%do diflezrgr?tter(;ln;ggrilz%do
Google Trends No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Tabla 15. Métricas obtenidas para la lista de SERP 1
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Datos proporcionados para las URL o resultados de la lista de SERP ofrecida
indice de NEEre €3 Vs NGmero de . . .
visibilidad apro>.<|mado que backlinks Facebook Twitter Google+ LinkedIn Pinterest
recibe al mes
Gooﬂfa*:ﬁé’;"’ord No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SEMRush No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Magic Tool No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
de SEMrush
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SISTRIX Disponible No disponible No disponible Disponible Disponible Disponible Disponible Disponible
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
KW Finder No disponible Disponible Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
Keyvgoerﬂﬂlg(glorer No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Google Trends No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Tabla 16. Métricas obtenidas para la lista de SERP 2
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6.3 Filtros disponibles

Filtros disponibles

Filtro por fuente / motor de busqueda/ | Filtro por tipo de concordancia o | Filtro de palabrasa | Filtro de palabrasa | Filtro por Filtro por
pagina web coincidencia incluir (Positivo) excluir (Negativo) pregunta categoria
Google Keyword Google / Google y socios de busqueda BRI (_comudenma exacta, Disponible Disponible No disponible Disponible
Planner variantes, etc.)
SEMRush No disponible Solo suscritos Solo suscritos Solo suscritos No disponible No disponible
Keyword Magic Tool S Disponible (directa o ampliamente N . N o
de SEMrush No disponible relacionaas) Disponible Disponible Disponible No disponible
KeywordTool.io Google, YouTube, Blsrlg}:\mazon, eBayy App No disponible Disponible Disponible Disponible No disponible
Ubbersuggest Youtube, Google web, Images, Shopping y News No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible
En otros mddulos diferentes al analizado: a - 2 a
SISTRIX Extended Data, Common Data, Smartphone Data, SR ! G MRy No disponible No disponible
o analizado diferentes al analizado diferentes al analizado
Optimizer, Search Console
Disponible (en cualquier orden, solo . . . . . . . .
WordTracker Google, Wordtracker, Youtube y Amazon exacta, con o sin plurales) Disponible Disponible Disponible No disponible
KW Finder KWFinder y Autocomplete (funcién de Google) No disponible Disponible Disponible Disponible No disponible
KeyworﬂAEOxglorer de No disponible Disponible No disponible No disponible Disponible No disponible
Google Trends LAY Shopslggt,ulgagenes NELE No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible
Disponible (contenga, no contenga, Disponible (en la
Keyword Eye Keyword Eye, Amazon, Google y Youtube empiece, acabe, sea exactamente o no Disponible Disponible Solo suscritos busqueda de
sea, un valor dado, etc.) Amazon)
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible Disponible Disponible No disponible No disponible
. . Disponible (mediante corchetes, ; ; . . . . . .
MergeWords No disponible quiones, comillas, etc.) No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Tabla 17. Filtros disponibles 1
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Filtros disponibles

Filtro por Keyword

Filtro por PPC o nivel de

Filtrobpuosrqnzlduar:en e Difficulty / SEO Difficulty cor[rzlgggne:(i); ?(;\rlggg?ca) competencia (en Filtro por KEI Fi:;r;\gor
(0-100) anuncios)
Google Keyword Planner Disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
SEMRush Solo suscritos Solo suscritos No disponible Solo suscritos No disponible No disponible
Keyword Magic Tool de Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
SEMrush

KeywordTool.io Solo suscritos No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SISTRIX En otros m:ndatiilgzdd(jferentes 2 Bl m;datiilg:ddoiferentes 2 No disponible No disponible No disponible No disponible

WordTracker Disponible No disponible Disponible No disponible Disponible Disponible
KW Finder Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
Keyworﬂ/longlorer de Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Google Trends No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye Disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
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Filtros disponibles

Filtro por nimero de

Filtro por una o varias

Filtro por Notas
(contenga, no contenga,

Filtro por CPC

Filtro por una puja

Filtro por una cuota
de impresion del

palabras funcionalidades SERP empiece, acabe, etc.) sugerida anuncio
Google Keyword No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible Disponible
Planner

SEMRush Solo suscritos No disponible No disponible Solo suscritos No disponible No disponible
Keyvg:ng““cI?%LchTOOI Disponible Disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible Solo suscritos Solo suscritos No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
SISTRIX En otrosa:n;dal:iltz)as‘ddoiferentes En otros m:r?atiilgsddoiferentes al No disponible En otros m:r:jatiilgzddoiferentes al No disponible No disponible
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
KW Finder Disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
Keyworﬁ/llg(é)lorer Ce No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Google Trends No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible
Soovle No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible

Tabla 19. Filtros disponibles 3
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6.4 Principales funcionalidades y caracteristicas

Permite ordenar los resultados

Agrupa o permite agrupar los

Permite seleccionar y guardar con
un clic, una, varias o todas las

Proporciona
palabras clave en

Proporciona

Proporciona sinénimos
(dispone de alguna

resultados palabr_as clave sugerlfjas para forma de preguntas graficas funcion o filtro)
trabajar con ellas méas tarde
Google Keyword Por relevancia o por cualquiera de las . . . . . . . ; . .
Planner métrica obtenidas (Asc. o Desc.) Disponible, por temas Disponible No disponible No disponible No disponible
SEMRush FCTR U L T O R No disponible Solo suscritos No disponible Disponible No disponible
(Asc. o Desc.)
Keyword Magic Tool Por cualquier métrica proporcionada . . . . . . . . .
de SEMrush (Asc. 0 Desc.) Disponible, por temas Solo suscritos Disponible No disponible No disponible
Gratuito: alfabéticamente (Asc. y
. Desc.). Premium: por cualquiera de las n n ; . . . . . . .
KeywordTool.io métricas proporcionadas y No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
alfabéticamente
Vienen ordenados alfabéticamente por | Vienen agrupados o divididos por 5 - 5 5 - - 5 5
Ubbersuggest . g e Disponible No disponible No disponible No disponible
SISTRIX No disponible No disponible Disponible No disponible Disponible No disponible
WordTracker eI G e P o No disponible Solo suscritos Disponible Disponible No disponible
(Asc. o Desc.)
. Por cualquier métrica proporcionada . . . . . . . . . .
KW Finder (Asc. 0 Desc.) No disponible Disponible Disponible Disponible No disponible
Keyword Explorer de | Por cualquier métrica proporcionada ; . AT s . . . . . . .
MOZ (Asc. 0 Desc.) Disponible, por similitud Iéxica Solo suscritos Disponible No disponible Disponible
Google Trends el reIevancna_ 0 por aumento en kB No disponible No disponible Disponible Disponible No disponible
frecuencia de busquedas
Keyword Eye T T A [ e T No disponible Disponible Solo suscritos Disponible Disponible
(Asc. o Desc.)
Soovle No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Vienen agrupados por defecto en
AnswerThePublic No disponible listas separadas por preposicion, No disponible Disponible No disponible No disponible

letra o particula de pregunta
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Principales funcionalidades y caracteristicas

Permite iniciar nueva consulta con
la herramienta a partir de las

Cuenta con alguna facultad
comparadora

Cuenta con un médulo de
analisis de dominios o

Cuenta con enlaces
a sitios externos

Inicia una nueva bulsqueda
o consulta en un enlace

sugerencias competencia externo
Compara datos de volumen de
Google Keyword No disponible busquedas de dos periodos de tiempo No disponible No disponible No disponible
Planner :
diferentes.
SEMRush Disponible b doml_nl_os & LI el Disponible Disponible No disponible
adicional
Keyword Magic Tool de . L L L -
SEMrush Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest Disponible No disponible No disponible Disponible Disponible
; : Compara varios dominios en base a sus . . . . . .
SISTRIX Disponible palabras clave en un médulo adicional Disponible Disponible No disponible
WordTracker FERIE R & [ g o A, No disponible No disponible Disponible No disponible
cualquiera de las palabras claves sugeridas
KW Finder Disponible No disponible Disponible Disponible No disponible
Keyworﬂ/longlorer de Disponible No disponible Disponible Disponible No disponible
Google Trends Disponible No disponible No disponible Disponible Disponible
Keyword Eye Disponible En otro modulo diferente al analizado Solo suscritos Disponible Disponible
Soovle No disponible No disponible No disponible Disponible Disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible Disponible Disponible

Tabla 21. Principales funcionalidades y caracteristicas 2
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6.5 Enlaces

Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Enlaces internos

Enlaces externos

A un nuevo analisis con la
herramienta de cualquiera de

A un nuevo analisis del dominio de
cualquiera de las URL’s de la lista de

A una instantanea de la
pagina de resultados de

A una nueva consulta o bisqueda en otras
herramientas o en Google

A sitio web de las URL’s que
aparecen en la lista de SERP

las palabras clave sugeridas las SERP Google (SERP)
Gaonielikevond No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
Planner
SEMRush Disponible Disponible Disponible No disponible Disponible
T}ézmg;dEhh/JI?’?chh Disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest Disponible No disponible No disponible En Google y Google Trends No disponible
SISTRIX Disponible Disponible No disponible No disponible Disponible
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible Disponible
KW Finder Disponible Disponible No disponible No disponible Disponible
Keyword
Explorer de Disponible No disponible No disponible No disponible Disponible
MOZ
Google Trends Disponible No disponible No disponible Google Correlate y Youtube No disponible
En Google Trends, Google Search - allintitle,
Keyword Eye Disponible No disponible No disponible Google Search, Domain Lookup, Reddit y No disponible
Soovle
. . . . . . En Google Trends y en el buscador del que . .
Soovle No disponible No disponible No disponible provenga la sugerencia No disponible
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible En Google No disponible
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6.6 Otras caracteristicas

Modulos adicionales al

Proporciona datos sobre los temas
de mayor tendencia / los términos

Proporciona datos
diferenciando el

Distingue entre
mayusculas y

Dispone de datos

Ofrece términos
relacionados para

Keyword Explorer mas buscados / las webs mas dispositivo destino: 7 histéricos afiadir a la
e . minusculas o
visitadas movil o desktop busqueda
Google Kevword Obtener previsiones para las
%Iannng campafias o palabras clave de su No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
cuenta
"Dominio vs. Dominio", "Rastreo de
SEMRush posicion", "Auditoria”, "Analisis del No disponible Disponible No disponible Solo suscritos No disponible
tréfico", etc.
Keyword Magic Tool Position Tracking, "Keyword 5 5 . . . . . . . .
de SEMrush Analyzer", "PPC Keyword Tool" No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible Disponible No disponible No disponible
SISTRIX Analisis (?‘npag"e , "Optimizer", Disponible En otros modu_los diferentes No disponible Volumen de b’us_queda~s No disponible
Ads", etc. al analizado por meses del tltimo afio
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible Permite elegir un periodo Disponible
: " M T ™ - - : : . - Volumen de busquedas . .
KW Finder SERPChecker" y "SERPWatcher No disponible No disponible No disponible por meses del (ltimo afio No disponible
Keywor'c:/llg?lorer B2 "Open Site Explorer" y "MozBar" No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
"Tendencias actuales™ y "Listas de - . - . . . . . . . .
Google Trends biisqueda més populares” Disponible No disponible No disponible Permite elegir un periodo No disponible
"Competitor Analysis Tool", “LSI
Keyword Eye Keyword Tool", "Question Finder", No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
"Link Analysis"
Seccidn que muestra alfabéticamente
Soovle las palabras més buscadas en todo el Disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
mundo, de ese dia
Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords "LinkBuilding" y "Domaining" No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible No disponible
Tabla 23. Otras caracteristicas 1
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Comparativa de herramientas de SEO para Keywords Discovery

Otras caracteristicas

Informacion adicional

Permite compartir la Permite elegir la cantidad de Permite elegir qué métricas se Permite
busqueda en Redes resultados (palabras clave) que se muestran o se ocultan de la elegir Visitar su pagina web

Sociales muestran por hoja tabla de resultados moneda

Google Keyword No disponible Disponible (min. 5, max. 100) Disponible No disponible
Planner

SEMRush No disponible No disponible No disponible Disponible
Keyva/:ngm?%LchTool No disponible No disponible No disponible No disponible
KeywordTool.io No disponible No disponible No disponible No disponible
Ubbersuggest No disponible No disponible No disponible No disponible

. . . . En otros médulos diferentes al - -
SISTRIX No disponible No disponible analizado No disponible
WordTracker No disponible No disponible No disponible No disponible
KW Finder No disponible No disponible No disponible No disponible
Keyworﬂ/llg(glorer de No disponible No disponible No disponible No disponible
Google Trends Disponible No disponible No disponible No disponible
Keyword Eye No disponible Disponible (10, 50 O 100) No disponible No disponible
Permite elegir la cantidad de motores de
Soovle No disponible busqueda que se muestran (7, 11 o 15) de No disponible No disponible
los 27 totales

Keyword Shitter No disponible No disponible No disponible No disponible
MergeWords No disponible No disponible No disponible No disponible
AnswerThePublic No disponible No disponible No disponible No disponible
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