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DISENO DE
COMUNICACION
GRAFICA

SECTOR
TURISTICO

ANTECEDENTES TEORICOS ANTECEDENTES TERRITORIO
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ANTECEDENTES TEORICOS

Diseno
Turismo
Territorio
Comunicacion

Publicidad
lmagen
Marca
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MARKETING
TERRITORIAL

TERRITORIO

L fare de invesligacion

Desarrollo
Posicionamiento

Tratamiento de
empresa o producto

Componente emocional
Experiencia individual

Proceso complejo



TERRITORIO

TURISMO

Desarrollo y posicionamiento
dentro del sector turistico

Consumidor interno y
consumidor externo

Necesidades diferentes

Riesgos y limitaciones
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—— Branding: proceso de
creacion de una marca

Globalizacion:
—> competitividad entre

Marca ciudad :
ciudades

CITY y/o
BRANDING Marca destino

— Posicionamiento respecto
a la competencia

— Aplicado al turismo:
Mmarca destino
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@ Buenos Aires Ciudad "

En t,odo
estas vos. CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE
o - Porto.
| BUR
BRANDING ciudad COS Porto.
| amsterdam.

®
P A R | S I amsterdam.
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ANTECEDENTES TERRITORIO

—— Poblacién: 6.020
habitantes (ano 2010)

Sector econdmico de
— actividad principal:
turismo, servicios

Alicante,
Comunidad
Valenciana
(Espana)

— Puig Campana: paisaje
protegido (LICs y ZEPAS)

— Recursos de interés
patrimonial
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CiA

Finestrat

Analisis Grafico
marcay
recursos graficos
existentes |1 e |
Lo tienes todo

' “r;;?l&{?_, e
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ANALISIS
COMPETENCIA

OFERTA'Y
DEMANDA
TURISTICAS

ANALISIS
CONSUMIDOR

2 fave de andlisiy
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ANALISIS
COMPETENCIA

Benidorm ——

Costa Blanca —

Comunidad —
Valenciana

2 fove de andliniy

Localidad colindante con gran
importancia en el sector turistico

Patronato turistico de la provincia
de Alicante

Comunidad a la que pertenece,
relevante en el sector turistico
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OFERTA
ANALISIS TURISTICA:
COMPETENC|A Analisis grafico
marcas
turisticas

2 fave de anddiriy

city&
betgches

Benidorm

Costa
Blanca

ALICANTE - SPAIN

\'.-
A)MUNITAT

VALENCIANA
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ANALISIS
COMPETENCIA

DEMANDA
TURISTICA:
Datos
estadisticos

2 fove de andliniy

—  Perfil de turista

Motivacion principal de
—> Vviagje: uso y disfrute de
la playa

Actividades realizadas:
diversion y ocio
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ANALISIS
CONSUMIDOR

CONSUMIDOR
INTERNO:
Residentes

CONSUMIDOR
EXTERNO:
Visitantes

2 fove de andliniy

—_—

Encuesta sobre el
municipio de Finestrat

Imagen sobre Finestrat de
los residentes

Opinion acerca del
turismo y el municipio

Datos estadisticos

Servicios ofrecidos
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5. fave cvealivs

CONCEPTOS A COMO
TRANSMITIR HACERLO
CONCLUSIONES

ANALISIS
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CONCEPTOS A
TRANSMITIR

Analisis

DAFO
Publico .
objetivo
Encuesta
sobre
Finestrat

3. fane cvealive

Fortalezas y oportunidades del
territorio en el sector turistico

Familias, parejas o grupos de
integrantes mayores de 25 anos

Conceptos asociados al territorio
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CONCEPTOS A
TRANSMITIR

Para definir
positivamente la
imagen de Finestrat

»
»

3. fane cvealive

Tranquilidad,
Desconexion

Playa, mar

Puig Campana,
Montana,
Naturaleza

Pueblo,
Encanto, Paz
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Antecedentes
territorio

Publico
objetivo

Recursos
humanosy de
tiempo

Desarrollo de
elementos publicitarios

3. fove Ovealives
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Elementos
graficos

Gama
cromatica
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ESLOGAN

TEXTO
PUBLICITARIO

————» Mensaje implicito

——— Funcion apelativa del lenguaje

—_—

“‘No hagas nada, disfrutalo todo”

“Ven y vive / siente / descubre / piérdete”

3. fove Ovealives
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—— Tipografia manuscrita

—» Caracter desenfadado

Tipografia

—» ‘Artesanal’

Tipografia

s —— Mo hagay nada. dispudato Todo

3. fove Ovealives
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——— Imagenes a utilizar: fotografias

———+ Representacion del territorio

———  Mayor informacion visual

Elementos
graficos

— Subcontratacion de una fotégrafa
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Gama
cromatica

Colores extraidos de las imagenes
utilizadas

Combinacion monocroma en las
composiciones

Colores suaves

3. fane cvealiva,
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BANNER
WEB

ANUNCIO
REVISTA

CARTEL
MARQUESINA

VALLA
PUBLICITARIA

wswllado finad

—<

PRODUCCION
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ANUNCIO
REVISTA

~

) No hagey nada. dirguiatalo Todo
x
)\ Finestrat \ O



BANNER WEB

COMUNITAT
VALENCIANA

Costa
Glanca

COMUNITAT
VALENCIANA

Finestrat

©

Costa
Blanca
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CARTEL
MARQUESINA

o

e

N
COMUNITAT
VALENCIANA

No hagay nada. dispuilalo lodo

Finestrat

©

Costa
Blanca
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POSTAL

}T’" Finestrat Bias



VALLA PUBLICITARIA

Finestrat

32



Precio
por hora

Costes indirectos anuales
Horas trabajadas anuales

Margen de beneficios 30 %

227 € [ hora

A vesullado
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Precio
por hora

Horas
iNnvertidas

INVESTIGACION | 40 9074

ANALISIS 24 544 44
CREATIVA 28 635,18
DESARROLLO 42 952,77

A vesullado
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Precio
por hora

Horas
iNnvertidas

— 3.6064,79 €

COSTE PROYECTO HORAS | 3.039,79
INVERTIDAS (Euros)
COSTES DIRECTOS (Euros) 625

A veyullado
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—

—_—

Elementos
publicitarios

—

Costes de impresion

Estrategia de medios

Falta de recursos e informacion para
el calculo

A veyullado
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—— Para 10.000 unidades

item PRECIO UNITARIO COSTE TOTAL
(Euros) (Euros)
POSTAL 0,043]1 43]

— 431€

A veyullado
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