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RESUMEN

A través de la realizacion de la pieza audiovisual EI mundo, basada en el texto
homénimo de Eduardo Galeano, buscamos reflexionar sobre la tecnologia y como los
seres humanos nos relacionamos con ella. Con la constante actualizacion de las
aplicaciones, mas conocidas como apps, cada dia estamos mas conectados a nuestros
teléfonos moviles, tablets, ordenadores portétiles, etc. Nos hemos hecho “tecnoadictos”,
sufrimos de una dependencia de la tecnologia que, pese a sus beneficios, esta
causando deterioros en las relaciones entre las personas.

Utilizando como principal referente la serie televisiva Black Mirror (Charlie Brooker /
Zeppotron, 2011-), y autores como McLuhan y Postman, en este trabajo se van a
exponer las fases y la metodologia que se ha seguido hasta llegar al producto final,
desde la idea inicial hasta la postproduccion.

Palabras clave: Motion Graphics, Postproduccion, Ediciébn, Redes Sociales,

Tecnologia



ABSTRACT

Through the realization of the audiovisual piece The world, based on the homonymous
text of Eduardo Galeano, we look for think about technology and how we humans relate
to it. With the constant update of the applications, better known as apps, every day we
are more connected to our mobile phones, tablets, laptops, etc. We have become
"techno-addicts", we suffer from a dependence on technology that, despite its benefits,
is causing deterioration in relationships between people.

Using as main reference the tv series Black Mirror (Charlie Brooker / Zeppotron, 2011-),
and authors like McLuhan and Postman, this work will expose the phases and the
methodology that has been followed until reaching the final product, from the starting
idea until postproduction.
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1. INTRODUCCION

1.1 Objeto del trabajo

El mundo, cuyo nombre viene del texto homénimo del escritor uruguayo
Eduardo Galeano, y sobre el que esta basada esta obra, intenta plasmar la
realidad que estamos viviendo hoy en dia: una realidad que ha sido
conquistada por la tecnologia, por las redes sociales, la telefonia movil,
internet, etc., provocando una dependencia en la sociedad. Cada vez
disfrutamos menos de las pequefias cosas de cada dia, y vivimos mas

enganchados, particularmente, a las redes sociales.

En esta pieza audiovisual podemos observar cémo, a excepcion del
protagonista, el fotografo, y de unos pocos personajes mas -—Ia anciana del
brazo de su hija, paseando; lo amigos tomando algo y charlando; el hombre
con el ramo de flores, esperando a su pareja—, la mayoria no se despegan
de sus smartphones, tablets y ordenadores, bien sea para navegar por
internet, ver videos de YouTube, hacerse fotos o interactuar en las redes.
Estan en compafiia, pero, al mismo tiempo, es como si estuvieran solos,
porque no se comunican entre ellos. Sin embargo, al final vemos cémo
ninguno esta a salvo de la tecnologia: todos terminamos por “caer en sus

redes”.

En este documento se recogen todos los pasos que se han llevado a cabo
para la creacién del producto audiovisual final, como es El mundo: desde la
idea inicial hasta la postproduccién, pasando por la busqueda de referentes,

necesarios para asentar la base teérica de este trabajo.

1.2 Objetivos

El primer objetivo de este trabajo es poner en practica todo lo aprendido
durante el master, y para ello la creacion de este producto audiovisual era la

mejor manera de hacerlo.



Esto nos lleva hasta uno de mis propositos principales: la realizacion, lo mas
correcta posible, de la postproduccién, sobre todo a nivel de edicion y
montaje, tanto de video como de sonido, y de pequefios efectos digitales

(motion graphics).

También obtener un producto empezando desde la nada es otro de mis
objetivos, pasando por todas las fases correspondientes, de manera que
pueda seguir adquiriendo conocimientos acerca del proceso que conlleva la

realizacion y postproduccion de una obra audiovisual.

Otro de mis objetivos, que va ligado a la produccién de esta pieza, seria
construir un mensaje capaz de llegar al publico, a la gente, y hacerles
reflexionar, en este caso, sobre el mundo tan tecnoldgico en el que vivimos,
que en ocasiones nos priva —en realidad, nos privamos nosotros, pues
somos libres de elegir— de disfrutar realmente de los pequefios detalles de

la vida. Esto es, que se entienda el mensaje, la idea que quiero transmitir.

Por ultimo, como objetivo final, la difusion del producto final, principalmente a
través de las redes sociales —criticadas y utilizadas a partes iguales—, para
darlo a conocer a la gente, y saber su valoracion acerca del trabajo, asi como
comprobar cudal es la repercusién que tiene sobre ellos, y si realmente el

mensaje se ha entendido.

1.3 Metodologia

Antes de comenzar con el andlisis en profundidad de los referentes que nos
han servido para establecer la base tedrica de nuestro trabajo, es conveniente

explicar el flujo de trabajo a seguir para la elaboracion de esta pieza:

e Definicion de la idea y busqueda de referentes para documentar el

proyecto audiovisual.

e Ideacién y creacion de un guiodn literario para establecer la estructura

narrativa.



Realizacién del storyboard y del guidn técnico, donde se especifique
cdmo va a ser los planos, el angulo de cdmara, si tienen movimiento

0 no dichos planos, y la descripcidén de cada uno de ellos.

Busqueda de localizaciones y seleccibn de los actores que

participaran en el proyecto.

Solicitar los permisos correspondientes para poder llevar a cabo el
rodaje, y elaborar un plan de rodaje, en base a la disponibilidad del
material técnico, actores y emplazamientos, y teniendo en cuenta la

meteorologia.

Grabacion de las imagenes en las ubicaciones especificadas.

Almacenamiento del material en el ordenador.

Revision del material grabado para posteriormente realizar una

primera seleccién de tomas.

Busqueda de la muasica que mas se ajuste al video, en bibliotecas
online de musica gratuita y sin derechos de autor, como la Audio
Library de YouTube. A esto hay que sumarle la voz en off, que es la
del propio Eduardo Galeano recitando su texto, y que realmente me
parecié la mejor opcién, pues su voz y la entonacién que le da era lo
que buscaba.

Importacion del material almacenado a Adobe Premiere Pro, asi como

también la musica y la voz en off.

Revisionado del material y seleccion de los cortes necesarios.

Montaje de las imagenes en funcion de la voz en off, que va guiado la

estructura del video.

Creacion, en Adobe After Effects, de los motion graphics y los efectos

de video que acompafiaran algunas de las escenas de la pieza. Una



vez hechos, son exportados con canal alfa para poder insertarlos en

Adobe Premiere sobre sus correspondientes imagenes.

Una vez hechos e insertados los motion graphics, procedemos a la
busqueda de sonidos que los acompafien, de manera que la

visualizacién quede completa gracias a dichos efectos de sonido.
Correccion de color.

Realizacién de los titulos de crédito, tanto el inicial como los finales, e
After Effects y Adobe Premiere. Insercion de los mismos en el montaje

final del proyecto.

Renderizacién y exportacion del producto final en el formato

correspondiente.

1.4 Estructura del trabajo

Esta memoria esta estructurada en diferentes partes:

La primera consta de la introduccién a este trabajo, donde se detallan
cudles son los objetivos que cumplir con el proyecto y la metodologia

a seguir para su realizacion.

La segunda parte redne los referentes tedricos que configuran la base
del proyecto. En este apartado encontraremos informacion sobre
Eduardo Galeano, escritor del cual hemos extraido el texto en el que
se basa el trabajo, asi como informacion sobre las redes sociales y

diversos autores, como McLuhan o Postman.

La tercera parte consta de un andlisis de la serie britanica Black Mirror
y la pelicula El cielo sobre Berlin, destacando los aspectos en los que

mas nos hemos fijado.



IV.  Enlacuarta parte se desarrollan las fases de produccion del proyecto,
detallando los pasos realizados en cada una de ellas. En la
preproduccién se explica la idea y su evolucién hasta el guidn
definitivo; en la produccién, se explica como ha transcurrido la
grabacién, el plan de rodaje que se ha seguido. Por ultimo, en la fase
de postproduccién se habla sobre los pasos que han sido necesario

para llegar hasta el montaje final de la pieza.

V. En la quinta y Ultima parte se tratan las conclusiones extraidas del
trabajo realizado: si se han cumplido los objetivos propuestos, una
valoracion a nivel personal de lo que ha supuesto el proyecto, y los
problemas surgidos durante la producciébn y las soluciones

encontradas.

También se incluye un apartado con las referencias bibliograficas y
paginas web consultadas para la realizacion del proyecto, asi como

los anexos en los que se adjuntan los documentos de la produccién.

2. CONTEXTO

2.1 Sobre Eduardo Galeano

Eduardo Galeano fue un periodista y escritor uruguayo, nacido en Montevideo
en 1940, considerado como uno de los artistas mas destacados de la literatura
latinoamericana. Entre sus obras mas conocidas destacan Las venas abiertas
de América Latina (1971), Memoria del fuego (1982-1986) y El libro de los
abrazos (1989).

Ha sido y es un referente intelectual para mucha gente. Siempre del lado del
pueblo, de los mas desfavorecidos, utilizé el poder de la palabra, su mejor
arma, para demostrar su compromiso social, denunciando las injusticias y las
desigualdades presentes en pleno siglo XXI. Un ejemplo claro de su
pensamiento lo encontramos en esta frase suya: “En el siglo XX la mitad del

mundo sacrific la justicia en nombre de la libertad y la otra sacrifico la libertad




en nombre de la justicia y en el siglo XXI sacrificamos las dos en nombre de

la Globalizacién”.

El texto que he seleccionado, El Mundo, esté extraido de su obra El libro de
los abrazos, en el que el autor uruguayo publica una serie de microrrelatos,
gque evocan diferentes experiencias del autor, entre las que se encuentran
reflexiones, anécdotas, etc., y en las que habla sobre politica, sociedad,

cultura, entre otros.

La eleccién de este texto se debe, sobre todo, a la capacidad de expresar de
Galeano, de una forma tan sencilla y original, como ve él a la sociedad, a la
que compara con “un mar de fueguitos”. Cada “fueguito” simboliza cada uno
de nosotros, cada individuo que conforma la sociedad, y todos somos
diferentes: “no hay dos fuegos iguales”, todos tenemos algo que nos hace ser
unicos: “cada persona brilla con luz propia entre todas las demas”. Todos
tenemos algo especial que nos hace brillar, aunque bien es cierto que hay
personas que tienen mas energia, o una personalidad mas fuerte que otras,

como se va describiendo a lo largo del texto.

La interpretacion que le he dado a este texto varia de la original. He decidido
darle la vuelta para trasladarlo al &mbito de las redes sociales y tecnologia, y
poder mostrar asi, haciendo contraste con el texto, cémo son los individuos
hoy en dia, con tantos dispositivos tecnolégicos a nuestro alcance, y tratar un
poco la parte negativa que esto conlleva. En realidad, el texto de Galeano
tiene un tono mas bien optimista, mientras que yo he optado por salirme un
poco de ese optimismo, y darle un tono mas negativo al texto, a través de las
imagenes, que en ocasiones pueden no coincidir con lo que dice el texto, pero
al final todo cobra su sentido. Cada vez nos alejamos mas de las personas
con las que estamos por culpa de estar pendientes de las redes sociales,
incluso cuando estamos con amigos, no podemos dejar de mirar el WhatsApp,
Instagram, etc. Asi que, si, “no hay dos fuegos iguales”, pero, si observamos
bien, si nos estamos convirtiendo en clones, todos nos aislamos del resto del
mundo, estamos perdiendo esa “fuego”, esa luz que nos hace brillar a cada
uno de nosotros. Es muy facil ver a dos amigos tomando algo, y mirando cada
uno su movil, en su propio mundo. Y veremos esa accion mil veces
reproducida, en diferentes situaciones, si nos paramos a observar en una

plaza, por ejemplo. Es una lastima que, siendo cada individuo tan tnico, como



lo ve Galeano, terminemos todos haciendo las mismas cosas y perdiendo esa
autenticidad que tenemos.

2.2 Reflexiones sobre las redes sociales

Para adentrarnos un poco mas en el analisis de este trabajo, es necesario

hablar sobre las redes sociales, qué son y el uso que hacemos de ellas.

El término “red social” se atribuye a los antropdlogos britanicos Alfred
Radcliffe-Brown y John Barnes. Por red social entendemos, en un sentido
amplio, que “es una estructura social formada por personas o entidades

conectadas y unidas entre si por algun tipo de relacién o interés comun”.

Otra de las definiciones que se dan sobre redes sociales es que son
“estructuras sociales compuestas por un grupo de personas que comparten
un interés comun, relacion o actividad a través de Internet, donde tienen lugar
los encuentros sociales y se muestran las preferencias de consumo de
informacién mediante la comunicacién en tiempo real, aunque también puede
darse la comunicacion diferida™. Segln la RAE, una red social es una
“plataforma digital de comunicacién global que pone en contacto a gran

numero de usuarios”.

Todas tienen en comun el hecho de que una red social sirve para
comunicarse, y sobre todo entre personas que tiene relacion entre ellas o que
tienen intereses comunes. A esto hay que afiadir que, segun el IAB Spain
(Interactive Advertising Bureau), una organizacion que representa al sector
publicitario y la comunicacion digital en Espafia, una red social deberia

cumplir con los siguientes requisitos para poder considerarse como tal:

- Ser una red de contactos
- Tener un perfil

- Permitir interactuar

1 Monograéfico: Redes Sociales, articulo escrito por Isabel Ponce para Observatorio tecnolégico,
web del Intef (Instituto Nacional de Tecnologias Educativas y del Formacion del Profesorado).



- Ofrecer funcionalidades sociales para interactuar con contenidos

(crear, compartir y/o participar)

Asi pues, ya podemos hablar acerca del conocimiento que se tienen sobre las
redes sociales, cuales son las mas utilizadas y qué usos se les da, y quienes
las usan mas. Para ello recurriremos a los datos recogidos por el IAB Spain

en su estudio de redes sociales?.

Solamente en Espafia, un 86% de los internautas de entre 16 y 65 afos
(edades comprendidas para el estudio) utiliza las redes sociales que,
traducido en cifras, serian mas de 19 millones de personas. Si tenemos en
cuenta que los nifios y los mayores de 65 afios no entran en el estudio, podria
decirse que casi la mitad del pais esta conectado a través de las redes

sociales.

Por lo que a los usuarios de las redes se refiere, hombres y mujeres las
utilizan por igual (49% hombres — 51% mujeres), y, contrariamente a lo que
se suele pensar, no son los jévenes quienes dan mas uso a las redes sociales,
sino la gente comprendida entre los 31 y 45 afios, sumando un 40% del total,

frente al 30% de los que estan en las franjas de los 16-30 afios y 46-65 afos.

No existe diferencia por sexo .
Mayor concentracion

® ° entre las edades de 31

idi ads
E (edad promedio)

Figura 1. Usuarios de las redes sociales, por sexo y edad (extraido del estudio anual de

redes sociales del IAB).

Las primeras redes sociales que nos vienen a la mente cuando nos preguntan
por ellas son Facebook, Instagram, Twitter y WhatsApp, (si bien existe cierta
controversia sobre si esta Ultima es verdaderamente una red social o
simplemente una aplicacion de mensajeria) y, segun el estudio, estas cuatro,
junto con YouTube, son las redes con mas visitas y las favoritas para los
usuarios. Aun asi, Facebook era y sigue siendo la red social por excelencia

(91%). Con respecto al afio anterior, 2016, Instagram es la que mas usuarios

2 Estudio Anual Redes Sociales 2017, IAB Spain.



ha ganado (de 34% a 45%). Cabe destacar, en cuanto al perfil de las redes
que, entre las mujeres, es mas comun el uso de Facebook, Instagram y
Pinterest, a diferencia de los hombres, que utilizan mas Twitter, Spotify o

Telegram.
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Figura 2. Grafico sobre el uso de las redes sociales (extraido del estudio anual de redes

sociales del IAB).

Por lo que respecta a las redes sociales mejor valoradas por la poblacion,
WhatsApp sigue en cabeza, seguida de YouTube, Spotify y Telegram, las dos
tltimas mejorando en comparacion con el afio anterior. Si hacemos una
valoracién general, teniendo en cuenta todos los datos anteriores, podemos
decir que WhatsApp, seguida de Facebook (que ha bajado con respecto al
afio pasado) e Instagram (que ha mejorado), son las redes sociales preferidas

por los internautas.

En cuanto a la frecuencia de uso, WhatsApp es la red con mayor demanda,
con un 97% de uso diario, seguida de Facebook, con un 82%, lo que significa
gue practicamente estamos enganchados a ambas redes, pues las usamos
todos los dias. Por detras esta Instagram, que ha aumentado su crecimiento,
con un 71% de uso diario. Si profundizamos un poco mas, descubrimos que,
en las redes en general, el promedio de conexién es de 2 horas y 40 minutos,

reduciéndose ligeramente a comparacion del pasado afio (2 horas y 57



minutos). De todas ellas, como ya hemos mencionado, es WhatsApp a la que
mas tiempo se dedica, traduciéndose en un total de 5 horas y 13 minutos
diarios. Si tenemos en cuenta que una jornada laboral normal es de 8 horas,
pasar mas de 5 horas al dia chateando y conectados a través de WhatsApp

quiza sea demasiado tiempo.
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o La segunda barra corresponde a la plataforma de video en streaming para jugadores
“Twitch”, pero tiene muy poca base, es decir, a comparacion de las demas, no tienen casi

usuarios (entre los que se ha realizado el estudio).

Figura 3. Gréfico de barras sobre la frecuencia de uso de las redes sociales (extraido del
estudio anual de redes sociales del IAB).

Teniendo en cuenta esto, se puede deducir que la actividad méas destacada,
es decir, el uso principal de las redes sociales es poder interactuar con los
demas: enviar mensajes, chatear (67%), poder ver qué hacen tus contactos
(47%) — “cotillear"—. Dicho de otra forma, sigue prevaleciendo el uso “social’
de las redes sociales. Seguidamente, otra de las actividades principales de
los usuarios es escuchar musica y ver videos (59%), ligado a Spotify y

YouTube, respectivamente.

En relacion con los diferentes dispositivos que se utilizan, el movil es el mas
utilizado para las redes sociales, con un 94%, donde destacan las
aplicaciones de WhatsApp, Facebook, YouTube, Instagram y Twitter. A éste
le sigue el ordenador, con un 93%, siendo las redes méas consultadas
Facebook, YouTube y Twitter. En tercer lugar, encontramos la Tablet, cuyo
uso ha aumentado del 28% del afio anterior hasta el 55%. Las redes mas



visitadas desde este dispositivo son Facebook, YouTube, Twitter, Instagram
y Spotify.
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Figura 4. Porcentajes sobre el uso de redes sociales en los diferentes dispositivos

(extraido del estudio anual de redes sociales del IAB).

Es evidente que, si hacemos un balance de todos estos datos, observamos
coémo vivimos conectados diariamente a las redes, lo que conlleva, en muchos
casos, la necesidad de saber lo que otros hacen, donde o con quién estan.
Bien sea por la mafana, por la tarde o por la noche, en casa o en el trabajo,
no nos despegamos del movil, el ordenador o la Tablet. Creemos que somos
nosotros los que utilizamos las redes y la tecnologia en nuestro favor, pero
¢es eso realmente cierto? ¢ 0 es la tecnologia la que nos utiliza a nosotros?
Porgue una cosa esté clara: no podemos o, mejor dicho, ya ho sabemos vivir
sin estar conectados a una red social, dependemos de un cargador que
siempre llevamos detras por si nos quedamos sin bateria, no vaya a ser que
en ese momento se acabe el mundo y no podamos grabarlo. Si, bien es cierto
gue las noticias llegan con mas rapidez, que gracias a las redes sociales se
han conseguido muchas cosas, como llevar a cabo manifestaciones que han
sido organizadas en Facebook, pero también es cierto que cada vez nos
cuesta mas relacionarnos entre nosotros, salir a la calle a tomar algo y charlar
con los amigos sin estar pendientes de los moviles, solo a disfrutar, sin mas.
Y, en el peor de los casos, al menos para mi, los nifios cada vez tienen menos

infancia, y gran parte de la culpa la tiene la tecnologia.



Algunos autores, como Marshall McLuhan, uno de los teoricos de la
comunicacion mas importantes del siglo XX, ya analizaron en su momento la
tecnologia y el impacto de ésta sobre la sociedad. En concreto, McLuhan es
conocido por formular su aforismo “el medio es el mensaje™. En realidad, uno
de sus significados -que es el que mas relacién tiene con el tema tratado en
este trabajo- es que todo beneficio lleva su coste, o lo que es lo mismo, la
tecnologia tiene efectos positivos y efectos negativos. No todo pueden ser
ventajas, siempre hay que pagar un precio. McLuhan proponia evaluar los
medios y sus efectos, tratar de comprenderlos antes de emitir un juicio sobre
ellos. No estaba en contra de la tecnologia y los medios, simplemente decia
que, al igual que hay medicamentos que tienen efectos secundarios, la

tecnologia también tiene sus efectos secundarios.

También sefiala que los mass media, los medios de comunicacion actuales,
y las tecnologias digitales, han difuminado la frontera entre espacio y tiempo,
de forma que la simultaneidad es la que predomina ahora. La posibilidad de
conocer cosas, recibir noticias de cualquier parte del mundo sin necesidad de
moverte de casa, satisface esa necesidad del ser humano de observarlo todo
y estar al tanto de lo que pasa a nuestro alrededor. Las redes sociales y los
medios de comunicacion contribuyen a ello, y sin duda no es un efecto
negativo, pero la constante actualizacion de la informacion si puede llegar a
colapsar nuestra mente, perdiendo quizas un poco la nocion de realidad, de
no saber donde esta ese limite entre espacio y tiempo. Pasan tantas cosas
en tantos lugares del planeta al mismo tiempo, que es muy facil saturar

nuestra mente.

El profesor americano Lance Strate* dice, en su articulo El medio y el mensaje

de McLuhan?®, en referencia al aforismo anteriormente citado:

3 Este aforismo es el que da titulo al primer capitulo de su libro Understanding Media: The
Extesions of Man, publicado en 1964.

4 Lance Strate es un escritor americano y profesor de Comunicacion y Estudios Mediaticos en la
Fordham University de Nueva York. Destaca por su estudio sobre McLuhan, presente en muchas
de sus publicaciones.

5 El medio y el mensaje de McLuhan es un articulo de Lance Strate publicado en 2012 en la
revista Infoamérica. En el realiza un andlisis sobre los diferentes significados del aforismo de
McLuhan “el medio es el mensaje”.
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El medio es el mensaje” significa que los medios ejercen la mayor
influencia sobre nosotros, individual y colectivamente. Afectan
nuestra manera de percibir, trasladandonos de una percepcién
equilibrada orientada a la palabra hablada y el espacio acustico, a
un espacio de visualizacion reforzado y caracterizado por un punto
de vista fijo [...] Afectan nuestra manera de pensar [...] Afectan la
manera en que nos vemos [...] Afectan nuestras culturas, las
culturas orales que economizan en la administracion del
conocimiento, conservadoras y sedentarias; culturas alfabetizadas;
[...] culturas electrénicas que proporcionan acceso rapido y facil al
conocimiento, pero a expensas de un exceso de informacion y
trivializacion. Afectan a nuestra organizacién social, [...] que incluye
el crecimiento de las ciudades, los imperios y las instituciones
especializadas de gobierno, religion, economia y educacion,
pasando por el nacionalismo y la democratizacion asociada con la
imprenta, hasta lo que McLuhan denomina la aldea global de la era
democrética y la proliferacion de formas heterogéneas de redes

sociales”.

Es decir, los medios de comunicacién, las nuevas tecnologias, las redes
sociales, suponen una gran influencia para nuestra sociedad. Han cambiado
nuestra vision sobre el mundo, nuestra forma de pensar, la manera de
organizar la sociedad, nuestras culturas, que ahora estan sometidas al poder
mediatico y al de las redes sociales. Realmente la tecnologia se ha apoderado
de nosotros, ella nos controla. Y no conocemos bien la escala que pueden
alcanzar los efectos negativos generados por las redes sociales, la
tecnologia, o los medios de comunicacion. Todo beneficio tiene un precio,
como ya hemos sefialado antes, y quiza la pérdida del contacto, de las
relaciones personales, sea ese coste por tanta innovacién y esa intromision

de las redes sociales en nuestras vidas.

Otro autor que ya advirtio sobre los efectos de la tecnologia es Neil Postman.
En la misma linea que McLuhan —fue discipulo suyo—, pero profundizando
més, Postman, en su discurso para un Congreso Internacional de Nuevas
Tecnologias, celebrado en Denver en 1998, planted cinco advertencias sobre

el cambio tecnoldgico, que son las siguientes:



1. Latecnologiaday latecnologia quita. Esta idea viene a confirmar

lo que McLuhan dice con su aforismo de “el medio es el mensaje”:
gue todo beneficio tiene su coste, y que para cualquier ventaja que
las nuevas tecnologias ofrecen, esta su correspondiente desventaja.
No debemos acoger como si de una bendicidn se tratase cada nuevo
invento tecnolégico que nos llega, hay que ser conscientes de que
también va a acarrear inconvenientes.
Uno de los ejemplos que propone Postman es que la imprenta, que
tantos beneficios nos ha aportado, social e intelectualmente, ha tenido
costes igualmente descomunales. Al igual que las redes sociales en
la actualidad, capaces de permitir que nos comuniquemos con otros
que estan en la otra parte del mundo, y al mismo tiempo, capaces de
aislarnos de todo lo que nos rodea.

2. Las ventajas y las desventajas de la tecnologia nunca son
distribuidas equitativamente entre la poblacion. Lo que Postman
quiere decir es que la tecnologia beneficia a unos y perjudica a otros.
Por poner un ejemplo, con la llegada de Internet y los periédicos
digitales, cada dia que pasa se compran menos periédicos en formato
papel, pues para los usuarios es mas cémodo consultar las noticias a
través de la pantalla del ordenador, de un mévil o de una Tablet. Sin
embargo, este hecho no beneficia a aquellos que vendian en sus
guioscos periddicos y revistas, que han visto disminuir las ventas v,
por tanto, entra menos dinero. Por lo que respecta a las editoriales,
han tenido que adaptarse a los nuevos cambios, y algunas de ellas
tienen sus diarios digitales y también en formato papel. Es posible

gue, con el tiempo, el formato papel desaparezca.

Postman nos insta a preguntarnos quiénes son aquellos que se van
a beneficiar del desarrollo de una nueva tecnologia, a qué grupos de

personas va a favorecery, por supuesto, a qué grupos va a perjudicar.

3. Dentro de toda tecnologia se esconde una idea-fuerza, a veces
incluso dos o tres ideas-fuerza. Dicho de otra forma, “a un hombre
con un martillo, todo le parece un clavo”. Lo que viene a decir
Postman con esta idea es que toda tecnologia tiene su prejuicio, es

decir, tenemos tendencia a evaluarlas positivamente y a valorar



ciertas perspectivas. Uno de los ejemplos que propone es que una
persona de la era de los ordenadores valora la informacion, pero no
el conocimiento, no la sabiduria —puesto que el ordenador es capaz
de almacenar tantos datos como capacidad tenga, es como una
memoria a largo plazo—, de modo que, posiblemente, en un futuro,
el concepto de sabiduria desaparezca. Por tanto, y en palabras de
Postman, “toda tecnologia incorpora una filosofia que es expresién de
cdmo la tecnologia nos hace usar nuestra mente, en qué medida nos
hace usar nuestros cuerpos, en como codifica nuestro mundo, a
cudles de nuestros sentidos se amplifica, a cuales de nuestras
emociones y tendencias intelectuales desatiende”, que es también lo

que McLuhan expreso con la frase “el medio es el mensaje”.

4. El cambio tecnoldgico no es aditivo, es ecoldgico. Lo que quiere
decir con esto Postman es que “un nuevo medio no anade algo, lo
cambia todo”. Es decir, esto remarca lo que venimos diciendo en
parrafos anteriores, que el cambio tecnoldgico tiene multiples y
complejos efectos, unas consecuencias a menudo impredecibles, y
también irreversibles. Por eso Postman nos dice que debemos ser

cautelosos ante los nuevos cambios tecnol6gicos que vengan.

5. Tendemos a hacer de los medios algo mitico. Neil Postman quiere
decir, con esta Ultima advertencia, que no es bueno gue creamos que
las tecnologias todo lo pueden, que pongamos toda nuestra fe en
ellas, como si de un idolo se tratase, cuando no es asi. No debemos
tratar a las tecnologias como si fueran creaciones divinas, si no como
intrusos. Las capacidades de las tecnologias dependen siempre del

ser humano.

En definitiva, el cambio tecnoldgico afecta a nuestras vidas, impacta en
las diferentes culturas y sociedades, y hay que ser cautelosos a la hora
de recibir con los brazos abiertos cualquier nueva tecnologia o medio.
Igual que dan, quitan. En el proyecto, aunque no tan drasticamente, se
busca concienciar un poco sobre ello, sobre la incidencia de la tecnologia
en cada individuo y, por consiguiente, su repercusiébn en nuestras

relaciones personales y en la sociedad; cémo provoca que obviemos, a



menudo, las cosas mas simples y esenciales, aislAndonos en nuestra

propia realidad.

3. ANALISIS DE REFERENTES

En este apartado veremos en profundidad los referentes que he utilizado a la
hora de realizar la pieza audiovisual. Analizaremos la serie Black Mirror, uno de

sus capitulos, y, por ultimo, la pelicula El cielo sobre Berlin.

3.1 Black Mirror (2011-actualidad)

La serie britAnica Black Mirror (Charlie Brooker, 2011-actualidad) sitia sus
historias en una sociedad tecnolégicamente mas avanzada que la nuestra,
haciendo reflexionar a los espectadores acerca de las consecuencias que

suponen vivir en un mundo asi.

Como ya venimos diciendo, en estos Ultimos afios las nuevas tecnologias han
cambiado muchos de los aspectos de nuestra vida, sin apenas percatarnos
de ello. La mayoria de nosotros disponemos de un mévil, un ordenador, un
monitor de plasma, cuyas pantallas, apagadas, se convierten en un “espejo
negro” cuando nos miramos en ellas. Este “black mirror”’, de donde toma el
nombre de la serie, podria considerarse realmente como una metéfora: vemos
reflejada una imagen oscura de nosotros mismos, que necesitamos
constantemente de la tecnologia en nuestra vida. Facebook nos conoce mejor
gue nuestros padres, Google y Apple
son los nuevos idolos a los que
adoramos, nuestra percepcion de la
realidad est4 cambiando con cada paso

que da el desarrollo tecnolégico.

Pero Black Mirror no pretende, ni mucho Figura5. Fotogramaintroduccion Black

menos, estar en contra de la tecnologia, Mirror.

sino hacer reflexionar sobre el uso que le damos, como utilizamos los



dispositivos tecnolégicos, y qué podria pasar en un futuro no muy lejano de
seguir asi. Hay que ser precavidos y estar al tanto de los cambios sociales

gue genera la tecnhologia actual —y la que seguro esta por venir—.

La serie no transcurre en un entorno futurista, sino que es mas bien un
presente alternativo, transformado, en el cual el desencadenante de todo
siempre es la tecnologia. Lo que mas impacta en los espectadores son, sin
duda, las implicaciones culturales y sociales que conlleva, pues las nuevas
tecnologias hacen mella en la manera en la que se forma una sociedad, en

como se relacionan los individuos o en como se utiliza la informacion.

Probablemente el éxito de esta serie radica en que lo nos muestra, ese
presente alternativo, no esta muy lejos del nuestro, y nos ensefia aquello que
mas tememaos sin saberlo: las nuevas tecnologias, las redes sociales, no son
solamente un progreso social, también esconden unos efectos negativos de
los que no nos percatamos. Como advertia Postman, toda tecnologia conlleva
unos beneficios y unas desventajas, igual que dan, quitan, y hay que ser

cautos ante ellas, y ver si realmente suponen una mejora cultural y/o social.

La relacion entre sociedad y tecnologia es compleja, y muchas veces no nos
damos cuenta de esta complejidad hasta que no nos lo muestran tal cual es.
Por eso las series como Black Mirror son necesarias para impactar a los
espectadores y hacerles reflexionar sobre las consecuencias del desarrollo

tecnoldgico.

Esta serie da cuenta también del comportamiento de las personas ante ciertas
situaciones, del poder que otorgamos, sin querer, a las redes sociales, y el
impacto que tienen dichas redes sobre la sociedad es realmente alarmante.
Un ejemplo de ello lo encontramos en el primer episodio, The National Anthem
(Otto Bathurst, 2011), donde tanto Twitter como Youtube son los medios a
través de los cuales se va conociendo informacion sobre el secuestro —de la
princesa Sussanah—. A lo largo del capitulo se puede ver a los usuarios
interactuar en estas redes, comentando y publicando, y estando siempre al
tanto de las actualizaciones sobre el secuestro. Se puede observar, ademas,

cdmo estas interacciones provocan impactos emocionales en ellos.



Por si no fuera suficiente, dichas interacciones son recogidas por medios de
comunicacién, como la television, a través de la cual vemos cuan rapidamente
se difunde la opinion generalizada de la poblacién, y el poder que esto
supone, capaz de influir incluso en algunos aspectos sociales. Un ejemplo de
ello lo encontramos en este capitulo, The National Anthem, donde uno de los
presentadores de las noticias dice: “Es un dia excepcional. El video del
secuestro ya ha sido visto por mas de 18 millones de personas. Las redes
sociales arden y se calculan unos 10 mil tweets por minuto [...] No cabe duda

de que el pais esta expresando su opinion.”

anews Smcanwa wews
‘WOULD YOU WA ?  HAVE YOUR SAY ONLINE VIEWS TWITTER FIGURES
18,678,361

10,000
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(" Tube] twitter

CERS RENDERED UNCONSCIOUS O r QEPICTS PRINCESS PLEADING FOR

‘ J N LY ON THE INTES D&
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Figura 6. Fotogramas capitulo 1x01 The National Anthem

A la postre, los medios de comunicacion convierten la realidad en un
espectaculo —prueba de ello son los telediarios—, apoyados cada vez mas
por las redes sociales. Distorsionan muchas veces la informacion, como si de
un espejo de distorsién se tratasen, un espejo en el que se mira nuestra
cultura, y que define como es nuestra sociedad. Les otorgamos demasiado
poder a las redes y a os medios, pero tampoco nos importa mucho, porque

no somos conscientes realmente de las consecuencias que puede llevar.

Bien es cierto que las redes sociales ofrecen a los usuarios inmediatez, las
noticias circulan rapidamente, apenas poco tiempo después de que sucedan.
Sin embargo, esto también tiene su parte negativa, como se demuestra en la
serie —en The National Anthem se puede observar claramente—, ya que las
opiniones de la gente prevalecen sobre la informacion objetiva y veraz, dando
més valor a morbo y la exageracion, al espectaculo. Ademas, las redes nos
mantienen constantemente actualizados, pero al mismo tiempo nos trasladan

a su mundo virtual, alejandonos de la realidad.

En definitiva, Black Mirror escenifica la forma en que medios y nuevas

tecnologias de comunicacion, como las redes sociales, producen cambios en



la sociedad y el comportamiento de los individuos. También advierte de los
riesgos y las consecuencias que traen consigo la implicacién total de la

sociedad con los medios y la tecnhologia; no es oro todo lo que reluce.

Esa visién “oscura”, esa advertencia que contiene Black Mirror, era un poco
lo que queria conseguir con este trabajo: dar cuenta de que vivimos
conectados, y necesitamos, cada vez mas, de la tecnologia, para sobrellevar
cada dia. Si, tiene sus ventajas, pero también sus efectos negativos, y no

somos conscientes de ellos.

3.2 Episodio Nosedive, de Black Mirror (2016)

Concretamente, dentro de la serie de Black Mirror, el primer capitulo de la
tercera temporada, titulado Nosedive, fue el que mas me inspir6 a la hora de
elaborar la pieza audiovisual. Ademas del tema tratado en este episodio,
también me basé en su gama cromatica, creada por tonos pastel, como si

estuvieran viviendo en un mundo bajo uno de los filtros de Instagram.

En este episodio se nos
presenta a Lacie
—interpretada por Bryce
Dallas Howard—, que vive en
una sociedad que se rige por

puntuaciones. Todos se

pasan el dia valorando las

Figura 7. Fotograma de Lacie en el capitulo 3x01

Nosedive. publicaciones de los demas

en las redes sociales, y la
forma de interactuar con el resto, y gracias a un implante visual pueden ver la
puntuacion de cada persona a simple vista. Como cabe esperar, los que
mayor puntuacion tienen son los que estan en la élite social, mientras que los
peor valorados son los parias de la sociedad, los tratan como si fuesen
delincuentes, escoria. Estas puntuaciones también determinan dénde puedes
vivir, los puestos de trabajo a los que puedes acceder, qué coche puedes
llevar, y un largo etcétera. Todas sus vidas giran en torno a estas

calificaciones.



Todo el mundo trata de mantener esa fachada de vida estupenda y perfecta
de los barrios residenciales: no se alteran por nada, tratan de no cometer
errores, no decir insultos, no elevar la voz. Se lleva al extremo ese

comportamiento prefabricado al

gue instan las redes sociales, de

K mostrar al mundo que llevamos

una vida perfecta. Ejemplo de ello
es la escena en la que Lacie
. muerde una galleta, escupe el
bocado, deja la galleta al lado del

Figura 8. Fotograma Nosedive en el que Lacie

_ café, hace una foto y la sube, con
sube una foto a su perfil.

una nota debajo que reza asi:
“Capuchino con galleta. jEstoy en la gloria! (Brushed Suede w/ cookie.
Heaven!). Después, da un sorbo al café, y como no le gusta, ni siquiera se lo
toma. En realidad, si nos paramos a pensarlo, no es tan extremo como

creemos, pues hoy en dia hay gente que si hace ese tipo de cosas.

En ese mundo, tan ideal, perfectamente reflejado en los tonos pastel que
caracterizan el capitulo —como si de un filtro de Instagram se tratase—, estan
los mas populares, la élite, los del escalafén intermedio, que quieren alcanzar
esa élite y, por ultimo, los marginados, los que son apartados. Pero, ademas,
en caso de estos Ultimos, al caer tu puntuacion, no sélo te ignoran, sino que

va mas alla, como ahora veremos.

Durante el viaje de Lacie hacia
su popularidad, que
supuestamente iba a encontrar
en la boda de su amiga —cuya
puntuacion es muy alta, al igual

gque la de todos sus invitados—,

tiene que subir al camion de una
mujer con una pésima Figura 9. Fotograma en el aparece la
valoracién. Esta le cuenta que puntuacién de Susan, la mujer del camién.

antes, también se desvivia por formar parte de la élite y alcanzar una
puntuacién alta. Sin embargo, su marido murié porque no llegaba a la

valoracién que requeria el tratamiento. Asi fue como perdi6é toda fe en el



sistema que les rige. Fue a partir de este momento cuando decidié dejar a un
lado toda esa farsa y empezar a vivir de verdad, sin careta ni mentiras. Se
convirtié en una marginada social, pero mucho mas feliz, y eso se demostraba

en sus interacciones, mas sinceras.

En su afan por conseguir popularidad, Lacie termina consiguiendo todo lo
contrario: ser una paria social, como la mujer del camion. A pesar de ello, y
de terminar encarcelada por el escandalo armado con su discurso en la boda
de su “amiga”, se puede observar cémo en el plano final aparece, junto con
su compariero de enfrente, gritando y sonriendo, porque por primera vez se

siente libre y préxima a alguien, sin importar las valoraciones.

Lo cierto es que no estamos tan lejos de llegar a la situacidon descrita en
Nosedive; la obsesion por las redes sociales y la buena imagen crece cada
dia mas. El episodio no sélo denuncia a todas esas personas que viven de
cara a los demas, publicando fotos de comida, los sitios a los que van, las
fiestas a las que asisten, etc., sino también critica a cualquier sociedad
marcada por codigos estéticos y/o econdémicos, como, por ejemplo, la nuestra.
De una forma u otra, todos somos promovemos este sistema en el que lo
importante es cumplir unos requisitos minimos de moda, de estética o de

musica, entre otros. Lo que menos importa aqui es la humanidad.

Quizé& lo que necesite esta sociedad, tan obsesionada con las redes sociales
como lo est4 el mundo de Lacie, sea un poco mas de libertad y sinceridad, y
dejar de lado ese “postureo” y ese irreal mundo pose de Instagram, Facebook

y demas redes sociales. Menos aparentar y mas disfrutar.

Figura 10. Fotogramas del capitulo 3x01 Nosedive.



3.3 El cielo sobre Berlin (1987)

El cielo sobre Berlin (Der Himmel tber Berlin. Wim Wenders, 1987) es una
pelicula del cineasta aleman Wim Wenders. En ella se cuenta la historia de
dos angeles, Damiel y Cassiel, que observan el transcurrir de la vida en Berlin,
y escuchan los pensamientos de la gente que alli habita, reconfortando a
aquellos que lo necesitan, aplacando sus sentimientos negativos. Sin
embargo, uno de los &ngeles, Damiel, cuya idea de hacerse mortal ya rondaba
por su cabeza, se enamora perdidamente de una trapecista. Asi, decide al fin
convertirse en mortal, para poder experimentar los placeres sensoriales
humanos, como disfrutar de la comida, poder tocar a un ser querido, o0 incluso
sentir dolor cuando algo te golpea, y también poder descubrir el amor humano

con la trapecista.

La pelicula transcurre en
una Berlin donde parece no
ocurrir nada, donde solo los
angeles se hacen
preguntas acerca de la vida
y del futuro; una Berlin

inmoévil, donde todavia esta

presente el muro que

Figura 11. Fotograma donde se ve a los dos angeles,

dividia las dos partes de Damiel (izq.) y Cassiel (dcha.), en blanco y negro.
Alemania, y que seria

derribado dos afios después de la realizacion de este film.

Una de las cosas que quedan demostradas con esta pelicula es que no es
necesario que haya dialogos para entender las imagenes. A través de la voz
en off, se va contando el transcurso de la historia. Se puede comunicar
visualmente, como sucede en El cielo sobre Berlin, donde los protagonistas
monologan, pero no hablan; escasean los dialogos, suenan las voces
interiores de los personajes. Algo parecido es lo que ocurre en nuestra pieza,
El mundo, donde no hay dialogos, y es la voz en off, en este caso, el narrador,

el que va guiando a historia.

Ademas, en El cielo sobre Berlin la cAmara representa, en ocasiones, la

mirada de los angeles, convirtiéndose asi en un elemento importante para



contar la historia. De la misma forma, en El mundo la cdmara también

representa la mirada del fotografo.

Sumado a todo esto, y principalmente, lo que mas me llamé la atencién fue la
funcién que ejercen los colores a lo largo de la historia, por lo que decidi

trasladarlo y utilizarlo en mi pieza audiovisual, ayudando asi a crear el sentido

que queria darle.

En ElI cielo sobre Berlin
observamos un recurso harrativo
—y estilistico también— que el
director utiliza para distinguir la
dimensién humana de la de los

angeles: mientras que el mundo de

los angeles esta plasmado en
Figura12. Fotogramaen el que seveelmundo  plgnco y negro —una buena forma
humano, a color, con Marion y Peter. de hacerlo, si tenemos en cuenta
gue los angeles ni sienten ni padecen, no se pueden comunicar con los
humanos, su mundo es insipido, viven en una eternidad monétona, y
“monocromatica’—, el mundo de los humanos esta lleno de color, con sus

pasiones y sentimientos.

Es en este recurso donde reside parte de la fuerza de la pelicula, en este
juego entre el blanco y negro y los colores, que marca las diferencias entre el
mundo pasional, que es el humano, tan lleno de color, el mundo de los
angeles, en el que todos los dias son iguales. La primera escena que
abandona el blanco y negro es cuando Damiel conoce Marion, una trapecista.
El &ngel entra en su caravana y aqui observamos la alternancia entre el
blanco y negro y el color, mostrando los diferentes puntos de vista: el color
representa la realidad que ve la mujer, mientras el blanco y negro lo que ve
Damiel. Ademas, este paso se puede interpretar también no como un hecho
estilistico simplemente, sino como una pista, un hecho causal, que sugiere el

futuro cambio de Damiel, su conversién en humano.®

6 Extraido del articulo “Discurso poético en El cielo sobre Berlin de Wim Wenders”, de Serena
Russo. Impossibilia N°10, paginas 167-199 (octubre 2015).



Cabe destacar que el blanco y negro utilizado en la pelicula es mas bien un
blanco y negro afiejo, envejecido, dotando a las escenas de un espacio y
tiempo mas clasico, de antafio, que se aleja de los colores pop que tifien el

resto de escenas, en las que se muestra la vida humana.

Figura 13. Fotograma de la pelicula El cielo sobre Berlin (1987),
de Win Wenders. Damiel observa Berlin desde lo alto de un

edificio.



4. DESARROLLO DEL PROYECTO
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Figura 14. Organigrama de produccién.




4.1 Preproduccion

La fase de preproduccién de cualquier producto audiovisual es la mas
importante. En ella se define cudl va a ser la idea y como se va a organizar
todo el proyecto, dando lugar a una obra de calidad. Asi, antes de dar paso a
la produccidn, ha de estar todo muy claro y bien organizado: en qué lugares
se va a grabar, qué necesidades se tienen en cuanto a material de rodaje,
actores, atrezzo, los gastos que supone la produccion, si se ha de solicitar
algun permiso de rodaje y, sobre todo, cudndo, como y qué grabar. A
continuacién, entraremos mas en detalle sobre las tareas realizadas en esta

fase.

4.1.1 Ideacidén

La idea que tenia en mente pasaba por la realizacion de una pieza
audiovisual que estuviera basada en algun texto. Y acudi a Eduardo
Galeano por la gran variedad que hay en su literatura y por su sencillez
a la hora de plasmar su visién sobre la vida y sus pensamientos. Asi fue
como di con el texto El mundo, que formaba parte de sus libros mas
conocidos, El libro de los abrazos (1989). Me parecié un buen texto
sobre el que basar mi proyecto. Ahora solo tenia que trabajar el texto
para poder darle la interpretacibn que yo queria, y que quedara

plasmado en el video.

4.1.2 Del texto al guion

Para trabajar el texto necesitaba de referentes, tanto tedricos como
practicos, para poder establecer la base de mi trabajo. Acudi a la serie
gue mejor reflejaba lo que yo queria transmitir en mi proyecto: Black
Mirror. Aunque bien es cierto que en esta serie esta exagerado y llevado
al extremo esas consecuencias negativas que conlleva la tecnologia,

era el mejor referente sobre el que inspirarme.



También la pelicula El cielo sobre Berlin me sirvi6 a la hora del
tratamiento de color en mi trabajo, y de utilizar el color como recurso

estético y, a la vez, narrativo.

Cabe destacar que, a la hora de pasar el texto de Galeano a narracién
en off del video, y apoyarlo con imagenes y musica, busqué inspiracién
e ideas en los video-poemas, un género de poesia, mostrado en una
pantalla, que se distingue por su yuxtaposicion poética, basada en el
tiempo, del texto con las imagenes y el sonido’, tal y como sefiala uno

de los pioneros en esto, Tom Konyves.

Por lo que a elementos tedricos se refiere, los libros El disefio
audiovisual, de Rafols y Colomer, y El arte del video, de Pérez Ornia,
me sirvieron para saber como desarrollar mejor el proyecto que queria,

en todas sus fases, y también en el proceso creativo.

Ademas, el libro de Walter Murch En el momento del parpadeo, leido
durante el curso, me ayudd a poder trabajar mejor el montaje de mi
proyecto, una de las cosas que, a nivel de postproduccion, mas me

interesaba: lograr un buen montaje.

Una vez que consegui darle al texto el sentido que queria, y tras la
busqueda de referentes y documentacién, solo tenia que tratar de
construir un relato en torno a la idea. Y para ello el siguiente paso fue
escribir un guién literario, en el que cada frase del texto
—aproximadamente— se correspondiera con un plano. Aunque al final,
como suele pasar, de la idea inicial plasmada en el guion al resultado
final hay ligeras variaciones, pequefios cambios, teniendo en cuenta las

localizaciones, la disponibilidad de los actores y del material, etc.

Asi, puesto que mi idea pasaba por unir el texto de Galeano con una
visién sobre la relacion entre la sociedad actual y las redes sociales,
tenia que elaborar un guién que buscara salir un poco de la literalidad y

darle un giro al texto, de manera que las imagenes, en ocasiones, no se

7 La frase original es: “a genre of poetry displayed on a screen, distinguished by its time-based,
poetic juxtaposition of text with images and sound”. Extraido de la web www.movingpoems.com.



corresponden con el significado literal del texto, pero si lo hacen en la
totalidad de la narracién. Aun asi, para no irme por completo del texto
de Galeano, hay planos que estdn mas anclados al texto, como por
ejemplo cuando dice “que llena el aire de chispas”, se llena el cielo de
emoticonos. No implica esta imagen la significacion literal del texto, pero
si tiene relacion con el tema de las redes sociales y la tecnologia, con

la interpretacién que le he dado al texto, y que se entiende bien.

Como ya he explicado anteriormente, al hablar sobre el autor, la
interpretacion que le he dado a este texto es en referencia al ambito de
la tecnologia y las redes sociales. De esta forma, uno la vision que da
Galeano de cdmo son las personas con los dispositivos tecnoldgicos y
las redes sociales, que realmente nos han convertido en otro tipo de

personas, y extraer la parte negativa de esto.

4.1.3 Paletade colores

Como anteriormente hemos comentado, para la eleccion de los colores
me basé principalmente en el capitulo Nosedive de Black Mirror, cuya
gama cromatica esta basada en tonos pastel, como si se tratase de un
filtro de Instagram —muy acertado y apropiado al tema del que trata el

episodio—.

Puesto que el tema de mi trabajo es la relacion entre las redes sociales
—entre las que se puede incluir Instagram— y las personas, similar al
tema que se trata en dicho capitulo, la paleta de colores utilizada se
asemeja, utilizando un filtro con tonos pastel para algunas de las
escenas del video.
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Figura 15. Ejemplo de paleta de colores fotogramas iniciales El mundo.
Figura 16. Ejemplo de paleta de colores fotogramas El mundo.

Figura 17. Ejemplo de paleta de colores fotogramas finales El mundo.

El juego entre blanco y negro y color lo extraje de la pelicula El cielo
sobre Berlin, que también he comentado més arriba. Mientras que en la
pelicula el mundo de los angeles esta tratado en blanco y negro, un
mundo en el que todos los dias son igual, con unos personajes que no
sienten ni padecen, pues son angeles, y el mundo de los humanos, por
el contrario, esta representado con colores, simbolizando las pasiones

y los sentimientos humanos.

En el caso del trabajo que nos atafie, el blanco y negro simboliza esa
desconexion del mundo que nos rodea cuando estamos con el movil o
con cualquier otro dispositivo tecnolégico, cuando nos aislamos en las
redes sociales, incluso estando acompafiados de nuestros amigos; ese
mundo virtual en el que nos metemos y del que cuesta salir. El color, sin
embargo, representa a aquellos, como el fotégrafo, al principio, y el

chico con el ramo de flores, que dejan a un lado todo eso para disfrutar



un poquito de las pequefias cosas, como hacer fotografias o quedar con

tu pareja para pasar un buen rato.

Figura 18. Fotogramas en blanco y negro extraidos de El mundo.

Al final, encontramos que la imagen del fotégrafo pasa del color al
blanco y negro, pues termina sacando el mévil para responder a un
mensaje que le ha enviado, y, asi, se aisla del resto del mundo, como
otros personajes del video. No podemos descansar de las redes ni de
la tecnologia, estamos enganchados.

Figura 19. Fotogramas que muestran el paso de color a blanco y negro.

4.1.4 Grafismo

Por lo que respecta al grafismo utilizado en el proyecto, me basé sobre
todo en el comienzo de la pelicula Mas extrafio que la ficcion (Stranger
than fiction. Marc Forster, 2006), donde el grafismo informativo tiene un
rol principal. A continuacion, veremos algunos fotogramas de dicha

secuencia inicial:



Figura 20. Fotogramas extraidos del opening de la pelicula Stranger than fiction
(2006).

El uso que tienen en el video el grafismo es completar el significado de
las imagenes, y aportar mas informacién al espectador de lo que los
personajes estan haciendo: para entender el significado completo de las
imagenes es necesario que los espectadores vean que se trata de redes

sociales y cuales son las que utilizan.

Cabe afiadir que, en un principio, la idea que contemplaba el guion era
que las cabezas de los personajes se convirtiesen en los iconos de las
redes sociales que estaban usando. Sin embargo, no lo planteé como
era debido desde el comienzo de la preproduccion y no pude llevarlo a
cabo, y por ello basé el grafismo en los titulos de la pelicula Mas extrafio

gue la ficcion.

Mas adelante, en el apartado de postproduccion, trataremos el grafismo
presente en el trabajo.

4.1.5 Del guidn literario al guién técnico

Tras la realizacion del guion literario (Anexo 1), y con la gama cromatica
definida, el siguiente paso fue hacer el storyboard —en mi caso, decidi
hacerlo a frame parado, porque me resultaba mas facil de visualizar; a
diferencia de los tradicionales storyboards hechos a mano, éste consiste
en buscar imagenes similares a los planos imaginados, o capturar
dichas imagenes ta mismo, fotografias que, de forma secuencial,
representen visualmente lo escrito en el guion, lo que quieres—. Para
ello, cogi diferentes imagenes, similares a lo que queria en mi proyecto,

y realicé un montaje para ver como seria el resultado, qué planos



funcionaban mejor, acorde a la idea que tenia en mi cabeza. Era la
forma de poder “ver” lo que imaginaba, pero en forma de planos (Anexo
2).

Después vino toda la parte mas técnica: la seleccion de los actores que
iban a participar en el proyecto y las localizaciones, aunque bien es
cierto que éstas ya estaban definidas desde el guion literario; el guién
técnico (Anexo 3), dénde quedan definidos los planos, los movimientos
y angulaciones de cdmara, y la descripcion detallada de lo que sucede
en cada plano, asi como el sonido (ambiente, voces en off, efectos,
dialogos) y/o la musica que acompafia; el plan de rodaje (Anexo 4),
para ver como organizar los dias de produccién y a la gente que iba a

participar en ellos, asi como el material necesario para cada dia.

A todo ello hay que sumarle la solicitud de permisos (Anexo 5) para
poder rodar en los lugares elegidos, como eran la Obra Nova de la
Catedral de Valencia y la Plaza de la Virgen, y la solicitud de material
(Anexo 6) que realicé en la Universidad, para disponer del material

necesario para los dos dias de grabacién que habia elegido.

4.2 Produccioén

Una vez concedidos los permisos, ya podia empezar a grabar. Los dias

elegidos fueron el 20 y 21 de junio, martes y miércoles respectivamente.

Siguiendo el plan de rodaje, que ya contemplaba la disponibilidad de los actores
y de las localizaciones, habia que grabar primero los planos desde la Obra
Nova de la Catedral, para dejar los planos de la Plaza de la Virgen para el dia
siguiente. En ambos casos no necesitaba de iluminacion artificial, pues el
rodaje estaba previsto en horas de sol y en exteriores, por lo que aprovechamos

la luz natural, aunque la pantalla reflectora si fue necesaria.

En cuanto a las condiciones meteoroldgicas, no hizo exactamente las mismas
durante los dos dias, lo cual perjudico la grabacion en la medida en que la luz

era diferente —el segundo dia, a pesar de ser las mismas horas, estuvo



nublado al principio— y habria que arreglarlo en postproduccion, debido a la
falta de tiempo para rodar. Aparte de las inclemencias del tiempo, no hubo

problemas con los actores ni con las localizaciones.

Para llevar a cabo la grabacion se realizdé un proceso de seleccion en el que
primo, principalmente, la experiencia de los candidatos en este ambito. No sélo
debian ejercer el papel de actor/actriz, sino que también hicieron las veces de
camara —aparecen acreditados en direccion de fotografia—. Fueron dos dias
muy intensos, porgue habia que rodar en unas pocas horas muchos planos,

pero el clima de trabajo fue 6ptimo y facilité llevar a cabo el plan de rodaje.

En cuanto al sonido, pese a que inicialmente en el guién técnico si se
contemplaba el sonido ambiente, después decidi eliminarlo porque no aportaba
nada al proyecto. Aun asi, grabé un par de wildtracks, por si en el Ultimo
momento cambiaba de opinién. No habia dialogos, y los efectos de sonido iban
a ser afiadidos en postproduccion, asi que el sonido no supuso un problema
para la grabacion.

Por lo que respecta al material técnico utilizado durante el rodaje —a excepcion
de mi camara y tripode, que sirvieron de atrezzo—, lo solicité a la Universidad,
ya que disponia de mas y mejores recursos que los que tenia yo. Las
especificaciones son las siguientes:

- Canon EOS7D

- Filtro ND regulable 58mm

- Filtro ND regulable 67 mm

- Tripode Video Manfrotto 501

- Grabador Audio Zoom H4

- Reflector Manfrotto

A continuacion, vemos algunas fotos del rodaje:




Figura 21. Fotos del rodaje durante los dias 20 y 21 de junio. Arriba, en la plaza de la

Virgen (izq.) y en la Obra Nova (dcha.). Abajo, en la plaza de la Virgen.

4.3 Postproduccion

Tras los dias de rodaje, terminaba la fase de produccién y comenzaba
la dltima fase del proceso: la postproduccion. Estos han sido los pasos

a seguir para llevarla a cabo:

- Almacenamiento de material.
- Edicion de video y de sonido.

El software elegido para la realizacion de la edicion ha sido Adobe
Premiere, porque es el que tiene mejor conexion con Adobe After Effects,
el software utilizado para el grafismo, pues ambos pertenecen al mismo

paquete.



Para la edicion de video, primero habia que crear un proyecto nuevo y
configurarlo de acuerdo con el material existente. Una vez configurado,

importamos el material para proceder a su visionado.

Tras el visionado, pasamos a realizar los cortes correspondientes para
cada clip seleccionado y los llevamos hasta la linea del tiempo de la
secuencia del proyecto (timeline). Cabe sefialar que antes de arrastrar
los clips y empezar el montaje de video, sobre la linea de tiempo ya esta
importada la voz en off que servirdA como base para ir colocando los

planos segun corresponda.

Puesto que decidi no poner sonido ambiente de fondo en los planos, la
edicion de sonido se limitaba, primeramente, en ajustar la voz en off de
Eduardo Galeano. Posteriormente se afadiran los efectos de sonido
correspondientes, de los que hablaremos mas adelante.

Por lo que respecta a los efectos de video, solamente utilicé el
estabilizador de imagen en un par de planos grabados a mano, para
conseguir una imagen sin tanto movimiento. Un fundido a negro para dar
paso al primer plano del video, y unos pocos fundidos mas, hacia el final
del video, para simular el flash de la cAmara y para pasar de unos créditos

a otros (afiadidos en el montaje final, tanto los titulos como sus fundidos).

- Mdusica

Después de la colocacion de los planos y su debido ajuste, vino la parte

de la musica.

Tras haber seleccionado la musica en la biblioteca gratuita que ofrece
YouTube, solo faltaba importarla al proyecto, ponerla donde correspondia

y ajustar el volumen. También se puede apreciar que en la voz en off hay



varios fundidos aplicados, para que los cortes fueran mas suaves y no se

notasen.

Figura 22. Edicién de video, voz en off y musica.

La musica elegida pretende darle un toque ligeramente dramatico,
pesimista, al video, juntamente con las imagenes y el sentido dado al
texto.

- Grafismo + efectos de sonido + titulos de crédito

Por su parte, para la realizacion del grafismo, como ya he mentado antes,
me basé en el comienzo de la pelicula Stranger tan fiction. La idea de
utilizar estos recursos surge para introducir las redes sociales, para
apoyar el sentido que queria darle, para complementar y poder mostrar a
los espectadores lo que no ven: qué hacen los personajes mientras estan
con sus dispositivos tecnolégicos. Ademas, me ha servido para poner en
practica lo aprendido en clase sobre After Effects y aplicarlo sobre el
video.

Notificaciones de Facebook, YouTube, Twitter o WhatsApp son algunas
de las que aparecen en el video, las redes sociales mas utilizadas por
todos. Asimismo, las notificaciones de Instagram que aparecen estan

basadas en el propio estilo de la aplicacion.

Figura 23. Proyecto de After Effects grafismo.



También aparece Snapchat, aunque no de forma directa, con el logo de
la aplicacién, si no con algunos de sus elementos mas caracteristicos: los
filtros y la barra ara afadir texto. Para la mayoria de usuarios de redes
sociales, aunque Snapchat no esté entre ellas, éstos son igualmente

conocidos.

Figura 24. Filtros Snapchat y barra de texto dentro del
proyecto de After Effects.

Puesto que nos movemos en el terreno de las redes sociales, igual de
importantes son los emoticonos o “emojis”, caritas que todos utilizamos
para expresar una situacion, un estado de &nimo o el tiempo que hace.
Por eso, en relacién con las redes y para anclar la imagen al texto,
aparecen un montén de emojis en el cielo, cuando viene la frase “que

llena el are de chispas”.

Pero los motion graphics, aunque por si solos se valen, necesitan de un
apoyo sonoro para que resulten mas completos. Asi, para cada uno de
ellos esta su correspondiente efecto de sonido, extraido de paginas web
como freesound.org, freesfx.co.uk o YouTube, e importados en Premiere

y sincronizados con los motion graphics.

Por lo que respecta al grafismo, hay una escena en concreto, al principio
de la pieza, en la que aparecen un padre y sus dos hijos, y van los tres
caminando. Al tiempo que caminan, aparecen las interacciones que
llevan a cabo cada uno: el chico, que esta escuchando Spotify, el padre,
gue esta metido en LinkedIn, y la joven, que esta hablando por WhatsApp.
Es evidente que no da tiempo a leer casi nada de lo que pone, y eso
causa una sensacion de frustracién porque tu mente se bloquea, no sabe
dénde mirar, no puede ir tan rapido. Realmente, lo importante no es lo

gue hay escrito en la conversacién de WhatsApp, o las interacciones de



LinkedlIn, sino esa sensacion que obtiene el espectador, de frustracion,
porque refleja bastante la realidad en la que vivimos: siempre pendientes
de las redes sociales, yendo con prisas a todas partes, perdiendo tiempo

con el “postureo” ...

AT
NS oy 3 nuevos empleos

o ln que podrian interesarte

Figura 25. Notificaciones WhatsApp, Spotify y
LinkedIn.

En cuanto a los titulo de créditos, la idea era hacer algo sencillo, fondo
negro y letras blancas, cuya tipografia estuviera relacionada con la
tecnologia —la elegida fue “leixo”—; era mejor no recargar los titulos,
para no dar a entender lo que no queria. Después, afadi el efecto glitch
al titulo y a la imagen final que acompafian los créditos, también con After
Effects, basado en los errores de imagen que se producen en la television
o en los videojuegos, simbolizando las consecuencias negativas, los

“errores” de la tecnologia y el uso que le damos.

EL MUNDO

Figura 26. Proyecto After Effects titulos de

crédito.

En cuanto a los créditos finales, los primeros los hice en After Effects y
los que estén en roll, los hice en Premiere, que facilita con sus plantillas

la realizacion de los mismos.



Figura 27. Proyecto After Effects: primera parte de

los créditos finales.

Ahora solo queda importar los titulos de crédito y todo el grafismo al

proyecto en Premiere para realizar el montaje final.

- Montaje final

Una vez importado todo el grafismo, tanto los motion graphics como los
titulos de crédito, y la correccion de color hecha, ya podemos llevar a
cabo el montaje final. Este paso previo a la exportacién del producto
resultante consistia en afadir los Ultimos efectos de video (las
transiciones entre los créditos) y terminar de ajustar los motion graphics

con sus respectivos efectos de sonido.

Figura 28. Montaje final, con efectos de sonido, titulos de crédito y

grafismo ya afiadidos.

- Correccion de color

Cabe destacar también una de las partes mas importantes del trabajo,
como ha sido la correccion de color, con la finalidad de conseguir
uniformidad en el color de todas las imagenes, proporcionando

continuidad. Para ello trabajamos las curvas de color, la correcciéon de



color tridireccional y otros parametros como saturacion, brillo y contraste

o la curva de luminancia.

Tras la correccion de color, le di el look que queria, tornando a blanco y
negro algunos planos y manteniendo en color otros pocos, segun
correspondiera. Para los planos a color, le di un look mas en tonos pastel,

como si fuese un filtro de Instagram.

Figura 29. Correccién de color en Adobe Premiere.

- Exportacion

Por ultimo, con el montaje final ya terminado, sélo quedaba la exportacion
del mismo. Al igual que al comenzar proyecto nuevo, hay que establecer
los parametros de configuracion del formato en el que se va a exportar el
producto final. En este caso, exportamos en H.264 con formato de video
1080p a 25fps y audio en formato AAC a 44.100 kHz.

00:05:50:18

Figura 30. Exportacién final; configuracion de video (izg.) y audio
(dcha.).



5. CONCLUSIONES

En este apartado haremos una reflexion acerca de los resultados obtenidos tras

la realizacion del proyecto. Veremos si se han cumplido los objetivos de los que

partiamos, cuales han sido los problemas que han ido surgiendo y la soluciéon

encontrada, y una pequefa valoracién personal sobre el trabajo.

Consecucion de los objetivos

El primer objetivo de este trabajo era poner en practica todo lo aprendido
durante el master, y crear un producto audiovisual, lo cual he hecho, por

lo que este objetivo si se ha conseguido.

He podido realizar también un proyecto desde cero, pasando por todas sus
fases, hasta llegar a la edicién y el montaje, asi como el resto de la
postproduccién del trabajo, adquiriendo mas experiencia sobre el proceso

gue conlleva la realizaciéon de una obra audiovisual.

Otro de mis objetivos era crear un mensaje que llegase a la gente, que se
entendiera la idea que quiero transmitir, y que, tras haber obtenido la
valoracion de un grupo de personas a las que les mostré el video, y a mi

parecer, también he conseguido.

Sin embargo, queda como objetivo pendiente la difusion del producto, que

todavia no se ha llevado a cabo, pero, sin duda, se cumplira.

Problemas y soluciones

Durante la preproduccion y el rodaje surgieron algunos problemas, que

vamos a detallar a continuacion.

La idea original, que contemplaba el guion, era que las cabezas de los
personajes se convierten en los iconos de las redes sociales que estaban
usando, pero no pude llevarlo a cabo y tuve que cambiar de recurso debido
a una mala planificacion. Ya tenia que haber previsto, durante la
preproduccion, que tendria que grabar los mismos planos, con gente y sin
gente, para poder llevar esto a cabo, pero no lo hice, me olvidé de pesar

también en la parte de postproduccién desde el inicio, y cometi un error.



Ahora ya sé que hay que planearlo todo muy bien desde el comienzo,
incluidos los efectos digitales que se van a aplicar. Aunque el sentido que

queria darle al proyecto no cambié en absoluto.

Por otra parte, pese a que ambos dias las horas de rodaje fueron las
mismas, las condiciones de luz no fueron exactamente iguales, pero no
habia més dias posibles para repetir algunos planos, ni tampoco los
actores estaban disponibles. No queddé mejor solucién que trabajarlo
después en postproduccién, aunque solamente fueron unos pocos planos,
pero fue costoso arreglar e igualar los colores de estos planos con los

demas.

Otro problema que surgié es que no pude conseguir una madre con un
carrito y su bebé, tal y como estaba previsto en el guién —la idea era
mostrar una realidad cada vez mas frecuente: el poco caso que hacen los
padres a los hijos por estar mas pendientes del moévil—, asi que tuve que
buscar una alternativa a esto. En su lugar, consegui a una chica joven, su
hermano pequefio y su padre. No era lo mismo, pero igualmente me valia,

aunque si tuve que cambiar esa parte del guion sobre la marcha.

Quiza una de las partes mas complicadas fue conseguir los permisos,
porque habia que tramitar las solicitudes y que aprobasen los dias y las
horas marcadas. Para ello tuve que descargar a solicitud para rodar en la
Plaza de la Virgen, rellenarla y entregarla en el Ayuntamiento de Valencia.
Pero no me pusieron ningln obstaculo, por suerte, y no coincidian los dias
con ningun acto oficial ni evento alguno, por lo que me lo concedieron sin

problemas.

Por lo que respecta al permiso para grabar en la Catedral, s6lo tuve que
dar con el conservador del Patrimonio Artistico de alli, D. Jaime Sancho
Andreu, que fue muy amable y nos abrié las puertas para rodar sin ninguna
pega. Lo que fue dificil en este caso fue llegar a dar con este hombre,
porque apenas pasaba tiempo en la Catedral, y no tiene un horario fijo, asi
gue antes tuve que ir unos cuantos dias alli, e ir preguntando hasta que lo
encontré. Fue costoso, pero valid la pena, ya que las vistas desde arriba

eran impresionantes.



e Reflexion personal

Este trabajo me ha permitido comprobar cuén dificil es realizar un proyecto
audiovisual, desde cero, con todo lo ello implica —y que ya hemos
explicado—, y hacerlo una persona sola. Y mas teniendo en cuenta que,
con el tiempo justo, queria conseguir un producto de buena calidad. El
estrés y el agobio también han formado parte del trabajo, aunque en
momentos puntuales. Pero te das cuenta de que en esos momentos es
mejor pedir a alguien que te eche una mano, porque hacerte un poco mas

llevadero el trabajo no significa que lo estén haciendo por ti.

Pero he podido poner en practica lo aprendido durante el curso y ampliar
es0s conocimientos, al tiempo que he aprendido a conocerme mas a mi
misma y saber hasta donde puedo llegar y de lo que soy capaz. Porque al
final, si nos proponemos hacer algo, podemos conseguirlo, solo es
cuestion de constancia y de trabajarlo. Al principio no pensaba que podria
sacar este proyecto adelante yo sola, y me he demostrado que si, he
podido hacerlo. Aunque, eso si, aln me queda mucho por aprender de este

mundo, por suerte.
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7. ANEXOS

A continuacion, se adjuntaran los documentos técnicos utilizados para la

produccién de la pieza audiovisual:

e Al Guion literario
e A2 Storyboard

e A3 Guion técnico
¢ A4 Plan de rodaje
e A5 Permisos

e A6 Solicitud de material
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Al Guién literario
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(Un hombre del pueblo de Negua, en la costa de Colombia, pudo
subir al alto cielo.)

INT/EXT. OBRA NOVA, CATEDRAL VALENCIA - Dia

Vemos un FOTOGRAFO que estd subiendo unas escaleras.
Entra por una puerta a una galeria, y se dirige hacia
el borde. A continuacidén, observamos cdmo se dispone a
colocar el tripode y la cédmara. Dispuesto a capturar
algin buen momento.

(A la vuelta, conté. Dijo que habia contemplado, desde alla
arriba, la vida humana. Y dijo que somos un mar de fueguitos.)

EXT. OBRA NOVA, CATEDRAL VALENCIA - Dia

Panordmica de las vistas con el FOTOGRAFO de espaldas.
Se inserta el titulo “El mundo” en la imagen.

(E1 mundo es eso -reveldé-. Un montén de gente, un mar de
fueguitos.)

EXT. OBRA NOVA, CATEDRAL VALENCIA - Dia

Estamos ante el rostro del FOTOGRAFO, pensativo, y lo
vemos inclinar la cédmara hacia abajo y ajustarse a
ella. Mira por el visor, y nos adentramos dentro de la
cdmara para ver lo mismo que ve él.

(Cada persona brilla con luz propia entre todas las demas. No
hay dos fuegos iguales.)

EXT. PLAZA DE LA VIRGEN - Dia

Vemos a una pareja joven, sentados en los escalones,
ELLA con las piernas encima de las de EL. EL estd con
el mévil mirando videos en Youtube; ELLA, con el mévil
mirando Facebook y sonriendo, sin hacerse caso el uno
al otro. La cabeza de ella se convierte, de repente,
en el icono de la mano de “like” de Facebook. Por su
parte, la cabeza de él se convierte en el icono de
Youtube.

(Hay fuegos grandes y fuegos chicos y fuegos de todos los
colores.)

EXT. PLAZA DE LA VIRGEN - Dia



Por delante de esta pareja pasa una MUJER con un
carrito, con el BEBE dentro llorando, y con un NINO
pequefio al lado de la mujer, con unos cascos puestos,
escuchando musica de un Ipod. La madre estd con una
mano llevando el carrito y con la otra sujetando el
mévil y hablando por whatsapp, sin hacer ni caso a sus
hijos. El cuerpo de la mujer se convierte en un
teléfono mévil, con brazos y piernas. La cara del nifio
se convierte en el icono de Itunes. Su cara se
convierte en el icono de Itunes. La imagen se tifie de
diferentes colores.

(Hay gente de fuego sereno, que ni se entera del viento, y gente
de fuego loco, que llena el aire de chispas.)

EXT. PLAZA DE LA VIRGEN - Dia

Mientras el FOTOGRAFO sigue con su cdmara a la mujer y
sus dos hijos, vemos a éstos pasar por delante de un
HOMBRE, que lleva un ramo de flores y que se dirige
hacia la fuente, a sentarse y esperar. A ambos lados
del hombre con el ramo encontramos una chica con su
ordenador portatil, un chico con una Tablet, mirando
cosas, y otra chica con el mévil y los auriculares
puestos. La cabeza de la joven del portatil se
convierte en un icono formado por un montdn de
documentos y libros; la cabeza del chico de la Tablet
se convierte en el icono de Apple, y la cabeza de 1la
chica con el mévil se convierte en el icono del
Spotify.

EXT. OBRA NOVA, CATEDRAL VALENCIA - Dia

Volvemos a ver al FOTOGRAFO, que levanta la vista y
observa, anonadado, la escena que estd ocurriendo mas
abajo, en la Plaza. El cielo se ha llenado de
emoticonos.

Después, se vuelve a colocar para seguir buscando
alguna escena.

(Algunos fuegos, fuegos bobos, no alumbran ni queman;)
EXT. PLAZA DE LA VIRGEN - Dia
Encontramos DOS AMIGAS, en mitad de la plaza, que

estadn haciéndose selfies, cada una con su mévil, y
poniendo diferentes caras, para posteriormente



10

11

12

publicarlas en Instagram. Sus caras se convierten en
dos iconos de Instagram.

(pero otros arden la vida con tantas ganas que no se puede
mirarlos sin parpadear, y quien se acerca, se enciende.)

EXT. PLAZA DE LA VIRGEN - Dia

Pasan por delante de las dos amigas una ABUELA con su
NIETA, cogidas del brazo, y hablando entre ellas,
simplemente paseando y disfrutando del tiempo juntas.
Aparece un doble tic de whatsapp en esta imagen, en
verde, para indicar que el mensaje ha sido recibido:
hay que disfrutar del tiempo que pasamos junto a las
personas que queremos, y dejar los mdviles, tablets y
demds a un lado cuando estamos con ellos.

EXT. OBRA NOVA, CATEDRAL VALENCIA - Dia

E1l FOTOGRAFO observa a esta pareja, fuera del visor de
la cémara, enternecido por la imagen, y prosigue con
su busqueda.

EXT. OBRA NOVA/PLAZA DE LA VIRGEN - Dia

La curiosa pareja, ABUELA Y NIETA, pasa por delante de
la terraza de un bar, donde encontramos un grupo de
joévenes tomando algo y charlando y riendo. La cémara
del FOTOGRAFO se detiene ante esta imagen: ha
encontrado lo que estaba buscando.

El FOTOGRAFO sonrie. Acto seguido, se dispone a hacer
clic sobre el botdédn de su cémara y guardar el momento.
Por un momento, la imagen se detiene, para observar la
fotografia realizada. Poco a poco, la imagen se va
gquemando, como si fuese una pelicula.

CREDITOS
EXT. PLAZA DE LA VIRGEN - DIiaA

Mientras vemos al FOTOGRAFO salir del edificio, con el
equipo ya recogido, suena una melodia que le saca de
sus pensamientos. El FOTOGRAFO se para, saca el mévil
de su bolsillo y sigue caminando, al tiempo que va
contestando un mensaje que le ha llegado. Su color se
va apagando. Se pierde entre la gente.



A2 Storyboard (parcial - frames del comienzo, frames del final)

1. Plano 001. PD. 2. Plano 002. PM.

3. Plano 006. PP. 4. Plano 007. PG.

5. Plano 030. PG. 6. Plano 032. PP.



A3 Guibdn técnico

EL MUNDO

TEXTO

Un hombre del pueblo de Negua, en la costa de Colombia,
pudo subir al alto cielo.

ESCENA 1 INT/EXT — OBRA NOVA - DIA

p MOV. .
N2 PLANO | ESCALA | ANGULACION < DESCRIPCION | AUDIO
CAMARA
Los pies del Sonido
Frontal — FOTOGRAFO ambiente
001 PD Ligeramente subiendo las +vozen
contrapicado escaleras hacia la | off +
galeria. musica
EIFOTOGRAFO, | SOnido
de espaldas ala ambiente
002 PM Frontal , +voz en
camara, llega ala
, off +
galeria. ..
musica
El FOTOGRAFO :
<e para Sonido
cor?temyla lo que ambiente
003 PML Frontal P , g +vozen
hay ante él. Se
off +
observa su ..
musica
rostro.
TEXTO A la vuelta, conté. Dijo que habia contemplado, desde alla
arriba, la vida humana. Y dijo que somos un mar de fueguitos.

ESCENA 2 EXT — OBRA NOVA - DIA

Sonido
Perfil suave El FOTOGRAFO ambiente
004 PD ligeramente se quita la +vozen
picado mochila. off +
musica
EIFOTOGRAFO | >0Mdo
termina de ambiente
005 PD Escorzo . , +voz en
ajustar la cdmara
i off +
sobre el tripode. L.
musica
3 Sonido
Travelling de FI FOTOGRAFO, ambiente
006 PP Frontal >"INE 7€ | concentrado, +voz en
seguimiento | termina de off +
colocar la musica




camara, sonrie y

mira hacia el
frente.
Sonido
. ambiente
007 PG Frontal Pano 12Qa Panqram|ca de +Vvoz en
DER las vistas.
off +
musica
EL MUNDO -
-El mundo es eso -reveld-. Un montdn de gente, un mar de
TEXTO | .- ™ .
ueguitos.

ESCENA 3 EXT — OBRA NOVA - DIA

El FOTOGRAFO

se apoya en la sonido
barapnd\?lla ambiente
008 PM Perfil y +Vvoz en
observa, a ver
, off +
gué encuentra .
. musica
para fotografiar.
Cada persona brilla con luz propia entre todas las demas. No
TEXTO P ! et
hay dos fuegos iguales.

ESCENA 4 EXT — PLAZA DE LA VIRGEN - DiA

009

PE

Perfil (picado)

Una pareja joven
estd sentada en
unos escalones,
ELLA con las
piernas encima
de las de EL.

010

PD

Escorzo

En la pantalla del
movil de EL estd
puesto Youtube,
lo que estd
mirando.

011

PD

Escorzo

ELLA estd
mirando
Facebook y
sonriendo.

012

PM

Frontal

Zoom out

La cabeza de
ELLA se
convierte, de
repente, en el
icono de
Facebook. La de

Sonido
ambiente
+voz en
off +
musica




EL, en el icono de
Youtube.

TEXTO

Hay fuegos grandes y fuegos chicos y fuegos de todos los
colores. (TEXTO OMITIDO)

ESCENA 5 EXT — PLAZA DE LA VIRGEN - DIA

013

PConj

Perfil

Travelling de
seguimiento
a DER

Por delante de la
pareja pasa una
MUIJER con un
carrito, con un
BEBE dentro
llorando, y un
NINO pequefio a
su lado con unos
cascos puestos,
escuchando
musica.

014

PML

Ligeramente de
perfil

Travelling de
seguimiento

La MUJER esta
con una mano
llevando el
carritoy con la
otra sujetando el
movil y hablando
por whatsapp,
sin hacer ni caso
a sus hijos.

015

PM

Ligeramente de
perfil

Travelling de
seguimiento

EI NINO va con
SuUs cascos
escuchando
musica y
ensimismado.

016

PE

Frontal

Travelling de
seguimiento

El BEBE, llorando
en el carrito sin
gue nadie le
haga caso.

017

PConj

Perfil

Travelling de
seguimiento

El cuerpo de la
MUJER se
convierte en un
teléfono movil,
con brazosy
piernas. La cara
del NINO se
convierte en el
icono de Itunes.
La imagen se tifie
de diferentes

Sonido
ambiente
+voz en
off +
musica




colores (o el
bebé).

018

PConj

Frontal

Travelling de
seguimiento

Los tres se
dirigen hacia la
Calle Caballeros,
suben las
escaleritas de la
Plaza. La cdmara
deja de seguirles,
y se limita a
observar cémo
se van, y quedan
alo lejos.

TEXTO

Hay gente de fuego sereno, que ni se entera del viento, y gente
de fuego loco, que llena el aire de chispas.

ESCENA 6 EXT — PLAZA DE LA VIRGEN - DiA

La camara se
Zoom acerca al
Travelling HOMBRE, hasta
018 PML Frontal DER quedarse e.n
L, plano medio.
(transicion Gira hacia la
planos) derecha la
cabeza.
Travelling ﬁcl)al\/(lj;;ic:a del
ay
019 PML Frontal DER (enlaza una CHICA con su
plano
. ordenador
anterior) portatil.
La cabeza de la
CHICA se
convierte en un
icono con libros y
019B PP Frontal Zoom in un ordenador al
tiempo que se
hace el zoom
(con la cdmara
sin mover).
Travelling Al lado de la
(para pasar CHICA hay un
020 PML Frontal CHICO con una
de un plano Tablet, mirando
a otro) cosas.

Sonido
ambiente
+voz en
off +
musica




020B

PP

Frontal

Zoom in

La cabeza de
CHICO se
convierte en el
icono de Apple.

021
(ELIMINADO)

PML

Frontal

Travelling
(transicién
planos)

La camara se
desplaza, con
travelling
horizontal, hasta
el lado izquierdo
del chico, donde
hay OTRA CHICA,
con el moévil y los
auriculares
puestos.

0218
(ELIMINADO)

PP

Frontal

Zoom in

La cabeza de la
OTRA CHICA se
convierte en el
icono de Spotify.

022

PG

Frontal (picado)

Se observa el
panorama de las
cuatro personas
sentadas enla
fuente.

ESCENA 7 EXT — OBRA NOVA - DIA

023

PA

Frontal
ligeramente
contrapicado

Travelling
vertical

La camara enfoca
al FOTOGRAFO,
gue levanta la
cabezay
observa,
anonadado, la
escena que estd
ocurriendo mas
arriba: el cielo se
esta llenando de
emoticonos.

023B

PG

Nadir

Travelling
en circulo

La cdmara sube
al cielo y gira,
dando una vuelta
completa sobre
si misma, y baja
hasta el
FOTOGRAFO.

-Otra opcion:
después de dar la
vuelta, pasamos

Sonido
ambiente
+vozen
off +
musica




a plano estatico
siguiente, en vez
de seguir el
movimiento.

Baja la cabeza
hacia la plaza el

024 PP Frontal FOTOGRAFO,
para seguir
buscando.
TEXTO | Algunos fuegos, fuegos bobos, no alumbran ni queman;

ESCENA 8 EXT — PLAZA DE LA VIRGEN - DiA

025

PM

025B

PP

026

PConj

Frontal

DOS AMIGAS, en
mitad de la plaza,
que estan
haciéndose selfies,
cada una con su
movil, y poniendo
diferentes caras.

Zoom in

Sus caras se
convierten en
iconos de
Snapchat.

Travelling
hacia atras

La cdmara deja
atrds a las DOS
AMIGAS para
mostrar a una
ABUELA con su
NIETA pasando por
delante de ellas.

Sonido
ambiente
+voz en
off +
musica

TEXTO

pero otros, otros arden la vida con tantas ganas que no se
puede mirarlos sin parpadear, y quien se acerca, se enciende.

ESCENA 9 EXT — PLAZA DE LA VIRGEN - DiA

027

PConj.

Perfil/Frontal

Travelling a
1ZQ
(semicirculo)

La cdmara sigue a
una mujer
ANCIANA que va
con su HIJA del
brazo. Se coloca
casi enfrente de
ellas, mientras
caminan despacio.

Sonido
ambiente
+vozen
off +
musica




0278

PP

Perfil/Frontal

Zoom in

Un primer plano
deja ver de cerca a
las dos mujeres,
gue se han parado.
Miran a su
alrededor, la hija
sefiala algo con el
dedo mientras
habla; ambas
sonrien.

028

PA

Frontal/Perfil

Travelling
hacia atras

La cdmara se aleja
de las dos mujeres
y, al tiempo,
aparece un doble
ticverdeenla
imagen.

ESCENA 11 EXT — OBRA NOVA/PLAZA DE LA VIRGEN - DiA

029

PMC

Contrapicado

El FOTOGRAFO
mira enternecido
la imagen de las
dos mujeres.

030

PG

Picado
ligeramente

La camarava
buscando la
imagen definitiva.
Recorre las mesas
de la cafeteria,
hasta que da con
un grupo de
JOVENES.

0308B

PConj./PM

Frontal

Zoom

Los JOVENES estén
tomando algo,
riendo y
charlando. Sin
ningun movil ni
tecnologia de por
medio que
interrumpa su
tertulia.

031

PP

Frontal

Primer plano de
dos de los
JOVENES de la
mesa, que estan
riendo a
carcajadasy

Sonido
ambiente
+vozen
off +
musica




gesticulando
mucho.

032

PP

Perfil

Travelling
seguimiento

El FOTOGRAFO
sonrie. Se acerca la
camaray, acto
seguido hace clic
sobre el botdn de
su camara. Por un
momento, la
imagen se detiene,
para observar la
fotografia
realizada. Poco a
poco, laimagen se
va quemando,
como si fuese una
pelicula.

ESCENA 12 EXT — PLAZA DE LA VIRGEN - DiA (EPILOGO; ESCENA
POSTCREDITOS; DURANTE LOS CREDITOS)

033

PML

Perfil
ligeramente

Travelling
seguimiento

El FOTOGRAFO,
cargado con el
equipo, sale de la
catedral. Baja un
par de escalones
de la Capillay
camina.

034

PP

Perfil

De pronto suena
una melodia. La
extrafeza se
observa en el
rostro del
FOTOGRAFO, que
sale sus
pensamientos. Se
detiene.

035

PD

Perfil

Mete la mano en
el bolsillo
izquierdo y saca el
movil.

036

PM

Frontal

Comprueba a qué
se debia la
melodia. Sonrie al
leer un mensaje
que le ha llegado,
y sigue caminando,

Sonido
ambiente
+ musica




mientras contesta
el mensaje.

De espaldas a la

camara, el
036B PG Frontal fotdgrafo se pierde
entre la gente en
la Plaza.
CREDITOS - Msica

PLANOS RECURSO

Grabar un par de planos recurso en Obra Nova. PG de la situacién, con el FOTOGRAFO de
espaldas y apoyado, observando hacia la plaza. Algin PD.

Grabar planos recurso de palomas, gente, etc, en la Plaza. PD de palomas, PConjunto de gente
por alli... Algun plano de la fuente.
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A5 Permisos

AR Noregistra:

2

By 00110 2017 069415
SOL-LICITUD /SOLICITUD Tkﬁ [ Data hora: _ 1soma0r7 ce:se
PesU | }. 1t | |
P Aurtesrars. 1
(Pard de Cretels) .
DADES SOL-LICITANT / DATOS SOLICITANTE (1)
M:rnnoogmmorabsocﬂ)h\nbwymomm Tipus diderificact [ Tipo o idenndoacdn ([ONL NE.|  Nimero Tous o persora / Tipo ob pasova
Lorero, Bostoetr (oS D L8 3UA23Q B Fisica [ suriica
DADES REPRESENTANT / DATOS REPRESENTANTE
Nom i cognoms o red sociel / Nomtve y apeNdos o men soced. Tipus d'icentifcadd / Tipo o dsntfcacion [ON,NE_)  Nimera Tious de persora | Tipo de pasore
DHB«:& D.htkica
DADES DE CONTACTE / DATOS DE CONTACTO
Uengua / Langus Teléton | Rkfons Mol / MG Fax Adrega eleclriica / Caneo eleciingo
oot o (&SI ox'e) Loreroerok ezl € graxl. oo
DADES A L’EFECTE DE NOTIFICACIO / DATOS A EFECTOS DE NOTIFICACION
Norn de la via / Namdre de i3 wa Namgro  Bis  Bloc/Bloque  Escala /Escalers  Planta Porla/Puerta Km
C/ Poctece Tanu$e Yasi G 3 Q
Cadi postal / Codigo postaf Municipi / Municipio Provincie / Provineis
Leqeo Aduono, Valenug %g:sm\
D Ausicntzn (& nolificacit electedrics com a mia os nolficacit prelerent (no és ¢l comey Onic, €8 req certificat vaid)
Autevize i notifcacion efscirdnica camo madio de notifcaciin preferente (no es &f cameo GNiCo, 56 requiere canificade ok vavdo)
| Aucritze PAjuntament a obardre teernétcament les dades parsonels necessiries per a ity e5ta soldcitd. Dedes detakades =n 1 indomacid pubicads sobre esh
procediment en ka Seu Elewt‘nw
Aulorizo ol Ay ¥ e los dafos o5 pva ramviar esle sololud. Dates defatickos en & nbmacion pubicads sobve esh
Mmrmeahsade&cm\nca

FETS | RAONS / HECHOS Y RAZONES (Continueu en lull & banda si cal / Coninuar on ho apare an caso necesano)
(ealpntén en @ ata de b vigen %_desde A baleon o0 o
BioRm godice, maocipad Clieo Res e diay 20, 24,
A (d Qq &éﬁo’ B : & 3. o A4S .

N de gex%xos = sdre ot 0 oot

logistcan: 2 Adeada | 2 coraney, ekl @hedam,, grabadar
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Sdioke geaniso gase (o an. Sy oluwon del Ndsher
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& s A kolmp }oo& do foasher .
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AJUNTAMENT DE VALENCIA
ﬂ‘&j‘d;ilid‘ 00128-2017-080033 Destinatari(aria) / Desdnarariofa)
LORENA MRTINEZ CUBELLS
i Data 10/06/2017
Fecha T CL/ PARROCO FRANCISCO REVERT, 6, 2,
Expedient -
Erpediante E-03530-2017-002918-00 o
Servic 46060, ALDATA (VALEMNCIA)
Sarvicia SERVICIO OCUP DOM.FUBL.
Seccid 3
Seccion
ASSUMFTE . .
ASTNTO NOTIFICACION

Primerc. Madiante esenito que tuve entrada en este Ayuntamiento el dia 15 de jumo de 2017,
Diia Lorena Martinez Cubells solicita autorizacion para realizar una grabacion en la Plaza de 1z Virgen
v desde el balcon de la Biblioteca publica mmmicipal Carles Fos los dias 20, 21, 26 ¥ 29 de jumeo v 4, 5
¥ & de julio de 2017, de 17:00 a 19:45 horas, con motrvo de la realizacion del trabajo final del Master
de Posproduccién Dhgital que estd realizando en la Unmversidad Politéemea de Valéneia,

Id. Dacument: 4ITF M/RE iy NDRu MyYa3 NPp2 rlM
Compravar autentiotat en hitps: )/ sede valenca, &

Sepundo. Durante los dias 20, 21, 26 v 29 de junio no estd prevista la ocupacion de 1a Plaza de la
WVirgen para la realizacion de otras actrndades gque exijan una autonzacién especifica, por lo que se
podria autonzar la grabacidn al tratarse de una plara peatonal, no afectande la actividad al trifico
rodado. Por el contrano la grabacion durante los dias 4, 5 v 6 de julio de 2017 no podra ser autorizada
hasta que se hayan concretado en su totalidad los actes a celebrar con metivo de la Fena de Tulio,
puesto que podrian afectar a la Plaza de la Virgen.

Para la aufonzacion de la grabacion en lz Biblioteca Carles Fos se estara a lo que mforme el
Servicie de Accion Cultwral lo que se comumcard en su momente a la interesada, dade gue ha
presentado la selicitud sélo con tres dias laborables de antelacion

En consecuencia,

Comuniquese a Dhia Lorena Martinez Cubells que no existe mnconvemente por parte de este
Ayuntamiento en que efectia la grabacion selicitada en la Plaza de la Vigen durante los dias 20, 21,
26 v 29 de jumo de 2017, de 17:00 a 19:45 horas, 51 bien deberan cumplirse las condiciones
establecidas en la normativa estatal v autondmica que le resulte de aplicacion, asi como en las vigentes
ordenanzas municipales de Ocupacion del Domomio Pablico Mumeipal, de Accesibilidad en el Medio
Urbano, de Contaminacién Acistica v, en su caso, de Parques v Jardines, ¥ en especial las sigmientes:

1. La ocupacion se condiciona a los requenimientos ¥ condiciones gque pueda determinar la

Policia Local en cada momento, en funcion de las cireunstaneias concurrentes.

Signat electrbnicarment per:
Antefinma Hom Diata Emissor ceri [Hm. séris cert

EL SECRETARI, PD., MARIA MOWNTORD PONS 2HDEZT |ACCVCA-12] | 7323407 244355200047

LA CAP DEL SERVIC D'OCUPACIC DEL DOMIN PUBLIC MPAL
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2. Seran adoptadas por el sobcitante cuantas medidas de segundad v precauciones sean
necesanas para salvaguardar la mtegnidad fisica de las personas ¥ de las cosas, durante la realizacion de

la activadad.

3. Sera responsabilidad del selicitante todo dafio personal o material que como consecuencia de
la reabizacion de la actividad pudiese producirse a la propredad municipal o a terceras personas.

4. A tal efecto, dispondra de los oportunos seguros en vigor de responsabilidad crvil ¥ dafios a
terceros, en cuantia suficiente gue cubra los nesgos que, para la propiedad municipal, participantes en
el evento o terceras personas, puedan dentvarse de la ocupacion del dormmo publico mumicipal

Asi mismo se le comumca, para fufwras peticiones, que las solicitudes de ocupacion temporal del
dominio pablico mumeipal deberin presentarse con al menos 30 dias de antelacién a la fecha an que se
pretenda reahizar la actividad, segim lo establecido en el arficule 30 de la wigente Ordenanza
Eeguladora de la Ocupacidn del Dominio Pablico Mumcipal La presentacién de solicitudes de
ocupacion o de medificacién del objete de las ya presentadas, con una antelacién inferior a la
establecida en la mencionada ordenanza, es causa de inadmwision y archive de la mysma.
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Lorzra Martinez Cubells

== d

b1
Sigriat electronicarment per:
Hom Diata Emissor cerf | NOm. sérls ceat
EL SECRETARI, PD., MARLA MONTORD PONS VOG0T |ACCVCA-120 TSZ307 244955242047
L& CAP DEL SERVICI D'OCUPACID DEL DOMINI PUIBLIC MPAL




A6 Solicitud de material

x’v"ﬁ"g UNPVERSITAT Escuela Politécnica Superior de Gandia
"'\__#.J’ DF YALENCIA Area de Comunicacion Audicvisual

AMPUS DE GANDHA. o o - - i
CAMPLS BEGERDU g oiciiud de préstamo de material Audiovisual ws - Actividad No docente

Informacion de la Actividad |
Responsable™ iz Herraiz Zomoza

Firma in Firma in
| Equipo |
Canfidad Equipo Grabacion Canfidad Equipo lluminacion
1 [+]|cémara Canon EOSTD fot/MOVH 284) || 1 [=][Refiector Manirotto: Sitver/Whit= ]
1 [=]|Fitro MD reguiable 58mm [l =] =l
1 [=]|Fitro ND reguiable 67mm [=] =] =]
1 []| Tripode Video Manfrotio 501 =] E =
1 [o]|Canueta o = -]
1 [+] | Grabador Audio Zoom H4 [=] [=] =|
-] 5 B g
(=] [z E| 5|
[ 5 X 5|
il e B g
] 4| E G|
& E B =
o] o] - :
Valor aproximado del equipamients | 3.173,82€ ‘
Fechas I Horas
Fecha OUT® Hora"? =2
Fecha IV Hora" [Re ]
Observaciones

¥ B® Comision Laboratorios Audiovisual

Fdo.- Profesor responsable del laboratonol

Una vez frmada la sobciud por el profesor director de la aclvidad y el profesor respansable del laboratorno no @ podra afiadir matenal a kb misma.
EL PROFESOR DIRECTOR DE LA ACTIVIDAD, JUNTO CON LOS ALUMNOS DEL GRUPD ASUMEN LA RESPONSABILIDAD ¥ CONSECUENCIAS
DE CUALOQUIER DARO O PERJUICIO CAUSADO AL EQUIPO Y DE CUALQUIER DARD PERSONAL DERIVADQ DEL USO DEL MISMO.

Para amgiar ol material requende serd necesane presaniar una nuava soicitud,

() campoe abligatorios
Para enwiar la solicitud: El responsable principal de la actividad debera guardar una copia del formulario v posteriormente adjuntaria por
comen electronioo a la direccion: tecnicos_cavibepsg.upv.es




