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30% buscando aparcamiento.

85% de los vehículos ocupados por 1 persona.

Gasto de tiempo, energía y potencial humano

$2.8 Trillones en costes1
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Situación gris: contaminación.

Calidad de vida empobrecida.
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Población: 9,5 billones para 2050 67% vivirá en zonas urbanas
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El sector del transporte y movilidad se ha estancado, y está en un proceso de revolución. 
Las nuevas tecnologías, nuevos hábitos, nuevas economías, la educación, nuevo paradigma en movilidad las 
ciudades, responsabilidad social, etc.
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OBJETIVO PRINCIPAL

¿QUÉ SIGNIFICA DESPLAZARNOS EN LA “ERA DIGITAL”?
¿CÓMO SERÁ LA MOVILIDAD?
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7 OBJETIVOS ESPECÍFICOS: • Conocer el panorama actual de la movilidad concentrándose sobre 
todo en la movilidad personal y, más concretamente, en el vehículo 
personal.

• Analizar las posibles tendencias e influencias que configuran el 
interior de la movilidad.

• Entender las ventajas y oportunidades que ofrecen las nuevas 
tecnologías para la movilidad.

• Identificar las variables que podrían ser integradas en los nuevos 
diseños interiores.

• Conocer el entorno movilidad: ¿cómo se está configurando?

• Diferencias entre el modelo de negocio del transporte tradicional y 
los posibles modelos futuros de movilidad dentro del nuevo 
panorama, y su influencia en los diseños.

• Retos a los que se enfrentan las ciudades, fabricantes y, los propios 
usuarios, en cuanto a movilidad.

13



METODOLOGÍA
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METODOLOGÍA
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METODOLOGÍA FASE 1
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METODOLOGÍA ETAPA 1

ACERCAMIENTO AL CAMPO DE ESTUDIO

Y

CONSTRUCCIÓN DE UN MAPA DE VARIABLES INICIAL
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METODOLOGÍA FASES 2 Y 3 
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METODOLOGÍA ETAPA 2 Y 3
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Materia Nº de expertos

Arquitectos/urbanistas 4

Economistas 2

Tecnólogos 1

Diseñadores 4

Transporte 1

TOTAL 12

Arq/urb Economistas Tecnología

Diseñadores Transporte
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METODOLOGÍA ETAPA 2 Y 3
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METODOLOGÍA FASE 4
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METODOLOGÍA ETAPA 4



MAPA EXPERTOS MAPA PESTEL
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METODOLOGÍA ETAPA 4



METODOLOGÍA ETAPA 4

5 RELATOS
Urban Motion

Conectivity & Tech

Equilibrium

New World

Be Protective
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METODOLOGÍA ETAPA 4
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METODOLOGÍA ETAPA 4
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METODOLOGÍA FASE 5
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METODOLOGÍA ETAPA 5
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METODOLOGÍA ETAPA 5
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METODOLOGÍA ETAPA 5
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COPENHAGUE LOS ANGELES

METODOLOGÍA ETAPA 5
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CONCLUSIONES
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CONCLUSIONES

1. CAMBIO INMINENTE DEL SISTEMA DE POSESIÓN
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CONCLUSIÓN CAMBIO EN EL SISTEMA DE POSESIÓN

Electrificar – se reduce la contaminación

Automatización y nuevas tecnologías – evitan accidentes y mejora la calidad del viaje.  
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CONCLUSIONES

2. MODELO MOVILIDAD: NUEVA FORMA DE ORGANIZAR EL ESPACIO
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NY

Fluidez del tráfico - Espacio y número de unidades de medios de transporte

CONCLUSIÓN MODELO MOVILIDAD

TOKYO
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CONCLUSIÓN MODELO MOVILIDAD
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CONCLUSIONES

3. MODELO DE NEGOCIO: EL SERVICIO
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CONCLUSIÓN MODELO DE NEGOCIO

El foco está en ofrecer al usuario …

• una mejor experiencia de movilidad

• satisfacer las necesidades de desplazamiento

• reducir el número de vehículos en las calles.   

Carrera por construir el modelo adecuado con 
el conjunto correcto de soluciones.
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CONCLUSIONES

4. MUTACIÓN EN EL COMPORTAMIENTO HUMANO
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CONCLUSIÓN MUTACIÓN SOCIOLÓGICA

• Conectividad.

• Otros intereses menos obsesión por el carné

• Valoran el interior del vehículo  > comportamiento 

• En constante movimiento: menos materialistas.

• Más concienciación.
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CONCLUSIONES

5. NUEVOS CONCEPTOS EN DISEÑO

47



CONCLUSIÓN DISEÑO
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CONCLUSIONES

6. CONDUCIR COMO SUJETO DE EXPERIENCIA
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CONCLUSIÓN CONDUCIR
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FUTURAS INVESTIGACIONES
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1. Analizar a las generaciones más jóvenes de hoy en día, y estudiar cómo se desplazan respecto a las generaciones
anteriores. Ver si hoy en día se desplazan más por un medio de movilidad individual (ya sea motorizada o no
motorizada). Asimismo, ver cómo esas generaciones podrían responder a la movilidad del futuro, y por
consecuencia aportar soluciones a los problemas de movilidad de hoy en día.

2. Investigar los posibles modelos de servicio que podrían implantar las empresas, y realizar un análisis que nos
permita evaluar cuál sería el más conveniente según el tipo de movilidad que se quiera ofrecer al usuario.

3. Investigar sobre los flujos de movilidad que hay y están emergiendo. Incluir un análisis para cada grupo de
usuarios. E investigar cómo podría diseñarse los espacios interiores para orientar el servicio de movilidad a cada
flujo específico.

4. Investigar qué significado tendrán los vehículos autónomos para las personas con alguna discapacidad, y qué
impacto tendría estos sistemas en su estilo de vida. Ver cómo los diseños permitirían una movilidad más
accesible.

FUTURAS INVESTIGACIONES
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