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Resumen

El presente documento detalla la estrategia de comunicacién desarrollada para el
Master en Ganaderia de Precision de la Universidad Politécnica de Valencia (UPV).
Elplan parte de un analisis exhaustivo del contexto del sector ganadero, lainsercion
laboral de los graduados y el perfil de los candidatos potenciales, utilizando datos
obtenidos de encuestas, motores de blusqueday redes sociales.

La estrategia tiene como objetivo incrementar el numero de interesados en el
programa, mejorar la visibilidad del master en entornos digitales y fortalecer su
posicionamiento en el sector agropecuario a nivel nacional e internacional. Para
ello, se han analizado referentes tanto nacionales como internacionales,
identificando buenas practicas en marketing académico y comunicacion digital.

El plan de comunicacién se estructura en torno a un embudo de captacién que
segmenta la audiencia en cuatro publicos clave: estudiantes actuales, egresados,
posibles candidatos y expertos del sector. Se han definido diferentes tacticas y
canales de difusion, incluyendo optimizacion SEO, publicaciones periddicas en
LinkedIn y el uso de correo electrénico para mantener el vinculo con egresados y
profesionales del area.

Ademas, se presentan campanas especificas con mensajes clave alineados con
los valores del master, como bienestar animal, automatizacion en ganaderia,
eficiencia energética y gestion empresarial. El documento también establece
indicadores clave de rendimiento (KPIs) para evaluar la efectividad de las acciones
implementadas y garantizar mejoras continuas en la estrategia.

La implementacion de esta estrategia busca consolidar el Master en Ganaderia de
Precision de la UPV como una referencia en formacién avanzada en el sector
agroganadero, promoviendo la especializacion en el uso de tecnologias de
precisiony fomentando la sostenibilidad en la produccién animal.
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1. Introduccion

La comunicacién en el ambito académico es un factor determinante para el
éxito de los programas de posgrado, ya que influye directamente en la captacion de
estudiantes y en el posicionamiento de la institucion en el sector educativo. En un
contexto donde la digitalizacion y la especializacién son tendencias crecientes en
la educacion superior, las estrategias de comunicacion deben adaptarse a las
dinamicas del mercadoy a las nuevas formas de consumo de informacion.

ElMaster en Ganaderia de Precisiéon de la Universidad Politécnica de Valencia (UPV)
representa una propuestainnovadora dentro del sector agroganadero, combinando
eluso de tecnologias avanzadas con la optimizacion de procesos productivos en la
cria y gestion de animales. Sin embargo, la visibilidad del programa y su
posicionamiento en el ecosistema digital requieren una estrategia de
comunicacion efectiva que permita, por un lado, aumentar la captacion de
estudiantes, y por el otro, consolidar su reputacién dentro del sector.

Este Trabajo de Fin de Master (TFM) desarrolla una estrategia de comunicacion
digital orientada a mejorar la visibilidad y el reconocimiento del Master en
Ganaderia de Precision, basandose en un analisis exhaustivo del publico objetivo,
las tendencias del sector y las mejores practicas en marketing educativo. A través
de esta investigacion, se busca disefar un plan de accién que optimice el
posicionamiento del master en entornos digitales y fomente una mayor interaccion
con los potenciales estudiantes y profesionales del sector.

La evolucién de la comunicacién en educacion superior y las estrategias digitales
en programas académicos, desarrolladas en el marco tedrico (Punto 2), serviran de
base para la estrategia de comunicacion propuesta en esta tesis. Especificamente,
se analizara como la transformacion digital ha impactado la educacién (2.1), la
importancia de una comunicacion efectiva en masteres especializados (2.2), los
modelos de captacidon de estudiantes mas eficaces (2.3) y las estrategias de
comunicacioén utilizadas por las instituciones académicas para mejorar su
visibilidad y reputacién (2.4).

1.1. Contexto y justificacion

El presente trabajo tiene como objetivo principal el disefio de una estrategia
de comunicaciéon para el Master en Ganaderia de Precision de la Universidad
Politécnica de Valencia (UPV), con el fin de mejorar su posicionamiento digital y
atraer a un mayor numero de estudiantes.

Para ello, se harealizado un analisis de la situacion actual del master, evaluando su
presencia en entornos digitales, suimpacto enredes sociales y su posicionamiento



en motores de busqueda. Ademas, se ha estudiado el perfil de los potenciales
candidatos, asi como las tendencias del sector agroganadero y su relacién con la
formacion en ganaderia de precision.

A partir de estos datos, se ha disenado una estrategia de comunicacion basada en
la segmentacion del publico objetivo y la optimizacién del embudo de captacion de
estudiantes. Esta estrategia incluye acciones especificas en LinkedIn, optimizacion
SEO de la web del master, campanas de email marketing y generacion de contenido
relevante para consolidar la presencia del master en el ecosistema digital.

Los resultados esperados de esta estrategia incluyen un aumento en la visibilidad
del master, una mayor interaccion con el publico objetivo y una optimizacién en la
conversion de interesados en estudiantes matriculados. Asimismo, se establecen
indicadores clave de rendimiento (KPIs) para evaluar la efectividad de las acciones
implementadas y realizar ajustes en funcién de los resultados obtenidos.

Este trabajo, adicional a aportar una solucién concreta para la UPV, busca servir
como referencia para el disefio de estrategias de comunicacién en otros programas
académicos con caracteristicas similares.

1.2. Objetivos

El objetivo genera de este TFM consiste en disefar e implementar una
estrategia de comunicacion digital para el Master en Ganaderia de Precision de la
Universidad Politécnica de Valencia (UPV) que optimice su posicionamiento en
entornos digitales, aumente la captacion de estudiantes y refuerce su reputacion
académica dentro del sector agroganadero. La estrategia esta basada en el analisis
del comportamiento del publico objetivo, la evaluacidon del posicionamiento actual
del master y la integracion de acciones de marketing digital alineadas con las
mejores practicas en comunicacion académica.

Este objetivo general se concreta en los siguientes objetivos especificos:

o Diagnosticar la situacion actual del master en términos de visibilidad y
percepcioén digital, mediante un analisis cuantitativo y cualitativo de su
presencia en motores de busqueda, redes sociales y otros canales
relevantes.

e Definir el perfil del publico objetivo a través de la segmentacion de
audiencias potenciales, considerando sus intereses, necesidades
formativas y comportamientos digitales.



e Identificar estrategias de comunicacion efectivas en el ambito de la
educacion superior mediante un estudio comparativo de masteres similares
a nivel nacional e internacional.

e Desarrollar un plan de comunicacion integral, que incluya estrategias de
posicionamiento SEO, contenido digital en redes sociales, email marketing
y optimizacién de la pagina web del master.

o Establecerindicadores clave de rendimiento (KPIs) para medir la efectividad
de la estrategia y disefar un sistema de evaluacidon que permita realizar
ajustes y mejoras continuas en funcion de los resultados obtenidos.

1.3. Metodologia y fuentes de informacion

La metodologia empleada en este TFM combina un enfoque cualitativo y
cuantitativo con el objetivo de analizar la situaciéon actual del Master en Ganaderia
de Precisién de la Universidad Politécnica de Valencia (UPV) y desarrollar una
estrategia de comunicacion efectiva. Para ello, se ha estructurado el estudio en
tres fases diferenciadas: diagndstico de la situacién actual, disefo de la estrategia
de comunicacién e implementacion con evaluacién de resultados.

En la primera fase, se ha llevado a cabo un analisis detallado de la presencia digital
del master en motores de busqueda, redes sociales y otros canales de
comunicacion institucionales. Asimismo, se ha realizado una comparacién con
programas similares a nivel nacional e internacional para establecer un marco de
referencia y detectar oportunidades de mejora. Paralelamente, se ha recopilado
informacién sobre la percepcién del master mediante encuestas dirigidas a
estudiantes, egresados y profesionales del sector agroganadero, con el fin de
conocer su nivelde conocimiento sobre el programa, su valoraciény las principales
barreras para la inscripcion.

La segunda fase ha estado centrada en el disefno de la estrategia de comunicacion,
partiendo del analisis de las necesidades y preferencias del publico objetivo. En
este proceso, se han definido las acciones mas adecuadas para mejorar la
captacion de estudiantes y fortalecer la imagen del master dentro del sector. Se
han establecido lineas estratégicas basadas en el uso de marketing digital,
optimizacion SEO, generacion de contenido en redes socialesy campanas de email
marketing, con un enfoque alineado a las mejores practicas en comunicacion
académica.

En la tercera fase, se han definido indicadores clave de rendimiento (KPIs) para
medir elimpacto de la estrategiay evaluar su efectividad en términos de visibilidad,
interacciony conversién de interesados en estudiantes matriculados. Este analisis
ha permitido establecer un modelo de seguimiento continuo que facilite la
optimizaciény mejora de las acciones implementadas.



Para la recopilaciéon de informacién, se han utilizado tanto fuentes primarias como
secundarias.

Entre las fuentes primarias, destacan las encuestas realizadas a estudiantes,
egresados y profesionales del sector, y el analisis de métricas de la web y redes
sociales del master. Ademas, se han llevado a cabo entrevistas con los
responsables académicos de la titulacién para obtener informacién cualitativa
sobre la situacion actual del programa.

En cuanto a las fuentes secundarias, se ha realizado una revisiéon de literatura
cientifica sobre comunicacion en educacidon superior y estrategias digitales
aplicadas a la captacién de estudiantes, ademas de la consulta de informes
sectoriales sobre tendencias y digitalizacidon de programas académicos. También
se han analizado datos obtenidos a través de herramientas analiticas como Google
Analytics, LinkedIn Insights y Google Trends, con el fin de evaluar el
posicionamiento digital del mastery su impacto en la audiencia.

La combinacion de estos enfoques metodoldgicos permite ofrecer una vision
integral del estado actual del master y sustenta el disefo de una estrategia de
comunicacién basada en datos, alineada con los objetivos de la Universidad
Politécnica de Valenciay las necesidades del sector agroganadero.

1.4. Orden documental / estructura del TFM

El presente Trabajo de Fin de Master se estructura en ocho capitulos,
organizados de manera légica para desarrollar un analisis detallado del problema,
presentar la estrategia propuesta y evaluar sus resultados.

A continuacion, en el segundo capitulo, se desarrolla el marco tedrico, en el cual
se abordan los principales conceptos relacionados con la comunicacidon en
educacion superior, el marketing académico y las estrategias de captacion de
estudiantes en programas de posgrado. Este apartado permite contextualizar la
investigacion y ofrece una base conceptual para el disefio de la estrategia de
comunicacion.

En el tercer capitulo se expone en detalle la metodologia utilizada en el estudio,
explicando los métodos de recoleccion de datos, el analisis de informacidon y las
herramientas aplicadas. Seguidamente, el cuarto capitulo presenta un diagnéstico
del Master en Ganaderia de Precision de la UPV, en el que se analiza su situacién
actual en términos de presencia digital, percepcion por parte de los estudiantes y
egresados, y su posicionamiento frente a programas similares en otras
universidades.

El quinto capitulo esta dedicado al disefio de la estrategia de comunicacion, en el
cual se detallan las acciones propuestas para mejorar la visibilidad del master y



optimizar la captacién de estudiantes. En este apartado se presentan los mensajes
clave, las tacticas de comunicacién y los canales de difusidon seleccionados.
Posteriormente, en el sexto capitulo, se describe el plan de implementacién,
incluyendo el cronograma de ejecucion de la estrategia, las fases de accién y los
recursos disponibles para su desarrollo.

En el séptimo capitulo se lleva a cabo el analisis de los resultados, evaluando el
impacto de la estrategia mediante los indicadores de desempefio definidos
previamente. Finalmente, en el octavo capitulo se presentan las conclusiones y
recomendaciones, sintetizando los hallazgos del estudio, su implicacion para el
master y las oportunidades de mejora a futuro.

Esta estructura garantiza una presentacioén clara y ordenada de la investigacion,
permitiendo un desarrollo progresivo desde la identificacion del problema hasta la
formulacién de soluciones y la evaluacién de su impacto.



2. Marco Teodrico y Antecedentes

2.1. Evolucion de la comunicacion en la educacion superior

La comunicacion en la educacioén superior ha experimentado una evolucién
significativa a lo largo de las ultimas décadas, influenciada por los avances en
tecnologia, la globalizacién de los procesos educativos y la transformacién digital.
Tradicionalmente, la comunicacion en las universidades se centraba en la difusion
de informacidon a través de canales unidireccionales, como boletines impresos,
notas de prensay eventos presenciales. Sin embargo, con la llegada de la era digital
y el desarrollo de la web 2.0, el paradigma ha cambiado hacia un modelo mas
interactivo y participativo (Baquero, 2015).

Este giro hacia la comunicacion interactiva también responde a una tendencia
global en la que las plataformas sociales digitales se consolidan como espacios
clave para el desarrollo profesional, el networking y la interaccién académica,
particularmente en el caso de LinkedIn, que ha sido reconocida por conectar
eficazmente a estudiantes, graduados, universidades y empleadores en una misma
red estructurada (Komljenovic, 2018). Este cambio se ha visto impulsado por la
creciente utilizacion de plataformas digitales, que han permitido a las
universidades expandir su alcance y fortalecer su relacién con diversos publicos,
incluyendo estudiantes, egresados, docentes y la sociedad en general. Las
herramientas de comunicacion digital, como las redes sociales, los sitios web
institucionales, los blogs académicos y las plataformas de aprendizaje en linea,
han transformado la manera en que se difunde el conocimiento y se establecen
conexiones entre los diferentes actores del sistema educativo (Papi-Galvez at al.,
2018).

En este orden de ideas, LinkedIn se destaca como una herramienta fundamental
para desarrollar estrategias de captacion de leads cualificados y generar visibilidad
institucional, dada su capacidad para proporcionar datos estructurados y no
estructurados valiosos que permiten perfilar audiencias y mejorar la toma de
decisiones estratégicas (Spilotro, 2023).

Ademads, la evolucidn de la comunicacién en la educacién superior esta
estrechamente ligada a los cambios en el comportamiento de los estudiantes. En
la actualidad, los jovenes universitarios buscan informacion de manera proactiva
en entornos digitales, prefiriendo el acceso inmediato a recursos actualizados y la
posibilidad de interactuar con las instituciones en tiempo real. Este fendmeno ha
llevado a las universidades a desarrollar estrategias de comunicacién que
informen, generen experiencias de aprendizaje enriquecedoras y fomenten la
participacion activa de la comunidad académica (Baquero, 2015).



Este comportamiento digital de los estudiantes se alinea con el perfil de los
millennials, quienes representan una porcion significativa de los usuarios activos
en LinkedIn y utilizan la plataforma para su desarrollo profesional y busqueda de
oportunidades (Smith, 2020).

Segun Arcila Cano (2014), la comunicaciéon estratégica en las instituciones
académicas debe centrarse en la transmisién de informacion, en la construccidon
de una imagen institucional coherente y en la creacién de relaciones sélidas con
los diferentes actores del ecosistema universitario. La gestion de la comunicacion
debe ser un proceso planificado que considere los objetivos de difusidon de
informacién, los impactos a largo plazo en la reputacién y en la percepcion de
calidad de la institucion.

Para ello, el aprovechamiento de plataformas como Linkedln permite mantener
relaciones profesionales estables, lo que resulta coherente con la légica de
generacion de vinculos que requiere el marketing relacional en el ambito
académico (Prakash, 2019).

Elacceso a lainformacion ha cambiado la forma en que las universidades disefian
sus estrategias comunicativas. Con la digitalizacién, han surgido nuevas
metodologias que permiten un mayor alcance y personalizacién en la difusién del
conocimiento. Los entornos virtuales de aprendizaje, las plataformas de contenido
multimediay los sistemas de gestion educativa han permitido a las instituciones de
educacion superior mejorar la experiencia de sus estudiantes y adaptar sus
programas a las necesidades del siglo XXI (Arcila Cano, 2014).

En esta linea, diversas investigaciones reportan que el 82% de las organizaciones
considera que el marketing en redes sociales, incluida Linkedln, ha sido eficaz para
generar prospectos, reforzando su utilidad para instituciones educativas que
buscan posicionarse estratégicamente (Sahin, Glilmez y Ersoy, 2019).

Ademas, como sefalan Paniagua, Gédmez y Fernandez (2012), los departamentos
de comunicacion de las universidades espafiolas han avanzado significativamente
en su adaptacion al entorno digital, especialmente a través de la incorporacién de
herramientas 2.0. Los gabinetes de prensa universitarios han evolucionado desde
modelos tradicionales, centrados en la difusion de notas de prensa, hacia modelos
mas dindmicos y participativos, utilizando plataformas como redes sociales, blogs
y otros canales interactivos. Esto ha permitido una mayor retroalimentacion y una
mejor interaccion con los publicos internos y externos de las universidades.

A pesar de estos avances, aun persisten ciertos desafios. Paniagua, Gémez y
Fernandez (2012) destacan que, aungue los departamentos de comunicacién en
las universidades espafiolas han comenzado a integrar estas herramientas
interactivas, muchos siguen limitdndose a trasladar contenidos tradicionales a



formatos digitales sin modificaciones sustanciales, lo que puede generar
desequilibrios en la atencién prestada a diferentes publicos. Ademas, los
resultados muestran una creciente presencia de las universidades en redes
sociales, pero con un enfoque variable en cuanto a la interactividad y la
personalizacién de los contenidos para distintos grupos.

La llustraciéon 1 a continuacién, titulado el Triangulo de la comunicacidn, ilustra el
modelo de comunicacion institucional propuesto por el profesor Farias Batlle
(2000), que describe la necesidad de que las universidades mantengan un contacto
constante con sus publicos internos y externos. A través de este modelo, las
universidades logran una imagen positiva de su misién y funcionamiento. Esta
representacion grafica resalta cémo una comunicacidon eficaz debe ser
bidireccional, por consiguiente, debe permitirles a las universidades mejorar su
cultura institucional e imagen corporativa. La integracién de las herramientas
digitales, como la web 2.0, ha facilitado este proceso, permitiendo que la
comunicacidon sea mas interactiva y accesible para todos los publicos (Paniagua,
Gdémezy Fernandez, 2012).

Ilustracion 1 - Triangulo de la comunicacion

Comunicacion empresarial

UNIVERSIDAD

CULTURA IMAGEN
INSTITUCIONAL CORPORATIVA

IMAGEN
INSTITUCIONAL

PUBLICOS
EXTERNOS

INTERACCIONES

Fuente: Farias Batlle (2000)

Por otro lado, la presencia de las universidades espanolas en las redes sociales
Segun los datos recopilados de las webs de universidades y redes sociales
(elaboracion del mismo estudio), muestra en la llustraciéon 2, a continuacion,
expuesta, la evolucion de la presencia de las universidades espanolas en



plataformas como Facebook, Twitter, LinkedIny YouTube. A partir de los resultados,
se observa que mas del 70% de las universidades espafnolas estan presentes en
alguna de estas plataformas, lo que indica una adaptacion progresiva al entorno
digital.

Aunque Facebook sigue siendo la mas utilizada, en particular, LinkedIn y Twitter se
destacan como plataformas clave en el ambito académico. Esta presencia
creciente refleja la importancia de las redes sociales para las universidades en
términos de interactividad y retroalimentacion, lo que también se aplica al Master
en Ganaderia de Precisiéon de la UPV, que busca estar alineado con estas
tendencias.

Illustracion 2 - Presencia de las universidades espafiolas en las redes sociales
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Fuente: Paniagua, Gbmez y Fernandez, 2012.

Este cambio en la comunicacién ha tenido un impacto notable en programas de
posgrado. Donde las universidades han tenido que adaptarse a las expectativas
digitales de los estudiantes, que esperan una interaccién constante con la
institucion y un acceso rapido a la informacion relevante. En este contexto, la
estrategia de comunicacion digital que se propone en este trabajo esta disefiada
para aprovechar estas tendencias y adaptarse a las necesidades del master,
especialmente en su posicionamiento en entornos digitales.



2.2. Laimportancia de la comunicacion digital en masteres especializados

En el contexto actual de la educacidn superior, la comunicacion digital
desempena un papel clave en la promociéon y consolidacion de los masteres
especializados. La creciente competencia entre programas de posgrado ha
obligado a las universidades a desarrollar estrategias de comunicacion que les
permitan diferenciarse y atraer a estudiantes altamente cualificados.

Uno de los principales beneficios de la comunicacion digital en este contexto es la
posibilidad de llegar a una audiencia global. Gracias a herramientas como la
optimizacidon en motores de busqueda (SEQO), el marketing en redes sociales y las
campanas de email marketing, los programas de master pueden captar el interés
de potenciales estudiantes en distintas partes del mundo (Papi-Galvez at al., 2018).
Ademas, la digitalizacidon permite la segmentacién del publico, lo que facilita la
personalizacion de los mensajes en funcién de los intereses y necesidades de cada
grupo de estudiantes.

Otro aspecto relevante de la comunicacidn digital en los masteres especializados
es la construcciéon de unaidentidad digital sélida. La percepcién de un programa de
posgrado depende en gran medida de su presencia en linea, por lo que resulta
fundamental generar contenido de valor, mantener actualizados los canales de
comunicacion y fomentar la interaccidon con la comunidad académica. Estudios
recientes han demostrado que los masteres con una estrategia de comunicacion
digital bien definida logran tasas de inscripcidon mas altas y una mayor participacion
de los estudiantes en las actividades del programa (Baquero, 2015).

Arcila Cano (2014) enfatiza que la comunicacién digital debe enfocarse en la
captacion de estudiantes, sino también en la construcciéon de confianza y en la
gestion de la reputacién institucional. Las universidades que logran desarrollar
estrategias de comunicacidon integradas y bien planificadas tienen mas
posibilidades de posicionarse como referentes en su area de especializacion.

La evolucion de las plataformas digitales también ha modificado la interaccidén
entre estudiantes y docentes en los masteres especializados. El uso de redes
sociales académicas y plataformas interactivas ha permitido crear comunidades
virtuales de aprendizaje que fomentan elintercambio de ideas y la colaboracién en
proyectos de investigacion. Esta nueva dinamica refuerza la importancia de una
comunicacion efectiva y personalizada para mantener el interés y el compromiso
de los estudiantes.

Ademas, el impacto de la inteligencia artificial y la automatizacién en la
comunicacion digital ha facilitado la personalizacion de contenidos y la
optimizaciéon de procesos administrativos. Herramientas como los chatbots y los
asistentes virtuales han mejorado la experiencia del usuario, proporcionando



respuestas rapidas y automatizadas a consultas frecuentes sobre los programas de
master, costos y requisitos de inscripcion.

En el caso del Master en Ganaderia de Precision, la implementacién de estrategias
de comunicacion digital es crucial para mejorar su captacion de estudiantes y su
posicionamiento en el ecosistema educativo. La estrategia disefiada en este trabajo
incorpora practicas como SEO, marketing de contenidos y optimizacion de redes
sociales, siguiendo modelos efectivos aplicados en otros masteres especializados
y analizados en este marco tedrico.

2.3. Modelos de captacion de estudiantes y marketing educativo

El marketing educativo se ha convertido en una herramienta fundamental
para la captacion de estudiantes en programas de posgrado. A través de la
aplicacién de estrategias de marketing digital, las universidades pueden posicionar
sus programas académicos, generar confianza en los potenciales alumnos y
aumentar el numero de inscripciones (Mechan Porras, 2016). En este contexto, las
instituciones de educacion superior (HEIs) han comenzado a utilizar plataformas
digitales y redes sociales como canales clave para atraer a estudiantes potenciales.

Segun el estudio de Paladan (2018), el top 25 de universidades de Asia y Africa han
adoptado ampliamente plataformas como Facebook, Twitter, YouTube y LinkedIn
para aumentar su visibilidad, conectar con sus audiencias y promover sus
programas académicos de manera mas efectiva.

Existen diversos modelos de captacion de estudiantes que han demostrado ser
efectivos en el contexto de la educacion superior. Uno de ellos es el marketing de
contenidos, que consiste en la generacién de informacion relevante y valiosa para
atraer a los estudiantes interesados en un determinado campo de estudio. Esta
estrategia se basa en la creacion de blogs, videos educativos, infografias y
testimonios de egresados, los cuales ayudan a consolidar la reputacién del
programa y a fortalecer la confianza de los futuros alumnos (Papi-Galvez at al.,
2018).

Eluso de contenidos en plataformas como YouTube y blogs institucionales también
ha sido identificado como un medio eficaz para mantener el compromiso de los
prospectos y fomentar una relacién continua con la universidad (Paladan, 2018).

Ademas, el marketing experiencial ha cobrado relevancia en la captaciéon de
estudiantes al centrarse en la creacion de experiencias personalizadas. Estrategias
como visitas virtuales a los campus, sesiones informativas en vivo y mentorias con
profesores permiten a los interesados interactuar con la institucién antes de tomar
una decisiéon de inscripcién. Esta tendencia se ha visto reflejada en las



universidades que utilizan las redes sociales para promocionar su oferta
académica, y para permitir que los potenciales estudiantes interactien, se
involucren con la comunidad universitaria y se visualicen en ella (Paladan, 2018).

En relacién con estas estrategias, Garcia Rosales (2024) destaca la creciente
importancia de la publicidad en redes sociales, especialmente en Linkedln Ads,
como herramienta clave en la captacién de estudiantes para universidades
espanolas. Esta plataforma permite un alcance masivo, una segmentacion precisa,
interaccidon directa con audiencias relevantes y la posibilidad de un anélisis
detallado del rendimiento de las campanas. La investigacién sefala que las
universidades privadas muestran una mayor proactividad en Linkedln Ads que las
publicas, enfocandose en generar solicitudes de informacion sobre sus programas
académicos, usando formatos visuales simples que incluyen el logo institucional,
la oferta académicay laimagen de los estudiantes como futuros profesionales.

A pesar de su eficacia, el estudio resalta areas de mejora, como la falta de
aprovechamiento de herramientas propias de Linkedln, como los mensajes
directos personalizados (Inmail), y la existencia de paginas web destino con altos
indices de abandono debido a menus complejos y navegacion dispersa. Ademas,
se sefala la importancia de no limitarse a indicadores tradicionales como la tasa
de clics (CTR), sino también considerar costos por lead (CPL) y por adquisicion
(CPA) para medir el verdadero impacto de las campanas publicitarias (Garcia
Rosales, 2024).

En el articulo de Zhou et al. (2019) se incluye una imagen ilustrativa (llustracion 3)
que muestra coémo las actividades en linea de un usuario se asignan a las distintas
etapas del embudo de conversién, para predecir la probabilidad de conversion.
Esta representacién visual es clave para entender como las actividades de los
usuarios, como busquedas, visitas a sitios web y visualizacién de contenidos, se
alinean con las fases del funnel o embudo (Concientizacidon, consideracion,
intencion y conversién). Esta metodologia puede ser aplicada al analisis del viaje
del estudiante interesado en el Master en Ganaderia de Precisiéon, ayudando a
disenar estrategias de marketing mas efectivas que incrementen las tasas de
inscripcion.



Illustracion 3 - Teoria del embudo de conversion
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Segun Zhou et al. (2019), el viaje del consumidor a través de un embudo de
conversidon clasico se puede segmentar en varias etapas: awareness
(concientizacion), consideration (consideracioén), intention (intencion) y finalmente
conversion (conversion). Estas etapas se corresponden con el proceso mediante el
cual los consumidores (o usuarios) pasan de no conocer un producto o servicio a
tomar la decisidn final de compra o inscripcién. De manera similar, en el contexto
de la captacion de estudiantes, los futuros alumnos atraviesan por diferentes
etapas antes de decidirinscribirse en el Master en Ganaderia de Precision. Primero,
los estudiantes deben ser conscientes de la existencia del master (awareness),
luego consideran las caracteristicas y beneficios que el programa ofrece en
comparacién con otros programas (consideration), después muestran una
intencion de inscripcion (intention), y finalmente se concretan las inscripciones
(conversion).

Este marco conceptual del funnel de marketing no solo permite mapear las
interacciones de los usuarios en cada fase, sino que también puede ser utilizado
para disefiar campafas publicitarias personalizadas y estrategias de marketing de
contenidos que mejoren la conversion de prospectos en estudiantes. Este mismo
estudio subraya laimportancia de predecir en qué etapa del funnel se encuentra un
usuario, para asi presentar el contenido adecuado que impulse la conversion (Zhou
etal., 2019).

En este trabajo, se analizaran diferentes estrategias de marketing educativo para
identificar cuales son mas efectivas en la captaciéon de estudiantes para el Master
en Ganaderia de Precisidn. A partir de ello, se disehara un plan de acciéon basado
en marketing de contenidos, campafas en redes sociales y optimizacion de
embudos de conversidn para aumentar el interés y la tasa de inscripcién al master.



2.4. Estrategias de comunicacion en instituciones académicas

La comunicacion estratégica en instituciones académicas debe ser
abordada desde un enfoque integral, que combine la gestién de la imagen
corporativa con el desarrollo de estrategias de interaccion con la comunidad
académica (Arcila Cano, 2014). Para lograrlo, es fundamental que las universidades
disefien planes de comunicacidon que abarquen tanto los canales digitales como
los medios tradicionales, con el objetivo de consolidar su posicionamiento y
fortalecer su relacién con estudiantes, docentes y otros actores relevantes.

Uno de los principales retos en la comunicacion institucional es la coherencia del
mensaje. Segun Arcila Cano (2014), la imagen de una universidad se construye a
partir de lainformacién que se difunde de manera oficial, y a través de la percepcion
que tienen los distintos publicos sobre la institucion. Por ello, es esencial que las
universidades mantengan un discurso homogéneo en todos sus canales de
comunicacidn y gue integren estrategias de branding que refuercen su identidad y
valores.

Asimismo, la comunicacién en las instituciones académicas debe estar alineada
con los avances tecnoldgicos y con las nuevas formas de interaccién digital.
Plataformas como redes sociales, blogs, foros de discusiéon y entornos de
aprendizaje virtual han adquirido un papel clave en la forma en que los estudiantes
acceden a la informacion y establecen contacto con la universidad. La
personalizacion de la comunicacion mediante el uso de inteligencia artificial y
chatbots también ha demostrado ser una estrategia efectiva para mejorar la
experiencia del usuario y fortalecer el vinculo con la comunidad académica
programa (Baquero, 2015).

Por otro lado, las universidades deben implementar estrategias de comunicacion
interna efectivas que permitan una adecuada coordinacion entre sus distintos
departamentos. La comunicacion interna es clave para garantizar que docentes,
administrativos y demas personal universitario estén alineados con los objetivos
institucionales y puedan contribuir a la difusidon de los valores de la universidad.
Herramientas como boletines electrénicos, reuniones periddicas y plataformas de
colaboraciéon en linea pueden contribuir a mejorar la comunicacion interna y
optimizar la toma de decisiones dentro de la institucién alumnos (Papi-Galvez at
al., 2018).

El uso de estrategias de comunicacion basadas en la interaccion con los
estudiantes ha demostrado ser altamente efectivo. Programas de mentoria en
linea, canales de comunicaciéon directa con los profesores y la integracidon de
plataformas de gestion académica han mejorado la accesibilidad a la informacion
y la satisfacciéon del estudiantado (Arcila Cano, 2014). Estas iniciativas permiten
que los alumnos reciban respuestas rapidas a sus consultas y refuercen su vinculo



con la universidad, incrementando la tasa de retencién estudiantil y el sentido de
pertenencia institucional.

Ademas, la medicién delimpacto de las estrategias de comunicacidn es un aspecto
crucial para garantizar su eficacia. Es fundamental que las universidades utilicen
indicadores clave de rendimiento (KPIs) para evaluar la efectividad de sus acciones
y realizar ajustes en funcioén de los resultados obtenidos programa (Baquero, 2015).

Al respecto, Brito, Laaser y Toloza (2015) destacan que el uso de las redes sociales
por parte de las universidades, aunque masivo, se encuentra aun en una fase
incipiente de implementacion estratégica. Las redes sociales se emplean
principalmente como canales de informacion unidireccionales y no como medios
verdaderamente interactivos. Este fendmeno limita el rol de los estudiantes a
consumidores pasivos de informacién, sin participar activamente como creadores
de contenido. Por ello, resulta necesario formular estrategias que vinculen las
actividades en redes sociales con los objetivos académicos y administrativos,
buscando incrementar el capital relacional, intelectual e identitario de las
instituciones.

Los autores enfatizan la importancia de un monitoreo constante y reportes
permanentes de la actividad en redes sociales, asi como la promocidon de la
colaboracidon entre profesores y alumnos para crear contenido que refleje la
personalidad del campus y fortalezca la imagen institucional. Estas acciones
permitirian aprovechar plenamente el potencial de las redes sociales como
herramientas de comunicacidon multidireccionaly construccidon de comunidad.

Finalmente, las estrategias de comunicacion deben evolucionar conforme a las
nuevas tendencias del entorno digital y las expectativas de los estudiantes. La
integracion de contenido multimedia interactivo, eventos virtuales y estrategias de
marketing educativo basadas en la personalizacidon permitira a las universidades
destacarse en un entorno competitivo y en constante cambio alumnos (Papi-Galvez
atal., 2018).

La transparencia y la accesibilidad a la informacidon son factores clave en este
proceso, ya que los estudiantes actuales valoran cada vez mas la autenticidad y la
credibilidad de la informacidon proporcionada por las instituciones educativas.

Para el Master en Ganaderia de Precisidon, la comunicaciéon institucional debe
mantener una coherencia en su mensaje y alinearse con la identidad de la UPV. La
estrategia de comunicacion digital que se desarrolla en este estudio contempla la
integracion de estas herramientas, asegurando la optimizacion de la imagen del
master y su visibilidad dentro del sector agroganadero. Ademas, se implementaran
indicadores clave de rendimiento (KPIs) para evaluar su impacto y garantizar una
mejora continua en la captacion de estudiantes y en la reputacién del programa.






3. Metodologia

3.1. Enfoque del estudio y herramientas de analisis utilizadas

Este estudio adopta un enfoque mixto que combina métodos cuantitativosy

cualitativos con el fin de obtener unavisién integral de la situacién actual del Master

en Ganaderia de Precision y disefar una estrategia de comunicacion digital
adecuada para mejorar su posicionamiento y captacion de estudiantes. El enfoque
cuantitativo se centré en el analisis de datos sobre la evoluciéon de las

inscripciones, la procedencia de los estudiantes y el rendimiento en motores de

busqueda, mientras que el enfoque cualitativo incluyd entrevistas a estudiantes y

egresados, asi como un analisis de las percepciones sobre el programa.

Las herramientas de analisis utilizadas en este estudio fueron diversas:

1.

Google Search Console y SEM Rush: Estas herramientas fueron utilizadas
para realizar un analisis del posicionamiento SEO del sitio web del master.
Permite obtener datos sobre el rendimiento del sitio en los resultados de
busqueda, analizando métricas como el trafico organico, la tasa de clics, la
visibilidad de palabras clave y las paginas mas visitadas. Estos datos
proporcionaron informacion clave para identificar debilidades vy
oportunidades en la estrategia de SEO y posicionamiento del programa.

Benchmarking: Se llevé a cabo un andlisis comparativo con otros masteres
nacionales e internacionales relacionados con la ganaderia de precision y
areas afines. Este anélisis incluyé el estudio de su presencia digital,
enfoques pedagdgicos y estrategias de captacion de estudiantes. El
benchmarking ayudé a identificar las mejores practicas en comunicacioén
digital, lo que permitio disefiar una estrategia mas efectiva para el master en
cuestion.

Encuestas a estudiantes y egresados: A través de encuestas disefadas
especificamente para este estudio, se obtuvieron datos cualitativos sobre la
percepcion del master por parte de los estudiantes y egresados. Las
encuestas incluyeron preguntas sobre la experiencia académica, las
expectativas laborales, las areas de interés y las barreras en el proceso de
inscripciéon. Este feedback fue esencial para adaptar el mensaje y las
acciones comunicacionales.



3.2. Fuentes de informacion y criterios de seleccion

Las fuentes de informacidn utilizadas en este estudio fueron cuidadosamente

seleccionadas para garantizar la validez y relevancia de los datos obtenidos:

1.

Datos internos del programa: Se utilizaron registros histéricos del master,
que incluyen estadisticas de las inscripciones de afios anteriores, la
procedencia geografica de los estudiantes (Espana, Colombia, Argentina
México, etc.), asi como la distribucion por areas de estudio (Ciencia Animal,
Ingenieria, etc.) y su evolucion a lo largo de las ediciones previas.

Encuestas a estudiantes y egresados: Se disefiaron encuestas a través de
Google Forms que fueron distribuidas entre los estudiantes actuales y
egresados del programa. El criterio de seleccién para los encuestados fue la
representatividad, buscando incluir tanto a estudiantes recientes como a
aquellos que completaron el master en afos anteriores. Las encuestas se
centraron en la valoracion del contenido académico, las expectativas sobre
el mercado laboral, la percepcion del programa y la motivacién detrds de la
eleccion del master.

Google Search Console, SemRush y analisis SEO: El anéalisis de SEO se
centré en el rendimiento actual del sitio web del master en los motores de
busqueda, con especial énfasis en la visibilidad de las paginas clave, como
la de inscripciéon e informaciéon del programa. Los datos fueron extraidos
directamente de SemRush para garantizar la exactitud y la representatividad
del andlisis.

Benchmarking: Se seleccionaron masteres nacionales e internacionales de
universidades relevantes, con énfasis en aquellos que compiten
directamente en el ambito de la ganaderia de precision. Los criterios de
seleccién fueron la presencia en linea, las estrategias de captacion de
estudiantes y las caracteristicas similares del programa (por ejemplo,
enfoque tecnoldgico, practicas laborales, etc.).

3.3. Recoleccion y analisis de datos

La recoleccién de datos se realizé mediante diversas metodologias para

obtenerunavisiéon 360 del estado actual del Master en Ganaderia de Precisiony sus

oportunidades de mejora en comunicacion digital:

1.

Encuestas a estudiantes y egresados: Las encuestas en linea fueron
distribuidas entre los estudiantes actuales y egresados. Estas encuestas
incluyeron tanto preguntas cerradas como abiertas, y se enfocaron en areas
clave como la satisfaccion con el programa, el uso de herramientas



tecnoldgicas, el interés en temas como el bienestar animal y la
biotecnologia, y las barreras percibidas en el proceso de inscripcién. Los
resultados proporcionaron informacion valiosa sobre las expectativas y
necesidades de los futuros estudiantes.

Analisis del sector agroganadero y tendencias en formacion: Se realizé un
andlisis del sector agroganadero y de las tendencias en formacion
relacionadas con la ganaderia de precision. Se identificaron las
competencias mas demandadas por las empresas del sector, asi como las
tecnologias emergentes que requieren profesionales capacitados. Este
analisis fue fundamental para ajustar el contenido del master a las
necesidades actuales del mercado laboral.

Benchmarking de masteres nacionales e internacionales: A través del
benchmarking, se identificaron programas similares en universidades
nacionales e internacionales, lo que permitid conocer sus estrategias
digitales y de captaciéon de estudiantes. Este andalisis proporcioné
informacién clave sobre el uso de SEO, redes sociales, paginas web
interactivas y videos explicativos en la captacion de estudiantes.

Evaluacion de la presencia digital y posicionamiento SEO: Utilizando Google
Search Console, se evalué el rendimiento del sitio web del master en cuanto
a visibilidad y posicionamiento SEO. Este analisis proporciond datos sobre
las palabras clave que generan trafico hacia el sitio y las areas donde se
podrian realizar mejoras, como la optimizacion de contenido y la estructura
de la pagina.

3.4. Limitaciones del estudio

Este estudio, aunque exhaustivo, presenta algunas limitaciones que deben ser

consideradas alinterpretar los resultados:

1.

Limitaciéon en la muestra de encuestados: Aunque las encuestas fueron
distribuidas a una muestra representativa de estudiantes y egresados, el
tamano de la muestra podria no reflejar completamente la diversidad de
opiniones de todos los estudiantes del programa. Esto limita la
generalizacion de algunos de los resultados obtenidos.

Acceso a datos historicos de SEO: Si bien se utilizaron herramientas como
Google Search Console para analizar el posicionamiento SEO del master, el
acceso limitado a datos historicos de SEO antes de la implementacion de
esta estrategiaimpide una comparacién exhaustiva con periodos anteriores.



3. Generalizacion de resultados del benchmarking: Aunque el
benchmarking proporcioné valiosas recomendaciones y estrategias
basadas en programas similares, las diferencias contextuales entre los
programas estudiados (por ejemplo, el enfoque pedagdgico, la ubicacién
geografica y el presupuesto de marketing) pueden influir en la aplicabilidad
de algunas estrategias a este caso particular.



4. Diagnostico del Master en Ganaderia de Precision - UPV

4.1. Historia y evolucion del master

El Master Universitario en Ganaderia de Precision de la Universidad
Politécnica de Valencia (UPV) es un programa académico que aln esta en proceso
de consolidacion. Su creacion responde a una necesidad emergente en el sector
ganadero, que demanda cada vez mas profesionales capacitados para afrontar los
retos que presentan las nuevas tecnologias aplicadas a la ganaderia. Sin embargo,
este master es relativamente nuevo, y su desarrollo se esta realizando de forma
cuidadosa, sin apresuramientos, para asegurar la mejor calidad posible en la
formacionimpartida. Segun el director del master, Fernando Estellés, el enfoque es
progresivo y fundamentado en rigor académico y ética profesional, con el objetivo
de garantizar una excelente formacién para los estudiantes.

El master se enfrenta a desafios tecnolégicos relacionados con su presencia digital.
Actualmente, el programa cuenta con dos sitios web: una pagina integrada en el
portal de la UPV, que alberga la informacion de todos los programas académicos de
la universidad, y una nueva pagina web, con un disefio mas moderno y atractivo.
Aunque la nueva pagina representa un avance hacia una mayor visibilidad digital,
presenta varios retos logisticos y técnicos. La migracion de la pagina antigua a la
nueva trae consigo algunos problemas, como la falta de funcionalidad para realizar
inscripciones directamente desde la nueva pagina. Esta situacion, sumada a que el
sitio tiene un dominio diferente, puede generar confusién en los posibles
estudiantes, creando un posible hoyo en el embudo de conversion, lo que podria
dificultar que los interesados finalicen su inscripcion.

El Master Universitario en Ganaderia de Precisidon fue disefiado para cubrir una
necesidad creciente en el sector ganadero: la adaptacidn a las nuevas tecnologias.
Através de la integracion de biotecnologia y herramientas avanzadas, se busca que
los profesionales del sector ganadero sean capaces de abordar de manera efectiva
los desafios derivados de la sostenibilidad, la eficiencia y la optimizacién de los
procesos productivos. Este master esta dirigido principalmente a graduados en
agronomia, zootecnia, veterinaria, y otros campos relacionados, que desean
especializarse en la aplicaciéon de tecnologias de vanguardia en el ambito ganadero.

Alo largo de su evolucion, el master ha ampliado sus areas de enfoque. Ademas de
la formacion tradicional en ganaderia, se ha incorporado la biotecnologia aplicada
a la nutricién animal, la sensorizacidon y la automatizacion de los sistemas
productivos, asi como el desarrollo de herramientas digitales para gestionar los
datos generados por estos procesos. Esto permite que los futuros profesionales
puedan desempefar una amplia gama de tareas, desde el desarrollo de sistemas



sostenibles de produccién animal hasta la gestién empresarial en el sector
ganadero, optimizando los recursos disponibles y mejorando la rentabilidad de las
explotaciones.

Gracias a las conversaciones con Fernando Estellés, director del programa, se ha
puesto en relieve que el objetivo fundamental de este master es preparar a los
estudiantes para integrar lo mejor de la tecnologia en el sector ganadero, sin perder
el valor histérico de la profesion. Estellés subraya que, aunque la innovacion es
clave para el futuro del sector, debe hacerse de manera que respete la naturalezay
reconozca la labor de los campesinos, quienes son la base del trabajo ganadero.

4.2. Perfil de los candidatos potenciales

Este master se caracteriza por tener un fuerte enfoque en profesionales con
formacion técnica previa en areas relacionadas con la ganaderia y la agricultura.
Asimismo, el perfil de los estudiantes esta evolucionando, con un interés creciente
en los estudiantes de Latinoamérica, quienes han mostrado una mayor disposicién
a tomar decisiones firmes para su desarrollo profesional en este campo. Esto es
particularmente relevante, ya que los estudiantes latinoamericanos cuentan con
una historia rica en el sector ganadero, lo que les otorga una ventaja significativa al
ingresar al master, ya que vienen con una base de conocimiento mas soélida sobre
las practicas tradicionales y estan interesados en su transformacién hacia las
nuevas tecnologias.

Fernando Estellés ha observado que, a diferencia de los estudiantes de Espana, los
provenientes de Latinoameérica suelen tener mas experiencia en el sectory parecen
mas decididos en cuanto a su vocacion. Esto se ve reflejado en la alta tasa de
matricula de estudiantes provenientes de Colombia, Argentina y Paraguay.

Segun la informacioén obtenida de las promociones de 2022 y 2023, se observo que
el interés por el Master en Ganaderia de Precisién ha aumentado tanto en Espana
como en Latinoamérica. En 2022, el master recibié 32 aplicantes, de los cuales 12
fueron aceptados en el programa. Los paises con mayor numero de ingresos fueron
Espana, seguido por Colombia, Argentina y Uruguay. En 2023, la cantidad de
aplicantes aumentd levemente a 33, pero solo 7 ingresaron al master. Los paises
con mas ingresos fueron nuevamente Espafay Colombia, siendo Espafiaellideren
ingresos (llustracién 4).



Ilustracion 4 - Informacidn sobre estudiantes que solicitan estudiar el Master

INFORMACION SOBRE ESTUDIANTES

De acuerdo con la informacién recogida de las
promociones del afio 2022 y 2023, encontramos los
siguientes datos:

2022 2023
32 aplicantes 33 a
plicantes
12 ingresos e 7 ingresos

Paises con mas Facultades con mas Paises con mas Facultades con

ingresos ingresos ingresos mas ingresos
1 Espafia 1 Ingenieria 1 Espafia 1 Ingenieria
2. Colombia 2. Salud Animal 2. Colombia 2. Salud Animal
3. Argentina
4. Paraguay

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos internos del master

En cuanto a las facultades con mas ingresos, en 2022, los estudiantes provenian
principalmente de Ingenieriay Salud Animal. Este patrdn se repitié en 2023, aunque
se observd que en el 2023 hubo un aumento en los perfiles de Ingenieria,
especialmente de Colombia, donde los estudiantes mas prevalentes vinieron de la
facultad de Salud Animal, aunque la Ingenieria también mostré un crecimiento
considerable. Los estudiantes de Argentina y Paraguay provienen mayoritariamente
de Ingenieria, lo que refleja una tendencia hacia la especializacién técnica en el
sector ganadero (llustracién 5).
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Ilustracion 5 - Paises y facultades con mas ingresos al master
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Los ingresos son principalmente de Espafia,
Colombia, Argentina y Paraguay. Seguido de ellos,
vemos que en el 2022 hubo més ingresos de
Ingenieria, en el 2023 aumentaron los ingresos de
Salud Animal

En términos de universidades con mas ingresos, las principales han sido, en orden,
la Universidad Politécnica de Valencia, la Universidad San Carlos de Guatemala, la
Universidad de Almeria, la Universidad Politécnica de Catalufa, la Universidad
Catolica de Valencia San Vicente Martir, la Universidad de la Salle, la Universidad
Catdlica de Avila, la Universidad de Ciencias Aplicadas y Ambientales (UDCA) de
Bogota, la Universitat de Lleida, la Universidad de Castilla-La Mancha, la
Universidad Politécnica de Madrid, la Universidad de Alicante, la Universidad
Nacional de Cérdoba, la Universidad Nacional de Asuncién, la Universitat Jaume |,

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos internos del master

la Universidad Cardenal Herrera y la Universidad de Ledn (llustracion 6).



Ilustracion 6 - Universidades con mas ingresos al master

UNIVERSIDADES CON MAS INGRESOS

Lista completa

Universitat Politécnica de Valéncia 12
Universidad San Carlos 2

Universidad de Almeria 2

Universidad Politécrica de Catalufia 2
Universidad Cat0lica de Valencia San
Vicente Martir 1

Universidad de la Salle 1

Universidad Catolica de Avila 1
Universidad de Ciencias Apbcadas y
Ambientales 1

Universitat de Lleida 1

Universidad de Castilla-La Mancha 1
Universidad Politécina de Madrid 1
Universidad de Abcante 1

[
|
H - I
f . f f Universidad Nacional de Cordoba 1

o
f JJ' T4 (,?"J o ,f’ o P Universidad Catdlica de Valencia Son
’ o * 5 O G A 4 Vicente Martir 1
‘f’ j g’ 4 j // f’ G4 Universidad Naciona! de Asuncion |
¥ i (f K > rd Universitat Jaume | 1
f' f f f o‘" Uneversidad Cardenal Herrera 1
Universidad de Ledn 1

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos internos del master

Elrango de edad de los estudiantes es de 23 a 32 afios, con una distribucion en dos
generaciones: Generacidon Z (jovenes profesionales recién graduados) y Generacion
X (profesionales mas maduros con 1 a 3 afos de experiencia). Se evidencia que el
60% de los estudiantes tienen mas de 3 anos de experiencia en el sector ganadero,
lo que indica que muchos de los aplicantes ya han tenido contacto directo con el
campo profesional antes de decidirse por el master. También se observa que el 20%
de los aplicantes deciden aplicar con méas de un afno de antelacion, mientras que el
40% lo hace con mas de un mes de anticipacion, y un 40% decide hacerlo pocos
dias antes de la fecha limite, lo cual sugiere un interés de ultima hora de algunos
estudiantes (llustracion 7).



Illustracion 7 - Anos de experiencia laboral de los estudiantes del master

¢Cuantos afios de experiencia laboral tenias antes de empezar el master?

Entre 1-3
20%

Menos de 1 Mas de 3
0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos internos del master

En cuanto a su experiencia laboral, muchos trabajan como agronomos, en servicios
agricolas o en otras areas vinculadas a la gestion ganadera. La motivacién principal
para realizar el master es la especializacidon en materia ganadera, diferenciada de
la formacidn agricola tradicional, lo que subraya el interés de los estudiantes por
adquirir competencias especificas en un sector cada vez mas tecnoldgico y
especializado.

En términos emocionales, los aplicantes reportan sentimientos de alegriay algo de
tristeza al momento de aplicar, lo cual podria reflejar un sentimiento de melancolia
al dejar atras su trayectoria profesional anterior, pero con la ilusién de avanzar hacia
un futuro con mas oportunidades de especializacién (llustracién 8).

llustracidn 8 - Emociones de los estudiantes del master

I Aplicacion M Visado, acomodacion, etc. Il Llegada UPV M Estudio [ Graduacion [l Posgraduacion

bl

Alegria Tristeza Enojo, molestia 6 frustracion Miedo, nervios 6 ansias

Fuente: Elaboracién propia a partir de la encuesta



Por ultimo, en cuanto al perfil relacional de los candidatos, se encontraron dos

grupos: los que cuentan con apoyo familiar y/o de pareja (o becas) y aquellos que
no. Aproximadamente el 33,3% de los aplicantes no cuentan con este apoyo, lo cual
puede representar un desafio para su estabilidad emocionaly financiera durante el
master (llustracion 9).

Illustracidn 9 - Apoyos recibidos por parte de los estudiantes del méaster

¢Realizaste este master con algun tipo de apoyo?

6 respuestas

@ Si, familiar
® Si, de pareja
» Si, de beca

® No

Fuente: Elaboracién propia a partir de la encuesta

Con base en estos datos, se han creado los siguientes user personas:

User Persona 1 (llustracion 10):

Javier

o Datos generales:

(@]

O

Edad: 24 afios

Profesion: Ingeniero Agrénomo (recién graduado)
Estado civil: Soltero

Ciudad: Valencia, Espana

Informacién: Javier acaba de terminar su grado en ingenieria
agronoma en la Universidad Politécnica de Valencia y se siente muy
motivado para adentrarse en el mundo de la ganaderia de precision.
Ha vivido con su familia durante todo su proceso educativo y ahora,



gracias a una beca, tiene la posibilidad de formarse en un campo
altamente especializado y que le apasiona.

Motivaciones:

o Javier busca especializarse en ganaderia de precisiéon para
diferenciarse en el mercado laboral y contribuir al desarrollo
sostenible del sector ganadero, aprovechando las dultimas
tecnologias.

o Le motiva la idea de trabajar en un sector innovador, donde se
apliquen tecnologias avanzadas para mejorar la produccion y gestién
ganadera.

Necesidades:

o Javier necesita una formacién de calidad, que le proporcione el
conocimiento técnico necesario, y también habilidades practicas
que le permitan aplicar lo aprendido en el campo profesional.

o Necesita que el master le brinde oportunidades de practicas
profesionales en empresas del sector para ganar experiencia directa
en el mundo laboral.

Puntos de dolor:

o Aunque cuenta con el apoyo familiar y la beca, siente la presion de
tener que completar el master con éxito para justificar su inversion
educativay las expectativas familiares.

o Elproceso deinscripcion administrativay los tramites burocraticos le
generan estrés, ya que sufre cuando se presentan complicaciones
con la plataforma de inscripcion.



Illustracion 10 - User persona 1

NECESIDADES!

Fuente: Elaboracién propia

User Persona 2 (llustraciéon 11):
Carlos
e Datos generales:
o Edad: 30 afnos
o Profesidn: Veterinario especializado en salud animal
o Estado civil: Casado
o Ciudad: Bogota, Colombia (actualmente viviendo en Madrid, Espana)

o Informacién: Carlos tiene 5 anos de experiencia trabajando en el
sector ganadero en Colombia, principalmente en el area de salud
animal. Ha decidido ampliar su formacién en ganaderia de precisién
para continuar su carrera profesional en Espafa. Ha llegado a este
pais junto a su pareja y estan establecidos en Madrid. Carlos tiene el
apoyo de su parejay esta en una etapa de transicién profesional.

e Motivaciones:

o Carlos busca especializarse mas en las tecnologias emergentes
aplicadas a la ganaderia de precision, y considera que este master es
la mejor opcidn para seguir creciendo profesionalmente.



(@]

La motivacion principal es la adquisicion de nuevas competencias en
dareas como la automatizaciéon y el uso de herramientas
biotecnoldgicas en la ganaderia.

e Necesidades:

(@]

Necesita un master que le proporcione conocimientos practicos y
que también le permita expandir su red profesional dentro del sector
ganadero europeo.

Busca un equilibrio entre la vida profesional y personal, ya que su
pareja lo acompana en esta experiencia y ambos estan en una fase
de adaptacion en Espana.

e Puntos de dolor:

o

Aunque tiene una experiencia sdlida, Carlos siente que le falta un
enfoque especializado en las nuevas tecnologias de la ganaderia de
precision, lo cual es una barrera para avanzar en su carrera.

El coste de vida en Espana y los tramites administrativos
relacionados con su matricula y residencia lo preocupan,
especialmente cuando se trata de gestionar los aspectos
burocraticos de su estancia.

Ilustracion 11 - User persona 2

MOTIVACIONES: PUNTOS DE DOLOR:
* Nuevas tecnologias * Especializacion limitada
* Biotecnologia * Coste de vida

* Automatizacion * Burocracia

NECESIDADES:
» Conocimientos préacticos

* Red profesional

Fuente: Elaboracién propia



4.3. Evaluacion de la percepcion del master

Para evaluar como los estudiantes y egresados perciben el Master en
Ganaderia de Precisién, se realizo la ya citada encuesta y entrevistas detalladas.
Los resultados arrojaron informacion valiosa sobre lo que los participantes
consideran mas relevante del programa, asi como las emociones y actitudes que
acompanan su trayectoria académica.

Un hallazgo clave fue que el 83,3% de los encuestados completaron el mastery se
graduaron. Este dato es bastante revelador, pues indica que el programa tiene una
altatasadefinalizacion, lo cuales unindicio claro de que los estudiantes se sienten
comprometidos con el proceso y valoran lo que estan aprendiendo. La razdn
principal para elegir este master, segln las respuestas obtenidas, es la educacién,
que fue el factor mas valorado. No es sorprendente, ya que los estudiantes buscan
especializarse en un sector que esta en constante evolucion y donde la calidad
educativa es crucial. Sin embargo, lo que realmente llama la atencién es que, en
segundo lugar, se destaca el crecimiento personal. Para muchos, el master ha sido
un paso profesional, y una experiencia formativa que les ha permitido desarrollarse
como individuos, enfrentando nuevos retos y adquiriendo nuevas perspectivas
(lustracion 12).

Ilustracion 12 - Valoracidn del master y motivaciones para su realizacion

El item con mayor
aprecio es: la
educacion.

El item con menor
aprecio es: el ocio.

Educacion
crecimiento personal
Trabajo

Titulacion

Ocio Los motivos que

impulsan a los
aplicantes a participar
son:
« Lanecesidad de
especializacion
. La vocacion
ganadera

Fuente: Elaboracion propia



En tercer lugar, aparece el trabajo o las ofertas de empleo que los estudiantes
recibieron gracias a su formacion, lo que resalta la conexién directa entre la
educacion adquirida y las oportunidades laborales. Es interesante observar que el
tener el titulo también es muy valorado, aunque ocupa un lugar menor, lo que
podria indicar que, para los estudiantes, la formacién practica y el impacto en su
carrera profesional tienen mas peso que la obtencidén del titulo en si. Finalmente,
el ocioyentretenimiento (amistades, eventos, etc.) fue lo menos destacado, lo que
sugiere que, si bien la parte social de la experiencia es importante, no es la principal
motivacion para los estudiantes al elegir este programa.

Lo que este conjunto de datos nos dice es que los estudiantes priorizan la
educacion de calidad, el desarrollo personal y las oportunidades de crecimiento
profesional por encima de otros factores. Sin embargo, también subraya que el
titulo obtenido no es solo un simbolo académico, sino también una herramienta
para abrir puertas en el mundo laboral.

En cuanto a las emociones que los estudiantes experimentan a lo largo de su
recorrido en el master, los datos recopilados muestran una amplia gama de
sentimientos que acompanan el proceso educativo. Al llegar a la universidad, los
estudiantes se sienten divididos entre el miedo, la molestia y la alegria. El miedo,
probablemente relacionado con la incertidumbre de comenzar algo tan desafiante,
y la molestia, que podria deberse a las expectativas que los estudiantes tienen de
si mismos y la presidon por adaptarse a nuevas metodologias o sistemas. Sin
embargo, hay una gran alegria al empezar, una mezcla de entusiasmo y esperanza
por lo que viene, que acompafa a todos los nuevos estudiantes en esta etapa
inicial.

Durante el desarrollo del master, las emociones siguen siendo mixtas: se sigue
sintiendo alegria, ya que los estudiantes comienzan a ver los frutos de su esfuerzo,
pero también miedo y molestia. Es probable que estos sentimientos de miedo
provengan de la presion académica y las dificultades inherentes al programa,
mientras que la molestia podria estar relacionada con el desafio de conciliar el
estudio con otras areas de su vida personal o profesional. No obstante, la alegria
predomina, ya que los estudiantes siguen avanzando, aprendiendo y acercandose
cada vez mas a su objetivo.

Al llegar a la graduacion, las emociones cambian hacia una mezcla de alegria y
ansias. La alegria por haber alcanzado una meta importante se fusiona con la
ansiedad que genera la incertidumbre sobre los siguientes pasos: qué
oportunidades laborales surgirdan, qué camino tomaran ahora con el nuevo
conocimiento adquirido. Tras la graduacién, los estudiantes experimentan alegria
por el logro alcanzado, pero también se sienten ansiosos ante lo que vendra. En



algunos casos, se percibe una tristeza ligera, probablemente relacionada con la
despedida de una etapa educativa que, en muchos casos, ha sido significativa y
enriquecedora.

Estas emociones se pueden ver reflejadas en los user personas propuestos.

Para Javier, el joven valenciano recién graduado que aun vive con su familia, estas
emociones pueden ser una montafia rusa de sensaciones. Al principio, el miedo
podria surgir por la incertidumbre de si esta tomando la decisién correcta, y la
molestia podria estar relacionada con la carga de trabajo o las expectativas
propias. Sin embargo, la alegria sera la emocion predominante, ya que el apoyo
familiary la beca le brindan un respaldo que le permitird concentrarse plenamente
en sus estudios. A medida que el programa avanza, la alegria de aprendery crecer
profesionalmente serd palpable, aunque algunas dosis de ansiedad también
acompanaran la etapa de graduacién, pues como joven, probablemente esté
evaluando qué camino tomar tras el master. La tristeza posterior a la graduacion
puede ser ligera, ya que es probable que este joven tenga un futuro lleno de nuevas
oportunidades por explorar.

Para Carlos, el colombiano de 30 afnos con experiencia laboral en el sector
ganadero, las emociones pueden reflejar un proceso mas maduro. Al llegar al
master con su pareja, la alegriay miedo estaran presentes al enfrentarse a un nuevo
entorno académico y la adaptacion a nuevas metodologias. La molestia podria
provenir de los ajustes personales, como el traslado a otro paisy la adaptaciénala
vida en Espana. Durante el curso, a medida que su experiencia laboral previa entra
en juego, la alegria crecera, ya que se sentira mas confiado al aplicar lo aprendido.
En su caso, las ansias y la tristeza que experimentara después de la graduacion
probablemente estaran vinculadas al cambio de ciclo que se presenta. Aunque
Carlos ya tiene experiencia profesional, el master representa un nuevo comienzo
que le permitira expandir su especializacion. Sin embargo, la tristeza puede surgir
de dejar atras una etapa que ha sido significativa para él.

4.4. Comparacion con programas similares

En este apartado, vamos a comparar el Master en Ganaderia de Precisidon de
la UPV con otros programas relacionados con el sector de la produccién animal.
Aunque no existe un programa completamente idéntico en términos de tematica y
enfoque, podemos analizar algunos programas que comparten ciertos aspectos,
tales como su relacion con la produccion ganadera o su orientacion hacia la
especializacién técnica en el ambito animal. Para esta comparacién, nos



centraremos en aspectos clave como su posicionamiento en motores de
busqueda, los recursos disponibles en sus paginas web, la presencia de redes
sociales, el precio de los créditos y otros factores relevantes.

El Master Universitario en Acuicultura no tiene presencia en redes sociales, lo que
limita su alcance y visibilidad digital en comparacion con otros programas que
aprovechan este canal de comunicacion. Sin embargo, destaca por aparecer en los
primeros lugares en las busquedas organicas de Google, lo que indica que su SEO
estd bien optimizada y que cuenta con una sélida estrategia digital a nivel de
visibilidad online. Este master tiene 60 créditos y el precio por crédito para
estudiantes extranjeros es de 70.68 EUR. Aunque el programa ofrece un precio
competitivo para estudiantes fuera de la zona EEES, no es un competidor directo
del master en ganaderia de precisién, ya que se centra mas en el mundo de la
acuicultura y los productos pesqueros, estando mas cercano a la facultad de
ciencias biolégicas que al &mbito de la ganaderia.

El Master en Mejora Genética Animaly Biotecnologia de la Reproduccién (conjunto
entre la UPVy la UAB) tiene un alto posicionamiento en SEO, lo que le permite estar
muy visible en los motores de busqueda. Ademas, tiene la ventaja de que ofrece un
desplazamiento entre dos universidades, lo que puede ser atractivo para aquellos
estudiantes que buscan una experiencia internacional. El programa tiene una
duracion de 120 créditos y un precio de 35.34 EUR por crédito. Aunque la
informacién en las dos paginas (la de la UPV y la especifica del master) no es
completamente coherente —por ejemplo, la web de la UPV menciona 25 plazas,
mientras que la pagina del master especifica 20 plazas—, el programa se presenta
como una excelente opcién, especialmente al mencionar que mas del 90% de los
graduados han encontrado trabajo en el sector, lo cual es un dato muy atractivo
para los futuros estudiantes. Ademas, ofrece becas para estudiantes de paises
miembros del CIHEAM y Latinoameérica, lo que podria facilitar el acceso de
estudiantes internacionales.

Este podria ser una competencia directa para el master en ganaderia de precision
de la UPV, especialmente porque involucra el ambito de la mejora genética animal,
que esta muy relacionado con la precisidon genética en la ganaderia. Sin embargo,
el programa de ganaderia de precision de la UPV puede diferenciarse por su
duracién mas corta, lo que puede atraer a aquellos que busquen un master mas
breve sin comprometer la calidad de la formacién. Ambos programas aprovechan
el prestigio de las universidades involucradas para posicionarse en los primeros
puestos de las busquedas en Google.

En cuanto al Master Experto en Ganaderia en Explotaciones Ecoldgicas de Esneca
Business School, este se presenta como una opcidn interesante en el ambito de la



ganaderia, aunque con un enfoque en explotaciones ecolégicas. Su programa es
online y tiene una duracidon de 1 ano, con estancias formativas opcionales.
Ademas, actualmente ofrece un descuento significativo en su precio, que pasa de
2,380 EUR a 595 EUR, lo cual lo hace una opcidén muy atractiva en términos de
coste. Ademas, cuenta con un chat virtual en su pagina web, lo que mejora la
interaccion con los potenciales estudiantes.

Esneca Business School tiene presencia en varias redes sociales como Facebook,
X, Instagram, Linkedln, YouTube y Spotify. Sin embargo, a diferencia de los
programas de la UPV, todas las titulaciones estan vinculadas con la misma cuenta
madre, por lo gue no cuentan con una presencia especifica para cada master. Esta
estrategia de redes sociales es bastante diferente, ya que otros programas
prefieren dar visibilidad especifica a cada uno de sus masters.

El Master en Bienestar Animal de la Universitat Autobnoma de Barcelona (UAB) tiene
poca presencia en redes sociales y su pagina web es bastante sobria, lo que limita
su capacidad para conectar con los estudiantes a través de canales digitales. Se
ofrece en castellano e inglés (80% en castellano y 20% en inglés) y tiene un coste
total de 4,800 EUR. Con una duracion de 12 créditos, este master se centra mas en
el bienestar animal que en la tecnificacién de la ganaderia, lo que lo hace menos
competitivo directamente frente al master de ganaderia de precisién. Sin embargo,
su precio competitivo y su enfoque especializado en bienestar animal le permite
captar estudiantes con un interés especifico en este ambito.

Por otro lado, El Master Internacional en Nutricion Animal de la Universidad de
Zaragoza tiene una duracion de un ano y diez meses y un precio aproximado de
1,880 EUR por curso. Este master tiene presencia en redes sociales, y las redes
estan directamente conectadas con el CIHEAM (Instituto Agrondmico
Mediterraneo de Zaragoza), lo que le proporciona una mayor visibilidad. Las redes
sociales, como Facebook, X, LinkedIn, Instagramy YouTube, sirven para promover
todos los programasy cursos que ofrece este instituto, lo que permite una conexién
mas directa con los estudiantes y facilita la captacion de interesados.

Otro ejemplo es El Master en Precision Livestock Farming de la Universita degli
Studi di Napoli Federico Il no tiene presencia en redes sociales y no proporciona
mucha informacién sobre el proceso de inscripcion directamente en su pagina
web. Sin embargo, se incluye un correo de contacto para recibir asesoria
personalizada, lo cual puede ser una estrategia para generar comunicacion directa
con estudiantes potenciales. Esta falta de visibilidad en redes sociales limita su
capacidad de conexion con los estudiantes, pero el contacto directo con los
coordinadores del programa podria atraer a aquellos que prefieren un enfoque mas
personalizado.



ElMasterin Precision Agriculture Technologies de la Nova University of Lisbon tiene
un precio de 2,000 EUR/aho para estudiantes portugueses y 7,000 EUR/afio para
estudiantes extranjeros. El master se presenta con un alto grado de presencia en
redes sociales, conectando a los estudiantes directamente con la facultad de
ciencias y tecnologia de Nova a través de plataformas como Facebook, X, LinkedIn,
Instagram y YouTube. Este enfoque de visibilidad es similar al de otros programas
que buscan fortalecer su red de contactos y aumentar la interaccion digital.

En cuanto a otros programas internacionales, existen opciones como el Master of
Agricultural Science (ISA Lille, Francia) que tiene un alto coste de matricula de
9,000 EUR y una duracién de 2 anos, pero no tiene presencia en redes sociales, lo
que limita su visibilidad online.

Por otro lado, el Organic Agricultural Systems and Agroecology Master (University
of Natural Resources and Applied Life Sciences, Viena, Austria) no tiene costos de
matricula, pero las altas necesidades de idioma y los costos de vida elevados
hacen que no sea tan accesible para todos los estudiantes.

En Latinoamérica, opciones como la Maestria en Produccion Animal Tropical
(Universidad Autdnoma de Yucatan, México) y la Maestria en Produccidon Animal
(Universidad de Buenos Aires, Argentina) cuentan con buena visibilidad web y
ofrecen formacidon especializada en produccion animal tropical. Sin embargo,
ninguna de estas opciones tiene una presencia relevante en redes sociales, lo que
puede limitar su alcance, especialmente entre los estudiantes que buscan
informacion interactiva y accesible.

Este analisis comparativo con otros programas similares, reflejado en el mapa de
la competencia, proporciona una vision clara de como se posiciona el Master en
Ganaderia de Precision en relacién con programas del ambito de la produccion
animal. La llustracion 13 muestra, en el eje X (coste) y el eje Y (duracién del
programa), cémo se distribuyen los programas competidores, desde opciones con
precios mas bajos y duracidon mas corta, hasta programas mas costosos y con una
duracién extendida. Através de estavisualizacion, se puede observar que el master
de la UPV se ubica en una zona intermedia en cuanto a coste, con una duracién
relativamente mas corta que algunos competidores directos como el Master en
Mejora Genética Animal y Biotecnologia de la Reproduccién, que tiene una
duracién de 120 créditos y un coste mas alto.



Illustracion 13 - Comparativa precio- duracion
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En comparaciéon con programas como el Master Experto en Ganaderia en
Explotaciones Ecoldgicas (online y de corta duracion), el master de ganaderia de
precisidontiene laventaja de su especializacién en el sector ganaderoy laaplicacion
de tecnologias de precisién (Tabla 1).

Tabla 1 - Comparacion de Masteres similares

UPVv Master en Valencia, 1 2000 eur | Paginaweb
Ganaderia de Espana
Precisién
UPVyUAB Master en Mejora | Valenciay | 2 4240,80 | Paginaweb
Genética Animaly | Barcelona, eur optimizada,
Biotecnologia de Espafa redes sociales
la Reproduccion limitadas
Esneca Master Experto en | Online 1 595 eur Pagina web,
Business Ganaderia en redes sociales

School (Facebook,



Explotaciones

Linkedin,

Ecoldgicas youtube)
UAB Master en Barcelona, | 1 4,800 Pagina web,
Bienestar Animal | Espana eur redes
sosiclaes
limitadas
Universidad | Master Zaragoza, | 1.8 1880 Pagina web,
de Zaragoza | Internacionalen Espanfa redes sociales
Nutricidon Animal (CIHEAM)
Universita Master in Napoles, 1 3500 Pagina web
degli Studi Precision Italia
di Napoli Livestock Farming
Federico Il
Nova Master in Lisboa, 2 7000 Pagina web,
University of | Precision Portugal redes sociales
Lisbon Agriculture (Facebook,
Technologies Linkedin,
Instagram,
Youtube)
ISA Lille Master of Lille, 2 9000 Pagina web
Agricultural Francia
Science
University of = Organic Viena, 2 +3000 Pagina web
Natural Agricultural Austria
Resources Systems and
and Applied | Agroecology
Life Master
Sciences
Universidad | Maestriaen Yucatan, 2 +548 Pagina web
Auténoma Produccion México
de Yucatan | Animal Tropical
Universidad | Maestriaen Buenos 2 +200 Pagina web
de Buenos Produccién Aires,
Aires Animal Argentina

Fuente: Elaboracion propia

En comparacién con programas como el Master Experto en Ganaderia en
Explotaciones Ecolégicas (online y de corta duracion), el master de ganaderia de
precisidntiene laventaja de su especializacién en el sector ganaderoy laaplicacion
de tecnologias de precision. Ademas, al observar la presencia en redes sociales de
los competidores, se puede ver que algunos programas ya aprovechan estos



canales de manera efectiva, lo que refuerza la necesidad de mejorar la visibilidad
digital del master de la UPV.

4.5. Andlisis SEO del Master en Ganaderia de Precision - UPV

El Master Universitario en Ganaderia de Precision de la Universidad
Politécnica de Valencia (UPV) es un programa que, con su propuesta innovadora,
ha venido ganando visibilidad tanto a nivel nacional como internacional. Sin
embargo, su presencia digital y su posicionamiento en los motores de busqueda
aun presentan ciertos retos que, si se abordan adecuadamente, podrian potenciar
significativamente su alcance y atraer a mas estudiantes interesados en
especializarse en este campo emergente.

Este master cuenta con dos paginas web: una alojada dentro del dominio principal
de laUPV, que forma parte de su portalinstitucional, y otra creada especificamente
para el Master Universitario en Ganaderia de Precision (MUGP). La primera de estas
paginas, https://www.upv.es/estudios/master/mugp/, tiene una estructura
funcional que incluye un enlace directo a la inscripcién, lo que facilita que los
interesados puedan avanzar rapidamente en el proceso de matricula. Esta pagina
es una pieza clave en la estrategia de comunicacion digital de la UPV y tiene un
Authority Score de 61, lo que indica una buena autoridad en su dominio.

Por otro lado, la pagina exclusiva de MUGP (https://mugp.webs.upv.es/inicio/) fue
lanzada recientemente con un diseio mas moderno y con un enfoque claro en el
viaje informativo del usuario. La idea es ofrecer una experiencia interactiva donde
los potenciales estudiantes puedan conocer todos los detalles sobre el programa
antes de tomar una decisién. Sin embargo, esta pagina aln esta en sus primeras
fases de optimizacion y presenta ciertos desafios en cuanto a visibilidad y trafico.
Aunque también tiene un Authority Score de 61, su trafico organico es
considerablemente mas bajo, alcanzando solo 7.836 visitas, con una disminucién
del 7.53% en comparacién con periodos anteriores.

El analisis del trafico organico de la pagina principal en UPV
(https://www.upv.es/estudios/master/mugp/) revela una historia de crecimiento

constante desde su lanzamiento, con un impresionante aumento en el niumero de
visitas hasta alcanzar 993.7K visitas mensuales. La grafica que acompafna este
analisis muestra como el trafico organico crecié exponencialmente desde el 2018,
con picos notables en 2020y 2021 (llustracidon 14), lo que refleja el creciente interés
por el programay la efectividad de las estrategias SEO empleadas.


https://www.upv.es/estudios/master/mugp/
https://mugp.webs.upv.es/inicio/
https://www.upv.es/estudios/master/mugp/

Ilustracion 14 - Trafico organico a la pagina web

Trafico organico 993.696/mes

Trafico organico Trafico de pago [3 Notas v

Fuente: Semrush

El trafico de pago sigue siendo inexistente en la pagina de la UPV, lo que confirma
que la visibilidad del programa depende completamente del trafico organico. Este
es un punto importante para considerar.

El analisis de palabras clave realizado por Semrush nos muestra que el 77,2% de
las palabras clave generan trafico informativo. Esto es una clara senal de que los
usuarios que llegan al sitio web buscan principalmente informacion detallada
sobre el mastery las oportunidades que ofrece, lo cual es un buenindicio de que la
pagina esta bien posicionada en términos de SEO informativo. Sin embargo, las
palabras clave con intencién comercial (9,7%) y transaccional (6%) aun
representan un porcentaje pequeno del trafico, lo que podria implicar que no hay
suficientes llamados a la accién o conversiones dentro del sitio (llustracion 15).



Ilustracion 15 - Palabras clave en la web por intencion

Palabras clave por intencion

Intencion Palabras clave Trafico
® Informativo 77,2 % 16,9K 3,2K
® De navegacion 7,2 % 1,6K 4,6K
Comercial 9,7 % 2,1K 298
Transaccional 6 % 1,3K 233

Fuente: Semrush

A pesarde que la paginade MUGP ha sido disefiada con un enfoque informativo, su
trafico organico sigue siendo modesto, con un descenso del 7,53% respecto al
trafico previo. Aungue este descenso podria parecer un obstaculo, también
representa una oportunidad para ajustar y optimizar su presencia digital. A pesar
de su baja visibilidad, los datos muestran que la duracién media de la visita en la
pagina es de 10 minutos y 13 segundos, lo que indica que aquellos que llegan a la
pagina estan realmente interesados y dedicando tiempo a explorar la informacion
que se ofrece. Ademas, el porcentaje de rebote se mantiene en un nivel razonable
de 40,8%, lo que sugiere que la pagina podria necesitar algunas mejoras en
términos de usabilidad o de mayor claridad en los llamados a la accidn para
disminuir ese rebote (llustracién 16).



Ilustracion 16 - Resumen analisis SEO

Visitas Visitantes unicos Paginas / Visita Duracién media de .. Porcentaje de rebote

3,9 mill. 1,2 mill. 6.71 00:10:13 40.8%

& Directo De referencia @ Busqueda organica Trafico social organico Trafico social de pago Trafico de pago
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Fuente: Semrush

Uno de los aspectos clave que todo programa educativo debe evaluar es su
visibilidad en los motores de busqueda. En este caso, el Master en Ganaderia de
Precisién ha logrado un buen posicionamiento bajo algunas consultas, pero aun
hay areas de mejora. Por ejemplo, al realizar la busqueda de "dénde hacer un
master de ganaderia", el programa aparece en la tercera posicion de los resultados
de busqueda. O cuando se busca "mejor maestria en ganaderia", el master se
encuentra en la primera posicién. Esto subraya su fuerte visibilidad cuando se
realizan busquedas especificas relacionadas con la calidad y el prestigio del
programa.

Sin embargo, cuando se amplia la busqueda a "dénde hacer un master de
ganaderia en Europa", el master no aparece en la primera pagina, lo que senalauna
oportunidad perdida para captar a estudiantes internacionales interesados en el
programa. Esto muestra que la UPV ha logrado optimizar adecuadamente su pagina
para este tipo de busquedas, pero también revela areas de mejora en términos de
ampliar su visibilidad para términos de blisqueda mas generales.

La informacion obtenida a través de Google Trends nos da una idea clara de las
tendencias de busqueda en torno a la palabra clave "ganaderia". En Espanfa, el
interés ha sido bajo en los ultimos afos, con un aumento puntual en 2022, pero sin
una tendencia sostenida. Esto puede representar una limitacién en el alcance del
master dentro del mercado local (llustracién 17). Sin embargo, cuando se observan
los resultados de Colombia, pais elegido con el fin de considerar uno ubicado en
Latinoamérica, el panorama es diferente: el interés por la ganaderia es



notablemente mayor, con picos de busqueda durante el afio, lo que abre una
puerta a una expansion de la presencia digital del programa en mercados
latinoamericanos (llustracién 18).

llustracion 17 - Tendencia de busqueda en Espana por “Ganaderia”
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Illustracién 18 - Tendencia de busqueda en Colombia por “Ganaderia”
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Fuente: Google Trends



Es interesante notar que, entre las regiones con mayor busqueda de ganaderia en
Colombia, se encuentran en Caqueta, Cdérdoba, Meta, y Putumayo. Estas regiones
podrian ser areas estratégicas para la creacién de alianzas con universidades
locales y la implementacién de campanas de marketing digital dirigidas a
estudiantes de esa region (llustracién 19).

Ilustracion 19 - Regiones con mayor volumen de busqueda en Colombia

Las regiones en las cuales se busca son potenciales
para crear alianzas con docentes, Universidades e
REGIONES EN LAS CUALES SE institutos ubicados en estas regiones.
BUSCA
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IS

Fuente: Google Trends

Tener dos paginas web para el mismo master presenta una ventaja y un reto a la
vez. La ventaja es que cada pagina puede dirigirse a diferentes tipos de usuarios o
proporcionar distintos enfoques de informacion, pero el reto radica en gestionar la
coherencia entre ambas y asegurar que ambas paginas trabajen conjuntamente
para optimizar el trafico y las conversiones. Si ambas paginas estuvieran
interconectadas adecuadamente, podrian crear una estrategia digital mas robusta,
aprovechando al maximo los enlaces entre ellas para aumentar el trafico y la
autoridad del dominio.

El analisis SEO ha mostrado que el Master en Ganaderia de Precision tiene una
base sélida, pero todavia hay areas clave que pueden ser mejoradas. El master
tiene mucho potencial para expandir su alcance. Ademas, el interés creciente en



mercados internacionales como Colombia podria ser una oportunidad crucial para
desarrollar alianzas y fortalecer la estrategia digital del programa.

En cuanto a las palabras clave encontradas en Espana, los términos de blsqueda
corta mas comunes incluyen "ganaderia" y "agricultura", lo que denota un interés
generalizado en el sector. En términos de busquedas largas, se destacan ";Qué es
la ganaderia?" y "Tipos de ganaderia", lo que refleja una inclinacion hacia la
busqueda de informacidn basica sobre el sector ganadero (llustracién 20).

Ilustracion 20 - Palabras clave, regiones y temas con mayor volumen de busqueda en Espana

BUSQUEDAS FRECUENTES: REGIONES EN LAS CUALES SE TEMAS RELACIONADOS SOBRE
BUSCA LOS CUALES SE BUSCA

Short KW Short KW

Q La ganaderia x x Q  Ganaderia x
Q  Agricultura x x br x
Q  Ganaderia extensiva x Q  Castillay Leon x x
Long KW:

Q  ;Qué es la ganaderia? x

Q Tipos de ganaderia x

Fuente: Google Trends

Estas busquedas largas indican que los usuarios estan buscando comprension
mas profunda y educativa sobre el tema, lo cual podria ser aprovechado por el
Master en Ganaderia de Precision para generar contenido especifico que resuelva
esas dudas frecuentes, mejorando asi su posicionamiento en los motores de
busqueda.

En Latinoamérica, especificamente en Colombia, las blusquedas cortas también
incluyen "ganaderia" y "agricultura", pero con un enfoque mas ligado a "ganado
vacuno" y "sector econémico", reflejando la importancia econdmica y comercial
del sector ganadero en la region. Las palabras clave largas que destacan incluyen
"ganaderia en Colombia"y "economia ganadera", lo que sugiere que hay una gran
conexion entre la ganaderiay su impacto en la economia local (llustracion 21).



Ilustracion 21 - Palabras clave con mayor volumen de busqueda en Colombia

BUSQUEDAS FRECUENTES EN

coL
Short KW
Q Gatiaderia x =
Q  Agricultura x
Q Economia x .
Long KW: .
Q Ganado vacuno x =
Q Medio ambiette natural X =
Q  Sector econéinico X
Aumerito punitual er
Q Industria x Q Ovino x
Q  Economla - QProducto Las KW cortas y largas encontradas en esta busqueda
indica expresiones que conviene utilizar.
Q  Naturaleza x Q  Comercio x

Fuente: Google Trends

Estas busquedas largas indican que los usuarios buscan formarse y entender cémo
la ganaderia influye directamente en sus economias y comunidades, lo que abre
una puerta para enfocar los esfuerzos de comunicaciones del programa hacia
estos aspectos econémicos y estratégicos del sector.



5. Estrategia de Comunicacion

5.1. Objetivos generales y especificos de la comunicacion

El Master Universitario en Ganaderia de Precision de la Universidad
Politécnica de Valencia (UPV) naci6 de la colaboracién de diversos departamentos
y expertos, todos comprometidos con la creacion de un programa que responda a
las demandas del sector ganadero. Este esfuerzo colaborativo fue impulsado por
profesionales y académicos de areas como Nutricion Animal, Produccién Animal,
Mejora Genética Animal, Fisiologia Animal y Acuicultura, junto con el Equipo
Directivo del Departamento de Ciencia Animal (DCA) de la UPV y los directores
Académicos del extinto Master de Produccion Animal. Ademas, instituciones como
la Facultad de Veterinaria de la Universidad CEU - Cardenal Herrera también
aportaron su experiencia al desarrollo de este master, con figuras como Jordi Lopez
Ramén y Alberto Arnau Bonachera, exestudiantes del Master en Produccidn
Animal, sumando un enfoque practico y especializado.

El disefio del master involucré también la participacidon de varios departamentos
claves de la UPV, como el Departamento de Ciencia Animal, el Departamento de
Economia, y Ciencias Sociales. Asi como el Departamento de Produccién y
Sanidad Animal de la Universidad Cardenal Herrera CEU. Los anteriores aportaron
sus conocimientos y experiencia en la creaciéon de una formacidon académica que
abarca tanto aspectos cientificos, como un enfoque estratégico hacia la
sostenibilidad, la innovaciény la mejora continua en el sector ganadero.

Una parte crucialen lavalidacion de la propuesta fue la realizacidon de una encuesta
a través de Google Forms, en colaboracién con el Servicio Integrado de Empleo de
la UPV. En ella, participaron 30 empresas del sector ganadero, que respondieron a
diversas preguntas sobre sus necesidades y expectativas respecto a la formacion
de los futuros profesionales. Estas empresas, con una gran diversidad en tamafioy
especializacién, mostraron un interés significativo en ofrecer practicas
remuneradas a estudiantes del master, destacando que mas del 80% de ellas ya
cuentan con departamentos de |+D+i o tienen planes de desarrollarlos a corto
plazo. Este dato resalta la importancia que la innovacién tecnolégica tiene para el
sector, especialmente en areas clave como la nutricion y salud animal, la
certificacion de bienestar animal y el uso de big data en la gestién ganadera.

Los resultados de la encuesta también revelaron que, para las empresas, las areas
de mayor interés son nutricion animal sostenible (80%), coaching y habilidades
directivas (76%) y eficiencia energética (70%), lo que refleja la creciente



preocupacion por la sostenibilidad y la optimizacién de los recursos dentro del
sector (llustracion 22).

Illustracion 22 - Temas de interés para empresas del sector ganadero
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Fuente: Resultados de encuesta realizada por el Servicio Integrado de Empleo de la UPV

Estainformacion proporciond una base sélida para la definicion de los objetivos del
master, que se centraron en el desarrollo de nuevas herramientas tecnoldgicas, la
certificacion del bienestar animaly la gestion eficiente de la informacion generada
en las explotaciones ganaderas.

Elobjetivo primario, de la estrategia de comunicacién, como enfatizé el director del
master, es aumentar el numero de interesados en el programa, para que mas
estudiantes se matriculen y participen en este plan de estudios de alta
especializacion.

Para lograrlo, la estrategia de comunicacion se centrd en atraer a interesados en
biotecnologia aplicada a la ganaderia, aumentando su interés y matriculacion en el
master. También se busca motivar a estudiantes interesados en bienestar animal
para que consideren este programa, incrementando asi su inscripcién. Ademas, la
estrategia esta disenada para atraer a estudiantes interesados en bioseguridad y
gestion de riesgos en ganaderia, con el objetivo de aumentar su interés y
matriculacion. Es fundamental también captar la atencién de profesionales
preocupados por la sostenibilidad y el medio ambiente, promoviendo su



inscripcion en el master. Por ultimo, la estrategia se orienta a atraer a profesionales
interesados en gestion de calidad y control de procesos, incentivando su
matriculacion en el programa.

Para evaluar el impacto y la efectividad de esta estrategia de comunicacion, se ha
decidido estructurar el analisis en torno alembudo de conversidn, una herramienta
comun en marketing digital que permite comprender elrecorrido del publico desde
el primer contacto con el contenido hasta la conversién final en una accién
deseada, como la solicitud de inscripcién.

En este sentido, la estrategia de comunicacion se ha disefado para impactar de
forma efectiva en cada etapa del embudo de conversion. Durante la fase de
Awareness (Concienciacion), se monitorean indicadores como el alcance de las
publicaciones, las impresiones promedio, el nimero de visualizaciones y el
crecimiento de seguidores en la pagina de LinkedIn del master, con el objetivo de
medir el nivel de visibilidad y atraccion inicial generado por la campana. En la fase
de Consideration (Consideracidn), se analizan la tasa de interaccion (Engagement
Rate) y la tasa de clics (CTR), las cuales permiten evaluar el grado de participacioén
del publico y su interés concreto por el contenido compartido. Finalmente, en la
fase de Conversion (Conversién), los principales indicadores son nuevamente la
CTR y el numero de solicitudes al master, que reflejan el nivel de éxito de la
estrategia en traducir el interés en inscripciones reales. La siguiente tabla (2)
resume los KPIs definidos para cada etapa del embudo y servira como base para
analizar los resultados obtenidos durante el primer mes de implementacioén de la
estrategia de LinkedIn del Master en Ganaderia de Precisidon, en comparacion con
los objetivos establecidos.

Tabla 2 - KPIs
Nuevos seguidores +100
Impresiones +1000
Visualizaciones de publicacionesy | 300
de la pagina
Tasa de interaccion +100
Tasa de clics (CTR) +50
Numero de solicitudes al master +20

Fuente: Creacidn propia



5.2. Definicion de publicos clave y sus necesidades

Entender los diferentes perfiles de los publicos clave es fundamental para
desarrollar una estrategia de comunicacidon efectiva. Como se menciond
previamente, los dos user personas clave para el programa son Javier, un joven
recién graduado en Ingenieria Agrondmica, y Carlos, un veterinario especializado
en salud animal con experiencia laboral en el sector. Ambos son representativos
de los estudiantes que buscan una especializacién avanzada en ganaderia de
precision, pero cada uno con sus propias motivaciones y necesidades: Javier esta
buscando destacarse en el mercado laboral, mientras que Carlos busca avanzar
en su carrera con un enfoque mas técnicoy especializado.

Ademas de estos perfiles, hemos identificado otros user personas cruciales para
el éxito de la estrategia de comunicacion:

1. User Persona 3: Docente/Investigador

Este perfil representa a los profesores y académicos que forman parte del
equipo docente del master. Son personas apasionadas por la innovacion
tecnoldgica aplicada al sector ganadero y estdn comprometidos con el
desarrollo de nuevas herramientas y metodologias. Su necesidad principal
es mantenerse al dia con los avances mas recientes en biotecnologia,
automatizacioén y sostenibilidad, mientras forman a los futuros lideres del
sector ganadero.

2. User Persona 4: Representante de Empresa

Este perfil corresponde a un responsable de recursos humanos o de I+D
dentro de las empresas del sector ganadero. Las empresas son un actor
clave en la estrategia de comunicacion, ya que no solo ayudan a posicionar
el master dentro del sector, sino que también ofrecen practicas y
oportunidades laborales a los estudiantes. Para este grupo, la necesidad
primordial es encontrar talento altamente capacitado que pueda incorporar
rapidamente las nuevas tecnologias y aportar soluciones innovadoras
dentro de sus organizaciones.

3. User Persona 5: Egresado del Master

Los egresados del master son un publico fundamental, ya que son el reflejo
del éxito del programa. Este perfil representa a aquellos que han
completado el master y ahora estan trabajando en el sector. Su necesidad
es encontrar empleo de calidad dentro de un sector que cada vez demanda



mas especializacién en ganaderia de precision. Ademas, los egresados
también son importantes para el prestigio del master, ya que su éxito
profesional valida la formacion recibida.

5.3. Estrategia de posicionamiento y diferenciacion

La estrategia de posicionamiento y diferenciacién del Master en Ganaderia
de Precision esta disenada para atraer y conectar con los diversos publicos clave
que forman el ecosistema del programa. El objetivo es crear una experiencia fluida
y personalizada para cada grupo, guiandolos a lo largo de un viaje que comienza
con el descubrimiento y culmina en el éxito profesional de los egresados.

Imaginemos que este viaje es un embudo de conversidon, un camino que los
estudiantes recorren desde que sienten curiosidad por el sector hasta que se
convierten en Maestros del programa y referentes del sector. En la parte superior
del embudo (TOFU - Top of the Funnel), nos dirigimos a los expertos, exalumnos,
docentes y paginas de autoridad que ya han tenido contacto con el master o con el
sector de la ganaderia de precisién. Aqui se buscara que este grupo recomiende la
titulacion, y sirva de base para construir la credibilidad y el prestigio del programa.
Son ellos quienes, con su voz autorizada, generaran confianza y reforzaran la
visibilidad del master.

A medida que los interesados avanzan en su viaje, llegamos a la etapa media (MOFU
- Middle of the Funnel), donde los estudiantes comienzan a informarse de manera
mas activa. En esta fase, se sienten atraidos por el master, se familiarizan con el
programa y comienzan a considerar si realmente es la mejor opcidon para su
desarrollo profesional. Es aqui donde la comunicacioén se vuelve mas directa, y la
presentacion del programa cobra fuerza, motivando a los potenciales estudiantes
a dar el siguiente paso y presentar su candidatura.

En la parte inferior del embudo (BOFU - Bottom of the Funnel), los estudiantes ya
han sido admitidos y empiezan a sentirse a gusto con la titulacion. Esta es la fase
de confirmacidn, donde el objetivo es asegurar que los nuevos estudiantes no solo
estén matriculados, sino que también se sientan parte integral de la comunidad
académica. La comunicacion aqui es crucial para consolidar el vinculo con el
programa, animando a los estudiantes a participar activamente desde el primer dia.

Finalmente, Out of the Funnel (OOTH), término que se decidié usar para representa
el éxito de los egresados, quienes, tras completar el programa, se insertan con éxito
en el sector ganadero, acceden a practicas remuneradas y empleos de calidad, y



continuan desarrollando sus carreras en un campo cada vez mas tecnoldégico e
innovador. En este punto, los egresados se convierten en embajadores del master.
Se espera que recomienden el programa a futuros estudiantes, lo posicionen como
una opcion viable dentro del sector y continten interactuando con el staff docente,
celebrando sus logros y contribuyendo a mantener la relevancia del master a lo
largo del tiempo. Su éxito es el reflejo tangible de la efectividad del programa, y su
voz es clave para reforzar el posicionamiento de la titulacién (llustracion 23).

Ilustracion 23 - Viaje de un usuario que accede al master

VIAJE DE USUARIO  §

Expertos como ex alumnos, docentes y directivos y paginas de
autoridad recomiendan la titulacion.

Los interesados informan, les agrada el master y presentan su
candidatura

Los estudiantes que son admitidos se sienten a gusto con la
titulacion

Los egresados tienen éxito en el sector (acceden a practicas,
ejercen sus estudios, etc.)

Fuente: Creacidn propia

5.4. Plan de accidén

El plan de acciodn se ha estructurado para asegurar que el Master en Ganaderia
de Precision tenga presencia digital en cada fase del embudo de conversion,
utilizando canales clave de comunicacién. Estos canales son esenciales para
mantener un contacto constante con los estudiantes, tanto actuales como
potenciales, y para garantizar que el master continle posicionandose.

e Canales de comunicacién principales:

El email oficial de la titulacion (mugp@upv.es), la web (llustraciéon 24), y LinkedIn
(lustracién 25) son los canales principales que se utilizaran para mantener la
comunicacion fluida con los diferentes publicos. En la fase TOFU, laweb y LinkedIn



jugaran un papel primordial. La web, bien optimizada, puede atraer una gran
cantidad de trafico organico, mientras que Linkedln servird para mostrar el perfil
profesional de personas influyentes en el sector, como Fernando Estellés, el
director del master, quien ya es un ejemplo de éxito en el campo.

llustracion 24 - Pagina web de Master Oficial de Ganaderia de Precision de la UPV
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Fuente: Master Universitario en Ganaderia de Precisién | Universitat Politecnica de Valéncia

En lafase MOFU, LinkedIn (llustracion 25) sera el canal de referencia para compartir
contenido sobre el master, mientras que en la fase BOFU, tanto LinkedIn como el
correo electrénico se utilizaran para mantener una relacién mas directa y
personalizada con los estudiantes interesados, ayudandoles a dar el siguiente paso
hacia la inscripcion definitiva.


https://mugp.webs.upv.es/inicio/

Ilustracion 25 - LinkedIn del Master Oficial de Ganaderia de Precision de la UPV

Master Oficial en
Ga
de Precisién

upv

Master Oficial en Ganaderia de Precision

Ensenanza superior - Valencia - 184 seguidores - 11-50 empleados

Aida y 6 contactos mas siguen esta pagina

A LVETE LTS ( V Siguiendo @

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos Personas

Fuente: (28) Master Oficial en Ganaderia de Precisién: Resumen | LinkedIn

Una vez fuera del embudo, en la fase OOTF, LinkedIn y el correo electrénico se
seguiran utilizando para mantener contacto con los egresados, proporcionandoles
informacién relevante sobre el sector, fomentando su participacion en la
comunidad del master y celebrando los logros de egresados, estudiantes y
docentes (llustracién 23).

e Estrategia de contenidos:

El contenido sera clave para mantener la presencia digital del master y nutrir a los
interesados en cada fase del embudo. La estrategia de contenidos se centrara en
crear contenido constantemente y alineado con los intereses de los diferentes
publicos. Este ha sido organizado por etapas y su detalle se explicara mas adelante.

En TOFU, se optimizaran las palabras clave encontradas gracias al analisis SEO que
se expuso en puntos previos, por medio de la creacion de una seccion de blog con
publicaciones mensuales sobre temas relevantes en ganaderia de precision (tabla
3). También se buscaran alianzas estratégicas con otros actores del sector cuyo
nombre, perfil profesional, redes sociales y contacto se expone en la tabla 4 del
presente documento para colaborar en la creacion de contenido y atraer aun mas
trafico hacia la web.


https://www.linkedin.com/company/maestriaoficialenganaderiadeprecision/?viewAsMember=true
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produccion
animal

Fuente: Creacidn propia

Tabla 4 - Posibles alianzas

Pablo Productor Redes de info@pensagro.com,
Etcheverry ganadero, creador | PensAgro pablo@pensagro.com
de Pensagro.
Guillermo Cordinador de (3) Guillermo | Guille.o.g@gmail.com,
Ortiz compras de OrtizGomez | | +595981225541
Comepar LinkedIn
Paraguay.
Egresado del
Master.
Juan Marin Milk Key Account (3) Juan Marin | +34 638309262
Gbémez Farmer en Goémez |
Danone. Egresado | LinkedIn
del Master.

Fuente: Creacion propia

En MOFU, las publicaciones en LinkedIn seran mas frecuentes, con tres
publicaciones por semana: una sobre informacidn del master, otra sobre el sector
ganadero y una tercera que destaque al profesorado o a los estudiantes actuales.
Esto ayudara a mantener el interés de aquellos que estan considerando el
programa.

Por ejemplo, un contenido para cada tipo de publicacidon podria ser el siguiente:

Para la publicacién informativa sobre el master, se puede iniciar con una frase que
capte la atencién, como: “;Desea especializarse en ganaderia utilizando las
tecnologias mas avanzadas para marcar la diferencia en el sector agroganadero?”.
Seguidamente, se presenta un parrafo que resalte que el Master en Ganaderia de
Precision de la UPV esta disenado para formar profesionales capaces de liderar la
innovacion en producciéon animal a través de la biotecnologia, sensores y analisis
de datos, combinando contenidos tedricos y practicos para transformar la
ganaderia tradicional hacia modelos mas sostenibles y eficientes. Finalmente, se
incluye un llamado a la accién que invite a consultar la pagina oficial del master
para obtener mas informacion y realizar la inscripcion.


mailto:info@pensagro.com
mailto:pablo@pensagro.com
https://www.linkedin.com/in/guillermo-ortiz-gomez-03909213b/
https://www.linkedin.com/in/guillermo-ortiz-gomez-03909213b/
https://www.linkedin.com/in/guillermo-ortiz-gomez-03909213b/
mailto:Guille.o.g@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/juan-mar%C3%ADn-g%C3%B3mez/
https://www.linkedin.com/in/juan-mar%C3%ADn-g%C3%B3mez/
https://www.linkedin.com/in/juan-mar%C3%ADn-g%C3%B3mez/

Respecto a la publicacién sobre el sector ganadero, un inicio atractivo podria ser:
“;Sabia que la ganaderia de precisidn puede aumentar la eficiencia y reducir el
impacto ambiental hasta en un 30%7?”. A continuacién, se explica como la
incorporacion de tecnologias como sensores inteligentes, Big Data y biotecnologia
estd revolucionando el sector, facilitando una mejor gestidon del bienestar animaly
optimizando el uso de recursos. El mensaje se cierra con una invitacién a seguir la
pagina para mantenerse informado y prepararse para ser parte de esta
transformacion.

Finalmente, en las publicaciones que destacan al profesorado o a los estudiantes,
puede utilizarse una frase motivadora como: “Conozca a quienes estan
revolucionando la ganaderia desde la ciencia y la innovacidn.” En este contexto, se
presentan brevemente figuras clave, como el director del programa, Fernando
Estellés, asi como estudiantes destacados que aplican tecnologias innovadoras
para transformar el sector ganadero. El cierre invita a formar parte de esta
comunidad que impulsa el cambio y a conocer sus experiencias.

En BOFU, se invitara a los estudiantes a seguir el LinkedIn del master, y se
publicaran fotos de las actividades dentro del aula, etiguetando a estudiantes y
docentes, lo que creard una comunidad activay demostrara la calidad del ambiente
académico.

Finalmente, en OOTF, se realizaran publicaciones sobre cada egresado que esté
realizando practicas en empresas o que haya encontrado empleo en el sector, y se
enviara un correo cada tres meses a los exalumnos con informacidn relevante sobre
el sector ganadero, manteniendo asi el vinculo con la comunidad del master
(lustracién 26).



Illustracion 26 - Resumen de estrategia digital a lo largo del viaje del usuario o funnel

LA PRESENCIA DIGITAL QUE TENDRA EL MASTER DURANTE EL VIAJE DE USUARIO  ®

ACCION DEL USUARIO PLATAFORMA ACCION MENSUAL DEL MASTER

(=l i)

+ Optimizaci6n de palabras claves en la web teniendo en cuenta las
palabras clave identificadas

+ Crear seccin de blog y publicar un contenido mensual en este
+ Construir alianzas por medio de realizar contenidos en
colaboracién para subir al blog

Expertos como ex alumnos, docentes y directivos y péginas de —> WEB >
autoridad recomiendan la titulacién entrando a la

+ Publicar 3 veces por semana (puede ser contenido propio o repost)
Publicacién 1: informacién sobre master

Los interesados se informan, les agrada el méster y presentan su > LINKEDIN Publicacién 2: contenido sobre el sector
candidatura desde WEB 2 3 sobre el pi y/o
estudiantado
+ Invitar a los estudiantes a seguir las redes del méster por correo y al
empezar el mister
Los estudiantes que son admitidos se sienten a gusto con la LINKEDIN « Publicar 1 post adicionsl a 1083 ya mencionsdos:
titulacién y lo expresan interactuando en/por E MAIL Subir fotos de los ejercicios de clase, etiquetando a los

estudiantes y a los docentes en ellas

+ Realizar una de cada cuando estén
sus practicas en empresa

+ Enviar un correo cada 3 meses a exalumnos con un dato interesante
sobre el sector @ ape en contacto con el
master.

Los egresados tienen éxito en el sector (acceden a practicas, —> LINKEDIN —p
ejercen sus estudios, etc.) y comunican su éxito en E MAIL

Fuente: Creacién propia

e Campanas especificas para la captacion de estudiantes:

El primer esfuerzo comunicativo para atraer estudiantes se hace con poco tiempo
entre la apertura de la primerared socialy la fecha limite para inscribirse. Siguiendo
este orden de ideal, la estrategia pretende maximizar la conversidon en un corto
periodo aprovechando mensajes claros y directos, que destaquen la relevanciay el
valor diferencial de la titulacion.

Dicho esto, se empezara con una campana basadaen laideade que, aunque queda
poco tiempo, los/las interesadas que cumplan con el perfil, alcanzan a inscribirse
y hacer parte del préximo curso. Asi las cosas, la campafa “Aun estas a tiempo”
representa un esfuerzo inicial para captar la atencidn, bajo un contexto de tiempo
limitado y necesidad de resultados concretos en conversién. Este lema refleja un
llamado urgente y esperanzador, enfatizando que aun existe la oportunidad para
inscribirse y formar parte de una formacion innovadora que combina tecnologia,
sostenibilidad y bienestar animal. La campaha se disend para ser breve, directay
enfocada principalmente en la accién inmediata, con el propdsito de maximizar la
matriculacion en un corto plazo.

La campanfa se estructurd en tres fases fundamentales que guian al usuario desde
el primer contacto con la marca hasta la conversion final, siguiendo un modelo
clasico de embudo de marketing:



1. Awareness (Concienciacidn): En esta fase inicial, el objetivo es generar
visibilidad y captar la atenciéon del publico objetivo mediante un mensaje
llamativo y motivador (llustraciéon 27). La campafna se lanzé con una mini
campafa en LinkedIn bajo el lema “AuUn estas a tiempo”, acompafnada de un
llamado a seguir la pagina para mantenerse informado sobre novedades y
oportunidades. El mensaje introduce al master como la opcidén ideal para
profesionales que buscan enfrentar los retos de la ganaderia con vocacion,
precisidnytecnologia, estableciendo un primervinculo emocionaly racional
con la audiencia.

Illustracion 27 - “Aun estéds a tiempo™- Awarness

mini CAMPANA: Aun est

mula: n/a + MENSAJE + llamado a la accion

Hemos llegado a LinkedIn para preparar a profesionales capaces de enfrentarse al mundo
de la ganaderia con tecnologia, vocacion y precision &

iSiguenos para estar al tanto de novedades y oportunidades!

Fuente: Creacién propia

2. Consideration (Consideracidon): Aqui, en la segunda fase de “Aln estas a
tiempo” (llustracion 28) la comunicacion profundiza un poco mas en las
ventajas concretas del programa. Se destaca la calidad académica del
master, la pertenencia a la Escuela Técnica Superior de Ingenieria
Agronémica y de Medio Natural de la UPV, y la experiencia del profesorado
experto. Mediante la mencion de docentes destacados y el uso de hashtags
como #SaludAnimal y #Ciencia, se busca generar confianza y fomentar la
interaccién social, invitando a los usuarios a compartir la publicacién y
posicionar el programa como una opcidn valida y prestigiosa dentro del
sector.



Illustracion 28 - “Aun estés a tiempo”- Consideration

Con #SaludAnimal y #Ciencia empieza un futuro
prometedor @

Precision

Esta titulacion hace parte de las maestrias oficiales
* a que ofrece la Escuela Técnica Superior de Ingenieria
¥ Agronémica y de Medio Natural de la #UPV en
#Valencia, donde podras estudiar con docentes
expertos en su campo como: -ETIQUETAR
DOCENTES-

jComparte esta publicacion si haces, hiciste o haras
parte de este Master!

Fuente: Creacién propia

3. Conversion (Conversidn): Esta fase tiene un marcado enfoque en la accioén
inmediata, recordando a los interesados las fechas limite para lainscripcidn
y resaltando el valor ahadido de la formacién en ganaderia sostenible y
bienestar animal (llustracion 29). Los mensajes estan disenados para
motivar la inscripcion inmediata, mediante llamadas claras como

»
!

“iInscribete ya!” y enlaces directos al formulario de matricula. Ademas, se
personalizan los llamados a la accion hacia perfiles especificos de
estudiantes provenientes de titulaciones afines, reforzando la pertinencia

del programa para cada grupo.



Illustracion 29 - “Audn estés a tiempo”- Convertion

mini CAMPARA: Aun estas a tiempo

Formula: AGn estas a tiempo + MENSAJE + llamado a la accién

AUN ESTAS A TIEMPO

Estis muy cerca de cumpli t3 sweio de crecer como Agrenimics
" profesional Hasta of 28 de furo posdes aphear 3 exte T
= S - ' otras Stulaciones univertariss equivalertes
L3 produccon ganadera eis evsiuconande ¥ con ella

Feapetar s meda aaisere y of burestar de ks arwsies ipac/ ik InfdEVCPGabi

4+ Conoce mis sobre esta hasbtagémaestrio y spbca B <
atora aq: hetpe/ ik mjenSZraH Gomands este mister e para 6

Imcribete ahor squi: Mips://irkd i EYCPCe

contribue ai futaro de la ganiadersa de preciued

ashtagé GanaderiaDePrecision hashiag UPY.
Nashtag# Educackin hashtag#Innowacan
Pashtag#Sontersbuintad hastagé MisterUPY.

Fuente: Creacidn propia

En conjunto, esta campana breve pero estratégica busca no solo aumentar las
inscripciones para el periodo académico proximo, sino también sentar las bases
para futuras comunicaciones mas amplias, largas y sostenidas, integrando
aprendizajes y mejorando continuamente el proceso de captacion.

Adicional a la campanfa en curso, y con el fin de analizar los resultados del primer
mes de campana, se realizaron 12 publicaciones, con un enfoque claro hacia la
conversiony la visibilidad del Master en Ganaderia de Precision. A continuacién, se
muestra una tabla que resume las publicaciones realizadas, con su fecha, tipo de
post, copy y creatividad (Tabla 5).

Tabla 5 - Publicaciones realizadas el primer mes

"Hemos llegado a Linkedln para preparar a Previ q
review de
1 01.06.24 Campafia |profesionales capaces de enfrentarse al mundo l
enlace
de la ganaderia con tecnologia, vocacién y



03.06.24

04.06.24

05.06.24

11.06.24

11.06.24

19.06.24

25.06.24

Repost

Publicacion

Publicacion

Repost

Repost

Publicacién

Publicacion

precision gy iSiguenos para estar al tanto de
novedades y oportunidades!"

"La mirada de las vacas: ciencia, sostenibilidad y
ganaderia, es el titulo de la charla TED de
Fernando Estellés Barber, el director de esta
titulacion. Escucha esta charla y conoce mas
sobre los retos para los cuales nos preparamos
en este Master Oficial de la UPV."

".Eres ganadero, docente o estudiante del
master? Entonces estds viendo la publicacion
correcta. Reacciona a este contenido y siguenos
ahora para darle mas visibilidad a lo que hacesy
alaimportancia del sector."

"Con #SaludAnimaly #Ciencia empieza un futuro
prometedor & < Esta titulacion hace parte de
las maestrias oficiales que ofrece la Escuela
Técnica Superior de Ingenieria Agrondmica y de
Medio Natural de la #UPV en #Valencia, donde
podras estudiar con docentes expertos."

"% QS World University Rankings 2025 % La
UPV sube 40 puestos y se mantiene en el top 500
de mejores universidades del mundo por 13er

afio consecutivo = https://lnkd.in/d6kjgZa8"

"iDe esta titulacidon hago parte como director y
docente especializado en las herramientas
tecnolégicas disponibles en la ganaderia! ElL
@MasterOficialenGanaderiadePrecision de la
@universitatpolitecnicadevalencia ya estd en
LinkedIn..."

"La produccién ganadera esté evolucionando
y con ella nuestros animos de preparar a
profesionales capaces de respetar al medio
ambiente y el bienestar de los animales. @
Conoce mas sobre esta #maestria y aplica ahora
aqui: https://Inkd.in/enSZrzaH"

"iEstamos emocionados de anunciar la creacion
de la Red de Investigacién en Ganaderia de

Precision y Digitalizaciéon Animal! & El pasado 2

Repost

Imagen con

logo

Imagen con

lista
docentes

Repost

Repost

Imagen

Imagen

de


https://lnkd.in/d6kjqZa8
https://lnkd.in/enSZrzaH

de mayo de 2024, investigadores de todo el pais
se reunieron en la Universidad de Cérdoba..."

"Estas muy cerca de cumplir tu sueno de crecer
como profesional. Hasta el 28 de junio puedes

9 26.06.24 Publicacion japlicar a este master oficial. jInscribete ya lmagen
siguiendo los pasos de este link:
https://lnkd.in/dEYCPGnb!"

"iNos sentimos muy orgullosos de nuestro

director! &= quien ha sido galardonado con el BEEF FROM
BEEF AWARD a la Investigacion y Sostenibilidad SPAIN."
gracias a PROVACUNO

10 26.06.24 Repost

= Estamos muy contentos de contar que
Fernando Estellés Barber, profesor de la

11 26.06.24 Repost ESTSEAMN vy director del Master Oficial en|Repost
Ganaderia de Precision, ha sido galardonado en

la 12 edicién de los 'Beef Awards' & !"

"® jlnscribete en el Master en Ganaderia de

Precision de la UPV para el curso 2024-2025! €
12/27.06.24 Publicacion Las inscripciones para el Master en Ganaderia de Imagen

Precision de la Universitat Politecnica de Valencia

(UPV) terminan mafana..."

Fuente: Creacidn propia

Esta tabla refleja las 12 publicaciones realizadas durante el primer mes de
campafa. A través de estas publicaciones se logr6 mantener una constante
comunicacidon con los potenciales interesados, destacando tanto la oferta
académica como los logros y eventos relevantes en la Universidad y el programa de
Ganaderia de Precision. El objetivo de cada publicacién fue reforzar la visibilidad
del programa, estimular el interés y facilitar la conversioén de los prospectos en
inscripciones efectivas.


https://lnkd.in/dEYCPGnb

6. Implementacion y Plan de Accion

6.1. Cronograma de ejecucion y fases de la estrategia

Este tipo de campanas y publicaciones se repetird cada afno, con un ciclo
mas estructurado de cuatro meses en cada fase. Durante la fase de Awareness (en
septiembre), se atraera a los primeros interesados; en Consideration (enero), se
consolidara el interés; y en Conversion (marzo), se incentivara la inscripcion. Los
rendimientos de estas campafas se revisaran en diciembre, abril y agosto,
asegurando que el master sigue atrayendo a estudiantes comprometidos y
motivados (llustracién 30).

Ilustracion 30 - Cronograma por fases 2025-2030

CRONOGRAMA 2025- 2030

Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
Enero Febrero Marzo Abril
Mayo Junio Julio Agosto

Convertion

Fuente: Creacidén propia

El cronograma de ejecucion de las campafas para la captacion de estudiantes del
Master en Ganaderia de Precision se estructura en tres fases claramente definidas,
cada una con una duracién aproximada de cuatro meses. Este diseno permite
abordar de manera progresiva los objetivos especificos de cada etapa del embudo
de conversion, desde la generacion de conciencia hasta la motivacién para la
inscripcion efectiva. A continuacién, se presenta un desglose detallado de las
actividades propuestas para cada fase que incluye la frecuencia, tipo y tematica de



las publicaciones, cuidadosamente alineadas con los objetivos estratégicos para
maximizar el impactoy la efectividad de la comunicacion digital (Tabla 6, 7y 8).

Septiembre

Septiembre

Septiembre

Septiembre

Septiembre

Septiembre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

—

Tabla 6 - Fase Awarness

Inspiracional

Informativo

Testimonio

Contenido
multimedia

Estadistica/Dato

Llamado a
accion

Infografia

Historias de éxito

Pregunta abierta

Repost
institucional

Contenido
educativo

Motivacional

Inspiracional

Estadistica/Dato

Testimonio

Presentacion general del master y su
valor en la ganaderia de precision

Impacto de la ganaderia de precision en
el sector ganadero

Breve mensaje de docente o
investigador destacando la innovacion
del master

Video explicativo sobre tecnologia
aplicada en ganaderia

Datos sobre demanda de profesionales
en ganaderia tecnologica

Invitacion a seguir la pagina y estar
informado sobre el master

Beneficios de la formacion en ganaderia
de precisién

Testimonio de estudiante actual o

egresado

¢(Qué esperas de un master en
ganaderia de precision? Invitar a
interaccion

Informacidén oficial sobre la UPV y su
prestigio

Conceptos basicos y retos de la
ganaderia de precision

Frase inspiradora + invitacion a conocer
mas

Recordatorio de la importancia de la

innovacion en ganaderia

Avances tecnolégicos aplicados en el
sector ganadero

Experiencia de docente en investigacién
aplicada



Noviembre

Noviembre

Noviembre

Diciembre

Diciembre

Diciembre

Diciembre

Diciembre

Enero 1

Enero 1

Enero 1

Enero 2

Enero 2

Enero 2

Febrero 3

Febrero 3

Video educativo

Llamado a
accion
Contenido
multimedia

Repost
institucional

Talleres y laboratorios practicos del
master

la/Invitacion a suscribirse para recibir
novedades

Presentacion de equipo docente vy
recursos

Noticias relevantes de la UPV y el sector
ganadero

Historias de éxito | Exitos de egresados del méster

Pregunta abierta

Invitar a compartir expectativas y dudas
sobre el programa

Repaso de los mejores contenidos y

Resumen mensual

Motivacional

llamados a la accién

Cierre de fase con mensaje inspiradory
anticipacién a Consideration

Fuente: Creacidn propia

Tabla 7 - Fase Consideration

Perfil docente

Beneficios
académicos

Testimonio

FAQ interactiva

Articulo técnico

Invitacion a
compartir

Webinar / Evento

Caso de estudio

Presentacion de un profesor experto en el
master

Ventajas concretas del programa vy
pertenencia a ETSIAMN UPV

Experiencia personal de un estudiante
actual

Respuestas a preguntas frecuentes sobre
el master

Aplicacion de biotecnologia en ganaderia
de precisién

Invitaciéon a compartir la publicacion para
generar conversacion

Invitacion a sesién informativa con
docentes

Ejemplo real de éxito en ganaderia de
precisién



Febrero 3
Febrero 4
Febrero 4
Febrero 4
Marzo 1
Marzo 1
Marzo 1
Marzo 2
Marzo 2
Marzo 2
Abril 3
Abril 3
Abril 3
Abril 4
Abril 4
Abril 4
Mayo |1
M

ayo 1

- W N

1

2

Datos de impacto
Video entrevista

Colaboraciones

Mensaje directo

Perfil docente

Beneficios
académicos

Testimonio

FAQ interactiva

Articulo técnico
Invitacion
compartir
Webinar / Evento
Caso de estudio
Datos de impacto
Video entrevista
Colaboraciones

Mensaje directo

Estadisticas de insercion laboral post
master

Entrevista con el director del master

Proyectos y alianzas  académicas
destacadas

Llamado a interactuar y enviar consultas
personalizadas

Nuevos perfiles y proyectos del
profesorado

Enfoque en contenidos practicos y casos
reales

Comentarios y opiniones de estudiantes
actuales

Resolucion de dudas frecuentes en redes
sociales

Innovaciones tecnoldgicas aplicadas en
ganaderia

Incentivar la difusidon del programa en redes

Invitacién a nuevo seminario online
Nuevos proyectos y resultados
Actualizacién de cifras de insercion laboral
Mensaje de cierre de fase del director
Nuevas alianzas y colaboraciones

Invitacion final a consultas y preguntas

Fuente: Creacién propia

Tabla 8 - Fase Convertion

Llamado urgente

Recordatorio

Ultimos dias para inscribirse + enlace
directo al formulario

Fechas limite y pasos para completar la
matricula



Mayo 1
Mayo |2
Mayo |2
Mayo |2
Junio |3
Junio |3
Junio |3
Junio |4
Junio |4
Junio 4
Julio |1
Julio |1
Julio |1
Julio |2
Julio |2
Julio |2
Agosto| 3
Agosto |3
Agosto| 3

Testimonio final

Mensaje
personalizado

Video corto

Resumen
beneficios

Post interactivo

FAQ post

Ultimo Wlamado

Mensaje de cierre
Felicitacion
Recordatorio final
Llamado urgente

Motivacional

Testimonio

Resumen
beneficios

Video corto

Llamado a la
accion

Mensaje de
bienvenida

Detalles logisticos

Motivacional

Testimonio de egresado con empleo en
sector relacionado

Destacar carreras afines y pertinencia del
master

Invitacién motivadora a inscribirse ahora

Recapitulacién rapida del valor y beneficios
del master

Invitacién a resolver dudas antes del cierre
de inscripciones

Respuestas a dudas comunes sobre el
proceso de inscripcion

Post de urgencia con motivacion final para
inscribirse

Agradecimiento por el interés y pasos
siguientes para los inscritos

Bienvenida oficial a los nuevos estudiantes

Informacién practica sobre el inicio del
mastery primer dia

Ultima llamada para inscripciones tardias
Mensaje para mantener la motivacion antes
delinicio

Ultimos  testimonios para incentivar
inscripciones

Recordatorio de los beneficios académicos
y profesionales

Mensaje breve del director invitando a
inscribirse

Invitacién directa para inscribirse cuanto
antes

Informacién para estudiantes inscritos

Informacién sobre el inicio de clases y
materiales

Preparacién para el inicio del master

Fuente: Creacion propia



6.2. Estrategia de comunicacion visual y recursos del proyecto

El éxito de la estrategia de comunicacion del Master en Ganaderia de
Precision dependera de la coherencia en su identidad visual y en el uso de los
recursos digitales. Con el fin de crear una imagen sdlida y profesional, se ha
disefado un conjunto de elementos visuales y se ha definido el tono que guiaran la
comunicacion a lo largo de todo el proyecto. Estos recursos aseguraran que todos
los canales de comunicacién del master, ya sea en redes sociales, la web o correos
electrénicos, mantengan unaidentidad unificada que refleje fielmente los valores 'y
objetivos del programa.

En cuanto altono, se le daré prioridad al tono informativo e inspiracional. Los temas
seran ganaderia, educacién, nuevas tecnologias, logros y Universidad. A
continuacién, se encuentra un ejemplo practico de cémo estructurar la
informacién en una publicacién (llustracion 31).

Ilustracion 31 - Ejemplo de publicacion

1200 x 627 pixeles) . y : - .
Si eres graduado en agronomia, zootecnia o veterinaria, este master

oficial de la @UPV es tu oportunidad para especializarte en un campo

iSomos un J en constante evolucioén.
master Unico

en el mundo! Aqui aprenderas a desarrollar herramientas biotecnolégicas avanzadas
para mejorar la nutricién y salud animal. Este programa unico te
ofrece una formacién integral que combina teoria y practica,
' preparando a los profesionales del futuro en el sector ganadero.

jConoce méas en: -ENLACE A LA WEB-!

#UPV #GanaderiaDePrecision #MaestriaOficialEspaiia

Fuente: Creacion propia

Una de las principales prioridades es la creacién de una identidad visual coherente,
que incluira un logo disefiado especificamente para el programa, junto con una
paleta de colores que refleje la esencia del sector ganadero, vinculado a la
sostenibilidad, la tierra y la naturaleza. Los tonos tierra fueron elegidos por su
conexioén directa con estos valores, ya que evocan fiabilidad, profesionalismo y el



compromiso con el medio ambiente, todo lo cual es esencial para el perfil del
master. Ademas, se opté por una tipografia institucional de la UPV, Futura, juntoa 3
tonos de colores que aportaran claridad, modernidad y un toque profesional a
todas las publicaciones y materiales visuales del master (llustracion 32).

Ilustracion 32 - Tipografia y paleta de color

TIPOGRAFIA CON EFECTO

PARA USO SOBRE IMAGENES TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL
AU\
—-—_ N "™ COLORES
o < ¢ . " REPRESENTATIVOS:
=D »

Fuente: Creacién propia

El logo tendra un color blanco para contrastar las fotografias que se utilicen y la
imagen de perfil tendrd un tono marrén, asociado con la tierra, la naturaleza y la
calidez, representando visualmente la sostenibilidad y el sector agricola
(ilustracién 33). En caso de que el master decida abrir nuevas redes sociales en el
futuro, se utilizara la misma imagen de perfil para mantener la coherencia en su

identidad visual.



Illustracion 33 - Logo y variaciones

LOGO DE ACUERDO CON

LOGO PARA USO SOBRE EL MANUAL DE MARCA

IMAGENES:

IMAGEN DE PERFIL UBV:

Master Oficial.en

Ganaderfa
de Precisidn

Master Oficial en

Ganaderfa

de Prec’isi’n

Fuente: Creacién propia

Para mantener la coherencia a lo largo de todo el proceso de comunicacion, se ha

definido un repositorio de mensajes que asegura que todos los mensajes del

master se ajusten altonoy los temas previamente establecidos. Los encargados de

la gestion de la comunicacion tendran acceso a estos recursos para garantizar una

comunicacion fluida, alineada y efectiva en todas las fases del embudo de

conversion (Tabla 9).

Especializate
en Ganaderia
de Precision

Certificacion
del Bienestar
Animal

Automatizacion
en la Ganaderia

Tabla 9 - Repositorio de mensajes

Si eres graduado en agronomia, zootecnia o veterinaria, el Master en
Ganaderia de Precisiéon de la UPV es tu oportunidad para
especializarte en un campo en constante evolucion.

Aqui aprenderas a desarrollar herramientas biotecnolégicas
avanzadas para mejorar la nutricidon y salud animal. Este programa
Unico te ofrece una formacion integral que combina teoria y practica,
preparando a los profesionales del futuro en el sector ganadero.
iinscribete y lidera el cambio!

El bienestar animal es una prioridad en la ganaderia moderna.
Aqui te preparamos para valorary certificar el bienestary la
bioseguridad de las explotaciones ganaderas. Obtén las habilidades
necesarias para garantizar practicas ganaderas responsablesy
sostenibles.

Conviértete en un experto en la certificacién del bienestar animaly

marca la diferencia en el sector.

¢Te apasiona la tecnologia y su aplicacién en la ganaderia?

Con nosotros aprenderas a implementar sistemas automatizadosy
de produccidn sostenible que mejoran la eficiencia energética'y



Gestion
Empresarial en
Ganaderia

Big Data en
Ganaderia de
Precision

Eficiencia
Energética en
Ganaderia

Seguridad
Alimentaria

Programa
Unico en
Ganaderia
Sostenible

Estancias en
Empresas del
Sector

reducen elimpacto ambiental. Descubre cémo la sensorizaciény la
automatizacion pueden transformar las explotaciones ganaderasy
optimizar la produccion.

ilnscribete ahoray lidera la innovacién!

No solo te damos conocimientos técnicos, también te ensefiamos
habilidades de gestién empresarialy direccién de equipos.
Aprenderas a gestionar proyectos y personal en el ambito ganadero,
adquiriendo competencias clave para liderar y mejorar la rentabilidad
de las explotaciones.

Da el siguiente paso en tu carrera profesional con una formacién

completa y especializada.

En la era de la informacion, manejar grandes bases de datos es
esencial.

El Master en Ganaderia de Precision de la UPV te ensefa a gestionar
y analizar datos masivos generados por herramientas de
sensorizacién y monitorizacion. Estos conocimientos te permitiran
tomar decisiones informadas y mejorar la eficiencia y rentabilidad de
las explotaciones ganaderas.

iAprovecha la oportunidad de convertirte en un experto en Big Data

aplicada a la ganaderia!

:Te preocupa la eficiencia energética en la ganaderia?

El Master en Ganaderia de Precisiéon de la UPV te capacita para
desarrollar sistemas de produccidon mas sostenibles y eficientes.
Aprende a optimizar el uso de recursos y a implementar practicas
que reduzcan el consumo energético y las emisiones.

Contribuye a un futuro mas sostenible con tu formacién

especializada. #EficienciaEnergética

Garantizar la seguridad de los alimentos de origen animal es una
prioridad en nuestro master.

El Master en Ganaderia de Precision de la UPV te ensefia a
implementar practicas y tecnologias que aseguren la calidad y
seguridad alimentaria. Este conocimiento es fundamental para una
ganaderia responsable y sostenible. #SeguridadAlimentaria
Conoce mas en: LINK

Contamos con un enfoque integral en bioseguridad, bienestar animal
y sostenibilidad.

Este programa esta disefado para abordar los desafios actuales de la
ganaderiay preparar a los estudiantes para implementar soluciones
innovadoras y sostenibles.

Inscribete y forma parte de la revolucion ganadera que esta

transformando el sector a nivel global. #InnovaciénGanadera

Una de las grandes ventajas de este master es la oportunidad de
realizar estancias en empresas del sector.

Esta experiencia practica te permitira aplicar los conocimientos
adquiridos en un entorno real, preparandote para enfrentar los
desafios del mercado laboral.



Impacto
Ambiental en
Ganaderia

Teoriay
Practica
Combinadas

Oportunidades

de
Investigacion

Herramientas
Tecnoldgicas

para Ganaderia

Certificacion
del Bienestar
Animal

Gestion de
Proyectos en
Ganaderia

Conoce cémo aplicar en: LINK

El Master en Ganaderia de Precision de la UPV te capacita para
evaluary corregir el impacto ambiental de las granjas.

Aprenderas a desarrollar sistemas de produccidon mas sostenibles
que consideren la eficiencia energética y la reduccidon de emisiones.
Conviértete en un agente de cambio y ayuda a crear una ganaderia

mas respetuosa con el medio ambiente. #Sostenibilidad

Nuestro master combina una sélida formacién tedrica con una
amplia experiencia practica.

El primer mddulo se centra en los fundamentos de la ganaderia de
precisiony las herramientas tecnoldgicas disponibles. En el segundo
modulo, aplicaras estos conocimientos a través de estancias en
empresas o iniciandote en la investigacion. Finalmente, el Trabajo Fin
de Master integrara todas las competencias adquiridas.

ilnscribete y obtén una formacion completa!

JTe interesa la investigacion en ganaderia?

Colabora con expertos y contribuye a desarrollar soluciones
innovadoras que mejoren la produccion animal. Esta experiencia
enriquecera tu perfil profesional y te abrira puertas en el mundo
académicoy laboral.

Escribenos y te contamos mas. #InvestigacionGanadera

Con el Master en Ganaderia de Precision de la UPV, aprenderas a
desarrollary aplicar herramientas tecnoldgicas avanzadas en la
ganaderia.

Desde la sensorizacidon hasta la automatizacién de procesos, este
programa te prepara para implementar soluciones tecnolégicas que
mejoran la eficiencia y sostenibilidad de las explotaciones
ganaderas.

Conviértete en un innovador en el sector ganadero.

La certificacidon del bienestar animal es crucial para la ganaderia
moderna.

En el Master en Ganaderia de Precision de la UPV, te ensefiamos a
implementary certificar practicas que garantizan el bienestar de los
animalesy la bioseguridad de las explotaciones. Adquiere las
habilidades necesarias para hacer de la ganaderia un sector mas
ético y sostenible.

ilnscribete ahora!

Te formamos en aspectos técnicos, y te ofrecemos una sélida base
en la gestion de proyectos y recursos humanos.

Aprende a dirigir equipos y a gestionar proyectos complejos en el
ambito ganadero. Estas habilidades son esenciales para liderary
mejorar la rentabilidad de las explotaciones ganaderas.

e animas?



Duraciény
Estructura del
Master

Perfil de
Ingreso
Recomendado

Reduccién del
Uso de
Antibidticos

Formacién
Integral en
Ganaderia de
Precision

Modulos del
Master en
Ganaderia de
Precision

¢Cual es la duraciéon de este master?
El Master en Ganaderia de Precision tiene una duracién de un curso

académico y consta de 60 créditos ECTS, incluyendo un Trabajo Fin
de Master de 20 créditos. Este titulo se estructura en tres moédulos
que cubren desde los fundamentos tedricos hasta la aplicacion
practicay la investigacion. Completa tu formacién en un afioy
especializate en ganaderia de precision con la UPV.

Si eres ingeniero agrdonomo, en zootecnia o veterinario, el Master en
Ganaderia de Precision de la UPV es ideal para ti.
Este programa esta disefiado para quienes desean especializarse en

aspectos avanzados de la produccién animal, incluyendo
biotecnologia, bioseguridad y gestidon de datos. Obtén una formacion
avanzada y mejora tus perspectivas profesionales en el sector
ganadero.

Nuestro master aborda desafios actuales de la ganaderia, como la
reduccién del uso de antibiéticos y la valorizacidon de subproductos.
Aprende a implementar practicas sostenibles que mejoran la salud
animaly reducen la dependencia de antibidticos.

Conviértete en un profesional comprometido con la sostenibilidad y

la innovacién en ganaderia.

Queremos formar a profesionales capaces de innovar y mejorar la
rentabilidad de las explotaciones ganaderas.
Este programa cubre desde la gestion empresarial hasta la

implementacidon de tecnologias avanzadas. Inscribete y adquiere una
formacion integral que te preparara para liderar en el sector.

¢Buscas una formacién completa en ganaderia de precision?
Nuestro master incluye médulos sobre automatizacién, control
ambientaly gestién empresarial. Aprende a desarrollar sistemas de
produccidn sostenibles y a gestionar proyectos de manera eficiente.
Conviértete en un experto en ganaderia de precisién con la UPV.
iInférmate masy da el siguiente paso en tu carrera!

Fuente: Creacién propia

Con estos recursos y directrices, el master no solo lograra una comunicacion visual
coherente, sino también una estrategia solida para atraer, informar y mantener el
interés de estudiantes, egresados, expertos y empresas del sector ganadero,
construyendo una presencia digital potente y bien.



7. Analisis y Discusion de los Resultados

7.1. Evaluacion de KPIs y métricas clave

La evaluacion de los KPlIs (Key Performance Indicators) es clave para medir
la efectividad de las campanfas y estrategias implementadas en cada fase del
embudo de conversidon. Para cada fase, se han establecido métricas clave que
permiten evaluar el desempeno y ajustar las tacticas de marketing conforme sea
necesario.

En la fase de Awareness (Conciencia), los KPIs incluyen el alcance de las
publicaciones, el nimero de personas que ven las publicaciones del master, la
media de impresiones y el crecimiento de seguidores en la pagina de LinkedIn del
master (Follower Growth Rate). Estos indicadores son fundamentales para evaluar
el nivel de visibilidad y el interés inicial generado por el master. En la fase de
Consideration (Consideracién), se analizan la tasa de interaccion (Engagement
Rate) y la tasa de clics (CTR), que permiten medir la participacion del publicoy el
interés concreto en la informacion que se estd compartiendo. Por ultimo, en la fase
de Convertion (Conversién), el KPI principal es la tasa de clics (CTR) y la cantidad
de solicitudes al master, que permiten medir la efectividad de la campana para
generar inscripciones efectivas. La siguiente seccidn proporciona los resultados
obtenidos en el primer mes de ejecucioén de la estrategia de Linkedln del Master en
Ganaderia de Precisidon, comparandolos con las metas establecidas.

A lo largo del primer mes de actividad en Linkedln (del 1 al 30 de junio de 2024), se
obtuvieron los siguientes resultados, que, aunque no cuentan con un punto de
comparacion directo debido a la naturaleza reciente de la campafa, permiten tener
un primer vistazo del impacto generado hasta el momento.

En términos de impresiones, las publicaciones alcanzaron un total de 3,869
impresiones, lo que indica un nivel inicial de visibilidad dentro de la plataforma. En
cuanto a las interacciones, se registraron 104 reacciones, 1 comentario y 4 veces
compartido, lo que refleja un grado moderado de participacion por parte del
publico. Ademas, se observé un total de 300 visualizaciones de la paginay 127
visitantes Unicos, lo que indica que un porcentaje significativo de usuarios mostré
interés en explorar mas sobre el master.

El crecimiento de seguidores fue destacable, con 117 nuevos seguidores en el
ultimo mes. Este incremento muestra un interés creciente por parte de los usuarios
en seguir la pagina oficial del master para recibir mas informacion.

En cuanto a los clics, la campana registré 247 clics durante este primer mes
(lustracién 34). Un analisis de la grafica asociada a estos clics muestra picos



importantes en los dias 5y 25 de junio, coincidiendo con publicaciones destacadas
en esos dias. Estos picos indican que las publicaciones relacionadas con estos dias
fueron especialmente atractivas para los usuarios, generando un mayor numero de
interacciones y redirigiendo trafico hacia el sitio de inscripcién. Este
comportamiento sera util para ajustar las futuras publicaciones y comprender
mejor qué tipo de contenido genera mayor interés.

Illustracion 34 - Clics primer mes

—_— rganico 247

Fuente: Analisis de LinkedIn

7.2. Analisis cualitativo de los primeros hallazgos

Tras el analisis inicial de la campanfa, se identificaron una serie de hallazgos
clave que permiten orientar con mayor precision las proximas acciones
estratégicas de comunicacion. Estos resultados, reflejados en la tabla 10, ofrecen
una primera aproximacion al rendimiento de la estrategia implementada durante el
primer mes de actividad en LinkedIn, y permiten evaluar su efectividad en cada una
de las fases del embudo de conversién.

En primer lugar, los indicadores asociados a la fase de Awareness muestran
resultados positivos. El total de 3.869 impresiones alcanzadas durante este periodo
evidencia que el master ha comenzado a posicionarse dentro del entorno digital,
generando visibilidad y captando la atencidn de una audiencia relevante. Este
desempeio se complementa con un crecimiento sostenido de la comunidad, con
117 nuevos seguidores en la pagina de LinkedIn del master, lo cual refuerza la



percepcioén de un interés genuino por parte del publico objetivo en torno a la oferta
académica. Estos resultados confirman que las acciones iniciales de visibilidad
han tenido un impacto directo en la generacién de conciencia sobre el programa.

Es importante destacar que todos estos datos se concentran en un total de 12
publicaciones realizadas a lo largo del mes. Este dato debe ser considerado al
momento de planificar futuras campafas: tanto el niumero de publicaciones como
su frecuencia pueden influir de forma directa en los niveles de alcance, interaccién
y conversion. Por tanto, al replicar o escalar la estrategia, sera necesario mantener
o incluso aumentar el volumen y consistencia de publicaciones para sostener los
niveles de visibilidad alcanzados o para mejorar los indicadores, especialmente si
se busca crecer en un entorno mas competitivo o ampliar el alcance a nuevas
audiencias.

En relacion con la fase de Consideration, los datos indican que, si bien las
publicaciones generaron un volumen aceptable de interacciones, con 104
reacciones, un comentario y 4 veces compartidas, el nivel de participacién activa
aun se mantiene en un rango moderado. Esto sugiere una clara oportunidad de
mejora: fortalecer la conexién emocional y funcional del contenido con la
audiencia, a través de formatos mas interactivos, como encuestas, videos breves,
y contenidos que inviten a la reflexién o a compartir experiencias relacionadas con
el ambito de la ganaderia de precision. Incrementar el nivel de engagement sera
clave para avanzar de forma efectiva hacia una decisién de interés mas concreta
por parte del publico.

Por dltimo, los resultados de la fase de Conversidon también ofrecen informacion util
para el diseno de futuras acciones. La campana registrd un total de 247 clics, con
picos notables los dias 5 y 25 de junio. Estos incrementos coinciden con la
publicacion de contenidos clave, lo cual indica que ciertos temas —posiblemente
relacionados con eventos importantes, testimonios, o novedades del programa—
tienen mayor capacidad para movilizar a los usuarios e impulsar su transito hacia
el sitio web o el formulario de inscripcion. Este comportamiento destaca la
importancia de calendarizar estratégicamente publicaciones con alto potencial de
conversion, y de analizar mas a fondo qué tipo de contenido logra conectar con las
motivaciones especificas de los usuarios.

En conjunto, estos hallazgos refuerzan la utilidad del enfoque basado en elembudo
de conversion como marco de analisis para evaluar y ajustar las acciones de
marketing y comunicaciéon. Al comprender el rendimiento de cada fase y sus
respectivos indicadores, es posible tomar decisiones mas informadas que
permitan no solo mantener el nivel de visibilidad alcanzado, sino también mejorar
la calidad de las interacciones y aumentar de forma progresiva la conversiéon de
interesados en candidatos reales para el master. Esta primera etapa de



implementacién ha sentado las bases para un trabajo estratégico mas afinado, que

debera consolidarse en los proximos meses con acciones orientadas a maximizar

elimpacto en cada punto del recorrido del usuario.

Awareness

Consideration

Convertion

Nuevos
seguidores

Impresiones
totales

Visualizaciones
de la pagina

Visitantes Unicos
Reacciones (likes,

etc.)

Comentarios

Veces compartido

Clics totales

Dias con picos de
clics

Numero de
solicitudes al
master

Tabla 10 - KPIs 2024

+100 117
+1000 3,869
300 300
i 127
+100 104
i 1
i 4
+50 247
i 5y25de
junio
+20 _

Fuente: Creacidn propia

Buen inicio de visibilidad;
aun con margen para
crecer.

Impresiones excelentes.
Refleja interés inicialen la
tematica del master
Visualizaciones justas.
Indica curiosidad genuina
por conocer mas del
programa.

Muestra atraccion de
publicos nuevos.
Participacion justa, pero
con potencial de mejora.
Participacion baja; se
pueden fomentar con
contenido mas
conversacional.
Moderado nivel de
viralizacion.

Excelente desempeno
inicial; picos en fechas
clave para tener en
cuenta.

Asociados a
publicaciones
destacadas; oportunidad
de replicar enfoques
similares.

No se tienen datos.

7.3. Impacto de la estrategia en la captacion de estudiantes

Aunqgue, en este momento, no se cuenta con informacion directa sobre el

impacto especifico de la estrategia en la captacidon de estudiantes, es fundamental



sefnalar que los resultados obtenidos hasta ahora en términos de visibilidad,
interacciones y crecimiento de seguidores en LinkedIln proporcionan indicios
positivos de que la estrategia generd el interés deseado. No obstante, es
recomendable que, en proximos anos, se realice un seguimiento detallado de la
conversion de este interés en inscripciones efectivas.

Alinterior del master, se sugiere revisar de manera periddica esta informacion, con
el objetivo de ajustar y mejorar las estrategias implementadas. Esto permitira no
solo medir de manera precisa el impacto de la estrategia de captacion, sino
también optimizar las tacticas en funcién de los resultados obtenidos, asegurando
que el programa continle atrayendo estudiantes que cumplan con el perfil y
contribuyan al crecimiento sostenido de la titulacion.



8. Conclusiones y Recomendaciones

8.1. Recomendaciones para futuras campanas

A partir de los resultados obtenidos en este primer mes de campafia, se pueden

plantear varias recomendaciones para optimizar las futuras campafas y asegurar

un mayor éxito en la captacién de estudiantes. Estas recomendaciones estan
dirigidas a fortalecer tanto las fases iniciales de visibilidad como las posteriores,
enfocadas en la conversion efectiva de los interesados.

1.

Optimizacién de los tiempos y frecuencia de publicaciones: A partir de los
datos obtenidos, es evidente que las publicaciones realizadas en ciertos
dias, como el 5y 25 de junio, generaron mas interaccion. Seria beneficioso
analizar y replicar este patron para programar publicaciones estratégicas en
momentos de mayor engagement.

Diversificacidon del contenido visual: Aunque las publicaciones han tenido
un alcance positivo, incrementar la diversidad de contenido visual,
incluyendo videos cortos, infografias o testimonios de estudiantes y
profesores, podria aumentar el nivel de interaccién. Este tipo de contenido
tiene el potencial de generar un mayor impacto emocional, lo cual es clave
para incentivar la participacién activay el compromiso con la pagina.

Refuerzo de las llamadas a la acciéon: Para mejorar la tasa de conversion, las
futuras campanas deben incorporar llamadas a la accién maés claras y
directas, que impulsen a los usuarios a tomar decisiones inmediatas, como
completar su solicitud de inscripcion o compartir contenido con sus
contactos. Las publicaciones deben alentar a la audiencia a no solo
interactuar, sino a dar el siguiente paso en su proceso de decision.

Aprovechamiento de contenido interactivo: Fomentar la interaccion
mediante encuestas, preguntas abiertas o incluso sorteos relacionados con
la ganaderia de precisién podria incrementar el nivel de engagement y
contribuir a la creacién de una comunidad activa en torno al master.
Involucrar a la audiencia de forma mas activa en los contenidos sera clave
para mantener el interés y lograr que mas personas se involucren en el
proceso.

8.2. Oportunidades de mejora y sostenibilidad de la estrategia

La sostenibilidad de la estrategia de captacion del Master en Ganaderia de

Precisidon dependera de la capacidad de iterar y adaptar la comunicaciéon a medida



que se obtienen nuevos datos y se comprende mejor el comportamiento de la

audiencia. La revision continua de los KPIs y la retroalimentacién obtenida de las

interacciones y conversiones seran fundamentales para optimizar las futuras
campanas.

1.

Iteracion constante en la estrategia: El analisis de resultados debe realizarse
de forma constante para ajustar las tacticas segln sea necesario. Aunque
los primeros resultados muestran un buen desempefo en términos de
visibilidad, las interacciones y conversiones podrian mejorarse mediante
ajustes en el tipo de contenido, la frecuencia de publicaciones y la
segmentacion del publico objetivo. La capacidad de iterar en funcién de
estos datos permitira que la estrategia evolucione y se mantenga relevante a
lo largo del tiempo.

Mejora de la tasa de conversién: Aunque la fase de Awareness ha sido
exitosa en términos de alcance, es crucial mejorar la tasa de conversién. Las
publicaciones que incluyen un enlace directo a lainscripcién deben ser mas
frecuentes, y deben destacarse con llamados a la accién mas convincentes
que resalten los beneficios inmediatos de la inscripcidon, como el acceso a
un programa educativo innovador y a oportunidades profesionales en un
sector en crecimiento.

Construccion de una comunidad activa: El establecimiento de una
comunidad activa en LinkedIn es crucial para el éxito sostenido de la
estrategia. Fomentar la participacion de los seguidores mediante la creacion
de contenido interactivo, discusiones sobre temas de actualidad en
ganaderia de precision y la visibilidad de los logros de los estudiantes,
profesores y egresados puede crear una red de defensores del master. Esta
comunidad no solo ayudara a promover el programa, sino que también
contribuird a fortalecer la marca del master y atraera nuevos interesados
mediante el "boca a boca" digital.

Revision de la segmentacion y el enfoque de las campafias: La
segmentacion precisa de la audiencia sigue siendo un area de mejora.
Aprovechar herramientas analiticas avanzadas para ajustar los mensajes a
grupos especificos (por ejemplo, aquellos interesados en sostenibilidad,
tecnologia aplicada a la ganaderia, o bienestar animal) puede aumentar la
relevancia del contenido y maximizar el impacto de la campafa. A largo
plazo, las campanas deben adaptarse para cubrir distintos perfiles
profesionales y académicos, generando una mayor personalizacion.

En resumen, las estrategias de captacion para el Master en Ganaderia de Precision

han mostrado un rendimiento positivo en cuanto a visibilidad y engagement,

aunque es necesario continuar ajustando las tacticas para mejorar la conversiony



asegurar la sostenibilidad de la estrategia. La capacidad de la estrategia para
adaptarse y evolucionar en funcion de los resultados y las necesidades de la
audiencia sera clave para el éxito a largo plazo.
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Anexos

Vinculacion con los objetivos de desarrollo sostenible (ODS):

La estrategia de captacion del Master en Ganaderia de Precision tiene como
finalidad aumentar la visibilidad del programay convertir el interés en inscripciones
efectivas, al mismo tiempo que se alinea con los principios de la Agenda 2030 de
las Naciones Unidas, particularmente con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS). Este master ofrece una formacion especializada centrada en el uso de
tecnologias emergentes aplicadas al sector agropecuario, lo que contribuye de
forma directa al ODS 2 (Hambre Cero), al favorecer una produccion ganadera mas
eficiente, resiliente y orientada a la seguridad alimentaria. La inclusion de
contenidos vinculados a la innovacién, el bienestar animal y la sostenibilidad
ambiental dentro de las campanas digitales también fortalece el cumplimiento del
ODS 12 (Produccién y Consumo Responsables) y el ODS 13 (Accion por el Clima).

Por otra parte, la difusion del master a través de plataformas como LinkedIn amplia
el acceso a lainformacion y visibiliza una oferta académica de alta especializacion
en regiones donde este tipo de formacidn es aln escasa, lo cual contribuye al ODS
4 (Educacién de Calidad). Las campanas dirigidas, junto con el uso de contenido
visual e interactivo, fortalecen el posicionamiento del programa y promueven la
concienciacidn del sector profesional sobre practicas ganaderas mas sosteniblesy
responsables. La captacion de estudiantes mediante medios digitales responde asi
a una légica de transformacién del sector agroganadero en coherencia con los
principios del desarrollo sostenible.

Encuesta:



- 7

Madster en Ganaderia de Precision

Hola,

Este breve cuestionario busca entender el potencial y las necesidades del master de Ganaderia de
Precision de la UPV del cual haces o hiciste parte. Tus opiniones son claves para seguir
posicionando la titulacion y a sus egresados como profesionales expertos en la industria.

Esta encuesta debera tomar entre 10 y 15 minutos en contestarse. Te invitamos a responder con
honestidad. Las respuestas seran completamente anénimas y confidenciales.

iGracias por tu tiempo!

* Indica que la pregunta es ohligatoria

1. ¢Cudl es tu relacion con el master? *

Marca solo un évalo.

Estudiante Salta ala pregunta 4

Egresado Salta a la pregunta 7

2.  ¢Cuando ingresaste al master? *

Marca solo un évalo.

2022
2023

Otro:

3. ¢Cuadl estuedad? *



4. ;Cuantos afos de experiencia laboral tenias antes de empezar el master? *
Marca solo un évalo.
Menos de 1

Entre 1y 3
Maés de 3

5. ¢En qué momento decides aplicar a este master? *

Marca solo un évalo.

Unos dias antes de hacer la solicitud
Mas de un mes antes de hacer la solicitud

Mas de un ano antes de hacer la solicitud

6. Una vez admitido, ;qué hiciste para preparar tu ingreso al master? *

7. ¢;Cuantos afios de experiencia laboral tenias antes de empezar el master? *
Marca solo un dvalo.
Menos de 1

Entre 1y 3
Maés de 3



8. ;Donde habias trabajado antes de empezar el master? *

*También cuentan los trabajos no formales

9. ¢En qué momento decides aplicar a este master? *

Marca solo un évalo.

: ) Unos dias antes de hacer la solicitud
) Mas de un mes antes de hacer la solicitud

() Mas de un ario antes de hacer la solicitud

10.  Una vez admitido, ;qué hiciste para preparar tu ingreso al master? *



11. Enorden de prioridad descendente, donde 1 es lo mas valioso, y 5 lo menos valioso. *
¢.Coémo rankearias el valor de los siguientes items durante tu paso por el master?

- Educacion

- Trabajo

- Crecimiento personal
- Ocio

- Titulacién

(Por favor numerarlos. Ej. 1. Educacion, 2. Trabajo...)

12. Género*
Marca solo un évalo.
M

F

Prefiero no decir

13. ¢Realizaste este master con algun tipo de apoyo?
Marca solo un dvalo.

Si, familiar
Si, de pareja
Si, de beca
No

Otro:



14. Recuerda cémo te sentiste en cada uno de los siguientes momentos, y selecciona qué
emocione(s) tuviste

Visado,
Aplicacion  acomodacion,
etc.

Llegada
UPVv

Estudio Graduacién Posgraduacion
Alegria

Tristeza

Enojo,

molestia 6

frustracion

Miedo,

nervios 6

ansias

N/a

15.  ¢Hubo algln suceso que te hicieran tomar la decision de estudiar este master?

16. ¢Conoces personas influyentes en el sector?

Si tu respuesta es si, ; Cudles conoces?, y ;dénde los podriamos encontrar?



17. ¢Te gustaria ser un influencer del sector? *

Marca solo un évalo.

Si
No

Tal vez

18. ¢ Te gustaria seguir en contacto para la creacion de contenido en conjunto con el master?

De ser asi, por favor compartenos tus datos

19. Tienes algun comentario adicional sobre tu experiencia con las comunicaciones del
master

Si deseas, puedes cambiar tus respuestas o enviarlas en este momento.

iFeliz dia y te invitamos a estar pendiente de las comunicaciones que pronto sacaremos!

Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.
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