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1.INTRODUCCIO

1.1 CONTEXT

El periodisme actual no és el mateix que fa almenys vint anys puix que, amb el
desenvolupament de les tecnologies de les ciéncies de la informacidi la
comunicacio, els professionals han hagut d’adaptar-se a aquest nou ecosistema
caracteritzat per la hiperconnectivitat i els recursos multimedia. La informacié
circula per canals nous el que suposa uns canvis en el codi, el missatge i, fins i tot,
relacié entre Uemissor i el receptor on, fins al moment, imperava la
unidireccionalitat.

Es per aixd mateix que les empreses privades i corporacions publiques demanden
nous perfils de professionals de la comunicacio que, al seu torn, siguen capacgos
de moure’s també amb el treball amb les TIC, desenvolupant uns perfils de
periodistes polifacetics i que emprenguen la feina de la postproduccié.

Es aci, quan el periodista adapta i combina les TIC amb la comunicacié per
desenvolupar noves corrents com ara el MOJO o periodisme mobil. Caracteritzada
per U'us dels Smartphones per a la captura i manipulacié del material, permet
actualitzar-se com a professional de la comunicacié i incloure les feines de la
postproduccié per laimmediatesa que exigeix.

1.2 OBIJECTIUS

L'objectiu central d’aquesta tesina és ’elaboracié i, especialment, de la
postproduccio d’una noticia d'acord amb els principis del periodisme mobil per a
descobrir de quina manera aquesta modalitat del periodisme pot dur-se a terme
amb uns recursos tecnics limitats, aixi com d’esgrimir les peculiaritats d’aquest
periodisme respecte dels métodes més tradicionals.

Especialment per a conéixer la historia dels autors del periodisme mobililes
caracteristiques d’aquest a partir d’una recerca tedrica que puga servir per a
sumar qualitat al producte final de la noticia.

Analitzar com les principals cadenes de televisio nacional i internacional les han
aplicat a la seua produccio de noticies i quins avantatges i desavantatges
representa el model del periodisme mobil.



Al seu torn, sera de profit per conéixer les competencies de tecnologies que
s’exigeixen als nous professionals de la comunicacid, aixi com de la seua
implicacio al procés de produccié com ara: Uelaboracié de qliestions de disseny
grafic afegit, els Motions Graphics, o els formats més adequats per als nous
canals com ara les xarxes socials.

Tot aco es realitzara des de la premissa d’una mitja d’informacié especialitzada en
la produccid de noticies amb el MOJO. D’aquesta manera, sera objecte de
’empresa realitzar una mostra de les possibilitats de produccié de noticies amb el
mobili per a la seua posterior difusid als nous canals com ho sén ara les xarxes
socials.

1.3 METODOLOGIA

Per a l'elaboracio de la tesina ha estat necessari una recerca de la historia dels
informatius i el seu muntatge audiovisual fins a la seua evoluci¢ al periodisme
mobil, és a dir, la recopilacié d’una bibliografia que dote de les capacitats
necessaries per a conéixer les caracteristiques propies del periodisme mobili del
nou ecosistema en el que s’ha esdevingut.

Autors com ara Llucia Oliva o Xavier Sitja han servit per a elaborar una investigacio
dels processos de postproduccié de les noticies als mitjans televisius, o altres
com ara Pipo Serrano, periodista especialitzat en periodisme mobili que va
realitzar importants canvis a la redaccié de la cadena de televisié privada catalana
8TV. Junt amb altres autors s’elaborara una investigacié sota els nous autors del
periodisme per extraure les capacitats necessaries per a la produccio de la part
practica de la tesina. No obstant aix0, la referencia i font de bibliografia més
destacada del present treball sera les actuacions dutes a cap per l’ens de
radiotelevisio publica estatal RTVE (Radiotelevision Espafiola). En aquest trobem
molts exemples del periodisme mobil que serviran d’influencia per a la produccio,
pero especialment de la documentacié aportada per a aquest pel que fa al
processos de postproduccié d’una noticia als seus informatius. | fi d’afegir més
documentacio a la bibliografia he aprofitat per a realitzar una entrevista al
periodista Enrique Pallas i qui ha esdevingut cap d’informatius de TVE a Valéncia.
Tota aquesta fase teorica desenvolupara el contingut central del treball per
elaborar una base teorica que servisca tant per a la present part practica com de
futures propostes.

Aquesta part practica constara, d’una primera recerca de la noticia per a la seua
elaboracio d’acord amb els principis del periodisme mobil, seguidament
s’esgrimiran algunes de les questions tecniques necessaries per a la creacié d’'una
hipotetica empresa encarregada dels productes periodistics del periodisme mobil
al Pais Valencia i destinada a xarxes socials. Per fer-ho, s'usaran ferramentes



d’Adobe i que ens permetra generar tant un logotip representatiu com dels Motion
Graphics que s’afegiran al producte final de la noticia i que servira com a simil del
qual duen a terme les empreses informatives a les xarxes socials per tal
d’apropiar-se 'autoria del seu propi producte informatiu.

Una vegada disposem dels recursos identificatius de 'empresa, caldra continuar
amb el procés de produccid, com ara la captura del material audiovisual.
S’accedira a U'espai en el qual es desenvolupa el feti amb els recursos técnics,
previament definits, es gravara tot el material necessari.

Posteriorment, s’iniciara el procés principal de la tesina i que consta de la
postproduccié de tot el material obtingut i que incloura les fases del muntatge, la
correccio del color, Ueliminacio dels imperfectes i altres correccions, afegir els
Motions Graphics, Uedicié del material auditiu i, finalment, del muntatge complet
per al producte final.

Per ultim, una conclusio en la qual s’exposara els objectius complits, aixi com de
les conclusions que es puguen extraure derivat de l'elaboracié en complet de la
tesina.



2. ESTAT DE LA QUESTIO

2.1 EL MUNTATGE ALS INFORMATIUS TELEVISIUS

2.1.1 TEORIA | HISTORIA DEL MUNTATGE

Abans de res calrevisar el concepte de muntatge audiovisual per aprofundiri
endinsar-nos a 'ambit de creacié de noticies als informatius.

El muntatge és el procés final per a la publicacié d’una peca audiovisual, entre
elles, de les noticies als informatius. El muntatge és la feina mitjancant la qual
lautor post productor dota a un conjunt d’imatges d’un significat particular i que,
sense eixa conjugacio de planols i altres elements visuals i auditius, no
s’aconseguiria.

“La potencialidad del montaje esta en su capacidad de manejar todo el trabajo
anterior, de proponery crear lo que ya se hizo” (Delgadillo, 2011, pag. 70)

En aquest procés cal un codi comu que permeta una correcta interpretacio per
part del receptor i d’'un missatge que 'emissor pretenga difondre.

Es a dir, aquesta fase del muntatge del material audiovisual és el procés pel qual
es dota de continuitat i coheréncia a fi de construir un missatge comprensible al
receptor.

Existeixen diverses questions que defineixen les caracteristiques del muntatge
com ara; el ritme, la cadéncia entre planols i la coheréncia narrativa ancorada a un
context donat que “el montaje es una conjugacion de movimientos en el espacioy
en el tiempo” (Delgadillo, 2011, pag. 70)

El muntatge implica, per tant, un procés de construccié d’una narracio, pero
també d’una série d’idees o expressions emotives. La semiologia de la imatge
permet analitzar aquelles emocions i sentiments que 'autor tracta de traslladar a
Uobra.

| d'acord amb U'autora R. Delgadillo (2011), altres elements essencials per a
aconseguir la correcta difusio d’un missatge a la seua audiéncia son:

e ELCodi. La necessitat d’unes normes comunes entre ’emissor i el receptor
a fi que el missatge mantinga les implicacions de autor i el receptor les
assumisca tal com Uautor ho desitja.



e ElDiscurs Audiovisual. Aci entra de bona manera el concepte de la
semiodtica. Les imatges son el text del missatge i, per tant, la relaci6 entre
significat i significant és predominant.

Aixi és com la trajectoria historica del muntatge audiovisual usaria aquests
elements per a donar principi a les obres visuals i audiovisuals.

El muntatge ha esdevingut un procés que s’ha elaborat per diferents perfils
d’autor. Inicialment, des dels muntadors, els quals treballaven baix la vigilancia
d’un supervisor, camarograf o el mateix director fins al dia d’avui quan les opcions
de muntatge i dels seus autors han explorat multitud de camps de Uestudi
audiovisual.

Podria considerar-se el comengament del muntatge audiovisual de la ma de
Uartista i itlusionista francés, George Melies, amb el métode anomenant “pas de
manovella” una técnica que consistia a prendre una instantania fixa per a
cadascun dels moviments dels elements presents a 'escena, de manera que, en
realitzar una successio d’elles, els objectes semblaven estar animats. (Ferragut &
Vallverdu, 2023, pag. 5)

Posteriorment els nord-americans D. Griffith i sota la influéncia de E.S. Porter,
farien variar el meétode de representacié del cinema cap al mode institucional amb
una construccio dels espais ficticis per mitja d’'una coheréncia en el muntatge de
les peces. Fou 'anomenat “muntatge paratlel” cosa que permet a 'espectador
diferenciar dos espais diversos de ’escena, perd que concorren al mateix temps.

Al seu torn, els autors soviétics desenvoluparen les seues teories del muntatge
audiovisual al voltant de 'escola del “Cinema-Ull” amb Dziga Vertov com a maxim
representant dels plantejaments d’aquesta nova corrent. Aquesta presenta
fragments sense coheréncia espacialitemporal amb el proposit d’observar la
reaccio de laudiéncia.

“El objetivo era mostrar la desnudez del funcionamiento mismo de la camara, del
montaje, a partir de la utilizacion de un escenario ya predeterminado” . (Puig
Punyet)

Una altra personalitat important dels experiments cinematografics sovietics que
serviren per a Uevolucidé del muntatge fou Sergéi Einsenstein. Partint del
materialisme dialectic explicita la importancia individual per a cadascun dels
elements de ’escena com a significati com a la suma de dos 0 més elements
s’aconsegueix construir un concepte. En les associacions es troba el missatge de
l'autor, perd va més enlla.

“No son cinco detalles que se suman en un todo, sino cinco todos, cada uno que
ha sido tomado de un angulo y son coincidentes entre si”. (Eisenstein, 1997, pag.
141)



Més tard, arribaria 'anomenada “Nova ona francesa” impulsat, especialment, per
la revista francesa de cinema “Cachers du Cinema” i autors com ara: Jean-Luc
Godard, Frangois Roland Truffaut, Alain Resnais, encara que la personalitat més
destacada fou el fundador de la revista, André Bazin.

Les obres dels autors vinculats a aquest corrent bevien de les influencies
sovietiques per interpretar els méetodes de representacié del cinema del moment
dominat per les normes estatunidenques. Una reinterpretacio de la “mirada” de la
camera com a element constructor de la narrativa aixi com del paper del
muntatge.

“[...] no encontraban en las expresiones artiticas de ese momento alguna que
mostrara su posicion politica que pasaba por el coqueteo con lo ideoldgico, en sus
diversas varientes y con lo subjetivo al mismo tiempo”. (Alpizar, 2017, pag. 32).

2.1.2 TEORIA | HISTORIA DELS INFORMATIUS | EL SEU
MUNTATGE

Cal entendre que els generes, com ara Uinformatiu, no s6n compartiments tancats
i que, per tant, aquells, els quals s’inclouen en la televisié han experimentat una
barreja entre ells:

Asi, desde el nacimiento de la pequena pantalla y hasta mediados de los 90,
distinguimos sin dificultad los boletines informativos, las “telemovies”y las series
y la publicidad. Esta primera tipologia de géneros ha ido evolucionando hasta el
actual pastiche de formatos televisivos, en donde concurren telenovelas, de
debates informativos, magacines [...] y un sinfin de programas situados en las
fronteras de los géneros o formatos originales. (Machon, 2011, pag. 78)

Aquesta hibridacié de generes ha sigut la caracteristica fonamental de l’evoluci6
als programes televisius, cosa que ha introduit canvis a la teoria i practica als
continguts informatius.

No obstant aix0, la hibridacié no afecta tant els programes informatius com a la
resta de formats. Algunes questions com ara; Uestéetica, certs continguts, els
horaris, la unitat noticia han aconseguit mantenir-se.

Pero el canvi més important a Uevolucié dels informatius s’ha esdevingut amb
I'espectacularitzacié o el sensacionalisme cap al qual s’ha orientat els seus
continguts.

D’altra banda, per a la teoria dels informatius i les informacions cal analitzar la
unitat del missatge en analisi a diversos nivells, com ara el textual en el qual
s’analitza els elements presents a pantalla que, com diem a la teoria del
muntatge, proposen una determinada interpretacio dels seus elements en conjunt



i individualment. Perd, també del nivell epistemologic dels métodes per informar,
en el qual la teoria de ’'agenda setting (Combs, Shaw; 1972) s’erigeix en element
essencial per a entendre la manera amb la qual s’estableix una agenda publica
dels temes que s’inclouen en el debat public.

I, finalment, d’un nivell, també epistemologic, que divideix la realitat en dos
ordres; un relacionat amb els temes seleccionats pels mitjans que defineixen la
realitat i el tractament de la realitat per part dels mitjans.

“Basicamente, los medios no solo ponen sobre la mesa los temas importantes
gue formaran parte de la vida de las personas y sociedades, sind que organizan la
memoria y evolucidn en estructuras de sentido”. (Machdn, 2011, pag. 81)

Aleshores, podem extraure que l’autor dels informatius funciona d’acord amb les
tres grans funcions de la comunicacié massiva i que son: informar, persuadir i
entretindre (Machén, 2011, pag. 82) i que la manera de presentar els continguts
informatius és a tres nivells d’elaboracié i processament del missatge: la intencié
de 'emissor, el contingut semantic i les formes expressives (Machon, 2011, pag.
81).

Aixi, els missatges informatius i, d'acord amb aquests principis, poden difondre’s
amb uns objectius comunicatius merament informatius, aquella “finestra oberta
al moén” (McLuhan, 1964) o, per altra banda, amb un sentit persuasiu si el que
lautor tracta és fer convéncer a Uaudiencia i seleccionar el material informatiu
d’acord amb un interés particular.

D’aquesta manera, quan Uobjectiu del canal informatiu és aixd mateix, la
informacid, el contingut essencial sera el referencial, el que puga fer-lo diferenciar
de la competencia.

“Asi pues, sitenemos un programa en el que “el presidente del gobierno ha viajado
alJapon” - se pretendera referenciar realidades reales del evento: quién ha ido,
addnde, qué va a hacer, por qué, etc.” (Machon, 2011, pag. 83)

Per altra banda, l’estructura informativa ordena jerarquicament els temes per a
establir una concatenacié dels informatius d’acord amb els interessos del mitja i
respectant una cohesioé.

Com diem, encara que els generes predominants als informatius, com ara la
noticia, el reportatge o el documental, tracten de mostrar-se com una visio
objectiva de la realitat, la veritat és ben diferent puix que la seua naturalesa es
falsa, es fonamenta en un discurs narratiu que ha fragmentat previament la realitat
per mitja del muntatge (Soler, 1997, pag. 1)

Com s’ha dit, laimportancia del muntatge radica en el fet que la construccié d’una
sequencia d’imatges representen una idea de ’autor. Tal com Uexpressio
colloquial afirma “Una imatge val més que mil paraules”, la representacio iconica
o significat que surt en pantalla resumeix un discurs que podria prorrogar-se



excessivament. No obstant aix0, aquesta expressio presenta també una série de
deficiencies pel que fa al muntatge puig que hi ha imatges que expliquen
clarament un fet, pero dificilment poden contar com ha ocorregut. (Oliva & Sitja,
1999, pag. 180).

Aixi mateix, la importancia del text o la veu que acompanya Uinformatiu és
fonamental per tal de resoldre els dubtes que el material visual no és capacg de
respondre.

Aixi cal que Uexpert en la fase de muntatge de peces informatives ha d’estudiar-les
abans de postproduir-les. Com que la coheréncia i la correcta difusié del missatge
és U'objectiu principal, haura de realitzar distintes accions amb el material, com
ara: la seleccio, la redaccié o la creacié de les notes orientatives per al procés de
muntatge. Aixi prioritzar, en certa manera, el discurs de la peca informativa
respecte del material visual.

Pel que fa a la historia dels informatius al nostre pais, primerament cal tindre en
compte que la televisié espanyola es va desenvolupar de manera tarda respecte
de les veines europees, cosa que va afectar els informatius i que provocaria que el
seu estil i muntatge es veiés més influenciat per altres mitjans més antics i no pas
per Uevolucié qgue s’esdevenia als paisos més desenvolupats.

“Los antecedentes televisivos en Espana estaban unicamente ligados al auge de
la radio como medio de comunicacion de masas y en consecuencia a su historia”
(Dominguez, 2010)

Sota aquests fonaments, les emissions televisives arribarien a Espanya de manera
regular amb Television Espanola 'any 1956, encara que l'aparell televisiu no
comengaria a implantar-se als habitatges espanyols fins a la decada dels setanta
a causa del seu elevat cost (Dominguez, 2010) i amb un retard notable respecte de
les veines europees’.

Encara que la recepci6 d’aquelles primeres emissions fou molt reduida a
consequencia de la manca d’equips tecnologics al govern de 'épocaiala
ciutadania espanyola.

“Los historiadores han mostrado su acuerdo sobre el aspecto llamativo de que tal
acontecimiento no mereciera especial atencidn por parte de la prensa de la
época, quizas por dirigirse a unos 600 receptores y una cobertura de remos de 70
kildmetros alrededor de Madrid”. (Bustamante, 2006, pag. 31).

Aixi, el primer informatiu arribaria a 'any seguent dels inicis de les emissions.

" A Regne Unit fou a ’any 1946, a Franca U'any 1947, a Alemanya el 1952, a Itallia 'any 1952.



Dintre d’aquesta decada dels cinquanta, a
escalainternacional, s’esdevenia una
evolucié tecnologica dels aparells per a la
captura de laimatge i el seu enregistrament
amb lorigen de les primeres
videogravadores com ara l/Ampex
(itlustracié 1) amb una mida semblanta la
d’un electrodomeéstic (Bustamante
Newball, 2003, pag. 53). Pelque faala
imatge, també aplegarien les noves
Camcorder com les primeres cameres Itustracid 1 Fotografia d'una de les primeres
portatils de video. (Bustamante, 2006, pag. registradores de so, les Ampex

53)

Posteriorment, es realitzaria, entre anys 1964 — 1967, el | Pla Nacional de Televisi6 i
que coincideix amb els anys d’obertura del regim el qual serviria al govern per a
difondre als informatius un missatge que promoguera els continguts religiosos, a
més d’altres continguts despolititzats.

Es per aixd mateix que el contingut informatiu no fou el protagonista d’aquests
primers anys de la televisi6é espanyola.

“En esa linea, en uno de los escasos analisis por géneros de esa época se estima
que TVE dedicaba un 42% a contenidos de entretenimiento, frente al 24% de
informacion general y el 4% de programacion cultural”. (Bustamante, 2006, pag.
41)

El contingut informatiu d’aquesta primera cadena de televisié espanyola estava
orientat, sobretot, a aquell de caracter religids o de propaganda politica dirigida
pelregim amb peces audiovisuals anomenades NO-DO (Noticiarios y
Documentales)

Actualment, RTVE disposa d’un banc documental dels noticiaris d’aquella epoca a
apartat de la Filmoteca Espanola i dintre de la pagina web oficial de RTVE tal com
s’observa a la itlustracio 2.



Ilustracio 2 Interficie de la pagina web oficial de RTVE per a les peces informatives del NODO

Aixi els informatius a la televisié espanyola seguiren per una senda continuista,
amb continguts poc critics cap al govern, fins i tot, als primers anys de la transicid i
fins a la reforma democratica de la radiotelevisio amb U’ ”’Estatuto del 1980”, amb
els primers canvis cap a la pluralitati Wlibertat, perd amb fortes critiques pel seu Us
partidista.

“El mandato de Castedo fue demasiado fugaz para conseguir cambios profundos
en RTVE. Pero si se aprecio de forma general su esfuerzo en la independencia de
los programas informativos. Entre sus realizaciones estd, ademas, la eliminacidon
de los departamentos que ejercian el visionado previo y la censura de los
programas”. (Bustamante, 2006, pag. 77)

Posterior, i amb Uobjectiu “d’eixamplar les possibilitats del pluralisme informatiu”,
s’aprova l'any 1988 la llei sobre la televisio privada la qual va permetre que
empreses privades s’endinsen a la carrera televisiva i, amb aixo0, a la produccio
d’informatius al nostre pais.

Aixi, posteriorment, amb la democracia instaurada, els principals partits
s’acusarien mutuament de fer un Us partidista de la televisié publica, aixi com de
les cadenes de radiotelevisié autonomiques que també s’installaven al mercat
competitiu dels informatius a Espanya.

Durant aquests anys cal destacar algunes questions respecte dels continguts
informatius a les televisions:

e Lexternalitzacié d’alguns programes informatius a RTVE l'any 2004. Aix0
mateix provocaria una tendencia d’aquests continguts cap al
sensacionalisme i els magazins i que, d'acord amb el mateix “Consejo de
Informativos de TVE”, afirmaven com “sj los telediarios de la etapa anterior



eran una mezcla del BOE y El Caso, en los actuales sobra Couché. Se
afianza el modelo de los telediarios del espectaculo”.

e Lallei7/2010 General de Comunicacié Audiovisual que prohibia a les
cadenes autondmiques Uexternalitzacio dels programes informatius.
Posteriorment, la llei 6/2012 modificaria aquesta consideracio que, baix el
govern del PP, permetia la privatitzacio dels informatius.

e Lafusid de les principals cadenes televisives espanyoles com ara: Antena
3y La Sexta, Telecinco y Cuatro, cosa que impediria la persistencia i
aparicio de petites cadenes televisives.

“Tras esta absorcion formal, el 1 de octubre, Mediaset y Antena 3 comenzara en
cambio una estrategia de revalorizacion del precio de sus espacios comerciales,
imponiendo sus condiciones de mercado, mientras la mayoria de los canales
comerciales ajenos, suspendidos en tasas menores al 1% del Share, se
manifestaban incapaces de sobrevivir’ (Bustamante Newball, 2003, pag. 286)

Aixi mateix, com hem vist, actualment ens trobem amb un oligopoli governat per
unes cadenes de radiotelevisié que formen part, al seu torn, d’aglomeracions
empresarials que lideren el sector dels mitjans de comunicacié. Aixi la seua
audiencia s’ha adaptat a un tipus de consum determinat.

D'acord amb Uinforme sobre les audiéncies als mitjans televisius elaborats per
Barlovento Comunicacion (2023), Antena 3 (Atresmedia) governa el rating amb un
total d’uns 2.383.000 espectadors de mitjana i una quota de pantalla del 19,6%. El
segueix Telecinco (Mediaset Espana) amb una mitjana d’espectadors d’1.407.000 i
una quota de pantallade ’11,5%, La7 (RTVE) en tercer lloc, amb unes dades d’uns
1.350.000 espectadors de mitjaiun 10,9% i La Sexta (Atresmedia) amb uns
766.000 espectadors de mitjai una quota de 7,4%.

Pel que fa a les cadenes autondmiques i els seus informatius, TV3 lidera el
ranquing amb uns espectadors de mitjana de 3.711.000 i una quota de pantalla
(dintre del seu ambit d’emissid) del 26,3%. Els segueix, Aragén TV amb una quota
d’un 23,1%, ETB2 amb el 18,9% i TVG amb un 14,3%.



2.1.3 METODES DE MUNTATGE ALS INFORMATIUS

2.1.3.1 Evolucio dels métodes d’edicio lineal al no lineal i de la
televisio analogica a la digital.

Abans de Uera digital, el metode de muntatge que imperava als noticiaris, fins
aleshores, fou d’edicid lineal amb U'Us de cintes de documentacid i de rodatge
amb les quals els professionals de la postproduccié junt amb el periodista
muntaven de manera analdgica a una cabina especialitzada.

“El producto fina resultante era lo que llamamos “pieza” por ser precisamente eso,
una pieza del gran puzzle que supone un informativo”. (Mufhoz, Meana, & Saez,
2014, pag. 75).

Aquest procés tenia el gran desavantatge pel qual les peces resultaven ser
Uniques i, per tant, el realitzador i el periodista es veien obligats a treballar de
manera coordinada amb elles. A més, es generava cert problema
d’emmagatzematge:

“Todas las cintas con la produccion propia o ajena, con originales o programas
emitidos, procedentes de sefales externas o de rodajes pasaban por una
videoteca de produccidn y posteriormente al archivo definitivo. Cada dia el archivo
recibia varios cientos de cintas y el espacio era siempre un problema acuciante”.
(Munioz, Meana, & Saez, 2014, pag. 75).

No obstant aix0, els avancos tecnologics han permés que aquesta feina puga ser
més eficienti eficag, reduint o, fins i tot, eliminant alguns dels passos que es
necessiten per al muntatge d’una pec¢a audiovisual. El treball digital ha implicat un
canvi en la logica de produccié important.

“Su naturaleza virtual permite al copiado y reconstruccion de imagenes mediante
procesos cortos, simples y sin comprometer a la imagen original”. (Delgadillo,
2011, pag. 72)

Avui en dia els aparells assistits per ordinador ens permeten acollir tot el material
disponible per construir una pega i mantenir-la al seu estat original tot i realitzar
modificacions. A més, els metodes d’edicio no lineal del muntatge també ens
permeten realitzar la postproducciéo amb modificacions als diferents temps de les
peces audiovisuals sense haver de seguir un ordre estricte i poder dur a terme
modificacions als passos enrere o amb processos d’edicié parallela.

“El realizador también puede acceder a laimagen de la forma simultéanea para
elaborar sumarios, titulares de los informativos, sin tener que esperar a que el
redactor acabe su trabajo con las cintas”. (Munoz, Meana, & Saez, 2014, pag. 76)



La tecnologia digital ha suposat un canvi als metodes de muntatge que han
revolucionat el sector i redefinit les técniques. El digital ha donat pas al métode
d’edicid no lineal que, a diferencia del muntatge a l’era analogica, permet
modificar el material mentre observem, en temps real, les modificacions en
qualsevol temps de la peca amb la possibilitat de tornar enrere respecte de les
transformacions.

Ainicis del segle XXI, l’edicio6 de video no lineal comencgaria a estandarditzar-se a
la industria quan les cameres deixaven d’usar els videocassets per a
emmagatzemar el material per a gravar-ho a un disc dur extraible. (Bustamante
Newball, 2003, pag. 53)

Aixi la informacio del material capturat s’emmagatzema de manera digital als
discos durs dels nous aparells assistits per ordinador. No obstant aix0, aquesta
digitalitzacio del procés no representa el fet que la feina del post productor
desaparega puig que també es troba a 'ambit de la creativitat i la coherencia a fi
d’aconseguir articular un discurs.

“[...] es necesario que la persona que esta editando conozca como hacerlo y esté
en capacidad de manejar la herramienta y el software con el fin de conseguir el
resultado esperado en la postproduccion”. (Carrasquilla, 2009, pag. 12)

Entre els avantatges de U'edicid no lineal es troba la seua capacitat de comprimir la
informacié per a 'emmagatzematge al procés de digitalitzacid.

Una vegada realitzada la ingesta del material, el postproductor disposara d’un gran
recull de dades de rellevancia sobre cadascuna de les peces, com ara: el format,
el codec, la duracid, la resolucio, entre altres.

I, per altra, la gestio del material també es fa més senzill amb 'organitzacio per
carpetes i que permet facilitar la recerca del material.

Els avantatges de l’edicio no lineal es resumeixen en:

“1. Elmontaje se puede realizar en cualquier orden y lugar del espacio y del
tiempo [...], 2. Esta edicion permite al empleo de varias generaciones de grabacidon
sin pérdida de calidad en la imagen o en la generacion de efectos especiales muy
depurados y, por ultimo, 3. Ofrece un alto rendimiento temporal en las rutinas de
trabajo y el bajo desgaste fisico de los equipos”. (Carrasquilla, 2009, pag. 13),

Malgrat tot, els metodes per a la generacio de la imatge per a televisio ha quedat
vigent, tant al passat amb el métode d’edicid lineal fins a Uactualitat. Es tracta del
procés de formacié de la imatge per quadres.

A la televisi6 analogica les imatges que componien la retransmissio estava
formada per senyals continues que es combinaven per linies horitzontals que
anaven dibuixant-se en pantalla. Amb Uarribada de la televisié digital les imatges
que també es componien per quadres sén codificades de manera digital per mitja



d’unes dades que viatgen fins als nostres televisors per a ser descodificats. Aquest
procés permet nous avantatges per a l’edicié no lineal:

“Los sistemas de edicidon no lineal permite manipular facilmente los cuadros de
imagen, hacer cortes precisos, sincronizar con exactitud las bandas de audio y
video, entre otras ventajas”. (Bustamante Newball, 2003, pag. 56)

Aquesta técnica és coneguda també com “U’exploracio de la imatge” i va sorgir
amb la finalitat d’augmentar la frequéencia d’imatges formades per linies pars i
senars per a evitar Uefecte de parpelleig.

Aixi es van elaborar dos metodes per a la formacié de la imatge d’acord amb el
sistema de la zona geografica:

e Exploracié entrellacada. Aquesta tecnica divideix cadascun dels
fotogrames en dos camps i és la usada pel sistema PAL el qual estableix
una relacio de 25 Fps, amb 50 quadres per segon, encara que en
'actualitat s’ha augmentat la freqliéncia a alguns televisors per aconseguir
100 quadres per segon.

e Exploracio progressiva. Es tracta de U'exploracié sequencial de cadascuna
de les linies de la imatge (Utray & Armenteros, 2013, pag. 8). Es tracta del
sistema més comu a les noves televisions d’alta resolucié com els CCD, és
a dir, amb la digitalitzacio d’aquestes. Aquest mateix sistema conjuga al
seu interior els processos de recepcid, descodificacid i reproduccio de la
informacid i evitant, aixi, possibles problemes de conversié. No obstant
aixo, aquest sistema requereix un ampli espai de ’'amplada de banda.

Els nous estandards de transmissio6 digital seran els que definiran questions com
la codificacid i que corresponen a les questions tecniques exigides per les
cadenes de televisié tal com veurem a lapartat: “Questions tecniques de Uarxiu
per a la seua postproduccid” al present treball.

Aixi aguest nou muntatge amb ordinadors ens permet explorar noves capacitats
de ledicié, amb un recull de fragments audiovisuals als quals podem afegir altres
elements com ara; imatges, simbols, efectes de video, efectes d’audio,
modificacions de les dimensions de la imatge, del temps i moltes altres
possibilitats impossibles o més dificultoses als metodes de muntatge, cosa que
ha permeés una serie de beneficis com ara:

e Lareducciod dels temps de postproduccid, i aix0, al seu temps, permet una
reduccio dels costos.



e Augment dels elements presents a 'obra i que permet concretar i facilitar
la transmissié del missatge de Uautor aixi com augment dels significants
presents.

La feina principal del post productor d’informatius de televisio és conéixer aquest
sistema de formacio de la imatge per a realitzar la correcta edicid i enviament de
la informacia.

“Las aplicaciones de edicion y postproduccion de video permiten trabajar con
ambas formas de exploracidon, y aunque estamos utilizando en video con las
imagenes exploradas en entrelazado podremos verlo en el monitor del ordenador
gracias a la conversion que realiza el propio reproductor”. (Utray & Armenteros,
2013, pag. 8)

2.1.3.2 Conductes professionals als muntatges dels informatius.

Aixi mateix, hi ha una séerie de conductes professionals per a adequar el treball a
un correcte desenvolupament de la tasca a cadascun dels seus elements
compositius:

e Pelque faales veus en Off, cal que aquesta aporte informacio extra a les
imatges, no que repetisca el que es mostra pel mateix suport visual. Aixi el
muntador haura de fer una seleccio dels segments de veu en Off que millor
s'adequen al suport visual, sense que ambdds expliciten el mateix
significat. Aquesta conducta ha d’afectar, especialment a les narracions
descriptives, entre les quals, el material visual ja fa més que evident la
seua descripcio.

e A més, en situacions de manca de material visual, el muntador podra
recorrer a l'Us dels textos o altres recursos narratius sonors per tractar de
construir la noticia realitzant primer una correcta cohesié entre recursos
visuals i 'acompanyament descriptiu per ampliar-ho posteriorment sense
la necessitat del material visual, Unicament de 'lacompanyament que
construeix la historia.

e Amb el material d’arxiu, és a dir, del contingut visual, siga: imatges, videos
o grafics d’algun succés del passat, el muntador haura d’inserir un
acompanyament com veus en Off o text que justifique U'Us d’aquest tipus
de material.



e Laconcatenaci6 de les peces visual, aixi com dels elements que
acompanyen han de seguir un ordre correcte. Aixi el muntador haura de
marcar que fragments de la pega s’interpreten com a ampliacié de la
informacid i quines serveixen per a portar a cap un gir respecte del tema o
de 'enfocament. El ritme entre pauses, so ambient, declaracions o veus en
Off sén tan importants com els canvis de planol o entre les seqliéncies. Per
aix0 mateix és necessari que la imatge varie en eixe exacte moment per a
fer coincidir les noves dades amb altres imatges. (Oliva & Sitja, 1999, pag.
183)

En primer lloc, com veiem, s’ha de dur a terme U'esquema inicial del muntatge,
amb la seleccié de les veus en Off, i de les declaracions i U'ordre que seguiran. Es
aixi com s’estructura la duracié de la peca informativa.

Malgrat tot, s’observa que durant situacions extraordinaries les rutines de
produccio es poden veure modificades.

“Las tareas que antes realizaba una persona, durante el confinamiento, se hacen
de manera distribuida, de forma que una persona escribe el texto, otra graba las
imagenes y otra hace el montaje”. (Olivares, Roman, & Méndez, 2024, pag. 15)

Un cop ja tenim dissenyat 'esquema de la noticia queda afegir el material visual,
aixi com altres elements com, per exemple, grafics o textos d’acompanyament.

“La ventaja de esta técnica es su rapidez, especialmente, cuando se aproxima la
hora del noticiario, y también su economia si se trabaja con un servicio de montaje
de alquiler”. (Oliva & Sitja, 1999, pag. 185)

Aixi Uobjectiu és trobar una cohesio entre el text, les veus i les declaracions amb el
material visual a fi que Uespectador no sols identifique el tema o el problema sind
que també les causes, consequiencies i context, aixi 'objectiu és un resultat
harmonic entre les imatges i les paraules. (Oliva & Sitja, 1999, pag. 185)

Actualment, gran part de les cadenes de radiotelevisié usen els metodes d’edicid
no lineal pels grans avantatges que representa. La cadena publica nacional, RTVE,
utilitza els metodes de muntatge propis de U'edicié no lineal junt amb programes
com ara: l’Avid NewsCutter XP o Avid Media Composer, a més de bases de dades
amb material audiovisual amb Interplay, ferramentes que sdn propietat de la
marca Avid i que permeten superar les deficiencies del muntatge analogic.

Aixi el WorkFlow o fluxe de treball de RTVE s’estructura de la segliient manera
(Mufioz, Meana, & Saez, 2014, pag. 75):



1. Elcap de seccid encarrega 'elaboracié d’una noticia a un redactor, el qual
es reflexa de manera escrita a una escaleta amb la ferramenta iNews?.

2. Seguidament, se li estableix un numero a la gravacio per a la seua gesti6 a
la base de dades de RTVE.

3. Leditor s’encarrega d’identificar la peca amb un Video ID®. No obstant aixo,
aquest no s’usa al MOJO en ser un programa d’alt nivell de qualificacio.

4. Unavegada ja s’haja capturat el material audiovisual i realitzat la seua
ingesta passa a la seua digitalitzacié dintre del programa ISIS*.

5. Elperiodista acudeix a un professional de la postproduccié per a la seua
edicié. No obstant aix0, a les desconnexions no solen ser aquestes les
encarregades de Uedicid a excepcid de casos puntuals. D’altra banda,
també es treballa d’una manera certament diferent a estes desconnexions
informatives puig que cadascuna disposa d’un horari per a fer 'emissié de
les seues peces informatives, al cas del Pais Valencia correspondra a les
14:00 hores i a les 15:50 hores.

6. Unavegada revisada la peca informativa pels controls pertinents, aquesta
es transferida al servidor d’emissio per a que puga ser collocada a la seua
posicié d’acord amb Uescaleta.

A més, Enrique Pallas (2024) descriu com el programa iNews es tracta d’una de les
ferramentes més comunes a les sales d’informatius. Afirma que amb aquesta els
redactors tenen la possibilitat de realitzar tota la feina textual. A més a més, Pallas
descriu com la feina del redactor, de vegades, inclou U’Us de la ferramenta Avid
Media Central, amb la qual poden accedir al tot el minutati amb el qual dipositar
tot el material que han recaptat.

2 Programa propietat de 'empresa AVID per a U'edicio i gestio de continguts informatius en linea i
usada principalmente per a 'establiment de 'esquema basic de ’'escaleta i amb una connexié
constant als videosque arriben per a la seua emissio.

8 Identificador numeérica asignada a cadascuna de les pecges informatives.

4 Es tracta d’un gran emmagatzament en linia i compartit, el qual conté més de 8.000 hores de
video i s’organitza en distints espais de treball la qual cosa permet als treballadors accedir a la
seua informacié de manera instantanea.



2.1.3.3  Oferta comercial de programes d’edicié no lineal i la seua
evolucid.

D’altra banda, alguns dels programes d’edicio no lineal de video més utilitzat en
l'actualitat i que poden resultar utils per desenvolupar practicament el que s'ha
vist anteriorment ho sén:

. DaVinci Resolve. - |

Aquest software, propietat ; :' ':'*
de lempresa Blackmagic s

. , Bl =5 ™.
Design, té el seu gran -

R EE A

avantatge pel que fa al
sistema de correccio de
colorcom s’observa a la
itlustracio 3.
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A més, aquest programa
compta amb dues versions:
una gratuita amb unes
opcions més limitades, especialment pel que fa als efectes especials, pero d’igual
manera valida per a dur a cap un correcte muntatge; i altra versié de pagament.

IHustracio 3 Interficie del programa DaVinci Resolve

D’altra, aquest software s’inclou dintre d’ell distints apartats especialitzats; un per
al muntatge, altre per a Uedici6 dels efectes especials o altre per a Uedicio de so,
és a dir, resulta ser un programa com a paquet dels diferents que podria ser-ne.

e Final Cut Pro. Aquest programa
d’edicio té el desavantatge que es
troba unicament disponible als
sistemes jOS.

Amb un cost de 350 euros anuals esta
especialitzat per a U'edicio amb Mac
puig que el software és propietat de
’empresa Apple. D’altra banda, el seu
gran avantatge es troba en la seua
rapidesa i eficiencia del procés
d’exportacié puig que permet, fins i tot, U'Us del programa mentre exporta l’arxiu
amb una interficie coneguda com s’observa a la itlustracio 4.

Ilustracio 4 Interficie del programa Final Cut Pro



® Adobe Premier Pro. (itlustracié 5).

Aquest software d’edicié no lineal de video
esta especialitzat pel que fa a la fase del
muntatge, és a dir, aquest forma part d’un
gran paquet de programes propietat de
’empresa Adobe. Aquest paquet de
programes per al disseny i creativitat digital
s’anomena Adobe Creative Cloud i que ,
conté d’altres que permeten realitzar IHustracid 5 Interficie del programa Adobe Premier
animacions i efectes especials més pro

professionals i elaborats com ’Adobe After

Effects o, per altra, especialitzats amb Uedicié del so com Adobe Audition o, fins i
tot, el Premier Rush especialitzats amb Uedicié de video a dispositius mobils per a
un treball més rapid i immediat.

* Avid Media Composer.
(itlustracid 6).

Desenvolupada i propietat de
’empresa Avid Technology es
tracta del software utilitzat per
gran part de les empreses
encarregades de Uedicio als
informatius de televisié o de les
mateixes cadenes informatives
com és el cas de RTVE.

Ilustracid 6 Interficie del programa Avid Media
Composer

Incorpora un Workflow diferenciat

de la resta puig que facilitat un treball rapid i, a la vegada, professional
especialment pel que fa al sistema de dreceres de teclat el qual permet accedir
immediatament a qualsevol de les ferramentes disponibles. A més, per facilitar el
treball a estudis d’edicié permet un treball conjunt del mateix projecte per mitja
d’una connexi6 a Internet.

No obstant aix0, hi ha dos grans inconvenients amb el seu Us; pel que fa al seu
elevat cost, al voltant dels 500 euros anuals i la complexitat a l'Us de la seua
interficie.

En resum, la tecnologia digital i junt amb el métode d’edicié no lineal de video ha
permeés augmentar notablement la qualitat d’imatge amb, per exemple, el format
del 16:9i de la qualitat del so amb U'estéreo o ’envoltant, a més, d’una millora pel
que fa a la transmissid i lemmagatzematge de la informacio.

D’igual manera U'evolucié del muntatge i dels formats de postproduccié han
derivat en dinamiques completament diferenciades dels métodes propis de les



cadenes de radiotelevisio fins a téecniques innovadores, especialment, a les
plataformes de retransmissié en directe com ara YouTube o Twitch.

Es tracta d’un muntatge de la noticia que es realitza a temps real, és a dir, al
mateix moment que es publica. El post productor, al torn que redactor i productor
de la noticia, manté uns criteris diferenciats dels métodes tradicionals puig que
ara pot aportar context al fet mitjancant la insercié d’imatges, recursos
audiovisuals, notes de premsa, entre altres.

Al mateix torn, les plataformes permeten una compatibilitat amb els dispositius
mobils, tauletes o ordinadors, entre altres, per a la difusié de la noticia en directe
juntament amb un xat en el qual els usuaris poden interactuar amb el creador.

Alguns exemples d’aquest %
. . . ()

tipus de periodisme i dels

seus postproductors a

temps real a plataformes

d’emissi6 en directe son els

casos d’” ANUJBOST”

(itlustracié 7) o 1A

“Descifrando la Guerra”. Es

tracta d’un format que

evadeix la comunicacid

unidireccionali que, per I{ustracid 7 Retransmissié en directe del Streamer ANUJBOST del debat
de TV3 per a les eleccions autonomiques de Catalunya per al 2024

- directes entreteniment siries podcasts ol méstop la meva lista

(,C%u‘que Junts per Catalunya pot
aportay estabilitat
-7

tant, desenvolupa metodes
de muntatge intimament lligat amb aquests avancos dels nous metodes de
postproduccié de les noticies.



2.2 NOU CANAL D’INFORMACIO | LA NOVA AUDIENCIA:
LES XARXES SOCIALS

2.2.1 La questio quantitativa

La influéncia de les xarxes socials ha sigut una de les causes més significatives de
'auge del periodisme mobilila convergencia en les tasques del periodista.

El periodista digital ha d’adaptar-se a les estructures i métodes propis de les
xarxes socials per a adequar el seu discurs a una audiéncia caracteritzada per la
immediatesa i uns continguts de consum agil.

“Son espacios donde el consumo es, principalmente, incidental; el usuario se
encuentra la informacion, bien porque sea una cuenta o porque otro usuario
recomienda un contenido, pero es una exposicion fugaz”. (Costa & Lopez, 2019,

pég. 33)

Ara bé, cal comprendre el perfil de 'audiéncia que s’esdevé en aquest nou
ecosistema, és a dir, el consumidor objectiu o target que el periodisme mobil
tracta d’aconseguir.

Aixi mateix, Uestudi de 'enquesta AIMC (Asociacidn para la Investigacidon de
Medios de Comunicacidn) per al resultat del marg del 2023 mostra unes dades
que esclareixen la rellevancia de la internet de les coses i les xarxes socials:

Un 92,2% dels enquestats afirmen haver accedit a la Internet per mitja de la
telefonia mobil com a principal ferramenta d’accés. D’aquesta manera es
confirma el protagonisme dels aparells mobils, un factor essencial que explica el
sorgiment d’aquest MOJO Journalism.

A més a més, les tecnologies de les connexions a la Internet a la llar ha aplegat el
2022 fins a superar el 90% dels domicilis. Esa dir, la Internet de les coses s’ha
instatlat quasi per complet a totes les cases espanyoles, cosa que ha conduit a un
protagonisme de la navegacio, fins i tot, per a la recerca de noticies.

Seguidament, el 100% dels enquestats han afirmat haver accedit a alguna xarxa
social en qualsevol moment de la seua vida i un 84% ho ha fet al dia anterior a ser
preguntat. Es a dir, hi ha una xarxa molt extensa d’usuaris que afirma accedir
usualment a les xarxes socials i €s en aquest espai on el periodisme mobil gaudeix
tant d’audiencia potencial com de font material.

“Eltermino “periodismo ciudadano” llega como consecuencia de que ahora,
gracias a las nuevas tecnologias, el emisor puede ser cualquier”. (Fernandez,
2011, pag. 13)



Pero, el fet més interessant es troba en la pregunta: “Indique si en las redes
sociales sigue a algun/a...” el 53,5% dels enquestats afirma seguir a algun mitja de
comunicacio i un 35,1% a algun periodista.

I, a més a més, per confirmar la tendéncia en augment dels continguts informatius
a la Internet, 'enquesta afirma que un 75,5% de 'audiencia ha cercat i realitzat
una lectura de noticies d’actualitat durant els 30 dies anteriors a la pregunta, com
a segona activitat preferida dels internautes després de la consulta de previsions
meteorologiques.

2.2.2 Laqlestio qualitativa

Pel que fa a la qliesti6 teorica d’aquests nous canals, aquests donen rellevancia al
concepte d’interactivitat entre huma-maquina (Porto, 2011, pag. 4). D’aquesta
interactivitat és el punt del qual sorgeix les noves experiéncies de 'usuari, de
manera que s’estableixen més possibilitats per a un mateix contingut informatiu i
la seua construccio per part del receptor.

Aquesta facultat d’interactivitat sS’emmarca més com un procés d’intercanvi, en
aquest cas, entre l'usuari i la maguina i que respon a les noves necessitats d’una
societat postmoderna que demanda una democratitzacié dels processos de
produccid i difusié de la informacié.

La interactivitat pot desenrotllar-se amb un sentit més obert quan, amb la dotacié
d’unes ferramentes de creacié de la informacio, Uusuari les utilitza per a crear i
difondre tota la informacié que desitge amb una llibertat Unicament limitada per
les mateixes ferramentes o, per contra, altra més limitada per la mateixa
estructura del canal que presenta uns elements fixos i limita les possibilitats.

Dintre d’aquesta interactivitat, les xarxes socials s'esdevé canals perfectament
adaptats per a fer la feina del periodista. No obstant aix0, les xarxes socials o els
espais de la blogosfera, (Porto, 2011, pag. 6) i amb el component interactiu, no
serveixen unicament per a comunicar fets noticiables, siné també per a crear-ne
de nous.

Molts periodistes usen aquests nous canals per a explotar les seues majors
caracteristiques, a saber de laindependeéenciai la llibertat. Una major participacio
de laudiéncia fa convertir més rellevant l'opinio de la ciutadania.

“Algunos periodistas construyeron sus espacios con credibilidad, lo que hacen
con que asuman el papel del periodismo independiente, es decir, como un
espacio de combate a la supremacia de los oligopolios de comunicacion”. (Porto,
2011, pag. 6)

Es aixi, com a la participacié de I'audiéncia als nous canals de comunicacid i la
capacitat d’aquestes de generar fets noticiables permet que siga la ciutadania la



que puga emmarcar Uestratégia de 'agenda de grans mitjans de comunicacié
generant un debat d’origen social.

D’igual manera, la relacié per a la difusid i creacid d’informacio a les xarxes
socials no s’esdevé Unicament entre usuaris i mitjans de comunicacio siné que
també entre els mateixos usuaris integrats dintre de xarxes personals.

Aixi, aquest tipus de blogosfera s’esdevé com uns espais per a la construccio de
debats de la ciutadania i que amb el suport de recursos visuals, auditius o tots dos
permeten sumar contingut informatiu a les noves estructures comunicatives entre
usuaris i augmentar les relacions entre ells.

Existeixen clars exemples d’implicacio de les xarxes socials com a canals
informatius com és el cas ara del 15-M, les campanyes electorals americanes amb
una elevada participaci6 del candidat republica Donald Trump dintre de la xarxa
social Twitter (actual X).

No obstant aix0, la discussid enfront del paper de les xarxes socials com a canals
informatius esta present:

“[...] aunque las redes sociales no pueden considerarse medios de comunicacion,
porque no elaboran contenidos informativos propios, tal vez si resulta apropiado
atribuirles cierta dimension de actores politicos. (Enguix, 2017, pag. 73)

Algunes de les diferéncies de les xarxes socials respecte dels mitjans tradicionals
es troba a la seua independéncia i l'objectivitat, puig que les xarxes no
desenvolupen una necessitat d’incloure aquestes questions.

No obstant aix0, com diem, la qUiestié central de les xarxes socials radica a la seua
capacitat social de permetre una connexio directa entre els usuaris.

Aixi aguestes connexions permeten construir comunitats (Enguix, 2017, pag. 75)
formades per usuaris del mateix canali que comparteixen alguns elements en
comu, com la ideologia o, senzillament, el tractament d’un fet en concret.

Aquestes comunitats han fet augmentar la presencia de determinades questions
al debat social i politic:

“De ahi que se les asocie con frecuencia a un reforzamiento de los procesos
democraticos, en la medida en la que dinamizan la organizacién de movimientos
sociales de base o facilitan a los candidatos politicos la difusié de sus mensajes”.

(Enguix, 2017, pag. 75)

A més, el caracter obert de les xarxes socials permeten accedir-hi a qualsevol (que
disposa dels mitjans necessaris: aparell amb connexié a la Internet) de manera
que la facultat democratica se suma també la de lliure expressié.

Pero es per aquesta mateixa rad, com les xarxes socials s’han transformat en
canals d’informacié competidores dels mitjans tradicionals.



“Pues los politicos no necesitan esperar a la rueda de prensa o la hora del
telediario para hacer sus declaraciones y pueden publicarlas directamente en una
red, practica que Trump parece haber llevado a su maximo expresion”. (Enguix,
2017, pag. 75)

D’aquesta manera, sdn les mateixes plataformes les que fomenten Uactivitat
informativa al seu interior per mitja d’altres Apps associades com ara el Facebook
Live de Facebook. Es aixi com les mateixes plataformes fomenten la creacié de
noves i més voluminoses comunitats al seu interior.

D’altra banda, els mitjans han optat per adoptar els seus continguts informatius a
aquests nous canals per tractar de superar aquesta competéencia. Per mitja
d’hipervincles que generen una connexio entre els seus perfils d’aquestes
plataformes a la versio digital del mitja.

Aixi els efectes de les xarxes socials per als mitjans tradicionals té un sentit
ambivalent:

“Las empresas de redes son, por tanto, simultaneamente, competidoras y
complices de las empresas de medios de comunicacio en su dimension politica e
informativa”. (Enguix, 2017, pag. 76)

Es per aixd mateix, com les xarxes socials presenten una série de desavantatges
que entren en conflicte amb els mateixos beneficis per a la pluralitati la Wibertat:
la informacio que es difon a les xarxes socials no rep les mateixes exigencies i
controls que amb els mitjans tradicionals.

“Las redes son incapaces de discriminar entre las noticias reales y las falsas
porque no aplican los criterios periodisticos minimos de verficacion o
comprobacion de fuentes; y, segun parece, los usuarios tampoco son capaces de
detectar cuando un enlace visto en las redes corresponde a una invencion”.
(Enguix, 2017, pag. 77)

No obstant aix0, existeix una illusié de neutralitat per part de Uaudiencia (Enguix,
2017, pag. 81) que observa a les xarxes socials com un canal per a difondre fets
suposadament objectius.

Tanmanteix, cal subratllar que, mentre la produccio6 és collectiva, el consum als
Smartphones i, especialment, a les xarxes socials és individual, encara que
semble un consum collectiu per a la seua magnitud de difusio.

“Esta posibilidad de los dispositivos moviles que permiten la recepcion de
informacion personalizada permite pasar de una distribucion masiva de
contenidos a una distribucion personalizada ajustada al gusto del usuario, ya que
un teléfono mdavil es un dispositivo de uso personal”. (Canavilhas, 2021, pag. 8)

Aci, en este individualisme en 'ds dels Smartphones, és on entra en joc el
concepte de '’Emprenta Digital” la qual vincula les nostres preferéncies en la



cerca de continguts a la Internet per formar un recull d’informacié personal de
cadascun dels seus usuaris a una base de dades.

A més, este ecosistema, el qual permet la massificacié de la informacié
disponible per a l'usuari, s’ha traduit a un canvi de rols entre productor i
consumidor puig que ara és la informacio la que busca prendre U'atencié del
consumidor perque este la consumiscaija no pas a la inversa.

“Al permitir que estas aplicaciones envien actualizaciones sobre determinados
temas, el usuario abre su canal de comunicacidon personal, recibiendo
actualizaciones de la informacién en cualquier momento sin tener que buscarla’.
(Canavilhas, 2021, pag. 9)

Amb tot ago i amb Uexplosié d’aquesta nova forma de fer periodisme i la nova
preseéncia d’una major interactivitat son els factors que donarien origen a unes
relacions entre productors i consumidors més dinamiques i al sorgiment d’una
nova figura: “El Prosumidor” tal com definia Alvin Toffler (1980): “Els prosumidors
sOn persones que consumeixen allo que ells mateixos produeixen”

A més, aquest caracter participatiu de la Internet se suma també la massificacié
amb la proliferacié d’empreses dedicades al periodisme especialitzat a la difusio
per mitja de la World Wide Web. No obstant aix0, acd mateix pot derivar també en
una massificacid, com diem, de les noticies falses o Fake News, aixi com de
promoure tant entre 'audiencia com als mitjans professionals una actitud
intoxicada per la intolerancia i la manca de rigor a 'hora d’actuar amb la verificacio
i atribucio.

“Una falsa valentia por parte de aquellos que, tras una pantalla, se quejan,

protestan, insultan u organizan manifestaciones tan virtuales como pasivas

creyendo que cambiara eso otro mundo mas tangible”. (Serrano, La cobertura
digital de una campana electoral, 2017, pag. 15).

D’altra banda, hi ha caracteristiques que poden considerar-se avantatges o
inconvenients depenent de la perspectiva del consumidor o del productor, com
ara la questio de ”’Emprenta digital”.

Aquesta informacié és la qual fa Us les empreses informatives i les xarxes socials
per a catalogar i segmentar als seus usuaris per oferir-los uns determinats
productes informatius.

Aixd mateix implica una dualitat de perspectiva puig que, per a les empreses, en
dividir a 'audiéncia per segments facilita identificar els tipus de consumidors i els
gustos per a poder, aixi, augmentar les vendes d'acord amb les preferéncies de la
demanda. Al seu torn, permet als usuaris facilitar la feina per gestionar ’enorme
quantitat d’informacio disponible. Aixi la postproduccio del material pot estar
orientat en facilitar un producte més personalitzat d’acord amb els interessos de
l’audiencia. No obstant aix0, aquesta conducta comporta, com diem, certs
inconvenients a la proteccio de les dades personals, entre altres.



“Desde la perspectiva del consumidor, la ventaja asociada a la personalizacién de
la informacidn conlleva cierta pérdida de privacidad y, en una mezcla de
desventaja personal y social, su encierro en una burbuja de informacion que limita
su vision global y contextual”. (Canavilhas, 2021, pag. 9)

Pero, com comentavem, també comporta certs avantatges per a la personalitzacio
de la informacié.

“Al ser un dispositivo de uso personal, resulta habitual su adaptacion a los gustos y
utilidades preferentes de los usuarios no solo en aspectos formales, siné eligiendo
aquellas aplicaciones que se consideren de interés, también las informativas,
permitiendo la entrada de alarmas o actualizaciones que se consideren
convinientes”. (Costa, Rodriguez, & Lopez, 2015, pag. 16)

Aquesta filtracié de la informacié d’acord amb els interessos dels consumidors es
tracta de 'anomenat procés de “curacié de continguts” i dels seus professionals
encarregats d’aquesta feina i ago pot degenerar a una percepcio esbiaixada de la
realitat.

“Si, en palabras de McComb, la prensa difunde “una realidad de segunda mano”
(2004: 24), la realidad difundida por las redes puede ni siquiera ser una realidad”.
(Enguix, 2017, pag. 77)

Sén, aci, les politiques de publicacié que els usuaris accepten, aquelles que
estableixen els limits i que podien emmarcar-se com a ferramentes essencials per
a la lluita contra les noticies falses.

Aixi la filtracid de les noticies pot participar en la formacié de 'agenda dels mitjans
i que si, a més, se suma la distribucio en auge de les noticies falses pot esdevenir
en la formacio de debats socials sota la informacié no contrastada o directament
sota mentides. Algunes plataformes tenen apartats dedicats exclusivament per a
establiment de 'agenda com ara el Trending Topic de Xi és aci on trobem gran
part de les informacions falsejades.

D’aquesta manera la feina dels curadors de continguts és facilment associable en
la dels caps de redaccid i informatius que filtren la informacié per convertir-los en
fets noticiables i esbrinar una linia editorial concreta.

Per aquesta rad, les normatives i directives governamentals son les que
estableixen uns criteris per a les politiques de publicacié per tractar d’evitar la
proliferacié d’aquestes noticies esbiaixades.

AcO mateix ocorre a 'ambit legal, especialment, pel que fa a U'us del material de
terciaris i la seua produccié amb els drets d’autor.

Usualment, solen ser els mateixos comptes oficials qui demanen permisos per al
seu us als mitjans, per la qual cosa s'entén com a ’'acceptacio de les normes d’Us
per eximir-se de possibles problemes juridics. Subratllar Uavis legal de la



corporacié perque els internautes i consumidors siguen conscients dels seus
drets a l'hora de cedir el material al mitja.

Aixi el procés de recaptacio del material al periodisme mobil fa variar, no
Unicament alld mateix, sind també la relacié juridica entre mitja i consumidor. Es a
dir, la nova relacié bidireccional no implica Unicament un canvi d’emissor i
receptor, sind també d’una nova vessant judicial i de proteccio de 'autoria.

“Obviamente, aqui era obligacidn nuestra revisar todo el material recibido para
trata de identificar si habia algun elemento sujeto a los derechos de un tercero”.
(Serrano, La transformacion digital de una redaccion y el periodismo maovil (MOJO),
2017, pag. 72).

En resum, tot aco obliga als post productors o als mateixos periodistes, ara
polivalents, a elaborar unes peces informatives de curta durada, perd de missatge
claridirecte que s’adapte a les noves demandes de l’'audienciai els nous canals.

El periodisme mobil permet que els continguts capturats puguen ser transmesos a
les xarxes socials a U'instant amb una minima modificacid, perd adequada a les
exigencies del canalid'acord amb el format propi, és a dir, les dimensions del
material visual del mobil sén les mateixes que les demandades per audiéncia a
les xarxes socials, cosa que facilita un contingut immediat, aixi com de la seua
evolucié com a format.

“La busqueda de nuevas formas de narrar se ha resuelto en la confluencia de
ventajas del dispositivo, la infraestructura, la plataforma y los usos, ofreciendo
innovaciones en la produccion, la distribucion y la recepcion”. (Costa & Lopez,

2019, pag. 33).



2.3 EL MOJO JOURNALISM O PERIODISME MOBIL AL
MUNTAGE D’INFORMATIUS

2.3.1 TEORIA | HISTORIA DEL MOJO JOURNALISM

Aquesta nova forma de fer periodisme podria considerar-se, en breus termes, com
aquell que ha nascut fora de la redaccié i es dona en directe. (Batista; 2024: 91)

Es tracta de la produccié de noticies, amb un Uestil semblant dels informatius
televisius, per mitja de periodistes que converteixen els seus telefons mobils com
la ferramenta central.

Un nou canal socialment acceptat i integrat que permet la connectivitat Anytime &
Anywhere (Costa, Rodriguez, & Lopez, 2015, pag. 15) per a la produccié de
continguts informatius.

Els inicis d’aquesta nova corrent del periodisme es remunten a 'lany 2002 amb
I'aparicié de la tecnologia del MMS (Multimedia Message Service) la qual va
permetre la difusié immediata de continguts multimedia per mitja dels dispositius
mobils. Fou també la tecnologia del GPRS (General Pocket Radio Service) la qual
permetia una millor transmissié de dades i de manera més eficient entre
dispositius mobils, cosa que va fer augmentara la comercialitzacié d’aquests
dispositius.

Fou durant aguests anys i al voltant d’inicis de la década dels 2000 que gracies a
’empresa de mitjans de comunicacio de la ciutat estatunidenca de Florida, Fort
Myers, es donarien els primers experiments del periodisme mobil.

Posteriorment, fou el professor de la New York University i impulsor de la futura
collaboracié entre les empreses Reuters i Nokia, Jeff Jarvis qui emprenyaria aquest
nou mot, MOJO, per a referir-se als nous professionals del periodisme mobil.

No obstant aix0, U'Us del telefon mobil per a fer periodisme es trobava Unicament a
casos aillats, usat exclusivament com a ferramenta de suport. Aquest nou terme,
MOJO, s’'usava per a referir-se a un equipament format per portatils i cameres
digitals. (Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag. 34)

Més tard, la implantacié de les tecnologies 4-G van incrementar notablement
I'aparicié de dispositius de consum mobili la seua hiperconnectivitat.



Una altra empresa, ’'agéncia de noticies anglesa Reuters, va demanar a ’'empresa
finlandesa Nokia el desenvolupament d’un telefon mobil especialitzat per al
periodisme digital. Aquest fou el Nokia
N95/82 (itlustracié 9) i que incloia
accessoris com ara; un teclat portatil, un
microfon, un tripode, dos bateries externs
i un carregador solar (Lavin & Silva, 2015,
pag. 10). Aixi, amb aquests avangos
tecnologics, el laboratori de tendéncies de
Nokia i junt amb la Universitat de Cardiff
desenvoluparen els primers cursos de
periodisme mobil. (Lavin & Silva, 2015,

pag. 10).

IHustracio 9 Nokia N95/82

Fou durant aquesta fase quan es produiria el sorgiment dels mitjans natius digitals
i la consolidacio d’una edicié digital de la premsa tradicional que tot i haver
comencat aquesta transformacié cap al “Digital First” a finals de la decada dels
2000 no fou fins a mitjan década passada quan s’aplicaria la predominanca dels
continguts informatius de dispositius hiperconnectats.

D’acord a Canavilhas (2009) existeixen una série d’etapes que expliquen el
desenvolupament del dispositiu mobil; una primera adaptacié amb els primers
passos amb les tecnologies de connexié a la xarxa amb baixa velocitat de
transmissid, una segona fase d’autonomia amb la tecnologia 3-G i els primers
Iphone de la marca Apple i una tercera fase d’emancipacio amb una diversificacié
de sistemes de connectivitat. En aquesta ultima fase comencen a estandarditzar-
se els Smartphones al sector de la telefonia mobil, s’obrin les tendes en linia
d’aplicacions telefoniques o AppStores i Uactivitat a les xarxes socials es dispara.

“El nacimiento de los Smartphones celulares de bolsillo con prestaciones de
computadores, abrié el camino para una cambio de rumbo en la comunicacidn,
en un escenario de connectividad total”. (Costa & Lépez, 2019, pag. 28).

Aixi mateix, per entendre U'evolucio cap al periodisme mobil cal comprendre com
aquesta ha estat intimament vinculat a U'evolucié de les tecnologies de la
informacid i la comunicacio.

“La aparicion del teléfono mdvil como tecnologia util para el ejercicio del
periodismo tiene su origen en la aparicion de internet y, consecuentemente, en el
paso de lo analdgico a lo digital”. (Martinez, Zazo, & Garcia, 2023, pag. 2)

Actualment ens trobem a una quarta fase d’evolucié anomenada de
“Consolidacio” (Costa & Lépez, 2019, pag. 28) en la qual la tecnologia 4-G ha
permeés un consum més immediat de la informacié. Als Smartphones se sumen
altres dispositius de tecnologia mobil com ara les tabletes o els Smartwhatch o
rellotges intetligents.



D’aquesta manera els Smartphone i d’altres dispositius de tecnologia mobil
s’erigien com la ferramenta essencial per a una nova corrent del periodisme.

“El teléfono mdavil (en su version Smartphone) puede considerarse como un nuevo
tipo de “metamedio”, esto es, una plataforma que alberga muchos medios
existentes asi com la invencion de otras nuevas”. (Marquez, 2017, pag. 62)

El Smartphone s’esdevé com la tecnologia per excelléncia als metamitjans, com a
petits ordinadors, d’'una mesura adequada per les butxaques dels seus
professionals i dels consumidors i que, per tant, s’ha convertit en una ferramenta
indispensable per al dia a dia de moltes persones.

“Una diferencia fundamental con respecto al ordenador es que el Smartphone es
un metamedio esencialmente maovil. El Smartphone es la protesis principal
en nuestras vidas”. (Marquez, 2017, pag. 65)

Aixi mateix, aquesta tecnologia permet la integracié en un sol dispositiu,
d’equipaments tecnologics diversos, cosa gue el converteix en un element
metadispositiu (Costa, Rodriguez, & Lopez, 2015, pag. 15)

Elteléfon mobil s’estableix com a una ferramenta de fer periodisme amb certs
avantatges respecte de l'equip técnic tradicional en el qual la caracteristica
principali la que fa diferenciar-se respecte de U'ordinador és la seua capacitat
espacial. (Martinez, Zazo, & Garcia, 2023, pag. 2)

Aquesta capacitat espacial permet al periodisme mobil desenvolupar-se puig que
aquesta tendéncia en comunicar es vincula més amb esdeveniments de dificil
acceés o alt nivell de perillositat, cosa que impedeix als periodistes professionals
registrar el fet.

“Esto sucede especialment cuando se produce algtn se produce algun desastre
natural, como terremotos, huracanes, inundaciones, catastrofes relacionadas con
accidentes aéreos o de otro tipo y atentados terroristas en paises donde la libertad

de expresion esta seriamente amenazada”. (Espiritusanto, 2010, pag. 2)

D’altra banda, les possibilitats que ens permet la tecnologia del Smartphone sén
aquelles que activen i demanden la participacio de diversos sentits al mateix torn
puix que el material auditiu i visual s’activen mitjancant el tacte.

“Las relaciones imagen-musica-texto [] se convierten en el Smartphone en algo
natural y cotidiano, haciendo del sujeto contemporaneo un sujeto eminentemente
“sinestésico”. (Marquez, 2017, pag. 66)

En Uera recent, aquesta capacitat sinestesica dels individus a una societat
hiperconnectada ha donat com a resultat U'evolucio de diversos ecosistemes
mediatics per adoptar-se a les noves necessitats, entre elles, el del periodisme,

Aixi, les noves corrents del periodisme s’han hagut d’adaptar als nous usuaris
“sinestesics” per créixer al nou ecosistema de la hiperconnectivitat. El material,



en els seus diferents formats i suports técnics, s’ha desenvolupat també dintre
d’un nou panorama, apropant-se als consumidors i fent-los participe de Uactivitat
periodistica.

“Asi, los grandes hitos del periodismo ciudadano, desde los atentados en el metro
de Londres del ano 2005 hasta las revueltas arabes, no hubiera sido posible sin la
capacidad metamediatica del teléfono mavil para grabar, difundir y viralizar
rapidamente tales acontecimientos de forma textual y lo audiovisual” (Marquez,
2017, pag. 66).

En resum, dintre d’aquest ecosistema periodistic, la premsa, la televisid i la radio,
fins al moment, s’emmarcaven com a les ferramentes per a informar-se
primordialment, perdo amb la irrupcié de la Internet de les coses, l’escenava
canviar.

Aquesta nova tecnologia permet sumar algunes de les caracteristiques dels
mitjans tradicionals i afegir-ne de noves permetent a la seua audiéncia tenir un
paper més actiu.

Aixi el telefon mobil significa una traduccio dels metodes classics cap a uns
formats nous, cosa que deriva en un llenguatge audiovisual que s’ha d’adaptar als
nous canals.

No obstant aix0, aquesta tecnologia de la hiperconnectivitat i del contingut

multimedia segueix per la senda d’una constant evolucié i progrés, cosa que no
permet visualitzar un horitzd, pero si contemplar els processos i técniques gque
’encaminen cap a nous formats i continguts de la ma de les noves tecnologies.

“[...] evidencian fortalezas para explorar nuevas dimensiones que se ostentan en
el horizonte de la tecnologia 5-G”. (Costa & Lopez, 2019, pag. 30).



2.3.2 ELNOU PRODUCTOR: EL PERIODISTA DIGITAL | LES
SEUES FERRAMENTES.

El desenvolupament d’aquesta modalitat de periodisme s’ha produit gracies al
sorgiment d’una figura productora del nou contingut informatiu, és a dir, de
'evolucio de la figura del periodista tradicional cap al periodista digital.

“El periodista digital contemporaneo, equipado con dispositivos moviles que le
convierten en una “redaccion andante”y le dan autonomia productiva, elabora y
experimenta constantemente en medios muy dispares”. (Costa & Lépez, 2019,

pég. 33).

A aquest periodista se l'exigeix unes caracteristiques i aptituds professionals
vinculades a les noves narratives transmedia, pero, especialment, d’'una
polivaléncia adequada. El nou periodista ha de saber les técniques tant de
captaciod de la informacié com del seu tractament, és a dir, els coneixements ja no
es limiten a la recollida, seguiment i cerca dels temes tractats, siné també de la
seua postproduccio per estalviar tant temps com costos a 'empresa informativa.

“El periodista movil cumple en este nuevo escenario la funcion de camara que
graba los hechos noticiables, de montador de video y de realilzador de sus propios
directos, generandole asi un gran estrés donde el reto estara en ser capaz de hacer

todas esas funciones bien”. (Lavin & Silva, 2015, pag. 16)

Aixi mateix, la figura del periodista digital representa una evolucié de meros
internautes que seleccionen i usen peces informatives per a les xarxes socials a
periodistes especialitzats que coneguen U'ecosistema nou, que adopten i creen
contingut amb unes caracteristiques determinades d’aquest ecosistema.

“En definitiva, debiamos pasar de un equipo de Communty Managers a uno de
periodistas digitales”. (Serrano, La transformacidn digital de una redaccidn y el
periodismo maovil (MOJO), 2017, pag. 28).

A més a més, aquestes noves figures han de comprendre tot el contingut
informatiu perque, a la comunicacié amb l'audiéncia a les xarxes, l'audiéncia la
puga rebre i s’laconseguisca atraure la seua atencid. Han de traduir el material
informatiu al canal i ser coneixedors tant de ’ecosistema del canal, de les
preferencies de l'usuari com del mateix material informatiu.

“Los periodistas digitales de nuestra redaccion han de manejar, con suficiente
prudencia y acierto, temas de actualidad de todas y cada una de esas areas e
informar al minuto de aquello que acontezca”. (Serrano, La transformacion digital
de una redaccion y el periodismo mavil (MOJO), 2017, pag. 29).

Aixi mateix, per tal d’actuar com a professional dintre d’aquesta nova tendéncia en
fer periodisme i per poder servir-se dels seus beneficis, els seus autors han
d’encarregar-se d’assegurar-se d’una serie de requisits tecnics:



- Tractar d’atraure a Uaudiéncia propia de les xarxes socials, és a dir, amb titulars
suggerents junt algun suport visual o audiovisual.

- Comprovar la qualitat dels mitjans técnics puix que, en ser usualment productes
meés economics, el producte final es pot veure massa perjudicat per a la seua
publicacidé. A més, cal comprovar altres qliestions técniques del mateix espai a la
captura de la cobertura.

- Comprovar la vinculacié entre els comptes oficials de 'empresa a les diferents
plataformes en linia.

- Establir uns principis de referéncia per als periodics i que aquests puguen
establir les normes de gravacio visual i sonora, de redaccié i emissié del material.

A més a més, per desenvolupar la tasca del periodista digital cal un Kit Mojo, és a
dir, un equipament tecnic i tecnologic apropiat al treball del periodisme mobil.

Alguns autors usen i recomanen els seglients equipaments:

e D’acord amb el periodista especialitzat en periodisme mobil Pipo Serrano,
el Kit Mojo que recomana i que va implantar a la redaccié d’”8tv” (2017)
comportava els seglients accessoris per al telefon de cadascu:

Soport Shoulderpod S2.

Bateria Portatil Anker Powerbank de 16.000m Ah
Convertidor de Microfon iRig Pre

Tripode Velbon Ex640

o O O O

e A més, d’altres periodistes als quals va entrevistar el mateix Serrano (2017)
afirmen haver usat els seguents accessoris per al seu treball amb el MOJO
Journalism. D’acord amb Garnett:

o Tripode Shoulderpod S1.
o Microfon amb connexidé TRSS.

| d’acord amb Stasllan:

o Microfon de corbata RODE SmartLav 7.
o Tripode Shoulderpod S1.

O l'usat per periodista D. Shaw:

o iOgrapher Rig.
o Tripode Manfrotto.



o Microfon Rode VideoMic Go i el microfon Rodeo Clip Mic.

I pel que explica E. Pallas, el Kit Mojo amb el que dotaren als periodistes del
centre territorial de Valéncia de RTVE fou:

o iPhone XR de 128 Gigabaysts.

Microfon de solapa amb cable Senheisser.
Estabilitzador Monopad.

Auriculars.

Convertidor HDMI a Lightning.

o O O O

Per altra banda, i amb Uobjectiu de dur endavant la tasca del periodista digital, cal
seguir les recomanacions elaborades per J.M. Pérez. M.A. Martin i NUria Fernandez
en el seu llibre MOJO Manual de periodismo movil (2017):

o

El format de video. D'acord amb les necessitats tant del mitja com del
canal pel qual difondre, caldra gravar en vertical o horitzontal. Aquesta
decisié definira en gran manera el seu procés de produccié.

L’estalvi de la bateria.

Gravar en mode avid per evitar interrupcions.

Maximitzar la brillantor de la pantalla.

Usar totes les possibilitats de suport per a la gravacio que el dispositiu ens
permeta. Ajudes per a ’enfocament o ’enquadre permeten millorar
notablement el resultat visual.

Assegurar la compatibilitat del so amb els dispositius, és a dir, si es grava
amb un dispositiu extern de captacio del so, comprovar que es recull
correctament al telefon i que no comporte una perdua de la qualitat. Aixi
com de comprovar si el so capturat és estéreo o mono.

L'us de dispositius externs d’illuminacio puig que la llanterna redueix
considerablement la qualitat de la imatge.

L'us de tripodes o altres estabilitzadors.



Aquests mateixos autors recomanen U’Us d’aplicacions externes pels seus
avantatges respecte de la camera nativa del mateix Smartphone.

“La posibilidad de cambiar el Frame Rate y otros parametros de captacion —si es
ofrecida por aplicaciones dedicadas que exprimen mas, por asi decirlo, los
Frameworks de los sistemas operativos mdviles — permiten muchos mas ajustes
para el usario”. (Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag. 155)

Aquestes aplicacions permeten apropar les caracteristiques tecniques del teléfon
als d’una camera professional. Amb elles, aquests mateixos autors recomanen les
seguents configuracions:

= Establir el FrameRate apropiat, el qual, per a televisio, s’ubica als 25fps del
sistema PAL®.

= |avisualitzacio tant de la bateria com de la memoria disponible al
dispositiu.

= Laconfiguracié del focus previ a la gravacid, a més, d’altres aspectes com
ara la sensibilitat de la ISO®.

No obstant aix0, la seleccié de les apps a usar seran determinades pel SO
(Sistema Operatiu) utilitzat, puig que totes les aplicacions no sén compatibles
amb Android 0 10’s.

Algunes de les aplicacions que poden resultar d’interés ho sén:

- Aplicacions per a la captacio de la imatge, les quals permeten anar més enlla de
la camera del Smartphone i explotar totes les seues possibilitats. Algunes de les
més emprades en aquest camp son:

o FilMic Pro

- Aplicacions de transmissié del material. Aquestes han de permetre enviar arxius
pesats com poder ser ara els videos de gran qualitat, a més de prometre una
transmissioé rapida i segura dels arxius. Algunes d’elles sén:

o AndFTP
o WeTransfer
o ITransfer

- Aplicacions d’edicid de video. A consequencia de laimmediatesa que s’exigeix,
alguns periodistes opten per editar i muntar ells mateixos la pec¢a informativa per

5 Sistema de transmissio de les senyals analogiques de televisid i que s’usa per establir uns valors
de referencia com ara per a les dimensions de la imatge.

®Valor per al control de la quatitat de llum que es deixa passar dintre de la camera i que s’observa
amb la potencia de Uobscuritat o la il-luminacié de les imatges.



enviar-la a redaccio per a la seua emissié directa o per a una modificacié menor.
Algunes d’elles son:

Quick
PowerDirector
KineMaster
Luma Fusion
Capcut

© O O O O

- Aplicacions per a retransmetre en directe. A causa de laimmediatesa, de
vegades, cal informar en temps real. Algunes d’elles sén:

o Periscope
o YouTube Live
o Facebook Live

2.3.3 DIFERENCIES DEL MOJO JOURNALISM RESPECTE DELS
METODES TRADICIONALS EN FER PERIODISME | EL SEU
MUNTATGE: AVANTATGES | INCONVINENTS

Les innovacions que s’han traduit amb la irrupcié del periodisme mobil permeten
desenvolupar nous elements, no unicament tecnologics, que milloren les
diferents parts de les fases de produccié de les noticies.

D’acord amb Enrique Pallas (2024, els avancos experimentats al periodisme i
especialment, amb el Smartphone ha permés beneficiar-se dels nous avangos de
la tecnologia. AAixi s’ha produit un augment notable de la qualitat d’imatge, del so
o ledicié per als retols, per la qual cosa es pot combatre de bona manera el gran
desavantatge de la reduccio de la qualitat del material amb U'us d’un Smartphone
respecte dels equips més professionals.

AgO mateix representa uns canvis als métodes tant de produccié com de
postproduccio d’una noticia.

D'acord amb Uestudi realitzat per Miguel Carvajal, José M. Valero, José A. Garcia,
Damasco Madjar, Alicia De-Lara i Félix Arias (2022) per a la recerca d’innovacions
periodistiques al nostre pais i durant la decada dels 2010-2020, els resultats
evidencien una preponderancia de ’'anomenat “Mobile First” a conseguéncia
d’aquestes innovacions al sector. A Uestudi es demostren els seglents resultats
pel que fa als processos de postproduccio:

e L'optimitzacio de les versions, cosa que s’ha traduit a 'edicié visual de la
noticia a les dimensions de Smartphones i tauletes.



e L’Us periodistic a les xarxes socials amb una adaptacioé tant de les
dimensions d’imatge com de la durada de la pega audiovisual per a
cadascuna de les plataformes en la que es difonga. No obstant aixo, el
trasllat de les peces noticiaries a les xarxes ha comportat certes dificultats.

e |’adaptabilitat del suport audiovisual d’una noticia als butlletins
informatius o dels anomenats “NewsLetter”.

e Eldesenvolupament dels formats de postproduccié en directe mitjancant
plataformes de retransmissio en directe.

e L’auge del periodisme Unicament sonor com ara; les notes de veu
d’experts, de rodes de premsa o fragments de pddcast que han modificat
la postproduccioé al disseny Unicament auditiu i disponible als dispositius
mobils. Aquesta rellevancia per la qualitat sonora permet certs avantatges.

“Recupera la importancia del nicho, la autoria y la voz del periodista o elementos
narrativos como la serializacion y sensacion de intimidad.” (Carvajal, y otros, 2022,

pag. 10)

Aixi mateix, aquesta evolucio cap al periodisme mobil també ha derivat en canvis
a les rutines de produccid i a unes noves relacions entre productors i
consumidors:

e Unaevolucié i modificacio al procés de captacid i enviament del material
del periodista a una roda de premsa o cobertures informatives, facilitant
una feinai una publicacié més immediata. D’aquesta manera, els
professionals de la postproduccié retoquen minimament el material pera
enviar a publicacio a Uedici6 digital el més aviat possible.

e Un canvide rols, puig que ara els receptors poder ser també productors,
cosa que permet estalviar certa feina del periodista i que el post productor
treballe amb material seleccionat d’altres fonts.

e |, finalment, un canvi als continguts a la fi que es puga permetre una
relacié bidireccional entre mitja i 'audiencia en el que aquest ultim
disposa de la possibilitat de comentar el material publicat. Aixi el post



productor s’encarrega d’elaborar el muntatge d’un discurs que convide al
debat amb l'audiéncia.

D’altra banda, com explicavem anteriorment, la distancia sempre havia
representat una dificultat i una barrera per al periodisme, pero aquesta capacitat
espacial dels Smartphones permet traspassar-la. A més la ubiquitat del telefon
mobil permet repensar la relacio entre el fet i el seu context.

Aquestes caracteristiques del periodisme permet captar la materia audiovisual de
la manera més rapida i immediata que amb els metodes més tradicionals.

Es per aixdo mateix que el periodisme mobil permet convertir-se en un gran
avantatge a situacions extraordinaries com emergencies climatiques o socials,
puig que la connectivitat dels dispositius a la Internet permet difondre el material
a un territori més ampli, aixi com d’altres avantatges per a la cobertura:

“Funcionan en todo el territorio nacional; no son vulnerables ante las caidas del
sistema eléctrico; permiten inmediatez y portabilidad; y permiten “enrutars”en los
sistemas de informacion continuos de la radio y television”. (Batista, 2024, pag.
91).

No obstant aix0, aquesta connexidé no ofereix una garantia completa de
funcionament puig que, en trobar-se aquestes situacions d’extraodirnareitat, les
possibilitats d’una fallida dels sistemes de telecomunicacions és més elevada.

A més a més, amb el creixement d’aquesta tendéncia pel periodisme mobil que
exigeix i bonifica la immediatesa, s’ha produit un auge per la demanda de noticies
d’actualitat recent.

“Esta oferta alenta una tendencia al consumo de noticias cortas y sin contexto,
algo que ya se veia estimulado por las caracteristicas de los propios aparatos, a
saber, la movilidad y el pequeno tamano de las pantallas”. (Canavilhas, 2021, pag.
8).

No obstant aix0, el material capturat no s’envia directament per a un muntatge
rapid i una emissié immediata. Cal seguir d’igual manera tots aquells
procediments professionals que exigeix la feina periodistica.

“Los periodistas los recopilar, proceden a un obligatorio contraste y peticion de
autorizaciones en los autores y, tras este proceso, los publican o emiten. Es rapido
pero no es inmediato”. (Cuéllar, 2021)

Aixi mateix, el periodisme mobil ha permeés augmentar la importancia de Uedicié
digital. Aquesta ha experimentat un increment dels ingressos procedents de la
publicitat aixi com de les subscripcions de la pertinenca.

Per altra, tal com afirmava Mark Egan, periodista de la BBC, en una entrevista a
(Serrano, La transformacion digital de una redaccién y el periodismo mévil



(MOJO), 2017), un dels avantatges d’aquest periodisme mobil és la seua facilitat
en el procés d’aprenentatge amb gravacié amb el mobil pel fet que: “Con un
teléfono ajustamos al foco y la exposicion con un simple clic. Es tan intuitivo que
incluso los novatos se adaptan muy rapidamente”. (Serrano, La transformacion
digital de una redacciény el periodismo mévil (MOJO), 2017, pag. 113).

A conseguéncia d’aquesta rapidesa dels processos i la volatilitat en la seua
transmissio, alguns autors del periodisme mobil han hagut d’afegir una marca
personaliindividual o corporativa per dotar d’autoria al material. Es per aixd, que
els post productors poden afegir a la seua feina i al muntatge, d’'una inclusié d’'una
“mosca” o d’una careta d’entrada, eixida o ambdues. D’aquesta manera
s'aconsegueix una distincié de la marca respecte dels competidors del mercat,
d’un posicionament, especialment per a la seua difusio a les xarxes socials.

Altrament, les possibilitats dels telefons intelligents permeten una difusio dels
continguts a diferents graus de complexitat ja siga incloent les facultats més
superficials com ara el que és visual o auditiu com d’experiéncies immersives que
s’endinsen al camp del fet sensorial (Canavilhas, 2021, pag. 8) com podria ser: la
realitat augmentada, material audiovisual en 360° o de 'auditiu amb 'anomenat
“8D”.

D’aquesta manera permet als usuaris superar la barrera fisica de U'espai i, tal
vegada, el temps per fer-lo experimentar per mitja d’altres sentits que els métodes
del periodisme tradicional no eren capacgos mitjangant U'Us dels avangos
tecnologics de la telefonia mobil, cosa que permet als consumidors implicar-se de
major manera amb els fets narrats.

Finalment, Pallas (2024) també troba el gran avantatge del periodisme mobil amb
la seua “llibertat”; llibertat en el discurs, llibertat en el tema, llibertat en el
muntatge...

Pallas també diu trobar un gran avantatge en aco ultim, el muntatge i el seu temps
més reduit al periodisme mobil i que, a més, com diem, pot realitzar-se a
qualsevol lloc.

D’altra banda, també existeixen una serie d’inconvenients o desavantatges a l’us
del periodisme mobil:

Cal subratllar que els metodes i mecanismes usats al periodisme mobil tenen una
perdurabilitat més infima que als métodes de periodisme més tradicionals, puig
que els dispositius disposen d’una caducitat més reduida, les plataformes
experimenten una major variacié entre normes i usos i les preferéncies dels
usuaris evolucionen més apressadament.



“Lo que funciona ayer, ya no resulta hoy; y lo que funciona hoy; manana estara
caduco. Esta es quizas una de las claves mas importantes que hay que tener
presentes si se quiere progresar en lo digital”. (Serrano, La transformacidn digital
de una redaccion y el periodismo mavil (MOJO), 2017, pag. 42).

Es a dir, Uinconvenient del periodisme mobil és la seua gran dependeéncia de les
plataformes en linia a fi d’aconseguir una connexidé directa a l'usuari, puig que
obliga els mitjans a adaptar-se a les normes i condicio d’ds d’aquestes
plataformes (Silva, 2021, pag. 167). A més, els mitjans han de confiar en la qualitat
i eficiencia d’aquestes plataformes amb el risc de poder perdre el contingut difds
entre aquestes.

I, finalment, la qualitat periodistica també pot veure’s afectada. La intensitat que
demana el periodisme mobil i que ha acostumat al seu consumidor ha fet variar
’antiga periodicitat de publicacié a una produccié accelerada que pot devaluar el
periodisme com a coneixement perque, en complir actes d’informacié més curts,
es pot tornar menys rigorosa (Canavilhas, 2021, pag. 9).

Es per aixdo mateix que Pallas (2024) acusa aquest mode de fer periodisme i als
avancgos tecnologics de la desaparicio de la figura del muntador en pro d’un
redactor polivalent el qual ha absorbit les seues funcions. El periodista descriu
com la manca d’especialitzacié d’un periodista a la postproduccié ha ocasionat
una perdua de la qualitat pel que fa als coneixements en imatge, composicio o
narrativa audiovisual. D’acord amb les seues mateixes paraules:

“Prescindir de ellos en el trabajo diario creo que, aunque acelera el proceso, no
siempre dota de una mayor calidad”

2.3.4 EL PERIODISME MOBIL ALS INFORMATIUS
INTERNACIONALS

Abans de res, cal mencionar que existeixen una serie d’exemple que, toti que no
es puguen emmarcar totalment dintre d’aquesta tendéncia del periodisme mobil,
formen part de la produccié dels grans mitjans de comunicacioé per a una nova
forma de comunicar. No obstant aix0, aquests exemples comparteixen
caracteristiques amb el periodisme mobil, com ara, ’Us del Smartphones com a
ferramenta de treball i les xarxes socials com a canals de difusid i que es
defineixen com a clars exemples per al present projecte. Entre aquests es
destaquen els casos de:

= The Short Answers. El qual es tracta d’una seccio dintre del mitja
estadounidenc The Wall Street Journal i que difonen peces audiovisuals de
curta durada, d’una mitjana de dos minuts aproximadament com s’observa
a la seua pagina web (itllustracio 11). Tracten temes de recent actualitat. No



obstant aixd, no comparteix els formats tipics del contingut a xarxes
socials. Tracten, de certa manera, d’imitar els Vlogs comuns a YouTube,
pero mantenint un to serids i un estil professionalitzat amb un muntatge
reportajistic.
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THE SHORT ANSWER

Sessions Explains . Beyond Russia:
Role in Comey’s )" Trump’s Summer
Firing ¥ i/ 7 . HangsonThese

s N

Republican’s e ) Comey’s Statement
Questionto Comey |8 B9k on Trump Meetings
YieldsToughNews VY ¢ i+ / = ReadsLikea

Trump's Tweets A Trump Quits
‘Considered Official NG Climate Deal —
Statements’ Says g Citing ‘America

g I TrumpKills ; What Major
! Climate 8 Terrorists in
¥ Agreement, Can He Europe Had in

Ilustracio 11 Secci6 per els The Short Answers a la pagina web oficial de The Wall Street Journal

= BBC Ideas. D’igual manera
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= Altre cas fou el del mitja natiu digital argenti @

File News quan es va iniciar al mén del
periodisme mobil a les xarxes socials amb @ @ . o @ 9 3"
la difusio de peces informatives d’una ' _
durada aproximada de 10 minuts com | __
s’observa al seu perfil d’Instagram = m’m‘ﬁ
(itlustracié 13). Aquestes peces d'
s’aproximen al periodisme mobil en el
sentit que permeten un consum d’elles en
qualsevol lloc i a dispositius mobils.
Desenvolupa un to menys serids de

contingut interpretatius dels fets actuals. IHustraci6 13 Perfil oficial d’Instagram
del mitja argenti File News

= Red/Accidn és altre mitja digital que també
ha decidit aventurar-se als continguts en
linia, enfocant-se, especialment, a la xarxa
social d’Instagram per a difondre,
mitjangant els Instagram Shorts (itllustracié
14), peces de curta durada sobre temes
diversos amb diferents generes com ara:
entrevistes, reportatges, noticies... perd
amb un estil semblant, mantenint una
mateixa font i colors de marca.

D’altra banda, quan parlem de periodisme mobil

cal parlar d’una figura rellevant d’aquesta IHustracid 14 Perfil oficial d’Instagram
tendéncia del periodisme: Glen Mulcahy qui fou del mitja Red/Accién

fundador de 'anomenat Mojocan (Mobile

Journalism Congress), és a dir, un congrés que se celebra anualment al voltant del
periodisme mobil.

Mulcahy va treballar per a la RTE o la radiotelevisio publica irlandesa durant nou
anys, temps en el que va ocupar la posicié de cap del departament d’innovacio.
Durant aquesta etapa es va formar i desenvolupar les competencies per al
periodisme mobil.

A lactualitat treballa com a Media Trainer ala CNN Academy, és a dir, es dedica a
formar futurs periodistes mobils.



Un exemple d’aquest projecte fou, a proposta del mateix Mulcahy, U'elaboracio junt
amb Philip Bromwell, d’una noticia sobre els Dublin Dockers” per al programa
d’informatiu irlandés RTE NEWS.

A la descripcié del video disponible a YouTube s’expliquen com la noticia fou
gravada amb un Iphone 5 amb una qualitat de FullHD. Posteriorment, fou
modificada i convertida a una qualitat adequada per als informatius de SD
(Standard Definition) en 1024x576 pixels. El format i Uestil no varia quasi, amb
declaracions, veus en Off i material visual acompanyat com s’observa al seglient
enllag (itllustracio15):

IHustracio 15 Enllag directe a Youtube de la noticia sobre els Dublin Dockers per Glen Mulcahy

Per altra banda, la cadena britanica BBC s’endinsaria definitivament dintre
d’aquesta nova tendéncia en fer periodisme quan va acceptar la proposta al
doctor en filosofia i periodista Dougal Shaw d’usar inicament el seu mobil per a
dur a cap la seua feina durant tot un mes.

Aixi Shaw (2016) va escriure en un blog amb el seu dia a dia amb U'linic Us d’un
Smartphone al periodisme. En ell podem trobar reflexions com, per exemple, la
rad per la qual es va endinsar al mén del periodisme mobil:

“The diet began by accident. | turned up to film at a café [...] and realised i’d left my
camera in the bag, draining my one and onl battery. Rather than admit to this
embarrasing fact, | casually switched to plan B: film with my phone instead”.

”Treballadors portuaris de la ciutat de Dublin.


https://www.youtube.com/embed/R8OylgSRsvg?feature=oembed

A aquest mateix diari Shaw descriu el seu Kit MOJO:

“| often use my phone as a second camera to give me a second shotin the edit, so i

had a small tripod with me and a microphone for recording better audio”

A més d’alguns exemples realitzats durant aquest periode d’experimentacio:

“When i filmed TaskRabbit CEO Stacy \ th.\
Brown-Philpot who is dark-skinned, it |
was a very bright day with broken -
cloud. Ligteting the interview was a
challenging and i missed the ND filters
of my camera (with work like
sunglasses) and also the viewfinder -
it was very hard to see the shot on my
phone’s screen in the light.”

Durant la seua primera experiencia, a Amsterdam, va realitzar una série
d’entrevistes a alts caps d’empreses internacionals per a la seccié de la
BBC “CEO Secrets”. No obstant aixd, aquesta primera toma el fa adonar-se
d’alguns dels inconvenients a l’'Us d’'un Smartphone com a camera
professionali pel que fa a l'altra capacitat d’aparells professionals en
adaptar-se a diversos escenaris i, especialment, dels climes com
s’observa al seglient cas (itlustracio 16):

IHustracio 16 entrevista de Dougal Shaw a la CEO de Task
Aixi mateix, Shaw explicauna  Rabbit, Stacy Brown-Philpot.

possible solucié per aquest
tipus de problema com ara l’Us d’una tela negra sobre el cap que funcione
a lUestil d’'una “estanca obscura”.

Seguidament, Shaw va continuar amb els seus experiments amb el
periodisme mobil com ara el seu treball a Glasgow per a altra serie de la
BBC “My Shop”iva entrevistar a alguns dels collaboradors de 'empresa
especialitzada en mangues “TokyoToys”. En aquest va aprofitar les noves
possibilitats que 'ofereix el periodisme mobil, com ara, poder gravar amb
un pal de Selfie per als augments del planol cap als ballarins de manga tal
com esta a la itlustracié 17. A més, Shaw diu trobar un canvi al
comportament dels entrevistats amb 'Us d’un Smartphone respecte de les
cameres professionals:



“I found that filming with the phone
putthem at case [...]. With a large
camera i’'ve seen people get
intimidated and clam up. But this
didn’t happen, even when we were
discussing challenging subjects like
autism and manga.”

e Els seguents dies realitzaria
altres noticies amb el seu

. IHustracid 17 Entrevista de Dougal Shaw a un treballador de
mobil com a ferramenta TokyoToys

central com ara Uentrevista al

jugador de futbol, el qual ho va retransmetre per mitja de curtes peces a la
xarxa social Snapchat, també d’una cobertura de la conferéncia
InfoSecurity Europe, a més d’altres per a completar les séries de MyShop i
CEO Secrets.

Un altre exemple dels canvis promoguts a la redaccié d’un mitja cap al periodisme
mobil fou del cas argenti “El Clarin’, el qual va aprofitar la situacio extraordinaria
per aplicar noves conductes cap al MOJO.

Van decidir establir una redaccié mobil que estigués disponible les 24 hores del
dia i aixi poder garantir la publicacié de noticies d’ultima hora i immediatesa al fet
noticiable. Per fer-ho, dotaven als seus periodistes dels coneixements necessaris
per a que, des de la seua propia llar, foren capacos d’editar els continguts
periodistics aixi com del material tecnic necessari.

“El diario entregd 200 Notebooks a las distintas areas para coordinar el trabajo en
casa. Otros equipos potentes con software especial para el uso de contenidos
visuales se mudaran de la sala de redaccidn en la casa de sus operadores
habituales”. (Batista, 2024, pag. 93)

A més, per a completar la redaccio i 'emissié de les noticies amb el conjunt de la
plantilla se servien de reunions en linia.

“Las reuniones se realizaban por las plataformas Teams, Zoom o en los salones
virtuales de Slak. Los ajustes a los panoramas diarios de notas (uno a las 9 de la
manana, otros a las 15 para el diario impreso, otro a las 18 para ajustar lo que
gueda del dia y planificar el siguiente) se trabajara por equipos”. (Batista, 2024,

pag. 91)



2.3.5 EL PERIODISME MOBIL ALS INFORMATIUS ESPANYOLS

En primer lloc, s’observa Uexistencia de certes actuacions dels mitjans de
comunicacio tradicionals a una aproximacio a la proposta del present projecte, és
a dir, de U'adaptacié de les noticies audiovisuals als nous canals d’informacio i
entreteniment com ho sdn les xarxes socials.

Observem, per exemple, el cas d’Antena 3 Noticias (itlustracié 18), Informativos
Telecinco (itlustracio 20) o RTVE Noticias (itlustracio 19), entre altres, els quals han
decidit adaptar el format i Uestil dels anomenats Reels, videos de curta durada a
UApp Instagram, les noticies ja emeses en televisio.

— e
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I{ustracid 18 Peril d’Instagram IHustracid 19 Peril d’Instagram dels  [Hustracid 20 peril d’Instagram
dels informatius d’Antena 3 informatius de RTVE Noticias dels Informativos Telecinco
Noticias

Com s’observa, la dinamica consisteix a reduir, en la majoria dels casos, la
duracio de la pecga, adaptar-la al format de video de 9:16 de la pantalla en vertical
del Smartphone i afegir elements extra com sota titols o imatges .png.

Toti que no sén peces informatives realitzades amb el Smartphone s’aproximen en
gran manera a aquest corrent del periodisme que entén les xarxes socials com un
canal essencialila necessitat d’adaptar el seu estil de muntatge a aquest.

No obstant aix0, aquests mitjans de comunicacio tradicionals si que experimenten
amb el periodisme mobil, amb tot el seu sentit, amb xicotetes peces gravades
amb un Smartphone, encara que aquestes solen tractar-se d’espais d’opinié o
revisio d’altres noticies ja publicades i amb una preséncia residual respecte de les
provinents de la televisio.

D’altra, hi ha exemples del periodisme mobil els quals també s’ha esdevingut en
'ambit autondmic tant amb empreses televisives publiques com privades.



Algunes de les cadenes de televisié i empreses informatives han desenvolupat
alguns cursos de periodisme mobil o aproximacio a ell, per tractar de formar a la
seua plantilla de professionals a aquesta nova corrent.

RTVE no fou diferent, i va desenvolupar-ne un que servia també per als
treballadors de les diverses desconnexions de la cadena.

El periodista Enrique Pallas (2024) recorda Uinici d’aquestes formacions, les quals
es donaven abans de la pandémia de la Covid-19. No obstant aix0, fou aquesta
mateixa rao, el coronavirus, el que va impedir que el periodisme mobil
s’implantara a les desconnexions territorials.

Malgrat tot, si que va arribar a alguns centres de RTVE de Barcelona o Madrid, els
quals ja havien experimentat amb ell alguns dels seus professionals tal com
veurem seguidament.

No obstant aix0, aquestes experiéncies s’han quedat relegades a les xarxes
socials i no han tingut l'oportunitat de lluir-se al tele diari en televisio.

D’altra banda, alguns informatius de les principals televisions autonomiques de
Catalunya s’han retransmés en directe gracies a l'aplicacié Facebook Live i un
Smartphone.

Un altre exemple d’incorporacié d’aquesta modalitat del periodisme s’esdevingué
a 8TV, un canal de televisié privada que emet a Catalunya i propietat de 'empresa
0C2022.

Durant la campanya electoral del 2016, la cadena catalana va aprofitar aquest
context per aimplantar metodes propis del periodisme mobil.

Fou clar usar les xarxes socials amb un sentit més professional, a més d’aprofitar
el material procedent dels telefons mobils.

“Primero fueron las fotos del evento en cuestion; posteriorment se afnadieron
videos, y, finalmente, recurrimos a la emision en directo de cualquier tipo de
evento”. (Serrano, La cobertura digital de una campana electoral, 2017, pag. 17).

Aixi mateix, per tractar de retransmetre els actes en directe, la redaccio d’8TV va
optar per la ferramenta Periscope, una aplicacié d’origen estatunidenc i propietat
de Twitter Inc, propietaris també de la xarxa social X.

“Periscope empezo a formar parte de nuestro ADN poco después de arrancar la
temporada 2015-2016 y ya lo probamos con éxito en las elecciones catalanas del
27-S con un grupo reducido de entre seis y ocho companeros que seguian a los
distintos partidos politicos” (Serrano, La cobertura digital de una campana
electoral, 2017, pag. 18).

Durant aquest mateix any, RTVE va decidir adherir-se a aquesta nova tendéncia de
fer periodisme i cobrir 'esdeveniment del “Salé del Manga de Barcelona”
integrament amb teléfons mobil tal com s’observa a la itllustracio 21. Aixi mateix,



usaren una aplicacié de
collaboracidé entre la cadena
publica i més concretament
del programa d’ajudes a la
investigacio per a estudis de
postgrau sobre noves
narratives i formats
audiovisuals digitals com ara:
Impulsa Visién RTVE i la Start-
Up Videona. Aquesta app fou
VIMOJO, dedicada a la
gravacio, edicio o enviament
del material. (Costa,

B . B Ilustracio 21 Preparacio del KIT MOJO per part dels professionals
Rodriguez, & Lopez, 2015, pag.  4e RTVE.

46). VIMOJO serviacom a
sistema automatitzat i enviava les peces editades per a la seua ingesta als centres
de Catalunya, Extremadura i Madrid. (Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag. 189).

A més, amb el fi de facilitar i agilitzar la feina se sumaren noves ferramentes
d’edicio en linia, a més de nous sistemes de metadades d’aquestes. Els técnics
podien ajustar el Kit MOJO dels professionals a les especificacions tecniques de la
cadena publica, especialment pel que fa als Fps i al Bitrate.

A més, Rafael Aparicio, responsable de Movilidad e Informacién de RTVE,
explicitava les necessitats d’una bona connexio a Internet per a realitzar la
cobertura amb el periodisme mobil:

“Por parte de Tecnologia de Interactivos desplegamos varios equipos wiffi, algunos
de ellos contarjetas 4G, para reforzar la connectividad ante posibles problemas.”
(Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag. 191)

Aquesta connexid constant els va permetre grans avantatges, com ara,
’enviament immediat del material a la web d'oficial de RTVE (www.rtve.es).
Aquesta experiéncia els va permetre provar altres noves com la realitzacié
d’entrevistes a 360°.

Pel que fa a 'equipament de so es va fer optar per incloure: un microfon de
corbata i un altre de cand direccional (Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag. 192).
Toti tractar-se de material professional, d’acord a Santiago Hernandez de
UInstituto RTVE Barcelona, es van trobar amb certes dificultats de compatibilitat:

“Aun poniendo mucho cuidado con el audio pudimos comprobar
comportamientos anémalos de los micréfonos cuando eran operados en entornos
diferentes. La misma aplicion de camara de video en sistema operativo Android no
funcionaba igual que en los de Appel Inc”. (Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag.

192)



Hernandez també descriu alguns dels accessoris per a completar el seu Kit MOJO
com ara:

* Una bateria de 16.000 mA.

* Un LED amb filtres difusos i ambre.

e Un tripode.

* Un estabilitzador actiu per a mobils amb cap giroscopic.

L’equipament tecnic estava format, en paraules de Juan José Pérez, subdirector de
RTVE-Catalunya: “Cinco Smartphones, dos ordenadores portatiles y un buen
numero de gadgets innombrables” (Pérez, Martin, & Fernandez, 2017, pag. 188).

Aixi aguesta oportunitat va funcionar a tall d’experimentacié i per a preparar els
professionals de RTVE cap a nous entorns.

D’altra bandai a Uigual que amb el cas del periddic El Clarin, \a Television del
Principado de Asturias, va optar pel MOJO Journalism per cobrir la informacié de la
Comunitat durant la pandémia de la Covid-19.

Aixi, algunes de les declaracions dels periodistes i presentadors dels informatius
s’esdevenien des de les seues cases amb U'Us dels telefons mobils per a
retransmetre en directe.

D’igual manera per a U'Us de les fonts, les entrevistes foren en linia mitjangant
videotrucades amb les aplicacions Zoom i Skype.

| per a les edicions de les peces informatives foren també els mateixos periodistes
els qui hagueren de realitzar-ho des de les seues llars, amb el que aix0
comportava.

“Como canal de television y de radio, RTVA tuvo que aceptar los cambios en la
calidad de video a partir del uso de diferentes dispositivos en concordancia con la
importancia de la noticia”. (Batista, 2024, pag. 94)

Una altra cadena de televisio espanyola que va imitar aquesta conducta durant
’eépoca de la pandemia i el confinament fou Canal Extremadura, pertanyent a la
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales (EXMA).

En aquest cas, cal destacar una practica innovadora i interessant anomenada
Ciudadano Reportero, el qual es tracta d’una seccié en que es recullen gravacions
amb el mobil que els ciutadans envien al mitja.



2.4 QUESTIONS DE LA POSTPRODUCCIO

2.4.1 ELEMENTS TEORICS PER A LA COHERENCIA AL
MUNTAGE:

Amb Uevolucié dels metodes de representacié del cinema i de les consecutives
revisions tedriques i practiques dutes a cap pels seus teodrics s’han esdevingut una
serie de conceptes que defineixen el discurs audiovisual per mitja de la
coherencia al muntatge.

En primer lloc, caldra aturar-se per a revisar el concepte de la incidencia angular.
Aquesta vindria determinada per la posicié de la camera respecte a l'objecte que
funciona com a element central de 'enquadrat (Caldera, 2002, pag. 10).

Els principals ho son (itlustraci6 22): . Cenital

= Cenital. o ol Pica?& /?
= Picat.

* Normal-mitja.
= Contrapicat.

= Nadir.

Contrapicg\ ‘

El mitja normal resulta el més visual, M.

especialment per als informatius que no
requereixen un gran desenvolupament
artistic.

IHustracid 22 Tipus de planols d’acord amb la
incidéncia angular

D’altra banda, els tipus de planols respon a una realitat la qual pot observar-se als
serveis audiovisuals (Caldera, 2002, pag. 13), és a dir, seran les gquestions com el
tema o fet noticiable, els personatges, declaracions o de les sensacions encara
que aquest ultim no respon al contingut informatiu, sén les qliestions que
determinen el tipus de planol a usar i que aquests es classifiquen, principalment,
entre (itlustracio 23): i

= Planol General (P.G.)

= Planol America (P.A.)

= Planol Mitja (P.M.)

= PrimerPla (P.P.)

®* Primerissim Pla (P.P.P.)
= Planol Detall (P.D.)

Aixi, els P.G. s’emmarquen com
els més visuals per a introduir
geograficament una noticia i entre P.M. i P.A. per a les declaracions.

IHustracio 23 Tipus de planols



A aquestes questions artistiques del planol cinematografic se sumen també els
moviments de camera, els quals poden ser:

o Traveling. Per a moviments cap al davant o el darrere, esquerra o dreta.

o Panoramiques. Per a moviments cap a la dreta o esquerra respecte de l'eix de la
camera

o Zoom Out per a lampliacio de laimatge o Zoom In per al tancament de la
imatge respecte d’'un element de U'enquadrat.

2.4.2 QUESTIONS TECNIQUES DE L’ARXIU PER A LA SEUA
POSTPRODUCCIO

Per a la realitzacié del procés de postproduccid, cal definir una série de gquiestions
o caracteristiques tecniques que definiran la pega informativa. Aquestes serviran
per a adequar la pega a les demandes técniques de les distintes canals i amb
continguts informatius. Aquestes qliestions son:

2.4.2.1 BITRATE

Cal entendre, en primer lloc, que la capacitat minima de transferéncia
d’informacidé a un aparell assistit per ordinador és d’1 bit, el qual representa el
valor d’1 per a encés i 0 per a apagar. Aixi aquests valors s’amplien
exponencialment amb 1 byte (equivalent a 8 bits), 1 Kilobyte (1024 bytes), 1
Megabyte (1024 bytes), 1 Gigabyte (1024 Megabytes).

Aquestes mesure per a 'emmagatzematge d’informacid pot donar-se junt amb un
valor de temps per a definir la quantitat d’informacioé que s’esta transferint per a
realitzar certs processos els quals es mesuraran amb bytes (o les unitats
derivades).

Aixi amb el procés d’exportacio del material sera important conéixer aquesta
definicid per a seleccionar entre dos metodes que definiran com sera el bitrate per
a la seua codificacié. Aquests son:

e CBR (Constant Bitrate). Aquest mantindria una transmissio de la quantitat
d’informacio constant, és a dir, una taxa de bitrate estable.

e VBR (Variable Bitrate). Aquest desenvolupara una taxa de bits variable, és a
dir, la transmissio tindra pics d’informacié i valls d’acord amb el mode de
codificacio.



D’aquesta manera, cadascun dels métodes sera seleccionat d’acord amb les
necessitats del producte final:

“De un modo simple, puede decirse que para datos que vayan a ser transmitidos

en canales de ancho de banda limitado (un video disponible a través de Internet,

por ejemplo) la mejor opcion la CBR, pero si pretende obtener la maxima calidad

(por ejemplo, si se requiere hacer una copia de una pelicula en DVD), lo ideal es
usar una VBR”. (Gutiérrez, 2004, pag. 3)

2.4.2.2 FREQUENCIA DE MOSTREIG | PROFUNDITAT DE BIT

Quan realitzem Uedici6 del so, també durem a cap un procés de conversio d’una
informacié analogica a altra digital.

A fi de dur a cap aquesta conversio cal un estudi o 'anomenat “mostreig” de les
ones de frequéencies elaborades de manera analogica i analitzada per a cadascun
dels intervals de temps.

Aixi, al procés de digitalitzacio es tractara de reconstruir eixes ones de frequéncies
per mitja d’unes dades digitals. Es aci on entra la variable que mesura aquesta
transmissié d’informacié de les frequencies, els “Hercis” i que dintre d’un periode
de temps és comu U'Us de Kilohercis per segon (Khz/s).

“Como ejemplo concreto, podemos analizar el caso del oido humano. Este es
capaz de registrar sonidos que van desde los 20 Hz (frecuencia mas baja) a los
20KHz (frecuencia mas alta). Por tanto, seria suficiente una frecuencia de
muestreo de 40 KHz para convertir a formato digital cualquier onda sonora
analdgica audible por el ser humano, y reconstruirla después sin pérdida de
calidad detectable”. (Gutiérrez, 2004, pag. 2)

Aixi quan exportem el treball, caldra fixar-se dintre de les opcions d’audio, de la
frequencia de mostreig de Uoriginal i les demandes als distints canals perque no
s’envie un producte amb perdua de qualitat sonora.

Per altra banda, a cada mostra de senyal calculada en hercis, existeix una
quantitat de bits que s’encarrega d’emmagatzemar i representar la mostra d’audio.
Aquesta s’anomena Profunditat de bits i amb un major nombre de bits per mostra
major sera la qualitat del audio puig que el rang dinamic de la mostra sera major,
encara que, d’igual manera, la mida de 'arxiu també sera major. Hi ha dos
sistemes principalment:

- De 16 bits amb 65.536 nivells possibles.

- De 24 bits amb 16.777.216 nivells possibles.



2.4.2.3  FPS (Fotogrames per segon)

Es tracta de la frequieéncia de la mostra d’imatges per segon i que, en conjunt,
generen una sensacio de moviment.

Al cinema s’usa usualment una relacié de 24 fotogrames per segon. No obstant
aixd, normalment s’usa una frequiéncia estandard amb el fi d’adaptar-se a la
normativa tecnica de Uespai eléctric per a cada zona geografica, el qual
estudiavem amb els sistemes PAL per a bona part d’Europa i el NTSC per als EUA.

2.4.2.4 RESSOLUCIO

El concepte de resolucio grafica fa referéncia a la mida d’imatge i que és mesurat
per la quantitat de pixels en una linia horitzontal per la quantitat en una de vertical.
Es per aixod que una resolucio, per exemple, de 1920 x 1080 tindra 1920 pixels a
una linia horitzontal i de 1080 a la vertical i, per tant, el producte d’aquesta
multiplicacio sera la quantitat total de pixels que forma la imatge.

Es definida també com la informacié escanejada pel sensor (Utray & Armenteros,
2013, pag. 5).

Aixi, per exemple, al sistema analogic del PAL, la resolucio estava formada per 576
linies actives i 702 pixels actius per linies, és a dir, una resolucié de 702 x 506
pixels.

D’aquesta manera amb més pixels,
major sera la qualitat de la imatge, la
seua resolucio, pero també del pes
de larxiu. Les resolucions més
usades a laindustria ho s6n
(itlustracié 24):

e SD (Standard Definition): 720
x 480 pixels.

e HD (High Definition): 1280 X Ilustracio 24 Diferents ressolucions d'imatge
720 pixels.

e FULLHD:1920X1080.

e UHD (Ultra High Definition): 3840 x 2160 pixels.

No obstant aix0, pel que fa a la vertadera resolucié i qualitat de la imatge també és
rellevant conéixer la proporcio real del pixel. Usualment, els pixels, com a unitat
que forma el comput de la imatge, sol resultar d’una forma quadrada,



especialment després de la digitalitzacié del senyal. Tanmateix, aquesta proporcié
individual o mida del pixel pot variar.

Per a calcular aquesta proporcio cal dividir el nombre de linies entre els pixels
actius que la componen i, posteriorment, multiplicat per la relacié d’aspecte.
D’aquesta manera resultara de proporcions com ara:

e 1:1 per als pixels perfectament quadrats.
e 59:54 per al sistema PAL.
e 10:11 per al sistema NTSC.

D’aquesta manera un pixel, no ha de resultar necessariament d’'una forma
quadrada sin6é que mostrar-se amb una forma més ampla que alta o viceversa,
cosa que determinara també la forma de la imatge amb un resultat més allargat
que ample. Es aixi, com cal saber que:

“Siqueremos incorporar a una edicion de video un grafico generado en el
ordenador, debemos crearlo con la relacion de aspecto final del formato del video,
pues de lo contrario aparecera distorsionado”. (Utray & Armenteros, 2013, pag. 9).

2.4.2.5 RELACIO D’ASPECTE

Una altra questio a tindre en compte per al disseny de la seqliencia dintre del
programa d’edici6 és la relacié d’aspecte. Aquesta descriu la proporcio entre les
dimensions tant per a lamplaria com per a Ualtura. Per a descriure-la s’usa una
férmula la qual calcula el quocient de la dimensid horitzontal entre la dimensié
vertical. (Estévez, 2014, pag. 8).

D’aquesta manera, la relacié més comuna a la televisid i fins al sorgiment de les
pantalles planes era de 4:3, mentre que per a televisio digital o gran part dels
monitors actuals usen una relacio d’aspecte de 16:9.

No qbsta n‘t aixo, la . DISPLAY ASPECT RATIOS b invideo
dominancia d’aquest ultim va IN A SHAPSHOT

arribar a la seua fi amb el —
. 3:2 4:3 5:4 16:10
sorgiment de les xarxes
35 mm film, SDTV/Video Computer Widescreen computer .

. DSLR camera, computer displays displays displays, smartphones 9:16
socials , les qua ls smartphones (Horizontal)
desenvolupen relacions 16:9 1.85:1 2.35:1 Smarignones

(vertical)
d’as pecte diferents ada pta des HPTV: Widesereen Cinema film (US) Cinemascope

(Horizontal)

ala pantalla dels

Smartphones la qual sol
respondre a una relacio
invertida de 9:16 per ala
verticalitat d’aquesta o, per altra, relacions com lad’1:1 per a les publicacions a

IHustracio 25 Diferents relacions d’aspecte



Instagram i que correspon a un quadrat perfecte (1024 x 1024 pixels) tal com
s’observa a les representacions de la illustracio 25.

D’altra banda, cal mencionar com amb el fi d’adoptar una relacié d’aspecte
d’origen a una altra cal un procés de conversio per la qual implica realitzar
diverses accions:

* Per mitja d’un Zoom digital el qual fa engrandir la imatge d’origen fins a situar-la
als limits de la nova relacid d’aspecte.

e Lainsercio de dues franges negres paralleles siga vertical o horitzontal d’acord
amb les necessitats del procés de conversid. Quan es tracten d’horitzontal
s’anomenen “Letterboxing” i quan son verticals es tracten de “Pillarboxing”.

2.4.2.6 PROFUNDITAT DE COLOR.

Es tracta de la quantitat de colors que podem observar a la pantalla i que definira
en gran manera la qualitat d’imatge. Aixi per a cadascuna de les unitats de pixel
que formen la imatge estara codificada amb un nombre de byts. Aquestes
possibilitats de color es basen en el calcul d’'una gamma de nivells de gris i les
possibles combinacions de colors per al sistema RGB (Red, Green, Blue). Aixi, una
profunditat de color de 8 bits s’interpreta per cadascun dels canals, és a dir, 8 bits
per al roig, el verd o el blau.

La quantitat de profunditat de color vindra expressada en bits i gue amb major
quantitat de bits, més possibilitats de colors diferents de cadascun dels pixels. Els
diferents sistemes de profunditat de color son (itlustracio 26):

e 8bitsifinsauntotalde 265

i PROFUNDIDAD DE COLOR 8 BITS
possibles colors. B

e 16 bitsifins auntotalde
65.536 possibles colors. PROFUNDIDAD DE COLOR 16 BITS

e 32 pitsifinsauntotalde -

4.294.967.296 I?OSSIbleS IHustracidé 26 Varietat de colors en un sistema de 8 bits
colors, el qual és capac de respecte d’un de 16 bits.

representar tots els possibles
colors observables a U'ull huma.



Aixi, d’acord amb el sistema que s’use el pes de 'arxiu sera major o menor. No
obstant aixd, una profunditat superior al sistema de 32 bits resulta d’'un increment
innecessari de l'espai de larxiu.

En resum, a una major profunditat, és a dir, a més bits d’informacio per pixel,
significa més colors disponibles i una representacié del color més precisa (Utray &
Armenteros, 2013, pag. 11).

Algunes d’aquestes questions deuran ser definides anterior a la creacié de la
sequencia central en la qual es realitzara el muntatge i d’aquesta manera, adaptar
el material als requisits del projecte i no a la inversa, cosa que plantejaria
problemes innecessaris de compatibilitat amb els canals.

Una vegada conscients de les definicions d’aquests conceptes que defineixen el
material visual, cal fer una revisio a dos conceptes pel que fa a 'emmagatzematge
i compressio (si hi ha) de Uarxiu resultant. Aquests sén:

2.4.2.7 CODECS | FORMATS

Aquestes quiestions seran les qué definiran les especificacions tecniques del
procés d’exportacié i del metode d’emmagatzematge.

En primer lloc, el Format de video, també conegut com a contenidor multimedia,
s’encarrega del procés d’emmagatzematge de tota la informacié de U'arxiu siga
visual o auditiva, a més d’altra informacio addicional com ara: els textos,
l'organitzacio del material o el temps, entre altres. Aixi aquesta informacié definira
la sincronitzacid i gestio dels distints elements.

Aixi, per a incloure aquestes dades dintre del format de Uarxiu caldra un procés de
codificacio el qual estara definit pel patré de cadascun dels formats.

D’aquesta manera, quan donem a reproduir un arxiu sera quan el Splitter reconeix
el tipus de format o contenidor i realitzara la divisi6 entre les pistes d’audio i de
video (Rodrigo, Delgado, & Sastre, 2010, pag. 118). Posteriorment, cadascuna de
les pistes sera codificada per a la seua reproduccio.

Aixi, el procés de codificacid i descodificacié correspondra al tipus de Codec de
manera que la seleccio del format sera essencial perqué el codec siga valid o no:

“Por tanto, no sdlo es necesario conocer el formato del contenedor para poder
separar las pistas, sino que también es necesario poder decodificarlos y para ello
es imprescindible que el reproductor cuente con los decodificadores necesarios



para reproducir distintos formatos de audio y video, ya que de lo contrario la
informacién no puede ser intrepretado de forma correcta”. (Rodrigo, Delgado, &
Sastre, 2010, pag. 118).

Aixi s’estructurara de manera que mentre cadascuna de les pistes individuals
continguen metadades, al seu torn, el mateix format també ne incloura de propis
com pot ser ara: imatgens de coberta, la divisid per episodis o el titol del video.
(Rodrigo, Delgado, & Sastre, 2010, pag. 118).

En resum, mentre que el format o contenidor actua a tall de “recipient” (Rodrigo,
Delgado, & Sastre, 2010, pag. 119) el qual fa la funcié d’emmagatzematge de totes
les dades de les diferents pistes i els seus elements, el codec es tracta de
lalgoritme o “llenguatge” en el qual “s’escriu” la informacid, és a dir, la manera
amb la qual s’encripta i comprimeix tota la informacié per al seu emmagatzematge
dintre del format.

D’altra, els formats més usats sén:

e MP4. Un contenidor associat als codecs H.264 AVC per a video o del AAC
per a audio, encara que també admet.mp3. Es tracta del format de video
meés comu i que millor funciona als nous canals com YouTube, Facebook,
X o Instagram.

e MOV (Quick Time Movie). Aquest format esta desenvolupat per al
reproductor d’Apple, QuickTime. S6n també codificats en MPEG-4 en
Windows i funciona correctament amb Facebook i Youtube. Es capag
d’emmagatzemar arxius de gran qualitat de video i so, pero que, per
aquesta mateixa rad, solen tenir un pes elevat.

e AVI (Audio Video Interleave). Es tracta del format de video que més qualitat
d’imatge i so presenta, perd també amb unes mides considerables.
Funciona correctament amb distints S.O. i també per a la plataforma
Youtube.

2.4.2.8 Les exigéncies técniques de les xarxes socials

Un cop hem analitzat les questions tecniques més essencials per a dur endavant
la fase de postproduccié de la peca informativa, cal conéixer quins sén els
requisits que els nous canals exigeixen per a poder pujar un video en elles. Ago és
el que exposen a les seues propies pagines oficials:

u Facebook i InStagram Reels (META) (https://es—es4facebook.com/business/help/1692533511105458)1
= Resolucié: 1280 x 720 recomanada.


https://es-es.facebook.com/business/help/1692533511105458

Relacié d’aspectes disponibles: 16:9 per a horitzontal 0 9:16
per a vertical.

Mida maxim de U'arxiu: Fins a 10 GB.

Duracié maxima: Fins a 240 minuts.

FPS: 30 (recomanats).

Bitrate: Entre 25160 Mbps.

Frequéncia de mostreig de 44,1 kHz.

Formats recomanats: MP4 o MOV.

Codec d’audio: AAC a 128 Kbps.

Codec de video: H.264 (MPEG-4 AVC).

= Tik Tok (ByteDance)( https://ads.tiktok.com/help/article/video-ads-specifications?lang=es )

Resolucio: 720 x 1280 recomanada.

Relacié d’aspecte: 9:16, 1:1, 16:9.

Mida maxima de Uarxiu: Fins a 500 MB.

Duracié maxima: 60 segons.

Bitrate: major o igual a 516 kbps.

Formats compatibles: MP4, MOV, MPEG, 3GP, AVI.

u YouTube i Youtube Shorts (GOOGLE) (hrrps://supporr.google.com/youtube/answer/4603579?hl=es).'

Resolucio: minima recomanable de 1920 x 1080.

Relacio d’aspecte: Original.

Duracié maxima: perqué siga un Short ha de desenvolupar
una duracié maxima de 60 segons. No obstant aix0, pot durar
més com a un video de YouTube normal.

FPS: Frequéncia original.

Bitrate: 128 kbps.

Formats compatibles: MP4, MPEG-2, MPEG-4, WMV, AV,
MOV, FLV.

Codec de video: H.264.

Codec d’audio: AAC.


https://ads.tiktok.com/help/article/video-ads-specifications?lang=es

3 PROPOSTA. NOTICIA AMB MOJO JOURNALISM

El present treball té com a objecte la recerca d’una base tedrica que permet
introduir a la postproduccié d’una noticia d’acord amb els principis, préviament
analitzats, del MOJO Journalism o periodisme mobil. Aixi s’estudiara tant de
l’elaboracio de noticies als informatius televisius com les preferéncies i
tendéncies dels usuaris als nous canals de les xarxes socials. Caldra fer un estudi
profund de la historia del muntatge com a formacié basica de la postproduccid, de
Uevolucid i les tecniques dintre dels informatius i dels metodes dels muntatges a
aquests. Aix0, per una banda. D’altra, descobrir qué és i com es desenvolupa la
feina amb el periodisme mobil. Usar la bibliografia existent per a elaborar una
introduccio a aquesta nova forma de fer periodisme i esgrimir els seus principis.
Un cop disposem d’aix0, cal altra recerca dels nous canals, com diem, amb una
revisio teodrica de la implicacio a Uelaboracié de continguts informatius dintre
d’aquesti les reaccions de la seua audiéncia per establir uns patrons d’us comu
de les xarxes. Finalment, de les qliestions basiques del muntatge tant per a
'analisi dels principis teorics com de les quiestions més técniques que serviran
per a esgrimir les caracteristiques dels arxius.

Per altra, consisteix en la primera elaboracié de la noticia amb tots els seus
elements necessaris.

L'objectiu és que la noticia resulte senzilla, directa i assequible per a un tipus
d’audiencia com és ara el public objectiu del periodisme mobil, encertat, com
diem, dintre d’entorns transmedia i hiperconnectats. Per aquesta mateixa rao, el
muntatge s’adequa a un estil simple, de curta durada i amb els elements
necessaris per a informar a 'espectador de que ocorre.

Per una banda, encara que el tema de la noticia no és la questié central de la
tesina, la seleccid d’aquesta s’emmarca dintre dels requisits tipics que el
periodisme mobil exigeix a aquesta. La irrupcié dels fets i les caracteristiques del
canal funcionen com una mena de filtre per a la seleccio del tema de la noticia.
Aixi quan seleccionem el fet noticiable de les acampades en favor de Palestina al
Campus de Vera de la UPV ila consegluent cancellacié del “Foro de Empleo”, ho
fem pel seu caracter immediat, de les possibilitats de nous fets noticiables dintre
d’aquest fet i que exigeixen, per tant, 'Us d’aquest mode de periodisme.

D’altra banda, una vegada disposem del material necessari, se seguira amb
l'objecte principal del projecte. D’acord amb els estils del muntatge tipics als
informatius es construira una pec¢a informativa. S’incloura una imatge de marca
que servira com a careta d’entrada amb una animacid i que popularment es coneix
al sector com a “mosca”. A més, com que els canals de difusié del periodisme
mobil sén distints, caldra adequar els productes a aquests.



Posteriorment, al muntatge s'afegiran les veus en Off, previament gravades per a
integrar-los juntament amb el material visual. Se seguira una estructura
informativa, tal com s’estudiava a l’'assignatura d’”’Edicié No Lineal Avangada”: la
linia d’horitzé haura d’estar a una posici6 correcta, les declaracions entraran uns
segons abans del canvi de planol, per aconseguir una coheréencia informativai,
finalment, resultar un producte informatiu comprensible.

Una vegada disposem del producte audiovisual caldra dur a terme certes
correccions com ara; correccio de la qualitat dels audios tant de sons d’ambient,
declaracions com veu en Off, una correccid del color i una revisié conjunta.

Finalment, per a observar el resultat final, es generara una mostra als perfils de la
hipotética marca a les diferents xarxes socials i a una plataforma informativa en
linia.

Per a editar els diferents elements s'usaran els programes de 'empresa Adobe
Systems com ara: Adobe lllustrator, Adobe After Effects, Adobe Audition i Adobe

Premier Pro, aquest ultim com a ferramenta central de muntatge i conjugacié de
tots els elements de la pega informativa.

La rad principal per a U'us d’aquest programa s’esdevé per la formacio individual
que he dut a terme sobre el paquet de programes d’Adobe tant al grau en
Comunicacié Audiovisual com al master universitari en Postproduccié Digital. Es
usual 'ds d’aquest programa Premier Pro com a iniciacio al treball d’edicié de
video i, per aixd mateix, que a la Internet existeix una enorme quantitat de suport
per mitja de férums o tutorials al YouTube.

A més, aquest software disposa d’unes interficies semblant a la resta dels
programes d’edicié no lineal, mentre que, per contra, Avid Media Composer
desenvolupa un workflow ben diferenciat i no tan estandarditzat respecte de la
resta de programes de la industria.

Una altra rad fou el seu preu, puig que el lot de programes del Creative Cloud
disposa d’una rebaixa per als estudiants amb un cost de 19,66 euros al mes,
mentre que la resta ofereix periodes de prova molt curt-terministes o U'lnica

possibilitat del pagament anual amb un elevat cost.

A més a més, com explicavem, els Software d’Adobe permeten una gran integracié
entre els diferents. D’aquesta manera, una composicio d’After Effects pot ser
importada facilment al Premier Pro sense necessitat de compilar-la. D’altra,
mentre realitzem el muntatge al Premier Pro, podem seleccionar un clip de so i
editar-lo directament a l’Adobe Audition sense necessitat d’exportar-lo.

També per a la seua compatibilitat amb el sistema operatiu Windows cosa que
m’obliga a descartar altres d’exclusiu us a iOS com el Final Cut Pro.

I, finalment, com explicavem anteriorment, per les grans possibilitats d’exportacio
dels arxius entre els diferents codecs i formats. A més, el paquet de Creative



Cloud disposa també d’un software especialitzat en el procés d’exportacié Adobe
Encoder, el qual permet importar el projecte del Premier Pro i exportar-lo amb
moltes més opcions, cosa que facilita per adaptar-se a les exigencies dels distints
canals tant de la televisié com de les xarxes socials.



4 DESENVOLUPAMENT. MUNTATGE | POSTPRODUCCIO D’UNA
NOTICIA D’ACORD AL MOJO JOURNALISM

4.1.1 DESENVOLUPAMENT DEL PROCES DE PRODUCCIO DE LA
NOTICIA

4.1.1.1  KITMOJO

Per a la realitzacio del procés de produccié de la noticia fou necessari dur a cap
diverses accions.

En primer lloc, calia posseir un Kit Mojo per al desenvolupament de la produccié
de la noticia. D’aquesta manera i seguint les diverses recomanacions dels
professionals del periodisme mobil, vaig elaborar un llistat dels recursos tecnics
necessaris:

e Un Smartphone. Ferramenta essencial del periodisme mobil i que caracteritza a
aquest. En aquest cas vaig optar pel meu smartphone d’Us personali quotidia amb
el qualja vaig realitzar certes entrevistes o gravacions per a diversos treballs.
Desenvolupa les seglients caracteristiques:

e Nom: Google Pixel 4A (itllustracio 27).
e Sistema Operatiu: Android 13.
e Camera (Del darrere):
o 12,2 Megapixels Dual Pixel.
o f/1.7.
o Dues opcions de gravacio d’imatge:
o UHD a 30 Fps.
o FullHD a 60 FPS.
e Pantalla amb les caracteristiques de:
o OLED de 5,81 polzades. Itlustracid 27 Smartphone
o Resolucié Full HD. Google Pixet 44
o Contrastde colors 100.000:1.
o Ratiode 19,5:9.
e USBtipus C3.7 amb connector d’auriculars.
e Processador Qualcom Sanpdragon 730.

e Un microfon (itlustracié 28). Per millorar la qualitat del so es va optar per fer Us
d’un microfon de corbata que recollira les veus en off (i, en un principi també amb
les declaracions, pero per problemes técnics no hiva ser). No obstant aixo, el



Smartphone no disposava d’una entrada per a Jack
pel qual fou necessari un adaptador extern. El
micrdfon desenvolupa les seglients caracteristiques:

e ConnectorJack 3.5 mm + Adaptador Jack -
USB Tipus C.

e Patro6 de Polaritat: Omnidireccional.

e Sensibilitat d’audio: -30 decibels.

e Resposta de freqliéncia de 16 kHz.

e Relacié Senyal/Audio: 58 decibels.

e Tripode JOILCAN (Convertible a pal Selfie)
(itlustracio6 29):

e Altura maxima de 178 centimetres.

e Pes: 68 grams.

e Material: Alumini.

e Capcalgiratori de 180° i suport giratori de
360°.

4.1.1.2  Seleccio6 de la noticia i

. . JHustraci6 29 Tripode JOILCAN
recollida del material ustracio £ iripode

D’aquesta manera, caldra fixar-se en les especificacions tecniques dels elements
que componen el meu Kit Mojo per a definir les caracteristiques de la sequéncia al
procés de muntatge i les possibles conversions d’aquestes.

D’altra banda, per a la gravacio del material fou necessari una série de
consideracions prévia com ara:

* La seleccio de la noticia. En aquest cas es tracta de fer recerca d’algun fet
noticiable que puga resultar d’interés per als nous canals, a més d’aprofitar els
avantatge de les caracteristiques del periodisme mobil. Aixi es va decidir pels
esdeveniments que s’esdevingueren a consequéencia de les mobilitzacions de
alumnat del campus de Vera de la Universitat Politecnica respecte de les
protestes en pro de Gaza i que paralitzaren el “Foro de Empleo” previst per al 28 de
maig.

¢ La ubicacié. Emplacada per tot arreu del campus, especialment alla on
s’esdevingueren les protestes al lloc marcat a la itlustracié 30:
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IHustracio 30 Ubicacié de la noticia i recollida del material

Lelaboracié d’una série de preguntes per als entrevistats i que corresponen

ales de laitlustracio 31:

Ilustracio 31 Preguntes per al representant de 'lacampada per

Palestina, Halex Masia

D’altra banda, per a aconseguir les declaracions del rector he optat per usar
material d’arxiu. Aixi vaig accedir a la noticia de la cancellacié del forum a la

pagina web oficial de la UPV (https://www.upv.es/noticias-upv/noticia-14655-
comunicado-ofi-es.html) on, al final de la noticia, es pot descarregar lliurement la

declaracio del rector. No obstant aix0, aquesta desenvolupa unes caracteristiques
diferenciades respecte del material capturat amb el telefon mobil com ja veurem

més avant.


https://www.upv.es/noticias-upv/noticia-14655-comunicado-ofi-es.html
https://www.upv.es/noticias-upv/noticia-14655-comunicado-ofi-es.html

A més, per a aprofitar les caracteristiques d’aquest tipus de periodisme, hem optat
per recollir i usar material procedent de les xarxes socials (amb la previa sollicitud
d’us del material als seus autors) per donar imatges i, per tant, major context a la
noticia.

4.1.1.3  Elaboracié d’un guid.

f;7mc. /és'c e L no FiSic.

I Dectovecic del fector

Una vegada tenim el material audiovisual necessaris,

caldra realitzar una recerca de la noticia per a poder i.aj;im.fc;.m
esbrinar una mena de gui6 que establisca les pautes per ~ *7 -
a les posteriors fases, tant per a la redaccié i locucié de ; f/k_m prt Rl
les veus en off, com dels segments necessaris de les e s

B fobor del Kace

declaracions exposat a la itlustracio 32: L. S
Ilustracid 32 Esquema basic

de la noticia

4.1.1.4 Produccid de les veus en off

Seguidament, calia elaborar un guié de les veus en offi que com veiérem a la
revisio teorica, la questio central d’aquestes és que es tracte d’informacié
diferenciada a les declaracions puig que aquestes no poden repetir-se en
contingut.

Recorder

Per a fer-ho, usarem d’igual manera el Smartphone que e
haviem utilitzat per a la gravacié al campus universitari junt
amb el microfon. A més s’usara una app especialment

dedicada a la captura del so Unicament: Voice Recorder 00000
(itlustracié 33) en el qual podem establir la frequencia de
mostreig i que ho sera a la maxima qualitat de 44 kHz. o

Aquesta aplicacio també conté un comptador de temps, la
qual cosa facilitara el treball al minutat, a més, d’'una
mostra de les ones de frequencies de so, per comprovar
que el so no estiga massa desequilibrat, encara que també

ho podrem normalitzar després a la fase de postproduccio.
IHustracio 33 Interficie de

Després de realitzar la recollida d’informacié i amb {‘App Voice Recorder
’esquema basic, les veus en Off narraran el seglent:

1. OFF: D’aquesta manera es manifestava el rector de la Universitat
Politecnica de Valencia després que els manifestants aturaren el Foro de
Empleo previst per al passat 29 de maig.

2. OFF: Una situacié que s’esdevé arran de les progressives acampades
universitaries en favor de Palestina com ara: dels estudiants de la



Universidad Complutense de Madrid, estudiants de Nova York als Estats
Units o de la capital francesa.

3. OFF: Amb un comunicat de 'acampada, l'organitzacié acusa el rector
d’actuar de manera desproporcionada en usar les forces d’autoritat per
tractar de desallotjar els manifestants.

4. OFF: Al mateix comunicat afirmen continuar amb les acampades,
manifestacions o qualsevol altre acte de protesta fins a assolir les seues
demandes.

5. OFF: Aixi empreses collaboradores del Forum romanen a U'aguait a la
decisi6 del rectorat per ajornar-lo o cancetllar-lo definitivament.

2.6.1.5 Organitzacio del material

I, un cop, tinguem el material audiovisuali les veus en off caldra organitzar-ho tot en
carpetes per a una millor gestié:

Aquestes es dividiran entre: les declaracions (itllustracié 35) amb les dels dos
entrevistats i arxiu documental de la declaracié del rector, altra amb les veus en off

(itllustracié 34) les quals conté quatre gravacions per a cadascuna de les
intervencions de les veus i, finalment, altra per les gravacions dels planols i sons de
recursos (illustracié 36) junt amb el material trobat a les xarxes socials.
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IHustracié 36 Carpeta del material de declaracions IHustracié 35 Carpeta del material de OFF
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Carpeta del material de planols recursos



D’aquesta manera, quan passem el material al programa de muntatge estara tot
organitzat i facilitara sobre manera la recerca de tot el material, de mode que sols
haurem d’importar el material necessari.

4.1.1.5 Elaboracio d’un minutat

Com diem, cal dur a cap un minutat que resulte d’una guia més concreta dels
segons que es dedica a cada segment dintre de la peca informativa i que definira
la totalitat de la linia de temps al programa d’edicio.

Es per aixd mateix que haurem de realitzar un desglossament de tots els elements
presents i que pretenem inserir dintre de la peca informativa per conéixer la durada

de cadascuna.

Farem una tria de les peces que hem capturat i dels segments dintre d’elles que
meés interessen per a la noticia amb el resultat seglient amb una duracio total de 2
minuts i 2 segons (02’: 02”) a la seguent taula 1:

PECA

DESCRIPCIO

DURACIO

“Mosca” d’entrada

06“

Declaracioé Rector

<< Es un dia triste, es un dia pues que estamos todos
muy preocupados y muy dolidos de que hayamos
llegado a esto. >>

06”

12Veu en OFF

<< D’aquesta manera es manifestava el rector de la
Universitat Politécnica de Valéncia després de qué els
manifestants aturaren el Foro de Empleo previst per al
passat 29 de maig. >>

10”

Declaracio Guillem

<<Realment jo crec que les paraules del rector van ser
un poquet exagerades... També... fins i tot, per la
intervencio de, quan va vindre tota la policia>>

10”

22 Veu en OFF

<< Una situacio que s’esdevé arran de les progressives
acampades universitaries en favor de Palestina com
ara: dels estudiants de la Universidad Complutense de
Madrid, estudiants de Nova York als Estats Units o de la
capital francesa. >>

13”

Declaracio Halex

<<El comunicado que esta presentara no fuera una
simple condena abstracto al que la guerra esta mal y
que la paz es bueno siné que hubiera un
posicionamiento explicito>>

117

32Veu en OFF

<<Amb un comunicat de l'acampada, l'organitzacid
acusa el rector d’actuar de manera desproporcionada

10”




en usar les forces d’autoritat per tractar de desallotjar
els manifestants.>>

Declaraci6 Halex <<Cuando los guardias de seguridad vinieron a | 19”
arrancar las tiendas a quitarnos nuestras cosas,
nosotros hemos sido llamados: violentos,
filoterroristas, practicamente ignorantes. Lo que
hicimos fue sentarnos sobre nuestras tiendas, hicimos
una protesta, otra vez, pacifica.>>

48 Veu en OFF <<Al mateix comunicat afirmen continuar amb les | 10”
acampades, manifestacions o qualsevol altre acte de
protesta fins a assolir les seues demandes. >>

Declaraci6 Halex <<En el plano politico queremos reconstituirnos y | 13”
atacar nuevos frentes y reivindicar alli dénde haya una
injusticia hablar de la verdad, de la belleza y de la
justicia. >>

52Veu en OFF <<Aixi empreses collaboradores del Forum romanen a | 9”
laguait a la decisié del rectorat per ajornar-lo o
cancellar-lo definitivament.>>

Taula 1 Minutat de la peca informativa

4.1.2 MUNTATGE | POSTPRODUCCIO DE LA NOTICIA D’ACORD
AMB EL MOJO JOURNALISM

4.1.2.1  Elaboracio6 del logotip i animacions de la marca.

Seguidament, per a 'elaboracié d’una noticia haurem de generar una série
d’elements necessaris per a la creacié d’una cadena ficticia d’informatius
especialitzats amb el Mojo Journalism. Com que Uobjectiu del present treball no
se centra a la generacio d’una imatge corporativa, es realitzara una breu explicacio
del procés de creacié:

- La creacié d’'un nom per a la cadena d’informatius. Com que la noticia es tracta
d’una questié més arrelada a 'ambit autonomic, el nom de la marca haura de tenir
certa analogia a 'audiencia objectiva, és a dir, a la ciutadania valenciana. Aixi
mateix, aquest nom corporatiu fictici estara també present al resultat audiovisual
puix que s’afegira com a marca identitaria o “marca d’aigua”. La proposta definitiva
fou: Mojo Valéncia. Després d’una recerca dels principals mitjans de comunicacio
de la comunitat, no existia cap que duguera el nom de Mojo i d’aquesta manera
aconseguiriem una distincid i convertir-se en sindnim del periodisme mobil a la
Pais Valencia.




- D’igual manera, cal la generacié d’'una marca corporativa que afegira el nom de

’empresaique servia com a distintiu a les xarxes i com a marca d’aigua present al
material audiovisual.

En primer lloc, s’elaborara una serie d’esbossos com mostra la illustracié 37:

I

!

‘A ‘ ,F! i

N

T

D \mmaRe aaa
R

f

¢

e

IHustracio 37 Esbossos del logotip de 'empresa

Posteriorment, amb U’Us de ferramenta de disseny grafic Adobe Illustrator de
'empresa Adobe Systems, s’elaboraria una primera versio del logotip com
s’observa a la itlustracio 38:

IHustracioé 38 Primer disseny del logotip de 'empresa



Alaicona que representa la marca li afegirem posteriorment el nom amb la font
descarregada: Big Noodle_Titling com s’observa a la itlustracié 39.

MOJ0

VALENCIA

IHustracio 39 Segon disseny del logotip de 'empresa

Finalment, realitzarem unes ultimes modificacions per donar-li personalitat al
logotip, amb efectes d’estilitzacio i retocaments de la font per apropar-lo al sentit
periodistic i digital tal com s’observa a la itlustraci¢ 40.
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IHustracid 40 Tercer disseny del logotip de l'empresa i definitiu

Una vegada, desenvolupada la imatge corporativa de 'empresa, cal elaborar un
Motion Graphics amb el logotip i que s’afegira al producte final.

Per elaborar-ho, usarem la ferramenta de postproduccié de video Adobe After
Effects, també propietat de 'empresa Adobe Systems.

Un cop hem desenvolupat la idea, es traslladara a After Effects. Per fer-ho, es va
realitzar la segient manera:



f 1.Es realitzaran uns esbossos com a Story Board de
i

o / \g: ’'animacié tal com s’observa a la itlustracioé 41.
; \%ﬁ

2.Sera necessari un efecte de so caracteristic i que
represente a ’empresa. Aquesta ha de tenir un significat

G | =0 que aprope a U'espectador al nostre mitja i Uidentifique
| " immediatament com a una empresa informativa. A la
B K{\ pagina de FreeSound (https://freesound.org/) es dispose

o d’un banc completament gratuit de sons i efectes de so.

E o)
IHustracio 41 StoryBoard per al disseny de
l’animacid per a la “mosca” del mitja

3. Seguidament, amb un fons animat, s’afegira moviment al logotip de la
marca i que sortira al centre de la imatge, per a, posteriorment, passar a un
costat de la pantalla i romandre alli com a marca d’aigua per a la seua
difusid, especialment, dintre de xarxes socials. Com s’observa, la relacié
d’aspecte sera ’'adequada per als continguts per a xarxes socials i
pantalles verticals dels Smartphones, amb una relacié d’aspecte de 9:16 i
una resolucié de 2160 x 3840 pixels (UHD en vertical). El resultat és el de la
illustracio 42 i el seu muntatge amb laitlustracio 43:

IHustracio 42 Enllag directe a Youtube per a ’'animacid de la “mosca” de l'empresa.


https://www.youtube.com/embed/xJoV0slUifA?feature=oembed

IHustracio 43 Interficie d’After Effects amb l'animacid per a la "mosca"” de l'empresa

D’aquesta manera, la paleta de colors que representa a 'empresa sera senzilla
amb blanc (#FFFFFF), negre (#000000) i d’un blau amb tons morats (#737AD2)

Aquests colors s’usaran també per a realitzar els Motion Graphics per a introduir
els noms i detalls de les declaracions i que es realitzara també al programa After
Effects. Animacions que hauran d’adaptar-se també a la proporcid i resolucié que
hem definit anteriorment.

Se seguira Uestil també amb el tipus de font que hem usat per a realitzar el nom de
la marcai el seu logotip. Es tractara de suavitzar les animacions perque U'entrada
en pantalla no resulte massa “brusc” i que puga combinar-se amb el ritme de la
noticia.

Amb el seguent resultat a la illustracio 45 i el seu muntatge itlustracié 46:

HOM_ENTREVIS

Ilustracio 44 Enllag directe YouTube per a l'lanimacio dels textos.


https://www.youtube.com/embed/6Fm4Q9fy6T8?feature=oembed

HOM_ENTREVISTRT

Ilustracio 45 Interficia d’After Efects per a l'animacid dels textos de la noticia

4.1.2.2 Disseny del projecte i workspace

Donarem principi al muntatge de la noticia amb la creacié d’un nou projecte
Adobe Premier Pro, tal com justificavem U'Us d’aquesta programa d’edicié no lineal
a l'apartat de “PROPOSTA. NOTICIA AMB MOJO JOURNALISM.

Elnom del projecte correspondra a: MOJO_UPV

Un cop creat el nou projecte, l'organitzacio del Workspace o espai de treball
romandra tal com esta per predefinit, perdo amb alguna modificacid, és a dir, el de
la itlustracid 46:

IHustracio 46 Workspace predefinit al programa d'edicio no lineal Adobe Premier Pro



1. Aaguest aparta disposarem de diverses finestres combinades, pero
serviran especialment dels del “Controles de efectos” per a realitzar totes
les edicions del material visual necessaris i el d”Origen” per a la
previsualitzacié del material abans d’importar-lo.

2. Lavisualitzacio del “Programa” per a observar el material desti o resultat
dels treballs d’edicié i muntatge dintre del programa. A consequeéencia de
les limitacions de U'ordinador, es definira una resolucié d’un quart de la
qualitat d’imatge per a la previsualitzacio a aquesta finestra, de manera
gue no consuma excessius recursos de la targeta grafica.

3. Aquesta finestra sera eliminada puig que per al tipus de treball no sera
necessari ni lainsercio d’efectes d’edicio, de transicio, de so o per al
disseny de textos d’aquesta manera guanyarem més espai per a la resta de
les finestres. Sera 'Unica transformacioé respecte de U'espai de treball
predefinit.

4. Aaquest apartattambé combinar dos espais, un per al material importat
dintre del programa i per al projecte a “Proyecto: MOJO_UPV” i una altra
finestra per a cercar el material dintre de Uordinador i dintre, també del
programa i importat en ell a “Navegador de medios”.

5. Elconegut com a“Timeline” o, en aquest cas, “cronologia” per situar les
pistes d’audio i de video dintre d’ell. Es tracta de la finestra on es realitzara
la major part dels treballs com ara: la retallada dels clips, la vinculacio
entre ells, la jerarquia de visualitzacio... En resum, de la feina de muntatge.

6. Elmesurador d’audio, el qual estara definit en un sistema que mesure un
rang de 60 decibels i amb el mode de pics dinamics.

4.1.2.3 Gestio del material dintre del programa

Abans de comencgar amb la creaci6 de la sequencia sobre la qual situar el material
definitiu, caldra una correcta gestié del material, a més, de poder conéixer les
caracteristiques d’aquest, de manera que, en crear la sequéencia central, aquesta
desenvolupe de manera similar al material d’origen de mode que no hi haja una
perdua de qualitat (atenent sempre també a les particularitats dels canals que
representen les xarxes socials)

La gesti6é del material dintre del programa sera similar a la de fora d’aquest, pero
important unicament el material essencial. Crearem diverses carpetes a laicona
de B dintre de la pestanya de “Proyecto: MOJO_UPV” i que correspondran també



a: “Offs”, “Recursos”, “Declaracions” i “MG” per als Motion Graphics, icones i
altres (itllustracio 47).

Pel que fa a la carpeta de
“Offs” caldra primer accedir a
la pestanya de “Navegador de
medios” per a cercar els bruts
i seleccionar el definitiu per
cadascuna de les veus en off i
importar-los a la carpeta
dintre del programa. Aixi
podrem observar algunes de

les cara Cte”StiqueS dels IHustracio 47 Audios importats al programa
audios, principalment de la

frequiéncia de mostreig emparada en 44.100 Hz a 16 bits i en un sol canal (mono).

A més, per simplificar la informacidé mostrada a la pestanya de “Proyecto” i poder
accedir a la informacio dels arxius de manera rapida, podem donar-li clic dret a
'apartat en el qual posa els noms de les caracteristiques i en “Visualizacion de
metadatos” deixar seleccionades Unicament els que ens interessen. Al nostre cas:
“Velocidad de fotograma”, “Duracion del medio”, “Duracién del video”,
“Informacion del video” e “Informacion de audio”.

D’altra dintre de les declaracions, dels quals importarem tot el material
audiovisual, podrem observar les seues caracteristiques, les quals, en ser tot
gravat amb el telefon mobil, seran les mateixes que les dels videos recursos
(sense comptar amb Uobtingut a les xarxes socials) i que corresponen a:

e Unavelocitat de fotogrames de 30,06 fps.

e Una qualitat de video de UHD en relacio d’aspecte vertical de 9:16, és a dir,
de 2160 x 3840 pixels amb una relacié de pixel completament quadrat (1x1)

e Una qualitat d’audio de 48000 Hz i de dos canals (estéreo).

No obstant aix0, la declaracié del rector es tracta d’un video en format horitzontal
amb unes caracteristiques diferents:

e Unavelocitat de fotogrames de 25 fps.

e Una qualitat de video de UHD, pero amb una relacio d’aspecte horitzontal
de 16:9i amb una relacié de pixel també completament quadrat (1x1).

e Una qualitat d’audio de 48.000 Hz i de dos canals (estereo).

I, finalment, del material que hem sollicitat a la xarxa social d’X i amb els quals
ens trobem amb diversos casos (illustracio 48):



e Video del Compte Sindicat
d’Estudiants del P. Valencia:
29,42 fps; 848 x 478 pixels amb
un audio de 48.000 Hz en estéreo.

e Video del Compte Acampada
Palestina UV: 30,03 fps; 848 x 480
pixels amb un audio de 44.100 Hz
en estéreo.

e Video del Compte Estudiants per

IHustracio 48 Videos importats al programa

Palestina: 29,98 fps; 720 x 1280 pixels amb un audio de 44.100 Hz en
estéreo.

e Video del Compte Acampada Palestina UV: 26,04 fps; 720 x 1280 pixels
amb audio de 44.100 Hz en estéreo.

e Video del Compte Salamiau Aleikum: 30,01 fps; 1280 x 720 pixels amb
audio de 48.000 Hz en estéreo.

e Video del compte Palestina Hoy (Nova York): 30 fps; 720 x 1280 pixels amb
un audio de 44.100 Hz en estéreo.

e Video del compte Palestina Hoy (Paris): 30 fps; 720 x 1280 pixels amb un
audio de 48.000 Hz en estéreo.

e Video del compte ECS Saharaui: 29,06 fps; 720 x 1280 pixels amb un audio
de 44.100 Hz en estéreo.

4.1.2.4 Disseny de la seqliéncia

En primer lloc, hem de conéixer com les xarxes socials estableixen diferents
caracteristiques per als videos que es pugen en elles. No obstant aix0, aquestes
elaboren un procés de modificacid del material per adaptar-les dintre de les seues
aplicacions. Es per aix0, que cal definir la seqiiéncia amb la qualitat més gran del
material capturat per a les caracteristiques de video i so de manera que sempre
conserver la major qualitat, de manera que no desenvolupe perdues de qualitat ni
tampoc resulte d’'una emmagatzematge excessiu i inservible i es traduisca a un
mida d’arxiu inassolible per a les xarxes socials.

Seguidament, caldra crear una sequencia on collocar totes les pistes. Per fer-ho,
hi ha dos métodes: a Arxiu, donar-li a Nova i després Sequiencia o, d’altra, a la

finestra de “Proyecto” prémer a la icona de u i sequencia. ELnom d’aquesta sera:
“Seq_Central”.



Un cop entrem, sortiran les opcions
d’ajustament predefinits de la sequéncia. No
obstant aixd, aquestes opcions no ens
interessen per al tipus de canal en el qual
difondrem la peca. D’aquesta manera,
accedirem a la pestanya d’ajustaments on
podrem personalitzar completament les
caracteristiques de la sequéncia. Com que
hem gravat amb el mobil Uapartat de mode
d’edicié no importa.

De la seguent manera Unicament caldra
definir els apartats de video i audio que

[Hustracio 49Ajusta”)e”ts dela sequencia
\ Seq Central

e Video. Pel que als fotogrames per
segon (o0 “base de tiempo” per al programa) aquesta respondra al maxim
del material que disposem en 30 fps. Com que estara definit per a
pantalles de teléfons mobils en vertical, el qual sol usar-se a les xarxes
socials, la resolucié respondra a una de: 1080 pixels horitzontals i 1920 de
verticals per a una resolucié de UHD en una relacié d’aspecte de 9:16. Pel
que fa als pixels romandran com a quadrats (1:1). D’aquesta manera no
existira perdua de qualitat d’imatge en importar el material a la seqliéncia.

e Audio. La freqliencia de mostreig establirem a 48.000 Hz, la corresponent
a les declaracions i superior a les dels OFFs. Tampoc existira perdua de
qualitat d’Audio.

4.1.2.5 Muntatge de la noticia.

Un cop importat i estudiat el material sobre el qual hem de treballar, és el moment
de realitzar la feina principal de la fase de postproduccio, és a dir, usar tota la base
tedrica analitzada anteriorment per a generar una pecga informativa que resulte
coherenti senzilla de comprensio per a Uaudiéncia. | tot aco sota les direccions
del minutat que hem realitzat a 'apartat anterior.

Abans de situar el material dintre de la sequieéncia caldra definir la utilitat de
cadascuna de les pistes per organitzar millor el muntatge. Sera de la seguent
manera:

e Laprimera pista de video (V1) servira per als talls de les entrevistes.
e Lasegona pista de video (V2) servira per als talls dels planols recursos ja
siga el material d’arxiu o el gravat per mi.



e Latercera pista de video (V3) servira per als Motion Graphics.
e Laquarta pista de video (V4) per als textos de les fonts.
e Laquinta pista de video (V5) per al logotip de 'empresa.

e Laprimera pista d’audio (A1) sera per als talls de les declaracions.
e Lasegona pista d’audio (A2) sera per als talls dels Offs.

e Latercera pista d’audio (A3) sera per als talls de sons ambientals
e Laquarta pista d’audio (A4) per als efectes de so.

Després collocarem tot el que haviem dissenyat al minutat a la linia de temps del
programa o Timeline i que s’observa a la itlustracié 50:

IHustracio 50 Primer versio de la linia de temps de la noticia

Pel que fa a la imatge del video de rector haurem de transformar-la i escalar-la fins
adequar-la a larelacio d’aspecte de la sequiéncia.

Seguidament, és el moment de collocar els planols de recursos per a donar suport
visual a les veus en off:

S’iniciara amb un del campus de Vera per a ubicar espacialment a 'espectador al
lloc dels esdeveniments amb planols generals i amb un moviment de paneig, per
a, posteriorment, mostrar un video de X amb imatges de la mateixa ubicaci6
durant els esdeveniments. Com que la resolucié d’aquest ultim video és diferent
del de la sequencia haurem d’escalar-lo també augmentant la seua mida.

Seguidament vindra, la primera entrevista. Totes elles han sigut gravades en
planols americans fixos puig que la nova relacio d’aspecte dota de major imatge al
dalti baix i no tant a alld horitzontal. Aquesta estética sol respondre a Uestil
d’entrevistes als nous canals de comunicacié.

Després de la declaracié de Guillermo Gutiérrez s’inseriran imatges de la
intervencid policial a les protestes del campus per a seguir-les amb més material
d’arxiu pel que fa a d’altres acampades i manifestacions a les ciutats de Madrid
Nova York i Paris per a acompanyar el discurs de la veu en Off. Totes aquestes
necessitaran una adequacio a la relacioé d’aspecte de la sequencia



Seguit a la primera declaracié d’Halex Masia s’incorporara un video recurs de les
imatges del rectorat i de ’'acampada per a acompanyar les ultimes paraules de
Masia a més d’un video de material d’arxiu amb imatges de les intervencions
policials el qual també s’haura d’adaptar a les caracteristiques de la seqliéncia.

Entre la segona i la tercera intervencié d’Halex Masia, amb la quarta veu en Off,
sortira el material de recurs procedent del compte Salamiau Alekium el qual
necessita també una correccio de la proporcié de la imatge.

En ultim lloc, quan parlem del futur del forum s’inserira un planol amb zoom un
d’un cartell del forum de manera que ens traslladem d’un planol general a un
planol detall per donar major protagonisme a allo de qué parlem i seguit per unes
imatges de Uedifici del rectorat també amb panejos horitzontals en un planol
general per ubicar el discurs als organismes de la universitat.

Després de tenir totes les peces de video i audio dintre de la linia de temps, cal
modificar-los perque entrevistes o videos recursos amplien la duracié de la imatge
respecte de les altres i puguem combinar tots dos recursos simultaniament.
Aquesta técnica sol ser recorrent als informatius televisius a fi de tractar de
combinar imatges i discursos, perd sense generar talls massa evidents entre
peces ique la coheréncia audiovisual siga més “fluida”, és a dir, a les declaracions
dels entrevistats la imatges d’ells entrara, en alguns casos, més tard que la seua
veu, deixant en pantalla planols de recursos o material d’arxivament. A més, al
final de la peca informativa sempre és recomanable deixar un segon o més sense
declaracié o veus en Off, Unicament amb planols recursos, per donar espai a una
possible futura edicié o combinacié amb altres peces informatives tal com
s’observa a laillustracio 51.

Ilustracio 51 Segona versio de la linia de temps de la noticia

Un cop ja tenim el muntatge basic de la noticia, cal afegir laicona de ’'empresa
com a marca per a mantenir els drets d’autoria a la difusié dintre de les xarxes, aixi
com d’afegir els noms de les fonts amb els videos de recursos obtinguts a X o dels
Motion Graphics per als entrevistats a més del FX del so d’entrada com s’observa a



laitlustracio 52. De fet, com explicavem anteriorment, podem importar
directament les composicions d’After Effects al programa del Premier Pro per
estalviar-nos el procés de compilacié dels Motion Graphics.
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IHustracid 52 Tercera versio de la linia de temps de la noticia

4.1.2.6 Correccid de l'audio

En primer lloc, deixarem els distints audios a uns nivells determinats a fi que la
combinacié entre elles no resulte d’encavalcaments i una pérdua de qualitat. Es
per aixo mateix que establirem els audios dels sons ambientals a un nivell d’entre -
15i-25db.

Cal entendre que al programa d’edicid, el mesurador d’audio ho
fa des dels -90 decibels fins als 0. A més, quan es mesuren els
decibels surt una barra que ens mostra per mitja dels colors la
proximitat amb el limit del programa als 0 db. Quan surt en verd,
es tracta d’un nivell de so lluny del limit i diferenciable (entre
inaudibles i segurs) per al programa, groc per als pics que entren
dintre de la zona de risc i roig per als sons que s’han saturat al
pic com s’observa a la itlustracié 53.

A més, aquesta barra ens ajuda mostrant dos quadrats rojos
quan algun d’aquestos pics ha superat la zona segura del
programa i en algun moment el so s’ha vist saturat. Per tant,
haurem de fixar-nos en ago per eliminar els sons saturats i

. N . Ilustracio 53
corregir els audios. Indicador del

. ] o programa que
La zona d’audio per a una correcta edici6 es troba entre els -12 adverteix de sons

dbiels -5 db per aconseguir que siga prou audible sense saturar, 914t

D’aquesta manera, en primer lloc, ens assegurarem que en cap moment hi haja so
saturat.



Seguidament, deixarem els audios ambientals a uns nivells de volum reduit, de
manera que no supere els de les veus en Off o de les declaracions i no les solape,
perd que d’igual manera siguen identificables, és a dir, a nivells d’entre -15db i -25
db.

D’altra banda, per a corregir els audios principals distingirem entre les
declaracions del rector o de Guillermo Gutiérrez, que podrem editar directament a
I’Adobe Audition o les veus en off i les declaracions d’Halex Masia que unificarem
cadascuna en una sola pec¢a d’audio per editar-ho tot conjuntament a l/Adobe
Audition.

Per fer-ho, seleccionarem les pistes dels audios d’Offi les agruparem.
Posteriorment, les convertirem en una sequencia niada. Ara dintre de la
sequiéncia, exportarem Uunicament l'audio sense compressid i perdua de qualitat.
Substituirem la nova peca d’audio conjunta pels Offs separats, pero dintre de la
mateixa pista d’audio (V2). El mateix farem amb els audios de les declaracions
d’Halex a la pista corresponent (V1). Es aixd, com a Uedicié dintre d’Audition
podrem editar-lo individual, perd sense haver de fer-ho per cada segment dels Offs
o de les declaracions separades tal com es mostra a la itlustracié 54.
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Ilustracio 54 Linea de temps amb els audios agrupats

4.1.2.6.1 Correccio de les veus en Off

Comencarem la fase de correcci6 dels audios amb les veus en Off.

Com explicavem anteriorment, dintre del programa del Premier Pro podem fer clic
dret en la pega d’audio i donar-li a l'opcié: Editar Clip en Adobe Audition.
Automaticament es generara una copia dels clips d’audio i que s’usara per a
editar-la en el programari. També s’obrira de manera immediata ’Adobe Audition.

Primer que tot, tractarem que els nivells d’audio no resulten massa dispars entre
ells. Comencarem normalitzant (Efectos - Amplitud y compresion — Normalizar



(proceso)) audio a fi que s’aplique una quantitat de guany per a dur lamplitud
dels pics fins a un nivell objectiu. El normalitzarem en 0 db. D’aquesta manera el
guany pujara a tot el clip. A més, manualment podem augmentar alla a on vegem
que les frequencies sén menors.

No obstant aix0, s’observa com algunes frequéncies s’estiren i augmente més del
que desitgem. Per evitar la saturaciod inserirem un limitador de frequencies
(Efectos - Amplitud y compresion — Limitador Forzado) en -6db perqué cap
frequéncia supere eixe nivell i que dona un resultat com s’observa a la itlustracio
55.

Illustracio 55 Frequéncia de so dels Offs despres de normalitzar-les i limitar-les

Seguidament, tractarem de millorar la qualitat dels audios. Es per aixo que li
aplicarem els seglients efectes:

1. Filtroy EC - Equalizador
Paramétrico. Afegirem els
ajustaments del tipus “Limitador” i
agregarem un HP (High Pass de 98
Hz) (itlustracié 56) perquée puguem
deixar passar les frequiéncies altes i
eliminar les de menor mesura.

IHustracid 56 Ajustaments de l'equalitzador
parametric dels offs

2. Amplitud y Compresion — Compresor
multibanda. (itlustracié 57) Deixarem els
ajustaments del tipus “Difuson” i d’aquesta
manera atorgarem a la veu un major
protagonisme. Haurem d’assegurar-nos que els
nivells tant del guany com de les distintes
bandes no assoleixen nivells de saturacié en
roig.

IHustracio 57 Ajustaments del
compressor multibanda dels offs



3. Reduccion de ruido/ Restauracion — L =
Eliminador de chasquidos automaticos. m— ' e
(itlustraci6 58). Deixarem les opcions en
Reduccidn intensa. D’aguesta manera ens
assegurem de que no hi haja sorolls curts i

estridents que molesten l'audio. IHustracié 58 Ajustaments per a
l'Eliminacié automatica d'espetecs

4. Eliminarem els sorolls eléctrics
que han restat després de la gravacid i no
s’han eliminat a les fases anteriors, és a
dir, d’'una reduccidé del soroll, pero aquesta
vegada manual (illustracio 59). En primer
lloc, buscarem dintre de U'espectre de
frequencies
una mostra del
soroll eléectric. Seguidament farem clic dret en
allo seleccionatilidonarem a l'opcid de
“Capturarimpresion de ruido”. Aquesta servira
com a exemple al programa dels sorolls que ha
d’eliminar. Accedirem a l’efecte de Reduccion
de ruido /Restauracion — Reduccion de ruido
(proceso) (itlustracié 60) per a poder eliminar o, =
almenys, reduir el guany de tots aquells sorolls  jyustracic 60 Ajustaments per a
que imiten el capturat. la reduccid del ruido.
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Ilustracio 59 Espectre de freqliéncies amb el
ruido eléctric seleccionat

Per ultim lloc, podem augmentar minimament el guany de tota la peca, puig que
amb els efectes anteriors hem pogut perdre cert volum general, perd sempre
assabentant-nos de que els nivells de so no assolisquen el color roig de saturacio.

Finalment, sols prement guardar, podem tornar al programa de muntatge Premier
Pro per comprovar el resultat final, sense haver d’exportar res.

4.1.2.6.2 Correccio de les declaracions de les entrevistes.

De manera seguida, tenim una feina important amb l’audio de les entrevistes tant
d’Halex Masia com de Guillermo Gutiérrez, especialment pel que fa al problema
de la compatibilitat que va ocasionar el microfon i em va obligar a capturar 'audio
provinent del mateix Smartphone.



A consegueéncia d’aquesta situacid la principal dificultat i plantejament de la
postproduccié d’aquestes entrevistes estara a diferenciar la veu dels entrevistats
per pujar la seua presencia respecte dels sons ambientals.

Per a fer-ho, en primer lloc, haurem de cercar dintre de U'espectre de frequencies
un moment en el qual s’escolte Unicament els sons ambientals. Seguidament,
capturarem aquests per usar-los al procés de reduccio de soroll, tal com férem
amb lanterior cas.

Un cop ho tenim, haurem
de cercar manualment
dintre de l’'espectre de
frequéncies aquells sons

que més s’aproximen als [N

AL
© e b

que també desitgem
reduir. Amb la ferramenta
de “Pincel Corrector
Puntual”(itlustracio 61)
podrem corregir aquestes
frequencies d’'una

Ilustracid 61 Espectre de freqliéncies després d'aplicar la reducci6 del ruido i
manera suau. AqueSta la correccio manual de l'entrevista d'Halex Masia

neteja es produira,
especialment, entre les frequéncies d’entre 5.000 a 15.000 hercis.

Seguidament, per a donar-li major
protagonisme a la veu de U’entrevistat,
haurem d’aplicar un nou efecte
anomenat “Extractor de canal central”
(itlustraci6 62) i configurar-lo amb els
ajustaments predefinits d’ “Amplificador
vocal 6dB”. A més, configurarem els
Itustracid 62 Ajustament de l'efecte Extractor de nivells tant del canal central com del
canal central per al so de l'entrevista d'Halex Masia lateral per millorar el resultat sense

arribar a saturar el so.
Amb aco, també haurem augment els nivells de volum de l’audio.

Per altra, normalitzarem 'audio a -1 dB i, posteriorment, un “Limitador forzado”
perque no existeixen saturacions del so i limitata -7 dB.

El resultat dona una mica de so robotic, no obstant aixo, les veus de les
declaracions s6n molt més identificables que abans.

Aquest mateix procés servira també per a la veu de U'entrevista amb Guillermo
Gutiérrez.



4.1.2.7  Procés d’exportacio

Un cop tenim el muntatge completi els audios corregits podem passar a la fase
d’exportacié de la peca informativa.

Per a fer-ho, haurem de ser conscients dels requisits de les principals xarxes
socials pel que fa a la publicacié de videos. D’aquesta manera tractarem
d’exportar-lo amb la maxima qualitat possible de manera que ja siga cadascuna
de les xarxes les que realitze el procés de compressio, perd assegurant-nos que no
es perda la possibilitat de mantindre al maxim la qualitat d’imatge i so, pero dintre
dels limits que marca 'emmagatzematge de
cadascuna de les plataformes.

MOJO_UPV.mp4

En primer lloc, li posarem el nom a Uarxiu com:
MOJO_UPV.

Pel que fa als conceptes generals,
seleccionarem dintre de U'apartat de “Ajustes
preestablecidos” 'opcio de “H.264 — Coincidir
con origen” tal com s’observa a la itlustracié
63. D’aquesta manera el format usat sera el
MP4ielcodec el H.264 i les opcions de

resolucio romandran tal com estava en la
seq tiéncia: IHustracid 63 Opcions d'exportacio.

e Resolucio de 2160 x 3840 pixels amb 30 fps
e Audio amb 48.000 Hz amb codec d’AAC.

| a fi que no hi haja problemes amb el procés de codificacid de l’arxiu en aquest
format farem un canvi a Uopcio de Perfil pel d’Alto 10.

A més, activarem les caselles de:

e Procesar ala maxima calidad.
e Usar calidad de procesamiento maxima.

Per a la codificacio també haurem de definir 'opcié de la velocitat de codificacid i
amb el model de VBR, 1 pase i fixar-nos en 'opcio de Velocidad maxima (Mbps)
per a definir el Bitrate de
postproduccié tal com véiem a la
itlustracié 64. Com veiem, algunes
xarxes recomanen una relacié de
Bitrate d’entre 25 - 50 Mbps.
Haurem de fixar-nos en la seua
contrapart, és a dir, de la mida de

, . , . I{ustracié 64 Opcions del Bitrate per a la codificacio del
l’arxiu que s’exposa al llistat de video

caracteristiques de leixida.



Com TikTok exigeix una mida maxim de 500 MB haurem de fixar-nos en no
sobrepassar aquest mida. Un Bitrate de 30 Mbps la mida del video no supera les
500 MB (amb 463 MB).

Pel que a ’'apartat de so, romandra quasi tot com estava de manera
preconfigurada, menys pel que al Bitrate per a la codificacié del so, el qual el
deixarem a la maxima qualitat amb 512 Kbps.

4.1.3 RESULTATS

Elresultat de la pega informativa és el seglient de la illustracio 65:

VALENCIA

Ilustracio 65 Enllag directe YouTube de la pega informativa


https://www.youtube.com/embed/Buk1u_-OQbo?feature=oembed

| gue en xarxes socials quedaria tal com:

Facebook (itlustracio 66):
https://www.facebook.com/61562381424740/videos/1407737873192712/

g Periodismo Valencia
B ) 15h -as

El rector de la UPV decideix cancel-lar el Foro del Empleo davant les protestes de I'Acampada
Palestina UPV.

dYH Me gusta () Comentar (O Enviar 2> Compartir

Ilustracio 66 Imatge de la publicacio de la pega informativa a Facebook.


https://www.facebook.com/61562381424740/videos/1407737873192712/

Tik Tok (illustracié 67): https://vm.tiktok.com/ZGeGH3ewN/

IHustracidé 67 Imatge de la publicacié de la pega informativa a la xarxa social de TIK TOK.


https://vm.tiktok.com/ZGeGH3ewN/

5. CONCLUSIONS

5.1 CONCLUSIONS SOBRE EL PROJECTE

Després de l’elaboracié pel complet de la peca informativa m’he adonat d’algunes
questions que pense que calen recalcar:

En primer lloc, és evident com aquesta forma de fer periodisme permet
democratitzar-lo per a fer-lo accessible a qualsevol persona que dispose d’un
telefon mobil.

A més, sumant la fase de postproduccio podem fer que el resultat s’aproxime en
gran manera als dels mitjans més professionals, sense haver de carregar amb una
camera tan pesada i revisant que la connexio entre tot 'equipament siga correcta.

No obstant aix0, és evident que sense una adequada formacié amb el periodisme
mobil poden sortir una gran quantitat de problemes dificils de solucionar. Jo, per
exemple, he hagut d'enfrontar-me amb una qualitat d’audio péssima que
dificultava, fins i tot, la comprensio de les declaracions. Com s’ha pogut observar
amb el resultat, he aconseguit recuperar certa comprensio, pero havent de
sacrificar certa qualitat sonora. Malgrat les possibilitats de la postproduccio,
aquesta no pot “fer magia”, és a dir, alguns materials mal gravats poden ser
irrecuperables.

Es a dir, pense que he aconseguit els objectius de la present tesina, perod
considere que cal certa formacié dintre dels estudiants tant de periodisme per
formar-nos en aquesta tendéncia en periodisme mobil com formacié per a
'alumnat del master de postproduccié a dotar-nos de les capacitats necessaries
en poder corregir material dificil tant visual com sonor.

A més a més, pense que cal una formacio extra tant per estudiants de periodisme,
comunicacio audiovisuali, fins i tot, del master per ensenyar-nos a gravar i editar
amb el mobil, per a tenir, tota la feina de produccid i postproduccié en un mateix
aparell, una tendencia que esta en increment tal com s’observa amb la magnitud
de la influencia de les xarxes socials.

A més a més, encara queda cami per a fer convéncer els mitjans de comunicacio
tradicionals de la rellevancia i els beneficis que resulten del periodisme mobil.

Es per aixd que el periodista Enrique Pallas contempla amb desitlusié el
comportament de RTVE en ignorar aquesta nova forma de fer periodisme.
Considera que hi ha una manca de recursos tant técnics com humans, aixi com un
desinterés per part dels caps d’informatius en apostar pel MOJO.



A més a més, a causa de la gran dependéncia dels poders politics i sindicats de
U'ens, 'evolucié cap a metodes més dinamics i diferents es veu profundament
retardat.

D’igual manera i com hem demostrat al present projecte, construir una noticia
gravada amb un Smartphone i post produida especialment per als nous canals,
demostra les grans possibilitats que els nous canals ofereix.

Accedim a un nou sector de 'audiencia que progressivament s’allunya dels
mitjans tradicionals per traslladar-se als nous canals de comunicacié. Es a dir, el
periodisme té la possibilitat de recuperar part important de audiéncia del fet que
ha anat perdent a les televisions, aixi com de les noves generacions que, com hem
analitzat, al treball continuen interessant en la comunicacio, pero a les xarxes
socials. Una forma, a més, de permetre donar encara més protagonisme a
’'anomenat Digital First.

Com diem, existeixen mitjans de comunicacio tradicionals que ja s’han endinsat a
la nova aventura de comunicar amb noticies serioses i professionals a les xarxes
socials, pero aquestes resulten ser només una adaptacié de les jaemeses ala
televisid, mentre que no existeixen cap exemple, almenys per part d’aquests grans
mitjans, d’elaborar noticies emeses principalment a les xarxes socials.

Aixi la simbiosi entre el periodisme mobil amb la seua caracteristica més rellevant,
laimmediatesa, i el creixement sense fre de les audiéncies a les xarxes socials
permet descobrir una nova linia de produccio de noticies capag de superar alguns
més importants inconvenients dels canals tradicionals.

Aixi i tot, queda un llarg cami per a la implantacié del Smartphone a gran part dels
principals mitjans de comunicacio i la normalitzaci6 del seu Us en aquests.

“La mayor parte de experiencias se concentran en el uso de los dispositivos como
herramienta y no tanto en el creacion de productos especificamente pensados
para su consumo en movilidad”. (Silva, 2021, pag. 168).

5.2 DIFICULTATS | RESSOLUCIO

Com que el present projecte se centra majoritariament en U'elaboracio teorica
d’una questid, no hivan existir massa dificultats. No obstant aix0, si que existiren
dos principalment:

¢ En primer lloc, va resultar complicada la recerca de bibliografia, especialment
pel que fa al desenvolupament de la postproduccié d’acord amb el periodisme
mobil per a Espanya. Aixi el meu tutor de la tesina, Juan José Villar, em va fer el
favor de comunicar-se amb un periodista que ho havia experimentat de primera
ma, el periodista de TVE Enrique Pallas. AQuest em va ajudar a aportar informacio



molt valuosa sobre el desenvolupament d’una feina amb el MOJO i, sobretot,
d’opinions professionals al voltant d’aquesta questio.

e Segonament i que va resultar realment un impediment fou el problema que va
sortiramb les gravacions de les declaracions dels entrevistats. Tot i haver
comprovat la compatibilitat del microfon amb el convertidor i el teléfon mobil,
durant la gravacié dels entrevistats, el telefon disposa d’una opcié automatica que
situa en proferencia la gravacio per mitja del mateix telefon i no d’alld que es
connecta. D’aquesta manera, les gravacions de l'audio fou del mateix telefon i no
del microfon. A més, fou impossible poder quadrar agendes amb Uentrevistat
principal, Halex Masia i poder repetir U'entrevista. Fou aixi com a la feina de la
postproduccio també va incloure certa millora de la qualitat d’audio per tractar de
corregir aquesta fallada, tal com s’explica a la fase de postproduccié. No obstant
aixo, el microfon si que em va servir per a realitzar una locucio de les veus en off
amb major qualitat.

5.3 FUTURES LINIES DE TREBALL

Les futures linies del present treball podrien estar desenvolupades al voltant dels
principals desavantatges descrits a apartat de “diferencies del Mojo Journalism
amb els metodes tradicionals en fer periodisme i el seu muntatge: avantatge i
inconvenients” i per tractar de superar-los.

En primer lloc, trobar solucions a la brevetat en la que els estils i mecanismes d’Us
a les xarxes socials que tan les caracteritza. Aixi les futures propostes haurien de
passar per tractar de mantenir un codi base que permetera una certa reduccié als
estils i formats per a que no afecten en tan grau als post productors i que puguen
mantenir certes caracteristiques constants i de llarga perdurabilitat.

D’altra, com diem, un dels grans problemes dels nous canals és la gran difusio de
Fake News. D’aquesta manera futures propostes podrien replantejar-se en
combinar noves conductes de postproduccio a la recerca de la verificacid i
atribucio dels continguts informatius com a bases per al respecte de la feina
periodistica.

Altrament, com explicavem, “’Emprenta Digital” també comporta inconvenients
per a la proteccid de la privacitat. Aixi nous projectes podrien orientar-se a
desenvolupar tecnologies que asseguraren a U'usuari la protecci6 de la seua
personalitat en linia i, al torn, de nous metodes per promoure Ueixida de la
bombolla ideologic que ens encamina i amplifica aquests nous canals. Aixi el
muntatge, com a vessant constructora del discurs, té un paper fonamental.



I, per ultim, un dels grans incovenients que explicavem pel que fa a 'Us del
periodisme mobil es troba en la possibilitat de fer minvar la qualitat del producte
periodistica. En aquest apartat trobem dos linies de treball interessants:

- Unpelque faalaquestio tecnica, amb la qual seria de bona proposta
U'elaboracio d’aplicacions per a dispositius mobils especialitzar al
periodisme mobil i que permetera al professional regular les diferents
questions per a la captacié del so i la imatge. Fins i tot, seria interessant el
desenvolupament d’un equipament especialitzat per al Mojo Journalism tal
com van fer la collaboracié entre 'empresa Reuters i Nokia per als inicis
d’aquesta nova corrent en fer periodisme.

- Peraltra até a les questions de la qualitat discursiva minvada per la
necessitat d’'una immediatesa comunicativa. Aixi propostes com aquestes i
d’altres que desenvolupen més seriosament una empresa d’agéncies de
noticies especialitzades per al periodisme mobil podrien servir, tal com
diem a la conclusid, d’agents intermediaris entre les nous prosumidors i les
empreses informatives, permetent superar la barrera de laimmediatesa i
oferir una major qualitat en continguts.

En resum, el present treball proposa una série de plantejament per a futurs
projectes que siguen capacos de superar aquestes deficiencies del periodisme
mobil i permetre que aquesta nova tendencia en fer periodisme siga capag
d’igualar o, fins i tot, superar als metodes més tradicionals a la fi d’aconseguir un
ninxol de public que Unicament consumeix contingut a les xarxes socials o les
noves plataformes de streaming, especialment, entre el public més jove.
D’aquesta manera el periodisme pot trobar una valvula de sortida a la crisi que ve
sofrint des de ja fa anys i que tant es va agreujar durant la crisi del 2008 puig que
aquests nous canals permeten rebre una major inversio provinent de la publicitat i
de les membresies. Pero per aconseguir-ho, els futurs professionals de la
comunicacio hauran de saber adaptar els estils de muntatge més tradicionals dels
informatius als nous canals i el seu propi discurs.
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6.3 Annexes

6.3.1 Entrevista a Enrique Pallas

JO: ;Qué programas usais para la edicién de los informativos?

E. Pallas: Entiendo que con esta pregunta te refieres a los informativos de
television... si es asi, el programa con el que trabajamos es iNews. Es uno de los
mas habituales en cualquier redaccién televisiva del mundo.

El editor (ahora editora) genera lineas de trabajo y va conformando un minutado al
que los redactores tenemos acceso. En ese programa, iNews, podemos redactar,
consultar teletipos, poner los rotulos de las piezas... todo el trabajo textual, por asi
decirlo. Sin embargo, para poder llevar a cabo el montaje, utilizamos un programa
vinculado, el Avid Media Central.

Desde este ultimo accedemos al minutado y a esas lineas de trabajo creadas por
la editora (llamadas ID, cada una con un cédigo asociado) volcamos las imagenes
que hayamos grabado, el archivo, etc. Ese material, brutos y declaraciones, unido
a nuestro off, que grabamos en una cabina de sonido, es la materia prima con la
que elaboramos las piezas diarias de nuestro informativo.

Si con tu pregunta te refieres a informativos vinculados a MOJO... no los hay. El
MOJO en TVE se utiliza de manera muy puntual para hacer piezas que se cuelgan
en rtve.es, en el canal de YouTube de RTVE o en redes, directamente.

JO: ;Qué pautas seguis durante la fase de postproduccién? ;Qué fases son? ;Qué
se realiza en cada una?



E. Pallas: La postproduccioén en el centro territorial de la Comunitat Valenciana es
escasa, ya que el 99% de nuestro contenido es informativo diario, que apenas
tiene tiempo de ser tratado en ese ambito al que haces referencia.

Podria describirte el flujo de trabajo diario, por si alguna de las Ultimas fases
puede encajar en esa definicion de postproduccion. Después de elaborar la
noticia como te he comentado en la respuesta anterior, el equipo de realizaciony
montaje revisa la pieza antes de ser emitida. Se transfiere a un servidor desde el
cual se lanzara a la emision en directo durante el informativo (en nuestro caso, a
las 14h y a las 15:50h). En algunas (pocas) ocasiones, las piezas o noticias que
elaboramos requieren de un retoque que el redactor no puede hacer. Por ejemplo,
afadir una musica, matizar audios o algun efecto simple. Es aqui donde el equipo
de montadores utiliza un programa superior, el MediaComposer para llevar a cabo
estas tareas mas complejas.

JO: ¢;Conoces el periodismo movil? ;Qué sabes de él? ;Has realizado alguna
noticia de acuerdo al periodismo moévil?

E. Pallas: Si, conozco el periodismo movily he recibido formacién por parte de mi
empresa (RTVE) al respecto. Fue una apuesta fuerte justo antes de la pandemia,
pero, precisamente, con la llegada del coronavirus, se quedd un poco estancaday
no haterminado de implantarse, al menos en los centros territoriales.

Debo hacer un inciso aqui para que entiendas el funcionamiento de esta casa (y
de casi todas las empresas de comunicacion nacionales). No tiene nada que ver
lo que se hace en Madrid (o como mucho Barcelona) con lo que llega al resto de
ciudades y provincias. En nuestro caso, en Madrid el periodismo mavil esta mas
implantado, principalmente en eventos que tienen lugar fuera de nuestras
fronteras, por ejemplo un conflicto bélico, o unos Juegos Olimpicos. Para esos
casos se ha llegado a destinar a periodistas (no muchos) a cubrir esos
acontecimientos con un equipo de MOJO. Luego publican ese contenido en redes
o en RTVE.es. Nunca en el telediario.

Sin embargo, a pesar de que se dotd a todos los Centros Territriales de varios
equipos MOJO (mochila, iPhone XR, estabilizador DJI, micro de corbata con cable
senheisser, etc) apenas se ha utilizado. Las dinamicas de trabajo son muy
complejas aqui, requeriria mas personal o una apuesta firme por parte de la
empresa... y esto no llega nunca. Al final, nuestro principal cometido, que es el
informativo territorial de TV, consume todos los medios humanos disponibles. A
veces, incluso, no son suficientes. Con lo cual, el jefe de informativos de turno
aparca el periodismo moévil y otros ambitos digitales porque es consciente de que
nova a llegar atodo y prefiere garantizar ese contenido que te comento: el
informativo territorial. Es triste, pero es asi. Una empresa publica como esta, tan
grande y mastodontica, tarda mucho en cambiar este tipo de dinamicas de
trabajo, le cuesta modernizarse porque depende de presupuestos generales, de la



voluntad de partidos politicos, de sindicatos... todo es lento y costoso. Y, en
muchas ocasiones, cuando consiguen avanzatr... llegan tarde.

Dicho lo cual, precisamente en pandemia hice algunas incursiones en el
periodismo mavil porque hubo mas opcionesy, sobre todo, tiempo. Intento buscar
los enlaces, porque ya hace bastantes afos.

JO: ¢Qué App usas para realizar y/o postproducir el periodismo movil?

Para grabacion de contenido uso FILMIC Pro, para la edicion Luma Fusion,
ultimamente también Capcuty para la subida a ftp, si fuese necesario, iTransfer.

JO: ;Cual es vuestro Kit Mojo?

Q. Pallas: El que nos dieron en centros territoriales era: un iPhone XR 128GB
(como veras, ya estd mas que pasado este dispositivo de grabacién), un micréfono
de solapa con cable Senheisser, estabilizador monopod, auriculares y un
conversor hdmi a lightning.

JO: ;Cuales crees que son los cambios mas importantes que has observado
respecto del montaje tradicional al del periodismo moévil?

E. Pallas: Principalmente la ruptura de muchos corsés en cuanto a la estructura
del montaje. Se ha seguido siempre, sobre todo en nuestro caso de televisién
publica, una narrativa de montaje muy clasica, convencionaly sin mucho riesgo.
Muy pegada a los manuales totémicos del montaje, algo entendible por el tono de
rigor que deben mantener nuestros programas e informativos al ser, insisto,
television publica.

En los ultimos anos, sin embargo, ya se empiezan a romper esas estructuras tan
consolidadas para dar lugar a nuevas propuestas que, evidentemente, se han
beneficiado del avance de la tecnologia, de los dispositivos de grabacidony su
inmediatez, de la calidad de la imagen, filtros, transiciones, rétulos, sonido... la
diversificacion de todos estos contenidos, unido a la oferta masiva de opciones,
ha influido directamente en la posibilidad de ofrecer un producto algo mas fresco
en lo que a informativos diarios se refiere.

Y hablando directamente de periodismo mdvil, la libertad es mucho mayor, ya que
el consumo de este contenido nunca (o casi nunca) va a ser el tradicional, es
decir, sentarse en el sofa para ver la TV. Este contenido creado en MOJO se difunde
por redes o por plataformas digitales, y su consumo en dispositivos méviles u
ordenadores requiere de un publico nativo digital, mas joven y acostumbrado a
narrativas mas directas, cortas y precisas, de planos espectaculares, etc.



Otro cambio sustancial es la velocidad: el montaje de no hace muchos afios
requeria de material fisico como ahora cintas y magnetoscopios, ademas de
consolas de montaje que inevitablemente alargaban el proceso de montajey lo
vinculaban a un lugar especifico: una cabina de montaje. Hoy se puede montar en
cualquier parte, con materialilimitado y con un abanico de opciones infinitas.

Por ultimo, otro de los cambios que ha sobrevenido es la progresiva desaparicion
de la profesién de montador, al ser los redactores los que asumen esa funcion.
Aunque siguen presentes en grandes proyectos, reportajes de larga duracion,
documentales, etc. considero que su figura no ha sido bien tratada. Los
conocimientos de imagen, composicioén, narrativa audiovisual y demas son muy
superiores (obvio, tienen méas formacion) a los de los periodistas y su vision
siempre aporta una calidad mayor al producto. Prescindir de ellos en el trabajo
diario creo que, aunque acelera el proceso, no siempre le dota de una mayor
calidad.

6.3.2 ODS (Objectius de Desenvolupament Sostenible)

La present tesina s’aproxima més a ’'ODS 16 (Pau, justicia i institucions
sostenibles en la mesura per la qual aquesta nova forma de fer periodisme
democratitza 'accés a gran part de la ciutadania, la qual cosa permet una major
pluralitat d’idees dintre del debat social.

A més, els objectius del treball també sén compatibles amb 'ODS 4 per a una
educacio sostenible en la manera amb la qual, el MOJO pot convertir-se en una
activitat més que interessant per a fer coneixer i interessar-se als estudiants per
les noves formes de comunicacio.

I, finalment, també trobem certa relacié amb ’ODS 12 per a la produccid i consum
responsable amb el qual es troba lligada el periodisme mobil, com un dels
objectius a assolir per evitar la difusio de noticies falsejades especialment.



