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RESUMEN

El Turismo de borrachera es el término comunmente utilizado para definir el turismo barato
y extranjero, el cual tiene como actividad principal salir de fiesta. Espafia es uno de los
paises en los que este turismo parece estar cada vez mas arraigado y las zonas afectadas
estan cambiando a un ritmo galopante.

En el siguiente trabajo nos disponemos a realizar el seguimiento a través de fotorreportaje
de la situacién real que existe hoy en dia en Salou, capital de la Costa Dorada. En él
estudiaremos qué pasos hay que seguir para realizar un fotorreportaje, veremos cémo se
desarrolla y qué es necesario para difundir un reportaje fotografico actualmente.

PALABRAS CLAVE

Fotorreportaje, Salou, Costa Dorada, Seguimiento, Realidad.

ABSTRACT

Binge tourism is the term commonly used to define cheap, foreign, tourism which has as
main activity to party. Spain is one of the countries where this tourism seems to be getting
more and more rooted and the affected areas are changing at a runaway pace.
In the following work we are going to monitor the photo-report of the real situation that exists
today in Salou, capital of the Costa Dorada. In it we will study what steps must be followed to
take a photo report, we will see how it unfolds and what is nowadays necessary to diffuse it.

KEY WORDS
Picture Story, Salou, Reality, Documentary, Photography.
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1. INTRODUCCION

Segun la Real Academia Espafiola, la fotografia se define como “Procedimiento o técnica
gue permite obtener imagenes fijas de la realidad mediante la accion de la luz sobre una
superficie sensible o sobre un sensor.”

Existen dos valores absolutamente necesarios para poder estudiar una imagen. En primer
lugar, la cadmara, cuyo nucleo central es el sensor, imprescindible para poder tomar
fotografias. En segundo lugar, la persona que coloque la camara en el punto exacto que se
desea.

Se podria decir que, comprendida como un medio para capturar un momento, se trata de
una mirada que, mediante una maquina, congela la imagen y con ella el mensaje de un
autor

Darle una fecha exacta al inicio de la fotografia es practicamente imposible, pero se puede
observar en la primera fotografia jamas realizada la naturaleza con la que se desarrollé la
técnica. Segun la famosa historiadora Marie-Loup Sougez “Asi se puede considerar que la
fotografia esta inventada desde 1816 y la primera fotografia conocida data posiblemente de
1826"1. La fotografia en la que se basa para afirmar esto es “Niépce, Punto de vista desde
la ventana del Gras, 1926.” (Sougez, 2011: p.37).

Figura 1: Niépce, Punto de vista desde la ventana del Gras,
1826.

Es de esta intencion de fotografiar la vida diaria de donde nace la fotografia documental,
para crear un documento que perdure y pueda ser de uso en un futuro. Con el paso del
tiempo y las mejoras técnicas apareceran distintas formas expresivas de fotografia
dependiendo de su uso. Pero la modalidad que incumbe realmente a este trabajo es la méas
antigua, la fotografia documental.

L En su libro “Historia de la fotografia” Marie-Loup Sougez analiza en detalle los descubrimientos
realizados hasta ahora sobre el mundo de la fotografia.
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Henri Cartier-Bresson, una de las voces mas importantes de la fotografia documental,
afirmard en su entrevista con Daniel Masclet que “La fotografia es un medio de expresion,
desde luego, igual que la musica o la poesia. Es mi medio de expresién y también mi oficio.
Pero también es, ademas, el medio que nos permite a través de nuestras imagenes, dar
testimonio... A los reporteros gréficos™ (Cartier-Bresson, Chéroux, Jones & Roche, 2014:
p.1).

Es decir, la intencién inicial de un fotorreportero debe nacer de la voluntad de dar
testimonio, es decir, contar una historia de manera que las imagenes reflejan o denuncian
una realidad social.

Recopilar estas imagenes con una estructura clara y un tema en comun para su difusion es
lo que se considera reportaje.

El trabajo que se presenta a continuacién tiene como objetivo principal analizar los pasos
por los que se tiene que pasar para llevar a cabo un reportaje fotografico y como, una vez
éste ha sido llevado a cabo, darlo a conocer y distribuirlo. Para ello se creard un reportaje
fotogréafico desde cero de forma que este sirva como ejemplo y nos ayude a comprender las
dificultades que pueden surgir en el proceso.

Con la intencion de analizar dichos pasos trabajaremos con un tema actual. El tema elegido
sobre el que desarrollar este reportaje grafico es Salou, capital de la Costa Dorada. En el
camino de realizar el andlisis del proceso de creacion del reportaje gréfico, se observara en
profundidad los cambios que ha sufrido Salou en la Ultima década y se tratara de entender
su situacion actual.

1.10bjetivos

El objetivo principal del trabajo es la creacién del fotorreportaje Salou, Capital de la Costa
Dorada

Los objetivos secundarios son:

e Realizar una memoria del proceso que comienza con la toma de fotografias para un
reportaje grafico hasta la distribucion final de una exposiciéon completa.

e Llevar a cabo un trabajo de investigacion sobre el lugar sobre el que se realizara el
reportaje

e Estudiar las posibilidades de distribucion del reportaje en las galerias

e Adquirir experiencia a nivel practico durante el fotorreportaje

e Mostrar cuales son los posibles inconvenientes que pueden surgir y encontrar una
solucion para prevenirlos en un futuro.

2. CUERPO DE LA MEMORIA
En primer lugar, se explicard la estructura del trabajo.
El trabajo esté dividido en 3 bloques principales: Investigacion, Mi Propuesta y Edicion y

Difusion del reportaje. Estos estaran organizados de manera que el proceso que se intenta
llevar a cabo quede lo mas claro posible.

2 La recopilacion de entrevistas estd ordenada temporalmente y se puede apreciar como las
opiniones de Henri Cartier-Bresson sobre el mundo de la fotografia cambian ligeramente
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En el primer bloque, se ahondara en la primera cuestion que surge a la hora de abordar un
reportaje fotografico “; Sobre qué tema se quiere hablar?” Una vez el tema esta explicado
es necesario conocer la situacion actual del mercado de fotografias local, las galerias en
Valencia. Esto puede parecer apresurado, pero es necesario, en orden de convertir
nuestras fotografias en material de valor, tomar las decisiones conociendo el mercado en el
gue se trabajara.

2.1INVESTIGACION

2.1.1 Eleccién del tema para el reportaje fotogréfico

Cuando se habla sobre el reportaje fotogréafico, se debe tener en cuenta la naturaleza del
mismo. En este trabajo se plantea un reportaje fotografico de naturaleza documental. En
este tipo de reportaje, la finalidad del autor reside en establecer un testimonio sobre una
situacion social actual o pasada.

La mente de un fotografo documental no puede estar cerrada ya que va a realizar un trabajo
de investigacion que puede que cambie su propio punto de vista sobre la materia que va a
trabajar, por ello, es importante intentar deshacerse de prejuicios y ser autocritico en todo
momento.

Cuando pregunté al fotografo documental Jirgen Schadeberg sobre la eleccion de un tema
dijo:
El interés de un tema no depende en la popularidad, ni en cuanta gente quiera
escuchar hablar de él. La fotografia documenta el dia a dia, los reportajes son pruebas
graficas para un futuro y cada uno escoge qué quiere observar. A veces hasta se elige
de manera irracional. No hay que buscar lo mas pomposo, la vida en un barrio, el

trabajo de los pescadores en la playa o el proceso de crecimiento de un arbol puede ser
el trabajo grafico mas interesante si se hace bien.® (Jirgen Schadeberg,2017)

El tema que se ha escogido para realizar el trabajo es el turismo en Salou en el afio 2017.
Este es un tema de actualidad, controvertido y cercano. Por eso, entre todas las
posibilidades que se plantearon fue el mas llamativo.

Realizandose este trabajo en el verano de 2017 y siendo un analisis visual, el trabajo se
apoyara en datos e informacién de 2016 y afios anteriores.

2.1.2 Turismo en Espafa

Segun los datos del ministerio de Espafia, en el afio 2016 el numero de llegadas de turistas
internacionales fue de 75.300.000 millones de personas. Con un incremento del 9'9%
respecto al afio anterior. Como se puede observar en la Figura 2 (INE, 2016), desde 2012 el
turismo espafiol solo ha crecido y los maximos histéricos son los actuales.

3 Informacion extraida de una conversacion no publicada con el fotografo documental Jirgen
Schadeberg.
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Turistas internacionales recibidos en Espaiia y variaciones interanuales
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Figura 3: Gréafico de la variacion interanual de Turistas recibidos en Espafia desde 2012 a
2016

Segun este documento, la comunidad que mayor numero de turistas recibié en 2016 fue
Catalufia con 17.032.815 visitantes, seguida de Baleares con 12.910.595 visitantes. Se
calcula que el gasto medio por turista fue de 138 euros diarios, lo que son 77.000 millones
de euros de gasto turistico y en los ultimos 5 afios el crecimiento es de un 31% respecto
2012. (Instituto Nacional de Estadistica, 2016)

Segun el INE en Espafia actualmente residen 46.528.966 personas. Con estos datos de
crecimiento, cabe plantearse como afecta esto socialmente a las ciudades espafiolas

Todo esto ha significado un cambio decisivo en las estructuras demogréficas y econémicas
de las ciudades espafiolas. Algunos pueblos pequefios y desconocidos han pasado a ser
ricos focos turisticos reconvertidos y famosos, visitados por miles de personas al afio.
Encontramos ejemplos a pequefia escala como Cadaqués o Mojacar hasta grandes
ciudades como Barcelona o Madrid.

La opinién espafiola esta dividida, por una
parte, muchos consideran que el turismo
en las ciudades esta creciendo a un ritmo
inabarcable y esta afectando a la identidad
cultural de las mismas, condenandolas a
convertirse en ciudades pensadas para
turistas de paso.

Por otra, se argumenta que el crecimiento
econémico que el turismo supone y los
cambios que produce son inevitables y
positivos, apoyando al cambio y aportando
puestos de trabajo que son necesarios.

Como ejemplo claro de esta situacion esta Salou, uno de los puntos méas polémicos de
Catalufia, todos los medios de comunicacién ponen el foco en esta situacion y ademas los

\ |4
| |
ul

Ve

Figura 5: Barcelona no esta en venda,
Ferran Vila (2017)
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movimientos vecinales tratan de denunciar la situacion en la que se encuentran los vecinos
de sus calles o la cantidad de dinero que ha acumulado y el crecimiento de su pueblo.*

2.1.2.1 Salou entonces

Salou, situado entre Vilafortuny y la Pineda, al sur de Tarragona, es uno de los puntos mas
conocidos de la Costa Dorada. Segun los datos de 2016 del INE, Salou cuenta oficialmente
con 26.386 habitantes, pero en temporada alta, este nimero puede llegar a duplicarse.
Todos estos datos llaman mas la atencién si se conoce la historia y rapidez con la que
Salou se convirtié en el destino turistico para miles de europeos y cédmo ocurrié esto.

El primer afio en el que se da un avistamiento turistico en Salou es 1863. En este afio se
construyen las primeras casetas de bafio en la Playa de Ponent, y segun la pagina oficial de
turismo de Salou, aqui aparecen los primeros veraneantes. Dos afios después se abre la
primera linea de ferrocarril y con él el flujo de habitantes entre ciudades crece rapidamente.
Cuando en 1887 empieza a funcionar el tranvia Salou-Reus que ademas de mercancias,
transporta viajeros, Salou pasa a ser el balneario de los habitantes de Reus. Durante las
siguientes décadas el crecimiento es rapido y el nUmero de bafistas se multiplica, cada afio
Salou es méas popular. En 1918 Salou empieza a parecerse al pueblo que conocemos
actualmente, se extiende la actividad en la zona conocida como “La playa de Europa” y se
construyen multiples chalets de estilo modernista en la costa. ("Historia de Salou —
Patronat de Turisme de Salou", 2017)

MAIN CITY OF GOLDEN COAST

Desde los afios 20 multitud de proyectos urbanisticos se llevan a cabo y su imagen cambia
por completo.

4 Las grandes manifestaciones, como la de la Figura 3 (Vila, 2017), organizadas durante el invierno
de 2017 en el centro de Barcelona fueron noticia internacional y el gobierno de Ada Colau tomé
medidas para frenar la apertura de hoteles en la ciudad con el plan PEUAT (El Plan Especial
Urbanistico de Alojamientos Turisticos).
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)

Figura 9: Imagen de la playa de Salou (1910) Figura 11: La Fuente Luminosa (1973)

En la Figura 6 (La Fuente Luminosa, 1973) aparece la construccion en 1972 de La Fuente
Luminosa un disefio de Carles Buigas, arquitecto de la fuente de Montjuic.® ("Horario de la
Fuente Luminosa y las Fuentes Cibernéticas todo el afio", 2017)

Tras el fin del aislamiento internacional del régimen franquista, las infraestructuras y
medios de comunicacion pudieron beneficiarse de la ajruda exterior de los Estados
Unidos (en el marco de los Convenios de 1953), de los organismos internacionales
(sobre todo la OECE y el FMI) y de algunos paises europeos con los que Espafia
mantenia acuerdos bilaterales (asi Francia) [...] La cooperacion técnica y militar entre
Espafia y los Estados Unidos favorecio la expansién de sectores fundamentales en el
campo turistico. (Sanchez Sanchez, 2001: p.203).

Esta expansion de la que habla Esther M. Sdnchez en la revista Arbor fue la que impulso el
sector turistico y lo convirtié en una de las fuentes econémicas mas fuertes para Espafia.

En 1964 Espafa logra superar a ltalia y
Francia y convertirse en el pais de mayor
recepcion turistica mundial.

Salou que en décadas anteriores habia
tenido, mayoritariamente, turismo nacional,
comienza a recibir cada vez mas turistas
extranjeros que, en busca de sol y playa,
abarrotan sus calles.

No sera hasta la década de los 80 que
Salou no vuelve a experimentar un
crecimiento tan grande. Pero durante estos
afos se incluye el destino como punto clave
en paquetes de viaje.

& o’
o o

tal de Salou 170

5> Actualmente esta fuente forma parte de un circuito de atracciones turisticas que empieza con La
fuente Luminosa, sigue con La fuente Cibernética y termina con El Laberinto de Salou.

10
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Uno de los acontecimientos que propiciaron la afluencia de turistas esta zona, en continuo
auge, fue la construccion del parque de atracciones Port Aventura. Mientras Salou no
dejaba de crecer a nivel turistico y su economia al completo se centraba en esta actividad,
se decidié construir uno de los parques de atracciones mas grandes de Europa. ©

Figura 15: Construccion del Parque de Atracciones Port
Aventura (1995)

2.1.2.2 Salou actualmente
En un andlisis realizado por el Diari de Tarragona en base a los datos turisticos de 2016 se
establecieron las previsiones turisticas de Salou para 2017:

Tarragona vuelve a recuperar las cifras de afios como el 2008, dandose un 87,6% de
ocupacion media en el epicentro de la costa dorada. Uno de los factores que han
llevado a este aumento en 4,5 puntos respecto al afio anterior es la recuperacion
economica tras la crisis. Las previsiones para 2017 por parte de operadoras, agencias
de viajes y grupos hoteleros auguran un aumento de la llegada de turistas. Entre estos,
se encuentra a britanicos, franceses y rusos a la cabeza del turismo extranjero, que
supera en su conjunto al turismo nacional, conformando un 61.1% del total segun la
web de turismo de Salou’ ("2017, otro afio dorado para la Costa de Tarragona", 2016).

El efecto Brexit no impide continuar con una frecuencia de 26 vuelos chéarter por semana,
manteniéndose las cifras del afio anterior. La caida del turismo en otros destinos como la
Costa Azul y Tunez, debido a la desconfianza producida por el terrorismo islamista; o el
caso de Turquia y su inestabilidad politica, pronostican un posible aumento de las cifras
para la temporada del 2017.

6 Video promocional de Port Aventura (Port Aventura, 2011)

" En este articulo se puede leer “El perfil del visitante ha sido el nacional, con la nada despreciable
cifra de un 35,3% del total de turistas registrados. La mayor parte de este publico nacional proviene
precisamente de la vecina Barcelona, si bien también hemos asistido a la recuperacion de las playas
de Cambrils y Salou para visitantes de todas las regiones de Espafa.” unas cifras muy llamativas y a
las cuales no se suele hacer mencion.

11
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Analizados estos datos, la conclusién es que el turismo en Salou continta siendo la primera
actividad econémica mas importante y en términos generales siempre ha crecido como
destino. El sol y la playa siguen siendo un factor mas que llamativo para los turistas
internacionales que eligen este punto como destino veraniego.

Una de las criticas méas contundentes que ha sufrido Salou es la incapacidad para mantener
su identidad ante tal crecimiento turistico. Los extranjeros que llegan en masa todos los
veranos son criticados por su conducta y costumbres. Ademas, los comercios que rodean
las areas mas frecuentadas estan pensados para atraer a una clientela que no es la
autéctona.

Pero para poder entender qué es Salou hoy en dia, el paso inevitable a dar es trata de
analizar como se vende Salou. Es decir, ¢Qué imagen quiere vender Salou al resto del
mundo?

En la seccidon de turismo de la pagina oficial del Ayuntamiento de Salou ("Web oficial de
Turismo de Salou | Patronato de Turismo de Salou”, n.d.), se resume con el anuncio “Viu la
Natura, viu la Platja, Viu el Cami de Ronda, Viu Portaventura World, Viu en Familia, Viu els
Capvespres, Viu Salou”. Lo presentan como un destino turistico para jovenes, adultos,
familias y seniors.

Al igual que en la pagina oficial turistica, Salou es un destino en el que se hace hincapié en
el “ocio”. En contra de la opinion publica general, parece que Salou oferta mas vacaciones
familiares que fiestas juveniles. “Hosteleros e instituciones han explicitado también con un
manifiesto que apuestan de forma unitaria para cerrar la puerta a las ofertas de “borrachera”
y tienen la voluntad de reforzar el destino turistico de calidad.” 8(La Vanguardia, 2016)

Si observamos el reclamo de las agencias
turisticas reconocemos que hacen hincapié
en este mismo concepto de viaje. Pero, al
contrario que en las agencias extranjeras, no
se menciona la vida nocturna. Ni tampoco en
la pagina web oficial de turismo se hace
mencion de sus discotecas mas famosas,
Pacha o Kiss.

7S ) A
Figura 17: Playa de Salou (2017)

2.1.3 Opinion Publica de Salou

Si se tiene en cuenta la imagen que quiere dar Salou, como se vende y con qué idea
compran sus vacaciones los extranjeros, no es facil de comprender por qué la opinion
publica del resto de Espafia es tan negativa.

Durante los meses de junio, Julio y agosto de 2016 el Periédico de Catalufia publicé un total
de 34 articulos sobre Salou. Algunos de sus titulares Dolor de muelas municipal(Sanchez,
2017), Gava, Blanes y Palamos lideran la subida de precios en la vivienda de costa (Botias,

8 Este cambio de imagen no ha venido precedido de un cambio politico, sino como respuesta a la
mala imagen que Salou representaba en los medios de comunicacion.
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2016), Turistas mas pobres (Celma, 2016), Turistas por un tubo (Castan, 2016), Espafa
recibe 32,8 millones de turistas extranjeros hasta junio y apunta al récord (Sabrid y Jiménez
Botias, 2016), La invasion del turista de un dia (Mullor, 2016). Durante los mismo meses, el
periddico el Mundo publicé 21 articulos con titulares como Las dos caras de la 'marca
Barcelona (Mullor, 2016), 'El alquiler de una vivienda en las zonas de playa se encarece un
11% (EI Mundo, 2016), Con 2.500 millones de euros de inversion y la creacion de 10.000
empleos (ElI Mundo, 2016), Mas turistas britdnicos en Espafia en la antesala del Brexit
(Villaécija, 2016). En ellos se expone la situacion, las dificultades y cambios que el turismo
provoca en los pueblos espafioles.

En 2017 la opinién publica negativa se puede apreciar mucho mas facilmente, los términos
“turismofobia®, “turismo de borrachera” y “desplanificacion urbanistica” acompafian
diariamente a los noticiarios de las televisiones.

Aunque turismofobia es un término que todavia no aparece en el diccionario de la Real
Academia Espafiola, hace referencia al rechazo que la poblacién autdctona de un pueblo o
ciudad desarrolla contra el turismo en masa.

A su vez, la desplanificacion urbanistica es un término que utiliz6 Emilio Gallego Zuazo,
secretario general de la Federacion Espafiola de Hosteleria (FEHR) en una entrevista con la
BBC durante la que hablaba sobre cémo afecta a los precios de los barrios el uso de
plataformas como Airbnb. "Es un problema de 'desplanificacién' urbanistica. En Espafia el
turismo es un fendbmeno industrial que se desbarata de forma descontrolada con la entrada
de plataformas como Airbnb".° (Campoamor, 2016)

El 15 de mayo de 2017 el diario The Independent catalogé Barcelona como una de las 8
ciudades donde se rechazaba mas el turismo?? (Coffey, 2016). Teniendo en cuenta que
Salou es comunmente conocida como la Capital Dorada y también como el epicentro del
turismo de borrachera donde miles de jovenes ingleses, espafioles, alemanes y rusos
aprovechan una semana al afio para beber y salir, estos problemas le han afectado
directamente.

...organizado por la empresa llovetour, que tiene lugar en marzo y abril y en el que se
esperan unos 7.000 jovenes britanicos e irlandeses en su actual edicién, un evento no
muy del gusto de los vecinos pero que genera un impacto econémico de cinco millones
de euros (y en temporada baja). El precio global del viaje es de unos 300 euros per
cépita ebria. El eslogan del evento, de fuertes resonancias antropoldgicas, esotéricas y
hasta mitoldgicas, es: “el fundamental rito de paso para los estudiantes. (Fanjul, 2016)

En el articulo de Fanjul en el que se critica a la empresa llovetour por vender turismo de
borrachera, desprecia a los jovenes britanicos denominandolos “capita ebria”. De todas las
reflexiones recogidas no hay que dejar de lado el enfoque clasista, en el cual se acusa al
viajero por gastar poco dinero y la demonizacion a la que se somete al turista inglés de
clase trabajadora que viaja a Espafia caricaturizado como un borracho que no sabe disfrutar
de la playa. Este punto de vista es en el que se basan muchos de los articulos que se
pueden leer en los peridédicos. Pero las continuas noticias sobre jovenes borrachos
desnudos en la playa y sexo oral en lugares publicos le han dado a Salou mala reputacién y
convertido en un punto conflictivo entre turistas y habitantes.

9 En este articulo Jaime Campoamor explica el conflicto actual de Barcelona contra el turismo.

10 Aunque estas listas no son muy fiables ya que no mencionan fuentes ni referencias, son
interesantes para comprender la Imagen mediatica que tienen las ciudades espafiolas.
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2.1.4 Enfoque Personal
Una vez estudiado el tema del que tratara el fotorreportaje, es el momento de pensar en el
enfoque personal.

Una camara solo es un objeto que consigue congelar una imagen, que trata de asemejarse
lo mas posible al punto de vista del autor. Ignorar el hecho de que este autor tenga una
manera de pensar, ideologia y discurso es caer en la falsa idea de que una fotografia
equivale a la realidad. Es cierto que lo que ocurre y lo que aparece en la fotografia esta
directamente relacionado, pero como un espejo de feria, la lente solo muestra una version
de la realidad.

Cada fotografo se enfrenta a un proyecto de una manera distinta. Por ejemplo, En una
entrevista a Cristina Garcia Rodero sobre su libro Espafia Oculta dice

Intenté fotografiar el alma misteriosa, verdadera y magica de la Espafia popular, con su
pasién, el amor, el humor, la ternura, la rabia, el dolor, con su verdad; y los momentos
mas intensos y plenos en la vida de los personajes, tan simples como irresistibles, con
toda su fuerza interior, en un desafio personal que me dio fuerza y comprension y en el
que inverti todo mi corazén.”*! (Garcia Rodero, C., 2011)

En este caso para ella el enfoque personal que utiliza viene de la mano de la intencién.
Trabaja con una idea preconcebida de qué quiere encontrar, busca directamente como
transmitir un mensaje que ella ya llevaba en su interior.

El autor escoge qué ensefiar y como ensefiarlo, desde el encuadre, colores, luz, tipo de
lente, etc. Conscientemente el fotografo puede manipular el discurso de tal manera que
espectador entienda exactamente lo que él quiere expresar. Inconscientemente, el autor
tomara una serie de decisiones que afectaran a ese discurso y lo haran suyo.

No se trata de esconder la manipulacién, es importante ser consciente de ella y saber qué
exactamente se quiere contar para poder ser lo mas sincero posible.

Todo reportero fotografico elige un mensaje en el que quiere que sus fotografias se apoyen.
Es cierto que existen facciones dentro del mundo de la fotografia que son mas puristas en
cuanto a esta materia, Henri Cartier Bresson dijo en una entrevista

La gente deberia solo mirar. Debemos despertar nuestra sensibilidad. Pero la gente no
lo hace. Si est4 en un decantador, no se atreven a decir que es un buen vino o uno
malo porque no han visto el afio, no saben de qué cosecha es. Eso es lo que me
molesta. Creo que las fotografias no deben tener ningun titulo, sélo la ubicacién y la
fecha. La fecha es importante porque las cosas cambian.

Pero al principio de esa misma entrevista también dice “No estoy interesado en la
documentacion. La documentacion es extremadamente aburrida y yo soy un pésimo
periodista.” (Henri Cartier-Bresson,1972)

Al contrario de Henri-Cartier Bresson, en este trabajo se intenta realizar un proyecto de
documentarlos, para llevarlo a cabo, se explicara el enfoque personal con el que el autor
realiza el proyecto.

A lo largo de la produccién se ha utilizado un cuaderno de viaje para apuntar localizaciones,
nombres y notas sobre cosas de interés.

11 cristina Garcia Rodero es la Unica espafiola que pertenece a la Agencia Magnum.
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Figura 19: Cuaderno de Figura 21: Cuaderno de
viaje 1 viaje 2

El primer dia se puede leer que escribi:

“Nunca he visitado Salou, todo lo que sé sobre este sitio es lo que mi familia y mis amigos
me han dicho y la informacion que he leido sobre el sitio en paginas web. Espero
encontrarme con mucha gente de fiesta y poca identidad espafiola.

También creo que me encontraré con un area muy masificada y muy poco parecida a lo que
conozco de la costa de Tarragona.”

2.1.5 Equipo

2.1.5.1 Material

La eleccion del material es un proceso muy estudiado para un fotégrafo. Trabajar como
fotografo implica, en la mayor parte de ocasiones, tener que desembolsar grandes sumas
de dinero en equipo fotografico. En el momento de decidir qué material utilizar se tienen que
tener en cuenta muchas variables y cada fotégrafo dara preferencia a distintas necesidades.

En el campo documental, los fotégrafos tienden a minimizar sus opciones. Muchas veces la
fotografia depende de no ser visto, una cdmara grande e incomoda puede ser mas llamativa
gue una pequefia y condicionar la actitud de los sujetos que aparecen en las fotografias.
Por eso, en un trabajo de esta naturaleza, se trabajara con el equipo mas sencillo posible y
mas comodo de transportar.

La Camara

La cAmara es la pieza angular del equipo, en base a la que adquiramos complementaremos
con el resto de material. Por ello una de las primeras preguntas a las que tendremos que
responder es ¢ réflex, compacta o mirrorless?
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Figura 23: Camara
Compacta

Figura 25: Camara Réflex Figura 26: Camara Mirrorless

La camara réflex muestra mediante un visor éptico exactamente la imagen que va a tomar.
Este tipo de cAmaras estan compuestas por dos partes, el cuerpo y el objetivo.

Las cAmaras compactas no tienen un objetivo
desmontable, pero suelen ser mucho mas
sencillas de utilizar que las réflex.

eca

Las camaras mirrorless son compactas ya que
no tienen espejo, pero incorporan grandes
sensores y posibilitan cambiar objetivos.

Figura 27: Logo de la
marca alemana Leica

Sony o Fuijifilm fabrican camaras de este tipo que cada vez estdn mejor valoradas y cuyo
prestigio en el mercado esta en alza.

Entre los fotdgrafos documentales la marca Leica siempre ha sido la mas conocida. Aunque
actualmente, la tecnologia de muchas otras cadmaras ya ha alcanzado a Leica, son muy
famosas por cumplir con tres cualidades que pueden ser de gran utilidad para un fotdgrafo,
estas son:

- Alta Calidad Optica - Ligereza - Pequenfia y Discreta

Al contrario que Canon, esta marca produce camaras de un tamafio muy reducido y muy
coémodas para viajar. Ademas, muchas de sus camaras compactas ofrecen resultados
comparables a las camaras réflex.

Por otra parte, una de las mayores desventajas de Leica es que sus productos suelen ser
muy caros, su camara mas sencilla se vende actualmente por 960 euros en la pagina oficial
y comparado con otras marcas, por ese precio, Leica ofrece una gama mas baja.

Objetivos

Los objetivos de las cdmaras réflex varian dependiendo de la cantidad de milimetros que
separa el centro 6ptico al plano focal. Este nimero suele venir especificado en el nombre y
la cantidad de milimetros a la que se encuentren estos dos puntos afectara directamente a
la distorsién de la imagen.
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ANGULOS DE VISION Y DISTANCIAS FOCALES
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Figura 29: Comparacion de la Imagen de un paisaje respecto a la distancia Focal

En la Figura 16 (Comparacion de la imagen de un paisaje respecto a la distancia Focal,
n.d.) se percibe la distorsion, normalmente, en caso de querer realizar un retrato, se utilizara
un objetivo distinto que con un paisaje.
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Flgura 31: Comparacién de la Imagen de un retrato respecto ala dlstan(:la Focal

Para un reportaje fotografico en el que se querra tomar distintos tipos de fotografias hay que
estar preparado para tener flexibilidad, por eso un zoom puede ser una herramienta muy
atil. Sus ventajas son su facil transporte y el ahorro en tiempo de cambio de objetivo. La
mayor desventaja es que normalmente, los zooms permiten menos apertura de diafragma
gue los objetivos fijos, por lo que puede que sea mas complejo tomar fotografias en
situaciones de poca luz.

Tripode

No todos los fotégrafos utilizan tripode, pero en algunos casos puede ser un complemento
muy interesante. El peso en un tripode es fundamental, por suerte actualmente existen
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tripodes muy ligeros y faciles de recoger que sirven para situaciones en las que se requiere
velocidad.

Existen distintos tipos de tripodes:

BOLA Aconsejable para deportes o Monopie,
es muy parecido al Joystick.

JOYSTICK Al igual que el de bola, es muy util en
caso de necesitar velocidad de accién.

TRES EJES El mas comun.

FLUIDO Normalmente utilizado en la grabacion
de video.

No se debe confundir un tripode con un monopie. EI monopie solo consta una de una pata y
se utiliza para fotografia deportiva. Esta pensado para liberar de carga de peso al fotégrafo
y permite libertad de movimiento. Para fotografia nocturna es mas interesante utilizar un
tripode ya que permite con mayor facilidad realizar largas exposiciones.

Bolsa de Material

Existen bolsas de todo tipo para transportar el material, las mas comunes son las mochilas
militares, ya que los fotdégrafos de guerra tienen que ir especialmente preparados para
ocasiones en las que requeriran velocidad y organizacion.

Pero esta opcién puede no ser la mas discreta para ciudad, por eso muchas marcas han
creado sus propias lineas de mochilas inspiradas en ellas.
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Todas las mochilas para camaras comparten las siguientes caracteristicas:

e Acolchado para la seguridad del material
e Muchos bolsillos para optimizar la organizacion
o Discretas

Tarjeta SD

Cada camara actualmente recomienda el tipo de tarjeta ideal para su funcionamiento
Optimo. Lo mejor es llevar una tarjeta de gran capacidad para que la memoria no sea un
problema y en el momento de trabajar las sorpresas inesperadas no surjan. Se pueden
adquirir con wifi y agilizar todo el proceso de edicién y seleccion.

Baterias

Siempre hay que llevar mas de una bateria y el cargador encima por si fuese necesario. Las
baterias son especificas para cada tipo de camara. Algunas marcas han estandarizado sus
baterias y sus distintos modelos pueden compatrtirlas.

Suelen ser caras asi que mantenerlas como especifica en sus instrucciones es importante
para que duren.

Camara Extra

En algunos casos los fotégrafos llevan mas de una camara. En ocasiones esta lleva un
objetivo distinto y se utiliza sobre todo para no tener que cambiar continuamente de objetivo
y ser mas rapido a la hora de hacer una fotografia.

En otros casos se utiliza una camara extra por sus caracteristicas especiales. Por ejemplo,
una camara analdgica para conseguir una determinada estética en algunas fotografias. En
caso de trabajar con una camara analégica, parte de la inversion econdmica sera para la
compra de rollos de negativo. Actualmente cada vez se utiliza menos, pero la fotografia
analogica todavia tiene el suficiente peso como para ser interesante trabajar con ella. Los
carretes podran ser para fotografia en blanco y negro o a color y el revelado e impresion de
ellos variara de precio segun con cual se decida trabajar.

Carrete

Encontrar carretes fotograficos hoy en dia no es muy fécil, lo mas aconsejable es
comprarlos por internet, donde los precios suelen ser mucho mas bajos y hay mas variedad.

Dependiendo del tipo de cdmara el carrete serd de distinto formato. El mas comun es el
35mm y lo venden para 36 o 24 exposiciones. Kodak vende los mas econémicos en
Amazon. Otra posibilidad es comprar carretes “caducados”, en la mayor parte de los casos
no estan dafados.
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2.1.5.2 Lista de Material con el que se trabajara en este reportaje

En base a todo lo explicado previamente sobre el material, se ha tomado una serie de
decisiones sobre qué se utilizard. En un caso ideal, el factor econébmico no seria un
problema, pero el reportaje gréfico Salou, Capital de la Costa Dorada es un trabajo practico
gue vamos a llevar a cabo y por ello tenemos un presupuesto limitado. Como hemos
explicado previamente, el paso inicial es decidir qué camara utilizar. A nuestro alcance
tenemos dos posibilidades, La Leica X (TYP 113) o la Camara Canon EOS 6D. Aunque la
Leica es mucho menos pesada y cémoda de transportar, disponemos de mucho mas
material para la Canon EOS 6D, por ello utilizaremos esta camara.

Los objetivos que llevaremos seran un Objetivo 40 mm y un Objetivo Zoom Canon 24-
105mm. El objetivo principal con el que trabajaremos sera el zoom, como se ha explicado
en el apartado de Objetivos, la versatilidad de este objetivo es muy util para trabajar
rapidamente. También incluiremos un objetivo 40mm de mayor apertura para las tomas
nocturnas.

En cuanto al material, ser previsor siempre es favorable, nuestra idea principal no es utilizar
el tripode ni el flash, pero lo llevaremos en el coche por si surge la necesidad. Vamos a un
sitio que no conocemos y no sabemos si la situacién los requerira.

Por ultimo, la tarjeta SD con la que se trabajara es la Extreme 90MB/s 64GB de SanDisk.

2.1.5.3 Prevision de Gastos

El presupuesto de un reportaje fotografico puede variar muy ampliamente. Dependiendo del
tema, y cantidad de tiempo del que se vaya a requerir para tomar las fotografias puede ser
de alto o bajo coste.

La mayor inversion de dinero se encontrara siempre en el material fotografico, aun
buscando las mejores opciones, por lo general, para conseguir calidad profesional, requiere
de una inversion inicial en material bastante alta.

En el reportaje Salou, Capital de la Costa Dorada se ha realizado una tabla en la cual se
desglosa todos los gastos necesarios para llevarlo a cabo.

El viaje consta de 2 noches en Tarragona (la estancia no es de pago).

VIAJE
I Iday Vuelta
Gasolina Gandia-Tarragona (347km) 50 euros
Comida para 2 dias 35 euros
\ 4
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Iday Vuelta 4 euros

Gasolina Tarragona - Salou (15km)

MATERIAL

@ Céamara Digital Canon EOS 6D 900 euros
a Lente Canon zoom 24-105mm 600 euros
a Lente Canon 40mm 115 euros

GASTO TOTAL 1689 euros

2.1.5.4 Consejos para ahorrar en el material

Al trabajar en movimiento en todo momento, comprar comida de supermercado y
llevarla preparada encima, nunca se sabe cuando se podra comer.

Lentes y camaras es muy comun comprarlas de segunda mano, sobre todo las
analdgicas ya que actualmente son muy baratas en relacién calidad-precio

Los carretes son mucho mas econdmicos si se adquieren por internet, pueden llegar
a costar la mitad que en una tienda fisica.

De ser un reportaje realizado unicamente con fotografia analégica, en caso de tener
los conocimientos, es recomendable aprender a revelar individualmente.

Lo normal es disponer previamente a el reportaje fotografico del material
personalmente, sin necesidad de hacer la inversion de golpe para el reportaje.

2.1.5.4 Datos previos interesantes

Como el tiempo del que se dispone es limitado, es recomendable organizar las fotografias
gue se quiere realizar por bloques.

FOTOGRAFIAS

Establecimientos
Hoteles

Calle

Playa

El Passeig de Sant Jaume | es una de las zonas mas transitadas y la playa donde se ubica
es uno de los puntos mas importantes de Salou.
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Segun la pagina web Tripadvisor ("10 Mejores opciones de vida nocturna en Salou", n.d.),
los establecimientos méas famosos de Salou son:

Danny Boy Direccién: Av. del Principat d'Andorra, 13,
43840 Salou, Tarragona

Koko Beach Club Direccion: Carrer de Brussel-les, 26, 43840
Salou, Tarragona

Robin Hood Direccion: Avenida d'Andorra, Salou,
Espana

Christy's Irish Bar Direccion: Carrer Falset, 43840 Salou,
Espana

The Butler Beer House Direccion: Carrer de Navarra, 11, 43840

Salou, Tarragona

Se intentard realizar un recorrido que abarque todas estas localizaciones y se valorara
cudles son las adecuadas para las fotografias.

2.2LA PROPUESTA

Una vez elaborado todo el trabajo de organizacion y recopilacion de informacion es el
momento de organizar una propuesta personal en la que decidir con qué punto de vista
realizaremos el trabajo, cuales son los motivos que nos han empujado a trabajar y cudl sera
nuestra metodologia.

2.2.1 Intencion

Como hemos dicho anteriormente, la polémica actual de Salou estd muy candente y puede
funcionar muy bien a un nivel gréfico, pero es la cuestion de la perdida de la identidad lo
gue nos empuja a querer realizar este reportaje. Salou se trata de un lugar en el
Mediterraneo que en un periodo de tiempo muy corto ha cambiado mucho, tanto que dicen
gue es absolutamente irreconocible al sitio que era apenas 50 afios atras. Pero formularnos
una idea de lo que fue es practicamente imposible porque no existe un documento grafico
gue establezca una imagen del pasado para poder comparar. De esto nace la intencién de
realizar este reportaje fotogréafico. Se trata de una manera de conocer Salou y acercarnos
desde el punto de vista de una persona, pero también preservarlo. Entenderlo por imagenes
y mantener el recuerdo de lo que es actualmente.

2.2.2 Metodologia

De la experiencia obtenida tras trabajar dos afios con el fotégrafo documental Jirgen
Schadeberg hemos absorbido mucho de su metodologia. Jirgen Schadeberg plantea un
fotorreportaje como una historia, mediante las fotografias se establece una linea narrativa
gue va guiando al espectador. Para poder hacerlo, utiliza una técnica basada en la
distancia, de lejos a cerca, establece un espacio inicial y poco a poco acerca el sujeto
fotografiado a las personas que lo observan. Por eso, trabajaremos inicialmente con planos
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generales, fotografias de situacion, que nos ayuden a establecer un ambiente inicial, de ahi
serd la mirada del fotografo la que marque el ritmo al que nos acerquemos y observemos.
De esta manera, el fotégrafo actia como conductor en un viaje en el que el espectador
observa, analiza y saca sus propias conclusiones.

2.2.3 Diario de Trabajo

La investigacion funciona para prevenir todos los problemas que puedan surgir durante el
reportaje. Los dias de trabajo lo mas importante es saber encontrar soluciones en caso de
sufrir inconvenientes, disfrutar del proceso y optimizar al maximo las posibilidades.

Las horas son aproximadas a cuando se escribieron esos comentarios.

-Dia 1- FOTOGRAFIAS DE HOTELES Y PLAYAS

10:00

He ido a Salou para conocer el espacio. He buscado puntos desde las alturas para sacar
fotografias generales de la zona, como introduccién al reportaje fotografico. Hay muchisima
gente y pasar desapercibido es muy dificil, aun asi, parece que estdn comodos y nadie se
ha quejado.”

12:30

Por ahora solo he visto extranjeros o jovenes espafoles, me he acercado a varios
comercios y preguntado a varias personas sobre la zona, pero ninguno de ellos era natal.
Algunos solo venian a trabajar a la zona en verano y no conocian la parte del pueblo
practicamente. Me han sefialado que, como ya imaginaba, la parte en la que mas turistas y
movimiento voy a encontrar es en la zona de la playa. Seguramente me centre en este
punto, aunque me gustaria encontrar a algun habitante nativo de Salou y hacerle varias
preguntas.

17:00

La hora de la mafiana no es demasiado aprovechable, la fuerza de la luz no es comoda y
las fotografias no me han gustado. Volveré al atardecer para probar con una luz mas
suave.”

Al anochecer el tiempo cambia y parece que va a llover. Ya estan las fotografias de hoteles
y de la playa al atardecer. Por culpa del tiempo las calles se vacian y se decide parar hasta
el dia siguiente.

-Dia 2- FOTOGRAFIAS DE ESTABLECIMIENTOS Y CALLE
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18:00

La intencion es trabajar hoy centrandome en los establecimientos y en la calle, sobre todo
en los trabajadores de los negocios de Salou, por la tarde y noche hay mas gente en las
calles, hoy trabajaré 8 horas (mas las que sean necesarias) para centrarme también en la
noche.

20:30

He tenido un percance con unos trabajadores que estaban en la calle, le he pedido hacer
una foto a una mujer que hacia trenzas y al principio estaba de acuerdo, ha salido un
compafiero suyo y ha gritado que me fuese y las borrase.

Ella se ha arrepentido de haberse hecho las fotografias y me ha pedido por favor que las
borrase y asi lo he hecho. No me escondo para echarlas y si alguien no quiere aparecer en
mis fotos no voy a hacer nada en contra de su voluntad.

22:00

Hay muchisima gente, pero todavia no he visto el “ambiente de borrachera” del que se
habla, muchas mas familias de las que me esperaba.

22:30

He hablado con una de las chicas que trabaja en la feria y dice que este afio hay mucha
menos gente de fiesta de lo normal y bastante policia. Son mucho mas duros con las multas
y, aungue en las calles sigue habiendo fiesta, el descontrol se reduce muchas veces a los
hoteles.

2.3EDICION Y DIFUSION

2.3.1 ler Visionado

Una vez se han tomado las fotografias es necesario hacer un primer visionado con
detenimiento. No borrar ninguna ni descartar sin antes estudiar en profundidad qué es lo
gue se quiere incluir.

El paso mas complicado es elegir qué fotografias van a ser las que formen parte de la serie
y si estas funcionan como narrativa. Es posible que en el primer visionado se sepa si son 0
no son el resultado que el fotégrafo esperaba.

La narrativa de las fotografias puede tener distintas estructuras, por ejemplo, en la
exposicion de Sebastiao Salgado Génesis las fotografias estan ordenadas por bloques y
cada bloque responde a una zona geografica. Cada autor elige cémo estructurarlas
dependiendo del tipo de medio en el que las vaya a utilizar. En el fotorreportaje Salou,
capital de la Costa Dorada se hicieron 203 fotografias. De esas 203, en la primera seleccion
se escogieron 70. De esas 70 se hizo una segunda seleccién y se redujo a 54 fotografias
para editar.
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Pero para establecer un orden general, tomaremos como referencia el estilo de Sebastiao
Salgado y lo organizaremos por localizaciones. Al contrario que en Génesis las fotografias
han sido realizadas todas en la misma ciudad, por lo que la division no serd tan obvia, pero
los sitios donde se tomaron las fotografias las agruparan.

Tras esta primera divisiébn, como se ha explicado en el punto 2.2.2, una de las técnicas que
se utilizard para organizar las fotografias sera dependiendo de la distancia a la que esta el
sujeto fotografiado. Siendo entonces el orden: Plano General > Plano Medio < Plano
Cerrado.

‘ S
re—

AFRICA

| B

Figura 35: Fotografias tomadas en la  Figura 37: Fotografias tomadas en la
Exposicion de Sebastiao Salgado Exposicion de Sebastiao Salgado
“Génesis”. “Génesis”.

2.3.2 Edicion de Imagenes

Existen distintas tendencias en la fotografia respecto a la fase de postproduccién, algunos
fotografos prefieren no editar practicamente las fotografias ya que creen que para conseguir
la “realidad” hay que ser completamente sincero con el momento en el que la fotografia fue
realizada. Estos se oponen totalmente a cualquier tipo de edicién que no sea estrictamente
necesaria.

Por otro lado, estan los fotdgrafos que opinan que las fotografias no son solo un medio de
representacion de la realidad, sino una forma de expresar un punto de vista y consideran
necesario la edicion porque mediante ella pueden mostrar mejor como ven las cosas. Este
tema es todavia muy polémico y muchos profesionales se preguntan ¢Ddénde estan los
limites del retoque? Si lo que intentamos expresar es de caracter documental, ¢Cuanto
afecta a ello nuestra edicion?

Un caso muy interesante que levanté mucha controversia en 2016 fue el del fotografo Steve
McCurry por los retoques que realizaba a sus fotografias, en la Figura 21(McCurry, n.d.) se
muestra una comparativa de la foto antes y después.
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Figura 21. Comparacion Antes y después de Photoshop de la fotografia de Steve McCurry

Steve McCurry entonces se defendié alegando que él no es un fotégrafo documental, algo
gue sorprendié a muchos siendo que siempre se le habia considerado un referente en el
campo. ?(Cade, 2016)

Para editar las fotografias en el reportaje Salou, Capital de la Costa Dorada se ha trabajado
Unicamente la luz y el color. No consideramos que haya una norma estricta a la que
aferrarse, cada fotografo decide a cuanta edicion quiere someter a las imagenes y
consideramos que los limites de lo que se cree “la realidad” o “la verdad” son muy relativos.
Como en este caso, la fotdgrafa asi lo quiere, trabajaremos con una edicién muy basica, en
primer lugar, editaremos el color y la exposicién. En segundo lugar, trabajaremos la luz por
areas como lo hariamos con la edicién analdgica de cuarto oscuro.

Con la herramienta Lightroom se han editado los colores y exposicion, en cambio,
Photoshop permite editar la luz en zonas especificas y algunos detalles mas facilmente.
Estos son los ejemplos de antes y después de utilizar Lightroom:

ANTES DE UTILIZAR LIGHTROOM

12 Muchos fotégrafos han tenido que dar explicaciones a lo largo de su carrera sobre el retoque de
sus fotografias. En 1983 Ansel Adams respondié a esta cuestion diciendo “Si, el negativo es como la
partitura de un compositor. Utilizando la analogia, la impresion es la ejecucion.” (Ansel Adams
Interview, 1983)
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DESPUES DE UTILIZAR LIGHTROOM

Estos son los ejemplos de antes y después de utilizar Photoshop:

ANTES DE UTILIZAR PHOTOSHOP
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Tabla

2.3.3 Listado de fotografias del Reportaje

Para trabajar con las fotografias, la manera méas habitual de organizarlas y apreciarlas como
conjunto es mediante listas. Estas listas son importantes porque son el medio con el que se
trabajara con las galerias.

A continuacion, se presenta un ejemplo de 10 fotografias seleccionadas del reportaje Salou,
capital de la Costa Dorada.
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A\
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Puesta de sol en el balcén
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Escalera a la playa
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Churreria al ocaso
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Churrera
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T

Restaurante en primera linea de playa

Coctel
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2.2.4 Formas de Distribucion
El mundo de la fotografia es muy competitivo y el trabajo mas complicado para un fotégrafo
puede ser la distribucién de su trabajo si no conoce las posibilidades.

La informacién es muy limitada sobre como funciona el mercado actualmente, asi que para
este punto se entrevistd a Claudia Schadeberg, historiadora del arte, productora de
documentales y encargada de la distribucion de la obra del fotégrafo documental Jirgen
Schadeberg. Esta entrevista (anexo 2) nos servird de guia para entender como debemos
plantear las formas de distribucion del reportaje.

2.2.4.1 Revistas y Periddicos

Como jévenes fotégrafos el principal medio por el que darse a conocer son tanto revistas en
papel como digitales. Las revistas digitales actualmente tienen mucho mas peso y son
faciles de contactar.

El objetivo principal es ofrecer tu trabajo y establecer los términos y condiciones que en un
futuro aseguren que contindas siendo el duefio de tus fotografias. El caso de Alfred
Eisenstaedt es un ejemplo de lo que puede ocurrir a largo plazo con los derechos de
fotografias®®.

2.2.4.2 Galerias

Una vez se entra en contacto con las galerias, se envia el material. En caso de estar
interesadas, cada galeria tiene sus términos y condiciones, pero, por lo general, exigen un
porcentaje del 50 por ciento del valor de la obra una vez se haya vendido.

Normalmente las exposiciones duran entre 1 y 3 meses dependiendo de lo grandes que
sean y una vez se compromete una parte del material, durante este periodo, otra galeria no
puede utilizarlo para realizar ventas.

Los galeristas son las personas que estdn mas en contacto con coleccionistas y a los
autores les interesa conocer su opinidn ya que en muchas ocasiones eligen conociendo las
ventas que seguro pueden realizar.

Entrar en contacto con una buena galeria no es facil, suele hacerse mediante contactos,
pero en caso de conseguirlo, estas suelen ser el medio por el que otras galerias se
interesan por el trabajo. Aun asi, no es aconsejable exponer sin antes meditar el valor que
puede tener la galeria. Al igual que un galerista baraja el valor de la obra que va a exponer,
el fotégrafo debe hacer lo mismo ya que las galerias con mas prestigio se fijaran en el
historial del autor.

Por otra parte, hay que tener en cuenta que las galerias son muchas veces las encargadas
de mover la obra por festivales de fotografia. En valencia, por ejemplo, Espai Visor tiene
stands en las mejores ferias de fotografia del mundo.

13 Alfred Eisenstaedt es uno de los fotégrafos documentales méas famosos de la historia. Durante el
periodo en el que trabajé para Time Magazine tomé algunas de sus fotografias méas populares,
(siendo “El Beso” la mas famosa) todas estas fotografias pertenecian directamente a la revista y no a
él por lo que perdié los derechos a la comercializacion de su obra. (Anexo 2)
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La mejor opcion que tiene un fotégrafo primerizo es intentar acceder a las mejores galerias,
si estas no estan interesadas, exponer en espacios publicos puede ser de gran ayuda y
despertar el interés del publico.

Descripcion actual de las Salas de Exposicion de Valencia

Hay decisiones importantes que vale la pena tomarlas teniendo en cuenta las prioridades
gue mas tarde las salas de exposicidbn van a tener. Esto no quiere decir renunciar por
completo al gusto personal, la fotografia no es una ciencia cuantificable y el resultado final
puede ser muy interesante y triunfar mucho o no, independientemente a lo ya establecido.
Pero antes de tomar decisiones mayores vale la pena tener la informacion.

Listado de las principales galerias en Valencia

http://espaivisor.com/ C/ Carrasquer, 2

46001, Valencia, Spain.
tel: +34 96 392 23 99
moévil: +34 62 888 12 45

info@espaivisor.com

http://www.muvim.es/ C/ Quevedo, 10, 46001 Valéncia

http://www.bombasgens.com/es/ Av. de Burjassot, 54-56, 46009 Valencia, Espafia

info@bombasgens.com

(+34) 963 463 856

https://www.espaidartfotografic.com/ Carrer de Sueca, 12, 46006 Valéncia

Teléfono: 963 51 36 38

http://www.railowsky.com/ Carrer del Gravador Esteve, 34, 46004 Valéncia

Teléfono: 963 51 72 18

Programacion Verano 2017
e ESPAI VISOR

Espai Visor abrid sus puertas en 2006 y se dedica a exponer trabajo de artistas que utilizan
la fotografia y video en sus instalaciones. En su pagina web definen sus ultimos tres afios
de trabajo asi:

Ademas, espaivisor ha centrado sus esfuerzos, durante los Ultimos 3 afios, en mostrar
artistas del este de Europa. Con esta nueva linea de exposiciones, espaivisor ha intentado
poner en contraste la vida y la escena artistica de Espafia y algunos de los paises del este
europeo. (Espaivisor.com, n.d.)
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Actualmente la exposicién principal es de Angeles Marco' y una instalacion de arte
contemporaneo “DE LA DIALECTICA FORMAL AL YO SOY”.

Figura 22. Exposicion en Espaivisor de Angeles Marco

e MuVIM

El MuVIM fue inaugurado en 2001. Expone todo tipo de obras y en él se realizan distintas
actividades. Actualmente en artes graficas estan las siguientes exposiciones: Lletramorfosi,
Las imagenes del poder, Poder y Propaganda y Valencia en el comic. (MUVIM, n.d.)

e BOMBAS GENS

Bombas Gens inauguré el verano de 2017, su espacio es muy amplio y tienen todo tipo de
exposiciones. La pertinente al campo de fotografia actualmente es Bleda y Rosa. Geografia
del tiempo?®®
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Figura 23. Imagen de /a serie “Geografia del Tiempo “de Maria Bleda y José Maria Rosa

4 Angeles Marco, doctorada por la UPV en 1987, disefia instalaciones y esculturas.

15 El trabajo de Maria Bleda y José Maria Rosa recibié en 2008 el Premio Nacional de Fotografia y
son actualmente dos entidades dentro del campo de la fotografia espafiola (Bombas Gens, n.d.)
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e RAILOWSKY

Railowsky fue fundada en 1985, es uno de los espacios de exposicidbn mas antiguos de
Valencia y esta especialmente enfocado a fotografia documental. Actualmente cuenta con el
trabajo de Pilar Mifiana, fotdgrafa contemporanea que trabaja tanto el color como el blanco
y negro.'® ("Acerca de nosotros - Libreria Railowsky S.L. (Valencia)", n.d.)

Figura 24: Fotografia de Pilar Mifiana
de la Serie “Huellas”

Todas estas galerias estan trabajando en el mundo de la fotografia y todas ellas coinciden
en los siguientes aspectos:

e Fotografia a Color
e Fotografia experimental/Contemporanea
e Autores Europeos/espafioles

Subastas

El mundo de las subastas esta reservado para los fotégrafos que ya tienen una carrera de
prestigio. Las casas de subastas adquieren entre un 10 y 20 por ciento de beneficio, pero
también son el mercado que méas alza el valor de la obra. Suelen garantizar beneficios
porque, normalmente, ellas entran en contacto contigo. A través de las subastas (y
galerias), los coleccionistas adquieren fotografias.

Una de las casas mas famosas de subasta del planeta es Sotheby’s’ ("Sothebys", n.d.) y
en ella se subastan las fotografias de mayor valor del momento.

2.2.4.3 Editoriales o Auto publicacion

Al igual que con las revistas, las editoriales, por lo general, trabajan por encargo por eso la
publicacion independiente suele ser la mejor salida para los fotografos. Los libros de

16 | a Galeria Railowsky es una de las méas antiguas de Valencia, en ella han expuesto fotégrafos de
gran renombre mundial y sigue en activo desde 1985.

17 En su pagina web se puede acceder a la informacion de las futuras subastas, precios y catalogo
de artistas. Sothebys.
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fotografia funcionan como catalogos de publicidad en la mayor parte de las ocasiones y sus
disefios estadn estandarizados. Las herramientas mas practicas para disefiar un libro de
fotografia son InDesign y Corel.

2.2.4.4 Redes Sociales y Web

Figura 40: Imagen de la exposicién New

. ] Portraits de Richard Pri
Otra opcién a la que recurren muchos fotdgrafos es ortraits de Richard Frince

elaborar una péagina web personal en la que se
presenta su propio trabajo. Respecto a las redes
sociales, existe todo tipo de maneras de pensar y
trabajar.

Plataformas como Instagram o Facebook no protegen
los derechos

de las fotografias y una vez se sube una fotografia a
ellas, pasa a formar parte de un archivo interno con el cual pueden trabajar
independientemente al autor original.

Un ejemplo del peligro que esto puede suponer es lo ocurrido con Richard Prince®®, en su
obra New Portraits en el que bajo el lema “Art of Appropriation” utilizé fotografias de
Instagram ajenas, algunas de ellas se llegaron a vender por 100,000 délares. El caso es
gue estaba en todo su derecho de hacerlo y ha sido objeto de debate desde entonces.

Por otra parte, muchos fotégrafos consideran que estas redes sociales son cruciales para
publicitarse y es la manera mas efectiva de llegar a las masas hoy en dia.

3. CONCLUSIONES

En este trabajo se muestra el proceso de creacion y difusiébn del fotorreportaje Salou,
Capital de la Costa Dorada. El apartado de creacién necesitdé 3 meses de preparacion y
produccién y el proyecto de difusion sigue en pie.

El objetivo principal de este trabajo es dar a conocer cuales son las fases por las que hay
gue pasar para llevar a cabo un reportaje grafico documental. Para realizar este proyecto
me basé principalmente en todo lo que he aprendido de Jirgen Schadeberg, Doctor Honoris
Causa de la UPV y fotografo documental. He trabajado con él 3 afios y al fin he podido
poner en practica todo lo que me ha ensefado.

Cuando inicié el proceso de investigacion para el fotorreportaje yo conocia muy poco Salou.
Inevitablemente, estaba sugestionada a lo que habia escuchado y leido y me lo imaginaba
una experiencia parecida a visitar Magalluf en Mallorca. Lejos de esta realidad, me encontré
con un pueblo masificado en el que sobre todo habia familias de extranjeros disfrutando de
vacaciones en la playa. Evidentemente en Salou existe actualmente un grave problema, al
igual que en muchos pueblos espafioles, entre turistas y residentes de su é&rea. La

18 Esta no fue la primera vez que Richard Prince levantaba polémica sobre la autoria de una obra.
Durante la época en la que trabajé para Time-Life utilizé imagenes de campafias publicitarias para
sus collages. “Para Prince y otros artistas similares como Cindy Sherman o Barbara Kruger se
trataba de presentar las imagenes de la cultura de masas fuera de su contexto y de su finalidad. Asi,
y dentro del movimiento New Wave, el artista siguié realizando sus creaciones en la refotografia
usando catdlogos comerciales, fotos andnimas, algunas fotos personales, que él volvia a fotografiar
para sus creaciones.” (Carrero, 2014)
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responsabilidad sobre esta situacion recae sobre los gobiernos, los politicos y politicas
deben encontrar una solucién y establecer un equilibrio entre la estabilizacion de una
economia basada en el turismo y la seguridad de mantener el espiritu personal de su
pueblo.

Durante cada fase me encontré con dificultades totalmente distintas, durante la fase de
investigacion mi problema principal fue encontrar informacién suficiente sobre Salou
antiguamente, existen muchas fotografias y articulos sobre él hoy en dia, pero encontrar un
nexo de comparacion entre lo que es y lo que fue ha sido un reto. La solucién a este
problema la encontré en la web, contrastando informacién entre lo que se decia en blogs de
internet y Wikipedia, informandome sobre los datos estadisticos y, comparando con lo que
ha ido ocurriendo en otras ciudades espafolas como Barcelona.

En la segunda fase de este trabajo, la creacion, me encontré principalmente con un
problema. Cuando calculé la cantidad de horas que queria dedicarle a la toma de
fotografias no tuve una toma de contacto previa con el lugar, solo habia estudiado la teoria
pero no habia llegado a conocer la estructura de Salou ni lo habia visto previamente. Si
tuviera que repetir todo el proceso en otro fotorreportaje, estableceria un periodo de una
semana para conocer la estética y cultura del lugar, estableciéndome ahi y viéndolo con mis
propios 0jos.

Por dltimo, la edicién, al contrario que la difusién, no supuso ningun problema. Puedo
afirmar que el punto que mas complicado ha sido para mi es el de difusién, no solo porque
no he podido llevarlo a la practica con mi propio proyecto todavia, sino porque
documentarse en cuanto a la comercializacion de una obra no es f4cil, no existen libros y
reglas que indiquen cuales son los pasos a dar. Por suerte, de mi entrevista a Claudia
Schadeberg aprendi mucho y, en cuanto al trabajo, logramos recopilar informacion de
interés para fotografos que estén en la misma situacién que yo.

En cuanto a los objetivos establecidos, he cumplido con mi objetivo principal, he
desarrollado el Reportaje Grafico Salou, Capital de la Costa Dorada. Respecto a los
objetivos secundarios, he realizado una memoria que abarcase desde la investigacion hasta
la distribucion del fotorreportaje y espero que pueda ser de utilidad en un futuro. Por Gltimo,
he podido poner en practica lo aprendido durante mis afios de universidad y durante los 3
afios en mi puesto de trabajo como asistente personal de un fotégrafo documental..

Finalmente, me gustaria hablar del futuro del proyecto. Este reportaje grafico tiene una
funcionalidad documental, pasa a formar parte de un archivo fotografico que se explotara en
un futuro. El paso del tiempo es fundamental dentro del campo de fotografia documental y
por consiguiente su valor aumenta a medida que los afios pasan. Por mi situacion actual, no
distribuiré actualmente el fotorreportaje, pero esta me memoria me servird durante afos
como guia para futuros proyectos
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