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1. OBJETIVOS

Conocer y analizar la problemática de empresas 
inmobiliarias en la zona costera de Alicante

Conocer y analizar gráficamente las marcas de las 
empresas inmobiliarias que existen en la zona

Desarrollar una estrategia de comunicación
	
Conocer las herramientas gráficas de edición para 
llevar a cabo el desarrollo de una imagen gráfica 
corporativa

Aplicar los conocimientos estéticos y funcionales 
relacionados con el Diseño Gráfico que permitan 
abordar el desarrollo de un manual corporativo
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2. ANÁLISIS DEL 
SECTOR TURÍSTICO

Actividad turística en la costa alicantina

Pernoctaciones en la Comunidad Valenciana

Fuente: Diputación de Alicante, 2018

Fuente: Diputación de Alicante, 2018

Pernoctaciones en Alicante

•	 Función económica principal
•	 400 empresas
•	 16000 apartamentos
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Fuente: Diputación de Alicante, 2018

Fuente: Diputación de Alicante, 2018

Factor climático

Recursos naturales

Folclore

Actividades culturales

Gastronomía

Recursos turísticos

Factor principal

3. FACTORES DE
ATRACCIÓN DE 
LOS TURISTAS
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Servicio vía online
Oferta de alojamientos turísticos
Servicio estándar
Internacionales 
Contacto directo entre el propietario 
del inmueble y el interesado

Empresas inmobiliarias tradicionales

Portales inmobiliarios digitales online

Disponen de un local físico
Compra, venta, alquiler y administración
Servicio personalizado
Locales, regionales e internacionales
Mediador entre el propietario del 	
inmueble y el interesado en él
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4. TIPOS DE
EMPRESAS
INMOBILIARIAS
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Criterios a tener en cuenta

5.1 PROBLEMÁTICA LEGISLACIÓN

Necesidad de una regulación homogénea en 
las Comunidades Autónomas
La regulación debe responder a los criterios exigidos 
en cualquier país de la Unión Europea
Las comunidades de propietarios deben disponer 
de una facultad de prohibición del uso del alquiler vacacional
Los daños causados por los inquilinos en la comunidad 
deberán ser asumidos por el propietario
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5. PROBLEMÁTICA
DE EMPRESAS
INMOBILIARIAS
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Entrevista realizada

Salvador Aguilar Piera

Salvador Aguilar Piera

“Es importante transmitir a los clientes una sensación de seguridad y 
tranquilidad en la gestión sobre el alquiler de la vivienda y que sean 
tratados adecuadamente en función de sus necesidades”

“Pensemos que los propietarios que arriendan pueden ser gente mayor, 
joven, mayor o menor formación académica... Considero que dicha 
regulación debería aplicarse sobre entidades como las empresas 
gestoras de viviendas turísticas que son profesionales y pueden agrupar 
a todos los personajes ofreciéndoles un servicio personalizado”

5. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

5.1 PROBLEMÁTICA EMPRESA
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Salvador Aguilar Piera

5. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS 6. ANÁLISIS 
GRÁFICO DE 
MARCAS
DE EMPRESAS
INMOBILIARIAS Tipos

Parámetros

Empresas internacionales y nacionales
Empresas regionales
ANACASA INMOBILIARIA

Marca
Página web
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Identidad gráfica

Color

Tipo de letra

•	 Expresión visual y verbal de la marca
•	 Isotipo, logotipo, imagotipo, isologo

•	 Diferenciación y percepción

•	 Significado y atributos concretos

6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

Parámetros

6.1 MARCA
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6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS 6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

Empresas internacionales

Empresas regionales

Empresas nacionales
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•	 Destino: Dénia, España
•	 Fechas: 16/09/2018 a 
       22/09/2018
•	 Personas: 2

Página de inicio a la web

Página de búsqueda de 
inmuebles de la web
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6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

Parámetros

6.2 PÁGINA WEB
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6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS 6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

Empresas internacionales Empresas regionalesEmpresas nacionales
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6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

ANCASA INMOBILIARIA
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Moodboard7. CONCEPTOS 
Y PROPUESTAS
GRÁFICAS

6. ANÁLISIS GRÁFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS
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7. CONCEPTUALIZACIÓN Y PROPUESTAS GRÁFICAS

Propuestas gráficas

Propuesta 1 Propuesta 2

Propuesta 4 (seleccionada)Propuesta 3
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8. DESARROLLO
GRÁFICO DE LA
MARCA Símbolo gráfico
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9. MANUAL 
DE IDENTIDAD 
CORPORATIVA

Imagotipo
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Tipografía corporativa Colores corporativos
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APLICACIONES

9. DESARROLLO GRÁFICO DE LA MARCA

Papelería corporativa

Entorno digital

Publicidad

Elementos de promoción
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

PAPELERÍA CORPORATIVA
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8. DESARROLLO GRÁFICO DE LA MARCA

PAPELERÍA CORPORATIVA
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

PAPELERÍA CORPORATIVA
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ENTORNO DIGITAL
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ENTORNO DIGITAL
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

PUBLICIDAD
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

PUBLICIDAD
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

PUBLICIDAD
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ELEMENTOS DE PROMOCIÓN
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ELEMENTOS DE PROMOCIÓN
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ELEMENTOS DE PROMOCIÓN
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10. PRESUPUESTO
PRESUPUESTO GENERAL
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GRACIAS POR 
SU ATENCIÓN


