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1. OBJETIVOS

1 Conocer y analizar la problematica de empresas
inmobiliarias en la zona costera de Alicante

2 Conocery analizar graficamente las marcas de las
empresas inmobiliarias que existen en la zona

34 Desarrollar una estrategia de comunicacién
Conocer las herramientas graficas de edicidn para
4 llevar a cabo el desarrollo de una imagen grafica
corporativa
Aplicar los conocimientos estéticos y funcionales

5 relacionados con el Diseno Grafico que permitan
abordar el desarrollo de un manual corporativo
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2. ANALlSlS DEL Actividad turistica en la costa alicantina
SECTOR TU RiSTlCO - Funcion econdmica principal

+ 400 empresas
- 16000 apartamentos

Pernoctaciones en la Comunidad Valenciana

28.454.171
26.476.147
30.000.000
22.500.000
15.000.000
7.500.000
0
2015 2016

Fuente: Diputacion de Alicante, 2018

Pernoctaciones en Alicante

30.000.000
22.500.000 17.796.621
16.555.199
15.000.000
7.500.000
0
2015 2016

Fuente: Diputacion de Alicante, 2018
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3. FACTORES DE
ATRACCION DE
LOS TURISTAS

Factor principal

MWL .
-O- Factor climatico
o"‘s

Recursos turisticos

AAL
A A Recursos naturales

@ Folclore

Actividades culturales

il U Gastronomia
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4. TIPOS DE
EMPRESAS
INMOBILIARIAS Empresas inmobiliarias tradicionales

Disponen de un local fisico

Compra, venta, alquiler y administracion
Servicio personalizado

Locales, regionales e internacionales
Mediador entre el propietario del
inmueble y el interesado en él

APWNN

Portales inmobiliarios digitales online

Servicio via online

Oferta de alojamientos turisticos
Servicio estandar

Internacionales

Contacto directo entre el propietario
del inmueble y el interesado

APWNN

Genar Sanjuan Orquin, 2018




5. PROBLEMATICA 5.1 PROBLEMATICA LEGISLACION
DE EMPRESAS A
INMOBILIARIAS

Criterios a tener en cuenta

1 Necesidad de una regulacién homogénea en
las Comunidades Auténomas
2 Laregulacion debe responder a los criterios exigidos
en cualquier pais de la Unién Europea
3 Las comunidades de propietarios deben disponer
de una facultad de prohibicién del uso del alquiler vacacional
4 Los danos causados por los inquilinos en la comunidad
deberan ser asumidos por el propietario

Genar Sanjuan Orquin, 2018




5. ANALISIS GRAFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

5.1 PROBLEMATICA EMPRESA
A

Entrevista realizada

“Es importante transmitir a los clientes una sensacion de seguridad y
tranquilidad en la gestion sobre el alquiler de la vivienda y que sean
tratados adecuadamente en funcion de sus necesidades”

Salvador Aguilar Piera

“Pensemos que los propietarios que arriendan pueden ser gente mayor,
Jjoven, mayor o menor formacion académica... Considero que dicha
regulacion deberia aplicarse sobre entidades como las empresas
gestoras de viviendas turisticas que son profesionales y pueden agrupar
a todos los personajes ofreciéndoles un servicio personalizado”

Salvador Aguilar Piera

Genar Sanjuan Orquin, 2018



6. ANALISIS

GRAFICO DE

MARCAS

DE EMPRESAS

INMOBILIARIAS Tipos

1 Empresas internacionales y nacionales
2 Empresas regionales
3 ANACASA INMOBILIARIA

Parametros

6.1 Marca
6.2 Pagina web

Genar Sanjuan Orquin, 2018




6. ANALISIS GRAFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

6.1 MARCA
A

Parametros

¢ !dentidad grafica - Expresion visual y verbal de la marca
Isotipo, logotipo, imagotipo, isologo

°/, Color - Diferenciaciéon y percepcién

A\ Tipo de letra - Significado y atributos concretos

Genar Sanjuan Orquin, 2018



6. ANALISIS GRAFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

Empresas internacionales

Interhome & B WIMDU

Locations de vacances tripadVisor Clil’bnb

Booking.com

Empresas nacionales

Rentalia en@Iiquiler  fotocasa pisos () eemsmes

Empresas regionales

EBOLO RENT

WM Alquiler de Apartamentos Turisticos

V
. Q* VACACIONES
) Deniasof & BIENESTAR

S

AGENCIA INMOBILIARIA

Genar Sanjuan Orquin, 2018



6. ANALISIS GRAFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

6.2 PAGINA WEB
A

Parametros
1 Pagina deinicio ala web

2 Pagina de busqueda de
inmuebles de la web

Destino: Dénia, Espana
Fechas: 16/09/2018 a

22/09/2018 _
Personas: 2
C

Genar Sanjuan Orquin, 2018



6. ANALISIS GRAFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

Empresas internacionales Empresas nacionales Empresas regionales
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6. ANALISIS GRAFICO DE MARCAS DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

ANCASA INMOBILIARIA

Encuentra la casa
que buscas

A

Quiero alquilar ! Quiero comprar

Alojamientos en el mapa

inmobiliaria
nacasda
= — >

Genar Sanjuan Orquin, 2018



7. CONCEPTOS Moodboard
Y PROPUESTAS
GRAFICAS

Genar Sanjuan Orquin, 2018



Propuestas graficas

Propuesta 1 Propuesta 2

4N

RIUYRABDELL

INMOBILIARIA

riuyrabdellsé
inmobiliaria

A

riuyrabdells

inmobiliari

Propuesta 3

?

riuyrabdells

inmobiliaria

e

riuyrabdells

inmobiliaria

riuyrabdells

inmobiliaria

Genar Sanjuan Orquin, 2018



8. DESARROLLO
GRAFICO DE LA
MARCA Simbolo grafico

R|3+ 0 +@+

¢
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9. MANUAL Imagotipo
DE IDENTIDAD
CORPORATIVA

riuyrabdells

iInMobiliaria

4.MARCA
A
4.2 Pauta modular y tamaino minimo A continuacién se indica la construccién del imagotipoy los margenes de
proteccién para garantizar su visibilidad e independencia.
Reticula de construccion Area derespeto
12x
riuyra bdells
inmobiliari
Impresién Digital
También se especifica el tamafio minimo que debe presentar el imagotipo,
tanto para medios impresos como digitales.
W W
riuyrabdells riuyrabdells
20mm 100 px
Genar Sanjuan Orquin, 2018 23
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Tipografia corporativa Colores corporativos

3.COLOR 2. TIPOGRAFIA

A A

3.1 Colores corporativos En esta pagina se indican los colores corporativos utilizados para garantizar que lamarca sea 2.1 Tipografia corporativa Se ha utilizado la tipografia Montserrat, una tipografia de palo seco que transmite modernidad

reproducida de manera correcta. einnovacién. Para conseguir un equilibrio visual entre el simbolo gréfico y el texto se han
redondeado ligeramente los vértices de cada letray se ha reducido el tracking.
PANTONE 293 C

RGB061 165
HTML #003DA5
CMYK 1006904 Montserrat Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

°
abcdefghijkimnioparstuvwxyz
1234567890

PANTONE Bright Orange C Montserrat Regular

RGB 255950 ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ . . .
abcdefghijkimninopgrstuvwxyz

TV #FESF00 e il SRS inmobiliaria

CMYK0721000

Genar Sanjuan Orquin, 2018 19 16 Genar Sanjuan Orquin, 2018
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9. DESARROLLO GRAFICO DE LA MARCA

APLICACIONES

_
p— Papeleria corporativa
Entorno digital
L Publicidad
&

(o
[

Elementos de promocion
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

PAPELERIA CORPORATIVA

S APLCACIONES

5.1Papeleria corporativa

S APLCACIONES

5.1Papeleria corporativa

Genar Sanjuan Orquin, 2018
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PAPELERIA CORPORATIVA

amOrguin, 2018



9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ENTORNO DIGITAL

enar Sanjuan Orguin, 2018




9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORA

ENTORNO DIGITAL

hia"dia Daimy -

n -
Q““'E;uar
Adey .

a 'szz‘ n
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A

Ma':(tg Selec

90 ¢ Perg Cion Ds
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA |

Chalet independiente

laya de
PUBLICIDAD enp 2

riuyrabdells

Genar Sanjuan Orquin, 20



*PUBLICIDAD

riuyrabdells

inmobiliaria
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9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

ELEMENTOS DE PROMOCION

Genar Sanjuan Orquin, 2018




9. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATI

ELEMENTOS DE PROMOCION

by

GenarSanjuan Orquin, 2018







10. PRESUPUESTO

PRESUPUESTO GENERAL

Proyecto Fin de Grado: Conceptualizacion y Disefio de una imagen de marca para la empresa
RIUYRABDELLS S.L.U, relacionada con el alquiler vacacional temporal en la costa de Alicante.

Tabla 4. Presupuesto general del Trabajo de Fin de Grado

Costes de realizacién del proyecto

1. Realizacién del trabajo de fin de grado

Descripcion de la tarea Coste porhora | Dedicacién en | Total
horas

e s riacionada 15€ 30 as0€

Redaccion del proyecto 15€ 30 450 €
Total 900 €

sefio gréfico y generacién del manual de estilo (marca grafica)

Descripcion de la tarea Coste por hora |  Dedicacién en | Total
horas

Disefio de la marca gréfica 15€ 20 300€

Maquetacién del manual de 20€ 60 1800 €

estilo de la marca grafica

Disefio de elementos de

promocion 15€ 10 150 €
Total 2250 €

Costa compra del dominio Anual (acargodela R

(20€) empresa)

Impresion a color
encuadernacién de los 50€
documentos

Precio final (sin
A 3200 €

Fuente: Elaboracion propia, 2018

% Genar Sanjuan Orquin Valencia, 2018
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GRACIAS POR
SU ATENCION
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