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1. Contexto Historico



1.1 Evolucién tecnolégica

Estudiar historia es sinénimo de estudiar la informacion tal y como haya sido
interpretada por las instituciones académicas de cada territorio: las batallas se
ganan con ventajosas victorias frente a enemigos debilitados o se pierden tras
duros enfrentamientos segun leamos un libro u otro. Las fuentes que hablan de
los origenes de la radio coinciden en unos nombres y unas fechas asi que ésta
es la guia que tomaré para establecer el recorrido a vista de ave por la historia

mundial de la radio.

Nos situamos a finales del siglo XIX. Tras afios de trabajo el fisico escocés
Maxwell afirmé aproximadamente en 1865 que las oscilaciones eléctricas de
frecuencias muy altas se podian propagar por el espacio a una velocidad de
300.000 km por segundo ya que la luz no es otra cosa que la manifestacién
visible de una onda electromagnética. El detector que construyo consistia en un
aro metalico casi cerrado. En el momento en que el Aro de Hertz (asi se
llamaba) se aproximaba a una fuente electromagnética suficientemente
intensa, saltaban pequenas chispas. El gran inconveniente que se debia salvar
era la poca sensibilidad del artilugio. Asi que sonaron las campanas de la
llegada de un acontecimiento en el campo electromagnético y muchas
personas dedicaron meses a la investigacion para disefar y construir un
detector de las ondas descubiertas por Maxwell mas sensible que el que se

tenia hasta la fecha.

Asi llegamos a otro investigador europeo, el fisico francés Edouard Branly que
inventd un cohesor de limaduras metalicas'. Gracias a su aportacién fue
posible la recepcion de sefales telegraficas sin hilos pero su poca sensibilidad
limitaba mucho las aplicaciones de la invencion. Popov, un ingeniero ruso vio
un gran potencial en el cohesor y le afadié un hilo metalico extendido en

sentido vertical, para que, al elevarse en la atmdsfera, pudiese captar mejor las

Tubo de material no conductor y lleno con virutas de metal muy comprimidas; a los
extremos del tubo hay dos electrodos metalicos. Ante un pulso de radiofrecuencia muy
intenso las virutas forman pequefios arcos de electricidad y en ese momento el cohesor
pasa a un estado de baja resistencia.



oscilaciones eléctricas de las nubes. En 1894 nacio la primera antena receptora

y dos afios después tuvo lugar la primera comunicacion sin hilos.

Paralelamente un gran investigador de origen croata, Nikola Tesla, desarroll
sus investigaciones sobre las sefiales electromagnéticas con el objetivo de
teledirigir barcos en situaciones bélicas. Expuso su maqueta de barco-robot
durante la Exhibiciéon Eléctrica de 1.898 en el Madison Square Garden. Su
invento llevaba una antena receptora de las ondas de radio que provenian del

puesto de mando desde el que Tesla manejaba los mandos.

Quien es conocido como el desarrollador de la radio con las posibilidades que
hoy conocemos es Marconi, ingeniero eléctrico italiano que tuvo la perspicacia
de patentar hasta 17 invenciones de Tesla y enriquecerse gracias a su accion.
En muchos libros y fuentes de informacién referidas a la creacién de la radio se
menciona al italiano como el gran creador de ésta, pero €l no tuvo ese logro.
En cualquier caso su nombre esta asociado a la primera transmision de radio a

través del océano Atlantico: diciembre de 1901.

Desde un punto de vista cientifico y partiendo de Marconi hasta nuestros dias
todo lo que ha sucedido al respecto ha sido una evolucién mucho mas rapida y
I6gicamente cada vez mas compleja, que no tiene punto y seguido puesto que
permanentemente se investiga para integrar tecnologias y obtener dispositivos
con funciones completas; muchos de estos avances son ajenos al mercado
puesto que su unico objetivo (al principio) es el militar o la pura investigacion
cComo un paso necesario para otros avances. Y la radio forma parte de este
continuo proceso evolutivo. La primera emisora con transmisiones regulares y
programacion nacio el 2 de noviembre de 1920 en Pennsylvania, Estados
Unidos. Su nombre paso a la historia en ese mismo momento: KDKA, y a dia

de hoy continua emitiendo.



Primera emision en Radio KDKA

1.2 Entretenimiento radiofénico

Dejemos atras el continente americano y conozcamos qué estaba sucediendo
en Europa mientras tanto, en la segunda década del siglo 20. Francia fue uno
de los primeros paises en todo el mundo en adoptar las ondas radiofonicas
como medio de informacion general. Los primeros boletines informativos,
comentarios sobre informacion general y deportes tenian la voz de Maurice
Vinot, cuya primera intervencion tuvo lugar el 23 de enero de 1923 a través de
la emisora Radiola; encendid el interruptor que antes o después iba a ser
activado y que supuso un gran avance en cuanto al uso de las ondas de radio:

el entretenimiento.

Desde el nacimiento de las emisoras comerciales, los contenidos que mas
gustaban al publico eran las noticias. Tal vez por su juventud, se desconocia
las posibilidades que ofrecia el medio radiofénico, pero esta situacion duré

pocos anos.
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Muestra de la programacién de Radio Espafia en el
diario El Imparcial de Madrid, 3 de diciembre de 1924

El ser humano se caracteriza, entre otros muchos detalles, por la capacidad de
abstraccion. De esta posibilidad nacié una necesidad: la de la informacion.
Somos capaces de entender diferentes datos y ensamblarlos en el conjunto de
un mapa informacional para obtener un resultado aun mas complejo que el
punto inicial. Nuestra capacidad ha determinado que desarrollemos un afan por

saber que nos acompafia hagamos lo que hagamos.



El medio radiofénico, por su tecnologia, ha permitido la inmediatez desde la
creacion del mensaje hasta su difusién. Un equipo sin cables y que emite al
instante no tiene competencia de la prensa. Asi, dos factores determinaron el
éxito de programas informativos a través de la radio: las ganas de saber y la

posibilidad del medio de llegar al momento a su publico.

En Espafa, la prensa habia sido el medio de comunicacion de masas por
excelencia y el gobierno del dictador Primo de Rivera manejaba sus
herramientas de poder a través de ésta, pero hubo que intervenir de la misma
forma en el nuevo mass media: el Directorio Militar convocd en noviembre de
1923 la Conferencia Nacional de Telegrafia® sin hilos. De esta forma
propondrian al gobierno las nuevas normas reguladoras. La radio en Espafia
tomaba mas forma. La instantaneidad se convirtié en su clave diferenciadora y
la radio logré una posicion que ya no abandonaria hasta la llegada de la
television. A medida que aumentaba la audiencia se fue comprobando la
importancia comercial que el nuevo medio ofrecia y los anunciantes se
lanzaron a la contratacion de espacios radiofonicos para difundir sus mensajes.
Las emisoras, viendo el filbn que podian explotar pusieron en marcha
mecanismos de estudio de los gustos e intereses de la audiencia. Si a este
factor sumamos el avance en las tecnologias y la mejora en los equipos
entenderemos por qué la informacion, que hasta ese momento habia sido el
contenido por excelencia, comenz6 a dejar hueco a programas dedicados al
entretenimiento; asi nacieron las lecturas de obras literarias, las radionovelas,
los concursos musicales, las retransmisiones de conciertos musicales o de
encuentros deportivos, etc. El éxito de las nuevas propuestas fue enorme y las
emisoras fueron perfeccionando su oferta. La escucha de la radio se habia
convertido en un acontecimiento social y ludico y cada vez se instauraba mas

en el estilo de vida.

2 Asistieron representantes de los Ministerios de Estado, Guerra, Marina, Gobernacion,
instruccion Publica y Trabajo asi como de diversas compaiias y entidades: Compainiia
Nacional de Telegrafia sin hilos, Compafiia AEG, Ibérica de Electricidad, Compafia Radio
Ibérica, Companias de Radio telegrafias Francesas, Federacion de Radio telegrafistas
espafoles, la Asociacion de la Prensa y el Radio Club de Espafia, entre otros.
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Pasé el tiempo y llegd la guerra civil espafiola. La radio cumplid,
principalmente, tres grandes funciones: informacion inmediata, propaganda vy
evasion del horror. Y la que nos concierne es la tercera. Mas entretenimiento

para ayudar a la poblacion a olvidar en lo posible la situacién que se vivia.

En 1937 se creaba Radio Nacional de Salamanca con la que el gobierno de
Franco ide6 un instrumento de propaganda y que se convirtid en la primera
piedra de Radio Nacional de Espafia (RNE). La emisién con que estrenaban los
equipos se produjo el 19 de enero de aquel afio a las diez y media de la noche
desde el fronton San Bernardo de Salamanca. La emisora fue montada sobre

cuatro grandes camiones.

La radio privada por excelencia era la Sociedad Espafiola de Radiodifusion
(SER) cuyos primeros pasos se produjeron en 1924 y que a partir de 1940
arroparia a las emisoras de la Cadena Unién Radio, que controlaba ya cinco de
las ocho emisoras comarcales existentes. La SER se ocup6 del entretenimiento
y compitié6 fuertemente por la audiencia contra RNE: los concursos, las
variedades, el teatro... los contenidos que caracterizaban a esta nueva
empresa necesitaban financiacion privada para poder ser realizados, y a su
vez, para hacer crecer el patrimonio. La publicidad era imprescindible: era la
via principal (y tal vez unica) de obtener dinero. Y el publico fue
acostumbrandose a las cancioncillas, rimas, sonetos, que acompafaban
mensajes de consumo. Tanto, que hasta gustaban. Hay que tener muy en
cuenta que el medio sonoro permitia una complejidad en el mensaje que no
estaba presente en los medios gréficos, y a la vez, tenia las limitaciones de no
poder mostrar imagen que lo diferenciaban de toso los soportes publicitarios
empleados. El resultado fue que la gente recordaba las letras de los anuncios,

las cufias de sus locutores favoritos, los lemas de algunas campanas...

La radio se habia consolidado. En los afios consecutivos jugd un importante
papel, pero la aparicion de la television y el cansancio del publico al obtener el
mismo tipo de programacion al encender su transistor forzaron la aparicién del
formato magazine. Este hecho se dio en EE. UU. donde el invento llevaba unos

cuantos anos de ventaja con respecto a nuestro pais. El nuevo género
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consistia en un boletin informativo centrado en una noticia (la “noticia del dia”)
a la que seguian comentarios especializados y opiniones.

En nuestras fronteras también afectd notablemente la llegada del televisor a los
hogares, bares, y lugares de reunién y a medida que la industria de la television
se hacia mas sofisticada y madura, el mercado de la radio decrecia
peligrosamente. Pero simultaneamente cambiaban los intereses de la sociedad
espafola: la década de los 80, época caracterizada por el descubrimiento voraz
por la cultura, por el interés en el devenir en otros paises, por la
experimentacion en terrenos hasta entonces prohibidos, por el debate y la
discusion sin tapujos ni censura..y ahi estaba la radio, libre, rapida,
responsable de “las palabritas se las lleva el viento” y por tanto, chucheria de
todas aquellas personas con palabreria ya que tenian un acceso mucho mas
facil a este medio que a los alternativos precisamente por su fugacidad. En esta
década naci6 el magazine de fin de semana creado para un publico que
solicitaba contenidos criticos en cuestion de politica y que tocaran asuntos

culturales.

En el afno 1990 nacio la television privada y con ella la competencia y lucha por
la audiencia se hizo muy agresiva. Las opciones televisivas para embelesar a
través de la vista y los oidos al publico jugaban con ventaja porque implicaban
a un sentido mas que la radio. Y permitian mas combinaciones de elementos.
La publicidad mas potente se centro en la television y las emisoras de radio se
vieron en la necesidad de recortar la plantilla y sacar adelante la programacion
con las personas que quedaban. Es muy significativo el detalle de que los
programas informativos predominaban en las ondas radiofénicas y tal vez el
motivo fuera plantar cara al nuevo medio de comunicacion rey, porque la radio
podia estar casi en cualquier lugar mucho antes que la TV. El talén de Aquiles

de una era la fuerza de la otra.

A medida que pasaba el tiempo la programacion se acercaba mas al caracter
del entretenimiento con programas realizados y producidos dentro de las
propias empresas con el objetivo de ahorrar costes en personal y en procesos

de produccion. El género mas predominante en las parrillas radiofénicas fue el
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magazine: grandes bloques de programas que llegan a durar 6 horas y media®
caracterizados por su estabilidad en la programacion diaria pero también por la
versatilidad de su estructura y contenidos. El motivo era sencillo: utilizar los
recursos de que disponian y con esta solucidn ocupar la mayor parte del
tiempo. El género nacié como solucion mas que como ofrecimiento al publico.
Y resultd positivo. Con el tiempo y la experiencia se fue perfeccionando y

acercando a las exigencias, cada vez menos transigentes, de la audiencia.

1.3 Actualidad radiofénica en Espaina
El panorama radiofénico en la actualidad en nuestro pais es muy variado.

Existen grandes grupos de comunicacion que gestionan las principales
emisoras de radio:

- Antena 3, que dentro de su subgrupo Uniprex se encuentran las emisoras
musicales Onda Melodia y Europa FM vy las generalistas Onda Cero. Todas
ellas emiten a nivel nacional y tienen emisoras locales y comarcales.

- Grupo Cope, que integra las emisoras de television Popular TV y 13TV y las
emisoras de radio Cadena Cope (generalista) , y las tematicas Rock & Gol y
Gestiona Radio. También éstas emiten a nivel nacional e incluyen
programacion local.

- Forta: es la Federacién de Organismos o Entidades de Radio y Television
Autondmico e incluye corporaciones, entidades y compaiias audiovisuales
publicas y autondémicas.

- Grupo Godo: sus emisoras de radio son RAC1, RAC105 y en un 20% Unién
Radio (pertenece al Grupo Prisa). S6lo emite dentro de Cataluia.

- Grupo Intereconomia: ademas de otros medios y empresas, sus emisoras de
radio son la generalista Radio Inter, que emite s6lo en algunas comunidades
autonomas y através de alquiler de frecuencias y la tematica sobre economia
Radio Intereconomia. Esta ultima emite a nivel nacional.

- Prisa, a quien pertenece en un 80% el grupo Union Radio y dentro del cual
estan la generalista Cadena SER y las emisoras de radioférmula Los 40

Principales, M80 Radio, Cadena Dial, Maxima FM y Radio Olé. Todas emiten a

3 Ejemplos: A vivir que son dos dias de Cadena SER, dirigido por Pepa Fernandez: sabados
y domingos de 8:00 a 13:00 (5 horas). Hoy por hoy, de Cadena SER, dirigido por Carles
Francino: lunes - viernes de 6:00 a 12:30 (6 horas y media). En dias como hoy, de RNE,
dirigido por J. R. Lucas: lunes - viernes de 6:00 a 12:00 (6 horas).
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nivel nacional. Tienen una emisora autondmica: la catalana Ona FM,
especializada en musica y deportes.

- Radio Televisién Espafiola: incluye Radio Nacional (generalista), Radio
Clasica (musica clasica y popular), Radio 3 (cultura y musica poco
comerciales), Radio 4 (generalista en catalan), Radio 5 (tematica informativa) y
Radio Exterior de Espana (servicio publico exterior).

- Grupo Vocento: Punto Radio, emisora generalista.

Segun el estudio del EGM?® de abril de 2010 a marzo de 2011 la emisora
generalista que mas oyentes al dia tiene es Cadena SER: 4.355.000; le sigue
Onda Cero: 2.152.000; en tercer lugar Cope, con 1.586.000 y en cuarto lugar
RNE con 1.430.000. En cuanto a las emisoras tematicas encabeza la lista Los
40 Principales con 3.640.000 de oyentes cada dia; a continuacion se encuentra
Cadena Dial con 1.959.000; Cadena 100 tiene 1.573.00 y en cuarto lugar
Europa FM con 1.298.000. La radio tematica y en concreto, la musical, tiene

mas share que la generalista.

Puesto que el tema principal de este estudio es el magazine y se realiza en las
emisoras generalistas, conozcamos la programaciéon de las principales

emisoras de este tipo.

3 Estudio General de medios. Estudio de las audiencias de los medios de comunicacién
suscritos. LO realiza AIMC, Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion. El
estudio se realiza en oleadas (fases) de 3 meses y los resultados se toman por oleadas o

anos. Para mas informacién: www.aimc.es
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Cadena Ser:

I T S BN

ser digital ser consurnidor

matinal ser

hoy por hoy P

-
\.'%, a vivir que son dos dias

>

2.
programacion local
programacion local
hora 14 hora 14 fin de semana

ser deportivos formula ser

programacion local ser digital

seraventureros

la ventana -
carrusel deportivo

carrusel deportivo

programacion local

hora 25

hora 25 global

el larguero
el larguero
los toros
milenio 3
punto de fuga
ser historia
notas de cine si amanece nos vamos
seraventureros
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Onda Cero:

lunes

La Brajula
Con Carlos

Alsina

lunes

martes miércoles  jueves

Herrera en la onda
Con Carlos Herrera

Madrid en la Onda

Noticias mediodia
Con Elena Gij6n

Onda deportiva Madrid

Julia en la onda
Con Julia Otero

Gente de Madrid

Radioestadio

Liga de
Campeones
La Brajula
Con Carlos Alsina
La Brijula
Con Carlos
Alsina

Al primer toque
Con Angel Rodriguez

La Parroquia de El Monaguillo
Con Sergio Fernéndez, "El Monaguillo™

No son horas
Con José Luis Salas

martes miércoles  jueves

viernes sabado domingo

Onda Agraria Linde y ribera

Con Pablo
Rodriguez y CO"MC;?,I?:EO
Soledad de Juan

Noticias fin de semana
Con Juan Diego Guerrera

Te doy mi palabra
Con Isabel Gemio

Gente viajera
Con Esther Eiros

Noticias fin de semana
‘Con Juan Diego Guerrero

Como el perro y el gato
Con Carlos Rodriguez

En buenas
manos
Con Barltolomé
Beltran

Radicestadio
Con Javier Ares y
Javier Ruiz
Taboada

Radioestadio
El mejor deporte
en directo

Radiocestadio del
motor
Con Rafa
Fernandez

Al primer toque
Con Angel
Rodriguez

La rosa de los vientos
Con Bruno Cardefiosa

La Fosforera Retiendo de No son horas
Con Roclo oy Con José Luis
Santos Caninocide Salas
Ledn
viemes sabado domingo
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Cope:

Lunes Martes Miéreoles Jueves Viernes Sébado Domingo
Asi son las Asi son las
Marfianas Marfianas
del Sabado del Domingo
06:00-08:30 06-00-08:00
Iglesia Noticia
08 00.08-30
domingo
Asi Son las Mafanas 08-30.09-00
r ;
05001220 08:30-10:00 i
| Informativo Diocesano|
Dos Dias Contigo
10:00-14:00
Programacion local
12:30-13:30
La Palestra
TRy La Palestra 110014 20
De| COPE El Espejo
Deportes COPE en la Palestra 14:30-15:00 14:30-15:00
14:30-15:30 De COPE GP
15:00-15:30 1500-15.30
El Espejo = 0 1000 =l
Entre Dos
16:00-17:00
La Atalaya
16:00-19:00
Programacién local Tiempo'de Juego
19:00-20:00 17:00-00:00 15:30-23:00
La Linterna
20:00-00:00
Deportes COPE en la Lintemna
20:30-21:00
La Linterna L
de la lglesia I
23:00-00:00

El Partido de las 12

El Partido de las 12
00:00-01:00 23:30-01:00

00:00-01:30
De sabado El Albero
El plan C Pantalia a domingo 01:00-03-00
ot Grande 01:00-03-00
Gy 01:30-03:00
A Cielo Abierto A Cielo Abierto
03-00-04:00 Cae la Noche en 03:00-04:00
1 Bourbon Street
Los Decanos 1 70 01 0 ok bk Los Decan
El Partido de las 12 ep) El Partido de
04:30-06:00 A Buenas Horas las 12 irem)
05:00-06:00 04:30-06:00
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Las principales cadenas en audiencia tiene una parrilla muy similar de lunes a
viernes: comienzan la jornada con un magazine centrado en la actualidad
politica que dura aproximadamente 6 horas y media. A continuacion hay una
desconexion local que tiene casi la misma duracion: va de 1 hora a 1 hora y
media. Alrededor de las 14:00 horas hay un programa de informativo seguido
de uno dedicado a los deportes (dominan con mucha diferencia el deporte
masculino y el futbol, también masculino).

Por la tarde emiten un magazine mucho mas ligero que el de las mafanas y
mucho mas centrado en el puro entretenimiento y la variedad de temas: de
16:00 a 19:00, aproximadamente.

Entrando ya en la noche hay una desconexion local: de 19:00 a 20:00
aproximadamente. Lo siguiente es un magazine de actualidad politica pero con
tono mas serio que el matutino, y dura desde las 20:00 hasta las 00:00 mas o
menos. El tema futbolistico predomina en las parrillas hasta las 1:30. Las
siguientes horas se diversifica la programacion y el punto que tienen en comun
los programas es que no emiten contenidos serios o no los tratan en

profundidad.

Los fines de semana también coinciden en bastantes puntos: gran parte de la
mafana se dedica a un magazine basado en la cultura y el entretenimiento.
Las tardes y noches estan protagonizadas por programas deportivos que, de

nuevo, se centran en la modalidad masculina y el futbol.

Viendo tantas coincidencias cabe pensar que no se atreven a variar la
programacion por temor a perder la audiencia. La radio en Espafia es muy
conservadora y mantiene programas por anos e incluso décadas; cuando
alguien toma el relevo en un programa que ya existia, procura efectuar pocos
cambios. De este fendmeno viene que el publico se ha acostumbrado a tener
un tipo de programas en determinadas franjas horarias y llega a pedirlo. Si no
se le complace, lo buscara en otra emisora. Pero no dejemos de lado una
realidad y es que cada personaje radiofénico pone su impronta, su marca de
estilo. Asi, cada emisora tiene un elenco que la caracteriza: Cadena SER

cuenta con Carles Francino (Hoy por Hoy); Gemma Nierga (La Ventana);
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Angels Barcel6 (Hora 25); José Ramoén de la Morena (El Larguero); Montserrat
Dominguez (A Vivir que son dos dias) e iker Jiménez (Milenio 3). Por otra
parte, Onda Cero cuenta con Carlos Herrera (Herrera en la Onda); Julia Otero
(Julia en la Onda); Carlos Alsina (La Brujula); e Isabel Gemio (Te doy mi
palabra). Conozcamos las “voces” de RNE: Pepa Fernandez (No es un dia
cualquiera); Chema Abad (Tablero deportivo); ifiigo Alfonso (24 horas); Toni
Garrido (Asuntos Propios); y Juan Ramoén Lucas (En dias como hoy). ¢Qué
tienen en comun? Sus programas ocupan la mayor parte de la parrilla y en
consecuencia han hecho mas incidencia en el publico. Por otra parte,
capitanean los magazines y los programas deportivos, que son los que mas
duracion tienen y permiten dejar su marca personal porque tienen mucho de

opinién.

Una circunstancia que no se puede obviar es que cada empresa tiene una linea
politica segun el grupo de comunicacion al que pertenecen. Unién Radio y
Prisa siempre han estado vinculados a las idea progresistas y de centro —
izquierda:

“Todos los perioédicos (buenos) tienen su tendencia. Me gustan los predecibles,
pero no totales. EL PAIS se esta volviendo demasiado predecible. En todo
caso, lo leo porque me indica la posicion del centro-izquierda y de la izquierda
politica.” Rodrigo Rato en el suplemento de El Pais de 18 de octubre de 2004.
Su actual consejero delegado, Juan Luis Cebrian fue redactor jefe de la revista
Pueblo, herramienta del franquismo, y fue director de informativos en RTVE
durante los ultimos afos del dictador. Pero poco después de su fallecimiento,
en 1975, dirigio el diario El Pais que resulté ser el primer diario demécrata en
Espafia. En los afos 90 se posiciono al lado del entonces presidente del
gobierno Felipe Gonzalez y mantuvo su apoyo al partido politico del que era
secretario general, el PSOE, hasta que llegd al gobierno el actual presidente:
José Luis Rodriguez Zapatero. Desde 2004 los medios del grupo Unién Radio y

Prisa han criticado en numerosa ocasiones su gestion.

Onda Cero nacio en 1989 con la fusion de otras emisoras en manos de su
nieva propietaria, la ONCE. Su actual jefe de informativos, Julian cabrera Cruz,

trabajé anteriormente como jefe también de informativos en la Cadena SER de
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Toledo y el actual consejero delegado del grupo Antena 3, Silvio Gonzalez, ha
trabajado en empresas tan dispares como Canal + y Cadena COPE. Los
programas informativos y el magazine que dirige Carlos Herrera tratan mucho
la actualidad politica, y la base de su contenido es la propaganda que los dos
partidos politicos con mas votos (PSOE y PP) emiten. En este punto queda
claro que se defienden los mensajes del segundo partido y se procura cuidar
los detalles que determinan la imagen que se tenga de éste. La emisora no
promueve determinadas ideologias pero si que defiende al partido politico
encargado de ello, asi que en segundo lugar se le puede relacionar con la

derecha y el apoyo a conductas propias de esta ideologia.

La Cadena COPE es una empresa que depende de la Iglesia Catdlica y su
linea es acorde con ésta. Se fundé a principios de los afos 60 tras la
unificacion de las radio Parroquiales, una red de emisoras eclesiasticas
independientes las unas de las otras. En la década de los 80 tuvo unos indices
de audiencia por encima de la media hasta el momento, lo que se debid a la
incorporacion de Luis del Olmo y Encarna Sanchez a su equipo. Pero tras la
salida de ambos profesionales de la casa la cadena perdi6 muchos puntos.
Anos despueés, en el periodo que va de 2003 a 2009 registré sus mayores
indices de audiencia, etapa que coincidié con la mas critica hacia el gobierno
del PSOE y contra los nacionalismos espafoles. Por aquel entonces sus
“voces” eran César Vidal y Federico Jiménez Losantos. Actualmente Ernesto
Saenz de Buruaga, Juan Pablo Colmenarejo y César Vidal son los personajes
mas conocidos y representativos de la cadena y ademas, sus programas son

magazines aunque cada uno tiene una tematica.

En cuanto a RNE fue la emisora de radio oficial del régimen franquista y sus
boletines informativos debian ser emitidos obligatoriamente por todas las
emisoras privadas. Durante la dictadura contaba al publico los aspectos mas
amables de la ideologia franquista: su anticomunismo y su catolicismo. Con la
llegada de la Transicion la emisora de desprendié de su ideologia y funciond
como aparato democratizador. Puesto que era propiedad del Estado, siempre
se ha asociado a la cadena moldeable segun qué partido gobernara en cada

momento aunque mas libre que su companera mediatica TVE. En 2010
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Benigno Moreno asumié el cargo de director de RNE y desde entonces se ha

conseguido reflotar su caracter plural.
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2. Analisis de las caracteristicas del formato magazine
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Pero, ¢qué es un magazine? Para comprender el objeto de estudio de esta
investigacion es necesario establecer exactamente las caracteristicas que lo
demarcan ; en el mundo tedrico no esta claro su principio y su final. Quienes
hemos trabajado en el terreno entendemos la infinidad de posibilidades que
ofrece pero a la hora de plantearnos qué si y qué no, dudamos. Se podria decir
que las pautas dependen de cada emisora, de cada equipo de profesionales,
de las modas y temas de la época e incluso de la franja horario en que se
emita. Quiero traer al caso la propuesta de definicion de Josep Cuni (1999; 38)
de “magazine”:

“Programa informatiu de radio i televisi6 que Uutilitza els diversos generes
periodistics i registres audiovisuals per a tractar i analitzar l'actualitat sense
restriccions. Inclou un sequit d’ espais divulgatius i es caracteritza per la

personalitat del presentador convertit en fil conductor”.

Su definicion aporta la idea de que la persona que conduce el programa es
determinante para éste. De hecho es otra de las grandes claves
diferenciadoras de los programas informativos ya que estos se rigen, entre
otras cosas, por una objetividad aparente, exenta de comentarios (excepto en
las crénicas y reportajes) y por la veracidad, elementos muchas veces
incompatibles con la diversion, coloquios, juegos y cercania, absolutamente

legitimos al magazine.

La principal persona conductora del programa le da su toque unico. Y cuanto
mas propio sea éste, mas seguro sera el éxito del programa. En ocasiones el
hecho de que le “podamos poner cara” gracias a sus apariciones en medios
audiovisuales acerca mucho el mensaje a quien la escucha, facilita que se
acepten sus opiniones y su forma de trabajar. Y no es mas que por empatia,
por esa cercania especial que a veces sentimos. En la radio la personalidad de
la locutora o locutor trasciende por su mayor herramienta: la voz, y es gracias a
ésta que profesionales como Carles Francino, Isabel Gemio o Julia Otero son
rapidamente reconocidas y reconocidos. La identificacion de una voz con una

persona respetada ayuda a asimilar el mensaje.
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Segun la franja horario en que se emita adopta un estilo general:

- El magazine matutino semanal comienza con mucha informacién y
paulatinamente se acerca temas menos densos. Se dirigen a un publico que
quiere saber cdmo va el mundo ese dia, como van evolucionando las cosas a
lo largo de la mafana, y tras la dosis informativa quiere contenidos de otra
indole.

- El magazine semanal vespertino: es mucho mas ligero que el de la manana.
Su contenido suele girar en torno del entretenimiento ya sea cultural, juegos de
participacion con el oyente, entrevistas, secciones de humor... La actualidad
informativa suele quedar relegada a los boletines informativos como norma
general.

- El magazine de fin de semana: su horario suele ser matutino. Establecemos
dos tipos de programa en este subtipo: el que se centra en la actualidad politica
y el que se centra en otro tipo de contenidos, generalmente culturales y de

entretenimiento.

Vamos a analizar dos magazines que se emiten las mafanas de los sabados y
domingos en emisoras nacionales: No es un dia cualquiera, de RNE 1y Te doy
mi palabra, de Onda cero. La eleccion responde a una preferencia personal por
este horario para realizar un magazine: permite tratar temas alejados de la
agenda setting de los espacios informativos; en estos programas las tragedias
ocupan la mayor parte del espacio. El publico, en general, rompe la rutina
durante los fines de semana y por lo tanto, espera programas que también
rompan con la tendencia habitual.

Para efectuar un andlisis mas minucioso he comparado la pauta de un
programa de cada uno de los magazines con la realizacion de estos, minutando
cada microespacio, seccion, tomando nota de quienes intervienen e incluso
observando los temas que se tratan. Asi, en primer lugar vamos a ver una
relacion de las personas que forman cada equipo y sus correspondientes

microespacios y secciones.
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2.1 No es un dia cualquiera

Emision: sabados y domingos de 8:00 a 13:00.

El equipo es realmente amplio y cada programa cuenta con unas personas:

‘Pepa Fernandez, licenciada en Ciencias de la Comunicacién y ligada a
los mass media desde los 18 afos con una labor periodistica. Es la

directora y conductora del magazine.

Jaime Azpilicueta, director de escena: Entre cajas. Noticias del mundo del

cine y artes esceénicas.10 minutos.

Joaquin Carbonell, cantautor, y José M? lhigo, periodista: E/ Gruriidero.
Denuncian situaciones que consideran injustas, abusivas, irrespetuosas...

generalmente propuestas por oyentes. 10 minutos.

José M? Ihigo: El Musiquero. Lleva al programa éxitos musicales de la década
de los afios 60 y 70. 10 minutos.

Las cosas que le pasaban a Labordeta. Anécdotas relacionadas con José
Antonio Labordeta, ex-colaborador del programa. 2 minutos.

Apaga y vamonos. Tematica viajera: pistas para elegir las vacaciones,
consejos relacionados con el viaje y se contesta a las preguntas que el publico
propone relacionadas con hoteles, ciudades, medios de transporte... 10

minutos.

Juan Carlos Ortega, humorista. El pone voz a todos los personajes que
intervienen en sus secciones. Cuentos para Ulises. Cuentos breves con un
tono sarcastico. 5 minutos.

La nueva seccion de Juan Carlos Ortega. Teorias disparatadas de Juan Carlos
Ortega. 5 minutos.

El consultorio de Rosaura. Una mujer del S XIX., Rosaura, responde a las

cuestiones que supuestos oyentes le plantean. 4 minutos.

*  Nombre de la persona que conduce la seccién. Profesion. Explicacion muy breve de la
seccién. Duracion aproximada de la seccion.
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Antonio Fraguas 'Forges’, humorista grafico. Palabrastos. Propuesta de

juegos de palabras al publico. 10 minutos.

Nieves Concostrina, periodista. £/ Acabose. Los colmos de los colmos
relacionados con el mundo de la muerte. 10 minutos.
Historias minimas. Historias curiosas y ligeras que pertenecen a la historia. 10

minutos.

Alex Grijelmo, periodista. Al pan, pan. Detecta errores habituales en el
lenguaje y los corrige. 10 minutos.
Palabrario. Juego en el que Alex Grijelmo propone definiciones posibles para

palabras poco habituales. 10 minutos.

Paco Alvarez, economista.

La Bolsa y la vida. Educacion financiera. 10 minutos

7 dias de prensa. Resumen comentado sobre las noticias econdmicas de la
ultima semana. 10 minutos.

Recomendaciones. Consejos relativos a la economia. 10 minutos.

El libro gordo. Explicacion de términos propuestos por el publico y relacionados

con la economia. 10 minutos.

José Ramoén Pardo, periodista. Con cinco canciones. Mediante cinco temas
musicales que hace sonar repasa una carrera profesional de alguien
relacionado con la musica. 20 minutos.

Doctor Pardo. El publico pregunta sobre canciones a partir de datos sueltos o
dejan mensajes en el contestador y las tararean. José Ramoén Pardo debe

localizarlas y hacerlas sonar. 20 minutos.

José Miguel Vihnas, meteordlogo. Tiempo a la carta. Prediccion
meteorologica. 5 minutos
El tiempo del tiempo. Narracion de historias sobre climatologia pertenecientes a

otras épocas.
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Manuel Campo Vidal, periodista. Comunica, que algo queda. Observatorio

sobre la comunicacion. 10 minutos.

Pilar Garcia Mouton, fildloga romanica y especialista en geografia
linguistica, dialectologia y sociolinglistica. Palabras moribundas. Recuerda
algunas expresiones y vocablos que con el paso del tiempo han dejado de

utilizarse. 10 minutos.

Leontxo Garcia, periodista especializado en el ajedrez. En jaque.Cuenta

anécdotas, relata historias relacionadas con el ajedrez. 10 minutos.

Marius Serra, escritor especializado en juegos linguisticos.
Crucigramarius. A lo largo del programa se dan pistas para que el publico
resuelva un crucigrama. Entre las personas que envian las respuestas se

sortea un viaje. 10 minutos en total.

Josto Maffeo, periodista. Resumen de prensa. Lectura de los titulares de los

periddicos de mas tirada en Espaia e internacionalmente. 10 minutos.

Manuel Toharia, divulgador cientifico. E/ comentario. En sus intervenciones
explica temas de actualidad relacionadas con ciencias fisicas y del cosmos. 10

minutos.

Pancracio Celdran, periodista especializado en Historia y Literatura
antigua y medieval, Antropologia cultural y Fraseologia. Insultologio.

Explica el origen y significado de insultos. 10 minutos.

Sergio Sauca, periodista deportivo. E/ deporte del fin de semana. Breve
recorrido por las competiciones deportivas que se van a celebrar durante el fin

de semana y que tienen interés general. 10 minutos.

Joaquin Araujo, naturalista y divulgador de cultura medioambiental.
Ecoconsultorio. Consultorio sobre medioambiente en el que participa el publico.

10 minutos.
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Rafa Garcia Santos, critico gastronémico. Tanto gusto. Informacién general
sobre gastronomia. 10 minutos.
Laura Garcia Agustin, psicéloga clinica. Sin seccion fija, participa cuando es

necesario.

Jesus de la Gandara, psiquiatra y doctor en Medicina y Cirugia. Sin

seccion fija, participa cuando es necesario.

Nuria Ribo, licenciada en Ciencias de la Informacion y especialista en

tematica de la mujer. Sin seccion fija, participa cuando es necesario.

José Antonio Marina, fildsofo y ensayista especialista en la inteligencia.

Sin seccion fija, participa cuando es necesario.

Javier Sadaba, filé6sofo de Religion, Etica y Politica. Sin seccién fija,

participa cuando es necesario.

Angel Pavlosky, actor y director de cabaret. Sin seccién fija, participa

cuando es necesario.

José Antonio Segurado, fundador, Tesorero y Vicepresidente de la
Confederacion Espainola de Organizaciones Empresariales (CEOE). Sin
seccion fija, participa cuando es necesario.

Ignasi Riera, licenciado en filosofia, teologia y filologia romanica. Sin

seccion fija, participa cuando es necesario.
Pedro Subijana, profesor de cocina y presentador de un programa de
cocina de TV. Sin seccion fija, participa cuando es necesario

Enrique Vivas, médico. Sin seccion fija, participa cuando es necesario

Fernando Vallespin, catedratico de Ciencia Politica. Sin seccion fija,

participa cuando es necesario.
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Daniel Samper, periodista y guionista de TV y cine. Sin seccion fija,

participa cuando es necesario.

La Tertulia. Coloquio entre varias personas, colaboradoras y ajenas al
programa, que se desarrolla segun el criterio de su moderadora (la conductora
del programa). Cada tertulia cuenta con un grupo de participantes segun hayan
tomado parte durante el transcurso del programa, es decir, se aprovecha su

presencia para que aporten sus conocimientos y opiniones en este espacio.

Entrevistas. Me atrevo a afirmar que su duracidon se fija segun el interés
general por el tema y el personaje y por el tiempo que es necesario rellenar, o
al contrario, si la entrevista es de mucho interés se cedera tiempo de otros
espacios para darselos a ésta.

Como media hay dos en cada programa.

Target: personas adultas con interés por la cultura.

Contacto con el publico: web propia alojada en el servidor de RNE; un blog
escrito por la directora del programa; linea de teléfono; cuenta de correo
electrénico para el programa en general y una para cada seccidn que lo

requiere; pagina en Facebook; podcasts en la web de RNE.

2.1.1 Andlisis

Cada edicidén cuenta con unas secciones: en funcion de la disponibilidad de

cada profesional y de la actualidad, caen algunos microespacios. El oyente
desconoce el contenido de cada programa hasta que, en el arranque del
mismo, se mencionan algunos temas y microespacios que ocuparan su lugar.
Pero, lo que si es seguro es la participacidon del publico: concursos y
consultorios estan presentes en cada edicion del magazine. Es evidente que la
posibilidad de participar en un programa radiofénico impulsa al publico a
escucharlo en los casos en que se ha enviado algun mensaje o similar en algun
programa anterior, y se espera alguna respuesta por parte del programa, como

sucede, por ejemplo, en los concursos.
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Las intervenciones de quienes forman el equipo pueden realizarse en persona
desde el mismo estudio o lugar donde se realice el magazine (un gran numero
de programas se llevan a cabo en lugares donde se celebra algun acto
especial), o en la distancia. Esta segunda via de participacién permite tres
opciones: o0 bien grabar y/o editar previamente el trabajo, entrar en directo por
RDSI desde otra emisora o por teléfono. El teléfono sélo se utiliza en casos
excepcionales por la mala calidad del sonido y los posibles cortes en la
comunicacién; por otro lado, siempre es preferible la presencia fisica de la
persona para que haya una mejor comunicacion con el equipo. Es muy
importante crear buen clima de trabajo y de compaferismo porque facilita las
intervenciones constructivas en diferentes momentos del programa con el

consiguiente enriquecimiento.

Cada microespacio tiene su nombre y su °sintonia, que facilita la identificacién
de lo que viene a continuacion. Algunos se realizan cada dos semanas, una

vez cada semana o sabados y domingos.

Este programa sigue el estilo de los magazines de RNE porque anteponen el
entretenimiento a la informacién (por ejemplo las secciones de La mirada
citrica; Audiozapping, Verdadero o falso, Efemérides, El cuento de Jorge
Bucay... todos ellos de En dias como hoy. En el magazine Asuntos propios
existen Los Piensamuchos, los comentarios de Tom Kalléne, las Inculteces,
Perros callejeros...) pero siempre desde el respeto al publico y si cabe, al

personaje parodiado o criticado.

En cuanto al trabajo de su directora y conductora, Pepa Fernandez, hay que
destacar su discrecion. Interviene para presentar secciones y personas, para
dar paso a las diferentes fases del programa y cuando se comenta algo
anecdodtico o que le llama la atencion. En esta linea no interrumpe las

intervenciones de quien habla. También es interesante mencionar como

> Dice Arturo Merayo Pérez, en su obra Curso practico de técnicas de comunicacion oral
sobre la sintonia radiofénica: «Aquel sonido recreado y de duracion breve, presentado en el
primer plano del sonido, actia como efecto radiofénico con el fin de describir o ambientar,
con o sin ayuda de la palabra, un producto radiofénico determinado sometido a cierta
periodicidad y al que se encuentra indisolublemente unido durante determinado periodo de
tiempo.»
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elabora sus mensajes: no hace referencia a las emociones para transmitir

determinadas impresiones al publico.

2.1.2 Conclusiones

La flexibilidad a la hora de poner o quitar microespacios responde a la
necesidad y es, a su vez, causa de un mayor dinamismo en el programa
porque se logra un producto fresco y poco repetitivo. A pesar del gran nimero
de personas que forman el equipo alguien que escucha el programa cada fin de
semana recibe como novedad una seccion no habitual, porque sabe qué
contenidos suelen integrar el magazine; se crea una familiaridad hasta cierto
punto real. Para este oyente (o escuchante, como se les llama en el programa
de RNE) es grato reconocer las voces, entender las bromas que se hacen entre
si quienes realizan el programa y reconocer, por sus sintonias, qué viene a
continuacion. Y este sentimiento de familia refuerza su permanencia como
publico a lo largo del tiempo. El equipo sabe que puede permitirse licencias
para bromear sobre aspectos un poco personales porque su oyente las

entendera.

2.2 Te doy mi palabra

Emision: sabados y domingos de 8:00 a 12:00

Conozcamos a su equipo:

Isabel Gemio, profesional de la radio desde los 18 afios aproximadamente
y alaTV. Es la directora y conductora del magazine.

Mar de Tejeda, periodista. Jefa de redaccion en el programa.

Eloy Arenas, actor. E/ transformativo. Microespacio de humor. De 2 a 5

minutos.

Lorena Pérez Mansillas, periodista: redactora.

Jaime Novo, periodista: productor y realizador.
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Eva Garcia: redactora y productora.

Almudena de Arteaga, escritora: elabora biografias habladas sobre personas

cualesquiera.

Juan Pando, critico de cine: comenta peliculas, trae a personas relacionadas

con la industria...

David de Ugarte, economista, tecnélogo y especialista en redes sociales.

Entrevistas: las realiza principalmente Isabel Gemio.

Target: personas adultas sin intereses muy definidos. Es dificil segmentar a su

publico debido a la poquisima estructura del programa.

Contacto con el publico: web propia alojada en el servidor de Onda Cero;
blog; podcasts; grupo en Facebook; blog alojado en el servidor de Antena 3;
webcam que emite las imagenes de ciertos microespacios en la web; teléfono

para participar en directo; contestador automatico.

2.2.1 Andlisis

Las voces principales son dos: Mar de Tejeda e Isabel Gemio, -con clara
diferencia de protagonismo entre ambas-, a excepcion de algun microespacio
que conduce otra persona. En el anexo hay un minutaje del programa del 5 de
marzo y vemos que en las cuatro horas que dura (sin tener en cuenta las
desconexiones para el boletin de cada hora en punto) sélo hay 21 minutos
aproximadamente de intervencion de alguien del programa que no sea su
directora. La figura de Isabel Gemio domina sobre todos los contenidos porque,
en primer lugar, ocupa la mayor parte del programa y en segundo lugar, da su

opinibn muy a menudo.
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Sobre el orden y duraciéon de cada seccién: la pauta® no coincide con el
programa realizado en cuanto a los tiempos y el orden. En el programa
minutado se puede notar que no solo se anticipan diversos temas que hasta
minutos después no seran tratados, sino que las introducciones son de 3
minutos aproximadamente cuando hay microespacios que duran 2 minutos (por
ejemplo El Transformativo), 4 minutos (entrevista a Juan Lépez Uralde) y hasta

1 minuto (mensajes de oyentes en el contestador automatico a las 9:19).

Por el desorden, porque apenas se da el nombre de algunos microespacios, y
casi son inexistentes las sintonias, es muy dificil entender el programa en su
totalidad.

Algunos espacios incluidos en la escaleta no se emitieron en las cuatro horas:
“Paralizada venta de bosques en UK” y “Cancién malos tratos cacerefa”. Asi
mismo, observando el minutaje, el tema de la acogida de nifias y nifios ocupa
50 minutos del programa, una duracion mucho mayor que otros espacios, lo
que puede ser contraproducente: una de las caracteristica del género del
magazine es la variedad de temas con el objetivo de captar un gran abanico de
perfiles de oyentes; puede suceder que alguien sintonice la emisora y escuche
lo que se esta emitiendo en ese preciso momento (algo relacionado con la
acogida familiar) y decida permanecer porque sabe que los espacios en este
formato de programa son breves, pero para su sorpresa, el asunto dura mucho
mas de lo esperado. La consecuencia directa es que esa persona sintonice otra
frecuencia. Para la emisora esto se traduce en menos publico temporalmente vy,
si esta actitud es habitual, que exista un desgaste por parte de su audiencia.
Ademas, desde un punto de vista estructural resulta desequilibrado porque el
tema tiene el protagonismo durante mucho tiempo y no es de extrema

actualidad o de interés general (segun la teoria de la agenda setting).

El blog de Te doy mi palabra es escrito por personas anénimas del equipo de
redaccion y sus entradas casi siempre se limitan a mencionar qué novedad

importante tendra el siguiente programa. Se actualiza cada mucho tiempo:

¢ Ver anexo
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existen separaciones temporales que van desde las 14 semanas hasta los dos
dias. Segun expertos en marketing online lo mas recomendable es crear posts

o subir contenidos cada 3 dias (aproximadamente).

El estilo de Te doy mi palabra responde a una caracteristica de los programas
de Onda Cero: la seriedad y preponderancia a la voz frente a otro tipo de
elementos sonoros: la musica y los efectos. El tono afectado predomina en las

intervenciones de sus locutoras y locutores.

2.2.2 Conclusiones

Los dos grandes rasgos del programa son:
- que la figura de la directora tiene demasiada presencia; utiliza el espacio que
Onda Cero le ha cedido para dar a conocer su posicionamiento en diversas

cuestiones que se plantean a lo largo del programa. Dice Ana Maria Miralles™

“La principal idea que esta en juego con el periodismo publico es la de un
modelo de democracia, un proyecto neutral en lo partidista, defensor del
interés publico y de los procedimientos de la deliberacion publica.”

Isabel Gemio no es periodista, pero realiza una labor propia de la tarea
periodistica por lo que debe mantener mas la neutralidad para no inducir el

pensamiento del publico.

- Yy que no sigue una estructura prefijada. Las escaletas se hacen, aparte de
para facilitar su realziaciéon y produccion, con el objetivo de fidelizar a la
audiencia porque conocen los contenidos habituales del programa y cuando

tienen lugar.

7 Periodismo, opinién publica y agenda ciudadana, Bogota, Enciclopedia latinoamericana de
sociocultura y comunicacién, 2001.
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3. Fase de produccién
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El proceso de produccion se refiere al momento de la planificacion vy
preparacion de los elementos que formaran parte del producto radiofénico. Por
lo tanto, este proceso implica el conocimiento de las caracteristicas generales
del medio, haber marcado un objetivo claro al que se pretende llegar y la
destreza para hacerse con cada uno de esos elementos y combinarlos

posteriormente. En primer lugar debemos establecer las bases:

3.1 La planificacién

Siempre hay que recordar cual es el objetivo del programa, el horario en que se
emitira, la duracion que debe tener, cuantas personas forman el equipo, qué
equipo técnico tenemos, patrocinios y publicidad, a qué publico nos dirigimos y
quién nos paga. Cada emisora tiene un estilo y una politica, que influye en
quién la escucha y a su vez, esta seleccion determina el estilo y formatos de la
emisora. Una vez asimilada toda esta informacion, procederemos a estipular
una politica propia del espacio. Es imprescindible contar con unos postulados
propios que se respetaran siempre que sea posible y para ello, es
recomendable escribirlos en algun documento que procuraremos consultar las
veces que sea necesario. Tomando esta marca de identidad como cimiento,

podemos elaborar el guion base.

Cuando hay que trasladar la estructura a la realidad, conviene observar el
presente para determinar un hilo conductor, a menos que queramos realizar un
magazine o cualquier otro formato contenedor que no se centre en una unica
cuestion. En cualquier caso, siempre es interesante recurrir a lo que tenemos
mas a mano: ¢ alguien del equipo es experto en algun tema? ;Se encuentra en
la ciudad algun personaje de interés general? ;Conocemos a alguien cuyo
interesante trabajo se pueda contar por la radio? Todas estas circunstancias

pueden determinar qué contenido tendra nuestro espacio.

Tras la recopilacion, podemos pasar a ordenarlo todo sobre el papel, y asi

comprobar qué elementos faltan y cuales podemos eliminar:
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1. Presentacion (quiénes somos y de qué trata el programa)

2. Colaboracién literaria

3. Tema del dia (para tratarlo tenemos una encuesta por la calle, un breve
reportaje y a una experta que puede hablar del asunto)

4. Opciones de ocio (un redactor de la emisora es propietario de una
agencia de viajes por Internet)

5. Entrevista en profundidad

6. Critica de cine (espacio patrocinado)

El siguiente paso sera elaborar cada espacio. Por ejemplo, en el caso de una
entrevista hay que localizar a la persona que queremos entrevistar y solicitar
una cita. Hay que estudiar el tema sobre el que le vamos a preguntar y la
relacion de nuestro personaje con ese tema, y por ultimo, es imprescindible
decidir el tipo de entrevista: formulario, en profundidad, personal...

En el momento de concretar definitivamente la cita hay que plantearse qué es
mas conveniente para ambas partes (nuestro invitado y el equipo del
programa): una entrevista en la emisora en directo; realizarla en directo pero en
la distancia (via telefénica, internet, o RDSI); realizarla previamente en el
estudio y grabarla para emitir la grabacion; o una combinacion: realizarla por
alguna via de comunicacion, grabarla y emitir el archivo durante el directo.
Cada opcion tiene ventajas e inconvenientes:

- Que la persona entrevistada esté fisicamente en el estudio y se realice en
directo: permite la espontaneidad y mejora la comunicacion entre la locutora (o
locutor) y el personaje. Pero también suele afectar mas a los nervios del
personaje invitado y los posibles errores que se cometan no se podran corregir.
- Que el personaje entrevistado entre en directo pero por algun medio de
comunicacioén: igualmente existiria espontaneidad (este elemento siempre entra
en juego), nervios por tratarse de un directo, pero perderiamos la comunicacion
fisica. Otro inconveniente seria la barrera técnica que supone establecer esa
comunicacion; es decir, que desde la sala de control se tenga tiempo de
realizar la conexion y pasarla al estudio sin problemas de ruido, y mantenerla
en todo momento. Implica, ademas, que el personaje esté preparado cuando
se le necesite y con una buena conexidn técnica al medio escogido, por lo que

recae cierta responsabilidad en su lado.

36



- Entrevistar en persona a quien nos interesa y grabar el audio, para
posteriormente emitir el archivo implica tener tiempo para llevar a cabo esta
tarea. La gran ventaja es que dispondremos de unos minutos durante la
emision. Hay que tener muy en cuenta a qué hora se emitira por si se hace
referencia a la hora o al momento del dia (un sencillo “buenos dias” cuando se
trata de un programa vespertino, puede arruinar toda la credibilidad programa)
y hay que disponer también de tiempo y un equipo para editar y exportar el
archivo a la carpeta del ordenador del estudio. Sabemos que cada etapa que
conlleva el uso de ordenadores puede terminar en catastrofe porque muchas
veces suceden imprevistos muy dificiles de resolver y seamos realistas,
generalmente los equipos informaticos de que disponen en la emisoras de
radio son antiguos y poco potentes. En el supuesto de realizar la entrevista con
este método, podemos decir claramente que se trata de una grabacion y asi
solventar esos pequenos detalles que nos delatarian.

- Entrevistar a nuestro invitado a través de algun sistema de comunicacion vy
grabarlo presenta la ventaja de disponer de un tiempo de “aire” durante la
emision (al igual que con la anterior opcidén) pero, al igual que en opcion
anterior, también supone tener los conocimientos y el equipo adecuado para

gue no se sumen problemas técnicos.

El espacio dispondra de una sintonia, que hay que elaborar con los pertinentes
permisos de explotacion; de un nombre; y tal vez de archivos sonoros que
acompanaran su desarrollo. Es necesario disponer de todos los elementos
antes de proceder a la escritura del guion. Si nos encontramos con muchas
dificultades para incluir un espacio sera preferible prescindir de él en lugar de
luchar por tenerlo porque en radio se suele trabajar con muy poco tiempo.
Ahora ya hemos determinado qué espacios se caen y cuales se mantienen por
su facilidad de ser elaborados y por el interés que creemos que tendran entre el

publico.

El siguiente paso sera elaborar una pauta, es decir, la estructura final con los

tiempos y el boletin informativo de las horas en punto.
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3.2 La pauta y la escaleta

La pauta es, precisamente, la escritura de la estructura con los tiempos, los
bloques de publicidad, los boletines informativos... Ojo, nunca tiene
indicaciones técnicas, sélo es una guia sobre la cual trabajar las posteriores

ediciones del programa.

Puede ser fija, en la que apenas variaran elementos de un programa a otro, o
flexible, lo cual permitira mas adaptacién a la actualidad y las circunstancias
especiales que se puedan dar. En el momento en que elaboramos la pauta de
un programa concreto (una edicion) es necesario incluir el nombre y tipo de
cada uno de los archivos que se van a introducir y la duracion de cada
segmento (publicidad, musica, secciones, microespacios...); con toda esta

informacion pasa a denominarse escaleta.

Una vez que manejamos el ritmo que queremos llevar y el contenido de cada

espacio, es necesario elaborar el guion.

3.3 El guién

Contiene la informacion técnica y narrativa necesaria para realizar el programa.
Sera el papel que tengamos sobre la mesa durante el directo y por lo tanto
debe ser claro y facil de entender. Utilizaremos los recursos de que
dispongamos para agilizar su interpretacion: negrita, cursiva, subrayado en
algun color... Siempre incluye indicaciones al control técnico y a quienes
locutan. Si es necesario escribir algun texto que sera leido posteriormente, éste
el lugar donde debe ir. Por ejemplo, la introduccién a una seccién o las
preguntas para una entrevista. Si la persona que va a locutar esa parte
considera que es mejor tenerlo en otro documento, debera al menos escribir el
principio y el final de su intervencién en el guién general. De esta manera, todo
el equipo sabra en qué punto del programa se encuentran. En el apartado

Ejemplo real hay una muestra de un guién.
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Existen diferentes modelos de guidn, en funcion del formato del programa pero
siempre incluiran las indicaciones para el control y la persona que locute de
forma clara y concisa. Para delimitar los campos de control y locucion
contaremos con los margenes, los espacios y las tabulaciones. Para diferenciar
los contenidos dentro de las indicaciones emplearemos mayusculas,
minusculas, subrayados, paréntesis, guiones, barras, negrita, cursiva, etc.

Las indicaciones deben incluir la siguiente informacion:

- Control: soporte + codigo identificativo del corte de audio + qué hacer con
éste; como y en qué plano sonoro debe entrar ese sonido; cuando intervenir.

- Locucion: qué decir y cdmo hacerlo.

Por lo general, las indicaciones a control son mas complejas que para la
locucion y para facilitar la correcta ejecucién de las instrucciones, conviene
darlas en un orden légico:

1° cuando (gracias a los elementos del procesador de textos insertaremos las
instrucciones en el punto exacto)

2° qué (llamada telefénica, sintonia, musica de CD...)

3° desde donde (solo si no queremos que suene desde el segundo 00:00)

4° hasta donde (sélo si queremos detener la reproduccion en algun punto)

5° de qué manera (interrumpiendo la locucién, durante la lectura del texto...)

En cuanto a las indicaciones a la locucion:

1° qué (leer, improvisar, mantener el silencio)

2° cuando (los tiempos estan en el guion, pero ademas puede necesitar
indicaciones especificas de ese apartado del programa como por ejemplo:
“entra con el solo de guitarra”)

3° plano sonoro

4° cémo (susurro, grito, normal, tono alegre...)

En el guién se integran todos los elementos sonoros que participan de la
realizacion:
- Sintonia: musica, efecto sonoro o sonido natural que permiten al oyente saber

qué espacio viene a continuacion. Suele ser muy breve a excepcién de cuando
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se alarga para servir de colchén durante alguna seccion, comentario, o
entradilla.

- Careta: es la sintonia de presentacion del programa global, y no de sus
partes.

En ambos casos conviene que no tengan otro uso conocido y que hagan
referencia al contenido al que dan paso. Asi se da coherencia al producto y
ayuda a su funcion de referencia para el oyente. Otra caracteristica a tener en
cuenta es que no contengan alguna parte cantada para evitar las confusiones

sonoras que se darian al hablar alguien encima.

- Indicativo: archivo sonoro muy breve que consiste en una sintonia y una voz
que dice el nombre de la emisora, el nombre del programa o la frecuencia en
que se escucha.

- Entradilla: intervencion breve en la que la persona que locuta presenta el
programa.

- Cufia: montaje sonoro cuyo objetivo es hacer publicidad o promocion y duran
de 20 a 30 segundos de media.

- Mencion: comentario de la locutora o locutor que se suele acompanar de una
sintonia y a veces de una cufa, y cuyo contenido y objetivo es hacer
publicidad.

- Rafaga: montajes sonoros que sirven para separar contenidos y/o para
recordar el nombre de la emisora, programa o frecuencia en que se escucha.

- Archivos de audio grabados: ordenador, CD, elemento externo conectado al

ordenador, Internet...

Cada uno de estos elementos hay que crearlos en el proceso de produccion y
para tener mas claro como queremos que sean, se recomienda elaborar antes
el guion. De esta forma “veremos” qué necesidades comunicativas hay o puede
llegar a haber en el momento de realizacién. De todas formas siempre habra
imprevistos e improvisaciéon durante la fase de la realizacion, algo que ademas

es necesario para tener un producto atractivo y fresco.
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3.4 Fase de realizacién

Comienza en el momento en que se crea fisicamente un montaje sonoro que
sera emitido, o en el momento en que se empieza a emitir (si el programa
arranca en directo). Poniéndonos en el segundo caso y suponiendo que el
equipo humano esté formado por 3 personas (conductora del programa, técnica
en el control, y colaboradora) la dinamica a seguir sera mas o menos la
siguiente:

1 - Antes de entrar en la pecera® la locutora da una copia del guién a quien
realizara el control técnico. Le explica lo que sea pertinente.

2 - La conductora del programa se prepara en su mesa y coloca los papeles, el
ordenador portatil, y demas elementos que vaya a necesitar.

3 - La persona que hara el control técnico prueba el volumen y conexiéon de los
micréfonos los que se vayan a utilizar. Prepara cada archivo y recurso sonoro
que vaya a ser necesario. Se suele disponer de poco tiempo para estas tareas
previas pero si es posible, es recomendable escucharlos (0 al menos,
comprobar que suenen correctamente).

Unos segundos antes de entrar al aire, la técnico escucha qué se esta
emitiendo en ese momento y hasta que dé comienzo al programa. Asi sabe
exactamente cuando le dan paso desde la emisora central o en qué momento
sera mejor entrar y no cortar de forma molesta la emision. Si la conductora se
lo solicita (por gestos o a través de la linea interna) la técnico mandara la senal
de emisién a la pecera. Esto permite que tenga referencias sobre aquello que
la audiencia esta escuchando.

5- Comienza la realizacion: la regleta de la sintonia de arranque esta subida, la
del micréfono y las que correspondan a las entradas de audio que deben sonar
desde el principio también estan subidas. Es recomendable mantener cerrado
el micréfono en todo momento que no se esté utilizando para evitar posibles
deslices. Lo que hemos conseguido con esta composicion en la mesa es que
con solo apretar el boton de abrir y cerrar el micréfono, éste emita al aire. Y asi
mismo, solo necesitaremos activar el audio de la sintonia y abrir el canal para

que suene porque Yya tiene el volumen correcto.

8  Cabina desde la que se realiza la parte hablada. Se le llama coloquialmente asi porque
comparte un vidrio con el estudio del control técnico y se asemeja a una pecera. También
recibe el nombre de locutorio.
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A partir de aqui se ejecutara una auténtica orquestacion desde el estudio de
control para que esté todo sincronizado, con la potencia correcta, y si falla algo
(desgraciadamente bastante probable) arreglarlo en tiempo récord y sin que la
audiencia lo perciba. En este caso sera imprescindible la ayuda de la
conductora para que rellene el tiempo mientras la técnico esta solucionando el

contratiempo o para que finja que no sucede nada extraordinario.

Si debe entrar alguien a la sala de directo para intervenir se procurara hacerlo
con la mayor discrecion posible, y sélo comenzara a hablar cuando se le dé
paso; de otra manera el publico no entendera que se “cuele” otra voz u otro
sonido. Cuando hay mas de una persona frente al micréfono, siempre hay que
respetar el rol de la conductora. Si llega el momento de que la colaboradora
intervenga, lo hara bajo las indicaciones de quien dirige el programa. Es la

unica manera de que todo sea coherente.

Se trabaja con el guion y siempre se le tendra el maximo respeto posible pero
puede suceder que haya que modificar su seguimiento por un motivo de peso,
y esta decision dependera de la conductora. Si la persona que esta en el
control decidiera saltarse el guidn sélo estaria justificado en caso de darse

algun problema para respetarlo.

En la mayoria de los casos la persona que conduce el programa es también
quien lo dirige, y en casos de pocos recursos, también hace las veces de
productora (se trata de un equipo pequefio). Este hecho permite un mayor
control sobre el transcurso de la realizacion y la capacidad de tomar decisiones

de ultima hora ya que se conocen a fondo todos los contenidos.

Para facilitar la comunicacion entre el control y quien locuta existen unos signos
universales que conviene que conozcan ambas partes del equipo (ver anexo,
imagen 3) aunque es muy corriente que se establezcan codigos propios. Hay
que tener en cuenta que no existe ningun control técnico dentro de la pecera y
hay que solicitar al control todo: abrir y cerrar el microfono, llevar al aire una

llamada telefénica, bajar el volumen de la musica... porque a pesar de que casi
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todas las acciones estan previstas y por lo tanto, en el guién, es necesario
dirigir en qué momento y de qué manera se llevan a cabo. En definitiva,
teniendo un guion trabajado, bien redactado, los archivos de audio montados y
con la duracion 6ptima, una perfecta articulacion en el habla, simpatia... el éxito
final depende del control técnico, que es donde se decide si algo se emite y de

qué manera.
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4. Ejemplo real: Bla, bla, bla
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Tal y como hemos estado viendo en las paginas previas, primero debemos
tener claro a quién nos dirigimos, la politica de la emisora, qué pretendemos

con nuestro espacio radiofénico, etc.

Nombre del programa: Bla, bla, bla

Objetivo del programa: difusion cultural de temas generales. Se trata de
personalizar el mensaje mediante el uso de un cédigo local.

Emisora: Cadena SER Benidorm.

Alcance de senal: La sefal llega a toda la comarca de la Marina Baixa, es
decir, 16 municipios, ademas de la costa de la comarca de L'Alacanti; en total
son aproximadamente 600 Km2. La poblacion es de aproximadamente 200.000
personas.

Horario de emisién: sabados y domingos de 12:00 a 14:00

Duracion: aproximadamente 100 minutos

Equipo humano: técnico de control y locutora (ejerce también de directora y
productora). Personas que colaboran sin beneficio econdmico y varian de
semana a semana aunque siempre son las mismas.

Equipo técnico: grabadora a pilas; un ordenador de edicién; una mesa que
permite grabar llamadas telefénicas (estudio de Informativos); una mesa para
directo con entrada de: reproductor de CD, teléfono, ordenador de red interna,
ordenador con Internet, micréfono del estudio de control y micréfonos de la
pecera. Ademas tiene control independiente de cada micréfono de la pecera.
Patrocinios y publicidad: debemos insertar la que nos obliga la emisora y
ademas tenemos el patrocinio del espacio jLeed, malditos! por una libreria de
la ciudad de Benidorm.

Target: publico es adulto, dentro del rango de edad de los 25 a los 99 afos y
segun el EGM de 2009 la media de oyentes de la emisora era de 10000.
Formato: por nuestra experiencia y por el horario en que se va a emitir
consideramos que lo mas adecuado es un magazine.

Presencia en otros medios: tiene perfiles en diferentes redes sociales de
Internet y su web enlaza con los blogs de quienes colaboran activamente en su
realizacion. En su web se cuelgan los podcasts del programa después de su
realizacion. El publico tiene asi multiples vias de contacto y ademas se

multiplica la difusion.
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Estilo y politica de la emisora: mantiene las formulas que ha utilizado desde
su fundacion: formatos, horarios de emision, lenguaje, temas... Su linea politica
es afin a las acciones del partido politico gobernante en Benidorm, Partido
Popular, y habla positivamente de éstas. Siguen una politica de ahorro
econdmico que consiste en no invertir en equipos y por ello, los equipos estan
muy obsoletos.

Estilo del programa Bla, bla, bla:

1. - Sélo se leera en voz alta cuando sea necesario. Se mantendra la
naturalidad por encima de todo.

2. - Siguiendo con la linea de naturalidad, nunca se impostara la voz para
hacerla mas atractiva.

3. - Todos los temas son bienvenidos, no existira censura tematica ni sobre
personas. El limite lo pondra el respeto y el sentido comun. Somos conscientes
de las limitaciones que puede suponer el hecho de realizar el programa dentro
de una emisora que hace propaganda pero tenemos que mantener una filosofia
de libertad.

4. - El lenguaje sera sencillo y la diccidén lo mas perfecta posible. Buscaremos
el humor.

- Nuestra razon de ser es el beneficio colectivo.

Ahora que tenemos claras las bases pensaremos en qué posibilidades
tenemos mas a mano, a quién conocemos que pueda ser interesante . A
continuacion se muestra el pre-guidén para el programa piloto y el porqué de
cada micro-espacio:

1. Presentacion (quiénes somos y de qué trata el programa)

2. Musiquillas (cada programa una persona del equipo ofrecera al publico
un tema musical que crea interesante. El objetivo es aproximar a quienes
realizan el programa a su publico y favorecer las buenas relaciones dentro del
grupo porque con esta propuesta nos daremos a conocer)

3. La Excursion (queremos promocionar el ocio saludable y hemos
pensado en invitar a la gente a salir a su entorno natural. Conocemos a Joan
Piera, catedratico en botanica y gran conocedor de la historia comarcal; trabaja
actualmente en el instituto de Altea como profesor de historia. Sera el

encargado del microespacio. Los 4 primeros programas seran:
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- Programa 1: ruta por Serra Gelada. Conoceremos un sendero que cruza la
cara sur de la sierra y qué plantas hay a lo largo de éste. Se mencionara la
dificultad de la ruta y el tiempo requerido para realizarla a pie y en bicicleta.
Esperamos recibir alguna pregunta del publico.

- Programa 2: paseo por el casco antiguo de Relleu parte 1. Conoceremos
algunos de los rincones con alguna historia interesante. resolveremos las
dudas que el publico haya planteado durante la semana.

- Programa 3: Paseo por el casco antiguo de Relleu parte 2. daremos a
conocer los ultimos puntos clave de este entorno. Contaremos la leyenda del
“Drac Blau”. Resolveremos las dudas que el publico haya planteado durante la
semana.

- Programa 4: monografico sobre la orquidea. Resolveremos las dudas que el
publico haya planteado durante la semana.

4, jLeed, malditos! (queriamos tener un espacio literario y nos pusimos en
contacto con la libreria mas grande de la comarca: Capicta, en Benidorm. Les
ofrecimos pagar por mencionar su nombre antes y después del espacio y decir
en antena qué obras se pueden encontrar en su negocio, de las que
comentemos. El microespacio lo llevara Marta Gutiérrez, amiga de la directora,
lectora y escritora de relatos. En cada programa realizara una resefa hablada
de un libro que ella considere oportuno segun diferentes criterios: su calidad en
la escritura, la dificultad de encontrar ejemplares, la actualidad de su tema... El
tono empleado sera de conversacion entre Marta y la conductora del
magazine )

5. Musicas cinéticas (Ramdén Minguez Sanjuan es un musico, divulgador y
estudioso de la musica a quien conocimos durante un taller de musica en el
cine y surgié espontaneamente la idea de colaborar. Desde hace anos ofrece
talleres sobre analizar la musica en el cine y su labor en el programa sera
ofrecer esa informacion adecuada al medio sonoro.)

6. El palabro (con la intenciéon de implicar al publico, cada semana se
propondra una palabra comun y se invitara al publico a que componga
oraciones de hasta 15 palabras en las que impliquen el vocablo escogido la
semana anterior. La participaciéon sera por teléfono y en directo. Habra un
premio -por determinar- para la propuesta que el equipo considere mas

original.)
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7. Entrevista del dia (existe mucha gente interesante y esta una buena
forma de darlas a conocer. Los personajes para las proximas ediciones del
magazine son: Malika Rassan, coordinadora de la fundacion Ceimigra en
Alicante. Africa Giner, portavoz de la Asociacién Civica Afectados de Sida
Amigos de Benidorm. Celia Garcia, presidenta de Memba, asociacién para el
desarrollo de mujeres emprendedoras de Benidorm. Y por ultimo Eduardo
Guzman, representante del gremio de hosteleria de Altea.

8. Dos doce (en el portal de Internet dosdoce.com se persigue un objetivo
muy similar al de Bla, bla, bla: difundir los acontecimientos que tienen que ver
con las nuevas TIC aplicadas, sobre todo, al mundo de la cultura. Su director
se involucra mucho en todo lo que tenga relacién con la difusion cultural. Los
temas de su espacio seran los que él escoja de su blog y de las conferencias
que realice para publico no experto. )

9. Sin faltas (nos dimos cuenta de la necesidad de corregir el lenguaje y
acudimos a una web que da servicio a los medios de comunicacion:

www.fundeu.es en la que se publican errores en el lenguaje cometidos por

algun medio de comunicacién y la forma correcta. Cada semana se escogeran
3 de estas soluciones y se grabara la explicacion en la emisora asociada Radio
Elda a modo de consejos rapidos, y se grabara también una conversacion
telefonica con el coordinador de la fundacién, Alberto Gémez en que se
comente algun error habitual.

10. Momento cémico (el humor forma parte del estilo de nuestro magazine y
buscamos entre el gremio de cOmicas y comicos alguien que quisiera
promocionar su trabajo a través de nuestro programa, pero tratando temas
locales.)

11. Recetario de cocina (la Asociacion de Amas de Casa de Benidorm esta
formada por muchas mujeres y seria facil dar con alguna que quisiera

colaborar)

Es imprescindible mencionar la necesidad de formar equipo de manera
colaborativa. En origen sélo habia dos personas para desarrollar este proyecto
y la emisora no estaba dispuesta a ampliar el presupuesto.

Llega un punto en que se trabaja a contrarreloj y aun queda mucho tiempo por

“rellenar” asi que se tiende a ir a cubrir esos huecos con lo que mas cerca hay,
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por ejemplo, recurrir a las amas de casa para comentar recetas de cocina
porque participan activamente en la vida benidormi; con ellas conseguimos
contar con un amplio grupo de personas dispuestas a participar gratuitamente y
que conocen a fondo la vida de la capital de la comarca por lo que tenian el
valor anadido de conocer el contexto entorno al cual se elabora nuestro

programa.

Otro asunto eran los nombres. Algunos ya existian porque pertenecian al
inventario particular de algunos colaboradores; es el caso de Musicas cinéticas,
nombre del taller de Ramén Minguez. En otros casos, respetamos el nombre
de los origenes de nuestros compaferos: Dos doce procede de

www.dosdoce.com un portal de Internet fundado por Javier Celaya y Planeta

Inteligente de Smart Planet, programa televisivo en que participa nuestro
colaborador y del cual viene el contenido que difunde en nuestra emisora.
Optamos por mantener esos nombres como publicidad de sus espacios de

trabajo como agradecimiento a su ayuda.

Siguiente paso: la pauta.

12:07:00 | Presentacion, sumario.
Musiquillas (cada sabado una persona del equipo escoge un tema

musical y lo presenta al publico)

12:12:00 | Tus Palabras (denuncias del publico) + tertulia sobre ese tema

(colaboradores/as que acudan ese dia)

12:22:00 | La Excursién con Joan Piera

12:27:00 | jLeed, malditos! (resefia hablada de un libro) con Marta Gutiérrez

Hernandez

12:37:00 | PUBLICIDAD

12:40:00 | Musicas cinéticas (curiosidades, explicaciones sobre musica en
cine) con Ramoén Minguez Sanjuan y la participacion del publico que

mandara propuestas, preguntas, etc.

12:50:00 | El palabro: planteamos una palabra comun y el publico debe
proponer oraciones de hasta 15 palabras con ella. Deben llamar por
teléfono y entrar en directo. La participacién sera con la palabra de

la semana anterior. La mas original (escogida por nuestro equipo)

ganara lo que podamos ofrecer.
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13:00:00 | CONEXION CON INFORMATIVOS NACIONALES

13:07:00 | Musiquillas

13:12:00 | Entrevista: alternaremos en la tematica
- de actualidad
- promocional
- tema libre
- profesionales que desempefien su labor en la comarca. No es
publicidad sino conocer mejor nuestra zona.

13:20:00 | Dos doce. Javier Celaya, director del portal cultural dosdoce.com
nos hablara de algo nuevo del mundo de las tecnologias al servicio
de la cultura.

13:30:00 | PUBLICIDAD

13:33:00 | Sin faltas. Seccion sobre correcciones en el lenguaje
- grabacién de Radio Elda
- grabacion telefénica de Alberto Gomez Font, coordinador de
Fundéu

13:40:00 | La charra. Charla divertida sobre actualidad de la comarca entre
dos comicas locales.

13:50:00 | De cuina en cuina. Recetas de cocina aportadas y explicadas por
miembros de la Asociacion de amas de casa de Benidorm

13:59:00 | Despedida y cierre.

Alternativas

Planeta Inteligente con Javi Cantero, encargado de produccion
del programa de TV Smart Planet. Nos explicara un tema que
esté trabajando en ese momento.

- 10 minutos aprox.

El Blog (la seccion la elaborara una persona que gestiona y
escribe un blog de éxito. Comentara un post a través del
teléfono)

con Cristina Juesas (maripuchi.es)

Antonio Martinez Ron (fogonazos.es)

y Sophie (mondomedico.wordpress.com)

- 5 minutos aprox.

El taxi con la editora de Lonely Planet Espafa. Cada vez que se
publique un nuevo numero de la revista Lonely Planet Magazine
(mensual) nos contara el contenido de un articulo escogido por
ella.

Conexion telefénica con Vicente Fuster si hay acontecimientos
deportivos importantes.

Actualidad: reportajes, entrevistas, coloquio.
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Hay dos grandes condicionantes para la elaboracidon de esta pauta: la

disponibilidad de quienes han aceptado colaborar y las conclusiones extraidas

tras analizar Te doy mi palabra'y No es un dia cualquiera.

Hemos escogido una edicion cualquiera de Bla, bla, bla y en concreto La

excursion para ejemplificar el guién. Joan Piera podia acudir personalmente a

la emisora en el horario requerido asi que optamos por realizar su micro

espacio en directo.

12:22:00

La Excursion

PC/sint/La Excursion

Joan es un “toddlogo” de la vida de nuestra
comarca: botanico, historiador, profesor del
instituto de Altea...

¢ Todavia existen secretos para ti?

Tema: Monografico sobre las orquideas de

nuestra comarca

- ¢,Adonde vamos hoy?

- ¢, Equipo especial para observarlas bien?

Joan desarrolla.

- oy qué hay que hacer para tener una orquidea

en casa bien fresca?

jal loro!
PIE: “..las oiremos por la
noches”
A la senal:
PC/audios/Bla/15-07-09/03

Joan habla de gaseosa y hielo.

k24

PIE: “...las oiremos por la noches
SENAL audio 03 (5 seg.)

Rafaga — Jingle

Despedir
SENAL Rafaga — Jingle

La columna de la izquierda es para el control y la de la derecha para la

locucion. En negrita hemos escrito las indicaciones y asi se veran a primera
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vista. Las mayusculas han quedado relegadas a la tipologia del mensaje:
“AUDIO, SENAL, PIE”.

En la parte del control hemos indicado el tiempo natural y en la parte de
locucién se ha hecho uso de las tabulaciones para colocar al margen derecho
todo lo que no pertenezca a la narrativa. Es importante destacar que el texto
narrativo no se leera sino que es, a su vez, un guion para que la locutora
improvise. Recordemos que una de las marcas de estilo del magazine Bla, bla,

bla es naturalidad siempre que sea posible.

Para realizar este microespacio decidimos la siguiente forma de trabajar: para
cada programa en que participe, Joan escogera un tema y antes de
desarrollarlo para exponerlo en Bla, bla, bla consultara con la directora del
programa. Si ella da el visto bueno el colaborador trabajara el guion. Cuando se
trate de describir excursiones y rutas simulara un paseo con un comienzo y un
final describiendo la flora y fauna que se puede ver; puntos atractivos para
visitar; artesania de los municipios visitados; gastronomia; festivos... Ademas
incluira datos técnicos como la distancia a recorrer, dificultad, calzado

recomendado, etc.

Cuando él lo considere oportuno aportara audios que enriqueceran su seccion
(por ejemplo, sonidos de animales de la zona o canciones cuya letra tengan

cierta relacion con el tema).

Tomando de nuevo el ejemplo como referencia vemos que al terminar el
microespacio La excursion hay unos segundos en que suenan archivos
grabados (sintonia y jingle) lo que permite a la locutora despedir al colaborador
y leer el guion para situarse en lo que viene a continuacion.

Si continuamos con el guion:

12:27:00 jLeed, malditos!
PC/audios/Promos/10 Promo 10 (15 seg.)
PC/sint/Leed Presentacion de Marta Gutiérrez
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Preguntar por la

Ala senal: ¢, qué ocurrio la semana pasada?
PC/audios/Bla/15-07-09/04 | Audio programa 12-07-09 (20 seg.)

Tema: (Autora) Irene Nemirowski.

PC/sint/Adios Leed

12:37:00 Publicidad
Publicidad

Telf: 934568000 (Ramoén
Minguez)

Tan solo hemos puesto parte de como continuaria el guion. Hay que buscar la
forma de distribuir las secciones y microespacios para que se puedan realizar
comodamente. Colocaremos jingles, rafagas, y promos donde necesitemos una
pausa. En este caso era necesario tomar unos segundos entre los dos
microespacios para despedir a Joan y que saliera de la pecera, y a su vez, que
Marta entrara y se acomodara en la mesa. Para la locutora también son
necesarios estos segundos para mirar el guién. Esta coreografia de entradas y
salidas, y situarse en la mesa se debe realizar con los micréfonos cerrados. En
ocasiones hay varios colaboradores dentro del locutorio para agilizar los
cambios y otras veces las intervenciones se realizan por medio de algun
sistema de comunicaciones, por ejemplo el teléfono, lo cual implica que el
técnico llame a esa persona y retenga la llamada hasta que la conductora le

indique que la pase al directo.

Y asi, con este ritmo de trabajo en que un segundo puede marcar la diferencia
entre un error y un programa perfecto, se da a luz el proyecto que previamente
se ha elaborado durante dias. Una vez emitido, sélo regresara para ser
escuchado a través de los posts de Internet o para recuperar por antena algun

momento. Y vuelta a empezar.
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5. Conclusiones
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La comunicacion tiende al audiovisual: la integracion de imagen y sonido. Cada
vez mas emisoras y programas radiofénicos se apuntan a la multimedia y la

integracion de Internet con las aplicaciones que permita a su proyecto.

Hemos visto que las cuatro grandes emisoras emiten a nivel nacional durante
el 90% de su parrilla con la consecuencia directa de la centralizacion del
mensaje. Un discurso personalizado siempre sera mas eficaz que uno
generalista, en el que se traten temas menos cercanos a la realidad de cada
oyente. Pero nos encontramos con que las pequeias emisoras no facturan lo
suficiente y se ven obligadas a apretar las tuercas a sus trabajadoras y

trabajadores antes de, finalmente, eliminar programas de realizacion propia.

En este contexto se encuentra el magazine Bla, bla, bla que fue defendido por

Su equipo gracias a la colaboracion gratuita de muchas personas.

Cualquiera puede crear un blog y si tiene ilusion y se esfuerza, creara algo de
mucha calidad; pero es esa facilidad por participar lo que evita que tenga un
gran atractivo. Las emisoras de radio, en cambio, son escasas y el mensaje
radiofonico tiene la impronta personalisima de la voz propia; tal vez ahi radique
su capacidad de encantamiento. Y en este principio se basa la radio en Espana
en el presente: en las ganas de muchas personas por hacer un buen trabajo y
hacerlo llegar a cientos o tal vez miles de personas. Un magazine radiofénico
requiere de profesionales que sepan llevarlo adelante porque, como ya hemos
visto, se necesitan nociones técnicas, tecnoldgicas, del lenguaje de radio y
mucha cultura general o especifica para hacer una buena labor, digna de ser
emitida. Pero en el caso de las emisiones con poco alcance kilométrico, la cosa
se dificulta y hay que echar manos de las colaboraciones. Los propietarios de
emisoras comarcales o locales que no estan dispuestos a invertir dinero en
actualizar sus canales de comunicacion se ven poco a poco con un proyecto

sin futuro.

La radio es un medio que engancha y quienes trabajan en el micréfono pelean
por hacer lo mejor posible su trabajo (sucede en cualquier profesion, pero

ahora estamos hablando de ésta en concreto). Existe una enorme
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responsabilidad social que recae sobre las personas que tienen una labor
dentro de los medios de comunicacion porque son quienes dan a conocer el
mundo a toda la poblacion, y segun su perspectiva, contaran unas cosas u
otras. Y la que omitan, no sera conocido. Partiendo de este sentimiento de
deber social la realizacién de un magazine comarcal o local adquiere un matiz
de cercania muy importante para hacer entender el mensaje a su publico. Este
detalle es el nucleo de su caracter. La motivacion personal que tiene alguien
que comienza a enfrentar un proyecto similar a Bla, bla, bla es la de hacer un
bien a la sociedad; es dar a conocer realidades que de otra manera no serian
conocidas por determinados grupos de poblacién (generalmente estos grupos
los integran personas sin acceso a Internet); y es intentar, también, que la
gente se plantee la realidad desde una perspectiva saludable y de lucha, desde
un punto de vista positivo. Un espacio en cualquier emisora de radio es
sinbnimo de una oportunidad para hacer algo bueno por el conjunto de la
sociedad, pero si ademas ese espacio permite, por definicion, abordar muchos
temas variados y con cierta profundidad como seria el caso de un magazine,
entonces se trata de una llave que no se puede desaprovechar. Y el marco de

lo local otorga la capacidad de hacer entender lo que se cuenta.

Tras analizar los dos magazines objeto de estudio y el programa de produccion
propia Bla, bla, bla he concluido muchas y muy diversas ideas:

1- Antes o después se identifica a su conductora (en femenino, entendido como
“persona”) con el propio programa. Es una relacion que se alimenta en ambos
sentidos: ella decide los contenidos (porque ejerce también de directora) e
interviene regularmente durante la realizacién, lo que moldea el producto final.
El publico oye su voz también con regularidad y acaba por tomarla con eje
central del programa. Y tiene toda la razén, porque a fin de cuentas, quien toma
las decisiones hace aquello en lo que cree, difunde lo que considera de mayor

valor y evita aquéllo que va en contra de sus principios

2- La conductora no puede ser protagonista. Debe limitar sus intervenciones y
sobre todo, sus opiniones porque, siendo puristas, ella es un medio mas para
acercar al publico una serie de realidades y no es justo que se cruce entre la

audiencia y el personaje importante o el hecho noticioso y acabe alterando la
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interpretacion del mensaje. Nos podriamos preguntar, entonces, en qué grado
es legitima esa intervencion y cuando deja de ser aceptable ya que en origen,
los contenidos son escogidos y por lo tanto, filtrados. Este debate no tiene lugar
aqui, en estas paginas, pero por cerrarlo al menos con un punto y seguido diré

que toda informacion pasa por un primer filtro que es el de quien pone el foco

de atencion. Y siempre es asi porque es necesario que suceda.

3- La duracién de cada microespacio: No es un dia cualquiera da 10 minutos a
cada uno. En la escucha, comprobamos que sus contenidos se desarrollan con
frescura y dan lugar a improvisaciones y bromas, pero esa duracién impide que
se profundice. Una de las caracteristicas del formato magazine es que sea
cambiante para asegurarse de “tener contento a todo el mundo”, es decir, si
alguien del publico no soporta a Alejandro Sanz y en ese momento se le esta
entrevistando, no cambiara de emisora porque sabe que como mucho,
permanecera en antena 10 minutos mas. Por otra parte y en cuanto a la
profundizacién, existe la opcién de adaptar los tiempos a un espacio que por su

interés o complejidad, lo requiera.

4- Al hilo de lo expuesto en el punto 3, los temas tratados en un magazine no
pueden ser dramaticos porque este formato se caracteriza por lo ligero. Si
ademas consideramos que se emite el fin de semana en horario matinal, con
mayor motivo seguiremos esta linea. Siempre hay que pensar en el publico
para ofrecerle aquello que consideramos que mas le apetece ya que sin este
integrante fundamental del esquema comunicacional, nuestro programa no
tendria sentido. Para saber qué quiere nuestro publico medio debemos tener
en cuenta el perfil de oyente de la emisora, el horario en que emitiremos
nuestro producto, y a quién puede interesar lo que hacemos. El producto se
realiza pensando en un perfil concreto de oyente, que a su vez, se va
configurando segun lo que se le ofrece. Una cuestion muy importante que no
podemos obviar es la forma en que se consume la radio: se oye mas que se
escucha, asi que seremos mas una compafia que un centro de atencion. Por
otra parte y en nuestro ejemplo en particular, el hecho de emitir en fin de
semana nos da una gran pista de hacia adonde dirigirnos: el ocio, lo

entretenido. La inmensa mayoria de personas consideramos las mafanas del
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sabado y el domingo para llevar a cabo esas tareas que nos reconfortan,

nuestras aficiones, asi que nuestra mente no camina por las preocupaciones.

5- Comunicacion transversal, multimedia y bidireccional: Internet ha modificado
el mapa de los medios de comunicacion. Ahora un programa de cualquier
medio tradicional que quiera estar al dia debe participar en la gran red para
volcar los mensajes creados en el medio principal, obtener respuesta de sus
oyentes, y completar un puzzle que cada vez es mas complejo. Nos referimos a
que permite hacer propuestas de comunicacion mas completas porque entra en
juego un infinito armario de informaciéon multimedia. Por ejemplo, en Bla, bla,
bla nuestro colaborador Joan Piera menciona una ruta por la Serra Gelada y la
describira lo mejor que pueda recurriendo, unicamente, a los sonidos. Pero
colgara en su blog personal enlazado dentro de la web del programa una
coleccioén de fotografias tomadas en esa misma ruta, un mapa descargable y el
enlace a un grupo de senderismo que organiza excursiones por esa zona cada
mes. El oyente que verdaderamente tenga interés en realizar la ruta podra
obtener un monografico completo a cambio de conectarse a Internet. Y si
ademas le gusta ser escuchado y participar respondera al post del blog con sus
impresiones, dudas, e incluso consejos para otros interesados. Toda esta

informacion es imposible ofrecerla so6lo a través de las ondas hertzianas.

Hay que ofrecer toda esta informacion de forma ordenada y bien organizada
porque si no lo que conseguiremos sera crear caos y por lo tanto mala imagen
al programa o a la emisora. Esta nueva necesidad de comunicacion global lleva
implicito que alguien realice estas tareas, por lo que nos encontramos de nuevo
con un problema en el caso de que la emisora apueste poca inversion en el

proyecto.

Quienes lleven tiempo en el medio saben la importancia de escoger cada
elemento que integre su programa: la duraciéon de cada microespacio, el tono y
la actitud, las sintonias, la documentacion...asi que un programa emitido ha

supuesto muchas horas de trabajo previo. Quedémonos con esta idea de
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esfuerzo que, a fin de cuentas, es comun a casi todos los programas que se

realizan (en mayor o0 menos medida).
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