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Resumen

Inicialmente, los términos moda y arquitectura funcionaban de manera independiente,
aungue su comportamiento era andlogo. Ambos conceptos han ido renovdndose,
transformdndose y actualizdndose a lo largo del tiempo dando lugar a expresiones estéticas
diversas. La fusidon de estas dos artes ha permitido magnificar la imagen de las marcas e
intercambiar planteamientos que a priori pertenecian al ofro, hasta tal punto que, existen
disenadores de moda que crean disenos arquitectdénicos y arquitectos que disenan edificios
fluidos. El objefivo de este TFG es investigar sobre las diferentes adaptaciones de la
arquitectura sobre un espacio cambiante, como son los establecimientos dedicados a la
industria de la moda. Para ello, se llevard a cabo la elaboracién de una intfroduccidén sobre el
papel fundamental que ha tenido la arquitectura en este dmbito, posteriormente se realizard
un estudio de diferentes ejemplos para concluir con una propuesta donde confluyan estos
conceptos convirtiendo las dos necesidades en artfe.

Palabras clave

Moda, diseno, versatilidad, adaptacion, arte, fusidn, expresion estética.

Abstract

Initially, the terms fashion and architecture worked independently, although their behavior was
analogous. Both concepts have been renewed, fransformed and updated over time giving rise
to diverse aesthetic expressions. The fusion of these two arts has allowed to magnify the image
of the brands and to exchange proposals that a priori belonged to each other, to the point that,
there are fashion designers who create architectural designs and architects who design fluid
buildings. The objective of this TFG is to investigate the different adaptations of the architecture
on a changing space, such as establishments dedicated to the fashion industry. To this end, the
preparation of an introduction on the fundamental role that architecture has had in this area will
be carried out, then a study of different examples will be made to conclude with a proposal
where these concepts converge, converting the two needs into art.

Keywords

Fashion, design, versatility, adaptation, art, fusion, aesthetic expresion



Resum

Inicialment, els termes moda i arquitectura funcionaven de forma independent, encara que,
el seu comportament era andleg. Aquests conceptes han anat renovant-se, tfransformant-se i
actualizant-se al llarg del temps donant lloc a expressions estétiques diverses. La fusid de
aqguestos dos arts ha permés magnificar laimatge de les marques e intercanviar plantejaments
que a priori, perteneixien a I'altre, fins a tal punt que existeixen dissenyadors de moda que
creen dissenys arquitectonics i arquitectes que dissenyen edificis fluids. L'objectiu d'aquest TFG
és investigar sobre les diferents adaptacions de I'arquitectura sobre un espai canviant, com
son els establiments dedicats a la industria de la moda. Per qix0, es durd a terme I'elaboracié
d'una infroduccid sobre el paper fundamental que ha tingut I'arquitectura en aquest ambit,
posteriorment es realitzard un estudi de diferents exemples, per a concluir amb una proposta
on confluixquen aquests conceptes convertint les dos necessitats en art.

Paraules clau

Moda, diseny, versatilitat, adaptacio, art, fusid, expressid estética.



Objetivos

La finalidad de este TFG es conocer y analizar los conceptos principales que se tienen en
cuenta en espacios comerciales y proponer un proyecto consistente en el diseno de un
espacio interior comercial, aplicando las ideas principales de la arquitectura efimera.

Para una lectura correcta del proyecto en cuestidén, se tendrdn en cuenta una serie de
pardmetros aplicados en las siguientes representaciones graficas:

- Planos de emplazamiento, con la finalidad de dar el mayor realismo posible al
proyecto y ubicarlo en un entorno fisico real y conocido.

- Planos de planta a diferentes escalas para proporcionar la mayor informacién posible
acerca de la geometria del local, sus limitaciones, restricciones y dimensiones de
materiales ufilizados en cuanto al diseno.

- Planos esquemdaticos para senalizar aspectos importantes que se han tenido en cuenta
a la hora del disefo del proyecto.

- Axonometrias para facilitar la comprensidén del conjunto del espacio del proyecto

- Infografias para mostrar lo mds fiel a la realidad el resultado del andlisis y diseno del
espacio

- Un recorrido virtual por todo el establecimiento con la finalidad de conocer a la
perfeccion el proyecto.

Finalmente se expondrd cudles han sido las decisiones y conclusiones que se han llevado a
cabo para la realizacion del proyecto y una explicacion detallada del mismo.

Motivaciones

Aguello que me ha llevado a realizar este TFG es la pasidn que siento tanto por la moda como
por la arquitectura, motivada por la creencia de que elegir un tipo de vestimenta o un tipo
de arquitectura supone mds que una necesidad objetiva, permite definir al usuario un estilo
de vida. En ambas ideas se establece una relacion con la que nos sentimos a gusto o nos
identificamos. Ambos conceptos tienen como objetivo la atraccidn y ambos se
complementan mutuamente. Pienso que es un tema que tiene mucho potencial tanto a nivel
arquitectdnico como a nivel de moda, porque los mejores profesionales dedicados al sector
del textil se han nutrido de la arquitectura para hacer de sus disenos los mds sugerentes y
afrayentes, al igual que los mejores arquitectos han hecho de su arquitectura el resultado de
una inspiracion en colecciones de moda para generar diseios diferentes, flexibles y versdtiles.
Igualmente, el pensamiento de una arquitectura efimera en concreto me parece interesante.
Sobre todo, sus aplicaciones, no sdlo en el mundo de la moda sino, en el mundo en general.
Es la adaptacion completa al ser humano.



Metodologia.

Para abordar el diseno de un espacio comercial, se deben tener en cuenta unas premisas y
una serie de conceptos previos para comprender el espacio de manera correcta y conseguir
que se adapte lo mejor posible al usuario. Para ello, en primer lugar, se planteard una breve
explicacién de las relaciones entre “La moda, las bellas artes y la arquitectura” y “la
arquitectura y lo efimero”.

En segundo lugar, se hard una comparacion entre los tres términos para establecer una
relacion definitiva y originar una serie de reglas y conexiones, que servirdn de ayuda para el
posterior andilisis de 13 ejemplos, elegidos segun unos criterios, donde se verdn reflejados en
mayor o menor grado todas y cada una de las reglas anteriores.

Seguidamente, se extraerdn unas conclusiones que servirdn de apoyo para futuras
investigaciones sobre este mismo campo.

Y finalmente, se realizard un proyecto que englobe todos los conceptos extraidos y deducidas
de las conclusiones.



1. Intfroduccion

Los términos “moda”, “arquitectura™ y “efimero”, tan importantes y cambiantes en nuestra
actual sociedad, tienen la capacidad de modificar no sélo la apariencia de una
poblacioén, sino, la cultura de un pais o incluso, la forma de pensar de toda una sociedad.

Son conceptos que han dado un paso mds y han evolucionado juntos, tan juntos que van
prdcticamente de la mano. La moda ha abrazado tanto a la arquitectura como a lo
“efimero” y viceversa, para no volverse a separar. Son términos que suscitan a lo atractivo
y a lo influyente, de tal forma que las mejores marcas de moda han visto en ellos un arma
para seducir a sus usuarios y llevarlos a su terreno mediante disefos Unicos y sorprendentes,
cautivando a todo aquel que se pasea delante de un escaparate.

Todo esto ha estado incentivado principalmente por una arquitectura que ha sido capaz
de adaptarse por completo a la brevedad y transitoriedad de la moda, creando una
arquitectura fugaz, pasajera, efimera y versdtil, capaz de modificarse totalmente y tener
un aspecto completamente diferente ajustdndose a los cambios de temporada de la
moda.

2. La modaq, las bellas artes y la arquitectura.

La moda es una tendencia que se adopta fugazmente, ya que estd en continuo cambio,
ademds actUa de manera que incide fuertemente generando una presidn social sobre la
actitud de las personas, la forma de actuar, de pensar y de vivir. !

La moda referida en términos de ropa o vestimenta empezd siendo una necesidad bdsica,
meramente para la proteccidon del frio o las inclemencias del tiempo. Las primeras prendas
que comenzaron a utilizar los seres humanos fueron las pieles de los animales que cazaban.
A medida que fue evolucionando el ser humano fue perfeccionando la técnica, pasando
de prendas sin elaboracién y sin ninguna adaptacién al cuerpo a prendas con unad
confeccion muy cuidada y una extrema profesionalizacién, sobre todo, a partir de la
invencion de la mdaqguina de coser.

Los materiales con los que se confeccionaba también fueron evolucionando, pasando de

las pieles primitivas a disenos realizados con cuero, lino, lana o la actual lycra, dependiendo

de la cultura o la civilizacioén.2

La inclusién de la moda en la sociedad ha permitido etiquetar y categorizar a los seres
humanos, de tal manera que ha sido posible diferenciar el estamento social de un
individuo, su forma de pensar, sus inclinaciones politicas, culturales, sexuales, etc.

Por tanto, se puede decir que la moda es un instrumento de gran poder que nos define
socioculturalmente. Las modas actuan a modo de normas sociales, destacando nuestras
decisiones, conductas, actitudes y sirven de escaparate personal.

Si bien la moda no es una de las 7 bellas artes, esta definicidén se puede extrapolar
haciendo analogia a muchos conceptos independiente del dmbito de la vestimenta,
como por ejemplo a la pintura, la musica, la arquitectura, etc. Todo aquello relacionado
con el entorno de las artes en general y en el que cada dia surgen nuevas técnicas
pictogrdficas, materiales, formas de componer o formas de construir.

Un ejemplo de la relacién entre moda y pintura lo tenemos en los cuadros de los pintores
del siglo XVl italiano donde una prueba de la destreza de los artistas era que supieran
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plasmar lo mds aproximado posible las calidades, los tintes, los plegados y las caidas de
las vestimentas de las personas ilustradas. Asimismo, los trajes eran estudiados de manera
minuciosa para que configuraran lo mds exacto posible la personalidad de los retratados,
el cuadro “Santa Isabel de Portugal” (ver Figura 1) de Francisco de Zurbardn es un buen
ejemplo de ello.

Figura 1. Cuadro Santa Isabel de Por’rugl. Zurbardn.

Las obras donde se enfatizaban mucho los frajes de la época sirvieron posteriormente de
inspiracién a maestros de la costura como Cristébal Balenciaga.?

Otro ejemplo de relacion entre moda y musica lo podemos encontrar en disefadores
como Tommy Hilfiger, que encontrd la inspiracion de sus colecciones en los géneros del
rap y el hip hop, o la artista Lady Gaga que ha sido la mdxima exponente de los disefos
imposibles y extravagantes (ver figura 2) y que ha hecho de su imagen un factor
importante y decisivo en su éxito en el dmbito musical.4

Figura 2. Fotografia de Lady Gaga en la Gala del Met
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Pero sin duda, la analogia con la moda que mds nos concierne es la llevada a cabo con
la arquitectura. Vitruvio en el siglo | a.C afirma que “la arquitectura descansa en fres
principios: la Belleza (Venustas), la Firmeza (Firmitas) y la Utilidad (Utilitas)” estos se
complementan y no funcionan los unos sin los otros. Por tanto, para Vitruvio, la arquitectura
esla suma de la éstas tres. Esto se puede ver aplicado en la actualidad tanto en viviendas,
hoteles, fabricas, iglesias, etc.

La arquitectura se ha introducido junto a la pintura, literatura, musica, etc. Como una de
las bellas artes y es una condicién intrinseca en el ser humano mientras este viva en
comunidad.s

Los principios arquitectdnicos se aplican para todos los dmbitos de la vida, tanto para
disenar una avenida, para venerar a un determinado Dios, como para actos tan banales
como un resguardo de la lluvia. ¢

Al igual que la moda, es apta para manifestar ideas, pensamientos, inquietudes, etc. Ya
sea en términos artisticos o bien, funcionales. Un ejemplo de ello es el fin propagandistico
de los regimenes dictatoriales (ver figura 3), donde la arquitectura ha tenido un papel
protagonista para mostrar la fortaleza de la ideologia. 7

Figura 3. Fotografia Arquitectura de la Alemania Nazi

Pero la verdadera finalidad de toda arquitectura es la de captar la atencién de las
personas, seducirlas hasta tal punto de emocionar o sorprender y es que, si una obra no
es capaz de impresionarnos, no es obra de un buen disenador/arquitectos. En definitiva,
para que se cumpla la premisa de impresionar, han de seguirse unas bases comunes a
ambas artes.

12



3. La arquitectura y lo efimero.

Referido al contexto de la arquitectura, se definiria como el arte de proyectar y construir con

fecha de caducidad, para un uso exclusivamente temporal.

El concepto “arquitectura efimera” nacié en la Edad Moderna, concretamente en el
periodo del Renacimiento y Barroco donde las monarquias absolutistas se encontraban
en su méximo esplendor y utilizaban elementos de cardcter efimero para ensalzar su
poder, o exaltar las figuras. Se utilizaban, sobre todo, en actos politicos, religiosos, militares,
visitas de miembros de casa reales etc. Y se materializaba, por ejemplo, en forma de arcos
del triunfo. Alrededor del continente europeo enconframos muchos arcos del friunfo como
el de Porte Saint-Denis (ver figura 4) con el objetivo de venerar la llegada de Enrique Il en
la capital francesa, el arco en el Pont Nétre-Dame (ver figura 5) para la entrada de Carlos
IX o el arco para la recepcion del Principe Felipe (futuro Felipe Il de Espana) en Gante en
15499

Figura 4. Fotografia Porte Saint-Denis. Paris Figura 5. Fotografia Pont Nétfre-Dame.

Durante la etapa Barroca, el tema de la muerte y la existencia fueron cuestiones
recurrenfes y se puso en valor la transitoriedad de la vida, el disfrutar el momento. Esto se
trasladd a la arquitectura de forma que, los acontecimientos que celebraban momentos
cotidianos de la vida fueron decorados excesivamente para proporcionar unad
magnificencia y espectdculo con juegos entre la ficcidn y la realidad. En esta etapa,
arquitectos de renombre como Bernini en ltalia y Alonso Cano en Espana intervinieron
actfivamente en los eventos que se celebraban proyectando las estructuras,
iluminaciones, coreografias y ofros muchos elementos. 10

Arquitectos como Bernini o Pietro da Cortona, o Alonso Cano y Sebastidn Herrera Barnuevo
en Espana, aportaron su talento a tales eventos, disenando estructuras, coreografias,
iluminaciones y otros elementos. !

13



En la edad Contempordnea, el fendmeno de lo efimero es utilizado, sobre todo, en las
exposiciones universales y ferias de muestras, actos celebrados en diversos paises del
mundo con el fin de ensenar nuevas tecnologias, nuevos productos o materiales, donde
arquitectos del mundo han disefado construcciones innovadoras y originales para
conseguir captar el mdaximo nuUmero de compradores de los productos anunciados. Las
mds famosas exposiciones universales cuyas arquitecturas han traspasado fronteras son la
de Paris en 1889 con la Torre Eiffel (ver figura 6), edificio que fue proyectado y construido
de manera eventual pero que ha perdurado con el tiempo debido a la simbologia en la
cultura del pais francés.

Figura 6. Fotografia Torre Eiffel. Exposicién Universal. Figura 7. Fotografia Pabelldn de
Barcelona. Exposicion universal.

En el caso de Espana lo encontramos en la exposicién de Barcelona de 1929 con el
pabelldn de Mies van der Rohe (ver figura 7). 12

Actualmente el uso que se le da a la arquitectura efimera es meramente de exposicion,
utilizado en las calles, museos, espacios comerciales, etc. Con un fin publicitario.

Un caso muy cercano es el de la fiesta mds popular de Valencia, las Fallas. En esta
celebracion, monumentos construidos a partir de madera, cartén piedra o poliuretano son
quemados a los 4 dias después de ser expuestos ante la ciudadania. (ver figuras 8 y 9)

Figura 8. Fotografia Falla de Valencia. Figura 9. Fotografia Falla tradicional de Valencia
14



La arquitectura efimera presenta varios usos en los que se destacan:

- Las representaciones, celebraciones musicales o fiestas, es decir, eventos concretos
donde una vez finalizada la representacion la construccién es facilmente desmontable y
permite un rapido transporte

- La ndbmada; como la utilizada en algunas fribus, que recuerda a las arquitecturas
primitivas donde se usaban pocos materiales para permitir un asentamiento de forma
répida en cualquier lugar. 13

- Arquitectura efimera obsolescente, caracterizada por construcciones que se puedan
dividir o agregar con piezas prefabricadas permitiendo una mimetizacién completa con
el estilo de vida de los seres humanos tan cambiante y que avanza a ritmos frenéticos. 14

- La arguitectura efimera de emergencia, la utilizada como respuesta rdpida a catdstrofes
naturales como terremotos, inundaciones o conflictos bélicos y politicos.!s

Ademds, la arquitectura efimera presenta unos principios bdsicos:

e Latemporalidad. Estd configurada para que dure un periodo de tiempo corto, el justo
y necesario para dar respuesta a un determinado acto y una vez finalizado pueda
volver al origen. 16

e Laflexibilidad. Para que permita adaptase totalmente al entorno y a las necesidades
de las personas. 1¢

e Innovacion. Para que sea completamente adaptable, flexible, versdtil, facil de
ejecutar se ha recurrido a la invencién de nuevas técnicas, nuevos materiales y
nuevas configuraciones. 16

e Bajo coste. Con la finalidad de poder estar al alcance de cualquier persona o
estamento para fomentar su uso. 7

e Optimizacién de recursos. El aprovechamiento de los materiales y los elementos
disponibles en el entorno para conseguir un ahorro econdémico. '8

e Gestion de residuos. Utilizacién de materiales reciclables o reciclados para disminuir la
contaminaciéon del medio ambiente.

e Autoconstruccién. Con el objetivo de fomentar la individualidad del usuario y poder
moldear su estilo de vida conforme sus necesidades. 17
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4. Simbiosis moda + arquitectura + efimero.

Aungue a simple vista parezca dificil relacionar estos conceptos, se necesita una mirada muy
sutil para darse cuenta de que estdn cortados por el mismo patrén, un diseho tangible que
Nnos arropa y nos protege a nivel corporal y un disefo espacial que nos limita y se convierte
en hogar. Ambos conceptos nos envuelven y actian como resguardo del exterior.

Ambas ciencias tienen como directrices las formas, las texturas, los colores, los volUmenes.
Las dos se nutren de la creatividad y la innovacién y entre ambos se benefician y se imponen
pautas a seguir teniendo como objetivo principal el disefio y construccién de espacios. La
moda ha utilizado a la arquitectura como fuente de inspiracién en construcciones icénicas y
la arquitectura ha reforzado su creatividad y perfeccionamiento gracias a la moda. 17

Estas conexiones ya han sido citadas por muchas personalidades de los dos mundos, la
modista Coco Chanel ya afirmaba que “La moda es arquitectura, es una cuestion de
proporciones” y estas palabras son indiscutibles. Los dos son creadores, unos de prendas
estudiadas, medidas y proporcionadas de acuerdo con la fisonomia de nuestro cuerpo y
ofros de espacios ajustados y equilibbrados a nuestro esfilo de vida. Y los dos comparten un
mismo fin, la comodidad del usuario con su cuerpo o su hogar de la manera mds equilibrada
y funcional. 17

Ultimamente se han fusionado de forma mds intensa gracias a que el usuario no demanda
sélo una prenda bonita sino, un establecimiento agradable que haga de las compras un
lugar acogedor y fascinante en el que fe sientas a gusto y permita hacer de las compras un
placer. 17

Ademds, ha entrado en juego ofra variable muy importante, “lo efimero” o como se le
conoce en la actualidad el “pop-up retail” o tiendas efimeras. (Espacios destinados a la
venta de productos de muestra, eventos de diferente indole, exposicidon de determinadas
ofertas o rebajas. La principal ventaja de tener una corta duracion de entre un dia a 3 meses
es que permite situarse en los lugares mds emblemdticos y transitados de las ciudades, este
modelo de “pago por uso” genera un mercado mds flexible y dindmico.20 El uso de este tipo
de mercado confribuye a dar visibilidad a la marca y captar nuevos clientes que buscan
experiencias Unicas y sobre todo un compromiso entre marca-comprador. 2!

Los consumidores valoran muy positivamente este concepto porque es diferente al fipo de
compra tradicional, se crean conexiones inmediatas y un contacto directo con la marca 21,
La experiencia aportada por este tipo de comercios permite ser recordada por el usuario
gracias a su exclusividad y creatividad, ya que suelen utilizar espacios de lo mds peculiares,
como, por ejemplo, locales vacios, contenedores de mercancias, etc. Sus disefos suelen ser
innovadores y llamativos con una serie de detalles sensoriales mediante la fusién de aromas,
melodias, proyecciones de imdgenes, etc. para llegar al mdximo nUmero de compradores y
gue se sientan identificados con la imagen de la marca 2.
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Las ventajas de este tipo de comercio son:

Cardacter festivo: como el objetivo es la atraccion de clientes a estos establecimientos
se utilizan estrategias que incitan al consumo de manera que parezca una fiesta
donde haya espectdculo para promover la compra impulsiva 20,

Ofrecen experiencia Unica: son eventos que al ser de cardcter efimero no se van a
repetir en ninguna otra ciudad ni en ofro momento 20,

Mejoran el branding de la empresa: Al ser eventos Unicos provocan ser el cenfro de
atencién durante un tiempo determinado 0.

Viralizacion de la marca: La gente tiende a compartir en sus redes sociales toda clase
de acontecimiento y con ello se contribuye a generar publicidad de forma innata 20,

Generan engagement: Las marcas conectan mejor con sus clientes y les fransmiten
los ideales y la filosofia de la empresa 20,

Generan ventas: Aunque el objetivo principal no sea las ventas sino, el
reconocimiento y la publicidad, si que tiende a producirse un incremento de ellas 2.

Las “pop up stores” suelen instalarse en épocas concretas, tales como, la campana de
Navidad, la femporada de verano o “la vuelta al cole” 22,

A partir de estas premisas se realizard un catdlogo con la finalidad de analizar y valorar trece
tiendas en los que éstos tres conceptos han tenido un papel fundamental en la
caracterizacion de la imagen del establecimiento.

Para ello, se tendrdn en cuenta los siguientes puntos:

2.

Localizacion: Indicando si el emplazamiento es adecuado y tiene mucho frasiego de
personas. Este punto tendrd gran importancia a la hora de la visualizacion de la tienda y
con ello, de la marca. Cudnto mejor situado se encuentre (zonas emblemdticas de la
ciudad, plazas, centros comerciales, etc.) mayor alcance obtendrd 23,

Tipo de diseno de establecimiento: si es fijo o temporal 23.

Circulaciones: si son facilmente reconocibles y permiten llegar a todos los puntos de la
tienda. Es importante que se genere un recorrido estructurado ya que las zonas mds
alejadas de los accesos tienden a quedarse aisladas, mientras que las zonas mds
cercanas a las salidas y los mostradores suelen ser las que mds compradores condensan.
Por tanto, ha de ser identificable y ayudar a potenciar las zonas frias (menos transitadas)
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y que en las zonas calientes (Mmds transitadas) se visualicen el mayor nUmero de productos
posible 23,

Situacién de la caja: La situacién de la caja serd mas favorable dependiendo de dénde
esté colocada. Los mostradores situados cerca de las entradas y salidas son los mds
utilizados y considerados los mds adecuados, ya que son parte del final del recorrido y
permiten el control de los usuarios desde el inicio y el final. Ademds, se indicard si se ha
materializado el concepto de “caja” en un mostrador o bien, el pago se hace de manera
mds directa sin ningun elemento que obstaculice el contacto entre el vendedor vy el
cliente 23,

Mobiliario: cdmo es la disposicidn del mobiliario vy si permite la comprensidén correcta de
las circulaciones que han de seguir los usuarios para recorrer fodo el espacio con la
intenciéon de llegar a todos los rincones y no dejar lugares sin visualizacién 23,

Gama cromdtica: Exponiendo si la gama de colores utilizados ayuda a entender la
filosofia de la marca y permite identificarla facilmente 23,

Materiales utilizados: Indicando el tipo de material, si permite flexibilidad y si son materiales
reciclables, sostenibles y respetuosos para el medio ambiente. Se considerard un factor
determinante la utilizacién de materiales de este tipo a la hora de extraer las mejores
soluciones para crear un espacio efimero 23.

Escaparate/Zona de Exposicion: Donde se indicard si el producto estd expuesto
correctamente y resulta afractivo y suscita la entrada al establecimiento del usuario 23,

lluminacién: cémo es el tipo de iluminacién utilizada en el establecimiento, si es
adecuada o no, vy si permite la lectura correcta de la filosofia de la marca. Segun los
principios bdsicos del marketing una estancia con poca iluminacion dard sensacién de
suciedad, mientras que un espacio bien iluminado generard una sensacion de pulcritud
y una lectura de los limites de la estancia, elemento muy importante para el usuario
puesto se tiende a un recibimiento positivo cuando se tiene un cierto control espacial del
entorno 2,

18



5. Justificacion sobre la eleccidon de tiendas.

Se han seleccionado un fotal de trece tiendas de diferentes marcas, localizadas en lugares
diferentes que van a exponerse en forma de catdlogo. La eleccidon del siguiente catdlogo
sigue unas pautas comunes, todas y cada una de ellas son marcas intfernacionalmente
conocidas en las que la poblacién de clase media ha realizado alguna vez adquisiciones de
algunos de sus productos.

Cada una de estas marcas tiene una filosofia muy marcada en sus productos y son empresas
gue han apostado por disenos exclusivos y Unicos para facilitar la conexidon producto-usuario
de su marca con la finalidad de alcanzar al mayor niUmero de compradores posibles. Por ello,
han depositado el diseno de sus locales a arquitectos y disesnadores famosos en sus campos
para crear la mejor apariencia del local y resultar lo mds atractivo y sorprendente posible.

Los establecimientos elegidos son principalmente de dos tipos, unos especializados en venta
de calzado y otros en vestimenta en general. Se van a analizar tanto establecimientos que
han apostado por un lugar fijo y permanente como los que han preferido locales de cardcter
efimero y temporal de poco tiempo de duracién. El orden del catdlogo se va a realizar segun
superficies interiores, de menor a mayor superficie, para comprobar las actuaciones que se
han seguido en todo tipo de espacios y asi poder determinar las soluciones mds adecuadas
segun su tipo.

En la siguiente tabla se indicard una breve aclaracion de lo explicado anteriormente para
una rdpida y facil comprension.

Establecimientos con disenos Establecimientos con disenos
PERMANENTES EFIMEROS
Tiendas e Camper, Passeig de Gracia e Mini Munich, Barcelona
de e Camper, Mildn e Dr Martens, Londres
ZAPATOS e Camper, Mildn e Everlane, Nueva York
e Camper, Nueva York
Tiendas e Custo Barcelona, Londres H&M, Holanda
de ROPA CMN, Ciudad de México

Arnsdorf, Melbourne
Herschel, Shangai
Self portrait, Nueva York

Y a continuacién, se procederd con el catdlogo.
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6. Catdlogo de tiendas.

20



21

H&M BEACH

LA HAYA, HOLANDA

Estudio de
arquitectura

GREATER GROUP

En la zona costera de Scheveningen
situado en La Haya se instalé durante
dos dias una tienda con apariencia de
contenedor de mercancias con el
objetivo de promocionar prendas
estivales como pantalones cortos,
camisetas y ropa de bafio en general.

El propésito principal era colaborar con
la empresa WaterAid encargada de
suministrar agua potable en las zonas
mas desfavorecidas del planeta.

El 25% de las ganancias obtenidas de
la venta de las prendras fueron
destinadas a esta entidad sin animo de
lucro.

y

a
SCHEVENINGEN BEACH f/
e

.

Figura 12. Plano el

Figura 10. Fotografia exterior

Circulacion  confusa
debido a la limitacién
de espacio.

Los productos se han
colocado de manera
aleatoria en la parte
central y lateral del
espacio haciendo
dificultoso su recorrido
para los usuarios.

SUP. LOCAL: 17.10 m?2
SUP. ESCAPARATE : INEXISTENTE

SUP. EXPOSICION : 8.40 m2

Figura 11. Plano de planta proyecto

T T e T

L T T T T
1
i
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La situacion del mobiliarioc  esta La temporada en la Elmaterial utilizado es No La iluminacién es
mostrador es formado principalmente que se instald el madera de roble y ©sca 3l natural que
por eslantes en I0S egiaplecimiento  fue madera lacada en introduce a traves de

buena porque se B @
paramentos  laterales : blanco. Se han utiliza- 3 los lucernacios
encibntaea R o s hblecimants. estival, por tanto, los blanco. G - : 2

lateral de la tienda
y facilita el control
de los usuarios y
los productos.
Aunque cabe
afiadir que debido
a la colocacion de
maniquies la
visual se ve
interrumpida.

piezas centrales de baja
altura y  percheros
donde se colocan todas
las prendas en
exposicion Su
disposicion en zonas
centrales dificulta el
paso, produciéndose
estrangulamientos  en
algunos puntos de la
estancia.

tonos hacian do también telas con _ cenitales. El color

referencia al oceéano,
la playa y el verano,
utilizando para ello,
variantes del azul y el
blanco para dar
luminosidad y evocar a
la estampa
mediterranea.

estampados de tonos
azules y blancos,
elementos decorati
vos con rattan y
mimbre y barras me-
talicas para los per-
cheros

» utilizado favorece a la

difusién por todo el

espacio de la |uz

timulando a un
ambiente agradable y
raniego que fomenta
modidad a la hora
comprar los

y productos expuestos
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rqui tectura :_::_:: A0 ) A ‘ E,"é“' z ]
. - M Compa (TSRS - L 4.81
AT 103 o Nicte, U *‘fﬁi mNaskng s a J il
Este establecimiento esta concebido e U I ——— LT (2 . e
para dar visibilizacion de disefadores, —— AT =k
modistos y personalidades del mundo —
de la moda mexicana a la poblacion de — —— T Al s
esta ciudad. - — oA )
Para ello, se han introducido en el loca Tr— i | l
prendas y complementos de distintas - — J”lMLHM |— ==H=m”ﬂ”=H —— UM”HL o

marcas y disefadores. —

El disefio de la tienda esta inspirado en
el “Pin art” y tiene como objetivo captar
la atencion de las personas que pasean
por las instalaciones del centro
comercial donde se encuentra
instalada.?®

SUP. LOCAL: 30.00 m2
SUP. ESCAPARATE : INEXISTENTE

SUP. EXPOSICION : 7.35 m2

Figura 17. Plano de planta
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La circulacion s No  existe un El  mobiliaio es Los colores son los La madera de pino No

facil de reconocer, mo s trad o r inexistente, los  propios de la madera como material de 105 gscaparates,
ya que es un dedicado al cobro estantes estan utilizada como material listones que compo- . .o

espacio limitado de de los productos, e| omados por piezas  principal, tanto en la nenlaestucturadela oo

; . = de madera con envolvente como en el tienda y del pavimen- < g
30m2 con un trato es directo con dimensiones pavimento Los fo. Se ha utilizado un €Stablecimiento i

recorr i (’ o EBI VE!FIdi!d(Jf 4xdx240 cm que u)ques de color los material e(}ohjgicol EﬂSla abierto p()r el
Uenh'alizade de Ida estableciéndo f o r m a n aportan las prendas. sostenible y que esta dos de sus lados y t

Yy vueltas Esto relaciones  entré composiciones La ausencia de un dispuesto de talforma es completamente
favorece '@ la vendedor-usuarioy sinuosas y patrones color determinado en que permite una ver- accesible.  Esto '3 ”‘_‘";_
visualizacion  del favoreciendo un Que resaltan los la envolvente refuerza satilidad gracias al fayorece al trato i

Broducto exhibido, " trato mas personal. P foductos la visibiidad del movimiento de los lis- o o) hersonal.
- ' expuestos. producto y no produce tones para adecuarlos
distracciones en lo que a las formas y contor-
no tiene importancia.  nos de las prendas.

g W *

1 -- ura 21, F-Ehgrafh vista de-producto Figura 23. Detalle percheros.
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CONCEPT

ME L BOURNE ,

Estudio de

DORF
STORE

AUSTRALIA

arquitectura

EDWARDS MOORE

La inspiracion para el disefio de esta
tienda es la evocacion de un entorno
escarpado en el que las formas se
estiran y se retuercen para generar
planos abruptos y afilados.?®

En este caso, lo abrupto se vuelve
suave y liso gracias a la utilizacién de

medias. #7

Se obtiene una concepcioén del espacio
de caracter personal y intimo.

7
ANZU /’n‘rlou
Emp[\
wrm\—/_\

apa emplazamiento.

ssssssssssssnem

sessssssssssssnnnnnns

T T T e T Y

ssssssssssssans
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Circulacién La situacién de la
facilmente caja es buena se
reconocible, es un ubica justo en la

t8  ocomido de una entrada y salida
direccion. Permite del

recinto.

la completa Genera la

todas las prendas.

de observacion total

del espacio lo que
permite una
correcta atencion
al usuario.

SUP. LOCAL: 56.90 m2
SUP. ESCAPARATE

SUP. EXPOSICION

Figura 25. Plano local.

Las 154 medias
utilizadas conforman
el mobiliario, ademas
de listones de
madera  sujeladas
por dichas medias.
Cabe destacar el
caracter sostenible y
reciclable del
material utilizado, ya
que son elementos
en los que se ha
transformado su
funcion para darle un

nuevo uso innovador.,

Los tonos tierra
moldean el ambiente
del espacio, Son tonos
que recuerdan a los
diferentes matices de
pieles de las personas,
puesto que se trata de
medias cuya funcion
principal es
asemejarse lo maximo
posible a la tez
humana.

Estos matices otorgan
un grado de intimidad
al espacio.

Los materiales que se
han utilizado son 154
pares de medias Y lis-
tones de madera de
pino. Ambos materia-
les son reciclados y
reciclables.

La utilizacion de las
medias es completa-
mente flexible y per-
mite moldear infinidad
de formas y planos.

INEXISTENTE

4.40 m?2

No existe un
espacio exterior
dedicado a
escaparate, es un
cubo opaco en el
que para
descubrir lo que
se esconde en el
interior se tiene
que adentrar en

L e e L L e T T T

R EEEEEE RN AR N AN

T T T e T T

La iluminacion es una
combinacion entre la
luz ambiente que
accede a la estancia a
traves de la ventana
corrida superior del
local y de focos
puntuales colocados
en la zona central. No
se ha focalizado
ningun elemento en
concreto. Se consigue
una sensacion intima y
personal gracias a la
luz [s IVEE] del
ambiente
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CAMPER

BARCELONA

Estudio de
arquitectura

KENGO KUMA

El disefio de esta tienda esta basado
en la boveda catalana que fue
inspiracién para la arqutiectura de
Gaudi.?®

Los productos estan expuestos sobre
piezas ceramicas de gran tamafio y
mediante la junta de unién de las
piezas se coloca una luminaria que
ilumina los zapatos apoyados en la
pieza inferior.

El resto de la tienda se decora con

colores neutros y blancos generando
ademas espacios despejados.

Figura 33. Fotografia mostrador

Figura 35. Fotografia desde acceso.

ssssssssssssnem
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La situacion de la
caja es adecuada,
permite la
visualizacion de
todo el espacio
ademas de |Ia
entrada y la salida
de los usuarios.

Todo el mobiliario
se constituye por
tejas  ceramicas
colocadas en los
paramentos y por
una pieza central
cuadrada que
genera un flujo
circular de
recorrido en la
tienda.

Figura 36. Detalle c

= 7.50
= AN NANE

- muun

= 5.50

SUP. LOCAL: 45.10 m2
SUP. ESCAPARATE
SUP. EXPOSIC

L e T T

colores
principales son el
propio de la teja que
conforma el
mobiliario vy el
blanco de los planos
gue se situan en la
parte trasera de las
teas y en el
pavimento. El uso
de estos colores
genera amplitud en
el espacio.

1.45 m2
ON : 8.30 m2

D T T T T T

Se han utilizado tejas
ceramicas reciclables
para conformar estan-
tes donde colocar el
calzado, madera
lacada blanca satina-
da que refleja la luz,
paredes con enfosca-
do de cemento blanco
y microcemento
blanco como pavi-
mento.

Se destaca el uso de
las tejas como ele-
mento reutilizable.

Lt

Figura 31. Plano del local.

El escaparate tiene
una superficie de
1.45 m2, es limitado
pero muestra lo justo
para resultar
atractivo e incite la
entrada al
establecimiento.
Esta constituido por
tres cubos simples y
su iluminacion es
puntual remarcando
el producto expuesto
de manera
adecuada.

L T L L L T T T
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La iluminacion se
realiza a traves de
focos puntuales que
sefialan hacia abajo
Gracias a los tipos de
materiales utilizados,
la luz se reparte y la
estancia queda
completamente
iluminada, permitiendo
la visualizacion de todo
el producto expuesto
Este tipo de
iluminacion permite
una percepcion de
pulcritud al espacio
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HERSCHEL SUPPLY

SHANGA | , CHINA

Estudio de
arquitectura

LINEHOUSE

El disefio de esta Pop Up Store esta
inspirado en el entorno boscoso de
Vancuver, sede de la marca.

Se busca la simbiosis de una casa
moderna respetando el entorno natural.
De ahi la utilizacion de forma
estratégica formando planos
retranqueados de los listones de
madera.

El stand se proyecto para la exposicién

de la feria comercial de Yo'hood en
Shangai #

11 HE
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- Las limitadas piezas

. encuentra en una de mobiliario estan

zona central del colocadas de

| recinto, pero los manera adecuada,

B apoyadas en los
planos SO planos inclinados y
diferentes angulos  ,companiando a Ia
impiden la ViSion yisual generada por
‘de todo el espacio el angulo. Quedan
produciéndose un completamente
integrados al entorno
y se fusionan con el
estilo del proyecto.

Figura 42. Fotografia detalle de perchero.

Los tonos de color estan
aplicados sobre una cara
de los listones de madera
horizontales, formando un
gradiente en todo el
paramento inclinado. Se
produce un efecto visual
llamativo, ya que estos
pigmentos solo se
aprecian por un lado,
mientras que cuando
cambia la visual se percibe
unicamente el tono
madera del material. Este
efecto visual se ve
potenciado por los espejos
situados en las caras
contiguas de los planos.

Los materiales que se
han utilizado son: La
madera de pino para los
listones que componen la
geometria del espacio;
Los espejos colocados
en planos contiguos para
generar una sensacon de
levedad y el metal de
color negro que forma la
estructura oculta del re-
cinto. Eslos materiales
han sido utilizados con la
finalidad de transportar al
usuario al interior de un
bosque tan liviano que
parece levitar

SUP. LOCAL: 54.50 mZ
SUP. ESCAPARATE

SUP. EXPOSICION

Los escaparates
muestran imagenes
de |ugares variados,
que se aprecian
segln el punto de

INEXISTENTE
Q.10 m2

La

incli
u

vista del observador. ;

Unicamente se

muestra el nombre Es una

de la marca. Estan que

introc

disefiados dando un @mbients

anticipio de la
relacion que busca la
empresa entre el
paisaje natural y el
entorno urbano.

sug

n

Figura 44_ Fotografia de gama cramati

e
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CAMPER

MILAN, [ITALIA

Estudio de
arquitectura

MARKO BRAJOVIK

El concepto de esta tienda esta
inspirada en las fiestas tradicionales
de Brasil.

La envolvente del techo formada por
cordones de zapatos con diferentes
ondulaciones permite que el usuario se
sumerja en una experiencia sensorial
capaz de atraparlo en el universo del
calzado.

Este disefio es una iniciativa de
Camper Together que crean espacios
caracteristicos e inusuales. *°

la Mobiliario Color blanco Los materiales utiliza- El escaparate se lluminacion es mediante
inexistente el principalmente en dos son, microcemen- compone de dos focos puntuales,
A

X i varios puntos de
produclo se todos los planos a to con acabado sati- piezas de mobiliario

nado para el pavimen- en los laterales del P?@™
encuentra exceptuar el plano e e | minan b

reparten la

expuesto encima donde se sitla 138 pqantes y mobiliario tiene una superficie onos focos lineales. ¢
de unas baldas, caja y el detalle del ge exposicion con de 0.70 m2, aunque forma de LED ilumin do
que constituyen el techo. madera lacada satina- cabe sefialar que se la parle inferior de
unico mobiliario de Presentan el tono da, utilizacion de es- puede visualizar estanteri

 EtC L2 0L FORTA v iTTORA CORSO VENTIDUE MARZO proporci un  la tienda. rojo corporativo de Ppejos para dar profun- todo
{ | = = NPU%[ mo“‘”"" E ] rol  absoluto la marca. didad y techo formado establecimiento
S = I | : dallseal por cordenes de zapa- porque el acceso es
| T tillas. completamente  de jjuminac
i ﬁ Materiales rigidos, vidrio, por tanto, se porque

. | | et poco versatiles y tam- tiene un control de todc :
| I'. I“~.__ = ~J L; )| Floura4r. P.r"’_i--- i, laz —"liErE‘l.J poco reciclables. todo el espacio. lo pdeuch" con lnt«rES
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Figura 48, Fotografia de




CAMPER

MILAN, [ITALIA

ssssssssssssnem

Estudio de
arquitectura

sessssssssssssnnnnnns

KENGO KUMA

El diseno de esta tienda esta basado
en wuna reticula completamente
aleatoria de tableros de madera
contrachapados de 32x32 cm, la
medida idénea de un zapato tipo.

sssssssssssssssanaRnn

El entrelazado de éstas piezas provoca
que se invada en ciertos momentos el
espacio de la tienda y se genere un
juego visual simple pero complejo a la
vVezZ.

ssssssssssssEsnsnanE.

SUP. LOCAL: 67.25 m2
Gncajeda en esios taeros yflt > P . SUP. ESCAPARATE : 2.30 m2

ssssssssssans

La iluminacién estd perfectamente

acompana al juego de interseccion de g
planos verticales y horizontales.®' ; ,

L L L T R

SUP. EXPQSICION. : 13.10.m2

L T T T SssssssssaEsEES T T T T T e T

La situacion de la El mobiliaric de la Los colores son el El material que princi- El escaparate es La iluminacion
caja es mejorable tienda es escaso. de |a madera y el de palmente se ha utiliza- una extension de la consigue el objetivo
se sitia en un Estd compuesto por |5 piedra del suelo. do para la formacion estructura de del que estaba

- e de la tienda es la tableros de madera destinado: dar calidez
punto de la tienda Paredes €N Tonos calidos que

TR Sy estanterias que - -~ madera contrachapa- contrachapada y al lugar.

[ 0 reduciac donde no hay _...n como Varian entre marron g, que forma las es- actia como Se ha conseguido con
*s,* D1 aproximadamente visual de todo el expositores y dos claro y ocres. tanterias de las pare- introduccion al la introduccion de tiras
SAN BABILA. 0m2. espacio N piezas que ejercen des, es un material re- interior del de LED en los tableros

& [ampoco de la de asiento para El contraste se ciclado y flexible que establecimiento, de madera, que refleja
0 entrada. Esto poder probar el produce con los permite variedad de mostrando en wunluz y esa luz en
s provoca una falta P r © d ucto colores de los Posiciones. espacio reducido la contacto con la
de control de Jos comodamente. Su productos El pawmento esta conﬁgyrac_lon _ del ma_dera provoca |a
usuarnios y del disposicion s expuestos. constituido por baldo- espacio interior y calidez que se busca.

\ e sas de piedra caliza focalizando Ademas de que
Fig wﬂa‘gﬁ Plano localizacis establecimiento en adedt.?lt.“ladja plorque en tono ocre. directamente el percibe correctamen
\ \ \ _ s producto el producto
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MINI MUNICH

BARCELONA, ESPANA

Estudio de
arquitectura

DEAR DESIGN

La inspiracion para este disefio fueron
principalmente los mas pequenos de la
casa.

Se proyectd como una estancia
atractiva inspirada en el deporte del
futbol con gradas y un campo de
cesped artifical a la escala apropiada
para que los mas pequefios pudieran
interactuar y divertirse permitiendo a
sus padres realizar sus compras
tranquilamente y sin preocupaciones.??

Figura 56. Plano emplazariento.  /

. La situacion de la
2 caja es buena,

aunque no se sitia
cerca del acceso
tiene una vision

. completa del lugar

lo que permite
controlar en todo

. momento el

espacio.

LOCAL: 'G4.7/8 m2
ESCAPARATE

... EXPOSICION

El mobiliane esta formado
por un apilamiento de palets
conformande  gradas, la
propia caja y los estantes
situados defras del
mosirador. La configuracion
de los palels ha permitido
generar ias parficiones del
espacio de exposicion y de
almacen. Su disposicion es
adecuada porque todo se
encuenira situado en los
laterales del espacio Cabe
destacar la presencia de
giobos de helio desde
donde cuelgan zapatillas y
la alfombra de campo de
futbol de! pavimento.

Los colores utilizados
no tienen ningun tipo
de relacion entre ellos
ni representan el color
corporativo de Ia
marca. Son colores
llamativos y aleatorios
que buscan llamar la
atencion de los mas
pequenos.

3.30 m2
£5n 12

SEssssEEERAREEE

Los materiales utilizados
son la madera de los
palets, el cesped artificial
del campo de futbol y los
globos de helio de los
que cuelgan zapatillas de
la empresa. Cabe desta-
car la utili on de mate-
riales reciclados como los
palets que permiten mul-
titud de configuraciones y
usos completamente di-
ferentes. Dotan al espa-
cio de flexibilidad y versa-
tilidad pudiendo crear
formas y expositores con
geometrias aleatorias.

El escaparate hace
un pequefio anticipo
del disefio interior de f

la tienda, ya que el .,

expositor esta
formado por un
apilamiento de
palets. Se intuye el
caracter efimero y ©
temporal de la tienda [
mediante un vistazo
rapido por la
ventana.

Figura 58. Plano planta.
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LONDRES, REINO UNIDO

Estudio de
arquitectura

DEAR DESIGN

La inspiracion para el disefio de esta
tienda la encontramos en la topografia
de lo mediterraneo.

La vuelta a la identidad de la marca il -~ .. e 19 - : R — :
mediante formas sinuosas que —_= — —_— $
recuerdan a la orografia del paisaje 7 _ - - i <
mediterraneo, de su luz y de su : : o > T — —— i 78
sombra. - = > :

La finalidad es encontrarse de nuevo — = :
con los origenes de un estilo de vida y - ! SUP. LOCAL: 140.20 m?2
se consigue con un juego de planos : - :

que van moldeandose creando : : = . - : . i SUP. ESCAPARATE : 4.00 m2
texturas, sombras y sobre todo, , 72PN X - > 2 : _ —— _ ~
movimiento.3 e el o’ b, ' : SUP. EXPOSICION : 38.80 m2 _
- __ L = : Figura 64. Plano de planta.
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DR. MARTENS

LONDRES, REINO UNIDO

Estudio de
arquitectura

FRESHBRITAIN &
COMPA | GN

El espacio esta inspirado en los
origenes humildes de la marca, cuyos
zapatos estaban destinados a una
sociedad baja trabajadora.

El aspecto de la tienda de caracter
temporal recuerda a un antiguo
almacen gracias al empleo de
mobiliario industrial y de rapida
gjecucion que junto con los productos
expuestos generan una imagen
singular y exclusiva, al igual que sus
iconicas botas.*
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La situacion de la

| caja es buena, se

encuentra cerca
de la salida, en un

, lateral
establecimiento
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una visual
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SUP. LOCAL: 143.45 m?2
SUP. ESCAPARATE .25 m2
SUP. EXPOSICION 19.00 m2

El mobiliario esta
conslituido por palets de
madera, estantes
metdlicos y estructuras
formadas por montantes
y travesanos metalicos
generando una imagen
industrial y una
apariencia de bricolaje.
Su  disposicion  es
adecuada porque hay
pocas piezas y permiten
un paso holgado de
manera circular.

El color por excelencia
es el amarillo
corporativo de la
marca. Se encuentra
en la cortina de PVC de
la zona central y en las
luces que iluminan la
estructura de celdas
metalicas que funciona
como expositor del
calzado. Se han
utilizado colores como
el negro y el gris
metalizade para la
imagen industrial de la
tienda

Figura 77. Fotografia expe

Los materiales utiliza-

dos son: los palets de su

madera que forman

las piezas de mobilia- °

rio principal; el PVC
para sefalizar la zona
mas importante de la

punto
estructuras
for p

tienda y las estructu- y

ras metalicas que
configuran los ele-

mentos de los esca- ©°

parates y los estantes
laterales.

como una e

almacen industri

Figura 72. Plano planta.
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SELF PORTRAIT

NUEVA YORK, EE. UU

Estudio de
arquitectura

ROBERT STOREY

Este disefio, esta inspirado en Ila
busqueda de lo desconocido, en la
interaccion con elementos que
sorprenden y fascinan.*

Para ello, se han utilizado telas
bordadas colgadas de una estructura
que provoca un desconcierto en
aquellas personas que se adentran en
el espacio.
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INEXISTENTE

SUP. EXPOSICION : 93.6 m2

Figura 78. Plano planta
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La circulacion s No se conoce la El mobiliario es Los colores utiizados Los materiales utiliza- No se
facilmente posicion exactade simple y sencilo, son tonos neutros de dos son la madera y proyectado  una

reconocible gracias la caja.

a que los elementos
estan colocados de
m aner a
centralizada y
permiten un
recorrido  circular
por el perimetro del
espacio que permite
la contemplacion de
toda la vestimenta
exhibida.

compuesto por telas blancos y pastel, con las telas, materiales superficie de

i i reciclados y flexibles,
bordadas con la introduccion del ¥ escaparate,

encaje, suspendidas
de una estructura
metalica y envuelta
por una compaosicion
de listones de
madera y unos
percheros metalicos
con acabado dorado,
dispuestos en forma
de cruz que favorece
a las circulaciones.

dorado como elemento
destacado Estos
tonos favorecen a un
ambiente equilibrado y
confortable del
usuario.

que permiten multi-
ples posiciones y con-
binaciones. Ademas
son materiales reci-
clados.

Tambien se ha utiliza-
do el metal con un
lacado dorado para
los percheros.

Figura B3, Axonometria del espacio.

porque el objetivo

de la marca era y,

hacer que el
usuario se ¢
adentrara en el
interior del
espacio
descubriéndolo.




CAMPER

NUEVA

Y OR K

Estudio de
arquitectura

NENDO

El concepto de esta tienda segun el
estudio encargado de su disefio es
“zapatos que caminan libremente por
el aire”.

Las paredes estan decoradas con un
modelo de zapato de la marca
realizado con resina blanca y fijado en
toda las superficies de las paredes,
combinando con modelos reales.

Esta creacion proporciona volumen y
sombra al espacio generando un
espacio tridimensional.3®

Ty “
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Circulacién
facil

La situacion de la
caja es adecuada,
ya que, aunque no
se ubigque en la
entrada del
establecimiento,
permite una visual
de todo el espacio,
proporcionando un
control  absoluto
del local.

HHHHHUHNNUNUN

Figura 85, Plano de planta.

Unicamente
existen dos piezas
centrales de
mobiliario que
facilitan el
recorrido
haciéndolo
reconocible,
ademas de que la
sencillez de las
piezas, genera
una visual directa
al producto
expuesto.

HUHHARRANHHNN

Colores neutros
variando entre
tonalidades de gris y
blanco con el toque
rojo corporativo de
la empresa que
contrasta y permite
una lectura de la
marca precisa.

SUP. LOCAL: 225.00 mZ2
SUP. ESCAPARATE : INEXI

SUP. EXPOSICION : 63.50

Se ha utilizado una
resina blanca para
las zapatillas, que
actian de decora-

cion de las paredes.

Un microcemento
grisaceo para el pa-
vimento y madera
lacada con acaba-
do satinado. Son
materiales rigidos
que no permiten
flexibilidad ni soste-
nibles.

n

8

En este proyecto
no se ha
materializado una
zona dedicada a
escaparate, pero
el vidrio que
separa el interior
del exterior
permite visualizar
desde el exterior
toda la zona de
exposicion del
comercio.

STENTE

m?2

Iluminacidn
homogénea cenital
con una tonalidad
blanca que genera
un ambiente
adecuado para la
percepcion de todos
los productos

En los bancos se
han utilizado focos
puntuales para
evitar huecos a
oscuras.
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EVERLANE

NUEVA YORK, EEUU

Estudio de
arquitectura

ROBERT STOREY

La inspiracion para el disefio de esta
tienda la encontramos en las
configuraciones y geometrias de los
parques infantiles.*”

Se ha creado como un itinerario en el
que el usuario tiene que ir explorando a
traves de las formas, los zapatos que
se encuentran exhibidos sobre ellos.

EVERLANE

Circulacién
confusa, provocada
por la disposicion
del mobiliario de
forma aleatoria y sin
ningin  tipo  de
patron  establecido.
Esto puede generar
que se queden
zonas sin visualizar
y oftras

ssssssssssssnem

sessssssssssssnnnnnns
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ssssssssssssans

ssssssssssnnns

La situacion de la
caja es mejorable,
aunque se sitda en
la zona mas
cercana a |la
entrada, se
encuentra en el
exterior de la zona
de exposicion
generando una
falta de control
sobre el producto y
el usuario.

0N \‘:\I :::’I’I
A 'e%

FJ WL
LTINS
(4 [\ Y
(1Y)

L
&

LLLLLLLY

€

nnn nnn
HHn Hnn

LU
(L1E11]
LTI

SUP. LOCAL: 225.50 m2

SUP. ESCAPARATE
SUP. EXPOSICION

El mobiliario esta
constituido por cubos
y cilindros de
difentes acabados y
texturas. Ademas de
paneles con huecos
para incrustar
complementos y
asientos con formas
geomeétricas. Su
disposicion dificulta
el seguimiento de
una circulacion clara.

Figura 95 Axonometria espacio.

Los colores son tonos
pastel constituidos
principalmente por
amarillo, azul, blanco y
naranja. Esta
combinacién de
colores genera una
imagen infantil de la
estancia que no se
corresponde con el
tipo de producto que
se vende.

INEXISTENTE
44.59 m2

Los materiales utiliza-
dos son maderas con
diferentes acabados
satinados, brillantes y
en algunos casos, re-
flectantes.

se
proyectado un
escaparate,
puesto que el
objetivo del disefio
es la introduccion
en el espacio en
busca de |la
sorpresa del
usuario.

Figura 91. Plano de planta
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La iluminacion se
realiza mediante una
serie de guias sobre
las que se situan unos
focos puntuales, que
hace que haya una luz
clara y difusa en todo
el recinto y permita una
visualizacion clara del
objeto. No se ha
focalizado ningun
elemento particular,
todo se percibe como
un conjunto



7. Conclusiones extraidas del catdlogo.

A partir del anterior andlisis del catdlogo de tiendas se han podido extraer las
siguientes conclusiones, que nos permitirdn unos principios bdsicos en cuanto a
futuros disenos de espacios comerciales.

e LOCALIZACION: Este punto es uno de los mds importantes a la hora de elegir
un establecimiento para instalar un espacio comercial. En el catdlogo existen
diversos tipos de localizaciones, de entre las cuales, las que mds visualizacion
tienen son las que estdn situadas en espacios exteriores con un acceso a la
calle y en calles con mucha concurrencia como zonas comerciales de la
ciudad, emplazamientos cercanos a monumentos o edificios importantes que
generen mucho turismo a la ciudad. Las localizaciones en espacios interiores
como centros comerciales, ferias de muestras etc. Tienen un alcance mds
limitado a los compradores y para lograr un mayor alcance, los centros
comerciales deben estar situados en zonas céntricas y no en circunvalaciones
de las afueras de la zona urbana con dificil acceso. Un buen ejemplo de
marcas que han sabido situar adecuadamente sus locales son las tiendas
Camper, situadas por ejemplo en el Passeig de Gracia o en Rockefeller center
(a pesar de ser en el interior de un centro comercial, éste se encuentra en un
edificio emblemdtico con gran presencia de turismo.

e TIPO DE DISENO DE ESTABLECIMIENTO: En este punto se puede concluir que el
tipo de diseno interior no funciona mejor dependiendo de si es efimero o no,
aungue en el punto de vista del marketing, resulta mds atractivo un disefio
con la capacidad de modificarse y moldearse liboremente que un diseno fijo
y permanente. Un ejemplo de un disefo efimero mal solucionado seria la
tienda Everlane, debido a diferentes factores que se comentardn mdads
adelante, mientras que un diseio efimero muy bien llevado seria la marca Dr
Martens, ya que consigue el objefivo de generar una imagen atractiva
evocando a un almacén antiguo. Por otra parte, un ejemplo de un diseno fijo
mal solucionado seria la tienda Custo, mientras que uno bien solucionado
seria la tienda Camper diseiiada por Marko Brajovik.

e CIRCULACIONES: En este caso, se afirmaria que la mejor circulaciéon es aquella
sencilla y simple, facilmente reconocible, con pocos elementos centrales
para asi generar recorridos de ida y vuelta o bien, recorridos perimetrales,
rodeando algin elemento colocado centralmente. Todo ellos para conseguir
una mayor visuadlizacidén de todos los productos exhibidos, ya que la
colocacién de obstaculos limita la vision de determinadas zonas y aglutfina las
que estdn mds cercas a los accesos. Un ejemplo del diseiio de una buena
circulacién es la tienda CMN en la que su recorrido es de una sola direccién
y permite la observacion de todos los productos expuestos, sin embargo, una
mala solucién seria la tienda efimera H&M, donde la circulacion no estd clara
y se producen estrangulamientos de paso en algunas zonas dificulfando la
vision.



SITUACION DE LA CAJA/MOSTRADOR: En este apartado, se puede afirmar
que, aungue la mejor disposicidon de la caja es cerca del acceso del
establecimiento, existen multitud de casos en los que no es posible, pero la
solucion tomada es adecuada. Un ejemplo de ello seria, situando la caja en
uno de los laterales de la tienda, o bien, colocando la caja en la parte frontal
al acceso al final del espacio. En ambas soluciones se tiene un control
absoluto del producto expuesto, el espacio y el usuario y permite una mejor
relacion entre vendedor-comprador. Un ejemplo donde se ha aplicado una
de las soluciones comentadas cuando no es posible situar la caja cerca del
acceso es en la tienda Mini Munich, donde el mostrador estd en la parte mdas
alejada del acceso, pero su disefo permite un control de todo el espacio. Por
el contrario, una solucidn mal adoptada seria la dispuesta en la tienda
Everlane, donde la caja estd junto al acceso, pero da la espalda a la zona
de exposicion de productos, generando una falta de control muy importante.

DISPOSICION DE MOBILIARIO: Se ha podido observar que la mejor disposiciéon
es la que incluye pocas piezas y éstas estdn situadas en las zonas centrales
del espacio generando un flujo circular alrededor de ellas, permitiendo la
visualizacién en ambas direcciones o bien, aquellas piezas situadas en los
laterales del recinto generando un recorrido lineal de una sola direccién y una
visualizacién también en ambas direcciones. Un buen ejemplo es la
disposicién de mobiliario en la tienda Self Portrait donde el mobiliario,
compuesto por percheros, estd configurado en forma de cruz y permite un
recorrido circular, mientras que un ejemplo con una mala aplicacién la
encontfrariamos en Everlane o Custo, donde se ha dispuesto mobiliario
completamente aleatorio, sin ningun elemento que guie de forma
involuntaria al usuario a realizar un determinado recorrido para contemplar
todo el producto expuesto, provocando ademds zonas obstaculizadas y con
acceso limitado.

GAMA CROMATICA: En este punto se puede concluir de manera que, el color
es un elemento muy importante tanto para percibir de forma correcta el
producto, producir sensaciones en el usuario como para poder identificar la
marca de manera sencilla. En algunos casos, no se ha utilizado el color
corporativo de la marca en el disefio y eso dificulta su identificacion como el
caso de Camper de Passeig de Grdcia, donde, aunque el color evoca a las
construcciones tradicionales catalanas, no se consigue identificar de manera
rdpida la marca o en el caso de Herschel que fraslada la imaginaciéon a un
paisaje de montana, pero fampoco se identifica la marca con claridad. En
otros casos, el color ha sido empleado correctamente, no sélo produciendo
sensaciones en los compradores sino, ademds introduciendo el color
corporativo para su identificacion, como es el caso del disefio de Marko
Brajovik en la tienda Camper de Mildn con un diseno sugerente que ademds
contiene el color corporativo.

MATERIALES: En cuanto a la eleccion de materiales, se podria decir, que hay
muchas soluciones vdlidas sin utilizar materiales con origenes reciclados o
bien, que sean respetuosos para el medio ambiente. Pero en este caso, se ha
valorado el uso de ellos. Por tanto, se puede concluir que los materiales mds
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utilizados y con mayor versatilidad a la hora de generar nuevos disenos son
aquellos como los palets de maderaq, los listones de madera y las telas, que
ademds puedenreciclarse y ofrecer nuevos usos. Son, por tanto, de gran valor
aquellas tiendas en las que se ha incluido el uso de éstos como, por ejemplo,
Arnsdorf, utilizando medias intimas para el diseno de su espacio o Mini Munich
con la utilizacion de palets reciclados.

ESCAPARATE: En este punto se puede concluir que un buen diseno del
escaparate serd un punto focal muy importante a la hora de captar clientes
y para ello, se tendrd que mostrar un anticipo al futuro comprador para
producirle curiosidad e interés por lo que puede haber en el interior del
establecimiento. Por tanto, aquellos establecimientos que cuenten con una
superficie de escaparate con dimensiones considerables tendrdn mayores
ventajas frente a aquellos en los que su superficie sea mds inferior. Sin
embargo, una superficie grande de escaparate debe aprovechar al méaximo
su condicién para resultar lo mds atractivo posible. Un ejemplo de un buen
uso del escaparate es Custo, donde la gran superficie de escaparate permite
tener una vision completa del disefio interior ademds de su producto, mientras
gue un ejemplo de un uso incorrecto seria la tienda Self Portrait o Camper
Nueva York, que a pesar de tener una superficie considerable de escaparate
no se muestra ningun producto directamente o elemento que genere
curiosidad al usuario

ILUMINACION: Este punto es uno de lo mds importantes a considerar y se
puede concluir en que todo espacio deber tener varios tipos de iluminacién
en el interior de una estancia. Una iluminacién ambiental, ya sea generada
arfificialmente o natural, permitiendo una visual global del espacio y un
entorno idéneo para fomentar la compra, no deber producirse zonas que
gueden en sombra. Esta luz, de cardcter difusa permite al usuario tener una
percepciéon y control de todo el conjunto espacial. En segundo lugar, deber
existir una iluminaciéon de cardcter puntual, para focalizar aguellos elementos
que se deseen resaltar y asi conseguir un mayor nUmero de ventas. Una
tercera opcional para marcar recorridos o0 zonas como “La caja” o “Los
probadores” y por Ultimo se pueden utilizar focos cuya funcidn sea
simplemente decorativa. En todas y cada una de las tiendas analizadas han
hecho un correcto uso de la iluminacién, todas las tiendas han utilizado
alguno de los recursos anteriormente comentado y en todas ellas, se percibia
el producto de manera correcta y el espacio se leia a la perfeccién.

49



8. Aplicacion practica
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Figura 98. Pianta detalle (Escata 1:50)



Figura 99. Axonometria desde fondo del local Figura 100. Axonometria desde acceso (calle) 54



DESPIECE i

Para realizar la distribucidn interior se opta por la disposicidn de barras de diferentes tamarios unidas mediante
nudos con una o seis enfradas dependiendo de la disposicion en el espacio.

Las baras miden entre 0,5y 2,5 metros de longitud y se insertan en los nudos por simple presion. Su grosores
de 1,5cmYy estan fabricadas mediante extrusion de PVC y pintadas.

Entotal se usan para el proyecto:

Banas:

92 barras de 0,5m de longitud
40 barras de 1m de longitud
14 barras de 1,5m de longitud i
4 barras de 2m de longitud
3barras de 2,5m de longitud

Nudos:
130 nudos de 6 entradas
25 nudos de una entrada (soportes) A

Por ofro lado, el revestimiento del local se realiza con paneles de policarbonato de las siguientes dimensiones:
25placasde4x1m
6placasde2x1m
2placasde 1x1m

— & % 96;): > /%;i6?; J%p
o . s, 5 X
™

Sistema de enlace baranudo >,
‘Q}X) Q%\.

Figura 101. Vista desde acera enfrentada a la enda

Figura 102. Vista desde entrada

Figura 103. Vista desde coredor de acceso hacia pastila de usos




Figura 104. Vista interior desde fondo del local

Figura 105. Vista desde escaparate
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9. Conclusiones de proyecto.

Tras la realizacion del catdlogo con su correspondiente andlisis y la extraccion de
unas conclusiones bdsicas, se ha procedido al diseno interior de un
establecimiento comercial en la ciudad de Valencia.

El disefio ha estado marcado por las ideas extraidas de las conclusiones, donde
se valoraban conceptos como localizacién, diseno del establecimiento,
circulaciones, ubicacion de la caja, disposicion de mobiliario, etc.

Se han valorado las mejores soluciones considerando las dimensiones del local,
suU geometria, sus restricciones, etc.

A continuacién, se expondrd una breve explicacion de las decisiones tomadas
en cuanto a los conceptos anteriormente comentados.

e LOCALIZACION: Considerando que este punto es uno de los mds
importantes a la hora de la captacion de posibles clientes, se ha elegido
como emplazamiento del local la calle Colén, concretamente en su
inicio.

Esta via es una de las arterias principales de la ciudad, comunica con tfres
de los monumentos mds emblemdaticos, conocidos y fotografiados como
son La estaciéon del Norte (donde confluyen todas las lineas de Renfe y
Meftrovalencia), la Plaza de Toros y la Puerta de la mar.

La parte con mds trasiego de personas, se encuentra al inicio de la calle,
en lasinmediaciones de la Plaza. Este punto congrega a un mayor nUmero
de personas gracias a su cercania con las estaciones de transporte
publico.

Esta calle ademds cuenta con multitud de comercios de todo tipo lo que
la hace especialmente atractiva al usuario.

e DISENO DEL ESTABLECIMIENTO: A pesar de que un buen disefio interior no
depende de si es fijo o temporal, se ha optado por hacer uno de cardcter
temporal, con capacidad de modificacién en cualquier momento. Se ha
apostado firmemente por la versatiidad y la flexibiidad dentro del
espacio de actuacién.

Este diseno estd basado en la simplicidad tal y como sefalaba Mies van
der Rohe con su famosa frase “menos es mds”, haciendo de esta
afirmacion el lema del proyecto.

e CIRCULACION: Por cuestiones geométricas del local se ha optado por

ubicar el acceso del establecimiento en la parte izquierda de su fachada,
para asi, generar un recorrido circular en torno a la estructura que
conforma el mobiliario y salir pasando por la caja.
Aungue estd comprobado que los seres humanos acceden al interior de
los establecimientos a través de la parte derecha, en este proyecto se
empieza por el sentido izquierdo pero el recorrido se realiza en sentido
horario permitiendo una visién hacia la parte derecha con el objetivo de
percibir de manera correcta el espacio y conducirlo para que se
visualicen todas las zonas del recinto y no se quede ningun producto por
observar.

58



SITUACION DE LA CAJA/MOSTRADOR: La situacién de la caja es
inmejorable, se encuentra en uno de los laterales del local cerca de los
accesos. Ademds, constituye el final del recorrido.

De esta manera, el vendedor tiene una visual de 180° a todo el espacio y
controla todas y cada una de las zonas de la fienda favoreciendo la
atencién adecuada a sus clientes.

DISPOSICION DEL MOBILIARIO: En cuanto a la disposicidon del mobiliario se
ha tomado la decision de situarlo en la parte central del establecimiento
para favorecen las circulaciones alrededor de él y concentrar la atencién
del usuario en todo el producto expuesto.

El mobiliario estd formado por tubos de diferentes longitudes ensamblados
con unas piezas de unidn disenadas especialmente para este proyecto
con la posibiidad de enlazar hasta 6 tubos a la vez. Estos tubos son
elementos sencillos para dar relevancia a lo realmente importante como
es el producto en venta.

También se han anadido piezas con geometrias cubicas, en la que se
colocan complementos como bolsos o billeteras.

GAMA CROMATICA: Se han utilizado tonos dentro de la escala de grises y
blancos para generar un ambiente neutro con la finalidad de centrar la
atencién en el producto. En zonas como la caja, los probadores, el
acceso vy el video proyectado en el fondo del espacio, se ha utilizado un
fono morado que corresponde con el color corporativo de la marca, lo
cual permite identificarla en fodo momento, ya que los usuarios fienen
una visidn de este color durante todo el recorrido en el establecimiento.

MATERIALES: La eleccion de materiales ha estado marcada por la
preocupacion del medioambiente, la sostenibilidad y el reciclaje. Por eso,
se han proyectado materiales como el PVC reciclado de los tubos que
conforman la estructura principal y un tipo de policarbonato especial que
se puede reciclar. Cabe anadir que la pantalla estd realizada con una
tela tensada para poder proyectar videos como en las imdégenes. El
pavimento y el techo estdn ejecutados con microcemento grisdceo.

ESCAPARATE: Se ha mantenido el vidrio de suelo a techo inicial y se han
colocado en un lateral dos maniquis para la exposicidén de parte del
producto del comercio. A partir de este escaparate se permite la
completa visualizacidn del espacio desde el exterior provocando la
curiosidad al usuario por la venta del producto.
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ILUMINACION: Se han utilizado varios tipos de iluminaciéon; una para
generar una luz ambiente y difusa con la incorporacién de tubos
haldgenos en la parte interior de los paneles de policarbonato, que al
colocarlos delante de éstos reparten la luz por toda la superficie haciendo
que la estancia queda completamente iluminada. Ofro tipo de
iluminacién seria la aplicada en la misma estructura con la intencién de
marcar el recorrido a seguir por los usuarios. Se han infroducido también
luces focales para destacar ciertos productos con interés mediante focos
suspendidos, y por Ultimo iluminacidén de nedén Morado para senalizar las
zonas importantes como los probadores, la caja o el nombre de la fienda,
estds ayudan a una mejor comprensién de las zonificaciones.

60



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.

1.

10.
11.

13.
14.

Enriquez-Nistal, S. (2015, 1 de diciembre) sPor qué seguimos las modas?. El
Mundo. Recuperado el 15 de Agosto de 2019, de
https://www.elmundo.es/tendencias/2015/12/01/565¢c1e8ce2704e3d7f8b46
Se.html

Ferndndez Arenas, José (1988). Arte efimero y espacio estético. (p. 194)
Anthropos, Barcelona

Sotal, (2012, 9 de septiembre). Pintores del vestir. El Pais. Recuperado el 15
de agosto de 2019, de htips://smoda.elpais.com/moda/pintores-del-vestir/
Velasco. A, (2014, 28 de marzo). Moda y musica, un tdndem inseparable en
la contracultura. 20 Minutos. Recuperado el 17 de Agosto de 2019, de
https://www.20minutos.es/noticia/2096105/0/moda-y-musica/un-
tandem/inseparable/

Raffino, M.E. (2019, 10 de enero) Concepto de Arquitectura. Recuperado el
17 de agosto de 2019, de https://concepto.de/arquitectura-
2/#ixzz618nFpilQ

Revista ARQHYS. 2012, 12. 3Qué es la arquitectura?. Equipo de
colaboradores y profesionales de la revista ARQHYS.com. Recuperado el 17
de agosto de 2019, de
https://www.arghys.com/construccion/arquitectura.htmil.

SUDJIC, Deyan (2007): La arquitectura del poder: cdmo los ricos y poderosos

dan forma al mundo. Barcelona: Ariel.

(2010, 21 de junio). Arquitectura y seducciéon. La Nacidn. Recuperado el 17
de Agosto de 2019, de https://www.nacion.com/archivo/arqguitectura-y-
seduccion/IBAB7ZKMARSAPJFHMWIS7QMR7GE/story/

Sudrez Quevedo, D (1989). Renacimiento y Manierismo en Europa (revista).
Madrid: Historia 16. pp. 135-141

Giorgi, 2007, p. 82.

Martinez Ripoll (1989). El Barroco en Italia (revista). Madrid: Historia 16. pp. 17-
18.

. de Miguel Egeaq, P. (1989). Del Realismo al Impresionismo (revista). Madrid:

Historia 16. pp. 100-108.

Nieuwenhuys, C. Manifiesto para New Babylon, 1974

Alvarez, O. (2004). GATEPAC Casas de fin de semana, entre la tradicién y la
mdquina. Recuperado el 18 de agosto de 2019, de
http://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/4019300.pdf

. (2010, 2 de septiembre). Shigeru Ban: arquitectura de emergencia El

documental. Ecosistema urbano. Recuperado el 18 de agosto de 2019, de
https://ecosistemaurbano.org/tag/arguitectura-de-emergencia/

. Quinejure, M (2000). Shigeru Ban, Arquitectura de Emergencia. Documental

fundacion ARQUIA n°19.

. Blasco, C. Efimeras alternativas habitables. Recuperado el 25 de agosto de

2019, de http://oa.upm.es/19017/1/Pasajes Carmen Blasco%5B1%5D.pdf

. Cirugeda, S. «Espacios publicos temporalesy. Madrid. Recuperado el 28 de

mayo de 2014.

. Borrdis, G (2016, 7 de junio) La moda es arquitectura, una cuestién de

proporciones. Valencia Plaza. Recuperado 25 de agosto de 2019, de


https://www.elmundo.es/tendencias/2015/12/01/565c1e8ce2704e3d7f8b465e.html
https://www.elmundo.es/tendencias/2015/12/01/565c1e8ce2704e3d7f8b465e.html
https://smoda.elpais.com/moda/pintores-del-vestir/
https://concepto.de/arquitectura-2/#ixzz618nFpiIQ
https://concepto.de/arquitectura-2/#ixzz618nFpiIQ
https://www.arqhys.com/construccion/arquitectura.html
https://www.nacion.com/archivo/arquitectura-y-seduccion/IBAB7KMAR5APJFHMWIS7QMR7GE/story/
https://www.nacion.com/archivo/arquitectura-y-seduccion/IBAB7KMAR5APJFHMWIS7QMR7GE/story/
http://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/4019300.pdf
https://ecosistemaurbano.org/ecosistema-urbano/shigeru-ban-arquitectura-de-emergencia-libreto-y-documental/
https://ecosistemaurbano.org/ecosistema-urbano/shigeru-ban-arquitectura-de-emergencia-libreto-y-documental/
https://ecosistemaurbano.org/tag/arquitectura-de-emergencia/
http://oa.upm.es/19017/1/Pasajes_Carmen_Blasco%5B1%5D.pdf

20.

21.

22.

23.
24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

https://valenciaplaza.com/moda-y-arquitectura-una-relacion-de-
proporciones

Sdnchez, M. 3Qué es una pop up store2. Go Pop Up. Recuperado el 25 de
agosto de 2019 de, https://www.gopopup.com/es/magazine/que-es-una-
pop-up-store.

(2018, 21 de febrero). Pop-up stores o como lo efimero atrae al consumidor.
The sensory Lab. Recuperado el 25 de agosto de 2019, de
https://thesensorylab.es/pop-up-stores-o-como-lo-efimero-atrae-al-
consumidor/

Sean, G. (2009, 6 de noviembre). «Why Pop-Up Shops Are Hot. Time.
Recuperado el 25 de agosto de 2019.

Romera Santa Engracia, L. (2013). Visual Merchandising. Ed. ESI Valladolid.
Layline, T (2011, 7 de mayo). H&M Starts The Summer Right With a Pop-Up
Container Store on the Beach. Inhabitat. Recuperado el 15 de septiembre de
2019, de https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-
container-store-on-the-beach/

(2014, 11 de noviembre). CMN Pop Up store/ at103. Plataforma Arquitectura.
Recuperado el 15 de Septiembre de 2019, de
https://www.plataformaarqguitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103

Jarz, H. (2011, 3 de Marzo). Arnsdorf Concept Store/Edward Moore. Plataforma
Arquitectura. Recuperado el 15 de septiembre de 2019 de,
https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore

Warmann, C. (2011, 22 de febrero). Arnsdorf temporary concept store by
Edwards Moore. Dezeen. Recuperado el 16 de septiembre de 2019 de,
https://www.dezeen.com/2011/02/22/arnsdorf-temporary-concept-store-by-
edwards-moore/

Kuma and Associates, (2018, 3 de Noviembre). Camper Paseo de Gracia.
Recuperado el 16 de septiembre de 2019 de,
https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-paseo-de-gracia/

(2019, 15 de Julio). Designing the Herschel Supply pop-up store at YO'HOOD.
Australian Design Review. Recuperado el 16 de septiembre de 2019 de,
https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

(2016). Camper together — Milano. Recuperado el 16 de septiembre de 2019
de, https://www.markobrajovic.com/en/all/camper-together-milao

Kuma and Associates, (2018, 3 de Noviembre). Camper Paseo de Gracia.
Recuperado el 17 de septiembre de 2019 de,
https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-monte-napoleone/
DearDesign. (2010). Recuperado el 17 de septiembre de 2019 de,
https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-
vilage/

Gutiérrez, C (2012, 10 de Julio). Tienda Custo Barcelona /DearDesign.
Plataforma Arquitectura. Recuperado el 17 de septiembre de 2019 de,
https://www.plataformaarqguitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-

dear-design

62


https://valenciaplaza.com/moda-y-arquitectura-una-relacion-de-proporciones
https://valenciaplaza.com/moda-y-arquitectura-una-relacion-de-proporciones
https://www.gopopup.com/es/magazine/que-es-una-pop-up-store
https://www.gopopup.com/es/magazine/que-es-una-pop-up-store
https://thesensorylab.es/pop-up-stores-o-como-lo-efimero-atrae-al-consumidor/
https://thesensorylab.es/pop-up-stores-o-como-lo-efimero-atrae-al-consumidor/
http://www.time.com/time/business/article/0,8599,1935030,00.html
https://es.wikipedia.org/wiki/Time
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore
https://www.dezeen.com/2011/02/22/arnsdorf-temporary-concept-store-by-edwards-moore/
https://www.dezeen.com/2011/02/22/arnsdorf-temporary-concept-store-by-edwards-moore/
https://www.dezeen.com/2011/02/22/arnsdorf-temporary-concept-store-by-edwards-moore/
https://www.dezeen.com/2011/02/22/arnsdorf-temporary-concept-store-by-edwards-moore/
https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-paseo-de-gracia/
https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-supply-pop-up-store-at-yohood/
https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-supply-pop-up-store-at-yohood/
https://www.markobrajovic.com/en/all/camper-together-milao
https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-monte-napoleone/
https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-village/
https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-village/
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-dear-design
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-dear-design

34.

35.

36.

37.

Admiss, D. (2012, 12 de julio). Pop-up store for Dr. Martens by FreshBritain and

Campaign. Dezeen. Recuperado el 17 de septiembre de 2019 de,
https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/

Storey Studio. (2019). Pop up AW19. Recuperado el 18 de septiembre de 2019,

https://www.storeystudio.com/project/self-portrait/pop-aw19

Nendo (2013). Camper New York. Recuperado el 18 de septiembre de 2019,
de http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-

new-york/2erelease

Storey Studio. (2019). Pop up AW19. Recuperado el 18 de septiembre de 2019,

https://www.storeystudio.com/project/everlane/shoe-park-10

IMAGENES.

Figura 1. Cuadro Santa Isabel de Portugal. Zurbardn.

Fuente: https://cvc.cervantes.es/el rinconete/anteriores/junio 00/06062000 02.htm

Figura 2. Fotografia de Lady Gaga en la Gala del Met

Fuente: https://www.clara.es/moda/looks/todos-looks-gala-met-2019 13431

Figura 3. Fotografia Arquitectura de la Alemania Nazi

Fuente: https://viajaenblog.wordpress.com/2014/01/03/la-arquitectura-de-la-
alemania-nazi/

Figura 4. Fotografia Porte Saint-Denis. Paris

Fuente: https://www.tripadvisor.es/Attraction Review-g187147-d7140059-Reviews-
Porte_Saint_Denis-Paris_lle_de France.html

Figura 5. Fotografia Pont Nétre-Dame.

Fuente: https://structurae.net/en/structures/notre-dame-bridge-1914

Figura 6. Fotografia Torre Eiffel. Exposicién Universal.

Fuente: https://www.robbreport.es/viajes/la-torre-eiffel-cumple-127-anos/

Figura 7. Fotografia Pabellén de Barcelona. Exposicidn universal.

Fuente: https://www.flickr.com/photos/cottonfields/2951791132

Figura 8. Fotografia Falla de Valencia.

Fuente: https://www.spanisharchitect.info/2018/03/06/la-arquitectura-una-de-las-
protagonistas-en-las-fallas-de-valencia-2018/

Figura 9. Fotografia Falla tradicional de Valencia

Fuente: https://www.visitvalencia.com/fallas-2019

Figura 10. Fotografia exterior

Fuente: https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-

on-the-beach/

63


https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/
https://www.storeystudio.com/project/self-portrait/pop-aw19
http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-new-york/?erelease
http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-new-york/?erelease
https://www.storeystudio.com/project/everlane/shoe-park-10
https://cvc.cervantes.es/el_rinconete/anteriores/junio_00/06062000_02.htm
https://www.clara.es/moda/looks/todos-looks-gala-met-2019_13431
https://viajaenblog.wordpress.com/2014/01/03/la-arquitectura-de-la-alemania-nazi/
https://viajaenblog.wordpress.com/2014/01/03/la-arquitectura-de-la-alemania-nazi/
https://www.tripadvisor.es/Attraction_Review-g187147-d7140059-Reviews-Porte_Saint_Denis-Paris_Ile_de_France.html
https://www.tripadvisor.es/Attraction_Review-g187147-d7140059-Reviews-Porte_Saint_Denis-Paris_Ile_de_France.html
https://structurae.net/en/structures/notre-dame-bridge-1914
https://www.robbreport.es/viajes/la-torre-eiffel-cumple-127-anos/
https://www.flickr.com/photos/cottonfields/2951791132
https://www.spanisharchitect.info/2018/03/06/la-arquitectura-una-de-las-protagonistas-en-las-fallas-de-valencia-2018/
https://www.spanisharchitect.info/2018/03/06/la-arquitectura-una-de-las-protagonistas-en-las-fallas-de-valencia-2018/
https://www.visitvalencia.com/fallas-2019
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/

Figura 11. Plano de planta proyecto.
Elaboracion propia.

Figura 12. Plano emplazamiento
Elaboracion propia.

Figura 13. Fotografia exterior container.

Fuente: https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-

on-the-beach/

Figura 14. Fotografia interior.

Fuente: https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-
on-the-beach/

Figura 15. Fotografia interior producto expuesto.

Fuente: https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-
on-the-beach/

Figura 16. Fotografia exterior tienda.

Fuente: https://www.plataformaarguitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103

Figura 17. Plano de planta.

Elaboracion propia.

Figura 18. Mapa de emplazamiento.

Elaboracion propia.

Figura 19. Fotografia de configuracién de listones.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103

Figura 20. Fotografia vista interior.

Fuente:_https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103

Figura 21. Fotografia vista de producto.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103

Figura 22. Detalle listones de madera.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/75692%/cmn-pop-up-store-at103

Figura 23. Detalle percheros.

Fuente:_https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/75692%/cmn-pop-up-store-at103

Figura 24. Fotografia interior local.

Fuente: https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore

Figura 25. Plano local
Elaboracion propia.
Figura 26. Plano emplazamiento

Elaboracion propia.

64


https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://inhabitat.com/hm-starts-the-summer-right-with-a-pop-up-container-store-on-the-beach/
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/756929/cmn-pop-up-store-at103
https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore

Figura 27. Fotografia acceso.

Fuente: https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore

Figura 28. Fotografia detalle medias.

Fuente: https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore

Figura 29. Fotografia detalle mobiliario.

Fuente: https://www.archdaily.com/116414/arnsdorf-concept-store-edwards-moore

Figura 30. Fotografia interior del local.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-paseo-de-gracia/

Figura 31. Plano del local.
Elaboracion propia.

Figura 32. Mapa localizacion
Elaboracion propia.

Figura 33. Fotografia mostrador.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-paseo-de-gracia/

Figura 34. Fotografia mobiliario interior

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-paseo-de-gracia/

Figura 35. Fotografia desde acceso.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-paseo-de-gracia/

Figura 36. Detalle constructivo tejas cerémicas.
Elaboracion propia.
Figura 37. Fotografia del acceso.

Fuente: https://www.australiondesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

Figura 38. Plano de planta.
Elaboracion propia.
Figura 39. Plano de emplazamiento.

Fuente: https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

Figura 40. Fotografia desde el exterior.

Fuente: https://www.australiondesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

Figura 41. Fotografia desde el exterior 2.

Fuente: https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

Figura 42. Fotografia detalle de perchero.

Fuente: https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/
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Figura 43. Fotografia detalle colgadores.

Fuente: https://www.australiondesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

Figura 44. Fotografia de gama cromdtica.

Fuente: https://www.australiandesignreview.com/architecture/designing-the-herschel-
supply-pop-up-store-at-yohood/

Figura 45. Fotografia desde acceso.

Fuente: https://www.markobrajovic.com/en/all/camper-together-milao

Figura 46. Plano de planta.
Elaboracioén propia

Figura 47. Plano de emplazamiento.
Elaboracion propia.

Figura 48. Fotografia del escaparate.

Fuente: https://www.markobrajovic.com/en/all/camper-together-milao

Figura 49. Fotografia detalle cordones.

Fuente: https://www.markobrajovic.com/en/all/camper-together-milao

Figura 50. Fotografia desde el mostrador.

Fuente: https://www.markobrajovic.com/en/all/camper-together-milao

Figura 51. Fotografia del acceso.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-monte-napoleone/

Figura 52. Plano planta.
Elaboracion propia,

Figura 53. Plano localizacion
Elaboracion propia.

Figura 54. Fotografia del mostrador.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-monte-napoleone/

Figura 55. Fotografia mobiliario.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-monte-napoleone/

Figura 56. Fotografia del escaparate.

Fuente: https://kkaa.co.jp/works/architecture/camper-monte-napoleone/

Figura 57. Fotografia del espacio.

Fuente: https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-village/

Figura 58. Plano planta

Elaboracién propia
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Figura 59. Plano emplazamiento.
Elaboracion propia.
Figura 60. Fotografia escaparate.

Fuente: https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-village/

Figura 61. Fotografia desde el mostrador.

Fuente: https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-village/

Figura 62. Fotografia desde un lateral.

Fuente: https://deardesign.studio/es/portfolio/mini-munich-pop-up-store-la-roca-village/

Figura 63. Fotografia visidn general.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-
dear-design

Figura 64. Plano de planta.
Elaboracion propia.

Figura 65. Plano localizacién.
Elaboracion propia.

Figura 66. Fotografia interior.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-
dear-design

Figura 67. Fotografia detalle mobiliario.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-
dear-design

Figura 68. Fotografia mobiliario.

Fuente : https://www.plataformaarguitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-
dear-design

Figura 69. Fotografia espejo interactivo.

Fuente: https://www.plataformaarqguitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-
dear-design

Figura 70. Fotografia escaparate.

Fuente: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-168832/tienda-custo-barcelona-
dear-design

Figura 71. Fotografia escaparate.

Fuente: https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/

Figura 72. Plano planta.
Elaboracion propia.

Figura 73. Plano localizacién.
Elaboracion propia.

Figura 74. Fotografia palets.

Fuente: https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/
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Figura 75. Fotografia estantes.

Fuente: https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/

Figura 76. Fotografia exposicion

Fuente: https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/

Figura 77. Fotografia exposicion mobiliario.

Fuente: https://www.dezeen.com/2012/07/12/dr-martens-br-pop-up-store/

Figura 78. Fotografia espacio de exposiciéon

Fuente: https://www.storeystudio.com/project/self-portrait/pop-aw19

Figura 79: Plano planta.

Elaboracion propia.

Figura 80. Plano localizacién.
Elaboracion propia.

Figura 81. Fotografia desde el acceso.

Fuente: https://www.storeystudio.com/project/self-portrait/pop-aw19

Figura 82. Fotografia de la estructura.

Fuente: https://www.storeystudio.com/project/self-portrait/pop-aw19

Figura 83. Axonometria del espacio.
Elaboracion propia.
Figura 84. Fotografia del espacio.

Fuente: http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-new-

york/2erelease

Figura 85. Plano de planta.

Elaboracion propia.

Figura 86. Plano localizacion
Elaboracion propia.

Figura 87. Fotografia desde el mostrador.

Fuente: http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-new-

york/2erelease

Figura 88. Fotografia del escaparate.

Fuente: http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-new-

york/2erelease

Figura 89. Fotografia producto exposicion.

Fuente: http://www.nendo.jp/en/works/camper-store-2nd-concept-en/camper-new-

york/2erelease

Figura 90. Fotografia acceso a la tienda.

Fuente: https://www.storeystudio.com/project/everlane/shoe-park-10
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Figura 91. Plano de planta.
Elaboracion propia.

Figura 92. Plano localizacién
Elaboracion propia.

Figura 93. Fotografia mobiliario.

Fuente: https://www.storeystudio.com/project/everlane/shoe-park-10

Figura 94. Fotografia interior.

Fuente: https://www.storeystudio.com/project/everlane/shoe-park-10

Figura 95. Axonometria espacio.
Elaboracion propia.

Figura 96. Localizacion del proyecto

Elaboracion propia

Figura 97. Planta general (cotas y superficies)
Elaboracion propia

Figura 98. Planta detalle (escala 1/50)

Elaboracion propia

Figura 99. Axonometria desde fondo del local.
Elaboracion propia

Figura 100. Axonometria desde acceso (calle)
Elaboracion propia

Figura 101. Vista desde acera enfrentada a fienda.
Elaboracion propia

Figura 102. Vista desde entrada

Elaboracion propia

Figura 103. Vista desde corredor de acceso hasta pastilla de usos.
Elaboracion propia

Figura 104. Vista interior desde fondo del local
Elaboracion propia

Figura 105. Vista desde escaparate.

Elaboracion propia
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