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Valors

Moveo és un projecte
transversal dirigit a

la ciutadania amb la
finalitat de promoure una
mobilitat sostenible.

El caracter dels missatges
sera divulgatiu, dinamic

i proxim, adaptat a

un public joveiaun
llenguatge en constant
actualitzacio.

Es busca cridar I'atencié a
través de missatges curts
i simples, pero al mateix
temps concrets.

Valores

Moveo es un proyecto
transversal dirigido a

la ciudadania con la
finalidad de promover una
movilidad sostenible.

El caracter de los
mensajes sera divulgativo,
dindmico y cercano,
adaptado a un publico
joveny aun lenguaje en
constante actualizacion.

Se busca llamar la
atencion a través de
mensajes cortos y simples,
pero al mismo tiempo
concretos.

sostenibilitat

Busquem aconseguir solucions que asseguren
les necessitats del present sense comprome-

tre les necessitats de futures generacions.

transparencia

Compromis amb el bon Us de les dades i la ren-

dicié de comptes amb els usuaris i la societat.

ecologia

Tenemos una visién integradora de las relacio-
nes entre las personas y el entorno persiguien-

do la eficiencia en el uso de recursos.

dinamismo

Promovemos la participacién activa, el movi-
miento y la innovacién dentro de un escenario

de cambios y transformaciones constantes.



Logo

Aquesta és la versio
oficial del logo de
moveo formada per una
combinacié de simbol

i text (imagotipo), que
transmet de manera
grafica els valors de

la marca exposats
préviament.

Logo

Esta es la version oficial
del logo de moveo
formada por una
combinacion de simbolo

y texto (imagotipo), que
transmite de forma grafica
los valores de la marca
expuestos previamente.

Moveo



Construccid

El logo esta compost per
tres elements:

El cercle, figura geometrica
en la qual tots els punts
estan a la mateixa
distancia del centre,
representant els valors
d'un projecte accessible

i global. Una “m” en
tipografia manual que es
vinculara amb els recursos
grafics. | el nom de la
marca, moveo.

Granddria

Des d'una grandaria
maxima, s'estableixen
unes grandaries minimes
de reproducci6 per

a mantindre bona
llegibilitat.

Construccidn

El logo esta compuesto por
tres elementos:

El circulo, figura
geométrica en la que
todos los puntos estan a la
misma distancia del centro,
representando los valores
de un proyecto accesible

y global. Una “m” en
tipografia manual que se
vinculara con los recursos
graficos. Y el nombre de la
marca, moveo.

Tamano

Desde un tamano
maximo, se establecen
unos tamanos minimos
de reproduccién para
mantener buena
legibilidad.

circulo
accesible
global

“m” tipografia

’WU sacramento en
mindsculas

nombre marca

moveQ tipografia manjari

en mindsculas

20mm

igg‘;“ @ 100pX “ moveo
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40mm
220px
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mMoveo




Area de
proteccié

S'ha establit una area
de proteccié entorn del
imagotip.

Aquest area haura d'estar
exempta d'elements
grafics que interferisquen
en la percepci6 i lectura de
la marca.

La construccié de l'area
de respecte queda
determinada per la
mesura “m"”. Sempre que
siga possible, és preferible
augmentar aquest espai
separant el imagotip de la
resta d’elements.

Area de
proteccién

Se ha establecido un area
de proteccién en torno al
imagotipo.

Este drea deberd estar
exenta de elementos
graficos que interfieran en
la percepciény lectura de
la marca.

La construccion del area
de respeto queda
determinada por la
medida “m”. Siempre
que sea posible, es
preferible aumentar este
espacio separando el
imagotipo del resto de
elementos.

Moveo

Mmoveo



Vertical

Logo oficial. Cartells,
imatges o grafics, a
més de formats que
requerisquen una
disposicié vertical.

Horitzontal

Documents oficials,
targetes de presentacié o
formats que requerisquen
una disposicié horitzontal.

Simplificat

Es pot utilitzar només el
simbol o el text per a usos
creatius i de publicitat
(cartelleria, xarxes socials
0 marxandatge).

Vertical

Logo oficial. Carteles,
imagenes o graficos,
ademas de formatos que
requieran una disposicion
vertical.

Horizontal

Documentos oficiales,
tarjetas de presentacion o
formatos que

requieran una disposicion
horizontal.

Simplificado

Se puede utilizar solo

el simbolo o el texto
para usos creativos y de
publicidad (carteleria,
redes sociales o
merchandising).




Color

S'han triat dos colors
principals que representen
visualment a moveo,

sent utilitzats també com
degradat. Encara que
aquests siguen els colors
oficials es poden utilitzar
altres tonalitats amb
finalitats de creativitat i
marqueting.

A més, s'afigen dues
tonalitats de grisa i

el blanc pur, pensats
especialment perque
siguen els colors base de

I'aplicacié de mobil.

Color

Se han escogido dos
colores principales que
representen visualmente

a moveo, siendo utilizados
también como degradado.
Aunque estos sean los
colores oficiales se pueden
utilizar otras tonalidades
con fines de creatividad y

White

marketing.

Ademas, se afiaden dos RGB: 220 10522 RGB: 1753528  RGB: 45 41 38 RGB: 217217 214 RGB: 255 255 255
bl A CMYK: 067 1000 CMYK: 0 99 100 19 CMYK: 65 66 68 82 CMYK: 10750  CMYK: 0000
especialmente para que Hex: #256916 Hex: #af231c Hex: #2d2926 Hex: #d9d9d6 Hex: #fffff

sean los colores base de la
aplicacion de movil.




Manjari és la tipografia
oficial de moveo. Es va
triar per la seua forma i
trag arredonit en poder
vincular-se facilment amb
I'estil grafic de la marca.

S'utilitzara per als titols,
subtitols i cartelleria.

Per al text, cossos de
documents, web o
aplicacions s'usara la font
Open Sans.

Manjari es la tipografia
oficial de moveo. Se eligié
por su formay trazo
redondeado al poder
vincularse facilmente

con el estilo grafico de la
marca.

Se utilizara para los titulos,

subtitulos y carteleria.

Para el texto, cuerpos
de documentos, web o
aplicaciones se usara la
fuente Open Sans.

a
Ad

O
Ad

Manjari Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
1234567890!@#?

Manjari Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890!@#?

Manjart Thin
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninoparstuvwxyz
12345678901@#7

Open Sans
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890!@#?

Las tipografias, tienen licencia Open Fonty se puede encontrar en:
https://fonts.google.com/specimen/Manijari
https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans



Patrons i
simbols

S'han dissenyat tres
tipus de patrons per a
acompanyar la marca
visual de moveo. Basats
en I'Us del simbol “m”
del logo, i en el disseny
de carreteres i camins,
potenciant el caracter
flexible i lleuger del trag.

S'han desenvolupat
diferents simbols i icones
relacionades amb els
tragos i les petjades

tant per a aplicacions

de publicitat com en el
disseny d'interficie de
dispositius digitals.

Patrones y
simbolos

Se han disefiado tres
tipos de patrones para
acompafiar la marca visual
de moveo. Basados en

el uso del simbolo “m”

del logo, y en el disefio

de carreteras y caminos,
potenciando el caracter
flexible y ligero del trazo.

Se han desarrollado
distintos simbolos e
iconos relacionados con
los trazos y las huellas
tanto para aplicaciones
de publicidad como en
el disefio de interfaz de
dispositivos digitales.




Imatges

El processament de les
imatges seguira unes
pautes per a crear

unitat en la manera de
comunicar. Es partira
sempre d'una fotografia
amb alt contrast en blanc
i negre.

A aquestes se li afegira
I'una de les dues capes

de color mostrades,
podent ser utilitzats

altres colors corporatius

o el degradat. La primera
opci6 és recomanable
usar-la si es col-locara text
per a acompanyar a la
fotografia.

Imdgenes

El procesamiento de las
imagenes seguira unas
pautas para crear unidad
en la forma de comunicar.
Se partira siempre de

una fotografia con alto
contraste en blancoy
negro.

A estas se le afiadira la
una de las dos capas

de color mostradas en

el ejmplo, pudiendo

ser utilizados otros
colores corporativos o el
degradado. La primera
opcion es recomendable
usarla si se va a colocar
texto para acompafiar a la
fotografia.

Capa color #656916
transparencia 60%
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Capa color #e56916
modo de fusidn superponer




Cartelleria

Exemples de cartelleria
urbana seguint els
patrons, simbols e guies
d'imatge previament
exposats.

Carteleria

Ejemplos de carteleria
urbana siguiendo los
patrones, simbolos e guias
de imagen previamente
expuestos.
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Aplicacié
mobil

S'ha comencgat la creacid
d'una aplicacié per

a dispositius mobils
denominada moveo, amb
I'objectiu d'incentivar
habits de mobilitat
sostenibles en entorns

urbans.

Aplicacion
movil

Se ha comenzado la
creacion de una aplicacién
para dispositivos méviles
denominada moveo, con
el objetivo de incentivar
habitos de movilidad
sostenibles en entornos
urbanos.




Altres
aplicacions

Proposades d’adaptacio
de la imatge visual de la

marca per a marxandatge.

Otras
Aplicaciones

Propuestas de adaptacion
de la imagen visual

de la marca para
merchandising.
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Investigacién del Usuario

Andlisis de datos y segmentacién del target de moveo para
adecuar el producto y su comunicacién al usuario.

S

“ Moveo



Investigacién del usuario moveo

Nuestro analisis parte de los datos proporcionados por el Servicio
de Alumnado de la Universitat Politeécnica de Valencia (UPV). Dichos datos
provienen de la encuesta de matriculacion que realiza el estudiantado que
va formar parte de la universidad el curso consecutivo. Los datos que se
nos han proporcionado son los siguientes:

1. ID anonimizado de cada estudiante.
2. Codigo Postal de la vivienda durante el curso.
3. Titulacion que va a cursar.
4. Centro en el que va a cursar la titulacion.
5. Prevision de la frecuencia de uso semanal de los siguientes medios de
transporte:
- Pie
- Bicicleta
- Coche
- Coche con Acompafiante
- Moto
- Moto con Acompafante
- Tren
- Bus
- Metro o Tranvia
- Metro Bus
- Taxi

Uno de los principales valores de moveo es la transparencia, por
ello desde el principio queremos mostrar los datos y analisis que realiza-
mos con una visualizacion claray sencilla. Por ello el andlisis y las conclu-
siones es publico a través de la herramienta Tableau y se puedevisitar en
el siguiente enlace <https://public.tableau.com/profile/andrea.paricio#!/
vizhome/VisualizacinAlumnos-UPV/Conclusiones>. Posteriormente, se
visualizara en la web que se esta desarrollando.

Nuestro publico objetivo en la primera fase del proyecto es la comu-
nidad universitaria de la UPV. En base a este andlisis se han realizado las
dos primeras segmentaciones dentro del colectivo del estudiantado de la
UPV. La tercera segmentacién se ha realizado en base al informe de Rendi-
cion de Cuentas de la UPV, que se encuentra publico en su web.

Conocer a nuestro publico nos ayuda a entender sus necesidades y
nos permite adecuar nuestro producto y mensaje a los usuarios.



Investigacién del usuario moveo

Persona 1: Contaminante

Su estilo de vida se basa en la comodidad y busca productos que le
permitan mantener tanto esa comodidad como un status social. Es fiel a las
marcas que le aporten calidad y a un determinado tipo de estética. En un
primer momento no parece que vaya a modificar sus habitos de conducta,
pero si percibe un cambio en el entorno se suma a la corriente.

La forma en que moveo va a apelar a este publico es a través de una
publicidad limpia y cuidada; ademas de la potenciacion de la parte de la
aplicacién dedicada a los grupos y retos. A efectos estadisticos considera-
mos que este tipo de consumidor puede utilizar el producto (la app) con fi-
nes de autoconocimiento, antes que con fines de sostenibilidad. Por lo que,
potenciaremos la visualizacion de datos y la capacidad de adaptar dicha
visualizacion de forma individual de cada usuario a través de su perfil.



Investigacién del usuario moveo

Persona 2: Concienciado

Movido por una conciencia ecologista este sector de la poblacion rea-
liza cambios en su estilo de vida si esto le lleva a un modo de vida mas sos-
tenible y beneficioso para el ecosistema. No es fiel a las marcas, pero si a los
valores que representan.

Este es el publico objetivo de la marca pues se alinea con todos los
valores del proyecto, se intentara llegar a €l a través de una publicidad y di-
vulgacién enfocada en el medio ambiente y en la movilidad sostenible. Asi
como también se potenciara el apartado de premios dentro de la aplicacion
contactando con empresas y entidades que aporten articulos o experien-
cias en funcién de las estadisticas de los usuarios.



Investigacién del usuario moveo

Persona 3: Trabadjadores

El tercer sector corresponde a los trabajadores de la UPV pues, aunque
son un porcentaje reducido del total de la comunidad universitaria su seg-
mentacion geografica, es completamente distinta al estudiantado. Este tercer
segmento se caracteriza por una media de edad mayor, vivienda lejos de la
universidad y relacién con la tecnologia diferente a la del estudiantado.

La principal herramienta para fidelizar a este publico es que la usabi-
lidad y la accesibilidad de la aplicacion sean altos, ya que cuanto mas facil
sea de usar mas probable es que la usen si les reporta algun beneficio como
los premios o la capacidad de acceder a sus visualizaciones individuales.
Ademas, al mismo tiempo es uno de los sectores mas contaminantes por lo
que nuestro objetivo es llegar a ellos y establecer mecanismos para inventi-
var un uso mas sostenible del transporte.



ANEXO 3

Video de previsiualizacidn de la aplicacion mavil
<https://vimeo.com/432532575>
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