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1. Introduccion
El ambito elegido en el que se desarrolla
este trabajo es el sector servicios,
enfocado a la ayuda a la drogadiccion
y concretando en el tratamiento y
prevencidn de conductas adictivas.
Debido a que a nivel comunicativo
y grafico esta poco explotado y que
proyecta una imagen de la cual todavia
existen muchos prejuicios al respecto,
parece interesante darle una vuelta y
crear una percepcion mas positiva en
este tema.



1.1. Objetivos

El fin de este proyecto ha sido
profundizar en el ambito del
disefo grafico aplicando los
conocimientos y habilidades
adquiridos a lo largo de |la
carrera, de manera que quede
constancia de que se es capaz
de aplicarlos a un trabajo de
caracter real.

El objetivo principal de este
reto ha sido idear y desarrollar
la marca de una empresa real

y concreta, disenando cada
componente paso a paso,
desde la ideacion del nombre,
pasando por la creacidon de la
identidad corporativa hasta sus
posibles aplicaciones.

Se pretende dotar a la empresa
del cliente de una imagen
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grafica y una personalidad
visual moderna, contemporanea
y positiva, que le permita

llegar al publico a través de

los soportes o medios de
comunicacion mas utilizados
hoy en dia para conseguir
expandirse y abrir mas
mercado.

Por ultimo, como objetivo

de caracter personal se

define poner en practica las
capacidades adquiridas y los
conocimientos aprendidos en
el campo del diseno graficoy
en concreto de la creacion de
marca e imagen corporativa. Asi
como, superar la incertidumbre
de enfrentarse a un caso

real que permita decidir la
trayectoria profesional a seguir
al acabar la universidad.
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2. Estado del arte

Para comenzar parece importante definir
el concepto de identidad corporativa
para poder entender en qué va a
consistir este proyecto. También es
importante tener en cuenta que este
término no se debe confundir con
imagen corporativa o branding, aunque
se puede decir que van estrechamente
relacionados, por lo que de la misma
manera se explicaran estos parametros.



2.1 Identidad

corporativa

Se habla de Identidad
corporativa cuando se hace
referencia a la personalidad de
la empresa, a la definicidn de su
esencia, esto lo hace a través
tanto de aspectos visibles,
como otros que no lo son.

La parte de la identidad
visual corporativa define los
aspectos visuales de una
organizacion. Es la parte
tangible, es decir los aspectos
fisicos, el disefo grafico de la
empresa, los cuales ayudan
también a transmitir los valores
intangibles y a diferenciarse
simbdlicamente del resto de
empresas.
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2.1.1 elementos de
la identidad visual
corporativa

Para conseguir llamar la
atencidn e instalarse en la
mente del cliente potencial se
puede contar con una serie

de herramientas que deben

ser debidamente escogidas y
ayudaran a fidelizar al receptor.
La Identidad corporativa se
combina de la Identidad verbal
y la Identidad visual.

La Identidad verbal incluye el
nombre, una de las partes que
mejor hay que escoger, ya que
es por donde comienza tanto
la creacion de la organizacion,
como el primer concepto que
visualizara el receptor.



La Identidad visual esta
formada por la marca y su
diseno, tipografia y colores.

La marca corporativa quizas sea
el aspecto mas importante ya
que es la sena de identidad de
la empresa, esta compuesta por
diferentes elementos:

- Logotipo: son las letras
que constituyen la marca, el
significado comprensible.

- Isotipo: es el simbolo que
acompana al logotipo, debe
transmitir la idea del negocio en
la minima expresion.

- Descriptor de la marca:
define brevemente a lo que se
dedica la empresa, describe la
actividad de la organizacion.

- Claim: frase que habla de los
beneficios de la marca, debe ser
creativo e innovador para crear
impacto en el consumidor

Cuando la marca utiliza ambos,
Isotipo y logotipo, pueden
encontrarse dos combinaciones:

- Isologo: es el conjunto
formado por el logotipo e
isotipo en una sola pieza
indivisible, no se pueden
usar por separado ya que no
entienden el uno sin el otro.

- Imagotipo: es la fusidon de
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logotipo mas isotipo. Es la
representacidn grafica de una
marca a través de una o varias
palabras junto a un icono.

El color y la tipografia son

dos elementos del que se
valen las empresas para

poder diferenciarse y dar

mas significado y fuerza a la
Identidad verbal, comunicando
la actividad y la filosofia de la
empresa y creando, de esta
manera, un estimulo en el
consumidor.

Por otro lado, encontramos las
aplicaciones fisicas o digitales
que sirven de soporte para que
la empresa se exprese y se dé

a conocer. Entre ellos, figuran la
papeleria, los folletos, uniformes
de empleados, coches de
empresa, piezas publicitarias
tanto en medios impresos como
en medios digitales. Todos

ellos siguiendo una coherencia
comunicativa con todo lo
mencionado anteriormente.

2.1.1.1. El Branding

La palabra Branding es un
anglicismo, proviene de la
palabra brand, es decir, marca.
Hace referencia al proceso de
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hacer y construir una marca,
describe todo lo relacionado
con el desarrollo de una marca.

Esto quiere decir que el
Branding utiliza la Identidad
corporativa, haciendo hincapié
en el Naming (ldentidad
verbal), en combinacion con el
posicionamiento (en qué lugar
coloca el cliente a la empresa
frente a otras), la lealtad de

la marca (si el consumidor
decide volver) y a arquitectura
de la marca (la coherencia del
sistema de ldentidad), para
conseguir fortalecer la empresa
frente a su competencia. Esta
herramienta permite entender
bien el funcionamiento de

la entidad para hacerla
evolucionar y mas competitiva.
Con esta estrategia quiere
lograr que el usuario escoja la
empresa en concreto frente a la
competencia.

2.1.2 Definicion de

Imagen corporativa

La imagen corporativa hace
referencia a los aspectos
intangibles antes mencionados.
Es la idea que el consumidor
percibe de una entidad,
derivada de la actitud que
muestra la empresa en relacidon
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con los valores que pretende
representar. Es su identidad

en conjunto con los demas
elementos que conforman su
caracter. Su mision, filosofia,
valores, objetivos, estrategia,
procesos y estructura
organizacional junto con

los elementos materiales
encarnaran la Imagen
corporativa, es decir, sera la
representacidn del conjunto que
forman la Identidad corporativa
y la actitud empresarial.

11



3. Antecedentes:
el mercado y el
centro
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3.1. ;Qué es la adiccion?

Para poder entender en qué sector se
sitla y a qué se dedica esta empresa, es
necesario explicar qué es la adiccion.

Podemos encontrar el Glosario de
términos de alcohol y drogas en la
pagina web de la Organizacién Mundial
de la Salud, en la que el director de

la OMS ha otorgado los derechos de
una edicion en espanol al Ministerio de
Sanidad y Consumo de Espana.

En este documento se define la adiccidon
de la siguiente manera:

“Adiccidn, a las drogas o alcohol
(addiction, drug or alcohol): Consumo
repetido de una o varias sustancias
psicoactivas, hasta el punto de que

el consumidor (denominado adicto)

se intoxica periédicamente o de

forma continua, muestra un deseo
compulsivo de consumir la sustancia (o

12



las sustancias) preferida, tiene
una enorme dificultad para
interrumpir voluntariamente

o modificar el consumo de

la sustancia y se muestra
decidido a obtener sustancias
psicoactivas por cualquier
medio. Por lo general, hay

una tolerancia acusada y un
sindrome de abstinencia que
ocurre frecuentemente cuando
se interrumpe el consumo.

La vida del adicto esta
dominada por el consumo de la
sustancia, hasta llegar a excluir
practicamente todas las demas

actividades y responsabilidades.

El término adiccidon conlleva
también el sentido de que el
consumo de la sustancia tiene
un efecto perjudicial para la
sociedad y para la persona;
referido al consumo de alcohol,
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es equivalente a alcoholismo.

“Adiccion” es un término
antiguo y de uso variable.

Es considerado por muchos
expertos como una enfermedad
con entidad propia, un trastorno
debilitante arraigado en los
efectos farmacoldgicos de

la sustancia, que sigue una
progresion implacable.”

Debido a la dificultad de
interrumpir el consumo y

el sindrome de abstinencia
mencionados, surge la
necesidad de profesionales
que ayuden y guien al adicto
en su desintoxicacion y
deshabituacidn.

13
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3.2. Cifras

Para ponernos en contexto sobre los pacientes que recurren al
tratamiento para recuperarse de una adiccidon, acudimos al informe
oficial del Observatorio Espanol de las Drogas y las Adicciones
(OEDA). Este organismo se encarga de ofrecer una vision global
de la evolucidn y caracteristicas del consumo de sustancias
psicoactivas (incluyendo alcohol, tabaco, hipnosedantes,
analgésicos opioides, drogas ilegales y nuevas sustancias), por lo
que los datos de su ultimo informe nos serviran de gran ayuda.

En 2018, se registraron 47.972 admisiones a tratamiento por
abuso o dependencia de drogas ilegales, mas de la mitad de
éstas (53,6%) eran admisiones por primera vez en la vida.

(...JEn 2018 la cocaina se mantiene como la droga ilegal que
causo un mayor numero de admisiones a tratamiento (43,7%
del total), seguida del cannabis (28,1%) y los opioides (23,7%).

Entre los admitidos a tratamiento por primera vez en la vida
(primeras admisiones), el cannabis venia siendo la sustancia
que mas primeras admisiones a tratamiento generaba, sin
embargo, en 2017, la cocaina superd en numero de admisiones
al cannabis.{...)
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La edad media entre las primeras admisiones a tratamiento fue
de 32,5 anos.(...)

En Espana, la gran mayoria (86,6%) de los pacientes admitidos
a tratamiento por drogas ilegales vivian en hogares familiares
(casas, pisos o apartamentos), el 9,1% vivia en instituciones y el
2,8% tenia un alojamiento precario o inestable. El modelo mas
frecuente de convivencia es la familia de origen/con sus padres
o la familia propia (conyuge y/o hijos).

Mas de la mitad (57%) de los pacientes iniciaron tratamiento
por iniciativa propia o fueron animados por sus parientes o
amigos (...).

En 2018, entre los admitidos a tratamiento por cualquiera de las
sustancias consideradas, 5.223 se habian inyectado alguna vez
en la vida, confirmando la tendencia descendente desde que se
inicid su registro en los afos noventa y alcanzando la cifra mas
baja de la serie histdrica.

En 2018 se han registrado 20.981 admisiones a tratamiento por
cocaina, de las cuales 18.240 eran por cocaina polvoy 2.732
por cocaina base.

En 2016 se registrd un repunte en el nimero de primeras
admisiones por cocaina, repunte que se confirma en 2018
(10.871) y que parece marcar una tendencia ascendente, que
posiciona a la cocaina como la sustancia responsable de mayor
numero de primeras admisiones a tratamiento. {...)

El nimero total de admisiones a tratamiento por consumo
de cannabis en el ano 2018 fue de 13.459, cifra ligeramente
superior a la registrada en 2017 y similar a la de 2016. {(...)

Es importante senalar el peso del cannabis entre los menores
de edad que acuden a tratamiento por abuso o dependencia de
sustancias psicoactivas en Espanfa. Asi, el 96,8% de todos los
menores de 18 anos que se han tratado por consumo de drogas
ilegales en 2018 en nuestro pais, lo han hecho por problemas
asociados al consumo de cannabis. (Observatorio Espanol de
las Drogas y las Adicciones, Alcohol, tabaco y drogas ilegales en
Espana, informe 2020, p.15)
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Evolucidn del peso de cada sustancia en el total
de admisiones a tratamiento por drogas ilegales
(porcentaje). Espana, 2000-2017.
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FUENTE: Indicador admisiones a tratamiento por consumo de sustancias psicoactivas. Observatorio Espafol de
las Drogas vy las Adicciones (OEDA).

El informe nos muestra un repunte desde 2016 de admitidos a
tratamiento por consumo de cannabis y cocaina. La gente esta
mas dispuesta a buscar ayuda profesional y se ve reflejado,

por esto es importante exprimir al maximo los recursos de esta
empresa para destacar frente al resto de centros y que el paciente
se decante por hacer la recuperacidn en este.

Por otro lado nos muestra un perfil de paciente adulto joven,
mayoritariamente viviendo en hogar familiar y que recurre al
tratamiento por iniciativa propia o alentado por algiin amigo o
familiar.

Esto nos da a entender que nos dirigimos a un publico jéven, pero
mas maduro, con una vida generalmente estructurada ( estudiando
o trabajando y viviendo con sus padres y/o conyuge e hijos), por lo
que no solo nos dirigiremos al futuro paciente, sino a esos amigos
o familiares que estan buscando una solucién para ayudar al ser
querido.
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3.3. Sector

Como se puede intuir del punto
anterior, esta empresa se
incluye en el sector servicios,
en el ambito de salud,
centrandose en la ayuda a la
drogodependencia.

Se pueden encontrar diversos
tratamientos tanto en el sector
publico como en el privado.

La sanidad publica tiene a su
disposicion areas habilitadas
en hospitales publicos, varios
centros y lugares de reunion
para Alcohdlicos Anénimos
(AA) y Narcoticos Andnimos
(NA) vy la organizacion Proyecto
Hombre situados por toda
Espana. El sector privado
dispone de mas variedad
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contando con diferentes
métodos de tratamiento,
numerosos centros de ingreso,
los cuales pueden ser solo

de desintoxicacion (con una
estancia mas reducida) o incluir

también la deshabituacién (con

una temporada mas larga de

tratamiento) o de tratamiento

ambulatorio (sin necesidad de
ingreso).
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3.4. Tratamiento

La adiccion no tiene cura, es

de naturaleza cronica, es decir,
recaer en el abuso de sustancias
y/o conductas no solo es
posible, sino probable, pero es
un trastorno que puede tratarse
con éxito. Para una persona

que se recupera de la adiccion,
recaer en el consumo de drogas
indica que tiene que retomar

o ajustar el tratamiento, o que
deberia probar con otro método.
El tratamiento les permite a

las personas contrarrestar

los efectos potentes y

daninos sobre el cerebro y el
comportamiento y recuperar el
control de sus vidas.

La investigacion muestra que la
combinacidén de medicamentos
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para el tratamiento (cuando
corresponda) con la terapia
conductual es la mejor manera
de garantizar el éxito en la
mayoria de los pacientes.

Es habitual el uso de
medicamentos para ayudar a
una persona a desintoxicarse
de las drogas, aunque esto

no es suficiente para que un
paciente se recupere ya que

la desintoxicacidn por si sola,
generalmente, conducira a una
recaida en el consumo de la
droga si no esta apoyada por
un tratamiento de seguimiento
posterior.

El tratamiento debe ser
personalizado y disenado para
tratar los patrones de consumo
de drogas de cada paciente, asi
como los problemas médicos,

18



psiquiatricos y sociales de cada
paciente derivados del abuso
de las drogas.

Para tratar la adiccion hay
diversos medicamentos y
dispositivos para ayudar al
paciente en todas las fases
del tratamiento, dejando de
consumir drogas y evitando
recaidas

Existen diferentes métodos
para aplicar en el tratamiento
de la adiccion, esto depende
del centro y del profesional,
entre ellos se encuentra el
modelo Minnesota, en el qué
esta basado el tratamiento que
imparte el cliente.

El Método Minnesota:

Este Modelo surge en la

década de los 50 en el estado
de Minnesota, USA, donde se
fundan tres centros precursores
(Pioneer House, Hazelden y
Willmar State Hospital) que
rompieron muchos esquemas

al proponer un tratamiento

de rehabilitacidn intensivo

para tratar el alcoholismo, ya
que hasta ese momento los
pacientes solo recibian atencidon
hospitalaria.

Este método sostiene que la
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adiccion es una enfermedad

sin cura, pero con posible
recuperacion, de manera que
habla mas de las consecuencias
de la enfermedad tanto sociales,
fisicas y mentales, como
emocionales y espirituales.
Consiste en un enfoque integral
y multidisciplinar, basado en

los Doce Pasos de Alcohdlicos
Andnimos y Narcdticos
Andnimos, que necesita de
recuperacion continua y apoyo
espiritual y de crecimiento
personal.

El Centro especializado
Recovery explica de manera
muy clara y sencilla en que
puntos fundamentales esta
basado este método y cuales
son sus objetivos:

1. La negacién de la
enfermedad. El componente
comun entre los alcohdlicos
y/o adictos es que beben/
consumen demasiado,
independientemente de su
raza, su clase social y su
forma de beber. Su vida

se va convirtiendo en un
cumulo de despropdsitos

y autodestruccidn, pero

el alcohdlico/adicto sigue
bebiendo/consumiendo sin

19



mesura.

2. El Alcoholismo (y por
tanto la adiccidn) es una
enfermedad cronica,
progresiva y mortal de
necesidad si no se detiene.

3. El enfermo alcohdlico

(el adicto) no es culpable
(Con sus acciones no se ha
buscado la enfermedad).
Al ser una enfermedad,

el alcohdlico (adicto) no

es culpable (basico para
entender el modelo).

4. Es una enfermedad
cronica y primaria. No es
una enfermedad o sintoma
subyacente.

5. Se contemplan las
adicciones “multiples”. Como
consecuencia de la quimico-
dependencia. El adicto puede
tener una sustancia de
preferencia (generalmente
es asi), pero en numerosas
ocasiones, se convierte en
un “quimicodependiente”, ya
que sustituye su sustancia
de preferencia por otra
sustancia quimica que
mantiene la adiccion.

6. El consumo de alcohol
y/o droga es un sintoma
de la enfermedad. Por
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eso, muchos profesionales
cuando se elimina el
consumo creen que la
enfermedad se ha curado.

20



Los 2 objetivos del Modelo
Minnesota:

El modelo contempla dos
Objetivos a largo plazo:

1.La Abstinencia completa
de todo tipo de drogas (y la
desaparicidn del deseo).

2.Crear y construir una
vida de calidad fisica,
mental y emocional con un
sentido, con un propdsito
(ESPIRITUALIDAD).

Para ello, el modelo plantea una
serie de metas a corto plazo:

1. Conseguir que el
adicto y la familia acepten
la enfermedad y sus
consecuencias.
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2. Hacer ver al adictoy a
la familia la necesidad de
ayuda.

3. Identificar las conductas
que el adicto tiene que

cambiar para poder iniciar
una nueva vida sin drogas.

4. Empujar y motivar a

la accidn constructiva
para desarrollar una vida
diferente.

21



3.5. El Centro

Amas Adicciones es un centro
especializado en el tratamiento
de adicciones y conductas
adictivas, con 10 anos de
recorrido. Actualmente cuenta
con tres grupos con un total de
30 pacientes en recuperacion,
ademas de una psicdloga

y psiquiatra externos que
trabajan en colaboracién con el
centro.

A la cabeza de este centro
encontramos a Alicia

Mas, directora terapéutica
especializada en Prevencidn,
Diagndstico y Tratamiento de
Drogodependencias y otras
Conductas Adictivas.

El centro tiene como objetivo
la recuperacion y rehabilitacion
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total de los pacientes adictos
mediante un tratamiento
cognitivo-conductual adaptado
personalmente a cada uno de
ellos y de sus necesidades y
apoyado de terapias, tanto
grupales como individuales y de
familia.

El tratamiento impartido esta
basado en el Modelo Minnesota,
con el que pretende alcanzar
las dos metas a largo plazo
mencionadas en el punto
anterior de abstinencia total

y calidad de vida, y consta de
cuatro fases: Desintoxicacion,
deshabituacidén, rehabilitacion y
reinsercion.

Mediante la desintoxicacion,
llevada a cabo en un centro
de ingreso o de manera
ambulatoria, el paciente recibe
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el tratamiento médico de apoyo
para evitar la aparicion del
sindrome de abstinencia.

La deshabituacion es el proceso
de normalizacion de los habitos,
conductas y actitudes, que

han sido alterados a causa de

la dependencia a las drogas,
con el objetivo de mejorar la
calidad de vida del paciente y
su integracion familiar. Durante
este proceso se analizan
exhaustivamente los habitos

de vida y consumo del paciente
para identificar los factores y
situaciones de riesgo a las que
se pueda exponer y evitar de
esta manera futuras recaidas.

La rehabilitacion va ligada a la
deshabituacién y se consigue
mediante las terapias grupales
e individuales que ayudan
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al paciente a recuperar las
habilidades perdidas a causa
de la adiccion. En dichas
terapias se trabaja con el
paciente el control de impulsos,
reducir la ansiedad y mejorar
las habilidades personales

y sociales del paciente, de
manera que adquiere recursos
para enfrentarse por si mismo
a cualquier situacion vital que
aparezca.

Y por ultimo se conseguiria la
reinsercidn del paciente, tanto
laboral y social, como personal y
familiar, en su entorno llevando
una vida alejada de las drogas.
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3.6. Analisis grafico de la

competencia

El analisis grafico de la
competencia se centrara en
estudiar basicamente en los
siguientes elementos:

- La marca, se especificara
la composicidn, es decir, que
elementos la forman.

- Teniendo en cuenta el
simbolo, se analizara si es de
tipo geométrico u organico,
figurativo o abstracto.

- La tipografia, en la que se
detectara la familia tipografica a
la que pertenece, la inclinacion
y se observara el uso dado a las
mayusculas y minusculas.

- El color, es interesante
examinar si hay asociacion
rapida o predominio de alguno
en el sector.
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- Los atributos transmitidos por
la marca, en este caso poniendo
en valor una imagen que
evoque claridad y bienestar, dos
caracteristicas importantes para
esta empresa.

Con este analisis se pretende
conocer las caracteristicas
graficas principales de la
competencia, asi como
distinguir sus puntos fuertes y
puntos en comun para poder
crear una imagen corporativa
que impacte y se diferencie del
resto, sin perder la esencia del
sector en el que se encuentra.

Encontramos una gran
cantidad centros que se
dedican al tratamiento de
drogodependencia, aunque no
todos se basan en el modelo
Minnesota.

Los centros analizados se
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encuentran en su mayia entre
Barcelona y Madrid, ademas,
por su mayor tamano, cuentan
con centro de ingreso, por lo
que abarcan un mayor numero
potencial de pacientes y con
mas recursos y profesionales
para explotar su comunicacion
visual.

Para este analisis se escogeran

algunos, aquellos mas
importantes o interesantes a
nivel grafico.

Marca Simbolo
isotipo organico
logotipo figurativo
claim manos
Marca Simbolo
isologo geométrico
descriptor abstracto
cuadrado
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En primer lugar, encontramos
centros que se encuentran en el
territorio nacional, mientras que
los cinco ultimos se encuentran
fuera de Espana. Estos ultimos
no son competencia directa de
la empresa, pero resulta de gran
ayuda analizar su parte grafica.

ccadicciones

existe salida, siempre

Tipografia  Color Atributos
palo seco gris actual
redonda amarillo carinoso
minusculas negro claro
negrita

INSTITUTO HIPEJCRATES

Clinica para el tratamiento de las adicciones

Tipografia  Color Atributos
palo seco azul serio
mayusculas rojo sencillo
minusculas fuerza
redonda

negrita

25



Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas

INSTITUTO CASTELAO

CENTROS PARA EL TRATAMIENTO DE ADICCIONES

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos

isotipo geométrico palo seco gris serio

logotipo figurativo mayusculas azul sanidad

descriptor mano expandida naranja fuerza
redonda

Tratamientos Avanzados de la Adiccion

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos
isotipo geomeétrico cursiva azul Claro
logotipo abstracto remates naranja moderno
descriptor formas palo seco gris rapidez

sinconsumir
LLom

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos

logotipo _ palo seco rojo sencillo

fondo minudsculas actual
redonda serio
negrita fuerza

directo

26



Amay, adiccidn y tratamiento. Alicia Yuste Mas

Q

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos

isotipo geométrico palo seco amarillo serio

logotipo abstracto redonda negro actual

fondo circulo mindsculas blanco claro
negrita

UK
o Addiction Treatment
Centres

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos
isotipo figurativo palo seco azul actual
logotipo geométrico condensada magenta claro
accesorio manos mindsculas gris carinoso
corazén redonda
fina

SHAREHOUSE

Recovery is possible.

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos
isotipo geométrico palo seco azul serio
logotipo abstracto mayusculas verde actual
claim cruz minudsculas morado claro

tirita negrita gris sanidad

redonda
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SILVER PINES

TREATMENT CENTER
Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos
isotipo geométrico palo seco azul claro
logotipo figurativo mayusculas verde actual
descriptor Arboles negrita tranquilo

redonda
4Ok
o
9AVJORA§ALTHCA§

Marca Simbolo Tipografia  Color Atributos
isotipo geométrico palo seco azul actual
logotipo figurativo redonda gris claro
descriptor manos mayuUsculas cercano

personas negrita
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3.6.1. Representacion del analisis

A continuacidn se mostraran los resultados de los datos analizados
mediante una serie de graficas.

ANALISIS DE / Tipo de Marca
LA MARCA

Se observa en la grafica una mayoria de
marcas utilizan un imagotipo, es decir, la
combinacién de logo + simbolo.

LLa mayoria de centros le dan mas importancia
al logotipo y se apoyan de un descriptor

para que se entienda bien la actividad de la
empresa

isologo + descriptor
logo + fondo
imagotipo + fondo
imagotipo + accesorio
imagotipo + claim
imagotipo + descriptor
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ANALISIS DEL
SIMBOLO
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Representatividad

Dentro de los logos que estan compuestos
total o parcialmente por un simbolo, se
observa una mayoria de uso de los simbolos
figurativos, ya que son asociados y recordados
con mayor facilidad.

Ademads vemos que coinciden varios en la
representacidon de unas manos, ya que estos
centros quieren evocar un sentimiento de
ayuda o proteccién.

— figurativo
— abstracto

Formas

La tendencia actual nos lleva a formas

mas sencillas modernas y minimalistas,

y por lo tanto a formas geométricas. Esto

se ve reflejado en la gran mayoria de las
marcas estudiadas, ya que son empresas
relativamente jovenes o que han renovado su
identidad corporativa.

m==  Orgdnico
— Geométrico
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Motivo

Solo un 33% de los simbolos son una forma
geomeétrica simple sin significado. Observamos
que los demas simbolos tienen alguna
representacion, en su gran mayoria unas
manos, aungue sean abstractos o geométricos.

Esto permite asociar la marca a un sentimiento
de tranquilidad, proteccién o ayuda

Tirita / cruz

Pinos

Circulo

Cuadrado + circulo
Manos
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ANALISIS DE LA
TIPOGRAFIA
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Familia Tipografica

Destaca por mayoria el uso de tipografias
de palo seco ya que estas son mas limpias y
faciles de leer.

— Con remate + Palo seco
— Palo seco

[ T

Forma

Predomina el uso de mayusculas y
minUsculas, de manera que el logotipo
queda en mayusculas y el descriptor o claim
en minusculas. Solo en un caso se utiliza el
formato de oracidn, es decir, mayuscula al
principio de cada palabra.

Mayusculas
me==  Mindsculas
=== Maylsculas + Minusculas
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Inclinacion de los caracteres

El 90% son tipografias redondas. En cuestion
de imagen corporativa, la tipografia redonda es
la mas facil de leer.

Cursiva
|
— Redonda

[ T

Otras caracteristicas

Respecto al tipo de letra observamos una
combinacién de varios tipos en general,
aunque predomina el uso de negrita junto con
fina.

fina + condensada

neg + fina + condensada
neg + fina + expandida
negrita

negrita + fina

Otras caracteristicas

En referencia a los atributos, al predominar
tipografias de palo seco y redondas,
observamos logotipos actuales, claros, limpios
y Serios.

Todas las marcas estudiadas se complementan
con un descriptor o claim, o es el propio
nombre el que indica la actividad.
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ANALISIS DEL
COLOR
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De todas las propuestas estudiadas, el 50%
tiene como color principal el azul. Aunque el
50% utiliza la combinacién de tres tintas y otro
gran porcentaje a combinacidn de dos tintas,
asi que encontramos muy presente el negro o
gris como apoyo.

Rojo
Magenta
Amarillo
Verde
Azul

3 Tintas
2 Tintas
1 Tinta

4 Tintas
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3.6.1.1. Conclusiones del

analisis

Teniendo en cuenta todos los
resultados y tras un analisis
profundo de ellos, se establecen
las siguientes pautas para la
creacidn de la nueva marca para
Amas.

Estas pautas junto con el
briefing aportado por el cliente
que se muestra a continuacidn,
dan comienzo a la creacién de la
marca.

-Formas geométricas.

Las formas geométricas
sencillas son las mas utilizadas,
dan una imagen mas limpia y
actual

Estas mismas son las que se
van a utilizar, siguiendo el
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mismo estilo de diseno que

el simbolo de la marca Opioid
Center of Support. Ya que esta
es la tendencia de diseno actual
en este ambito.

-Tipografia de palo seco: es

la mas utilizada por una clara
razon, son tipografias directas,
claras y muy legibles.

-Denominacion de la actividad.
Hay una clara preferencia a
indicar con un descriptor la
actividad de la empresa, del cual
haremos uso para proporcionar
una informacidn clara y precisa.

-Colores: en cuanto a este
aspecto, del estudio realizado
anteriormente se observa el
uso predominante de colores
frios,colores que representan al
producto que se vende. Por eso
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nos encontrabamos con el azul
como color principal, ya que es
el color del agua o el cielo, lo
que transmiten una sensacion
de tranquilidad y confianza.

En este caso haremos uso de
este mismo combinado con
algun color mas que le de mas
fuerza.

También queda claro que lo mas
efectivo es el uso de dos o tres
tintas como mucho.

Con estos puntos obtenidos

del andlisis de la competencia,

y teniendo también en cuenta
que la marca Amas pretende
diferenciarse en algunos
aspectos de las distintas marcas
estudiadas, se desarrollan
diferentes propuestas para
Amas.
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3.7. Briefing del cliente y

entrevista personal

El contacto con el cliente a lo
largo de todo el proceso de
diseno ha sido directo, tanto por
llamada o videollamada, como
en persona.

“Quiero que sea bonito”

El cliente tenia claro que
queria algo bonito, pero que
a la vez transmitiera todos los
valores que se trabajan en el
tratamiento de recuperacion
que se imparte en el centro.
Buscaba algo que rompiera
con el estigma que se tiene
de la enfermedad de adiccion,
huyendo de lo triste y oscuro.

En este centro se imparte un
tratamiento para la recuperacion
de la Adicidn y todos los
problemas asociados que esta
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enfermedad conlleva(forma de
vida, familia, autoestima, etc.).

Es un centro especializado,
profesional y honesto con sus
pacientes. Donde hay una
implicacion y compromiso
personal de todos los
profesionales.

Conecta a nivel personal y
muestra apoyo constante,
empatizando con la persona
tratada durante todo el proceso
de recuperacion.

El objetivo es que el paciente
recupere su vida y su salud
mental.

Partiamos de cero, el cliente
pedia el rediseno de la marca
junto con la busqueda de un
nombre nuevo para su empresa.

Aunque ya existia una versidn
de marca de Amas, no tenia
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consistencia ni coherencia, ya
que se cred para poder poner
algo en la pagina web que le

habia disenado una empresa

externa.

Ademas, no se contaba ni
con aplicaciones graficas
tales como, tarjetas, hoja de

facturacion o sobre americano.

A continuacion se muestra la
marca anterior, en muy baja
calidad, ya que el cliente no
disponia ni siquiera de un
archivo con mejor resolucion.
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Esta marca, estaba formada por
logotipo y descriptor, por una
tipografia de palo seco, y dos
tintas (verde y azul). Una marca
limpia y sencilla, acercandose a
lo que el cliente deseaba, pero
sin ese aspecto profesional

y atemporal que veiamos
necesario.

Lo que nos pedia el cliente era
transmitir todos estos valores
anteriormente comentados,
creando una marca nueva que
fuera positiva, profesional,
directa, facil de recordar y que
se diferenciara del resto.
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4. Desarrollo del
proyecto
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4.1. Moodboard

Una vez nos hemos reunido con el
cliente, tenemos claro lo que tiene, lo
que quiere y lo que desea transmitir,
pasamos a la siguiente fase del proceso
de diseno: el moodboard.

Sera nuestro punto de partida para
definir la direccion estética o conceptual
que el proyecto va a tener.

El moodboard es un panel que nos sirve
como herramienta visual para ayudarnos
a plasmar la idea y a definir la marca.

Hacemos una investigacidn previa

de determinados factores como las
tendencias, la competencia y las pautas
del cliente y una busqueda de imagenes,
fotos, materiales, ideas, que nos
trasladen al proyecto y que muestren

lo que tenemos que transmitir. Asi a
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partir de toda la informacién
recopilada creamos el
moodboard con diferentes
elementos como tipografias,
colores, fotografias y demas,
dando lugar a una idea previa
mas proxima al diseno que sera
creado mas adelante.

En resumen, el moodboard es
una excelente forma de plasmar
nuestras ideas creativas a
través de elementos visuales
como fuente de inspiracién
para llevar a cabo un proyecto
creativo, un panel con todas
las ideas que reflejan de algun
modo la esencia del proyecto
que se va a trabajar, a la que se
pretende llegar.
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En este caso nuestro
moodboard es digital, en
forma de collage de imagenes
y fotografias. Concretamente
tenemos dos moodboards, uno
que transmite el concepto de
marca y otro que representa la
parte grafica.

Para poder entender los dos
moodboard, se van a mostrar
primero por completo, y

debido a que la recopilacién

de imagenes fue extensa, a
continuacién mostramos unas
mas representativas para poder
plasmar la explicacion en esta
memoria.
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EL CONCEPTO

Este Moodboard es mas
general, busca evocar
sensaciones, a través de
fotografias que muestran
paisajes y naturaleza, recortes,
frases, objetos, estilos de vida,
con las que se quiere transmitir
tranquilidad, calma, felicidad,
apoyo, fuerza, el recorrido

de un camino.. sentimientos
que queremos que se vean
reflejados en Amas.
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PARTE GRAFICA

Este Moodboard se fundamenta
en lo que buscamos para la
identidad corporativa de Amas.
Colores azules, con toques
calidos en amarillos o corales,
tipografias limpias y claras,
actuales pero con un toque
clasico que le de seriedad a

la marca y formas sencillas y
geométricas.
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4.2. Busqueda del
Nombre

Una vez estan planteados los
Moodboards y el cliente nos
da su visto bueno, tenemos
claro qué camino vamos a
seguir en cuando a Imagen

de marca e identidad de la
misma. Tras esto se trabaja

en un factor muy importante:
el nombre. Necesitamos un
nuevo nombre ya que el cliente
no se identificaba demasiado
con Amas. Aunque estaba
formado por parte de las
iniciales de su nombre Alicia
Mas, no le gustaba que sonara
como si fuera una accién del
verbo amor, ademas de que
con una rapida busqueda en
Google encontramos que ha
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surgido una asociacidn de
apoyo a afectados por consumo
de cannabis con este mismo
nombre, Amas apoyo social. Asi
que mantener el nombre no era
una opcion.

Hoy en dia, nadie duda del valor
y trascendencia econdmica de
los nombres de marca. Por ello,
los anglosajones han creado
una disciplina denominada
naming (de name, nombre),

que se dedica estudio de las
técnicas utilizadas para su
creacion.

La nominologia tiene pleno
sentido en el mercado
contemporaneo, en el que

el nombre es una de las
principales fuentes de identidad
de las marcas y uno de sus
factores criticos de éxito. La
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marca es esencialmente el
nombre, hasta el punto que
muchos diccionarios ignoran

el resto de elementos para
definirlas sencillamente como
“un nombre dado a un producto
0 un servicio”.

El nombre es la principal fuente
de identidad de la marca.

Es el primer peldano en el
conjunto de significados que
se desea transmitir al cliente
para ganar su preferencia. El
nombre puede convertir un
producto indiferenciado en una
marca, comunicar con sencillez
su compleja identidad a los
publicos objetivos.

El proceso de la nominologia
incluye las siguientes fases:
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FASE ESTRATEGICA

La primera fase de todo proceso
de nominologia es la reflexion
estratégica sobre el producto

o el servicio que se pretende
bautizar.

Un aspecto no siempre cuidado
de la reflexidn estratégica es la
arquitectura de nombres que,
como parte de la arquitectura
de marca, debe reflexionar
sobre el modo como el nuevo
nombre se relaciona con el resto
de los nombres de marca de la
empresa.

También es necesario en este
momento valorar la estrategia
a seguir, si ha de ser de marca
Unica o multimarca, de marca
local o global, y definir cuales
deben ser las relaciones del
nombre de la marca con el
nombre de la empresa, dado
que todo ello condiciona
notablemente el proyecto.

En nuestro caso, al ser una
unica marca no teniamos

este inconveniente. El Unico
problema que veiamos que
podia afectar era que la
empresa llevaba ya 10 anos
colaborando con otros centros
y profesionales utilizando el
nombre de Amas, de la misma
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forma que los pacientes que ya
la conocian llamandose asi. Nos
preocupaba que pudiera causar
confusion en las personas con
la que ya trabajaba o habian
seguido un tratamiento en este
centro.
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FASE CREATIVA

Se elaboran listas de nombres
de entre los cuales se podra

seleccionar el nombre definitivo.

En este caso la estrategias
utilizadas para elaborar estas
listas han sido tres, que iremos
explicando a continuacion.

En la primera fase elaboramos
un Brainstorming para sacar
un listado extenso de posibles
nombres. Después realizamos
una evaluacion comprobando
si cumplia con los criterios
pedidos por el cliente en el
briefing, reduciendo asi el
listado a unas pocas opciones.
Por ultimo, jugamos con las

palabras que habiamos extraido

pasandolas a otro idioma,
usando variantes.. para obtener
la mejor opcidn.

46



4.2.1. Brainstorming

El Brainstorming o lluvia de
ideas es probablemente la
técnica mas antigua y mas
conocida, al menos de nombre.
Su creador, Alex Osborn, lo
describid en su libro Applied
Imagination, publicado el

1954, aun cuando él ya lo

venia utilizando desde el 1939.
Comenzo a desarrollar métodos
para la solucion creativa de

los problemas, dijo que dos
principios contribuyen a la
“eficacia ideativa”, siendo estas
“1. Aplazar el juicio”, y “2. Para
llegar a la cantidad”. Siguiendo
estos principios fueron cuatro
sus reglas generales de la Lluvia
de ldeas:

- Centrarse en la cantidad
- Retencidn de la critica

- Bienvenidas las ideas
inusuales

- Combinar y mejorar las ideas

Por lo tanto el brainstorming
es una técnica perfecta para
proponer gran cantidad de
ideas que no se criticaran
bajo ningun concepto en el
momento del brainstorming.
Se valoraran todas las ideas
de forma positiva. Una vez se
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tenga una lista amplia de ideas,
es muy interesante combinarlas,
asi se crearan nuevas ideas

y se mejoraran las que ya se
tenian. El éxito y la esencia del
brainstorming es esta, no tener
limites y decir cosas que en
cualquier otro espacio podrian
parecer disparatada.

La lluvia de ideas tiene que
dar solucién a un problema,
en nuestro caso el nombre del
Centro dirigido por Alicia.

Aunque el éxito de éste método
es la ausencia de limites a

la hora de proponer ideas,
tenemos que partir de una
base, ésta es las exigencias

del cliente ya recogidas en

el briefing mediante una
entrevista personal.
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Primero propusimos una serie
de conceptos que el cliente
queria transmitir y una serie
de caracteristicas que queria
que su marca reflejara, para
luego sacar unos listados de
ideas que nos sugerian estas
palabras.

De esos listados de palabras se
propusieron varias ideas para
nombres.

Al ser un proceso creativo se
realizé digitalmente pero con
un aspecto mas manual para
favorecer la inspiracion.

Caracteristicas que se
quieren reflejar:

- Positive

- Directo

- Bonito

- Que suene fien

- Con significado

- Que se diferencie del resto
- Descriptive

- Ficil de leer

- Ficil de pronunciar

- Ficil de recordar

- Corfo
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Conceptos que se quieren
transmitir:

- Fuerza

- Esfuerzo

- Sequridad

- Esperanza

- Contfianza

- Bienestar

- Salud

- Ayudia

- Calma

- Compromiso

- Honestidad

- Principios

- Confidencialidad

- Guin

- Objetive

- Crecimiento

- Vida

- Felicidad
- Experiencia
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FUERZA

- Hierro

. Piedra

- Acero

- Madre

. Cadenn

- Resilencia

- Tenddn

ESPERANZA

- verde
. vg’ez
- nacimiento

- trillo/luz

. @m%nﬁcﬁ)

. estrella

- Seda de araiia
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BRAINSTORMING CONCEPTOS

SEGURIDAD

- cinturin

- Cable de Aceran . escudo

- Miisculos - quardaespaldas

BIENESTAR
- Bi€sta—cama

- relax

- paz

- hogar

- a2 movitaiia

comiEM

deporte )

R

i
o

- perder/encontrar

- briijula

t mapa
]

DBJETIVO
- metq

- carrera

. perfevemna’ﬂ
- corver
- resistencia

Ssuens
- sentido de |a vida

- arbol
O g || o
( Hm/;% : emcermed.ﬂ/d gllj';w
- ciegn : %Per acion - fermémetro
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CRECIMIENTO
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ATUDA

- médico
- AMigo
Escu

- salvavidas

voluntario
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LR
2L
S

AN

FELICIDAD
- sonrisa

- Cancion

- abrazo

- beso

- satisfaccion

i

BRAINSTORMING CONCEPTDS

COMPROMISD

ordimientos

R

VIDA

- credmiento

- chidados

R
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BRAINSTORMING NOMBRES
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BRAINSTORMING NOMBRES
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EVALUACION
BRAINSTORMING

De esta lluvia de

ideas surge un listado
de nombres que
evaluaremos con unos
parametros extraidos

del briefing para poder
reducir el listado.
Elegiremos los de mayor
puntuacién y por lo tanto

los que cumplen mas

criterios.

S

Aquiles Escala Cero
Cuarzo 504/\0/ icto
Heracles way
Consumo Cero AWM

Cero Consumo  Foco Cero
Estill Vivir Limpio
Estay Braim
Dreams Liters
Lazos Aura

Lmrp Core

Motif Horizon
Recupérate Vivir Primero
Clave Cero Aurora
Cerv Vivir

Key Nido

Liens Recuperarte
Conecta Clarity
Faces Imadi

Adilia

Care

Vaso Cero
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POSITIVE

Implica una
accion o signifi -
cadlo positivo

BONITD

Evoca im@eneé

agradaies.

JIGNIFICADD

Esti basado en
un comepﬁr

DESCAIPTIVE

Hace referencia
a la labor de la

6VHP}’€§W.

ECTURA
Es ficl de leer

MENDRIA
Es ficil de
recordar, llama
la atencion.

DIRECTO

s un mensaje
clare Yy conciso

FONETICA
Es una palatra

suave y
melédica

DIFERENTE
Se diferencia de
la competencia

CORTD

Tiene Una silaba,
a lo sumo dos.

PRONUNCIACION
Es ficil de
pronunciar

J s

o~ Mas ¢ menos
W No

J [ Punto
J O'5 Puntos

)( O puntos
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EUALUACION NOMBRES
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EVALUACION NOWBAES
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Criterio de seleccion:
Funtuacion 2 7.5 pt

cuarze
lazos
recupérate
CEerv
conecta
recuperarte
clarity

vivir limpio

liters

core
vivir pm’mem
vivir
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EVALUACION BRAINSTORMING

Tras aplicar los criterios de evaluacion,
elegimos los de una puntuacion igual
o superior a 7,5 para poder seguir
trabajando, pero con una lista mas
concreta.

Observando estas ideas nos damos
cuenta de que Vivir, Vivir primero y Vivir
Limpio son practicamente el mismo
concepto, asi que simplificamos y
elegimos Vivir, ya que la preferencia del
cliente era un nombre corto. Lo mismo
sucede con Recupérate y Recuperarte,
son practicamente iguales, asi que nos
quedamos con el primero al dar un
mensaje mas directo.

Descartamos Conecta, ya que induce
a pensar en alguna empresa de
comunicacion o tecnologia

Por ultimo, prescindimos de Cero
por que puede llevar connotaciones
negativas y al cliente no le gusta.
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4.2.1.1. Mejora de las ideas

Teniendo nuestro listado de seis posibles |

nombres veiamos necesario darle una vuelta, . cuarze \
ya que considerdbamos que se podia llegar lazos |
a algo mejor. De manera que jugamos con Z%ﬁerﬁe
las palabras que ya teniamos pasandolas a | Iiberoq

otro idioma, usando variantes, inventando | e
palabras y creando alguna con las iniciales de | i

su nombre de pila. e |

Recupérate - recover( ya existe recovery), recora, recore, desintox

Vivir — vive , vita, laiv, vidli, Leven (vida en needandes ), modo (camin italians),
ona (caming en yoruba ), ita (camino latin ), vitwi (vive tu vida ), viure

Litero — lifre, liter laibe, levi,

Lazos — lasso, lus (Africanc), wnito, nodo (nuds en italianc), nodi (nods en latin)

Clarity — lux, clean, dair (francés), luminer, lumi, lumen

Core — Focus (centroen inglés), crux (meallo en inglés), quid

Cuarzo — vieus(latin), lapis (piedra en latin),

Cetea - centro Terapeurico para adicciones

Alicia Mas Mayor — Ammay, Amay, Alma, Almas, Almay, Maya, Masmay, Alias,
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4.2.2. Eleccion del

nombre

Tras una puesta en comun con
el cliente y la directora de este
proyecto, llegamos a un listado
en el cual coincidiamos. Estas
propuestas le gustaban al
cliente, sentia que representaba
a su marca y nos parecia que se
podia empezar a trabajar con
ellas.

—_—
\ M”W \‘

Ceten |

Kecora \
| Amm/
- Focus
" Nodo

|

Con esta lista se hace una
rapida busqueda en Google, de
manera que comprobamos si
existe ya algun centro con estos
nombres o similar.

Encontramos que Maya ya

esta en Mexico como Clinica
Maya para adicciones, y
aunque nuestro cliente solo
trabaja en Espana, en estos
ultimos tiempos esta recibiendo
peticiones de posibles
pacientes en Latinoamérica,
para realizar el tratamiento por
videoconsulta.
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Respecto a Recora,
encontramos un centro en
Cadiz que se llama Recovery.

Focus ya existe y es un centro
para el tratamiento de TDHA.
Por ultimo en referencia a Nodo,
el cliente tenia preferencia por
Amay o Cetea antes que por
este mismo.

Finalmente la eleccidn estaba
entre Amay o Cetea. El

punto decisivo fue el hecho

de que varios centros y
profesionales del sector que
levan colaborando anos con el
cliente, al igual que pacientes
que ya llevan anos recuperados
pero de vez en cuando solicitan
alguna terapia de apoyo ya
tenian asociada a mi cliente con
el nombre de Amas Terapia.

En conclusion, la decisidn
tomada fue elegir Amay como
el nuevo nombre. De esta
manera se creaba la menor
confusion posible para que esto
Nno supusiera un perjuicio en el
trabajo del cliente, a la vez que
conseguiamos deshacernos
de la relacidén que se asociaba
de la palabra Amas con el
verbo amor. Ademas el cliente
se sentia identificado con

esta palabra y cumplia con el
briefing que el cliente habia
pedido.
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4.3. Primeras 1deas

En el briefing propuesto por el
cliente, solo se pedia crear una
marca que fuera bonita, actual
y un tanto seria, daba total
libertad en todo lo demas.

Como bien es sabido, la
identidad de la marca se puede
demostrar de muchas maneras,
desde el logotipo de la marca
hasta su tipografia o los propios
colores corporativos de la
propia marca. De ésta manera
no se realiza ninguna estrategia
de branding si no esta bien
pensada y desarrollada para la
marca.

Dado que el cliente pedia algo
moderno y sencillo, pero bonito,
que le representara como una
empresa seria y que invitase al

Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas

futuro paciente a pedir ayuda y
querer recuperarse; decidimos
inspirarnos (como aparece en
el moodboard) en la naturaleza
pero reducida a formas mas
simples y geométricas

Sobre todo nos inspiraron
aquellos logotipos mas
abstractos con formas mas
sencillas y limpias. Se buscaba
un logotipo honesto que al
publico objetivo le resultara
fiable y que, al fin y al cabo,
consiguiera lo que queremos:
que el futuro paciente confie en
ponerse en manos de nuestro
cliente.

Por tanto, los primeros bocetos
realizados a mano en nuestro
sketchbook, giran en torno a

la misma idea: una especie de
montana, camino, que expresa
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el recorrido que haran juntos.
También queriamos que la
tipografia fuera limpia (facil de
leer), de palo seco, con toques
clasicos y elegantes, quizas con
remates, ya que en el estudio
de la competencia observamos
que la gran mayoria usa solo de
palo seco y queriamos marcar la
diferencia en algo.

Esta primera fase de bocetos,
que mas tarde se mostrara,
refleja las primeras ideas

SILVER PINES
TREATMENT CENTER

UK
o Addiction Treatment
Centres

CENTRO

DE INVESTIGACION Y

TRATAMIENTO

DE ADICCIONES

GEORGIA ADDICTION

TREATMENT CENTER
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realizadas a mano alzada sobre
papel.

Pero primero se muestra a
continuacién una seleccién

de imagenes de los logotipos
existentes para distintos
centros de recuperacion

en otras ciudades y paises,
algunos ya mostrados en el
analisis de la competencia, que
han servido de punto de partida
en el proceso de bocetaje.

r6| Recovery

T CENTRO

momento

Centro Terapéuﬁco
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4.4. Bocetos hechos
a mano

Los bocetos a mano

que a continuacion se
muestran, giran en torno
a la figura del triangulo,
ya que es una que puede
recordar a la silueta de
unas montanas y que
estda muy presenta en la
propia palabra Amay.

Como se puede observar,
todos los bocetos

tienen una misma linea
de diseno. Se trata

de dibujos sencillos,
geométricos, limpios y
abstractos.

En este proceso no se

ha trabajado todavia con
el color. Las pruebas de
color se estudiaran mas
adelante en el proceso de
bocetaje a ordenador.




4.5. Bocetos hechos a
ordenador

El proceso anterior de bocetaje
a mano nos ha sido de gran
ayuda a la hora de empezar

a trabajar con el ordenador y
digitalizar las propuestas mas
interesantes.

Siguiendo los principales
elementos de inspiracion, se

ha trabajado en busca de una
imagen directa y personal

para la marca, teniendo
siempre en cuenta los valores y
sensaciones gue esta pretende
transmitir al publico.

Partiendo de los bocetos
realizados a mano y tal y como
se ha indicado anteriormente,
trasladamos sus elementos

o ideas principales al
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ordenador, digitalizandolos.
Los triangulos, la linea solo

en trazo, la tipografia... todos
estos elementos permitiran que
se origine la propuesta o idea
final que represente a la marca
Amay.

El proceso de bocetaje con la
herramienta de diseno vectorial,
lllustrator, ha sido rapido y
fructifero. Se han llevado a
cabo multiples ideas con sus
respectivas variantes, y se

ha trabajado ya con posibles
paletas de color.

A continuacién se mostraran
imagenes de todo este proceso
que representan las ideas
principales con las que se ha
trabajado.
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BOCETO 1

N

BOCETO 2

YA ey

®» H /M

BOCETO 13

B A ¥
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TIPOGRAFIAS

Alda OT CEV :

AMAY Amay

Mokoko Regular
AMAY Amay

Nunito Sans:

Centro Terapeutico para Adicciones

Helvetica Neue:

Centro Terapeutico para Adicciones

Didot LT Pro

AMAY

Centro Terapeutico
para Adicciones

Helvetica Neue:

AMAY

Centro Terapeutico para
Adicciones

Novel Display Xcnd

AMAY

Centro Terapeutico para Adicciones

Nunito Sans:

AMAY

Centro Terapeutico para
Adicciones

Amay

Tratamiento de
Adicciones

Amay

Tratamiento de
Adicciones

Amay

Tratamiento de
Adicciones

Amay

Tratamiento de
Adicciones
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Fenice Pro:

AMAY Amay

Didot LT Pro Roman
AMAY Amay

Novel Display Xcnd
Centro Terapeutico para Adicciones

Gimlet Display
Centro Terapeutico para Adicciones

Didot LT Pro Roman + Nunito Sans:

AMAY Amay

Adiccién

Adiccién y Tratamiento )
Tratamiento

Adiccién

Amay  Amay

Adiccién y Tratamiento

Adiccién / Tratamiento

Amay

Vivir sin consumir

Amay
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4.6. Propuestas finales y
sus variantes

Después de la presentacion de
ideas y bocetos a la directora
de este proyecto, se eligen
tres propuestas finales que

se enviaran al cliente en una
primera ronda de revision.

Se han elegido las tres que a
continuaciéon mostraremos, ya
gue son las que tienen mas
posibilidades, dan un mayor
juego de variaciones y se
adaptan mejor a la personalidad
de la marca Amay.

La Unica diferencia que
encontramos entre las

tres ideas es el simbolo,

las tipografias y colores se
mantienen en todas ya que nos
parecian los adecuados para
este proyecto.
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2

3

1

i adiccién y tratamiento

' & adiccién y tratamiento

AdlNnay sz

Adiccién Tratamiento

dllrla

Adiccidn Tratamiento

Y amay

adiccién y tratamiento

~@amay

adiccién y tratamiento
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Los colores que aparece en

el logotipo son dos, aunque

no son los definitivos y se
quiere buscar dos colores

mas para posibles detalles. En
la tipografia se usa el color
negro por ser un color neutro

y de facil lectura. El color del
simbolo es un azul suave,

que no molesta a la vista pero
consigue llamar la atencién. Los
colores identifican a la marca, el
azul le da un aspecto tranquilo
y sereno, mientras que el

negro le dota de seriedad y
profesionalidad; para contrastar
y anadir positividad a la marca
la idea es utilizar toques

de algun color calido que
definiremos mas adelante.

Utilizamos dos familias
tipograficas, ambas en
minusculas, con dos tamanos y
grosores diferentes.

La fuente principal utilizada

en el logotipo se trata de una
tipografia clasica, con bastante
diferencia de grosor entre sus
trazos y remates lineales, lo que
le da un aspecto un poco mas
moderno. Estas tipografias son
muy elegantes y son ideales
para proyectos que quieren
denotar seriedad, elegancia y
profesionalidad.
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Por otro lado, en el descriptor
encontramos una tipografia
geométrica y redondeada, es
de clara lectura y mas suave

y desenfada que la principal,
por lo que le da un aspecto
mas cercano. Se ha decidido
que la frase que lo forme sea
“adiccion y tratamiento” ya que
buscabamos un mensaje claro
y conciso que expresara bien la
actividad de la empresa.

Amay es un centro serio y
profesional, donde se trabaja
de forma honesta y con

mucho compromiso hacia los
pacientes, por eso buscdabamos
una tipografia que le diera
seguridad al futuro paciente.

En cada una de las tres
propuestas encontramos un
simbolo diferente, en el cual
basaremos principalmente

la eleccion. A continuacién
explicamos las diferencias de
cada uno, aunque podemos
decir que los tres estan
inspirados en la naturaleza
en su forma mds geométrica
y basados en el concepto

de “menos es mas”. Estan
representados en la version
con color y la versién en blanco
y negro para comprobar que
funcionan de dos las formas.

66



PROPUESTA 1

ﬁ adiccién y tratamiento
' 3 adiccién y tratamiento

PROPUESTA 2

AlNay sz

Adiccidn

dalrla

Adiccidn

Tratamiento

Tratamiento
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En esta propuesta nos encontramos con
un simbolo muy sencillo y geométrico.
Un semicirculo con relleno que se situa
sobre la primera “A.” Surge de la idea
de un amanecer donde el semicirculo
representaria el sol y la “A” mayuscula
una montana, esto simboliza la idea de
un nuevo dia, una nueva oportunidad.

El descriptor se sitla en la parte
superior, alineado con las letras
“may” dandole protagonismo a la “A”
mayuscula y al semicirculo.

Se forma una marca muy clara, sencilla
y limpia.

La propuesta nimero dos esta formada
por dos lineas de trazo uniforme, y un
circulo con relleno. Estas lineas aparecen
al unir letras MY en trazos sencillos.

Al dibujar la barra abajo y situar el
circulo de fondo se compone un paisaje
abstracto y geométrico que recuerdan

a un amanecer o un atardecer, otra vez
buscando esa idea de un nuevo dia, una
nueva oportunidad.

En este caso el descriptor queda en la
parte baja dividido por el asta de la “y”,
por lo que esta letra nos daria un doble
servicio.

Tenemos una marca mas horizontal y
abstracta que la anterior, pero sigue
siendo limpia y sencilla.
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PROPUESTA 3

Y amay

adiccidn y tratamiento

@ amay

adiccidén y tratamiento
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Por ultimo, la tercera propuesta, esta
formada por un semicirculo con relleno
y una linea que forma picos con trazo
uniforme. La linea de picos, de la misma
forma que en la propuesta anterior,
aparece de unir con un trazo sencillo
las letras MY. Al anadir el semicirculo
en la parte baja junto con la cenefa, se
forma otra vez un paisaje de montanas,
pero esta vez quedaria representada
una masa de agua, podria ser un lago
o un mar. Esto proyecta una sensacion
de calma, serenidad y tranquilidad.

El descriptor se mantiene en la parte
baja, pero esta vez desplazado hacia la
izquierda “encajado” al lado del asta de
la.

El resultado es una marca abstracta,
dinamica y de orientacidn horizontal,
aungue da la posibilidad de separar
simbolo y logotipo, que continua siendo
limpia y sencilla
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adiccidn y tratamiento

adiccidn y tratamiento

may
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4.7. Propuesta definitiva

Tras presentar al cliente todas las
propuestas y examinar los pros y los
contras de cada una de ellas, teniendo
en cuenta que la imagen corporativa

es la imagen mental ligada a una
corporacion y lo que ella representa,

la primera propuesta, resulta mas
representativa del espiritu de Amay y
por tanto de lo que el cliente pedia en el
briefing.

El cliente quedd encantado con todo el
trabajo realizado, se habia captado la
esencia de su marca. |lba a ser un gran
comienzo para la creacion de Amay.

De todas las propuestas, como ya se
ha indicado, la primera capta lo que
el cliente habia expresado: bonito y
positivo, pero profesional y honesto.

69



Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas

4.7.1 Evolucion de la marca

Una vez elegida la propuesta definitiva
sobre la cual empezar a trabajar y
terminar de definir la marca, se empezo
a trabajar en los detalles para ajustar

lo mejor posible la marca y darle un
aspecto mas limpio y coherente.

A continuacidn se incluye un esquema
explicativo de los cambios realizados,
sobre todo al logotipo.

ORIGINAL:

Aimay
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AJUSTADO:

La “A” mayuscula se ha
achatado por la parte
superior sin modificar su
grosor de trazo, de esta
manera no hay tanta
diferencia de altura con el
resto de letras y no queda
tanto espacio libre encima
de “may”.

El semicirculo se
ha encajado en una
circunferencia que abarca
el perimetro de la "A”
mayuUscula y comienza
a la distancia X (nuestra
unidad de medida) del
asta izquierda.

l

NN
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Para facilitar la
lectura del descriptor,
se ha cambiado a
mayusculas, quedando
mas limpio y acoplado.
Ademas para que
quedara en un posicién
mas exacta, se ha
desplazado hacia
arriba de manera que
quedara a una distancia
x/2 (nuestra unidad de
medida) de la parte alta
de la "A” mayuUscula y
se ha aumentado 90pt
el tracking.

l

Los remates de la “y”
quedaban ligeramente
desplazados hacia arriba
y se han bajado un poco
para que coincidan a la
misma altura que los
arcosdela“a”yla“m”,
sin cambiar la forma de
la propia letra.

De la misma forma que
con la “a” mayuscula,
se ha acortado el asta
diagonal de la “y" ya que
quedaba demasiado
espacio libre en la parte
inferior del resto de letras

l

A oo
(Amayv

<

| |
Se ha tomado
como unidad
de medida el
grosor del asta
derecha de la
“A” mayuscula

Se han modificado
ligeramente los valores
del Kerning para que
visualmente quedara
mas compensado v el
espaciado entre caracteres

fuese mas homogéneo

La cola de la “a” minuscula
se ha trasformado en un
remate recto vy lineal, aunque
manteniendo el apdfige,
quedando a la misma altura
que los remates inferiores de
la“m” ola “A” mayuUscula
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ORIGINAL:

AJUSTADO:
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4.7.1.1 Resultado de los ajustes

Hemos conseguido una marca mas
limpia y homogénea vy el logotipo
ha quedado con los espacios mas
compensados.

Ha sido cambios sutiles pero que
provocan que la marca se perciba mas
agradable y coherente visualmente.

adiccién y tratamiento

ADICCION Y TRATAMIENTO

may
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4.7.2 Colores
corporativos y resultado
final

Tras mandar, para una revision,
la marca con los ajustes
realizados a la directora de

este proyecto, se confirma que
son los adecuados y pasamos

a definir cuales seran los
colores corporativos para poder
enviarle la propuesta definitiva
al cliente.

Sabiamos que el color principal
del simbolo tenia que ser

azul, un color que transmite
calma y serenidad, pero en

las propuestas de marca nos
dabamos cuenta que quedaba
un poco frio, asi que buscamos
una tonalidad mas calida.
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Para la tipografia usamos
negro, un color mas serio y
profesional y de facil lectura.

Para los colores auxiliares
gueriamos buscar dos tonos
calidos, que crearan algo de
contraste y que dieran un
aspecto mas positivo y vivo a
la marca, si hubiera que usarlos
para algun detalle decorativo.

Estos tonos venian ya bastante
marcados en el moodboard
inicial y el cliente estaba de
acuerdo en que nos basaramos
en esa paleta de colores.

Trabajamos directamente

con colores pantone para
facilitar futuros trabajos de
impresion, aunque en el manual
de identidad corporativa se
anadiran sus equivalencia en
CMYK, RGB y hexadecimal.
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PRIMERA
REVISION:

Esta fué la primera
paleta de colores
propuesta al cliente.
Colores primarios,
faciles de identificar.
El azul protagonista
ligeramente mas
calido por su subtono
verdoso, y naranja

Al cliente le gustaba la
combinacidn y sentia
que representaba su
marca y le daba un
aire mas positivo y
enérgico, pero nos
planteaba bajar la
intensidad de los
colores.

y amarillo que
contrastan y dan mas
fuerza vy luz a la marca.
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Ind

PANTONE P 119-5 C

PANTONE P Process
Black C

PANTONE P 55-5 C

PANTONE P 20-3 C
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RESULTADO
FINAL:

En esta ocasion se
le mando al cliente
una version en la que
se habia disminuido
la intensidad de
todos los colores,
menos del negro,
pero continuando en
la misma gama de
colores.

El cliente quedd
encantado, la marca
reflejaba lo que

ella esperaba, le
parecia fresca, actual,
profesional y positiva.

Ya podiamos comenzar
a elaborar el Manual de
Identidad Corporativa.
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Ind

PANTONE P 119-4 C

PANTONE P Process
Black C

PANTONE P 55-4 C

PANTONE P 20-2 C
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5. Manual de
Identidad

Corporativa

Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas

5.1 Introduccion

Muchos negocios no entienden por qué
la necesidad de un manual de identidad
corporativa, piensan que es suficiente
con un logotipo, nada mas lejos de la
realidad.

Una marca es mucho mas que eso, esta
compuesta de una identidad visual, un
tono de voz, un posicionamiento y unos
valores claramente definidos.

El manual de identidad corporativa
se encarga de poner en orden todo lo
relacionado con la identidad visual.

Este manual es un documento que
recoge los principales elementos graficos
de la marca Amay, y explica cémo deben
aplicarse visualmente en cualquier
soporte grafico, ya sea fisico o virtual.
Muestra como es el logotipo, cudles son
sus colores corporativos, qué tipografias
se deben utilizar... En definitiva todo
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aquello que compone el aspecto
visual de la marca.

En resumen, se trata de un
manual de normas que reune
y describe graficamente los
signos basicos que componen
la identidad corporativa de
Amay, asi como su usoy
aplicacion en los diferentes
soportes de comunicacion.

De esta manera se garantiza
la consistencia de la marca,
es decir, que la fidelidad de
aplicacion de las normas que
aparecen en el manual, es
imprescindible para obtener
una imagen sdlida, unitaria,
coherente y eficaz.

Un negocio genera piezas de
comunicacion constantemente,
incluso un negocio pequeno
necesita expresarse de manera
visual con frecuencia: banners,
imagenes para Facebook,
invitaciones a eventos, folletos...
y todo debe de tener una
consistencia de marca.

IDENTIDAD VISUAL

Se pretende que la
comunicacidon que acompane

a la nueva marca, Amay, tenga
un estilo visual uniforme y
coherente, independientemente
del disenador. Es ahi donde
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entra en juego nuestro manual
de marca, gracias al cual

el disefiador tendra toda la
informacion que necesite para
empezar a trabajar.

Si se trabaja con varios
disenadores a la vez, tener

un manual de identidad
corporativa garantiza que todos
manejen la misma informacion y
sigan los mismos criterios para
realizar los disenos.

Por ello, a continuacion se
indican algunos criterios
graficos que pueden orientar a
estos profesionales a la hora de
plantear la direccién de arte.

En lineas generales Amay
busca expresar un estilo fresco,
actual, serio, profesional y
positivo, atrayente al publico. Se
quiere plasmar el compromiso

y la honestidad con la que

se trabaja en este centro de
tratamiento de las adicciones.
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5.2. Elementos basicos
de la identidad visual

NOMBRE

El nombre de la empresa es
Amay.

El logotipo del nombre de la
marca esta compuesto de

una palabras, Amay, y un
descriptor de la marca, adiccidon
y tratamiento, que expresa

la actividad que realiza la
empresa.

El tamano de las dos diferencia
la jerarquia. Amay es mas
grande puesto que incorpora

el simbolo, y se pretende que
estos dos elementos sean los
de mayor importancia y se lean
con un primer golpe de vista. El
descriptor es un complementos
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que nos da un poco mas de
informacion acerca de este
negocio.

MARCA

La marca esta compuesta,
como ya hemos comentado, de
un logotipo, un simbolo y un
descriptor.

Un logo es una palabray un
simbolo una imagen, la marca
es la mezcla o combinacién de
los dos.

El logo es el identificador de

la marca, contiene el nombre
identificativo de la marca y los
nombres secundarios (en caso
de que los tenga). El logotipo
podra utilizarse independiente
al simbolo cuando el soporte
no permita el uso completo o
el objetivo justifique el uso del
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logo por separado.

El simbolo es una forma
geométrica simple, un
semicirculo con relleno.
Simboliza el sol saliendo en el
horizonte

El simbolo representa a la
marca y por tanto es su sello
distintivo. Aunque éste podra
utilizarse independiente al logo,
también podra utilizarse junto
a la “A” mayuscula del logotipo.
De esta manera tendremos
una version que podremos
usar siempre que el soporte
no permita el uso completo o el
objetivo esté justificado,

El simbolo es totalmente
representativo e identificador
de la marca.

Por ultimo, el descriptor de
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la marca nos proporciona
informacion acerca de la
actividad de la empresa, pero
podra obviarse cuando sea
necesario.

Amay
Amay
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COLORES
CORPORATIVOS

Una de las cosas mas
importantes a la hora de crear
una marca es elegir muy bien
sus colores corporativos. El
color corporativo es el que

va a representarla, este esta
presente en el logotipo, rétulos
y carteles, la papeleria o
senalizacion corporativa, tanto
exterior como interior.

Los expertos han demostrado
que cada color tiene una
identidad propia, que produce
sensaciones en la persona que
lo esta observando. El color que
define a Amay sera la primera
carta de presentacion, ya que
producird un impacto inicial en
sus clientes o consumidores.

Es muy importante la eleccidn
de las tonalidades, se deben
evitar tonalidades estridentes,
desordenadas y distorsionadas.
Las tonalidades deben ser
armoniosas, se debe elegir una
gama de colores que combinen
y contrasten entre si.

De ahi la gama de colores
elegida para Amay.

Por ejemplo, si se usa un fondo
claro, nuestra letra debe ser
oscura, y a lainversa. En este
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sentido, hay que tener muy
en cuenta que el logotipo de
la marca puede ir situado en
el exterior de la fachada de
su consulta, con lo que es
necesario que las tonalidades
faciliten completamente una
rapida lectura. Por eso, y
como se vera a continuacion,
el logotipo de Amay se puede
utilizar en negro en su totalidad.

Los sentidos se estimulan
gracias a los colores. Ahi radica
la importancia de elegir las
tonalidades adecuadas para
una marca. Deben ser colores
que reflejen la identidad
corporativa que se quiere
proyectar vy, para ello, se debe
tener en cuenta el factor
psicoldgico que tienen los
colores.

Otro factor a considerar muy
importante en cuanto al uso
del color como identificador
secundario es el factor
tecnoldgico. Si el color se ha
de reproducir por medios

de impresidon offset, se ha

de ver en una pantalla o si
hemos de conseguir tela de
ese color, tendremos que
estudiar bien las posibilidades
de cada caso, para garantizar
que el color que elijamos sea
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homogéneo sea cual sea su
aplicacion. Podemos incluir
aqui un factor econdmico ya
que el uso de muchos colores
provocara un incremento de los
precios de esas aplicaciones
ademas de poder confundir la
interpretacion del mensaje que
queremos asociar al color.

En este caso, los colores del
logotipo son dos, pero se
anaden otros dos mas para
futuras aplicaciones.

PANTONE P 119-4 C

PANTONE P Process
Black C

PANTONE P 55-4 C

PANTONE P 20-2 C

Esos cuatro colores son los
colores corporativos de la marca
Amay. Todos ellos representan
cierta armonia, el principal es
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un color frio, junto con el negro,
pero se anaden otros dos que
pertenece a la gama de los
calidos y que crea un contraste
interesante con los demas.

Junto a estos colores se debe
de tener en cuenta también

la utilizacion del blanco, como
se vera a continuacidén en las
distintas aplicaciones de la
marca.

En reglas generales, y en

la mayoria de ocasiones el
logotipo aparecera en azul y
negro, pues esta es la eleccion
final y por tanto, el logotipo
oficial de la marca. La palabra
Amay vy el descriptor usa el
color negro mientras que el
simbolo utiliza el azul.

La eleccion de los colores ha
tenido mucho que ver, como
se ha explicado antes, con su
factor psicoldgico.

Se ha utilizado el azul como uno
de los colores principales ya que
se le relaciona con el agua y el
cielo; esto transmite serenidad,
tranquilidad y confianza, de ahi
que sea perfecto para Amay.

El color negro expresa
la seriedad, elegancia y
profesionalidad de la marca.

81



TIPOGRAFIAS
CORPORATIVAS

Muchas veces, cuando creamos
un logotipo, escogemos una
tipografia muy caracteristica
pero que puede no tener

las condiciones iddneas de
legibilidad para utilizarla en
textos largos. Otras veces, a
pesar de que la tipografia que
utilizamos para el logotipo
pueda ser utilizada en textos
largos, no es conveniente
hacerlo, para hacer mas
exclusivo el logotipo.

Escoger la tipografia adecuada
es todo un arte, ya que las
sutilezas de sus formas puedes
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comunicar sensaciones muy
diferentes. Por eso se ha de ser
especialmente cuidadosos a la
hora de buscar una tipografia,
que ademas de ser legible y
comunicar correctamente la
identidad de la empresa, tendra
que poder utilizarse sobre
multiples formatos, tener todos
los simbolos graficos y poder
leerse en medidas pequenas.

Para el logo se han utilizado dos
familias tipograficas diferentes,
una para el logotipo (Didot

LT Pro Roman) y otra para el
descriptor (Nunito Sans Light).
Estas ha sido elegidas por su
claridad y buena legibilidad.

abedefghijklmnnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:;, - <=> 2@ I"#S % &’ ()*+/

Didot LT Pro Roman. Tipografia principal

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:,-.<=>2@il"#S%& ()*+/

Nunito Sans Light. Tipografia secundaria

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:;,-.<=>:2@jl"#$%& () *+/

Nunito Sans Regular. Tipografia secundaria

82



Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas

abcdefghiiklmnﬁopqrstuwmyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:;,-.<=> ?@;!”#S % &’()*+/

Didot LT Pro Bold. Tipografia auxiliar

abcdefghijlflmnﬁopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:;,-.<=>;7@;i!"#S%&’()*+/

Nunito Sans Italic. Tipografia auxiliar secundaria

abcdefghijkimnioparstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:;,-.<=>;7@;i"#S%& () *+/

Nunito Sans Extralight. Tipografia auxiliar secundaria
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5.3. Normas basicas de
aplicacion de la marca

Estas normas exponen los
limites y parametros que
enmarcan la utilizacién de los
signos graficos de identidad,
delimitando qué se puede hacer
con la marca y qué no se puede
hacer. Giran entorno a tres
aspectos bien diferenciados: la
disposicion de los elementos,

el color y los elementos
decorativos.
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VERSIONES DE LA MARCA

La marca solo admite una uUnica
composicién, la composicion
horizontal. Es el formato
principal para cualquier
aplicacidn corporativa,
publicitaria o promocional,
aungue la marca también puede
representarse sin el descriptor
si fuera necesario.

Como se vera mas adelante, el
uso de la composicidn vertical
se incluye dentro de los usos
incorrectos de la marca.

Pero como versidn secundaria,
la marca también puede
representarse solo con su
simbolo junto con la “A”
mayuscula, puesto que es su
sello identificador.
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VERSION
PRINCIPAL

Amay
Amay

VERSIQN
SECUNDARIA
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RELACIONES PROPORCIONALES

Las proporciones de la marca que se presentan en este apartado
no podran variar bajo ningun concepto

La proporcion base, en nuestro caso, la marca el asta de trazo mas
grueso de la “A” mayuscula, identificada como X. A partir de esta
proporcion se da forma al resto de la marca. Esto le asigna una
legibilidad maxima y una sensacién de unidad total.

X/2

ADICCION Y TRATAMIENTO 7x/4
R3'25x
\ i d
7%/3

XXI2 %12 x/2 x/2 X/4
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AREA LIMITE DE RESPETO

En todos los medios en los que aparezca la marca se ha de
reservar un espacio delimitador alrededor. El tamano de este
espacio debe ser siempre proporcional al de la marca.

La medida de esta zona sera la proporcion X definida en el
apartado anterior.

Se definira un area de respeto tanto para la versién principal, como
para la secundaria

***************************************************

ADICCION Y TRATAMIENTO
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TAMANO MINIMO

Dentro del extenso ventanal
de aplicaciones de la marca
existen algunas que exigen

su reduccion o ampliacion.

En este apartado fijaremos el
minimo al cual se puede llegar
a reducir la marca, sin perder
la armonia del conjunto, sus
proporciones v la visualizacion
perfecta. Estableceremos una
medida minima para cada una
de las versiones de la marca.
Por tanto, la medida minima
de la de la version principal
con el descriptor ser de
30mm de largo, basandonos
principalmente en la legibilidad
de éste Ultimo. La version sin
descriptor sera de 30 mm

de largo basandonos en la
legibilidad del logotipo. Por
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ultimo la versidén secundaria
del simbolo junto con la letra
“A” sera de 10mm de alto
basandonos en que no se
pierda de vista el simbolo.

!3 ADICCION Y TRATAMIENTO

30 mm

ﬁmaﬂ

30 mm

% 10 mm
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VERSION MONOCROMATICA

Versidon en negativo.
La marca se reproduce en blanco sobre fondo negro.

Version en positivo.
La marca se reproduce en negro sobre fondo blanco.

La marca en negro es recomendada para documentos de uso
interno, documentos por impresora, documentos obtenidos
mediante fotocopia estandar, impresos a una sola tinta: negro
100% vy algunos casos muy practicos como la posibilidad de
encargar un cuno para utilizarlo en futuras aplicaciones de
papeleria.

Esta versidn también se podria realizar sustituyendo el negro por el
color azul corporativo, PANTONE P 119-4 C.

3 ADICCION Y TRATAMIENTO
- 'S ADICCION Y TRATAMIENTO
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VERSION INVERTIDA

En la version invertida siempre se presentara la marca sobre fondo
azul corporativo (PANTONE P 119-4 C). El simbolo adquirira color
blanco.

3 ADICCION Y TRATAMIENTO
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TEXTURA
CORPORATIVA

Con el simbolo, se
cred un estampado
que podria ser

util en posteriores
aplicaciones de la
marca.

Este estampado

esta formado por
repeticiones de un
semicirculo, el simbolo
de la marca, pero sin
relleno, es decir, solo
con trazo, junto a una
linea vertical que tiene
la misma inclinacion
que la “A” mayuscula.
Los colores pertenecen
a la gama cromatica
que define a la
identidad corporativa.
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G/
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USOS INCORRECTOS

En ningun caso estard permitido la modificacion de la marca
salvo en las versiones expuestas anteriormente. No se permitiran
cambios de color, tipografias o deformaciones varias.

¢
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5.4. Sistema de
aplicaciones

5.4.1 Papeleria basica

De entre las aplicaciones

mas importantes se pueden
encontrar las dedicadas a

la papeleria de la empresa.
Para ello se aplican los
elementos basicos de identidad
corporativa al conjunto de
soportes impresos utilizados
por la empresa.

La papeleria incluye: tarjeta

de visita o negocio (tanto una
estandar, como una personal en
la que poder poner el nombre
del profesional), Hoja de carta
principal y secundaria, Hoja

de factura, Timing (horario

de actividades que se le
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proporciona cada paciente),
sobre y sellos (adecuados en
caso de que tenga se tenga
que hacer un certificado y se

requiera en sello de la empresa).
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TARJETAS DE VISITA

La tarjeta de visita es el primer
recuerdo visual que tiene y
que ve el paciente, por ello, es
sumamente importante que la
tarjeta transmita todo aquello
que se quiere que perciba

el usuario. Ademas debe
aparecer toda la informacion
imprescindible para que el
cliente recuerde la marca y sepa
ddénde y cémo encontrarla. Por
lo que la tarjeta contiene los
datos necesarios para ponerse
en contacto con la empresa,
tanto por teléfono como via
e-mail o visitando su pagina

Tarjeta estandar
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web.

En este caso contamos con dos
tipos de tarjetas: una version
estandar, en la que parecen

el nombre y los datos de la
empresa, y una version personal
en la que, ademas, se incluye

el nombre del profesional en
concreto y su funcion. De esta
manera segun la informacion
que se quiera proporcionar, se
puede ofrecer una u otra.

Las tarjetas se imprime a dos
caras y a color. De formato y
papel estandar (cartulina mate).

Tarjeta Personal

'j ADICCION Y TRATAMIENTO

Calle San Vicente 110, 1. 46007 Valencia.Tel.: 638542814
www.amayterapia.com amasmay@hotmail.com

Alicia Mas Mayor
Directora Terapéutica

Calle San Vicente 140, 1
46007 Valencia
Tel.:638542814

amasmay@hotmail.com

www.amayterapia.com
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Tarjeta estandar

Tarjeta personal

el

Alicia Mas Mayor
Directora Terapéutica

Calle San Vicente 140, 1

46007 Valencia
Tel.:638542814
amasmay@hotmail.com

www.amayterapia.com
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HOJAS DE CARTA A4
LT Pro Roman, en el color azul

Primera hoja de carta A4 .
corporativo.
En la primera hoja de carta
aparece, junto a la marca con el
descriptor, la direccidn, teléfono,
pagina web y e-mail de la

empresa.

Cuando el contenido de la carta
se escriba a ordenador, se
recomienda utilizar la tipografia
secundaria Nunito Sans Light.

La medida de las dos hojas de
carta es A4 (210mm. Por 197
mm)

La tipografia utilizada para
los datos de contacto es la
designada como principal, Didot

Amay

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commo-

Calle San Vicente 140, 1
16007 Valencia

Teléfono: 638542814
www.amaylerapia.com

unasmay@hotmail.com




HOJAS DE CARTA A4

Segunda hoja de carta

Esta segunda hoja de carta se
utilizard unicamente cuando
el cuerpo del texto lo haga
necesario.

Como ird siempre acompanada
de la primera hoja de carta,
en ésta tan solo aparecerd en
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la parte superior la direccidn
de la pagina web en color
azul corporativo, y en la parte
inferior derecha el elemento
decorativo formado por el
simbolo de la marca en trazo.

www.amaylerapia.com

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
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HOJA DE FACTURA

En la hoja de factura aparecera
la marca con el descriptor, en la
parte superior izquierda.

En la parte inferior
encontramos todos los datos
necesarios de facturacion,
en color azul corporativo y
tipografia principal, Didot LT
Pro Roman.

En los titulos de los apartados

Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas

mas importantes (Facturar a,
Concepto y Total factura) se
utilizara la tipografia principal,
Didot LT Pro Roman.

En el resto de contenido de
texto se utilizara la tipografia
secundaria Nunito Sans Light.

En esta ocasion aparece
ademas del semicirculo, una
linea oblicua como elemento
decorativo.

IBAN ES0012345(

a BASE IMPONIBLE 0,000
IRPF 15% 0,000
IV.A.21% 0,000

Alicia Mas Mayor
Nif: 225323171
16007 V

'3 ADICCION Y TRATAMIENTO

Facturar a:
Alicia Yuste Mas
448889278

calle carcagente 12,9
46007 Valencia

acture

(1()1](‘(‘})“):
Visita individual martes.

Total Factura

Teléfono: 638542814
w.amaylerapia.com

98



Amay, adiccidn y tratamiento. Alicia Yuste Mas 929

Primera y segunda hoja de carta vy hoja de factura
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SOBRE AMERICANO

La medida d los sobres es la estandar de 210 mm de ancho y 105
mm de alto. La parte frontal se presenta con la marcha en blanco
sobre el color azul corporativo, igual que el interior y la solapa.

La parte trasera mantiene un el diseno de la hoja de carta con el
detalle decorativo.

3 ADICCION Y TRATAMIENTO

Calle San Vicente 140, 1
46007 Valencia
Teléfono: 638542814
www.amayterapia.com
amasmay@hotmail.com
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Sobre americano




TIMING

El horario se presenta en
formato A4 horizontal y
mantiene el diseno general
limpio y sencillo, con el
semicirculo y la linea oblicua
como elementos decorativos
en la parte inferior. La marca
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se muestra en la parte superior
de la hoja. Como el la primera
hoja de carta, cuando el
contenido del timing se escriba
a ordenador, se recomienda
utilizar la tipografia secundaria
Nunito Sans Light.
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Timing

ADICCION Y TRATAMIENTO

Amay

a
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Timing
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SELLOS

Se exponen dos tipos de sello que se adecuan a la version de

la marca. Encontramos el modelo rectangular, perfecta para la
version principal de la marca; y la opcion redonda, para la version
secundaria.

Para los sellos se utiliza la versién monocromatica de la marca.

Dy,

(,‘/ON
m g
A 4o)
dy
/
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socoon Ao

Amay

‘sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

I

y o
nulla facilsis at vero eros et accumsan et iusto odio

dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
‘augue duis dolore te feugait nulla facilsi.

‘sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna sliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

‘minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

nula facilsis at vero eros et accumsan et usto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis Lorem ipsum dolorsit amet, consectetuer
adipie i
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Set de papeleria corporativa
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Set de papeleria corporativa
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5.4.2 Promocion

Aplicacion de la identidad visual corporativa a cualquier objeto o

regalo promocional: Libretas, calendarios, mascarillas, bolsas de
tela

Dentro de este tipo de objetos promocionales se incluye el papel
de regalo.

Libretas
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Calendario

Vivir sin
consumir

VIVIR TU ViDA OF vegpap

Papel de regalo
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5.4.3 Redes sociales

La marca se ha disenado de manera que pueda usarse en redes
sociales, como instagram o facebook.

Amay. Adiccion y tratamiento

F
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5.4.4 Interiorismo

Por un lado se han creado unas ilustraciones que se pueden usar
como laminas decorativas para el despacho, la sala de espera o la
sala de terapia del centro de terapéutico.

De la misma forma la trama creada con el motivo decorativo del
simbolo se incluiria en un papel de pared, de forma que la pared de
alguna de estas estancias tendrian la textura corporativa.

A continuacién se muestran ejemplos de como quedarian estas
aplicaciones:

Vivir sin
consumir
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6. Presupuesto
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Para el presupuesto de este proyecto
se ha de tener en cuenta por un

lado el trabajo de diseno y por otro

la produccidn de todas las piezas
disenadas: las tarjetas, las hojas de
carta, etc.

De esta forma hemos calculado, por una
parte, el precio del diseno del logotipo,
la realizacion de normas basicas y

el manual de identidad corporativa
(disefo e impresion) cogiendo como
referencia las tarifas de la asociacién de
disenadores graficos de Asturias.

Por otra parte estimaremos el precio
de la impresidn las aplicaciones de
papeleria, basandonos en una imprenta
online que ofrece la opcién de papel
reciclado, por si el cliente quisiera darle
un valor anadido a su marca.

También hemos considerado solo el
precio de la tipografia principal, ya que la
secundaria es de uso libre.
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DISENO DEL LOGOTIPO
Diseno del logotipo

Realizacidn de las normas basicas

MANUAL DE IDENTIDAD
CORPORATIVA

Diseno del manual

Impresidn (2 copias)

DISENO DE LAS APLICACIONES
llustraciones para aplicaciones
-Portadas libretas y mascarilla

-Carteles y papel de pared

TIPOGRAFIA
Didot LP Pro Roman (47,19)

PAPELERIA

Tarjeta de visita estandar

-55x85mm, offset 350gr FSC
Tarjeta de visita estandar

-55x85mm, offset 350gr FSC
Primera hoja de carta

- A4, 100gr
Segunda hoja de carta

- A4, 100gr

500

500

500

500

Uds

Importe (€)

1000
500

1000
200

600
2400

48

60

133

133

133
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Hoja de factura
- A4, 100gr
Timing
- A4, 100gr

Sobre americano (220x110mm)
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Uds
500

500
500

APLICACIONES

Sello de caucho redondo (50x35mm) 1
Sello de caucho rectangular (45mm) 1
Bolsa de tela (1 lado, 1 tinta) 20
Calendario (200x150 mm) 20
Laminas decorativas

- offset 131gr, tacto natural 3
Mascarillas 20

TOTAL

Diseno del logotipo

Manual de Identidad corporativa
Tipografia

Papeleria (estandar)

Aplicaciones

TOTAL

Importe (€)
133

155
40

12
15
100
40

75 (25/u)
200

1500
1200
48
751
442

6941
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7. Conclusiones
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Al realizar este proyecto, nos hemos
dado cuenta de la importacia de que una
empresa invierta parte de sus recursos
en el desarrollo de una identidad
corporativa, ya que sera la ventana de
presentacion, el primer impacto visual

y consolidara la personalidad de la
empresa.

Serda un condicionante fundamental y
estara presente en todas las tomas de
decisiones.

Amay buscaba un refresh con el que
abarcar un target mas amplio y poder
diferenciarse de su competencia, pero
sobre todo se ha tenido en cuenta que el
publico objetivo es un usuario vulnerable
al que se quiere llegar con una imagen
positiva y profesional, y esto se ha
trasladado a toda la marca.

Se ha intentado respetar, a lo largo de
todo el proyecto, la maxima de “menos
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es mas” y seguir una tendencia
limpia, clara y minimalista.

En lo que respecta a las
aplicaciones, se ha intentado
mantener una coherencia

y conexion entre todos sus
elementos, siguiendo una
misma norma de diseno.
Quedando de esta manera una
marca muy fluida y homogénea.

En el proceso de éste trabajo de
fin de grado hemos aprendido
la relevancia de entender a la
perfeccidn cudl es el problema
que tenemos que resolver, para
poder realizar correctamente

el encargo de un cliente. En
éste caso en particular, habia
que comprender el entorno de
trabajo en el que la empresa
desarrolla su actividad,

como se queria diriguir y qué
imagen queria proyectar en

los pacientes potenciales, para
poder crear una identidad
corporativa que expresara todas
las exigencias del cliente.

El proyecto nos ha servido
también para ampliar nuestros
conocimientos respecto a un
tema tan controvertido como
son las adicciones. Nos ha
mostrado que el proceso de
recuperacion es un camino
largo y complicado y que se
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necesita depositar mucha
confianza en la persona que
guiara ese recorrido.

Ha sido una experiencia muy
positiva y que nos ha ayudado
a desarrollarnos en muchos
aspectos, pero sobre todo como
disenadores al poder tratar

con un cliente de verdad, con
exigencias y opiniones reales

y con perspectivas de ver el
producto finalizado en uso.

Ver cdmo paso a paso haido
evolucionando el proyecto,
como ha ido cambiando desde
la primera idea hasta la ultima,
y como el cliente iba quedando
satisfecho con cada revison,

ha sido un proceso muy
interesante. Sobre todo al ser
algo creado por nosotros desde
el principio.

Ha habido dificultades también,
ademas de la pandemia,

sobre todo al enfrentarnos

por primera vez, solos, a una
propuesta profesional, con

un cliente indeciso y que no
tenia una idea clara de lo

que queria y ha habido que

ir orientandole durante este
recorrido, siempre buscando
que el resultado transmitiera lo
que nos pedia. Nos hemos dado
cuenta de que la parte grafica

118



del disefio también necesita
bastante trabajo, investigacion
y compromiso. Ademas su
necesidad de estar presente en
los demas ambitos del diseno.

Gracias a este proyecto, y su
resultado apropiado, hemos
recordado inquietudes que
teniamos dormidas y nos ha
ayudado a entendernos un
poco mejor y ver qué rumbo
gueremos tomar en nuestra
trayectoria profesional.

Las conclusiones son mas que
positivas, llegando a alcanzar
todo lo deseado por la empresa
y nuestros objetivos personales
de aprendizaje, compromiso,
profesionalidad y crecimiento.
Una buena forma de cerrar una
etapa con motivacion creativa
e inspiracion para empezar
nuevos proyectos.

Amay, adiccién y tratamiento. Alicia Yuste Mas
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8. Pliego de

condiciones
OBJETO

El presente pliego de condiciones tiene
por objeto el establecimiento de las
condiciones técnicas para la impresion
del manual de identidad corporativa y las
aplicaciones de papeleria basica

NORMATIVA APLICABLE
UNE 54130:2016

Directrices para la elaboracién de
un manual de identidad corporativa
orientado a la produccidn grafica.

UNE 54123-1:2004

Recomendaciones para la utilizacidon
de perfiles en los sistemas de gestion
de color. Parte 1: Condiciones
generales. Impresion en offset
convencional.
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UNE 54117:2014

Directrices para la preparacion, entrega y recepcion de originales
digitales para la produccion grafica.

UNE 54100-10:2013

Industrias graficas. Vocabulario. Parte 10: Términos fundamentales
de disefio grafico

CONDICIONES TECNICAS
Tarjetas de visita

-55x85mm + 3mm de sangrado. Orientacidn Horizontal, papel
offset 350gr FSC . Impresion a doble cara. 2 tintas, Pantone

P 119-4 C y Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT
Pro Roman y Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp.
500 unidades. Impresidn digital. Programa utilizado: Adobe
[llustrator.

Primera hoja de carta

- A4 210x297 mm, vertical, papel offset blanco 100gr FSC.

1 pagina, impresion a una cara. 2 tintas. Pantone P 119-4 C

y Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT Pro Roman y
Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp. 500 unidades.
Impresidn digital. Programa utilizado: Adobe Illustrator.

Segunda hoja de carta

- A4 210x297 mm, vertical, papel offset blanco 100gr FSC.1
pagina, impresion a una cara. 2 tintas. Pantone P 119-4 Cy
Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT Pro Roman y
Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp. 500 unidades.
Impresion digital. Programa utilizado: Adobe Illustrator.

Hoja de factura

- A4 210x297 mm, vertical,papel offset blanco 100gr FSC.

1 pagina, impresion a una cara. 2 tintas.Pantone P 119-4 C

y Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT Pro Roman y
Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp. 500 unidades.
Impresidn digital. Programa utilizado: Adobe lllustrator.
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Timing
- A4 210x297 mm, horizontall, papel offset blanco 100gr FSC.
1 pagina, impresidn a una cara. 2 tintas. Pantone P 119-4 C
y Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT Pro Roman y
Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp. 500 unidades.
Impresidon digital. Programa utilizado: Adobe lllustrator.

Sobre americano

-220x110mm, horizontal, papel offset de 100 gr con banda
autoadhesiva en solapa. Impresion de manera integra,
incluyendo delantera, trasera y solapa. 2 tintas. Pantone P
119-4 C y Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT Pro
Roman y Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp.
500 unidades. Impresidn digital. Programa utilizado: Adobe
[llustrator.

APLICACIONES

Sello de caucho redondo

- 45mm. Caucho microporoso. 1 tinta. Pantone P Process Black
C. Fuentes: Didot LT Pro Roman y Nunito Sans Light. PDF
estandar, CMYK, 300pp. Programa utilizado: Adobe Illustrator. 1
unidad.

Sello de caucho rectangular

- 50x35mm. Caucho microporoso. 1 tinta. Pantone P Process
Black C. Fuentes: Didot LT Pro Roman y Nunito Sans Light. PDF
estandar, CMYK, 300pp. Programa utilizado: Adobe Illustrator. 1
unidad.

Bolsa de tela

- 250x250mm. Algodén 100% natural 160 gr/m2 calidad
suprema. 1 tinta. Pantone P Process Black C. Fuentes: Didot LT
Pro Roman y Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK, 300pp.
Serigrafia. Programa utilizado: Adobe lllustrator. 20 unidades.
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Calendario

- 150x200 mmm. Calendarios de 7 hojas en papel de 200 gr
mate. 110 x 200 mm. acabado con espiral wire-o negro con
peana de 300 gr. 4 tintas: CMYK 55/0/8/14,CMYKOQO/0/
0/100,CMYKO0/21/41/0,CMYK0Q/58/42/0. Fuentes:
Didot LT Pro Roman y Nunito Sans Light. PDF estandar, CMYK,
300pp. 20 unidades. Impresidn digital. Programa utilizado:
Adobe lllustrator.

Laminas decorativas

- 500x700mm. papel offset 131gr, tacto natural, 1 cara. 4 tintas:
CMYK55/0/8/14,CMYK0/0/0/100,CMYKO0/21/41/0,
CMYK 0/58/42 /0. Fuentes: Didot LT Pro Roman y Nunito Sans
Light. PDF estandar, CMYK, 300pp. 3 unidades. Impresion digital.
Programa utilizado: Adobe lllustrator.

Mascarillas:

- 180x180 mm. Algodén 100% natural 160 gr/m2 calidad
suprema, Triple filtro TNT. 2 tintas. Pantone P 119-4 Cy
Pantone P Process Black C.PDF estandar, CMYK, 300pp. 20
unidades. Serigrafia. Programa utilizado: Adobe lllustrator.
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