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Resumen

Este trabajo final de grado muestra el desarrollo de un producto a demanda de un cliente en una
empresa’. El encargo consiste en el disefio y producciéon de una prenda de vestir (bluson fallero) para
las maximas representantes de las fiestas falleras en Valencia de 20212. El resultado es un conjunto de
26 prendas coordinadas, a decision conjunta entre la empresa y el cliente. Estas prendas se disefian,
analizan y desarrollan considerando tanto los requisitos de la licitacion del Ayuntamiento de Valencia y
Junta Central Fallera (cliente hipotético) como la normativa vigente aplicable a la prenda.

El proceso de disefio se realiza mediante las herramientas digitales adecuadas a cada fase, ya que
ofrecen mejor optimizacién en el trabajo al facilitar practicamente la misma informacion invirtiendo
menos tiempo y material que realizandolo por medios mas tradicionales. Soélo se procede a materializar
un prototipo cuando se tiene aprobacion del disefio tras analizar las propuestas 3D y revisar la
informacioén técnica que estas herramientas digitales facilitan.

La validacion de las distintas propuestas planteadas se realiza mediante un estudio de neuromarketing
basado en técnicas biométricas. El disefio definitivo, escogido por su mejor aceptacion en el mercado,
se muestra especificando dimensiones, formas, materiales, estampados, guarniciones, etc., en
formatos de ficha técnica.

Finalmente, se realiza un breve analisis del proceso de produccién y de los costes con el fin de realizar

una primera observacién sobre la viabilidad técnica y econdmica necesaria para ser fabricado.

Palabras clave:

Bluson fallero / Estampado / Patronaje / Neuromarketing / Indumentaria

1- El encargo es hipotético y la empresa ficticia, suponiéndole las caracteristicas habituales de una micropyme.

2- La convocatoria del 2021 es igualmente ficticia, debido a la problematica ocasionada por los efectos de la pandemia del
virus covid-19. El Ayuntamiento de Valencia no publica licitacion para 2021 ya que se realizara todo lo que se programo
para 2020. Este trabajo se realiza obviando esta situacién excepcional y trabajando como si el ejercicio de fallas 2021 se
desarrollara administrativamente sin dicha alteracién por la pandemia.
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Summary

This final degree project shows the development of a product, based on a client's demand, in a company".
The order consists on the design and production of a garment (a tradicional valencian smock blouse,
named "blusdn fallero" in spanish) for the highest representatives of the "Fallas" festivities in Valencia
in 20212. The result is a set of 26 coordinated garments, on agreement between the company and the
client. These garments are designed, analyzed and developed considering both the tender requisites
of the Valencian local government and the "Junta Central Fallera" as well as the current regulation
applicable to the garment.

The design process is carried out using the appropriate digital tools for each stage, due to its streamlining
in work, by facilitating the same information but reducing time and materials, comparing to other more
traditional ways. A prototype is only materialized when the design is approved after analysing the 3D
proposals and reviewing the technical information that these digital tools provide.

The approval of the different proposals is carried out through a neuromarketing study based on biometric
techniques. The final design, selected because of its best acceptance on the market, is shown specifying
dimensions, shapes, materials, patterns, trimmings, finishes, etc., in the format of technical cards.

Finally, a brief analysis of the production process and its costs is carried out in order to make a first
observation about the technical and economic feasibility necessary to be manufactured.

Keywords:

Smock blouse / Print / Pattern designing / Neuromarketing / Garment

1- The order is hypothetical and the company fictitious, supposing the usual characteristics of a micro-SME.

2- The 2021 call is equally fictitious, on account of the difficulties caused by the effects of the covid-19 virus pandemic. The
Valencia City Council doesn’t publish a tender for 2021, since everything that was programmed for 2020 will be carried out
then. This work is carried out avoiding this exceptional situation and working as if the exercise of fallas 2021 will be admi-
nistratively developed without said alteration by the pandemic.
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Resum

Aquest treball fi de grau mostra el desenvolupament d'un producte a peticié d'un client a una empresa’.
L'encarrec consisteix en el disseny i produccié d'una peca de vestir (brusa fallera) per a les maximes
representants de les festes falleres de Valencia al 20212. El resultat és un conjunt de 26 peces
coordinades, a decisié conjunta entre lI'empresa i el client. Aquestes peces es dissenyen, analitzen i
desenvolupen considerant tant els requisits de la licitacié de I'Ajuntament de Valéncia i Junta Central
Fallera (client hipotétic) com la normativa vigent aplicable a la peca.

El procés de disseny es realitza mitjancant les eines digitals adequades a cada fase, ja que ofereixen
millor optimitzacié en el treball al facilitar practicament la mateixa informacio invertint menys temps i
material que realitzant-ho per mitjans més tradicionals. Només es procedeix a materialitzar un prototip
quan es té aprovacié del disseny després d’analitzar les propostes 3D i revisar la informacio técnica
que aquestes eines digitals faciliten.

La validacio de les diferents propostes plantejades es realitza mitjangant un estudi de neuromarketing
basat en técniques biometriques. El disseny definitiu, triat per la seua millor acceptacié al mercat, es
mostra especificant dimensions, formes, materials, estampats, guarnicions, etc., en formats de fitxa
técnica.

Finalment, es realitza un breu analisi del procés de produccio i dels costos amb la finalitat de realitzar

una primera observacié sobre la viabilitat técnica i econdbmica necessaria per a ser fabricat.

Paraules clau:

Brusa fallera / Estampat / Patronatge / Neuromarketing / Indumentaria

1- L'encarrec es hipotétic i 'empresa ficticia, suposant-li les caracteristiques habituals d'una micropyme.

2- La convocatoria del 2021 és igualment ficticia, a causa de la problematica ocasionada pels efectes de la pandémia del virus
covid-19. L'Ajuntament de Valéncia no publica licitacio per a 2021 ja que es realitzara tot el que es va programar per a 2020.
Aquest treball es realitza obviant aquesta situacié excepcional i treballant com si I'exercici de falles 2021 es desenvolupara
administrativament sense aquesta alteracio per la pandémia..
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1 | objeto y justificacién

El objeto de estudio del presente proyecto consiste en la realizacion de unas piezas de
indumentaria para el grupo representativo maximo del colectivo fallero en Valencia en 2021.
Los puntos clave que se consideran en el disefio de este producto se encuentran en:

- la adaptacién a las exigencias del cliente sobre la imagen que desea transmitir
- la adaptacién a las tendencias del mercado
- el valor comunicativo y promocional que supone este cliente para la marca

La prenda que se somete a estudio aqui es el blusén fallero. Inicialmente fue utilizado como
una forma de identificar a este colectivo, que tomo de la indumentaria popular la blusa negra,
la gorra y un pafuelo de cuadros, los recombiné de forma diferente a la utilizada cuando
eran prendas de uso habitual y cred asi la imagen iconica, de matices tradicionales, del
fallero/a. Actualmente la moda ha entrado a modificar aquella imagen icénica. Hay una notable
tendencia hacia el uso de prendas llamativas para diferenciarse de los demas y hacia prendas
personalizadas para identificarse dentro de un grupo concreto. Se aleja del concepto de
indumentaria tradicional y se acerca, cada vez mas, a los conceptos de indumentaria para

uniformes o de casual wear.

En este trabajo, se comienza por bocetar distintas propuestas segun las variables obtenidas
de diferentes estudios previos (histdrico/etnoldgico, mercado...) y del conocimiento de los
requisitos legales y del cliente. Sobre estos bocetos, se realiza un analisis aplicando técnicas
biométricas de neuromarketing con fines comerciales. La finalidad de este analisis es tomar
una decision de disefio lo mas objetiva posible, basandose en los resultados de estudios
significativos y no sélo en la intuicidon sobre una linea de tendencia. Con ello se pretende
conseguir un producto que cumpla todos los puntos clave nombrados al inicio:

- su aspecto es el de la imagen tradicional promocionada por el cliente (Junta Central
Fallera y Ayuntamiento de Valencia)

- su imagen es actual, siguiendo el gusto del mercado en la temporada 2020-2021

- el valor comunicativo y promocional para la marca se desprendera de haber tomado
una buena y equilibrada decision en los dos puntos anteriores. Desde el equilibrio entre
pasado y presente (imagen tradicional y moda) se obtiene un producto con cierta mirada
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al pasado pero con ojos (o gusto) del presente. La idoneidad del disefio escogido, en este
caso concreto repercute especialmente en la promocion de la marca, ya que el cliente es

referente de imagen para el consumidor general de este tipo de producto.

Los puntos clave nombrados anteriormente tienen su importancia en cuanto al objetivo de ser
seleccionados por Junta Central Fallera (JCF). No sélo se analiza esto. En el desarrollo de
este trabajo final de grado se contemplan las tres fases de diseno, alcanzando los siguientes
objetivos parciales:

» Disefio conceptual
- Descripcion general del producto

-Requisitos de disefio

- Estudio y descripcion de las caracteristicas del producto que se quiere realizar

» Diseno preliminar
- Creacion de propuestas de estampado
- Patronaje

-Realizacidn de propuestas de disefio plasmadas en prototipos virtuales
» Validacién del disefio mediante técnicas biométricas de neuromarketing

» Disefio detallado
- Realizacién de un prototipo
- Definicion del producto y cumplimentacién de la correspondiente documentacion técnica
-Pliego de condiciones, mediciones y presupuesto

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario ’%@

A la hora de realizar un disefio para bluson fallero es importante saber que el disefiador se
encontrara con la necesidad de reflejar en un mismo producto dos conceptos que, en su
definicion, son antagonicos: tradicion y moda. Debe entender el concepto particular que este
mercado tiene de la tradicion y debe adaptarse al gusto estético singular predominante en él.
Se trata de una prenda con un elevando sentido emocional.

No es posible apoyarse en ningun estudio previo a cerca de este producto en el momento actual.
Pocos son los comentarios que aparecen en textos sobre indumentaria y, un alto porcentaje, son
irrelevantes para el objetivo de este trabajo o son inexactos. Para obtener informacién rigurosa
y significativa para el disefio de este producto, se ha recurrido a entrevista con profesionales de
cada area que interviene en este trabajo: historiadores, sociologos, técnicos de conservacion
e investigacion del MUVAET (Museo de Etnologia de Valencia), indumentaristas..., asi como
también a una seleccidn de bibliografia con la que puede comprenderse las formas y la razén
de ser de este producto.

Antes de comenzar a pensar en nuevas propuestas para la préxima coleccion se realizan
estudios previos con la intencion de comprender de donde viene hacia donde se dirige esta
prenda con siglos de antigledad y multiples peculiaridades. Todos ellos se muestran en los
subapartados siguientes.

Asi es entonces que se indaga inicialmente en sus origenes, para comprender su razén de ser
y descontaminarse de los prejuicios y/o conceptos erroneos que puedan tenerse actualmente.
Se continua desglosando cronolégicamente las fases de su evolucion a lo largo de sus siglos
de existencia. Y finalmente se describe con detalle sus caracteristicas y razén de ser actuales.

La informacién histérica es util para conocer realmente el producto, estableciendo una
direccion de trabajo. Conocer el momento actual del producto es util para conocer la realidad
del producto, es decir, la tendencia en el gusto del mercado actual, para dar viabilidad a la
direccion de trabajo establecida. Ambos andlisis aportan las diferentes visiones necesarias
para afrontar la dualidad caracteristica de este producto.
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Para hacer una primera aproximacién a la descripcion de la prenda, se recurre a definiciones
de diferentes diccionarios al considerar que pueden ser las mas rigurosas e imparciales.
Estas descripciones resultan significativas porque son como una fotografia de la prenda en
el momento en que cada diccionario fue editado, s6lo en su uso cotidiano y contemporaneo.

Como contra se tiene que las definiciones son muy escuetas y pueden llevar a ambigledades.

La Real Academia Espaniola, en la version digital de su Diccionario de la Lengua Espafola
(https://dle.rae.es/), con actualizacion de 2019, recoge las siguientes definiciones con relaciéon
al producto objeto de estudio:
=Camisa.- f. Prenda de vestir de tela que cubre el torso, abotonada por delante,
generalmente con cuello y mangas.
*Blusa.- f. Prenda de trabajo holgada y con mangas, generalmente de lienzo, que cubre
el torso y suele llegar a media pierna.
*Blusén.- m. Blusa larga y holgada, generalmente con canesu y sin cuello.

La Académia Valenciana de la Llengua, en la version digital de su Diccionari Normatiu Valencia
(http://www.avl.gva.es/lexicval/), recoge las siguientes definiciones con relacion al producto
objeto de estudio:
=Camisa.- 1. f. INDUM. Pega de vestir que cobrix la part superior del cos fins a més avall
de la cintura, generalment amb coll i manegues i botonada per davant. Una camisa de
ratlles. Una camisa feta a mida.
2. f. HIST./INDUM. Peca de vestir interior de forma folgada, amb manegues,
que arribava des del coll fins a més avall de la cintura.
*Brusa.- f. HIST./INDUM. Peca de vestir exterior masculina, en forma de camisa ampla i

baldera, de llargaria variable i amb manegues, que utilitzaven generalment els treballadors.

Este diccionario no recoge ningun otro vocablo al respecto. “Blus6” o “brussd”, por ejemplo,

son términos incorrectos nacidos por influencia del castellano.

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario ’%@

En el repertorio lexicografico del Nuevo Tesoro Lexicografico de la Lengua Espafiola (http://
ntlle.rae.es/ntlle/SrvitGUILoginNtlle) se recogen las entradas a diccionarios de los vocablos
“camisa’, “blusa”y “blusén” desde 1495 hasta 1992. Con ello no sélo se observan caracteristicas

de la prenda sino también su evolucion y algunos cambios en la forma de vestir de ese periodo.

Tras la lectura de las entradas de todos estos diccionarios’ se obtienen las siguientes

conclusiones:

-“Blusa” no esta recogida en ningun diccionario hasta 1853, por lo que debid surgir al

menos unas décadas antes.

-“Bluson” se recoge por primera vez en 1936, definiéndolo como una variedad de blusa

mas larga que cubre por debajo de las rodillas.
-La prenda que se conoce en Valencia como “blusén” es realmente una “blusa”.

-Las “camisas” eran prendas que se utilizaban en contacto directo con la piel. Eran
prendas interiores. “Blusas” y “blusones” eran prendas con semejanzas a las camisas
pero exteriores; holgadas y con mangas; a manera de tunica corta; comunmente de color
oscuro; de lienzo o de algodon; generalmente anudadas a la cintura aunque también
sueltas; usadas por el pueblo en ciertos oficios durante el trabajo; también la usan nifios

y jornaleros pobres.
-En 1918 aparece en su definicion que también las hay rayadas.

-No tenian tira en el cuello, por lo que dejaban ver el de la camisa.

La prenda de indumentaria a disefiar es realmente una blusa y no un blusén. La unica
diferencia entre ambas prendas es su longitud. En este trabajo nunca se denominara a la
prenda "blusén”, sino que se utilizaran los términos "blusa" o, para evitar confusiones, "blusén
fallero", ya que esta segunda forma es con la que se reconoce al producto en el contexto

concreto de este trabajo.

En contextos diferentes al que nos encontramos, es decir, diferente al fallero, si se utiliza
el nombre correcto, “blusa”, pero en alguin momento y por algun motivo (justificable o no) el
mercado valenciano comenzo a utilizar el término “blusén”. Por ejemplo, en Aragén se utiliza
en situaciones festivas similares una prenda con sélo unas pequefas variaciones estéticas en

decoraciones, y se la conoce como “blusa tocinera o gorrinera”.

1- Las definiciones detalladas se muestran en el anexo |.
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Con el paso del tiempo se ha extendido el uso del término incorrecto linguisticamente y sélo
un porcentaje muy reducido de la poblacién valenciana es conocedora del error. Asi mismo,
ningun diccionario valenciano recoge ningun vocablo al respecto de estas prendas a parte
de “brusa” para denominar a ambas versiones. “Blusd” o “brussd” son términos incorrectos

nacidos por influencia del castellano.

Los aspectos estéticos caracteristicos de la prenda a tener en cuenta en su disefio son:

-Prenda de vestir exterior masculina holgada, tipo guardapolvo, que envuelve el torso
desde los hombros hasta aproximadamente cubrir las caderas.

-La blusa se llevaba suelta o recogida en la cintura mediante cinturon o faja. El blusén

siempre se llevaba suelto.
- Canesu delantero y trasero, rectos y del mismo tamafio.

-Abertura delantera, generalmente con abotonadura solo en el

canesu.

-Tres amplias piezas unidas por la parte inferior a cada canesu
mediante frunces, pliegues o tablas para darle vuelo similar al de

una tunica.

-Mangas largas montadas, amplias en contorno y sisa, ligeramente
abullonadas con frunces o pliegues en copa y puno.

-Puno cerrado con abotonadura.

Imagen MO01.-Blusas

-Cuello caja que deja ver el cuello de la camisa que se llevaba ) blusones 2

debajo.

-Tejido (calidad, color y estampado) segun funcionalidad de la prenda y época. En
diccionarios solo hay descripciones del color. Se dice que son generalmente oscuros y en
uno® se cita un fragmento de un cantar popular donde se nombra la blusa de albaiil de
color blanco. En 1918 aparece constancia por primera vez del tejido rayado.

-En los diccionarios sélo se recoge el uso generalizado por el pueblo para el trabajo y por
nifos, por lo que no se cita la presencia decoraciones, si nombradas en otros tipos de
publicaciones. En el apartado siguiente se muestra por queé, cuando su uso se extendié a
ambitos fuera del laboral, comenzo a afadirse bordados, pespuntes decorativos, alforzas,
fruncidos, jaretas, pedreria..., segun funcionalidad de la prenda, asi como también se

cambiaron los tejidos por otros mas lujosos.

2- Imagen MO1. Blusas y blusén ilustrados en el Diccionario manual e ilustrado de la lengua espafiola (afio 1927) de la Real
Academia Espaiiola
3- Pagés, A. (1902). Gran diccionario de la lengua castellana. Madrid, Espafia: Sucesores de Rivadeneyra
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Imagen MO02.-Representacion técnica de disefio basico de blusa (o blusén fallero)

Con la intenciéon de mejorar la descripcion obtenida a partir de las definiciones en diversos
diccionarios, se opta por ampliar la busqueda de informacion a través de otras publicaciones, en
este caso de caracter histérico y/o etnoldgico, seleccionadas por su rigurosidad e imparcialidad
(Marti, 1995, pp.80-81; Puig, 2002, pp.71-72; Rausell, 2014, p.304; Rausell, 2015, pp.94 y
217; Rausell, 2018, pp.76-79, 118-119 y 158-161; Mas, 1985, pp.168-241). También ha sido

necesario entrevistar a diferentes personas expertas en historia, etnologia y cultura valenciana.

Es muy comun asociar la imagen de la blusa con un entorno rural agricola pero su origen
realmente estuvo en un entorno industrial. La revolucion industrial trajo la necesidad de
unas prendas que, ademas de proteccion, dieran
mayor facilidad de movimiento. También se extendio
a otros oficios haciendo uso de ellos a modo de
uniforme (dependientes, carteros, operarios, albafiiles,

carreteros,...).

Aunque ahora pueda entenderse como algo

caracteristico de la indumentaria popular local, fue

_ _ _ Imagen M03- Ramoén y Cajal vistiendo
una prenda que pertenecid a la moda internacional, blusén (1884-1887) 4

4- Imagen MO03. Fotografia extraida de https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/e/ea/Ram%C3%B3n_y_Cajal_
ca._1884-1887_%28autorretrato%29.jpg
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concretamente en tiempos de la moda de estilo imperio.

Todo ello tuvo lugar a finales del s.XVII.

Esta prenda, que originalmente tuvo funciones de
proteccion, fue introduciéndose en la indumentaria
habitual del hombre para diversas ocasiones. Han
podido llegar hasta hoy en dia prendas antiguas e
imagenes que van desde los mas austeros y humildes,
usados para realizar funciones del trabajo diario, hasta
los mas ricos y engalanados, usados para celebraciones
y ocasiones especiales. Aun asi, no pasaron a las
clases sociales mas altas, quedandose a formar parte

Imagen M04 - Cartero francés

de la indumentaria popular. uniformado con blusa. Grabado s.XIX °
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Imagen MO05 - Tiro y arrastre (1955) Museu Municipal d'Alzira — MUMA ©

Imagen M06 (izquierda)- Afio 1901. Oleo "El pintor Joaquin Sorolla" de José Jiménez Aranda (Museo del
Prado).

Imagen MO7 (derecha) - ANO 1922 - Fotografia familiar en la celebracién de la 12 comunién - Album familiar de
José Vicente Cafias Aguilar. &
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Rausell (2018) muestra en su libro
“Al detall. Indumentaria valenciana.”
cuatro blusas, en buen estado de
conservacion, pertenecientes a
distintas colecciones, publicas vy
privadas. Todas ellas son prendas
de calidad. Encontrar piezas de uso
cotidiano es menos probable pues lo
comun es que se desgastasen por
el uso en su momento y nadie las
conservara. Estas, que si pueden
observarse, estan confeccionadas con
tejidos lujosos de seda, de lana o de

algunas mezclas. Cuando estaban Imagen M08 - "Blusa de algodon estampado, seda y lana.
. , . Concha, pasta vitrea, vidrio y oro. Ultimo tercio del siglo
destinadas a un ambito laboral, eran XIX. Museu Valencia d’Etnologia, fondo Puig-Vilaplana" °

de colores discretos, algunas veces
claros (las de albafiiles eran blancas, segun un cantar popular'®) pero en su mayoria oscuros
y sufridos, predominando distintos tonos de grises o negros. Fuera de este ambito, hacian
uso de colores vistosos, tornasoles, cuadros, rayas y estampados de diferentes motivos, tanto
geométricos como florales del tipo de las indianas de importacion. Algunos de los estampados
tenian motivos que habian sido importados, y al descontextualizarse perdian su sentido
primigenio. Tal es el caso, por ejemplo de
[...] la cruz gamada o esvastica, presente repetidamente en la iconografia del arte y en
la simbologia de muchas culturas de la humanidad. Con ella se representa el ciclo vital,
el Sol, los cuatro evangelistas de la cultura cristiana o como simbolo de la eternidad
en la budista. En algunas piezas textiles de indumentaria tradicional valenciana se
conserva también este disefio, seguramente ya exenta de significados simbdlicos.
(Rausell, 2018, p.118).

5- Imagen M04. Grabado extraido de https://www.alamy.es/mail-post-carteros-french-country-cartero-sobre-pilotes-para-
condiciones-dificiles-el-grabado-en-madera-del-siglo-xix-siglo-xix-grafico-graficos-messenger-intelligencer-mensajeros-
mensajeros-intelligencers-por-mensajero-longitud-completa-ropa-ropa-trajes-uniformes-uniformes-cap-gorras-cana-
zancudos-pilotes-carta-cartas-noticias-comunicacion-comunicaciones-ofrecer-entregar-pastor-pastores-ocupacion-
ocupaciones-rarezas-rareza-curiosidad-curiosidades-mail-correo-mailman-carteros-pais-pais-cartero-carteros-historico-
historico-macho-ma-clearences-additional-rights-na-image60143188.html

6- Imagen MO05. Fotografia extraida de http://www.museudelaparaula.es/colecciones/browser/temas/?terminolD=ts759

7- Imagen MO06. Retrato extraido de https://www.museodelprado.es/en/the-collection/art-work/the-painter-joaquin-sorolla/
db52edfd-7af6-4217-b627-b43e01cb8798

8- Imagen MO7. Fotografia extraida de https://www.facebook.com/photo.
php?fbid=3624508110955898&set=pcb.10158245959821462&type=3&theater&ifg=1

9- Imagen MO08. Fotografia y texto extraidos de Rausell, 2018, pp.118-119.

10- Pagés, A. (1902). Gran diccionario de la lengua castellana. Madrid, Espafia: Sucesores de Rivadeneyra

|.- Memoria
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Imagenes M09 y M10 - "Blusa
de seda lisa tejida en punto
de raso de color amarillo
dorado. Se decora a base de
plieques y pequenas piezas
de cristal negro a imitacion del
azabache. Ultimo cuarto del
siglo XIX. El Villar.”

“Esta blusa recoge su vuelo
mediante tablillas enfrentadas
y que, una vez realizadas y
de forma alterna, se doblan
y se sujetan mediante un
punto que dibuja una cruz
en aspa. El pufio realiza
también una forma diferente
con la aplicacion de alforjas
externas, que construyen tres
I6bulos o pétalos que ocupan
todo el purio, y que, como en la
parte superior del canesu, se
decora con pequenas esferas
de vidrio negro a imitacion del
azabache. Ultimo cuarto del
siglo XIX. El Villar" !

La confeccion era mas trabajada en este ambito también, llevando bordados, pespuntes
decorativos, alforzas, fruncidos, jaretas... e incluso apliques como pedreria u otros adornos.
Los botones, claro esta, también eran de calidad.

Como cualquier prenda, fue evolucionando con el paso del tiempo y las modas. A pesar de
ello, llegé a las ultimas décadas del siglo XIX sin sufrir grandes variaciones, y se convirtié en
una pieza principal del traje popular masculino. La gran diferencia con las épocas anteriores

fue que gand en austeridad.

En ese momento se confeccionaban con tejidos resistentes de lana, algodén o alguna mezcla.
Y dejaron de ser llamativas, utilizando tejidos lisos de colores discretos, predominando
tonalidades de negro, gris y azul oscuro. Los estampados eran discretos y menos habituales,
basados principalmente en pequefos cuadros o rayas verticales finas. En una sociedad en la
que el luto era una costumbre muy seguida por todos, los estampados eran utilizados solo por
personas jovenes que aun no se habia visto en esa situacion. El negro, ademas de mostrar
duelo, se asociaba con conceptos de mayor respeto y seriedad. Y las sedas negras o muy

oscuras se reservaban para ocasiones especiales.

En las tres imagenes siguientes se muestran retratos familiares en momentos de celebracién
desde finales del s.XIX hasta el primer tercio del s.XX. En todos ellos el hombre luce blusa en
diferentes calidades, tanto de material como de confeccion.

11- Imagenes M09 y M10. Fotografias y texto extraidos de Rausell, 2018, pp.76-79.
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Imagen M11 - Afio 1895 - Museo Imagen M12 - Afios 1905-1906 - Imagen M13 - Retrato de novios
de Etnologia - Exposicién "La Fotografia familiar perteneciente en el dia de su boda. L’Alcora,
tradicién desvelada”. 12 al album familiar particular de principios afos treinta. Imagen
José Vicente Cifre Forna '3 extraida del &lbum familiar

particular de Manuel Solsona.

Imagen M14 (izquierda) - “Blusa de sarga de seda con cordoncillo de color ala de mosca. El vuelo se recoge en
el canesu mediante fruncido y se decora con la aplicacion de cuatro pequerias alforzas. La abertura delantera se
cierra con cinco botones de pasta vitrea y los pufios llevan la misma decoracion de alforzas en zigzag. Ultimos
afios del siglo XIX Museu Valencia d’Etnologia. Fondo Puig-Vilaplana.” °

Imagen M15 (derecha) - “Blusa de satén de seda fina negra, sarga de seda negra con cordoncillo y mezcla
de seda y algodon tejida en telar de jacquard. Botones de pasta vitrea y ceramica. Decoracion con jaretas y
pespuntes. Ultimos veinte afios del siglo XIX y principios del siglo XX. Carcaixent.” 16

12- Imagen M11. Fotografia extraida de la exposicion temporal del MUVAET "La tradicion desvelada. Indumentaria
tradicional de Alcublas". https://www.facebook.com/museuvalenciaetnologia/photos/a.463209537080801/281729451833
8946/?type=3&theater&ifg=1

13- Imagen M12. Fotografia extraida de https://www.facebook.com/photo.
php?fbid=940254603098850&set=gm.10158263080921462&type=3&theater&ifg=1

14- Imagen M13. Fotografia cedida por el propietario.

15- Imagen M14. Fotografia y texto extraidos de Rausell, 2018, pp.160-161.

16- Imagen M15. Fotografia y texto extraidos de Rausell, 2018, pp.158-159.
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Imagen M16 - “Blusa de
mezcla de seda y algodon,
de color negro y gris con
cierto efecto iridiscente. El
vuelo se recoge mediante
tablas enfrentadas tanto en la
parte delantera como trasera;
también queda recogido a la
cintura en una cinturilla, rasgo
arcaizante. Primeras décadas
del siglo XX. Procede de la
aldea de Alapont, conocida
como Campo Abajo. Museu
Valencia d’Etnologia.” 1*

El gusto por realizar fotos de estudio de los hijos con alguna tematica no es sélo de hoy en
dia. A principios del siglo XX la tematica favorita eran los oficios populares, por lo que iban
ataviados con uniformes tipicos. En los ejemplos siguientes se reconoce a la izquierda un
agricultor y en el centro un barrendero. El primero de ellos parece si parece ser un bluson, los
otros dos deben ser mas cortos, por lo que se supone que son blusas. El pafuelo al cuello es
liso y de color sufrido. En estos oficios, en alguna ocasion lo llevaban en el cuello pero sélo
durante las horas de trabajo.

Imagen M17 - Foto de Imagen M18 - Amparin Cebria Imagen M19 - Foto de estudio
estudio de Derrey (1921). 18 Pastor. Foto de estudio de J.Llopis (1928). %°
de Vicente Crespo (1922).
Coleccién particular. °
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Como se aprecia en la siguiente fotografia de prensa durante una manifestacion en Valencia

en 1916, la gorra plana fue en estos afios de uso muy difundido en las clases obreras.

Imagen M20 -
Manifestacion
en Valencia.
Fotografia de
portada de ABC
del 1 de marzo
de 1916. 27 |

En la portada de la revista “Pensat i fet” se muestra una
escena cotidiana junto a una falla. En ella puede verse a
una persona llevando la gorra plana, un pafiuelo al cuello
(no se distingue el estampado) y un blusén en lugar de
blusa. En esos momentos no era indumentaria fallera
todavia. Seguia siendo indumentaria popular dentro de la

moda internacional.

Se estima la desaparicion de la blusa en la segunda mitad del
siglo XX. Hoy es posible conversar con quienes recuerdan
haber visto personas de edad avanzada, generalmente de

entornos rurales, haciendo uso ordinario de blusas sencillas,

Imagen M21 - Portada de la
normalmente negras, hasta finales de los afos sesenta pero revista “Pensat i fet” (1915). %

de una forma mas bien anecddtica ya.

La transicion fue una época convulsa politica y culturalmente. Surgieron grupos valencianistas
que revindicaron el uso de la blusa negra como un simbolo de identidad. Vuelve entonces
a cambiar su funcién. Prima entonces una imagen austera, caracteristica de la época justo
anterior a la que este grupo de poblacion se sintié reprimida por el franquismo. La misma
imagen que la gente joven, la que forma estos movimientos, recordaba haber visto hacia poco
mas de una década a personas mayores en alguna anecdotica ocasion. Una vision de las
costumbres populares pasadas con una gran carga emocional y, por tanto, valor sentimental.

17- Imagen M16. Fotografia y texto extraidos de Rausell, 2018, pp.160.

18- Imagen M17. Imagen extraida de https://www.facebook.com/photo.
php?fbid=10219216459476084&set=gm.10158320498986462&type=3&theater&ifg=1

19- Imagen M19. Imagen extraida de https://www.facebook.com/photo.
php?fbid=1889771394492610&set=gm.10158333036006462&type=3&theater&ifg=1

20- Imagen M18. Imagen extraida de https://www.facebook.com/photo.
php?fbid=10221439965811471&set=gm.10158337928616462&type=3&theater&ifg=1

21- Imagen M20. Imagen extraida de https://www.abc.es/espana/comunidad-valenciana/abci-manifestacion-mujeres-
valencia-1916-acabo-tragedia-201803011159_noticia.html?ref=https%3A%2F %2Fwww.google.com%2F

22- Imagen M21. Imagen extraida de https://www.todocoleccion.net/coleccionismo-revistas-periodicos/revista-fallas-pensat-
fet-mars-1915-an-iv-numero-5-valencia~x93187035
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Entonces ya no se comercializaban y tenian
que buscar quien las cosiera a medida. No las
utilizaban en el dia a dia pero si aprovechaban
distintas ocasiones para lucirla, muchas de ellas
de caracter cultural y no solo politico. Fueron
ellos (y “ellos” porque eran unicamente hombres)
el escaparate donde los falleros conocieron una

prenda a la que vieron nuevas posibilidades.

Como cualquier otra prenda, ha sufrido
variaciones para adaptarse al gusto vy
necesidades de cada momento hasta llegar
a desaparecer como prenda cotidiana hace,
relativamente, pocas décadas. Ahora ha pasado
de ser una pieza principal del traje popular
a ser un elemento identificativo de muchos

Imagen M22 - Tarjeta postal de la Unién Postal
festeros, usandola ambos sexos por igual. Para Universal (1923). Fotografia de J. Llopis. %
comprender su tipologia actual es necesario
considerar que se esta mirando una prenda de vestir con la vision de hoy y no con la vision
de la sociedad que la utilizd6 habitualmente. Su funcion era totalmente diferente. La uso el
hombre, definida segun la moda que regia en su momento y con todo el mensaje social de
entonces, en diferentes circunstancias de su vida cotidiana. Ahora la usan tanto hombres
como mujeres, combinandola con prendas de hoy, para identificarse en un colectivo festivo.
Bien idénticamente a otros, para sentir una pertenencia a un grupo, o bien con algunas
caracteristicas diferenciadoras, para destacar y reafirmarse en su individualidad.

Esta prenda de vestir ha pasado por etapas muy diferentes a lo largo de todos sus siglos de
historia. Los cambios estéticos mas notables han tenido lugar cuando ha vivido los cambios
mas significativos en su funcionalidad. El desconocimiento esta evolucion puede ser, entre
muchas otras, una de las causas de los errores cometidos tanto al tratar de vestir de valenciano
como al llamar a esta prenda “blusén”. En una vision general se debe considerar al menos

que:

23- Imagen M22. Imagen extraida de https://www.todocoleccion.net/postales-militares/foto-postal-1923-imagen-aparecer-
ser-un-fallero-j-llopis-valencia~x141720318
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Aparecio en la como una prenda de proteccion
(guardapolvo), por lo que lo primordial era su comodidad, resistencia y aspecto de
limpieza relativa en trabajo que se desemperfiaba.

Poco a poco fue asentandose en la indumentaria habitual de las clases populares,
nunca estatus superiores. Progresivamente se trasladoé a situaciones fuera de las horas
de trabajo, primando entonces la calidad del tejido y la abundancia de decoraciones.

A , las nuevas modas la habian hecho ya desaparecer. En los
afos 50 y principios de los 60 aun era posible ver a alguna persona haciendo uso de
su version mas austera. Siempre se trataba de personas mayores y, casi siempre, de
entornos rurales.

En la surgen grupos valencianistas que revindicaron el uso de la blusa
negra como un simbolo de identidad. Vuelve entonces a cambiar su funcion. Prima
entonces la imagen austera, caracteristica de la época justo anterior a la que este
grupo de poblacién se sintié reprimida por el franquismo.

A los colectivos festivos toman esta prenda para cubrir unas
nuevas necesidades. Estas caracteristicas nuevas son las que priman en los disefios
que se desarrollan en este trabajo, pues su publico objetivo es el colectivo fallero.

A finales del siglo XX los colectivos festivos ven esta prenda, utilizada por movimientos
valencianistas, y descubren en ella la posibilidad de resolver algunas necesidades de su
colectivo. Estas necesidades no son las mismas, por lo que la funcion de la prenda vuelve a
cambiar. Ya no va a ser sélo la funcién iconica y reivindicativa de una cultura, sino que ademas
sera identificativa de un grupo en su celebracién festiva, concretamente en las situaciones

mas informales. Sus funciones van a ser tres:
-vuelve a tener esa funcién de guardapolvo en los momentos informales de la fiesta,
-le identifica dentro de su asociacion y, ademas,

-le sirve de excusa perfecta para distanciarse del traje que se cred nuevo y se instituyo en
el IV Congreso General Fallero. Se impuso al hombre este traje y el uso de la blusa (a la
que rebautizé6 como “blusén”) le supuso una via de escape contra él y las connotaciones

del régimen franquista que veia en él.

Los falleros reinventaron la imagen icénica de los grupos valencianistas adaptandola a sus
necesidades e inquietudes y, como se ha podido comprobar de entonces hasta hoy, dejandose

llevar por modas que cambian rapidamente.
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En los ochenta se desempolvaron varias piezas, sin conocer seguramente con exactitud su
pasado, y se utilizaron para crear la que querian que fuese a partir de entonces la imagen
del fallero. Con la incorporacién de la mujer a la fiesta en progresiva igualdad al hombre,
estas prendas dejan de considerarse indumentaria popular masculina, pasando a ser mas

bien casual wear unisex en este entorno.

- “Brusa”. Blusa negra de tejido sencillo practicamente sin decoraciones, pues toman la
ultima version antes de desaparecer y que se estuvo conservando hasta mitad del siglo
XX en entornos rurales. Es probable que fuese en este momento de recuperacion cuando,
por desconocimiento de la prenda y de su historia, el mundo fallero le cambiase el nombre

LE 1

a “bluson”, “blusén huertano” o “blusoén fallero”.

- “Mocador d’herbes”. Con esta prenda el error
no esta en el nombre sino en el uso. Algunas
voces del saber popular en Valencia dicen
que es un pafuelo a cuadros azul y blanco
que utilizaban los labradores para proteger el
cuello de excoriaciones por el polvo levantado

al trabajar y ello justificaria que los falleros lo

Imagen M23 - Falleros, mitad de los 80.
Album particular de Antonio Fernandez

.y . . 24
otra version, afirmando incluso haber hecho Leonarte.

lleven anudado en el cuello. Otras voces dan

uso de él, y dicen que se trata de pafiuelos de
bolsillo, por lo que jamas se lo pondrian en el

cuello.

- “Gorra”. Como se ha mostrado en el apartado
anterior, la gorra plana negra fue de uso muy
generalizado en la clase obrera, sobre todo a
principios del siglo XX.

El resto de ropa que llevaban era la habitual del
momento en que vivian. Como utilizaban estas
prendas en momentos informales de las fiestas, lo
mas comun era llevarlo con cualquier pantalon y

] Imagen M24 - Falleros en la ofrenda de
calzado comodos. 1992. Album particular familiar. 2

24- Imagen M23. Fotografia cedida por el propietario, Antonio Fernandez Leonarte.
25- Imagen M24. Fotografia cedida por la propietaria, Adelina Lépez Sanchez.
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A principios de los 90 la gorra entr6 rapidamente en desuso, y a mitad comenzd a surgir una
segunda opcién al “bluson negro”, confeccionado con la misma calidad pero el tejido era de
rayas finas de un color entre gris y azulado. Un motivo de ello es simplemente una reaccién
a la uniformidad. Otro son las preferencias personales de aquellos que realizan una rapida
asociacién del negro al luto, por lo que no les gusta en momentos festivos o en nifios. Poco a
poco la gama de rayados fue ampliando, aunque siempre en tonos grises.

Afinales de los noventa y principios del dos mil empez6 a entrar el color en pafnuelos y blusas.
Y en la primera década empezaron a entrar algunos estampados, sacado de nuevo la blusa

de la sobriedad de forma progresiva, casi sin darse cuenta.

Con el paso del tiempo, de las tres funciones
descritas anteriormente que tuvo en su origen,
s6lo ha quedado una: la de guardapolvo.
No siempre el fallero va identificado con la
comisidon a la que pertenece y prima mucho
marcar también la personalidad individual.
Culturalmente, no sdélo no hay ninguna
reivindicacion en su uso, sino que ademas se
desconoce el motivo por el que comenzd a
usarse. El hecho de ser sélo un guardapolvo
Imagen M25 - Fallas, década 90, 2 y primar tanto la individualidad, ha hecho que

la creatividad, y la moda, la hayan llevado a

disponer de una gran variedad de versiones

de inimaginable originalidad.

No sdélo se ha afnadido esta linea cargada
de fantasia de otros contextos. También
existe otra linea que busca su inspiracion en
las blusas que a principios del siglo XIX se
utilizaban para celebraciones. La confeccion
es mas elaborada, las guarniciones son de
mejor calidad y los tejidos recuerdan a tejidos

. nti n n n coincident n
Imagen M26 - Presidentes y falleras mayores de antiguos (aunque no sean coincidentes co

una comisién durante un acto informal en 2012. %7 los que se utilizaban entonces).

26- Imagen M25. Fotografia cedida por la A.C. Falla Plaza de Jesus.
27- Imagen M26. Fotografia cedida por la propietaria, Ester Altalaguerri Lépez.
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En estos momentos conviven todos estos estilos, ademas de otros muy minoritarios,
personalizados con pinturas a mano. La calidad de materias y confeccion depende del gusto
personal y las posibilidades econdmicas de cada uno. Y su funcion unicamente es unas veces
de pertenencia a un colectivo y otras de destacar la individualidad (ser “el que mas...”, ser “el

primero en...”, seguir tendencias y estar a la moda, etc.)

Tanto para detractores como para simpatizantes de esta evolucion, se ha convertido en una
prenda imprescindible en este ambito. Tanto que se incumplen de las normas del reglamento
fallero donde, todavia hoy, no se permite utilizarla a las falleras (a los falleros no se les prohibe)

en actos oficiales con independencia del cargo que ocupen®.

Imagen M27 (arriba izquierda) - Blusas de Alan para fallera mayor y corte (2013). ?°  Imagen M28 (arriba
derecha) - Blusas de Mama Cose para fallera mayor y corte (2016). 3°  Imagen M29 (abajo izquierda) -
Blusa de MamiBel (2020). 3'  Imagen M30 (abajo derecha) - Blusa de Mi Blusén Fallero (2017). %2

28- Reglamento Fallero. VIII Congreso General Fallero. MAYO - JUNIO 2001. Aprobado por la Comision de Cultura el 20
de Febrero 2002. Aprobado por el pleno Municipal el 22 de Febrero 2002. CAPITULO Il "De la Indumentaria". Art. 64.-
Uso de indumentaria tradicional. Extraido de https://www.fallas.com/index.php/es/main-jcf-es/main-reglamento-fallero-
es/125-reglamento-fallero

29- Imagen M27. Fotografia extraida de https://www.actualidadfallera.es/en/elegancia-y-tradicion/3936-indumentaria-alan-
entrega-los-blusones-oficiales-a-las-falleras-mayores-de-valencia-y-sus-cortes-de-honor

30- Imagen M28. Fotografia extraida de https://www.fallas.com/index.php/es/main-noticias-es/main-noticias-organizacion-
es/1111-mama-cose-firma-los-blusones-que-alicia-y-sofia-y-sus-cortes-de-honor-lucieron-en-los-primeros-actos-del-
dia-de-la-crida

31- Imagen M29. Fotografia extraida de https://www.facebook.com/miblusonfallero/photos/a.431514560334659/771224526
363659/?type=3&theater

32- Imagen M30. Fotografia extraida de http://mamibel.com/product/bluson-11/
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Imagen M31 - Fallera Mayor de Valencia Imagen M32 - Blusa de Mama Cose para
de 2019 con blusa de Mamé Cose. 3 las Cortes de Honor de 2020. 3*

El nuevo modelo de blusa que la empresa disefia para esta ocasion debe ser coherente con la
estrategia de posicionamiento de marca. La diferenciacion es una de las claves de éxito, pero
no es cuestion de ser diferente sin mas. El disefio debe tener un sentido, un argumento, e ir en
la misma direccion que la estrategia de posicionamiento del plan de marketing: el consumidor
tiene que percibir la marca de forma individual y respecto a la competencia tal y como se

desea desde la empresa.

A continuacion se describe cada tendencia, tomando una marca como representativa de cada
una, tras observar tanto el tipo de comercio como sus productos para el ejercicio 2019-2020%.

33- Imagen M31. Fotografia extraida de https://www.picuki.com/media/1996754077397491104
34- Imagen M32. Fotografia extraida de https://gramho.com/media/2283425183725963531
35- Los productos se muestran mas detallados en el anexo Il.
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m Confeccion cuidada propia, por tallas, con tejidos de calidad y estampados adaptados a las m Confeccion cuidada propia, por tallas, con tejidos de calidad media y estampados segun
tendencias informales. Precio medio 45€. Aceptan encargos especiales, incrementando tendencias formales. Precio medio 45€. Aceptan encargos especiales, incrementando
el precio. Tejidos de calidades medias y altas. Confeccién cuidada con acabados de el precio. Tejidos de calidades medias y altas. Confeccidén cuidada con acabados de
calidad. Se toma Alvaro Moliner como representativo de tiendas especializadas que calidad. Se toma Ofrena como representativo de tiendas especializadas que tienen ese
tienen ese estilo. estilo.

(|mégeneS eXtraidaS de httpS://WWW.alvar0m0|iner.com) (|mégenes extraidas de https://www_ofrena'es/)
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m Confeccion industrial externa. Comparten modelos con otros comercios (hipermercados, m Confeccion cuidada propia exclusiva. Realizan colecciones reducidas o piezas unicas,
mercados ambulantes, bazares...). Calidades minimas tanto en materiales como en estas ultimas o bien creadas por el propio comercio o bien a peticién del cliente.
confeccion, con la intencion de ofrecer un producto con un precio final reducido. Precios Habitualmente siguen tendencias informales. Calidades de tejido medias y altas. Precios
entre 5y 15€. Se toma Anmol como representativo de tiendas que tienen ese estilo. a partir de los 20-25€. Se toma Mami-Bel como representativo de tiendas que tienen ese

estilo.

(Imagenes extraidas de http://mamibel.com)

(Imagenes extraidas de https://anmol.es/)
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mPersonalizacién de prendas de confeccién externa, generalmente sobre articulos de
calidades bajas y medias. Precios muy variables. Se toma Artesania Fallera Chabix
como representativo de tiendas que tienen ese estilo. Sus precios oscilan entre 9 y 60€,

antes de personalizar.
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(Imagenes superiores y de la pagina anterior extraidas de http://www.artesaniafallerachabix.es)

Las blusas (blusones falleros) que en estos momentos demanda el mercado se mueven dentro

de las siguientes variables.

mSe modifican aspectos estéticos principalmente sobre el estampado del tejido. La
estructura basica practicamente no se modifica y responde a la representada en el
siguiente dibujo técnico:

Imagen M02.-Representacion técnica de disefio basico de blusa (o blusén fallero)

Segun la calidad de la confeccidn, el acabado de las costuras es mejor o peor.
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mA esa estructura basica se afiaden plisados,
bordados, bieses, cordones, pasamanerias
etc. en funcion del gusto personal y el poder

adquisitivo de cada uno. No hay reglas.

Imagenes M33 (derecha) y M34 (izquierda arriba) - Blusa
adornada con nido de abeja y pasamaneria de flecos con
vivo y detalle del adorno.3®

Imagen M35 (izquierda abajo) - Blusa adornada con
pasameneria tipo galén.3”

m No parece haber limite en cuanto a color y dibujo, pero si hay tendencia hacia los rayados,
los motivos pequenos y los colores desaturados y no claros.

m En los confeccionados por encargo se afiade ademas cierta tendencia a una estética que
recuerde a algo antiguo. Los de confeccion industrial (mas econémicos y de peor calidad
general) buscan mas los colores vivos y los estampados de moda y fantasia (unicornios

de colores, petados...)

m Composiciones de algoddn y poliéster, variando los porcentajes de cada fibra en funcion

de la calidad.

m Tejidos con cuerpo y caida, variando estas igualmente en funcion de la calidad.

m Puntos de venta
- Tiendas especializadas en indumentaria fallera
- Tiendas de confeccién a medida
- Tiendas on line
- Hipermercados (so6lo en temporada)

36- Imagenes M33 y M34 . Fotografia extraida de https://www.pinterest.es/pin/432627107936943227/
37- Imagen M35. Fotografia extraida de https://maricapella.com/producto/bluson-rayas-3916gt/
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- Mercados ambulantes (s6lo en temporada)
- Tiendas multiprecio (s6lo en temporada)

- Tiendas de souvenirs (s6lo en temporada)

m Precios

- entre 5-15 euros los de peor calidad en general (fabricacion industrial y venta en
mercados, hipermercados, tiendas multiprecio...)

- entre 20-45 euros los de calidad intermedia (confeccion en serie propia)

- entre 50-80 euros los de mayor calidad y confeccién a medida

- los personalizados pintados a mano incrementan el precio del blusén en funcion del
dibujo. Desde unos 20 euros por los pufios hasta unos 200 por uno en la espalda.

- por adornos de confeccion (como bordados, jaretas, lorzas, etc., y no vivos, bieses o
pasamanerias similares) los precios pueden ser muy variables, tanto como el tipo de
trabajo realizado. Podrian costar de unos 100 euros en adelante.

mLa mayoria de usuarios desconocen el porqué de esta prenda. Es percibida como casual

wear, para ocasion de celebracion de fiestas, que debe adecuarse a las modas.
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El desarrollo de producto de este trabajo se realiza con un supuesto hipotético que podria
trasladarse a la realidad. El objetivo final es crear un conjunto de prendas que se produciran
en exclusiva para un cliente determinado. Las condiciones de trabajo y produccion que se
consideran son las de una micropyme dedicada a la confeccion de prendas con personalidad,
identidad de marca, que produce igualmente articulos con disefio propio y articulos
personalizados a medida del cliente. Tiene intencidn de ampliar su catalogo de productos con

blusones para fallas y otras festividades que sigan el concepto de producto de la empresa.

Se realiza un analisis previo, en ocasiones de forma individual y en otras en colaboracion
con diferentes profesionales de cada campo que alcanza el trabajo (historiadores, etnélogos,
patronistas...), tal como se haria en un equipo multidisciplinar como es una empresa. Las
decisiones de disefio durante el bocetado se toman tanto de forma objetiva como subjetiva,
segun requiere cada situacion. Y la ultima decision de disefio —la de seleccién final del
producto a confeccionarse— se toma de forma objetiva en funcién de los resultados del estudio

biométrico realizado sobre las diferentes propuestas simuladas.

En el conjunto general de referencias de la empresa, este producto tiene una caracteristica
diferenciadora a tener en cuenta: la blusa o "blusén fallero" es un producto con una alta carga
emocional para el consumidor. Es por ello que este aspecto se considera en el disefio del
producto como un requisito mas, algo que en una prenda de vestir comun no tendria tanta

importancia.
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Cada afio, el ayuntamiento de Valencia publica una convocatoria para la licitacion de empresas
con el objetivo de establecer la indumentaria que vestiran las representantes de la fiesta de
las fallas. Con ello, las empresas seleccionadas adquieren, por parte del ayuntamiento y Junta
Central Fallera, la categoria de “Indumentaristas Oficiales de las Cortes y Falleras Mayores”.

Esta accion concursar diferencia en dos tipos las empresas colaboradoras segun algunas
caracteristicas del producto que elaboran. En el caso del grupo al que pertenece el blusén,
los requisitos casi son mas administrativos que de caracteristicas especificas de disefio. Son
considerados un obsequio y la empresa que lo regala es la que decide, a criterio propio, las

caracteristicas del producto.

Esta convocatoria recibe el nombre de “Propuestas para la colaboracién en los complementos
a utilizar por las Falleras Mayores de Valencia y sus Cortes de Honor como parte de su
indumentaria oficial’. En ella se dispone que las propuestas deben contener:
- Datos de la empresa: razon social; CIF; direccion; persona y datos de contacto; curriculum
vitae y trayectoria profesional de la empresa, en especial respecto al objeto ofrecido.
- Declaracion jurada del precio que tendrian los productos ofrecidos si se pusieran a la
venta.
- Condiciones de la colaboracion propuesta: obsequio, cesion temporal, cesion con derecho
a compra, etc.
- Memoria descriptiva, indicando la metodologia de trabajo.

- Representaciones graficas de los disefios propuestos.

Se valora de forma positiva aspectos como:
- Garantia de exclusividad del disefo propuesto.
- Capacidad de adaptacién de los complementos propuestos a las necesidades finales del

conjunto de la indumentaria oficial, de comun acuerdo con Junta Central Fallera.

Entre todas las propuestas de cada ano, Junta Central Fallera selecciona “aquellas que a
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su parecer presentan unas mejores condiciones para el realce y complementariedad de la
indumentaria oficial de las Falleras Mayores de Valencia y sus Cortes de Honor.” (Extraido
de la publicacion de Junta Central Fallera para las propuestas de colaboracion en los
complementos a utilizar por las Falleras Mayores de Valencia y sus Cortes de Honor como
parte de su indumentaria oficial en el afio 2018)

A continuacion se cita la normativa (europea y nacional) en diferentes aspectos que debe
cumplir este producto para su comercializacion.

La Norma EN 13402, Designacién de tallas de las prendas de vestir, consta de las siguientes
partes:

» UNE-EN 13402-1 / enero 2002
TITULO: Designacion de tallas para tejidos
Parte 1: Términos, definiciones y procedimientos para la medicion del cuerpo
(ISO 3635:1981 modificada)

= UNE-EN 13402-1 (Erratum) / abril 2002
TITULO: Designacion de tallas para prendas de vestir

Parte 1: Términos, definiciones y procedimientos para la medicion del cuerpo
(ISO 3635:1981 modificada)

= UNE-EN 13402-2 / septiembre 2002
TITULO: Designacién de tallas para prendas de vestir

Parte 2: Dimensiones principales y secundarias

= UNE-EN 13402-3 / junio 2018
TITULO: Designacion de tallas para prendas de vestir

Parte 3: Etiquetado de tallas a partir de mediciones e intervalos corporales
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Observaciones sobre la normativa para el tallaje: De acuerdo con el Reglamento Interior
de CEN (Comité Europeo de Normalizacion), estan obligados a adoptar esta norma europea

los organismos de normalizacion de distintos paises, entre ellos Espana, pero la aplicacion
por parte de las empresas es de caracter opcional. Aun siendo de caracter opcional, en el
presente trabajo va a tratar de cumplirse, aplicandolo a la hora de realizar el patronaje y
disefar su etiquetado.

= UNE-EN ISO 3758 V2 / noviembre 2012
TITULO: Textiles

Cddigo para etiquetado de conservacion por medio de simbolos (ISO
3758:2012)

* Real Decreto 928/1987, de 5 de junio, relativo al etiquetado de composicidon de los
productos textiles.
Publicado en: «BOE» num. 170, de 17/07/1987.
Entrada en vigor: 06/08/1987

Departamento: Ministerio de Relaciones con las Cortes y de la Secretaria del Gobierno
Referencia: BOE-A-1987-16727
Permalink ELI. https://www.boe.es/eli/es/rd/1987/06/05/928/con

= Real Decreto 396/1990 de 16 de marzo, por el que se modifica el Real Decreto 928/1987

de 5 de junio, relativo al etiquetado de composicion de los productos textiles.

Publicado en: «BOE» num. 74, de 27 de marzo de 1990, paginas 8561 a 8562 (2 pags.)
Seccion: |. Disposiciones generales

Departamento: Ministerio de Relaciones con las Cortes y de la Secretaria del Gobierno
Referencia: BOE-A-1990-7738

Permalink ELI: https://www.boe.es/eli/es/rd/1990/03/16/396

Observaciones sobre la normativa para el etiquetado: Este producto esta contemplado en
el articulo con obligatoriedad de su cumplimento. Debe ser etiquetado de forma individual, con

cualquier material resistente (preferentemente de naturaleza textil) con una unién permanente
y con la misma vida util. El contenido obligatorio es: nombre o razén social o denominacion de

la empresa; domicilio; numero de registro industrial del fabricante; composicidon; conservacion.
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La marca registrada puede anadirse, pero en ningun caso sustituir a informacion citada = Palau Antiguitats - Anticuario especializado en muebles de época, objetos de arte y
anteriormente. El presente trabajo se ubica en un contexto muy concreto y, en él, el etiquetado etnoldgicos, pintura, grabado y dibujo antiguo
“podra ser sustituido por la indicacién del mismo en los documentos o albaranes” (Espana. https://palauantiguitats.com

Real Decreto 928/1987, de 5 de junio, relativo al etiquetado de composicion de los productos
= Junta Central Fallera (JCF)

textiles; Articulo 6; punto 8). X P l )
ttps://www.fallas.es

A pesar de que la prenda en una situacion de estas caracteristicas esté exenta de etiquetado,

en este trabajo va a proponerse un estilo de etiqueta de marca registrada (conveniente = Facebook, usuarios: - Antigua Valencia
por motivos de promocion de marca) y a disefiarse una propuesta de etiqueta con toda la - Valencia historia grafica
informacién expuesta en las normas y legislacion anteriormente citada. - Fotos antiguas de Valencia y Comunidad Valenciana

- Valencia antigua: historia grafica

Publicaciones:

» Baugh, G. (2016). Manual de tejidos para disefiadores de moda. Guia de las propiedades y
caracteristicas de las telas y de su potencial para el disefio de modas. Badalona, Espana:

Parramon Arts & Design.

Enlaces:
= Feyerabend, F. y Ghosh, F. (2019). /lustracion de moda. Plantillas. Barcelona, Espaia:

= Boletin Oficial del Estado (BOE) Gustavo Gili.

https://www.boe.es/buscar/ . . .
= Lopez, A. (2018). Disefio digital de moda. Madrid, Espafia: Anaya.

» Normas AENOR (desde PoliBuscador)
o . = Marti, E. (1995). Apunts d’indumentaria tradicional. Valencia, Espana: Lo Rat Penat.
https://portal.aenormas.aenor.com/aenor/Suscripciones/Personal/pagina_per_buscador.

asp#.Xz-5rcgzaM8 = Nuevo Tesoro Lexicografico de la Lengua Espafiola (NTLLE) - Mas, M. (1985). Nuestra historia (tomo 7). Pugol, Valencia, Espafia: Aramo

http://ntlle.rae.es/ntlle/SrvitGUILoginNtlle
» Porta, J.M2. (1985). Nuevo Sistema de Corte. Barcelona, Espafia: Instituto Central de

= Diccionario de la lengua espafola — Real Academia Espafiola (RAE) Corte y Confeccion Marti

https://dle.rae.es/
» Puig, A. (2002). Diccionari de la indumentaria. El vestir popular valencia als segles XVIII

= Diccionari Normatiu Valencia - Académia Valenciana de la Llengua (AVL) y XIX. Cangoner. Castellon de la Plana, Esparia: Servei de Publicacions Diputacio de
http://www.avl.gva.es/lexicval/ Castello.

» Museu Valencia d’Etnologia - colecciones (MUVAET) = Rausell, F.X. (2014). Indumentaria tradicional valenciana. Materies primeres, color y
https://muvaet.dival.es/ca/content/colleccions ornamentacio6 en la roba tradicional (vol. I). Valencia, Espafia: Andana Editorial y Alberto
http://www.museudelaparaula.es/colecciones/browser/temas/?terminolD=ts759 Costa Ramén

» Imatex - textilteca online del Centro de Documentacion y Museo Textil de Tarrasa (CDMT) - Rausell, F.X. (2015). Indumentaria tradicional valenciana. La construccié del vestit

http://ddfitc.cdmt.es/_cat/pubindex.aspx tradicional valencia (vol. Il). Valencia, Espafia: Andana Editorial y Alberto Costa Ramoén
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= Rausell, F.X. (2018). Al detall. Indumentaria valenciana. Valencia, Espafa: Alberto Costa

Ramoén

= Sevilla, R. (2002).Corte y Confeccion. Patronaje industrial. Sistema Amador. 182 Edicion.
Espafa: autor editor

Otras publicaciones:

= PANTONE. FASHION, HOME + INTERIORS Color guide. (FHIP110N) ISBN 978-
159065431-6. Afio 2020

Se han empleado los siguientes programas para la realizacion de este trabajo:

= Disefio grafico en tratamiento de estampado, bocetado, documentacion técnica y
magquetacion: Adobe Photoshop, Adobe lllustrator y Adobe InDesing.

= Mediciones y presupuesto: Microsoft Excel.
= Patronaje: PGS MODEL, de Invesmark Futura
= Simulacién 3D: CLO Virtual Fashion

= Neuromarketing: Gazepoint Analysis

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario ’f\%}

Pliegue o doblez que se hace en algunas prendas para adornarlas y/o para poderlas
alargar descosiéndolas si fuese necesario.

Institucién encargada de redactar la normativa

linguistica del idioma valenciano.

Trozo de tela cortado en diagonal respecto al hilo, que se aplica a los bordes de
algunas prendas.

La blusa fue una prenda de vestir muy utilizada por hombres de clase
obrera. Tuvo su origen en la revolucion industrial, a mitad del siglo XVIII y se incorporé a la
moda internacional masculina. Su estructura corresponde a la representada en la imagen
de la derecha. El blusén era la misma
prenda pero con una longitud mayor,

por debajo de la rodilla.

En Espafia estuvieron en uso hasta
muy entrado en siglo XX. Durante
la segunda mitad del siglo XX se
retomo el uso de la blusa en muchas
regiones, pero de una forma icénica en
lugar de funcional, por parte de algunos grupos de intelectuales, organizaciones politicas y
asociaciones festivas. Cuando el colectivo fallero toma el uso de la blusa, por algun motivo
indeterminado aun, le cambia el nombre, conociéndola actualmente como “blusén fallero” o

“blusén huertano”.

El cayente es la propiedad del tejido relacionada con su
elasticidad, recuperacion a la arruga y facilidad para adaptarse, después de la confeccion, a
las formas del cuerpo.

Pieza superior (a la altura de los hombros) de una camisa, blusa o vestido a la que
se cosen el cuello, las mangas y el resto de la prenda.
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Ropa informal. Linea de indumentaria compuesta por prendas versatiles y
flexibles que pueden mezclarse entre si, siendo utiles en diferentes ocasiones y actividades.
Este estilo se basa en cuatro pilares claves: simplicidad, naturalidad, comodidad y elegancia.

Asociacion que agrupa a los Organismos
Nacionales de Normalizacion de 34 paises europeos. Es una de las tres organizaciones
europeas de normalizacién (junto con CENELEC y ETSI) que han sido reconocidas
oficialmente por la Unién Europea y por la Asociacion Europea de Libre Comercio (EFTA)
como responsables de desarrollar y definir estdndares voluntarios a nivel europeo.
Proporciona una plataforma para el desarrollo de normas europeas y otros documentos
técnicos en relacién con varios tipos de productos, materiales, servicios y procesos. Apoya
las actividades de normalizacion en relacion con una amplia gama de campos y sectores que
incluyen: aire y espacio, productos quimicos, construccion, productos de consumo, defensa
y seguridad, energia, medio ambiente, alimentos y piensos, salud y seguridad, salud, TIC,

maquinaria, materiales, equipos a presion, servicios, smart living, transporte y embalaje.

No es un término recogido por el diccionario. La RAE define “corte”
como “entorno de personas que rodean a alguien famoso o importante”. En el ambito de las
fallas se entiende por “Corte de Honor” al conjunto de mujeres que acompanan a la Fallera
Mayor en la mayoria de sus actos oficiales. Existe un grupo equivalente formado por nifias

que acompafian a la Fallera Mayor Infantil, denominado “Corte de Honor Infantil”.
Fibra textil natural vegetal extraida de la planta del algodén.

Medida necesaria para el dimensionado de prendas Pictograms  Posiciln de
de vestir. En la norma UNE-EN 13402-1 se define como el "contorno D!: A\
del cuello medido con cinta medidora, que pasa 2cm por debajo de la ﬂﬂ\ ﬂ

manzana de Adan y al nivel de la 72 vértebra cervical".
Imagen extraida

i . de la norma
Zona curva del patrén de manga situada desde

el centro del hombro y bajando por el recorrido de la sisa.

Escote redondo acoplado al cuello.
Escote o cuello redondo
o caja. Feyerabeng y

Espesor o densidad. Ghosh (2019, p. 185).
Concepto establecido en la norma UNE-EN 13402-1 y definido en
esta como “medicion del cuerpo, en centimetros, que debe utilizarse para designar la talla

de una prenda”.

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario ’%ﬁ)

Concepto establecido en la norma UNE-EN 13402-1 y definido
en esta como “medicion del cuerpo, en centimetros, o, en el caso de una media-pantalon,
la masa del cuerpo (kg) que puede utilizarse adicionalmente para designar la talla de una

prenda”.

Prenda de vestir ancha, larga y con mangas, en general mas ligera que el

gaban, que se lleva sobre la ropa ordinaria para preservarla del polvo u otro tipo de suciedad.
Adorno que se pone en las prendas de vestir.

Mujer que ostenta el cargo de maxima representante del
colectivo fallero de la ciudad de Valencia durante sus festejos y actos oficiales. Su equivalente

para el colectivo infantil es la

Elementos accesorios utilizados en la confeccion de prendas de vestir, como por

ejemplo botones, cremalleras, corchetes, etc.

Arruga o pliegue, o serie de arrugas o pliegues menudos que se hacen en una tela,

papel, piel, etc.

Centro tecnoldogico que estudia el
comportamiento del cuerpo humano y su relacion con los productos, entornos y servicios
que utilizan las personas. El IBV combina conocimientos provenientes de la biomecanica y
la ergonomia o la ingenieria emocional y los aplica a muy diversos ambitos con el objetivo
de mejorar la competitividad del tejido empresarial a través del bienestar de las personas.

Representacion visual. Imagen representativa de un concepto.

Originalmente eran tejidos llegados de las Indias Occidentales (América).
Hoy en dia se reconoce con este término a una variedad de estampado del tipo de aquellos
tejidos

Vestimenta de una persona para adorno o abrigo de su cuerpo.
- Indumentaria : Aquella relativa a la vida habitual de un pueblo, generalmente en
tiempo pasado.
- Indumentaria : Aquella conservada en un pueblo por transmisién de padres a
hijos, siguiendo sin ninguna alteracion las ideas, normas o costumbres del pasado.

Este concepto es de muy nueva creacion. Tanto que la RAE no lo recoge
todavia. En Diccionari Normatiu Valencia lo define como "especialista en indumentaria,

especialmente en la propia de ciertas fiestas populares como fallas y fogueres".
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Dobladillo en prendas de vestir, generalmente de intencidén decorativa. En ocasiones
se hace para introducir una cinta, un cordén o una goma, y sirve para fruncir la tela. En otras se

trata de un dobladillo cosido con un pespunte cercano al doblez que se hace s6lo como adorno.

Organismo que regula y coordina la fiesta de las fallas en la
ciudad de Valencia. De la entidad dependen las comisiones falleras de la capital valenciana,
Burjassot, Mislata, Xirivella y Quart de Poblet. Aunque las entidades falleras de las diferentes
localidades tienen autonomia propia, ejerce la funciéon de coordinadora de algunas Juntas
Locales Falleras en las diversas poblaciones donde se celebra esta fiesta y también es

responsable de la gestion y entrega de recompensas falleras en estas localidades.

Medida necesaria para el dimensionado de prendas de 4\ ums  posscisn s

erediorsn

vestir. En la norma UNE-EN 13402-1 se define como "distancia, medida

O
con la cinta métrica, desde la interseccion de la linea brazo/hombro &;‘_ﬁ;}
(acromio), sobre el codo, hasta el extremo del hueso prominente de la }‘ .'T’_T
mufeca (cubito), teniendo el pufio cerrado colocado sobre |la cadera y el /magjn/exffaida

e la norma

brazo doblado a 90°".

Estiloconcreto
de tejidos estampados con motivos florales
pequefos. El estilo Liberty tiene su origen en
unos grandes almacenes londinenses que lo
popularizaron a finales del s.XIX.

Lo mismo que alforza.

Manga basica y mas comunmente utilizada. Sirve

de base para disefiar todos los demas modelos de manga.

Manga de forma voluminosa obtenida mediante

incrementos de tejido en su patron al menos en uno de sus extremos

c Derecha: manga corta
Institucion de la  apuionada. Feyerabeng

ciudad de Valencia, sin fines de lucro, cuya finalidad consiste en la ¥ G708 (2079, p. 122).
Izquierda: manga larga

adquisicion, conservacion, estudio, exposicion y difusion al publico  montada. Feyerabeng y
. . , . Ghosh (2019, p. 116).
de material y conocimientos etnoldgicos.

Herramienta digital para el
estudiode laLengua Espanola creada porla Real Academia Espafola. Se tratade un “diccionario
de diccionarios”, compuesto por cerca de 70 facsimiles digitales de obras lexicograficas.

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario %

"Género de galon o trencilla, cordones, borlas, flecos y demas
adornos de oro, plata, seda, algodon o lana, que se hace y sirve para guarnecer y adornar
los vestidos y otras cosas". (Definicidon del diccionario de la RAE)

Plantilla realizada para ser copiada en un tejido con la intencién de fabricar una
prenda de vestir cortando, armando y cosiendo las distintas piezas (o patrones).

Patron realizado a partir de medidas anatdmicas, representando unicamente
la configuracién del cuerpo y no aspectos estéticos derivados de la moda. Corresponden a
prendas simples totalmente acopladas, casi como una segunda piel. Por este motivo, son
una guia exacta del cuerpo y sirven de base para la realizacién de los patrones de cualquier
prenda, a la que si se le afadiran formas diferentes segun modas o gustos personales.

Pictograma  Podicidn da

Medida necesaria para el dimensionado de o
prendas de vestir. En la norma UNE-EN 13402-1 se define como el { ,ﬁ
" , o , L |‘.I ]
contorno horizontal maximo medido durante la respiracion normal con Lllr |

el sujeto de pie y la cinta métrica pasada sobre la base de los omdplatos Imagen extraida

alrededor del térax, dejado de las axilas". de la norma

Picsograms  Poaicidn da

Medida necesaria para el dimensionado de prendas 4 “1::“
de vestir. En la norma UNE-EN 13402-1 se define como el "contorno o
horizontal maximo medido durante la respiracion normal con el sujeto en Ll.lr }— -
pie y la cinta métrica pasada horizontalmente, bajo las axilas, y alrededor Imagden/extraida
e la norma

de la prominencia del busto".

Picsograme  Poaicidn da
THSeC

Medida necesaria para el dimensionado

g
de prendas de vestir. En la norma UNE-EN 13402-1 se define como O—ﬂ-} f

el "contorno horizontal tomado alrededor de las nalgas y al nivel de la

circunferencia maxima". Imagen extraida
de la norma

Fibra textil sintética creada para imitar y/o mejorar a fibras naturales como
el algoddn. Las ventajas respecto al algodon estan precio, durabilidad, lavado y planchado,

aunque su tacto y aspecto fisico podrian ser peores segun calidades.

Tela con una serie de pliegues o dobleces consecutivos o superpuestos.

Tela generalmente fina y ligera, aunque se fabrica en amplia variedad
de gramages. Tiene un de brillo ligero y un acanalado horizontal muy discreto. Se utiliza
habitualmente para camisas, vestidos, blusas, trajes de verano y pantalones.
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Institucion cultural que se dedica a la
regularizacién linguistica mediante la promulgacién de normativas dirigidas a fomentar la

unidad idiomatica enlos diversos territorios que componen el llamado mundo hispanohablante.

Unidad basica de repeticion de una imagen o elemento grafico. Los contornos de esta
unidad de repeticién encajan unos con otros al ser dispuestos de forma contigua en cualquier
direccion, pudiendo obtener con ello una imagen o elemento grafico continuo de longitud infinita.

En una prenda, el corte curvo que se encuentra en la zona de la axila.

Sistema de organizacién de la fabricacién de una prenda de vestir
consistente en desglosar por piezas separadas (patrones) las diferentes zonas del cuerpo
a cubrir. Cada una de estas piezas de tela se adapta a una zona y la unién de todas ellas,
en un orden predeterminado, da como resultado el modelo de prenda correspondiente al
disefio del modelo deseado inicialmente. Por ejemplo, los mas conocidos son Amador, Marti

y Eometric.

Proyecto europeo cuyo objetivo es crear una red estable entre los
centros tecnoldgicos de alto nivel y las distintas asociaciones para facilitar la informacion
antropomeétrica de la poblacion a las empresas del sector para que éstas puedan desarrollar
productos y servicios adecuados para los consumidores. Sizing Sudoe actualiza y completa
las bases de datos con las medidas de la poblacion haciéndolas comparables entre distintos
paises. De esta forma, se mejora la competitividad del sector y la capacidad de exportacion

de las empresas.

Filete, cordoncillo o trencilla que se pone por adorno en los bordes o en las costuras

de las prendas de vestir.

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario %

La eleccién de Indumentaristas Oficiales es muy subjetiva®®, por lo que va a resultar de gran
importancia ofrecer un producto que sea, en general, lo mas atractivo posible. El objetivo

para la empresa es que el producto ofrecido guste y sea utilizado en el mayor numero de
ocasiones posibles, pues de ello depende la cantidad y calidad de impactos publicitarios que

genere en el mercado.

Los requisitos especificos en referencia al disefio del producto que constan en las bases
de la licitacion son exclusividad y capacidad de adaptacion del disefio propuesto si las
necesidades finales del conjunto de la indumentaria lo requieren (siempre a criterio de Junta

Central Fallera y de comun acuerdo).

Sin constar en las bases, existe un requisito “no escrito” pero conocido por todos y de ineludible
cumplimiento: la diferenciacion entre Corte de Honor, Corte de Honor Infantil y Falleras
Mayores. Las ultimas deben destacar siempre entre todas las demas debido al cargo que

ostentan.

38- Ver resumen de las condiciones de la convocatoria en el subapartado 3.17. Licitacién/colaboracién publicada por el cliente
de este trabajo (pag.47).
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52 Reql."SltOS dlmenS|Ona|eS y morfologlcos Ejemplo de mediciones de perimetro de busto y cadera para mujer — prendas de vestir para la parte superior del cuerpo.
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Comité Europeo de Normalizacion (CEN) esta definiendo un sistema de tallas con el fin de Tabla extraida de la norma UNE-EN 13402-3:2018

contribuir al aumento de la competitividad en el espacio de SIZING SUDOE, aportando datos
antropomeétricos completos y actualizados y facilitando conocimientos y tecnologias para
aplicarlos cumpliendo las nuevas normativas europeas.

Tras contactar con el Instituto de Biomecanica de Valencia (IBV), responsable de la edicion
de los libros de medidas y tallas, y ver la dificultad para disponer de esos datos, se opta por
utilizar las “tablas de medidas de sefiora” del sistema de patronaje industrial Amador por los
siguientes motivos:

- Imposibilidad de inversion econdmica para disponer de los resultados de las mediciones
antropométricas anteriormente citadas. Siendo unicamente el objetivo de este estudio la
elaboracién de un trabajo final de grado, esta inversién econémica se desestima. Pero
para llevar a la realidad este trabajo si podria ser provechosa dicha inversién, pues
garantizaria en mayor medida la adecuacion dimensional de las prendas a sus usuarios.

- Las normas al respecto (UNE-EN 13402) no son, actualmente, de obligado cumplimiento
para los fabricantes de prendas de vestir.

- El sistema Amador es uno de los mas empleados, tanto en patronaje industrial como a
medida, y estan confirmados sus buenos resultados.

- Los valores de las tablas de medidas (antropometria) del Sistema amador son mas
coincidentes con la norma UNE-EN 13402-3:2018 que otros sistemas de difusion y
calidad similares, como por ejemplo el Marti.

Tabla extraida de Sevilla, R. (2002).Corte y Confeccioén. Patronaje
industrial. Sistema Amador. 182 Edicién. Espafia: autor editor.pag14

60/|1.- Memoria .- Memoria | 61



Grado de Ingenieria en Disefio Industrial y Desarrollo de Productos

Se hace uso de estas medidas y proporciones, definidas por organismos especializados,
para obtener un tallaje 6éptimo. Para obtener un estilo correcto de la prenda, de acuerdo al
mercado actual, se tienen en cuenta como requisitos lo descrito en los estudios expuestos
anteriormente en el apartado de antecedentes. Especialmente, las especificaciones del
glosario de caracteristicas (2.1.4. Glosario de caracteristicas actuales de producto) y las
singularidades del contexto concreto del producto desarrollado en este trabajo (2.2. Contexto
del trabajo).

Imagen M02.-Representacion técnica de disefio basico de blusa (o bluson fallero)

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario %

Actualmente es considerada casi exclusivamente como un elemento identificativo de distintos
ambitos festivos. Es usada por ambos sexos y por todos los grupos de edad, bien de forma
idéntica a otros —para sentir una pertenencia a un grupo— o bien con algunas caracteristicas
diferenciadoras —para destacar y reafirmarse en la individualidad personal—.

Ha tenido diferentes funciones a lo largo de su historia. En estos momentos ha vuelto a su
funcion originaria: una prenda de proteccion (guardapolvos). Por ello priman la comodidad,
la resistencia y la conservacion de un aspecto limpio. Se trata de una prenda que se puede
englobar en el término de casual wear y que se combina con el resto de prendas de moda en
el momento.

Para alcanzar un adecuado grado de funcionalidad en el disefio del producto se considera:

- Patronaje adecuado a la actividad que se desempenara (derivado del apartado anterior,
5.2. Requisitos dimensionales y morfol6gicos)

- Tejido (junto con el resto de componentes):

- resistente
- de facil lavado y planchado

- con buena flexibilidad y caida
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Los hechos de no ser simplemente un guardapolvo —porque se utiliza en ambito festivo—
y primar tanto la individualidad en la sociedad actual, han hecho que la creatividad y las
tendencias en la moda hayan llevado a esta prenda a estar presente con un amplio abanico
estético. Hay casi tantas propuestas diferentes como tendencias de moda en el vestir habitual.
Esta variedad se ha mostrado en los diferentes subapartados del punto 2.1. Trabajos previos.

De entre toda esta diversidad, y centrandose so6lo en las tendencias que encajan en el gusto y
pretensiones del cliente planteado en este trabajo, tenemos las siguientes consideraciones:

- Correccion, aspecto impecable

- Buen gusto, elegancia, distincion

- Calidad

- Exclusividad

- Reflejo de un estatus

- Causa de admiracion

- Tradicion

. tendencia actual hacia el estilo bautizado como “a |'antiga”
- Actualidad, moda

Tras el conocimiento y descripcion de los requisitos a cumplir con el producto, puede proponerse
un listado donde se reflejan, de forma resumida, las bases y datos de partida para el pliego
de condiciones generales. Ello facilita considerar todos y cada uno los aspectos clave del
producto durante el disefio de la prenda y crear una matriz de dominacion para evaluar los
resultados.
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Derivados del cliente
- captar su atencién, destacando positivamente entre todos los concursantes
- exclusividad
- capacidad de realizar adaptaciones posteriormente
- tres versiones de producto para diferenciar cargos

Derivados del entorno
Estando el mercado tan saturado, es importante competir desde la diferenciacion y
no desde el precio. El publico objetivo es una porcion del mercado al que interesaran
aspectos como:

- correccion

- calidad

- diferenciacion

- seguir corrientes de moda

Derivados del uso
- confort
- resistencia

- mantener buen aspecto

Derivados de normativas legales
- Norma EN 13402, Designacion de tallas de las prendas de vestir (opcional)

-Norma UNE-EN ISO 3758 V2, Cédigo para etiquetado de conservacién por medio
de simbolos (obligatoria)

- Real Decreto 396/1990 de 16 de marzo, relativo al etiquetado de composicién de
los productos textiles (obligatorio)
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Innovar en un objeto tradicional sin que deje de ser tradicional es practicamente imposible. En
estos momentos la moda fallera tiene una corriente hacia una falsa tradicionalidad conocida
como "a l'antiga". En ella se trata de obtener una apariencia que recuerde al concepto de
antiguo, pero del concepto de antiguo que se tiene actualmente. Es decir, un producto con
cierta mirada al pasado pero desde los ojos del presente. Una prenda real de otras épocas
muy probablemente no coincida con el gusto actual.

Es por ello que van a plantearse aqui varias propuestas cuya innovacién estd mas en su
servicio y concepto que en sus formas. En este trabajo fin de grado va a analizarse pros y
contras de un producto cuyas formas y componentes no varian esencialmente respecto a
las que llevan realizandose desde hace siglos, sino que lo hace la relacion del cliente con
el producto. Se toman procesos productivos que se utilizan en otros articulos y se adaptan
al blusén fallero para ofrecer algo novedoso: dar la posibilidad al cliente de personalizar el

estampado del tejido.

Para el desarrollo de producto en este trabajo se decidié inicialmente tomar la hipotesis de
estar situados en el entorno comun para una micropyme. Suele darse el caso que estas
empresas no inviertan en muchas herramientas digitales, realizando gran parte de las tareas
(e incluso en ocasiones todas) de forma manual. En pro de hacer el desarrollo de producto
con las caracteristicas de un proceso industrial, se decide que esta hipotética micropyme si
dispone de todas las herramientas y maquinas en sus versiones mas actuales. En las paginas
siguientes se analizan las ventajas e inconvenientes de este sistema productivo con respecto

al producto objeto de este trabajo.
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Las maquinas y herramientas han ido evolucionando con el objetivo de obtener un mejor
rendimiento de la actividad industrial. En primer lugar, optimizando tiempo y recursos, que es
lo que realmente atrae a cualquier empresa a renovar e invertir en ellas aunque el coste de
adquisicion sea mayor. Y en segundo lugar, satisfacer inquietudes en cuanto a sostenibilidad,

reduciendo residuos y consumos innecesarios.

A continuacion se detallan las obtenidas en cada una de las fases de todo el proceso:

m Creando patrones digitalmente (PGS MODEL, de Invesmark Futura, es el utilizado en este
trabajo) en lugar de en forma manual se reducen consumos y tiempos porque:

= el trazado se realiza con mayor rapidez y precision;

= realizar correcciones no supone iniciar el trazado del patrén desde el inicio ni desechar
material erroneo consumido;

= con el tiempo la empresa ha ido creando una base de datos (Qque ademas no ocupa
espacio fisico) en la que se clasifican recursos utiles para ser empleados una y otra
vez en ordenes de produccidn posteriores. En unas ocasiones es necesario realizar
adaptaciones (que siempre cuestan menos que trazar el patron de cero) y en otras
puede ser utilizado directamente;

» y se consume menos material, ya que sélo se imprimen patrones cuando el proceso

productivo concreto lo requiera.

m La industrializacion y el escalado (también realizados aqui con PGS MODEL), una
vez han sido introducidos los datos de costuras y de proporciones entre tallas que la
empresa ha establecido para sus productos, es una tarea que podria llevar tan sélo
minutos, dependiendo, claro esta, de la complejidad del patrén. Manualmente puede llevar
facilmente horas, ademas de suponer un consumo de material que un documento digital

no realiza.

m Visualizar la prenda virtualmente confeccionada (mediante CLO Virtual Fashion en este
trabajo) permite:
= realizar el aplomado del modelo o fitting sin consumir materiales;
= Si se observa en esa visualizacion algun error, es posible rectificar y volver a visualizarlo
en pocos minutos. En un proceso fisico seria necesario dedicar tiempo en trazar el
patron, o patrones, a rectificar y volver a confeccionar la prenda, consumiendo de
nuevo mas material;

= y tomar decisiones sobre el aspecto del estampado (formas, tamafos, colores...) sin
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necesidad de haber producido nada de tejido. De este modo se adquiere el tejido

teniendo la certeza de obtener con él en la prenda el resultado deseado.

m Hoy en dia es impensable crear el dibujo de un tejido sin hacer uso de algun software
de disefio grafico o especifico textil. Tanto esta herramienta junto como la de 3D de las
prendas son utiles para filtrar disefios antes de producirlos y, si se va a ofrecer al cliente la
posibilidad de personalizar su pedido, permiten:

= concretar con mayor precision,
= evitando malentendidos y confusiones,

= y garantizando una mejor satisfaccion del cliente.

m Con una éptima distribuciéon de los patrones en la mesa de corte se puede lograr aumentar
el porcentaje de aprovechamiento del tejido, reduciendo residuos consecuentemente. El
software realiza el estudio de marcada de forma automatica y semiautomatica, facilitando
el trabajo:

= al realizarlo de forma comoda en pantalla
= permitiendo memorizarlo para préximos pedidos

=y, si la mesa de corte es laser, enviar directamente la informacion a la seccién de corte

m La estructura del proceso de confeccion de las prendas por fases en lugar de por unidades
de producto (como sucede en la confeccion a medida) reduce tiempos muertos entre fases
aumentando la productividad del/la operario/a.

En , tenemos que de este sistema de produccion se obtienen estos beneficios cuando
en numero de unidades a producir es elevado. Segun la estructura empresarial concreta y el
analisis de los distintos gastos a los que debe hacer frente, se establece, para un momento

determinado, su umbral de rentabilidad.

Un pedido de este tipo no aportaria beneficios econémicos directos a la empresa. Los costes
y amortizaciones de cada uno de los procesos descritos anteriormente se distribuyen entre
un numero muy reducido de unidades (26 en el mejor de los casos). Como no se trata de
un pedido al uso sino de una colaboracién con Junta Central Fallera y el Ayuntamiento de
Valencia, la empresa debe valorar si la repercusion publicitaria que generaria compensa la

inversion econdmica.

Y no solo debe valorar esto. Debe tener claro que imagen va a dar con esta publicidad y si va
a atraer al publico objetivo que pretende. Si va a atraer pedidos voluminosos que se adapten
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a su actual estructura productiva, obtendra beneficios del modo al que esta acostumbrada.
Pero en cambio, si atrae clientes que desean este grado de personalizacion novedosa en el
mercado, debe estudiar exhaustivamente su sistema de produccion. Primero comprobar si
su linea para productos personalizados puede asumir su produccion y, si no puede, valorar
objetivamente si seria positivo 0 no para la empresa modificarla o abrir una nueva linea para

este tipo de pedidos.

m Todas las versiones de producto expuestas de idéntico modo con la legislacion y

normativa vigentes al respecto.

= El Real Decreto 396/1990 de 16 de marzo, relativo al etiquetado de composicioén de los
productos textiles, publicado en el BOE.
Aunque por la naturaleza del pedido podria ser sustituido el etiquetado por "la indicacion
del mismo en los documentos o albaranes", se decide etiquetar individualmente todas las
prendas, por motivos promocionales, como si fuesen a estar expuestas a la venta. Esto
es, haciendo uso de dos etiqueta textiles unidas de forma permanente al tiempo que se
realizan las costuras. Una de ellas, no sujeta a ningun tipo de normativa, so6lo contiene la
marca registrada. Ella describe en el punto siguiente, 6.3. Criterios funcionales. La segunda
etiqueta mide 74x30mm y es de satén blanco. Se cose plegada en un lateral, dejando
visible en una de sus mitades la informacion legal dispuesta en este Real Decreto (nombre
0 razon social o denominacion de la empresa; domicilio; numero de registro industrial del
fabricante; composicidn; conservacion). La vida util de ambas etiquetas

no es inferior a la de la prenda y tampoco limitan las condiciones de

Ly

lavado y conservacion de la prenda. e W
HIF: A-173855T
= El contenido de la etiqueta de satén cumple ademas con lo dispuesto en e “_‘_':
lanorma UNE-EN ISO 3758 V2 a cerca del etiquetado de conservacion cif=Feqel. |

por medio de simbolos.

La norma UNE-EN 13402 , a cerca de la medicion del cuerpo y el etiquetado de tallas,
actualmente no es de obligado cumplimiento, posiblemente por tener algunos aspectos
todavia en definicién, y parte del contenido no es faciimente accesible. En este trabajo
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se ha tratado de cumplirla, pese las dificultades y no ser obligatoria, m La confortabilidad de la prenda se obtiene principalmente por su patronaje. Se testa,
realizando aproximaciones con el material del que se disponia 88/168 en primer lugar, mediante el programa de simulacion 3D. Una vez realizadas pequefias
- realizando una aproximacion a las dimensiones establecidas en —— correcciones digitalmente para eliminar tiranteces en costuras y que la prenda asiente
dicha norma, haciendo uso de la escala del Sistema de Patronaje como se desea sobre el cuerpo, se procede a la confeccién de un prototipo fisico. Con ello
Amador por ser el mas proximo dimensionalmente; ya es garantizable por completo que la prenda se adaptara al cuerpo y al movimiento de
- y disefiando la etiqueta de talla segun la propuesta de la norma. Con Su usuario.
este sistema se tiene la de identificar nuestra talla con mayor exactitud, en

. . ) Ademas, ninguno de sus elementos resta confort. Las etiquetas, aunque en un uso normal
comparaciéon con los sistemas de numeros o letras al que estamos acostumbrados. ] _ ) ] ]
, , . , . . , no estaran en contacto con la piel, son suaves al tacto. El tejido de popelin de algodon es
Este cambio puede repercutir mejorando la satisfaccion del cliente y reducciendo las _ . o .
. , . . , . suave, resistente y con ligera elasticidad, perfecta para este tipo de prendas.
devoluciones. En , Seria necesario realizar algo de pedagogia con los clientes

pues es un sistema desconocido para ellos en estos momentos. - .. ,
m Para tener facilidad de lavado y conservacion es necesario que todos los elementos

- e y que compongan la prenda lo faciliten. Sucede como en una cadena, que es tan fuerte
m Respecto alas condiciones expuestas por JCF enlas bases de licitacion paralas “Propuestas

para la colaboracion en los complementos a utilizar por las Falleras Mayores de Valencia

y sus Cortes de Honor como parte de su indumentaria oficial’, todas las versiones
igualmente la totalidad de las condiciones: = Lavado. Todos los elementos de la prenda permiten un lavado a maquina de entre 30°C

como su eslabon mas débil. En general, el producto tiene unas condiciones de lavado y

conservacion optimas a un buen nivel.

» Diferenciacion entre Corte de Honor, Corte de Honor Infantil y Falleras Mayores. y 40°C, por lo que se limita la temperatura del conjunto a 30°C. El tipo de suciedad a

Ofreciendo tres versiones de color y dos de guarniciones para diferenciar los diferentes la que estara expuesta la prenda no precisa de altas temperaturas para ser eliminada,

cargos. por lo que esta baja temperatura no supone ningun inconveniente.

. . , L Y para evitar que elementos como el bordado puedan perder el
» Exclusividad. Se ofrece un producto con un tipo de personalizacion diferente a lo presente P q i P _ P m
aspecto del primer dia tras muchos lavados, se recomienda que

en el mercado en la actualidad.
) .. , se realice en un programa suave.
= Capacidad de adaptacion. Aunque se hace una propuesta de colores para que el cliente

visualice el producto que se le entregara, se le ofrece la posibilidad de tomar la decision - Planchado. Las partes que van a precisar planchado aceptan temperaturas entre

de variar el aspecto estético mas visible: el colorido del estampado. medias y bajas. El tejido de popelin no es 100%CO con la intencidon de reducir la
presencia de arrugas, caracteristicas del algodon. Para reducir la variacién de color
que ocasionan los consecutivos lavados y planchados, se recomienda un planchado
a temperatura minima (suficiente para eliminar las arrugas del
tejido) evitando excesos de vapor que perjudicarian con el tiempo a

el aspecto del estampado.

= Blanqueadores. Los quimicos utilizados para blanquear y/o eliminar manchas pueden
De cualquier prenda de vestir se espera que sea confortable al uso, resistente y que tenga perjudicar a muchos elemento de la prenda (estampado del tejido, vivo, bieses, hilo del
lavado y conservacion sencillos. Las distintas versiones de producto que se presentan bordado...), por lo que se prohibe su uso. Como se ha comentado

criterios de funcionalidad exactamente del mismo modo, pues comparten mismos anteriormente, no es habitual que la prenda esté expuesta a

materiales y pafrones. suciedad que precise de productos agresivos para ser eliminada.
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= Secado. El elemento que limita el uso de secadora es solo el tejido estampado. El
proveedor garantiza que puede utilizarse secadora con un programa a temperatura
baja, por lo que la prenda podra secarse de este modo en la secadora. Debido al
problema de la arruga de fibras sintéticas en la secadora
y del efecto de vapor caliente en el estampado, es
recomendable utilizarla lo menos posible, tendiendo a

la sombra la prenda sin retorcerla.

6.4. Criterios estéticos perseguidos

El blusén fallero esta presente en el mercado con un amplio abanico estético. De entre todas
ellas, la empresa quiere ofrecer un producto en linea con una tendencia que esta tomando

fuerza lentamente y su tendencia es a continuar creciendo: el estilo "a I'antiga”.

Es un producto donde el factor emocional tiene una gran importancia y, combinandolo con estilo
estético que quiere trabajarse, se cree buena opcion realizar un estudio historico ofreciendo,
como consecuencia de él, estampados creados sobre motivos de los siglos en los que la
blusa era una prenda de uso ordinario. El cliente es especialmente sensible a este aspecto,
por lo que se considera es la mejor propuesta a ofrecerle, dandole ademas la posibilidad de
tomar la decision final de las tres combinaciones de color. Quiere ademas mostrar elegancia,
correccion, calidad..., el aspecto impecable que requiere su estatus dentro de la fiesta.

El tejido seleccionado para aplicar el estampado es un popelin de algodon. Una de las
aplicaciones habituales del popelin es en camiseria. Para confeccionar los blusones falleros
se ha seleccionado uno de gramaje superior al habitual, con la intencion de obtiener buena

caida.

A continuacién se muestran las diferentes propuestas de estampado, sobre las que se realiza
un analisis biométrico, y el resto elementos de la prenda. Con todas las combinaciones se

logra alcanzar dicha estética.
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m Propuesta de estampado 001

Para la primera propuesta de estampado (A.001) se busca inspiraciéon en tejidos utilizados en

el interior de baules y en motivos de mosaicos hidraulicos. El resultado puede ser un bluson

fallero aceptado tanto por el publico femenino como por el masculino.

El estampado que resulta es finalmente un motivo geométrico muy versatil. Puede ser tan

discreto o tan llamativo como lo sea o bien la combinacion de color escogida o bien el tamafio

de rapport.
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Adaptando este estampado a la imagen que suele mostrar el cliente, se decirle mostrarle una
version de rapport pequefio y con los siguientes colores:

Para la segunda propuesta de estampado (A.002) se trata de recrear un estampado de
indianas de entre la mitad del siglo XVIII e inicios del siglo XIX. Para adecuarlo al mercado
actual tan sélo se ha modificado la distancia entre motivos y su forma de distribucién por el
ancho y largo del tejido. La distribucion al tresbolillo es mas aceptada en estos momentos que
la que muestra el boceto antiguo.

ot mf = af af
e Fe Fe Fe Ha

wof  wf wf wf aF
3o Fe He Fe Fe

ot mf wf af af
e Fe Fe P Hae

ot = = o =f
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Algo menos versatil que el anterior, también permite jugar con dimensiones y colorido para
conseguir tejidos muy diferentes entre si. Este dibujo puede que sea, de entre los tres
estampados, el que mas apele al lado emocional, porque es el que mas se asemeja a un tejido
antiguo real. Los motivos florales suelen ser rechazados por el publico masculino, pero este

podria ser aceptado por una parte de él.

Pensando en la tendencia del cliente, se decirle mostrarle una versién de rapport pequeio y

con los siguientes colores:

Para la tercera propuesta de estampado (A.003) se ha tenido como base el estilo liberty, uno
de los de mayor presencia hoy en dia. Con la intencidén de no utilizar los motivos campestres
que se observan en la actualidad, se extraen diversos motivos de varios bocetos de entre
la mitad del siglo XVIII e inicios del siglo XIX. En este caso no se trata de recrear ningun

estampado antiguo sino crear uno nuevo a partir de elementos antiguos.

De estos bocetos antiguos se toman ideas como:
- dibujar figuras mediante la proximidad de puntos en lugar de lineas continuas. El dibujo
del cachemir es un clasico muy utilizado entonces y ahora.
- un motivo floral levemente retocado para situarlo en el interior del cachemir
- un pequefio motivo de hojas que se distribuye en los espacios entre motivos de mayor

tamano.

El estampado que resulta es, como en el primer caso, un dibujo muy versatil, que puede ser
tan discreto o tan llamativo como lo sea o bien la combinacién de color escogida o bien el
tamano de rapport. Por la presencia de motivos florales, sera mas aceptado por el publico

femenino.
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En este caso y pensando también en la tendencia del cliente, se decirle mostrarle una version
de rapport pequefio y con los siguientes colores:

6cm 6cm

(1] .
. %0 |
° o ° o0 0 |

6cm 6cm

6cm

m Otros elementos

El resto de componentes del producto acompafian al principal, el tejido estampado, en la

consecucion de los requisitos a alcanzar.

= Bies. En la fase de patronaje y creacién de la marcada se toma la decision de cambiar el
acabado del cuello. Se resuelve esta zona de la prenda utilizando cinta de bies al tono del
tejido principal en lugar de cortar al bies tiras del mismo tejido. Con el cambio se consigue:

76| 1.- Memoria .- Memoria | 77
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- simplificar y mejorar la marcada. Las tiras al bies complican la distribucién de los
patrones, logrando mayores porcentajes de aprovechamiento si se prescinde de ellas.

- €l coste de la cinta es muy inferior al del tejido. En un lote de produccion pequefo Para valorar imparcialmente las preferencias del publico objetivo respecto al producto y las

no resultaria relevante, pero cuanto mayor sea en numero de unidades producidas, ] , s , L e
propuestas que aqui se plantean, se realiza un analisis mediante una técnica cualitativa:

mayor sera el ahorro generado. L : - .
y 9 heatmaps o mapas de calor. Con esta técnica se obtienen datos utiles sobre el comportamiento

- reducir y simplificar tareas en la seccion de corte y confeccion. Se elimina una pieza - . .
de las personas que han participado en la prueba. Estos datos se obtienen graficamente, en

a cortar y preparar para confeccion, y con la que se sustituye el trabajo de confeccion o , . -
forma de huellas de color sobre las imagenes visualizadas (mapa de calor), y numéricamente,

es mas sencillo. Como consecuencia, se reducen tiempos. - , . . . .
P con mediciones de los tiempos y formas de visualizacion (Ave Time to 1st View (sec), Ave

= Vivo. A las costuras horizontales del canesu en delanteros y espalda se les aplica una Time Viewed (sec), Ave Time Viewed (%), Ave Fixations (#), Revisitors (#) y Average Revisits

decoracion discreta, que mejora la estética de la prenda sin resultar excesiva. Para las (#))-
Cortes de Honor un vivo al bies con cordén del mismo material que la cinta de bies del

Para la prueba se seleccionan 20 personas (publico objetivo de este producto), que visualizan

cuello. Para diferenciar un poco mas a las Falleras Mayores, en los suyos se utiliza vivo o .
cuatro imagenes, preparadas para ello, durante periodos de 10 segundos cada una. Estas

con corddn también pero con lamé, dando un aspecto de galon metalico ligeramente - . .
imagenes muestran agrupadas las diferentes propuestas, con el fin de obtener resultados de

envejecido. .
forma comparativa:
= Botones. Los botones van a utilizarse para realzar el aspecto de antiguo. Se seleccionan - Las tres versiones de color de la blusa con estampado A.001 (arriba izquierda)

dos modelos para, como con el vivo, diferenciar un poco mas a las Falleras Mayores de - Las tres versiones de color de la blusa con estampado A.002 (arriba derecha)

sus Cortes de Honor. Botones modelo "media bola", de 9mm, de color metal envejecido - Las tres versiones de color de la blusa con estampado A.003 (abajo izquierda)

para las Cortes y botones modelo "bola perforada", muy tipicos en diversas indumentarias - El total de las nueve versiones en forma de muestra de tejido (abajo derecha)

tradicionales, de 11'4mm, también de color metal envejecido.

= Entretela. Por las caracteristicas del tejido, solo es necesario darle mayor consistencia
en los pufios. Para ello se aplica, en estos patrones en concreto, entretela termoadhesiva
de tejido de calada, utilizada comunmente en cuellos y pufios de camisa. Esto mejora la

imagen de calidad de la prenda.

= Etiqueta. A parte de la etiqueta de satén descrita en el apartado 6.2. Legislacion,
reglamentacion y normativas aplicables, se decide anadir otra con la unica intencion de
impulsar la imagen de marca. El mercado fallero tiene una notable tendencia hacia los
brillos y los metales. Es por ello que se selecciona una etiqueta jacquard, de 60x15mm,
que convina hilos mate e hilos metalizados de forma elegante, y cuyo contenido es

exclusivamente la marca registrada.

Suponiendo que quien adquiere una prenda de este tipo pueda gustarle mostrar el
tipo de prenda que viste, la etiqueta se cose asomando levemente en un borde junto
a la abotonadura. En ese punto quedara semioculta bajo el pafiuelo que suele llevarse
anudado al cuello.
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= En la primera de las imagenes se establecen tres areas de interés (AOI) correspondientes a

cada version de color del estampado A.001.

Arriba izquierda.- Areas de interés superpuestas a la imagen original. Abajo izquierda.- Mapa
de calor sobre las areas de interés. Derecha.- Mapa de calor superpuesto a la imagen original.

Ave Time to | Ave Time | Ave Time Ava Revdsitons Avarage
A 15t View Viewed Viewed | Fixations s Revisits
I
A.001.01 (rojo) |
A 001 .02 (negro)
#0017 .03 (baige)

La version de color que mas tiempo ha sido visualizada es la beige (A.001.03) con un 34,2%
del tiempo (Ave Time Viewed %). Algo menos lo ha sido la versién negra (A.001.02), y muy

por detras se encuentra el tiempo de la version roja (A.001.01).

= La segunda imagen muestra tres versiones de color del estampado A.002, con tres areas de

interés como en la anterior.

Arriba izquierda.- Areas de interés superpuestas a la imagen original. Abajo izquierda.- Mapa
de calor sobre las areas de interés. Derecha.- Mapa de calor superpuesto a la imagen original.

80| 1.- Memoria
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Ave Time to | Ave Time | Ave Time Ava Ravisitors Average
A 15t View Viewed Viewed | Fixations s Revisits
A.002.03 (beige) |
& 00 01 (rojo)
& 00 02 (aaul )

La versidn de color que mas tiempo ha sido visualizada también es la beige (A.002.03) con un
41,4% del tiempo (Ave Time Viewed %). En este caso, las otras versiones se encuentran muy

por detras, ambas en un valor que supone aproximadamente un tercio del valor del beige.

= Para la tercera imagen se establecen igualmente tres areas de interés, una para cada version

de color del estampado A.003.

Arriba izquierda.- Areas de interés superpuestas a la imagen original. Abajo izquierda.- Mapa
de calor sobre las areas de interés. Derecha.- Mapa de calor superpuesto a la imagen original.

Ave Time to | Ave Time | Ave Time HAva Rardsiiomn Average
A 15t View Viewed | WViewed | Fixations 2 Revisits
|
A.003.01 (reje) |
£, 00302 (nagro)
B, 00303 (baige)

En esta ocasion, aunque el color visualizado durante mas tiempo vuelve a ser el beige
(A.003.03), los valores de cada uno de ellos son mucho mas préximos entre si. EI menor de
los valores es de la versién roja (A.003.01) con un 16%. El color negro (A.003.02) y el beige
(A.003.03) obtienen valores de un 22% y un 27,9% respectivamente.

= Por ultimo se observa el comportamiento al visualizar los tejidos de los tres estampados en

la misma imagen.

.- Memoria | 81
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- Con el color mas valorado, el beige, surge la misma contradiccién. Afirman preferir el
estampado A.001, cuando un tiempo de visualizacion esta en un 12% y el del estampado
A.002 en un 18,1%.

Relacionando lo obtenido en este analisis con el reto de informacién se concluye que:

- Sea cual sea el dibujo del estampado, colores alrededor del beige, crudo o crema son la

Arriba izquierda.- Areas de interés superpuestas a la imagen original. Abajo izquierda.- Mapa mejor opcion para las Falleras Mayores, ya que se consigue que destaquen entre las demas
de calor sobre las areas de interés. Derecha.- Mapa de calor superpuesto a la imagen original. - . .
(uno de los requisitos establecidos por el cliente).

AveTimeto  AveTime | AveTime | Ave | _ . | Average - El estilo Liberty de la propuesta de estampado A.003 ha entrado en fase de declive. En
A0l 15t View Viewsd | Viewed | Fiations | ™ | Revisits . . . .
temporadas anteriores ha sido muy demandado pero en este analisis obtiene un notable
£.001.03 (baige) 14 2,001 S . menor interés respecto a los otros. Si se invierte en stock de este producto es posible que
A 00101 (roja) ; i )
A.001.02 (negra) 1| | tenga peor salida.
A 002 03 (beige) . .
A.002.01 {rojo) | | - Aunque los tiempos de visualizaciones en general de los estampados A.001 y A.002 son
002 0 (acul)
A.003.03 (baige) | proximos, la fijacion (Ave Fixations) y el interés por volver a ver (Revisits) es mayor en el
iggi g; (roje) ' . . . | A.002. De ello se deduce que se prefiere el motivo repetitivo, de inspiracién en el estampado
[nsagro g
de indiana antiguo, al continuo geométrico. Ademas, de entre todas las muestras de forma
Cuando se visualizan todos los tejidos en la misma imagen se agudiza la preferencia de color independiente, la que indica haber recibido mayor interés es, con diferencia, la que mas
observada en las tres imagenes anteriores. Es notable la preferencia hacia los tonos beige similitud tiene con un boceto antiguo real.
respecto a los demas. Es por ello que se supone que este estilo "a I'antiga" podria estar en fase de crecimiento

, , todavia o, en el peor de los casos, de madurez. Si es asi, es buen momento aun para
Los valores globales del tercer estampado son muy inferiores a los de las otras propuestas. o o
o ) ) o ofrecerlo en la proxima temporada, pero observando que sucede para tomar decisiones de
Los dibujos de los estampados A.001 y A.002 se visualizan de forma similar, pero los del

. . . _ cara a temporadas préoximas, ya que podria entrar en declive un tiempo después.
A.003 obtienen valores que suponen aproximadamente menos de la mitad de los primeros.

- Las contradicciones detectadas entre las respuestas de los participantes en el analisis y los
o . . L, o valores obtenidos, podria ser debido a que se trata de una tendencia puntual o de un estilo
= Tras finalizar las visualizaciones, se ha preguntado a cada uno que versién de dibujo ha

, e . que esté comenzando a surgir. De ser asi, seria importante llevarlo en coleccién para poder
gustado mas por color. En este punto del analisis se observan algunas contradicciones.

- Al preguntar por los tonos azules-negros afirman preferir el dibujo A.001. La biometria cubrir esa demanda emergente que puede no encuentre en el mercado aun mucha oferta.
mide el tiempo de visualizacion de este estampado en un 6,7% y el del A.002 en un 5,1%.
El tiempo del A.003 es practicamente nulo.

- Cuando se trata de los tonos rojizos tienden a decir que les gusta mas la propuesta A.002.

En cambio, si se observa la visualizacién, la A.001 obtiene un 6,9% y la A.002 un 5,1%.
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El diferencial competitivo de este producto reside en la personalizacion del tejido, teniendo la
capacidad de variar motivos y colores segun el gusto especifico de cada cliente. Pero ofrecer
un exceso de posibilidades al cliente puede ser contraproducente porque:

- la empresa pierde demasiado tiempo en concretar el pedido

- el cliente se siente abrumado y no disfruta de la experiencia de compra

Es por ello que, segun los resultados obtenidos del analisis biométrico, se hace una propuesta
definida, aunque abierta a posibilidades de cambios, de como podria ser el conjunto de las
veintiséis prendas. El resultado final se mostrara en la memoria a entregar a JCF incluyendo
imagenes como las siguientes, donde se muestran las versiones vistas y seleccionadas
anteriormente, que corresponden a tonalidades pensadas acorde con el caracter colorista de

la fiesta fallera.
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Para facilitar la comprension al cliente a cerca de las posibilidades personalizacién que se le
ofrecen, se adjuntaria también algunas propuestas de estampado. Por ejemplo variando el

rapport (no sus elementos) y el color basandose en bocetos antiguos.
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Cuando se defina finalmente con el cliente que version es la que desea, se cumplimentaran
fichas técnicas (de produccion) donde se detalla todas las caracteristicas de los elementos
que lo componen. En este trabajo va a suponerse que el cliente ha aceptado la version tal
y como se propuso después del analisis biométrico. Las fichas segun estas caracteristicas
se muestran en el apartado V-Pliego de condiciones. En él se desriben uno a uno todos los

elementos que componen la prenda y las operaciones del proceso de fabricacion.
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Sea cual sea el estampado que se elija finalmente, el producto cumple con todos los

requisitos, tal y como se va describiendo punto por punto a lo largo del trabajo:

Lograr un producto para ser escogidos como Indumentaristas
Oficiales. No se pretende competir con los ya existentes, ya que la estructura de la empresa
no permitiria reducir costes o tiempos de servicio, por ejemplo. Su intencion es ofrecer un
producto con determinada caracteristica estética diferenciadora, y unica en estos momentos,
que podria resultar atractiva a una parte del nicho de mercado consumidor habitual de este
producto en cuanto que:

- el cliente es participe, disenando su tejido en lugar de escoger entre varios (esto el
ambito fallero lo conoce respecto a las sedas espolinadas de los trajes mas elitistas)
- apela al lado emocional relacionado con la recuperacion de disefios antiguos

JCF solicita en las bases para Indumentaristas y se obtiene a un alto nivel con

la posibilidad de personalizar el estampado
También solicita , € igualmente se obtiene en un alto nivel.

La
queda constatada en los resultados del analisis biométrico.

La prenda es , en tanto su patronaje cumple con lo establecido en la norma EN
13402 (relativo a caracteristicas dimensionales y morfologicas), el tejido es acorde con
las necesidades de uso de la prenda (flexibilidad, tacto, cuerpo...) y ningun otro de sus

elementos genera molestia alguna.

Es , ya que tanto la tela como el resto de elementos que componen la prenda

tienen un periodo de vida util razonable.

En relacion también tanto con la comodidad como con la resistencia, el conjunto de la
prenda tiene unas acorde a la forma de vida actual,
identificado todo ello en su etiquetado, cumpliendo con las normas correspondientes.

Observando la parte del nicho de mercado que se quiere atraer, su ,
se considera el objetivo alcanzado porque:

- Puede adaptarse al completo a su gusto (su nivel de , , etc.)
- Es un producto considerado de , reflejo de un estatus, causa de admiracion...
- Se adapta a su (errébneo o no) de y ala (a

I'antigua)
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Plantear una innovacion significativa en un producto limitado en su aspecto por conceptos
tradicionales y que se encuentra en un mercado saturado, donde ya se ofrece una amplia
variedad, no resultd sencillo inicialmente. Tras indagar en los origenes de la prenda y analizar
su situacion actual, se encontré una posible via para aportar algo novedoso: combinar las
ventajas que aporta la estampacion por sublimacién con un estudio real sobre los estampados

antiguos.

El proceso de sublimacion facilita la estampacién de pocos metros sin incrementar tanto el
coste como lo harian otros procesos. Y la dificultad de previsualizar con software diferentes
versiones de color con el cliente son actualmente minimas, ya que existen recursos que puede

manejar cualquiera con unos conocimientos minimos sin formacion especifica.

Ademas del sentido de exclusividad que se obtiene con esto, también adquiere el producto
un gran valor cultural en el caso de reproducir dibujos que realmente existieron en siglos
pasados. Esto podria apelar al lado emocional del cliente e inducirlo a la compra superando el

inconveniente de un precio elevado.

El mercado fallero tiene un producto muy apreciado con el que se realiza una personalizacion
similar. Se trata de las sedas espolinadas para los trajes de fallera mas elitistas. Son dibujos
antiguos, del siglo XIX habitualmente, que se tejen sin alteracion desde que se crearon. A los
clientes se les ofrece la eleccion de los colores de cada zona del dibujo. El tejido que se utiliza
en este trabajo no es de tan elevada calidad como la seda, pero utilizando como base para el
estampado un tejido con calidad adecuada para la blusa, el mercado fallero apreciaria el valor
tanto del dibujo como de la personalizacion.

Considero que si seria necesario un analisis mas profundo en cuanto a la predisposicion de
gasto del publico objetivo en una prenda asi. Si existe una porcién del mercado dispuesto
a pagar la diferencia entre las sedas espolinadas y los otros tejidos ofertados (rayones,
poliéster...). Es importante saber si, igualmente, es posible encontrar una porcién del mercado
predispuesta a pagar mas por la prenda por haber utilizado el tejido que en este trabajo se

propone.
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En general, como se ha descrito en el apartado 6.Analisis de soluciones, se han alcanzado
todos los requisitos planteados antes de iniciar el disefo. Se ha tratado de cumplir también
con las normas que no son de obligatorio cumplimiento. La propuesta de la norma UNE-EN
13402 sobre mediciones corporales y etiquetado de tallas es de gran utilidad tanto para el
consumidor (porque identifica su talla con mayor facilidad) como para el fabricante o vendedor
(porque reduciria las devoluciones y los clientes insatisfechos). Durante el desarrollo del
disefio se han observado dos inconvenientes de la aplicacion de esta nueva norma:

- Parte de las mediciones corporales estan en desarrollo todavia, y las que hay no son muy
accesibles. Por ello, cualquier empresa decidira tomar el camino facil y no actualizar sus
tablas de medidas.

- La iconografia en el etiquetado de talla es realmente mas sencilla de comprender que
la actual, pero el mercado la desconoce todavia. Aunque la comprenderia rapidamente,

seria necesaria una explicacion general previa.

El valor diferencial del producto se encuentra Unicamente en las caracteristicas del tejido. Esto
podria ser un gran inconveniente si no se encuentra un proveedor adecuado. El precio final
del producto es de los mas altos en el mercado, y el cliente exigira buena calidad. Durante
la materializacion del prototipo fisico se han observado las dificultades que pueden surgir en
la produccion. A pesar de utilizar un sistema de identificacion, comparacion y comunicacion
del color reconocido como es Pantone, esto no garantiza que el resultado en el tejido sea el
proyectado. Es necesaria una calibracion previa con el proveedor para minimizar las variaciones
de tono entre lo que se disefie con el cliente y lo que el estampador produzca. Estas tareas
se realizarian sélo antes de realizar el primer pedido, pero después habria que mantener un
control para detectar pequenas desviaciones y corregirlas antes de que se obtengan productos
no validos.

Debido a que los programas de simulacién de prendas de vestir ofrecen hoy en dia muy
buena informacion en aspectos técnicos y productivos pero un render de calidad baja en
cuanto a realismo, es importante también tener una buena comunicacién con el cliente. Las
desviaciones entre el bocetado realizado para visualizacion y aprobacion del pedido por el
cliente y el producto final van a producirse. Todas las partes implicadas en la fabricacion de la
prenda deben intentar minimizarlas, pero es importante mostrar al cliente al inicio imagenes
y/o muestras que le ayuden a visualizar mentalmente cdmo sera la prenda sin basarse unica y
exclusivamente en el render. De esta forma podrian evitarse interpretaciones incorrectas que

concluyeran en una insatisfaccioén por parte del cliente al no recibir el producto que deseaba.

Calcular con precision los costes de produccion es vital para ajustar correctamente los precios
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y obtener beneficios, objetivo principal de cualquier negocio. Los calculos de costes realizados
en este trabajo son orientativos, basados en conceptos genéricos y no en el caso concreto y
particular de una empresa. Si se plantease una continuacién del proyecto con la intencién de
materializarlo, seria necesario profundizar mas en ellos en funcién de la estructura concreta
de la empresa que vaya a producirlo.

Ademas, otro de los puntos a observar también con mayor detenimiento es, por ejemplo,
el coste del tejido. Los posibles proveedores que se han consultado facilitan unos precios
orientativos del metro de tejido, pero no se ha podido valorar el tiempo de trabajo que puede
suponer calibrar el color inicialmente y mantenerlo después.

Al inicio de este trabajo se comentd que uno de los puntos claves a considerar en el disefio de
este producto es el valor comunicativo y promocional que supone este cliente en concreto para
la marca. El disefio se ha desarrollado pensando en alcanzar el objetivo de ser seleccionado
entre las demas propuestas presentadas a licitacion. Pero para obtener un beneficio de ser
seleccionado hay que ir mas alla. Las actuaciones de marketing y publicidad deben hacer eco
de este hecho o la inversion en regalar 26 prendas de estas caracteristicas "caeria en saco
roto".
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Anexo |

Definiciones en el Nuevo Tesoro Lexicografico de la Lengua Espaiiola

En el repertorio lexicografico del NTLLE (http://ntlle.rae.es/ntlle/SrvitGUILoginNtlle) se recogen

” o«

las entradas a diccionarios de los vocablos “camisa”, “blusa” y “blusdn” que se muestran en la

tabla siguiente:

[ x| - | - | 1495 nEBRUA™
(x| - | - [tsosarcadw 000
15“:- HEBRLIAM

| 1570 CASAS™

15!5- LOFEZ TAMARID™
| x| - | - | weoaparer |
[ x| - | - | 1607 cupine
[ x| - | - | woswirToRe
ﬂﬂﬂm

ﬂ--
ﬂ-- 1620 FRANCIOSING
1670 MEZ DE Eﬁ:ﬁlnEH&r--"H"'
ﬂ--
x| -] - | 1705 S0BRINO"
706 STEVENS™
. 1 BLUTEAL"™
[ x | - | - | 1720 acaDEMIA auTORIDADES (C)
[ x | - | - | 1720 AYALA MANRIOUE™
“-- 1780 ACADE ML LISLLAL
| 1783 ACADEMIA USUAL
1786 TERRERDS ¥ PANDO (4-F)
| = | - | - | 1787 TERRERCS ¥ PANDO (GO
| = | - | - |t7otacaDEmmsusual |
. [« | - | - | 1803 ACADEMIA USUAL
INDICE E. | 1817 ACADEMIA USLIAL
1822 ACADEMIA LISUAL
[« | - | - | 1825 MOREZ DE TABOADA
Anexol ; = | = | - | - | tescacapEmmsususal |

|

1648 SALVA
1B52 ACADERMLE LISLIAL

1852 CASTRO ¥ ROSS! (A-CO5TRA)

1853 DOMINGUEZ

1853 GASPAR ¥ ROIG (A-F)

1853 GASFAR ¥ ROIG SUPLEMENTO 2 (A-F)
185G ACADEML LISLIAL

1678 SALVA SUPLEMENTO

1884 ACADEMLE UISLIAL

18558 ZEROLD

1890 ACADEMLE LISLIAL

1801 TORD ¥ GOMEZ

16802 PAGES (A-8)

1804 PAGES (C-E)

1614 ACADEML ISLIAL

1817 ALEMAMNY ¥ BOLUFER

1918 RODRIGUEZ NAVAS

1625 ACADEMLA USLIAL

1827 ACADEMLE MANLAL

1636 ACADEMLA HISTORICO (B-Cawlla)

1836 ACADEMLA USLIAL

1630 ACADERML LISLIAL

1647 ACADEMLA USLIAL

1850 ACADEMLS MAMLAL

1555 ACADEMLA USLAL

1870 ACADEMLE UISLIAL

1683 ACADENLL MANUAL TOMO | (4-Capacheno)
1684 ACADEMLA LSLIAL

1680 ACADEMLS MANLML

e [+ | HHH” - III

Definiciones en el Nuevo Tesoro Lexicografico de la Lengua Espafola “-- 13T ACADEMIA USUAL “n“ 1992 ACADEMA LISUAL
Anexo Il 110 | 143 ACADERLA LISLIAL | W g han condiderads Spnifcalivas pove aste estudio

Productos de diferentes fabricantes para la temporada 2019-2020

Il.- Anexos | 95
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= 1729 ACADEMIA AUTORIDADES (C)

E.n'ihilﬁl;l'l..!'. f. La vefliduea d:]i:ﬁi.u, fabricadg

regularmente de lina  que fe poncen €] cuer-

po immediata 3la caene, y fobre la qual al-
Q?mi‘:lql dcm;! ‘ﬂm Sucle h;l‘;ﬂﬂ-"g tIIn-'
rﬁ?&:m: :Iudi:nh;“:ni'_ﬂﬁcwi:? o i Metello, =l qﬂ::m: { como tambicn E
al {an de fentis fe dice Camifsde Caga.  Rey Don Pedro de Aragon MG“ qeemariath
mifa , por haver fido ro el ulo del cifia- camifa, i fupiefle liss fecreros, Grac, Mor
mo, que ¢l del lino. E1 P. Mariana,y Ambeo-  120- No dixo bicn Hmﬁﬂﬂ; os b muger,
r.'lnlnll:|I d&&fh l‘.il.-igtrn kg ?m fomadade bien I:|.:'m“':m|I dﬂﬁﬂ hhhr:ll Iiruﬁf:r
3 ; pero lo mas verifimil paréce ha . - fal.

verfe alii dicho del Latino h;ﬁ“'f Camrifia, 19: Hqﬁmﬂig& texida deoro y feda.

fegun afirma San Ifidoro. Lat. Sobwcals, frds-

Sl linewm, Saav, Emp. g3, Imite el Principe

RAE A 1729. camisa (Pag:94,2) RAE A 1729. camisa (Pag:95,1)

= 1780 ACADEMIA USUAL

CAMISA. s. f. La vestidura de lienzo con su
cuello y mangas que se pone inmediata ila
carne, dudusiuvm , subucwla , interula,

RAE U 1780. camisa (Pag:181,1)

= 1783 ACADEMIA USUAL

RAE U 1783. (Pag:195,2).- Definicién de camisa sin diferencia con la edicion anterior (1780
ACADEMIA USUAL)
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= 1786 TERREROS Y PANDO (A-F)

I et

CAMISA , parte d:l\r:lii:if-:z:u:f: pone inmediara-

mente el cuc Fr. Chemife. Lar.
Jfubscula, lv. Camicia. . Aleandéra ,camila de hom-
bre ; y Aterra , camila de mujer.

TER M 1786. camisa (Pag:326,2)
= 1791 ACADEMIA USUAL

RAE U 1791. (Pag:178,1).- Definicién de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780 y 1783 ACADEMIA USUAL)

= 1803 ACADEMIA USUAL

RAE U 1803. (Pag:162,2).- Definicion de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783 y 1791 ACADEMIA USUAL)

» 1817 ACADEMIA USUAL

RAE U 1817. (Pag:164,3).- Definicion de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783, 1791 y 1803 ACADEMIA USUAL)
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= 1822 ACADEMIA USUAL

RAE U 1822. (Pag:149,3).- Definicion de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783, 1791, 1803 y 1817 ACADEMIA USUAL)

- 1825 NUNEZ DE TABOADA

CAMISA, s. I Vestidura que se pone
NUN G 1825. camisa (Pag:257,2) NUN G 1825. camisa (Pag:258,1)

= 1832 ACADEMIA USUAL

RAE U 1832. (Pag:135,3).- Definicion de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783, 1791, 1803, 1817 y 1822 ACADEMIA USUAL)

= 1837 ACADEMIA USUAL

RAE U 1837. (Pag:136,1).- Definicion de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783, 1791, 1803, 1817, 1822 y 1832 ACADEMIA USUAL)
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= 1843 ACADEMIA USUAL

RAE U 1843. (Pag:131,2).- Definiciéon de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783, 1791, 1803, 1817, 1822, 1832 y 1837 ACADEMIA USUAL)

- 1846 SALVA

# CAMISA, [ La veslidura Inlerior de lienzo con su cuello ¥
mansas. Pnduashiem ; swbreuln, interula,

SAL G 1846. camisa (Pag:198,1)

= 1852 ACADEMIA USUAL

RAE U 1852. (Pag:127,1).- Definicidon de camisa sin diferencia con las ediciones anteriores
(1780, 1783, 1791, 1803, 1817, 1822, 1832, 1837 y 1843 ACADEMIA USUAL)

= 1852 CASTRO Y ROSSI (A-COSTRA)

CAMISA. & 1. Vesiidars Taiaror e liciio con e e
cuelo ¥ mangas. Lioga solo basia mitad e I eards do s vihen
wuslo & de los bombres. La de las mujores 1t devnan
}uml:ng " p = A Joe- Canlarcidle onfigus.

CAS G 1852. camisa (Pag:479,1)
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» 1853 DOMINGUEZ

Camian, . [ La vestidura inlerior
de liemzo con su edella § mAngas.
Acad.) Solo debemos nbadir que las
y de muchisimas clases como de ba-
tisla, relorte, colanza, corafe, "=t
da, ;i;“u, plugasiel, eton eles

DOM G 1853. camisa (Pag:314,4)

* 1853 GASPAR Y ROIG (A-F)

Biuna, 3. [ Espeche de camisa

la comun de colory que s lleva en—-

cima de todo & por la parie de farra
come complemento de lraje, cedida &
la einture con ua cordon, cinta & cor=
FE&. Aunqoe esla vox 82 he gomerali-
sada .y songue &3 bisn polorio qua
ls Bluse constituye nan parie esencial
del tenje usado en un establecimiento
lan conncida como gl de San Bernar-
dino, la Acad. tenaz en §u lema eno
riformae carece de flusa, hasia ver-
la mas guiorizsds todovis. Cada Jece
Cin su Liemma.

DOM G 1853. blusa (Pag:258,4)

= 1869 ACADEMIA USUAL

BLUSA. f. Ezpecie de camiza exterior, holga-
da, de lienzo o de algodon vy de color oscn-
ro, ya de uso general entre ¢l pueble para
las horas del trabajo. Con cinturon 6 suclia
la spelen tambien lievar los nifios.

RAE U 1869. blusa(Pag:110,2)

CAMISA. f La vestidura interior dé lienzo, con
su cuells ¥ mangas.

RAE U 1869. camisa (Pag:140,2)

- 1879 SALVA SUPLEMENTO

NIV, T Koo 30 saln e o o Yomaras
= 2 . pof la eomua de coloe [

#orvns do (oo g ln parie de o v e e fleva
e e i, St o o8 o b,

SAL GS1879. blusa (Pag:65,2)

CAMIISA: = [ linica inlerior de
lienzo: la del hombre tienc cucllo
mangas, ¥ la de la mujer carcéafde
ambas cosas v cs mas larga.—La kela

GAS G 1853. camisa (Pag:450,2)

= 1853 GASPAR Y ROIG SUPLEMENTO 2 (A-F)

100 | 1l.- Anexos

BLUSA: 5. [.: camisela corla csle-
rior , ancha , de lienzo o de algedon, do
varios colores de uso eral &n cierlos
oficios para las horns del trabajo, Tam-
bicn suslen llevarla los nitos con cinlas
rom o sin &1 ¥ los jornaleros pobres,

GASGS21853. blusa (Pag:6,4)

= 1884 ACADEMIA USUAL

Camnlsn. (Dol s cowdeda) f, Vostido-
ra interior de lienzo, con sa cuclla ¥ man-
gas, [ Telilla con que cstin inmediala-

RAE U 1884. camisa (Pag:195,2)

Blusa, (O fr. e [ Vestidara
exterior, holgada, de lienza & de algaddn
y comunmente de eolor ascura, ya de uso
general entre el puablo para lns horas del
trabajo. Con clniurdn & suslla la suslon
lanmbién ovar los nifios.

RAE U 1884. blusa (Pag:155,1)
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= 1895 ZEROLO

= CAMISA, [l lal. camisha.] [. 1. Vosti-
dora interior du livcazs, con ki cuclls ¥ man-
gus, w lnadie ol prncipe & Melelln, o cual discia
[cotme ke ol rey I Pedeo de Aragdn] que
qﬁuunm_lrm 51 CEMITE, 51 SUpiuse S05 Secrelo, »
(BALY.

ZER G 1895. camisa (Pag:484,3)

= 1899 ACADEMIA USUAL

Camisa. (Del bt camirfa) £, Vestidura in-
terior de lienzo, slgodén 0 otra tela, casi
giAmpre Con cuallo v mangas.

RAE U 1899. camisa (Pag:181,1y 2)

* 1901 TORO Y GOMEZ

" Caminn. | Vestidura interior do.
;rl‘h”'d iue eubre  inmediaslamente
rulos.

TOR G 1901. camisa (Pag:181,2)

I.- Anexos

*HLUSA. [uh:!rrr' Hrﬂ.];‘i ;;udm EELEe
rior, holgmila, ke lienzo & di O § COMML=
mente da color oscwro, va oé W0 penoral enlnd
ol peehlo para las boras del trabaje. Con cin-
turen o suclta la soelen tambida levar los

ninoe.
ZER G 1895. blusa (Pag:387,4)

Blusa. (De fr. Heuse) [ Vestidura exto-
rior, de lienze & de algoddn, & manera de
tinics corts, holgada y con mangas, de uso
general para el trabajo. Con eintarén § suel-
ta la llevan los niftos.

RAE U 1899. blusa (Pag:143,1)

[lienzo & algoddn,

Blusa, i Yestidura exterior bolgada, e

TOR G 1901. blusa (Pag:155,1)

- 1902 PAGES (A-B)

BLUSA (del fr. Mowuse): {. Vestlidura exierior, de lienso
6 de algoddn, 4 manera de tanica coria, holgada y con man-
gas, de uso general para el trabsjo. Con cinturdn 6 suelia
la Uevan los nifios.

v @l practicants, moss rubic de pelo negre y loemgo, eon
barba larga ¥ negra, boina szul con boris de plata ¥ bluss
de percal morsdo, pasa el pluméro & las redomas, secode &

Isolmmen, ete.,
ArTontd FLORES.
La blmss npeva no s amoldaba 4 sa coerpe, habitondo al
:hqi.mdﬂ presidio; ste. "
" K. Piaupo Bazis,

FEl primer negoclo... fud una contraia de blusas y panta-
lomes de dril para ¢l efdreito gue iba & aallr eontre 0 balens-
o ANTONIO DE VALRUEN A,

Vale mis in Dloman blanca
Que gustan los b aiiles,
Yue el revdiver ¥ la sspads
G llevan los alguseiles.
Canfar papular,

PAG G 1902. blusa (Pag:899,2)

- 1904 PAGES (C-E)

CAMINA (del lat. camisia) : . Vestidura inlerior de

lienzo i mi
-"E;.r-lgnddn G otrs tels, casi siempre con cuello y
e Tk (Bane

= b I;'i::ﬁ ells u-h:-ll:h:l habis, que erau
CERYANTES,
i mi ma pand
| raming I'Ilr'li:;
vo de palmilla

edin de m_,

Todas ju il
illlﬂll“.il mﬂr #le.

EFfE~

GoRaom..

PAG G 1904. camisa (Pag:78,2 y Pag:79,1)

Il.- Anexos
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= 1914 ACADEMIA USUAL = 1925 ACADEMIA USUAL
Blusa. (Del fr. dlemse) . Vestidura exte- ~ CAMISA, (Del lat, ramisia) f. Prenda de  BLUSA. (Del fr. blowse) f. Vestidura ex-
Camisa. (Del lat, comisia,) [, Vestidura in-  rior, de lienzo o de algoddn, a manera de vestido interior hecha de lienzo, algoddn  tenior a manera de tdnica holgada y con
terior de lienzo, algodén u otra tela, casi  thnica corta, holgada y con mangas, de uso u otra tela. mangas.
siempre con cuello y mangas. || 2 Telilla con  general para el trabajo. Con cinturén o suel- RAE U 1925. camisa (Pag:220,3) RAE U 1925. blusa (Pag:172,3)
ta la llevan los nifio.
RAE U 1914. camisa (Pag:188,1) RAE U 1914. blusa (Pag:148,2)

= 1927 ACADEMIA MANUAL

» 1917 ALEMANY Y BOLUFER

BLUSA. 1. Vestidura exterior a manfra
de tonica holgada v

CON Mmangas,
CAMISA. (del Int. camisla ). I. Vestidu- BLUSA. (del fr. blouse). f. Vestidura - .
ra interior de lienso, algodén u otra  exterior, de lienso o de algodin, & ma A L e e v Tria |
tels, easi siempre con euells ¥ man- neras de tiniea corta, holgads v con * f;gh
gaz. | Telilla que eubre algonas fra- mangas, de uso general para el traba '!’1
jo. | La que usan los nifios eon cintu 14
rim o iurlﬂ._fl La 'I:Ifl I.i;ru. laa muie- l%_
dent £TH & fa'dn.
, row et e RAE M 1927. camisa (Pag:362,2) RAE M 1927. blusa (Pag:282,2)
ALE G 1917. camisa (Pag:313,1) ALE G 1917. blusa (Pag:257,2)
» 1918 RODRIGEZ NAVAS = 1936 ACADEMIA HISTORICO (B-Cevilla)
. CAMISA. (Del lat. camisia; gall., cat. ¥ val. camisa.) f.
Blega, 1. ;::n mm."a; ﬂ'“ uﬂmﬁ: ﬁ-:.:- Prenda de vestido interior hecha de {l-.-n-m“ n.u:ig';d:lﬁn
R e e T Tt con ciaar0a 0 430, e n sucle - u otra tela. ¥ «Rompien las camisas et las cames
Sty S PR TR B 8 Bemm. onTim 4m todos ios phe lﬂﬂn?n:um BLUSA. (Del fr. blouse) . Vestidura exterior, de
w—,'mu iocknibe, briel, thase; en fr. lienzo o de algoddn, a manera de tdnica corta, hol-
'y blins €a fal. ant. bliublo; cxp. 5 prov. Wi gada y con mangas. ¥ «El gasta levita..., vo blusa o
ROD G 1918. camisa (Pag:332,2) ROD G 1918. blusa (Pag:278,2) RAE H 1936. camisa (Pag:572,1) RAE H 1936. blusa (Pag:252,2)
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= 1936 ACADEMIA USUAL = 1950 ACADEMIA MANUAL

Camisa. (Del lat. camisia) f. Prenda de BLUSA, {. Vestidura exterior a manera de fi-
vestido interior hecha de lienzo, algodén  RAE U 7936. camisa (Pag:230,2)
u otra tela,

nica halgada ¥y con mangas.
Blusa. (Del fr. House.) [, Vestidura ex-

BLUSON. m, Blusa larga que
llega hasta mas abajo derﬁs e
CAMISA. f. Prenda de vestidn interior hecha diflas.
. de lienes, algodon ¢ otra tela, || Camisola, Cami-
terior a manera de tanica holgada y ¢om RAE U 7936. blusa (Pag:180,3) sa de hembre, | Telilla con que estdn inmediata-
mangas.

=1

Blusén, m. Blusa larga que llega

‘.1 k-
hasta mds abajo de 1as rodillas, RAE U 1936. blusén (Pag:181,1)

§F

RAE M 1950. blusa y blusén (Pag:222,2)

RAE M 1950. camisa (Pag:283,2)

= 1939 ACADEMIA USUAL = 1956 ACADEMIA USUAL

Las tres definiciones sin diferencia alguna con la edicion anterior 1936 ACADEMIA USUAL

Las tres definiciones iguales que en las tres ediciones anteriores, 1936, 1939 y 1947 ACADEMIA
USUAL. Camisa en RAE U 1956 (Pag:240,1) y blusa y blusén en RAE U 1956 (Pag:188,3)

= 1947 ACADEMIA USUAL

= 1970 ACADEMIA USUAL

Las tres definiciones sin diferencia alguna con las dos ediciones anteriores 1936 y 1939 ACADE-
MIA USUAL

blusa, (el ir. Hewss) f. Vestidura ex-

f Prenda de terior a manera de tinica holgada y con
vestido interior hecha de lienzo, algo- mMangas. || 2. Prenda exterior, a modo
dén u otra tela, holgada y de megia de jubén holgado, que usan las mujeres
largura, que cubre el torso, ¥ los nifios,

blusdén. m. Blusa larga que llega has-
ta mads abajo de las rodillas.

RAE U 1970. blusa y blusén(Pag:187,1)

camisa. (Del lat. cemisia)

RAE U 1970. camisa (Pag:237,2)
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= 1983 ACADEMIA MANUAL TOMO | (A-Capachero)

camisa. [ Prenda de vestido becha de henza, blasa. (. Veitdura exterior a manera de (gnica hokga-
u oira tela, de media largura, que cubee el lorso. da ¥ con mangas, || Prenda exterior, femenina, que en

blusdn. m. Prenda de vestir, esterior v pof bo comin
sueha, mas larga que b blusa,

RAE M 1983. Camisa (Pag:376,1). Blusa (Pag:288,1). Bluson(Pag:288,2)

= 1984 ACADEMIA USUAL

hlﬁl‘rl. {Del fr. Mowre.) I Vestudura exterior a

mancra de ll.il_lin. holgada y con mangas. || 2.

CRIMASA, Del L camida ) [ Prenda de vestido Prrnd;, X lcTIor _d' tela find, que usan las
hecha de hienzo, algodon u otra tela, de MRS les niflos, y que cubre la parte

media largura, que cubre el torso. | 2. superior del cuerpo.
bluson. m. Prenda de westir, exterior v

por lo comun suclta, mds larga que la
blusa.

RAE U 1984. camisa (Pag:250,2) RAE U 1970. blusa y blusén(Pag:187,1)

108 11.- Anexos

Disefio de estampado, patronaje y seleccion de blusén fallero, mediante neuromarketing, para mejorar la experiencia de usuario %

= 1989 ACADEMIA MANUAL

Las tres definiciones iguales que en la edicion anterior, 1984 ACADEMIA USUAL. Camisa en
RAE M 1989 (Pag:276,3) y blusa y blusén en RAE M 1989 (Pag:215,3)

» 1992 ACADEMIA USUAL

blusa. el fr. M) [ Vestidura exierior a
manera de wiiea holeada v con mangas, |
2. Presddu exterior de wels fina, que usan
las mujeres v Ins nifios, v que cobre la par-
e superior del cuerpo.

bluson. m. Prenda de vestir, exterior y
por ko comitim suelia, mas larga quc la bBusa,

RAE U 1992. blusa y blusén (Pag:211,1)

Camisa. (Del b la comids, de or e L
Prenda de vesiir, por b eoman de hombre,
con cuello, mangas v abotonada por delan-
te, que rubre cl torso.

RAE U 1992. camisa (Pag.266,1)
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Anexo Il

Productos de diferentes fabricantes para la temporada 2019-2020

En las siguientes paginas se muestra la informacién sobre productos en venta estos momentos
(temporada 2019-2020). Se trata de la informacién que facilitan los negocios seleccionados
para el estudio de mercado y posicionamiento de la marca.
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Otros fabricantes: « Facebook: Blusones pintados a mano
18 de febrero de 2018 / “[...] BLUSON PINTADO A MANO, de color negro con decoracion

de petardos de colores [...]”
* Facebook: Blusones pintados a mano

23 de febrero de 2018 / Blusones pintados a mano para dos hermanas
“[...]color negro clasico y con detalles tipicos valencianos decorando los pufios y la parte
delantera, asi como otros petardos contentos, en la parte posterior del blusén [...]”

https://www.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.582434742091937/582434632091948/?type=3&theater

https://lwww.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.584812731854138/584812595187485/?type=3&theater

https://www.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.582434742091937/582434702091941/?type=3&theater

https://lwww.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.584812731854138/584812681854143/?type=3&theater
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* Facebook: Blusones pintados a mano
17 de junio de 2017 / “Con este blusén que ya publicamos en noviembre del afio pasado,
hacemos un guifo a nuestras fiestas hermanas que ya comienzan, LAS HOGUERAS DE
ALICANTE, aqui vemos la hoguera oficial 2017, que plantan estos precisos dias, Felicidades

a todos los Alicantinos, Felices Hogueras!!”

https://www.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.473936726275073/473936342941778/?type=3&theater

Izquierda:
https://www.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.473936726275073/473936399608439/?type=3&theater

Derecha:
https://www.facebook.com/221586778176737/photos/pcb.473936726275073/473936439608435/?type=3&theater
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Los procesos para la confeccion de prendas de vestir se dividen en dos grandes grupos: a
medida (o artesanal) e industrial (0 en serie). En el primer grupo se toman todas las medidas
del cuerpo de la persona para la cual va a confeccionarse la prenda y se crean los patrones en
base a ellas. En el segundo grupo se crea una talla, considerando un estudio antropométrico
adecuado a las caracteristicas de las personas que usaran esa prenda y, a partir de ella, se
obtienen el resto de tallas por proceso de escalado, es decir, aplicando medidas proporcionales

a la primera segun un criterio que, actualmente, cada fabricante establece para su produccion.

En el caso objeto de este trabajo, nos encontramos en una situacién intermedia. Como se trata
de una prenda holgada, no es necesario que se adapte tanto al cuerpo como podria esperarse
de una prenda a medida. Gracias a ello puede trabajarse segun técnicas industriales y
considerarse mas como una prenda personalizada (series muy cortas e incluso piezas unicas)
que como una prenda a medida. Ademas, segun el criterio de eleccidén de Falleras Mayores y
Cortes de Honor, es poco probable que alguna de ellas tenga unas proporciones corporales
que difieran de la norma y obliguen a hacer un patrén especifico. La mejora en eficiencia que
se obtiene de esta forma de trabajo es principalmente por optimizacién de tiempo.

Como se ha comentado en el apartado 3.2. Disposiciones legales y normas aplicadas, la
aplicacién de las normas definidas por organismos reguladores y de normalizacion tienen un
caracter opcional para las empresas. El hecho de no seguir todos los fabricantes una misma
normalizacion conduce tanto a confusion en cuanto a tallas que el consumidor encuentra
actualmente en el mercado por la falta de estandarizacion, como a ineficiencias en la cadena
de suministro que pueden terminar en devoluciones de producto. El proceso de patronaje de
este trabajo se realiza siguiendo, en lo posible, las normas EN 13402 y en coordinacion con
profesionales del patronaje y de la confeccion.

El proceso industrial de disefio y patronaje de prendas de vestir consta de las siguientes fases:

I1l.- Planos
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El conocimiento de las medidas antropométricas de los consumidores es

fundamental para el disefio de una prenda de vestir que garantice un uso

funcional adecuado a las caracteristicas corporales de las personas a las que
va destinado. Un ajuste correcto incrementa el confort y con ello la satisfaccion del cliente. Unas
medidas adecuadas y expuestas al cliente de forma clara hacen disminuir las devoluciones
y los clientes insatisfechos. En el apartado 5.2. Requisitos dimensionales y morfolégicos de
este trabajo se muestran los motivos por los cuales se adopta la tabla de medidas del Sistema
Amador en este proceso.

Posteriormente, y siguiendo la norma EN 13402-2:2002, se toma el perimetro de pecho como

dimensién principal para designar la talla de mujer.

Tabla creada, extrayendo unicamente datos que intervienen en el producto
objeto de este estudio, a partir de la tabla 1 de la norma EN 13402-2:2002.

Siguiendo las proporciones del Sistema Amador y la recomendacién de la norma EN 13402,
se definen las medidas de cada talla. Segun esta norma, la dimensién principal que definira
cada talla es el perimetro de pecho.

Asi, tomando después unicamente la medida del perimetro de pecho a cada una de las mujeres
y nifas para las que va a confeccionarse una prenda, podra identificarse adecuadamente

cada una de sus tallas y producirse prendas acorde a su morfologia de una forma eficiente.

A partir de la tabla de medidas establecida anteriormente, se trazan los
patrones base. Por el tipo de prenda, se traza inicialmente el de mangas y
el de torso (delantero y espalda), sin incluir pinzas porque no es una prenda
entallada al cuerpo.

Escala aproximada de la ilustracion 1:3
Si se ha realizado en una ocasién anterior este patron base de la misma talla para utilizarlo

como guia para otras prendas, puede reutilizarse ahora y no trazarse de nuevo. Sus medidas

son las establecidas por la tabla comentada anteriormente y no se ven afectadas por ningun PATREIN BASE

otro factor, sea cual sea la prenda que vaya a patronarse posteriormente. PATRN CON HOLGURA DE 120m (sobracamiss)
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Escala aproximada de la ilustracién 1:3 Escala aproximada de la ilustracién 1:3
—— PATRION BASE —— PATRON BASE
s PATRON 00N HOLGURA DE 120m (sobrecamisy ) s PATRON C0M MOLGURA, DE 120m {sobrecamisa)
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Sobre los patrones base se realiza lo denominado como “transformacion”: se
modifican las lineas trazadas en los patrones base segun criterio de disefio,
con el fin de dar la forma final que se desea conseguir. Tal es el caso de
aumentar la holgura en puntos concretos, convertir las piezas de torso en dos (canesu mas

falddén), alargar la prenda hasta cubrir caderas, etc.

Boceto del estilo que se desea tenga la prenda acabada

Con la unién de todos los patrones transformados se desea obtener el modelo de prenda se
la imagen superior. Para ello es necesario considerar dos dimensiones mas de las tablas de

medidas establecidas previamente: cadera y rodilla.

lll.- Planos
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FATRON BASE
PETRON CON HOLGURA DE 120m [sobeanmiss)
—— PATRON TRANSFORMADC [Ehusdn)

Escala aproximada de la ilustracion 1:4
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= PATRON BASE
= PATRON CON HOLGURA DE 126m (sobrecamisa)
—— PATRON TRAMNSFORMADO [Elussn)
Escala aproximada de la ilustracion 1:4
Escala aproximada de la ilustracion 1:3
— PATRION BASE p
= PATRON CON HOLGURA DE 12em [sobrecamisa)
—— PATRON TRANSFORMADO [Blusdn)
I1l.- Planos | 191
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A partir de la informacién obtenida en estos patrones, se trazan digitalmente todos los patrones
de la prenda, no con los elementos necesarios para una confeccion sino con los suficientes

para realizar una simulacion 3D (piquetes y direccion de hilo principalmente).
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Se realiza una verificacion de los patrones tras la transformacion para
garantizar que:
-las uniones ajustan perfectamente (costuras)
-cada pieza se situa correctamente en la posicion del cuerpo adecuada
-no hay formacion de pliegues o tensiones indeseadas
-la prenda, en su uso, tiene una imagen equilibrada (no pinga)

lll.- Planos
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Esta tarea puede realizarse valiéndose de prototipos fisicos. En este trabajo se economiza

tiempo y material haciendo, en su lugar, uso de herramientas digitales.

Ademas de comprobar que los patrones estan bien trazados, se comprueba con qué tipo de

tejido se consigue el aspecto buscado y se testan diferentes versiones de tejido, estampado

y colorido.

Captura de pantalla durante el trabajo con PGS MODEL, de Invesmark Futura.

Captura de pantalla durante el trabajo con CLO Virtual Fashion
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La industrializacion consiste en incluir en cada uno de los patrones toda la

informacion necesaria para ser confeccionada la prenda correctamente.

El escalado es la adaptacion a una escala determinada, en este caso a la
escala definida en la tabla de medidas del inicio. Dicho de otro modo, es crear los patrones en
todas las tallas de una prenda a partir de los patrones de una unica talla. Su objetivo es lograr

mayor eficiencia en el trabajo de patronaje.

Es importante haber realizado una revisién cuidadosa de todas
las fases anteriores porque cualquier error en la primera talla
realizada se trasladaria a todas las demas tallas a las que se
escale. Las ventajas que se obtiene aplicado este sistema a la

prenda de este estudio vienen dadas porque:
- se evita patronar individualmente cada una de las tallas

- se reduce, e incluso se evita, el tiempo de pruebas, ya que
garantiza que las prendas se adaptaran correctamente,
sea cual sea la talla, a cada una de las mujeres y nifias a

las que van destinadas. Ejemplo de escalado industrial

Estas tareas necesarias para elaborar las 26 unidades de producto, no se contemplan en el
alcance de este trabajo, por lo que no se profundiza mas en ellas.

Una vez pasadas todas las fases correctamente el articulo esta listo para
producirse industrialmente. Todas las condiciones que intervienen en la
produccion y todas las caracteristicas del producto se hacen constar en
formatos de fichas técnicas, que estaran a disposicion de todas las fases de produccién que
intervengan, para garantizar su calidad. Los patrones solo existen en formato digital, y se
almacenan con la codificacién alfanumérica del sistema productivo de la empresa. Sélo se

imprimen (mediante plotter) cuando es necesario para la produccién de un pedido.

En el documento V.-Pliego de condiciones de este trabajo se muestra un ejemplo de ficha
técnica de produccion donde se describen las caracteristicas después de la revision de:

- la calidad del patronaje, analizado en PGS MODEL y CLO Visual Fashion

- la idoneidad del tipo de tejido, analizado en CLO 3D

- la seleccion de estampado, analizada con Gazepoint Analysis
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La primera tarea en la produccion de un pedido es el estudio de marcada. La
importancia de seguir un buen criterio para posicionar los patrones radica en
la obtencién del posicionado mas 6ptimo para alcanzar el aprovechamiento

maximo del tejido.

En cada patron viene determinada la direccion del hilo del tejido (indicado en este por el
disefiador y/o patronista con una flecha) y el estampado determina el sentido. En la ilustracion
siguiente se muestra una posibilidad de marcada para una unica blusa sobre uno de los

estampados propuestos.

1'48m

A
Y

1'32m

1'44m

A
Y
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Para la realizacion de esta marcada se han tenido en cuenta las siguientes consideraciones:

- Alos patrones en la industrializacion se les ha dado el espacio para las costuras alrededor
con las medidas adecuadas en funcion de cada tipo de costura.

- Se ha dado el espacio suficiente entre patrones y hasta el borde del tejido para corregir
margenes de error durante el corte del tejido.

- La sefal de hilo esta orientada paralela a la urdimbre.

- Todos los patrones estan colocados en el mismo sentido y de forma que el estampado
quede bocarriba una vez confeccionada la prenda. En este caso en concreto es asi a
excepcion de los pufios porque van cortados a contrahilo.

- Los dos patrones de canesu delantero se colocan a la misma altura para evitar
desplazamientos en el dibujo de un patrén respecto al otro. Si esto sucediera podria dar
un resultado poco estético en la prenda una vez confeccionada. Lo mismo ocurre con las
otras dos piezas delanteras entre si.

- No se ha colocado el patrén del cuello intencionadamente. Se decide utilizar en su lugar
bies al tono por dos motivos: es mas facil de trabajar y se economiza tejido estampado,

que tiene un coste superior al bies.

En el caso de este trabajo deberian haber tres marcadas: una con los patrones de las dos
blusas de las Falleras Mayores, otra con los doce patrones de las nifas de la Corte de Honor
Infantil, y otra con los doce patrones de las mujeres de la Corte de Honor. Cuanto mayor es
el volumen de la orden de produccién, mayor es el porcentaje de optimizacion de tejido que
puede obtenerse mediante un buen estudio de marcada. En este caso la mayor de las 6rdenes
es de doce. Industrialmente es un volumen muy pequefio y la optimizacion relativa respecto a
una unica pieza es baja. Es por ello que, a efectos de presupuesto, se tomara como referencia
el consumo obtenido de la marcada de la pagina anterior, donde se consumen 1'32 m de tejido
para cortar una blusa.

Ejemplo de marcada industrial
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Todos los prototipos desarrollados en este trabajo se han realizado mediante herramientas
digitales y a partir de situaciones y/o empresas hipotéticas. S6lo cuando se han realizado
todas las pruebas, con las herramientas digitales de las que se disponia, se ha procedido a
materializar fisicamente el modelo seleccionado durante el desarrollo del trabajo. Este ultimo
prototipo, fisico, se ha creado mediante un proceso de confeccién manual al no disponer de
maquinas y herramientas industriales. A pesar de estas circunstancias y excepto el prototipo

fisico, todo se realiza emulando una situacién industrial.

A continuacién se muestran (de forma descriptiva y argumentada) los bocetos, dibujos, renders
y prototipos realizados para el disefio del nuevo producto.

Estampados

Siguiendo el esquema de descripcion de las empresas del sector realizado en el apartado
2.1.3. Analisis de la competencia del documento /.-Memoria, la empresa’ en que se encuadra
este trabajo realiza una confeccion cuidada y propia, con capacidad para adaptarse a distintos
grados de exclusividad. Decide diferenciarse de las demas ofertas en el mercado por las
caracteristicas de sus tejidos exclusivos, al considerar que es el elemento mas vistoso de este
articulo y que el publico general no da especial importancia a la calidad de la confeccién. La
calidad de la confeccién es importante también pero prioriza la diferenciacion por el tejido. Esta

prenda es considerada hoy en dia mas como casual wear que como indumentaria tradicional.

INDICE Para la creacion de estampados exclusivos de recure a la investigacion de motivos habituales
en los siglos XVIII y XIX. Se adquiere una coleccion de bocetos sobre papel perjurado a un
= Estampados 201 . . - I . .
Propuesta de estampado 001 204 anticuario especializado en dibujos antiguos. Concretamente se trata de dibujos usados para
Propuesta de estampado 002 208 modelo de taco o matriz xilografica para estampar indianas, un tipo de tejido muy utilizado
Propuesta de estampado 003 212 .y -
para la confeccién de estas blusas cuando eran ropa de uso cotidiano.
= Tejidos 216
= Renderizados 218
= Prototipos (tejidos y prendas) 229 1- Recordemos que es ficticia

IV.- Prototipos | 201
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Con el disefo de estos estampados se pretende alcanzar los siguientes requisitos (descritos

en el apartado 5.Requisitos de diserio):

- Correccion, aspecto impecable

- Buen gusto, elegancia, distincion
- Exclusividad

- Causa de admiracién

- Tradicién

. tendencia actual hacia el estilo bautizado como “a I’antiga”
- Actualidad, moda

Las nueve propuestas de estampado descritas en las paginas siguientes se obtienen tomando
como inspiracién esta coleccion de dibujos antiguos?. Para que estos tejidos antiguos puedan
tener aceptacion comercial hoy, se realiza una adaptacién, tanto en composicion como en

colorido, al gusto de la sociedad actual y a las tendencias de mercado.

2- Dibujos para estampar indianas (segunda mitad siglo XVIII / inicios siglo XIX) a la venta en Palau Antiguitats.
(https://palauantiguitats.com/)
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Propuesta de estampado 001
(escala natural)
A.001.03
A.001.01
A.001.02
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Propuesta de estampado 002
(escala natural)
A.002.03
A.002.01
A.002.02
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Propuesta de estampado 003
(escala natural)
A.003.03
A.003.01
A.003.02
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Tejidos

De la calidad del tejido depende alcanzar o no algunos de los requisitos (definidos en el
apartado 5.Requisitos de disefio) como son:
- resistencia

- facil lavado y planchado

- buena flexibilidad y caida

Se recurre a un proveedor que ofrece los siguientes tejidos como base para aplicar el
estampado:

Polialgodén

(Ancho: 1,45m - Gramaje: 130g/m? - Composicion: 100% PES)
Tela de algoddn sintético caracterizado por un ligamento tafetan prieto con filamentos retorcidos,
haciendo de esta tela de polialgodon impresa un tejido ligero, con tacto similar al algodén natural.
- Propiedades: sélido sin elasticidad, ligera transparencia, transpirable, suave, ligeramente
brillante, resistente y anti-arrugas.
- Algodon sintético de gran durabilidad
- Polialgoddn de 200 hilos
- Instrucciones de lavado: Lavar a 30°C, secar en secadora a baja temperatura o dejar secar
colgando sin escurrir, planchar a baja temperatura.

19,00€

Algodén Lima Popelin
(Ancho: 1,48m - Gramaje: 200g/m? - Composicién: 80%CO-20%PES)
Algodon natural de Popelin, conocido por su impresion en colores vivos y perfectamente nitidos.
Estructura a base de ligamento tafetdn con filamentos cerrados. El ligamento estrecho entre
los hilos de la tela lo convierten en una tela sélida menos propensa a las arrugas y mas facil de
planchar en comparacion con otros tejidos.

- Propiedades: gran absorbencia, efecto semiopaco dejando pasar la luz ligeramente a través
de él, firme en su totalidad con una sultil elasticidad en el sesgo, suave, resistente y base en
color marfil

- Instrucciones de lavado: Lavar a maximo 30°C Unicamente con ropa de color, sin mezclar
con prendas blancas. Secar a baja temperatura. Evitar escurrir. Planchar del revés a maximo
30°C. Dejar secar colgando.

25,00€
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Algodoén Lima Lawn

(Ancho: 1,48m - Gramaje: 145g/m? - Composicion: 73%CO-27%PES)
Lindn de algodon natural con ligamento tafetan, también conocido como tela Batista.
- Propiedades: suave, ligero, transpirable y resistente
- Base en color marfil
- Instrucciones de lavado: Lavar a maximo 30°C unicamente con ropa de color, sin mezclar
con prendas blancas. Secar a baja temperatura. Evitar escurrir. Planchar del revés a maximo
30°C. Dejar secar colgando.

25,00€

Popelin de Algodén Organico
(Ancho: 1,44m - Gramaje: 135g/m? - Composicion: 100%CO organico certificado)
Textura suave con fibras de algodén organico de diferentes medidas tanto en la trama como en
la urdimbre. Un tejido ecoldgico practicamente opaco y de medio grosor que muestra ligeramente
en el reverso no impreso. Los colores quedan estampados con colores intensos y ligeramente
cremosos debido a su color base crema. Ligamento prieto y opaco sin elasticidad.
- Instrucciones de lavado: Lavar a 30°C

19,00€

Todos ellos tienen un cuerpo similar, asi que su aspecto una vez confeccionado dara la
flexibilidad y caida que se buscan. Todos ellos tienen buena resistencia, para la funcion de
la prenda, y aceptan buenas condiciones de lavado. El tejido de algodon 100% podria dar
problemas de arrugas, y como uno de los requisitos del cliente es dar una imagen perfecta
en todo momento, se decide descartarlo temporalmente dando prioridad a los de mezcla de
algodon y poliéster. El tejido de poliéster (que el proveedor denomina polialgodon) se descarta

temporalmente como el de algodén por el mismo motivo de imagen.

En contra, el inconveniente de los dos tejidos preseleccionados (Algodon Lima Popelin y
Algododn Lima Lawn) es que la base de estampacidn no es totalmente blanca y seria necesario
realizar mas ajustes de color entre disefio y estampacion para lograr el todo deseado.

Por la época del afio en que la prenda sera usada, la opcién escogida inicialmente es la
de Algodon Lima Popelin por ser un tejido con mayor cuerpo. Ademas el proveedor afirma
que pueden obtenerse muy buenos resultados de impresion (salvando el inconveniente del
reajuste de tono por no ser blanca la base).

Las caracteristicas fisicas de estos tejidos se introduciran en el programa de simulacion 3D

para contrastar estas decisiones y cambiarlas si es necesario.
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Renderizados m En primer lugar se realiza el aplomado o fitting,

verificando que:

-las uniones ajustan perfectamente (costuras)

El patronaje y el modelaje digital no estan instalados todavia de forma general en la industria . . o
-cada pieza se situa correctamente en la posicion

de la moda porque aun no siempre se alcanzan los mismos resultados que en la realidad, por
del cuerpo adecuada

la inversion econdmica necesaria para adquirirlos y por la necesidad de personal cualificado. N . ,
-no hay formacion de pliegues o tensiones

Estos factores hacen que el temor a los cambios en la estructura del trabajo inmovilice a la ind d
indeseadas

industria, dejandola en formas de trabajo que, antes o después, quedaran obsoletas. ) , N
-laprenda, ensu uso, tiene unaimagen equilibrada

Una de las ventajas mas importantes que ofrece la digitalizacion en moda es la sostenibilidad, (no pinga)
al permitir desarrollar disefos nuevos sin necesidad de producir prototipos fisicos. El proceso
puede realizarse mucho mas rapido y con buena precision al disefar, patronar y corregir los
prototipos en pantalla. Este proceso realizado correctamente repercute directamente en una

reduccion de gastos para la empresa.

En el caso concreto de este trabajo, va a permitir:
m Al ser la visualizacién correcta y no dar el programa

-Comprobar, sin necesidad de estampar sobre tejido, si las propuestas de estampados . ) ,
ningun valor erroneo, se testan las diferentes

creadas dan el resultado deseado en la prenda. , . , ) ,
calidades de tejido disponibles, descritas en el punto

-Testar la viabilidad de unos patrones sin necesidad ni de adquirir material ni de confeccionar , , o
anterior. El estilo de la prenda que se disefié al inicio

ningun prototipo. _ .
no sufre a penas variacion alguna con el cambio de

-Disponer de imagenes utiles para realizar el analisis biométrico del estudio de . ) ) .,
tejido, asi que no se varia la decision tomada de

neuromarketin
g utilizar el Algodén Lima Popelin (de un gramaje de

En las paginas siguientes se exponen distintas imagenes del producto en 3D, creadas a partir 200gsm) del proveedor.
de los patrones descritos anteriormente y aplicandoles todas las propuestas de estampados y

tejidos que se acaban de mostrar.

m Una vez tomada la decision de la base del tejido,
se visualizan, con esos mismos datos, todas las
versiones de estampado. Estas imagenes son las

utilizadas en el analisis biométrico.
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Prototipos (tejidos y prendas)

Para salvar las limitaciones digitales que se tienen durante el desarrollo de este trabajo, se
considera util la realizacién de un prototipo tangible. El programa de simulacion 3D detecta
con precisién errores de patronaje y da buena informacién del cayente del tejido. En cambio,
no ofrece una imagen realista porque no logra imitar la textura superficial del tejido. De aqui la
importancia de estampar al menos unas muestras de tejido.

Lo ideal es utilizar los mismos procesos (estampacion y confeccion) y los mismos materiales
indicados en la ficha de produccion (pag.236-242). Por tratarse de un supuesto hipotético y

no existir realmente la empresa, han surgido limitaciones en parte del trabajo de prototipado.

m Tejidos

Primero se comienza por materializar el tejido segun las indicaciones de las fichas de
"propuestas de estampado" mostradas anteriormente (pag.203-213). Para ello no se estampa
tejido al ancho sino piezas del mismo tejido cortadas, que reciben el nombre de "banderas".
Estampar al ancho precisa la utilizacion de calandras para sublimacion, cuyo coste es mayor
y uso mas complejo que la plancha
con la que se realizan las banderas. El
resultado, a parte de las medidas del
tejido, es exactamente el mismo. De
este modo se obtiene una muestra (de
aproximadamente 15x15cm) de como
seria el tejido disefiado si se fabricasen

metros de él.

Junto a cada version se afade una
guia de color para poder observar las
desviaciones que se producen entre el
color deseado y el color resultante. A
pesar de haber hecho uso de una guia

de color reconocida como es Pantone, se
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producen desviaciones de color considerables. Es algo habitual en cualquier tipo de impresion,
y precisa de un tiempo de trabajo entre disefio y produccion para calibrarlo. Es importante
corregirlo para ofrecer un producto de calidad.

m Prendas

Al tratarse de un producto personalizado y exclusivo para un cliente concreto, es mas conveniente
para la empresa que el prototipo de la prenda sea intangible. Si tener una muestra de producto
para mostrar a los clientes, confeccionado con la misma calidad de tejido, pero con un estampado
seleccionado por la empresa segun sus propias necesidades.

Como se ha comentado en la descripcion de los prototipos tangibles de tejido, es mucho mas
costoso producir tejido al ancho que muestras de pequefio tamarfo. Es por ello que una inversion
en prototipo cuando el volumen de produccién es pequefio no resulta veneficioso. Es mejor
recurrir a render de un programa 3D y salvar las limitaciones por la de calidad de la imagen con la
muestra pequeia de tejido y otros productos similares.
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Componentes de la prenda

Tejido (referencias: A.002.01, A.002.02 y A.002.03)

- Ancho: 1'48m - Gramaje: 200g/m?
- Composicion: 80% CO - 20% PES
- Estructura del tejido: tafetan

- Descripcion: tejido sélido poco propenso a la arruga y con

A.002.03

facilidad de planchado. Gran absorbencia. Efecto semiopaco
dejando pasar la luz ligeramente a través de él. Firme en su

totalidad con una sutil elasticidad en el sesgo. Suave y resistente.

A.002.01

- Instrucciones de conservacion y lavado: lavado a maquina
maximo 30°C. No mezclar con prendas blancas. Secar a baja

temperatura. Evitar escurrir. Planchar del revés a maximo 30°C.

A.002.02

Dejar secar colgando.

Bies (referencias: C.001.)

- Cinta al bies de 18mm de ancho en rollo.

iN DICE - Composicion: 50% PES - 50% CO
- Estructura del tejido: tafetan
Componentes dsllaprenda 235 - Instrucciones de conservacién y lavado: lavado a
Tejido 235 maquina maximo  40° no utilizar blanqueadores;
Bies 235 .
Vivos 236 planchar a temperatura media; puede lavarse en seco
Botones 236 &  ®
Hilo 237 o _ _ _
Entretals 237 - Proveedor principal seleccionado: Byetsa. Cinta bies
Etiquetas 237 batista. Ofrece rollos de 25m en una carta de 120 colores.
Proceso de fabricacion 238
= Operacion previa: Aprobacion final del diseio con el cliente 238
= 12 operacion: Identificar la talla del cliente 238
= 22 operacion: Obtencion de patrones para el corte y marcada 238
= 32 operacion: Corte de los tejidos 239
= 42 operacion: Confeccién del producto 239
= 52 operacion: Bordado 239
= 62 operacion: Expedicion 239
Fichas técnicas de produccion 240
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Vivos Hilo (referencias: E.001.)

- para Cortes de Honor (referencias: C.002.) _ - Hilo de coser de grosor medio indicado para confeccionar

- Vivo al bies con corddn. Cinta al bies cosida a un cordén de algodén. tejido de gramaje medio entre 100 y 300 g/m?®

Condon de Smm y dos salientes de cinta de 10mm. ~ AJ  Estructura: dos cabos

. Composicion: 50% PES - 50% CO + Composicion: 100% PES

. Estructura del tejido: tafetan - Proveedor principal seleccionado: Borman. Ofrece conos de

- Instrucciones de conservacion y lavado: lavado a 4500m en amplia carta de colores.
maquina maximo 40° no utilizar blanqueadores;

planchar a temperatura media; puede lavarse en seco

22$ = ® Entretela (referencias: F.001.01, E.001.02 y E.001.03)
- Proveedor principal seleccionado: Byetsa. Cinta bies batista. Ofrece rollos de 25m en . Entretela termoadhesiva de tejido de calada para cuellos y pufios de camisa.
una carta de 120 colores. Misma carta que el bies descrito anteriormente. . Composicion: 65% PES - 35% CO +
adhesivo
- para Falleras Mayores (referencias: C.003.) . Peso: 125g/m?
- Vivo al bies con corddn. Cinta de lamé cosida a un - Aplicacién: 130°C - 15s - 2'0kg/cm?
cordon de algodon. Conddn de 5Smm y dos salientes
de cinta de 10mm.
Etiquetas

- Composicion: 70% PES - 30% lamé met.

_ . - Informacion de la prenda (referencia: G.001.01)
- Instrucciones de conservacion y lavado: lavado a )
. . . - Etiqueta textil personalizada impresa con marca e informacion legal, cumpliendo la
maquina maximo 40° no utilizar blanqueadores; _ _
normativa correspondiente
no planchar; puede lavarse en seco

A K ©® - Satén 100% Poliéster meswsenns || (geit6g
- Tamafio: 74mm x 30mm - e '
- Lavado a cualquier temperatura y apto para H.:T"-: { [
Botones secadora ci=yye] )

- Suave, sedosa, de aspecto lujoso
- para Cortes de Honor (ref.: D.001.)

- Marca (referencias: G.002.01)

- Etiqueta textil jacquard personalizada con la marca en texto brillante.

- Botdén "media bola" metal (9mm).

- Nylon imitacién metal
- Material: 100% Poliéster (50% de hilo reciclado)

- para Falleras Mayores (ref.: D.002.) - Tamafo: 6 x 1,5 cm

. Botén bola perforado (11'4mm). - Lavado a cualquier temperatura y apto para secadora

- Nylon imitacion metal
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Proceso de fabricacion
(pedido para JCF - FFMM y CCHH 2021)

= Operacion previa: Aprobacién final del diseno con el cliente

El cliente en la licitacion exige a los Indumentaristas Oficiales "capacidad de adaptacion de
los complementos propuestos a las necesidades finales del conjunto de la indumentaria
oficial". Se prevé producir la propuesta descrita en este trabajo, pero cabe la posibilidad
de realizar alguna modificacion en el disefio (color, guarniciones...) de comun acuerdo con
Junta Central Fallera.

= 12 operacion: Identificar la talla del cliente

- Materiales / herramientas: Metro de costura, formato de "datos del cliente", tabla de medidas.

- Forma de realizacion:
- Tomar primeramente medida de la dimensién principal sobre el cuerpo de cada una para
identificar la talla (en el caso de este producto, el contorno de pecho).
- Tomar después medida de dimensiones secundarias para verificar la existencia o no de
desviaciones sobre la norma (contorno de cuello, largo de brazo...).
- Registrar la informacion en el formato "datos del cliente”
- Identificar cual es la talla adecuada a las medidas registradas.

= 2% operacion: Obtencion de patrones parael cortey marcada

- Materiales / herramientas:
- Se ha producido anteriormente: biblioteca de patrones ya transformados y utilizados en otras
ordenes de produccion.
- No se ha producido anteriormente: tabla de medidas, patrones base, equipo informatico
(software y hardware), plotter.

- Forma de realizacion:
- Localizacion de patrones anteriormente utilizados, si los hubiera. Si no, crear los patrones de
las prendas.
- Estudiar digitalmente la marcada segun los datos de las distintas tallas descritas en el pedido
respecto a cada tejido.
- Imprimir los patrones necesarios para entregarlos a la seccién de corte junto a la orden de
produccién.

238 V.- Pliego de condiciones
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= 3% operacion: Corte de los tejidos

- Materiales / herramientas: mesa de corte, uUtiles de corte (pesas, cortadora motorizada, cuter
rotativo, tijeras de modisteria), patrones, tejidos.
- Forma de realizacion:
- Extender sobre la mesa de corte (siguiendo la orden de produccion y de forma separada y
consecutiva) cada tejido que compone el pedido.
- Cortar los patrones que corresponden a cada tejido extendido (principal en sus diferentes
colores y entretela).
- Identificar las piezas cortadas para entregarlas a la seccién de confeccién junto a la orden de
produccion.
- Observacion durante el proceso para la deteccion de taras.

= 4° operacion: Confeccion del producto

- Materiales / herramientas: maquina recta de coser, maquina overlock, tejidos cortados en la
operacién anterior, tijeras de modisteria, plancha, hilo de costura, bieses, vivos, etiquetas.
- Forma de realizacion:
- Adherir las entretelas a las piezas correspondientes.
- Unir las piezas, bieses, vivos y etiquetas con el tipo de costura que requieran.
- Hacer ojales y coser botones.
- Revision para la deteccién de taras.
- Plegar y encajar/embolsar para llevarlas a bordador externo.

= 52 operacion: Bordado

- Forma de realizacion:
- Control de envio y recepcion del producto a empresa externa.
- Revision del bordado para deteccion de taras.

= 62 operacion: Expedicion
- Materiales / herramientas: plancha, papel vegetal, bolsa de papel

- Forma de realizacion:

* Planchado final de las prendas.
- Plegado para entrega al cliente.
- Packaging
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Fichas técnicas de produccion

Las fichas técnicas de cada modelo son documentos de gran importancia en el proceso
de confeccion. Es necesario redactar su contenido minuciosamente para evitar dudas y/o
confusiones, pues ello podria generar saldos costosos para la empresa. Su redaccién es
responsabilidad de los departamentos implicados en el desarrollo de la prenda. Tras su
validacion, deben estar al alcance y ser comprensibles por todas las personas implicadas en

la produccion.

Se hace uso de este formato ya durante la creacion y desarrollo de la prenda. En ese momento
comienza a indicarse en él las especificaciones de todos los elementos y procesos, y van

corrigiendose a medida que de define la prenda hasta ser aprobada.

Incluye datos identificativos de la prenda (nombre del modelo, temporada, referencias...) y la
describe minuciosamente, detallando uno a uno todos componentes (tejidos, fornituras...) y

operaciones para su produccion.

En las paginas siguientes se muestran las fichas de produccion en el supuesto de decision final
del cliente segun se ha descrito en el apartado 7.Resultados finales del documento I-Memoria.
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Costes Productivos

En las tablas siguientes se muestra, de forma desglosada y ponderada, todas las tareas y

materiales necesarios para la fabricacion del pedido. Se agrupan los costes asociados a estos

conceptos de forma que faciliten calcular tanto el coste total de la inversién como el coste total

del pedido.

Materias consumidas
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Tareas que intervienen directamente en el producto Coste de inversion para la produccién del pedido

De las tablas anteriores se conoce el coste directo de producir el pedido. A este valor deben
afiadirse otros costes indirectos, debidos de la actividad industrial, y el margen de beneficio

que se desea obtener. Este valor suele situarse en torno a un 33,33%.
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Costes por producto

En las siguientes paginas se muestran los mismos costes pero reorganizados segun unidades
de obra. Con ello se puede conocer los costes asociados a cada articulo diferente del mismo

pedido. Se ha dividido en tres unidades de obra segun la siguiente correspondencia:

Unidad de obra Producto
CH Blusas para la Corte de Honor de la Fallera Mayor de Valencia
CHI Blusas para la Corte de Honor de la Fallera Mayor Infantil de Valencia
FFMMV Blusas para las Falleras Mayores de Valencia
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Considerando la informacion obtenida anteriormente, ya es posible realizar un presupuesto
comercial detallado para el cliente (tal como solicita en las condiciones de la licitacion para

colaborar como indumentarista oficial).

En esta reunién se definiria el conjunto de todo el pedido, no sélo lo referente a esta unidad de
obra, por lo que el coste que se aplica aqui es el resultado de la division entre todas las piezas que
componen el pedido.

Es una cifra dificil de imputar al producto directamente, principalmente porque seria un valor muy
bajo. Su coste se considera en otro apartado de la contabilidad general y se afiade a coste total del
producto, junto con otros gastos, en forma de un porcentaje de margen.

Se obtiene de una tarea previa a todas las de produccion para definir como seran todas las tallas
que se produzcan de cualquier producto. Se crea con la intencién de no variarla nunca, o en un
periodo de tiempo muy largo por causas importantes. No se imputa aqui porque seria un valor
extremadamente bajo. Forma parte de los gastos en otro apartado contable de la empresa.

Este tipo de prenda no varia sus patrones en afos, e incluso podrian no cambiar nunca. Se convierte
en un bien que la empresa amortizara y obtendra beneficio durante todo el tiempo que lo produzca.
Su coste se considera en otro apartado de la contabilidad general y se afiade a coste total del
producto, junto con otros gastos, en forma de un porcentaje de margen.



