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RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo disefiar una identidad visual para una
tienda que se dedica a vender ropa hecha de plastico 100% reciclado. Se trata
de un proyecto que recoge todo el proceso de investigacion y analisis de la
situacion medioambiental actual y de la elaboracién de una nueva imagen
corporativa para una empresa ficticia.

En la primera parte del trabajo se contextualiza el tema. Después se
encuentra la fase del desarrollo del disefio grafico aplicado a la imagen de
marca: desde los primeros bocetos hasta la decisidn final. La evolucién del
trabajo corresponde con los distintos estudios y comparaciones cromaticas,
tipograficas y conceptuales, la elaboracion de la paleta cromatica, imagotipo y
sus posibles aplicaciones.

PALABRAS CLAVE

Disefio gréfico, Identidad corporativa, Identidad visual, Plastico, Reciclaje.
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ABSTRACT

This work aims to design a visual identity for a store that sells clothes made
from 100% recycled plastic. It is a project that includes the entire process of
research and analysis of the current environmental situation, and the
development of a new corporate image for a fictitious company.

In the first part of the work the subject is contextualized. Then there is the
development phase of graphic design applied to the brand image: from the first
sketches to the final decision. The evolution of the work corresponds to the
different studies and chromatic, typographic and conceptual comparisons;
elaboration of the color palette, logo and its possible applications.

KEYWORDS

Graphic design, Corporate identity, Visual identity, Plastic, Recycling
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1. INTRODUCCION

Una de las herramientas mas potentes de hoy en dia que puede favorecer la
transmision de ideas e informacidn al publico objetivo es el disefio grafico:

“He visto peliculas que me han conmovido, he leido libros que han
cambiado mi modo de ver las cosas y he escuchado musica que ha influido en
mi danimo. Nuestro objetivo serd llegar al corazén de la gente con el disefio”
(Mastrangelo, 2019).

Este proyecto es un encargo ficticio que tiene como objetivo dar imagen a
una empresa que trata de ofrecer soluciones al problema de la contaminacidn
de nuestro entorno. Concretamente, el trabajo consiste en investigar acerca de
la cantidad de plastico que se produce y se recicla en el mundo. Y por otra
parte, construir una imagen corporativa de una boutique' que ofrece la
vestimenta de un material ductil reutilizado, teniendo en cuenta que la estética
debe representar los valores y las caracteristicas de la empresa. Por lo tanto, se
pretende conseguir la maxima difusidn de la idea del reciclaje de plastico vy,
especificamente, crear la parte visual de una tienda inventada para anunciar el
problema existente y la posible solucidon a través de la comunicacion grafica.

1.Boutique: palabra francesa que significa “tienda”
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1.1 JUSTIFICACION:

La sociedad actual se ha enfrentado a la contaminacion del medio ambiente
gue, segun la OMS (Organizaciéon Mundial de la Salud) causa problemas de
salud, incluso antes de nacer.

Los impactos negativos en los ecosistemas provocan enfermedades y
reducen la esperanza de vida de los seres vivos.

El consumo abusivo de materiales no biodegradables, tales como el plastico
y sus derivados, supone el aumento de residuos generados tanto por empresas
como por hogares de todo el mundo.

GreenPeace afirma: “en los Ultimos diez afios hemos producido mas plastico
gue en toda la historia de la humanidad” (GreenPeace, s.f-a). Este hecho
confirma que ultimamente la demanda del plastico ha crecido en el mundo, es
debido a que la mayor cantidad de este material se fabrica para envases, que
son “productos de un solo uso” (GreenPeace, s.f-a). Posteriormente, una parte
del plastico usado pasa por un proceso de reciclaje para su nuevo reuso, pero
la otra parte no se reutiliza al ser una transformacidn costosa.

De la misma forma, existen teorias contempordneas que se basan en los
conceptos de ecologia y reciclaje que implican una actuacién de vida
responsable en relacién a un planeta dafiado.

Aclarando lo dicho anteriormente es necesario resaltar que el mundo esta
entrando a una nueva era geoldgica llamada Antropoceno , que proviene de las
palabras “Anthropos”?y “Cene”?, y refleja los cambios que estdn ocurriendo en

la Tierra como consecuencia de la actividad humana.

2.Anthropos: del griego “por humano”
3.Cene:del griego “nuevo” o “reciente”
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La autora Donna J. Haraway en su libro Seguir con el problema expone la
necesidad de un nuevo término “Chthuluceno”. Este término proveniente de
raices griegas forma una palabra nueva que caracteriza “un espaciotiempo para
aprender a seguir con el problema de vivir y morir con respons-habilidad en
una tierra dafiada” (Haraway, 2020, 20). Este concepto trata de reunir las
causas y las consecuencias, lo anterior y lo posterior en los procesos de la tierra
sin referirse a ideologias. Este pensamiento cultiva una nueva manera de very
percibir el mundo a través de lo cultural, lo religioso y lo tecnoldgico. Se trata
de la convivencia de distintas especies en el planeta y la resolucion de
problemas que surgen tanto en el campo ecolégico como en el emocional y
cultural.

El manifiesto de D.J.Haraway abarca muchos problemas contemporaneos,
en uno de los cuales se basa este trabajo: en la convivencia, sociabilidad y
coexistencia de lo vivo. Por lo que no cabe duda que es imprescindible
disminuir la cantidad de desechos téxicos en los entornos naturales.

La cantidad de sustancias y materiales peligrosos acumulados en el planeta,
sobre todo en los mares y océanos, dafian a los animales que habitan en esos
lugares. Segun Banbu: “Gran cantidad de patos marinos, buzos, pinglinos,
albatros, petreles, pelicanos, gaviotas, golondrinas de mar se han encontrado
muertas con sus estomagos llenos de plasticos” (Banbu, s.f.). Asimismo, el
plastico provoca muertes por toxicidad, atragantamientos y desnutricidn; pero
ademas, contienen componentes téxicos como bisfenol A(BPA), que producen
cambios en los sistemas reproductores, provocan efectos sobre el
comportamiento, metabolismo, funcionamiento del cerebro, sobre el sistema
cardiovascular e inmunitario y también ocasiona efectos cancerigenos entre
otros.
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1.2 OBJETIVOS:

En este Trabajo Fin de Grado se establecen los objetivos claros que
permiten definir los limites del trabajo teniendo en cuenta la importancia del
concepto que se quiere transmitir:

PRINCIPALES:
- Investigar y analizar acerca de la contaminacion.
- Crear una imagen representativa de la empresa ficticia a través del
disefio grafico.
- Elaborar un Manual de Marca para facilitar las estrategias y pautas del
disefo.
ESPECIFICOS:
- Definir y contextualizar el problema
- Llevar a cabo un analisis interno de la tienda ficticia de ropa de
pldstico; y un andlisis externo de las competencias.
- Activar el proceso del desarrollo del disefio grafico a través de bocetos,
pruebas cromaticas, construccion del logotipo y sus posibles
aplicaciones.

1.3 METODOLOGIAS:

Para alcanzar los objetivos establecidos es necesario plantear una estrategia
gue ayude a organizar las fases del trabajo necesarias para lograr un resultado
Optimo.

Este TFG tiene tres fases fundamentales que ayudardn a llevar a cabo este
proyecto:

En primer lugar se encuentra la fase de investigacidén acerca de la situacion
medioambiental y los problemas que afectan a los ecosistemas terrestres y
acuaticos.

Una vez analizados los datos obtenidos en la fase anterior, se establece una
estrategia de elaboracién de marca en la cual se definen los valores, la vision y
la misién de la empresa a crear.

La ultima fase corresponde con la activacién del proyecto, en la que se crea
toda la parte visual de dicha marca y sus posibles aplicaciones en formatos
tanto digitales, como fisicos.
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1.4 PLANIFICACION:

La planificacién y organizacion de trabajo es imprescindible para terminar
todos los procesos a tiempo y alcanzar los objetivos establecidos.

En la siguiente tabla se puede observar el cronograma de planificacién
semanal del Trabajo Fin de Grado:

MES SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4
DICIEMBRE . ELECCION DEL TEMA: titulo, resumen, palabras clave;
ENERO - BUSQUEDA DEL@ TUTOR@
FEBRERO . ENTREGA DE LA SOLICITUD
] ELABORACION DE LA METODOLOGIA Y OBJETIVOS DEL TRABAIO
MARZO . ELABORACION DEL CONCEPTO . REFERENTES PARA . IDEAS
. INVESTIGACION EL TRABAIO: . PALETA DE COLORES
. BUSQUEDA DE LA BIBLIOGRAFIA (NOTICIAS, MOODBOARD,
ESTADI’STICJ&S, ARTI’CULOS...J BRAINSTORMING,
COMPETENCIAS...
. ANALISIS DAFO Y
PUBLICO OBIETIVO
ABRIL [ ] BOCETOSY L] CONSTRUCCION DEL LOGOTIPQ CORPORATIVO . VERSIONES DEL
PRUEBAS DEL [CONSTRUCCION DETALLADA, ESCALA DE LOGOTIPO
LOGOTIPO REDUCCI@N,TIPOGRAFTA, PALETA CROMATICA (MONOCROM.&TICA_
DEFINITIVA ) SECUMDARIAS,B/N)
MAYD L] APLICACIONES DEL DISERO {ROPA, EDIFICIOS, L] ULTIMOS RETOQUES DEL DISENO
PAPELERIA.. )
JUNIO . ELABORACION DEL MANUAL DE MARCA Y DE LA MEMORIA DEL TFG
JULIO . ENTREGA DE LA MEMORIA Y DEFENSA

Fig. 1. Planificacion del Trabajo. Fuente: elaboracion propia.
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2. BRIEFING

Este trabajo se trata de un autoencargo con las siguientes pautas:
Una empresa (ficticia) que se acaba de crear se pone en contacto para disefiar
una imagen de identidad corporativa para la misma. Los elementos que se
deben realizar son :

- Investigacion en los campos de disefio y medioambiente

- Andlisis de las competencias y estudios cromdticos

- Disefo de logotipo y sus versiones (secundarias y monocromaticas)

- Manual de marca en el idioma castellano que recoge la construccion

del logotipo, sus posibles aplicaciones y los usos incorrectos del mismo.

Este encargo es un ejemplo de un trabajo real que realiza un disefiador
grafico, incluyendo el proceso de trabajo y el presupuesto de los servicios que
proporciona un disefiador.
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3. CONCEPTOS BASICOS

En este apartado se explican todos los conceptos relacionados con el disefio
grafico y reciclaje que ayudaran al lector a entender el contexto, el desarrollo
del trabajo y las definiciones claves sobre el proceso de reciclaje y los
materiales plasticos.

¢Qué es el Diseno Grafico?

El disefio grafico consiste en proyectar la comunicacidn visual a través de
elementos como dibujos, bocetos, fotografias, esquemas, colores... Este tipo
de comunicacién se establece entre un emisor que, por ejemplo, puede ser:
una empresa, una persona o un grupo social que transmite un mensaje con
una idea importante a su publico objetivo.

En esta rama de disefo visual se muestran los problemas existentes en
algun contexto determinado y las posibles soluciones. Estas se expresan gracias
a la creatividad, innovacién y pensamiento critico.

éQué es el reciclaje?

Es un proceso en el cual se separan los materiales de los residuos usados en
materias primas para poder aprovecharlos nuevamente.

A dia de hoy existen muchas técnicas de reciclaje dependiendo del material.
Se puede reutilizar casi cualquier material, aunque mayoritariamente es un
proceso largo y costoso. Se reciclan los materiales como metales, pldsticos,
papel y cartdn, vidrio, etc.

Seglin afirma Ecoembes, el afio pasado los datos de las mejoras
medioambientales han sido los siguientes:
“1l, 5 m de toneladas de materias primas ahorradas; 1 , 67 m de toneladas de
C02 no han sido emitidas a la atmdsfera; 6 , 36 m de MWh de reduccién del
gasto de energia” (Ecoembes, s.f.).
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4. INVESTIGACION

En este apartado se recuperan los datos cientificos y estadisticos que
servirdn para determinar el contexto, los objetivos y la necesidad de este
proyecto y, por otra parte, ampliardn la visiéon critica del lector sobre el
medioambiente.

4.1 SITUACION MEDIOAMBIENTAL ACTUAL

Nuestro planeta estd compuesto por ecosistemas que a su vez son unidades
ecoldgicas caracterizadas por distintos entornos naturales.

Cada uno de los ecosistemas estd compuesto por distintos recursos
naturales, microorganismos, plantas, animales, hongos, etc. Todas las
diferencias existentes se deben a fendmenos fisicos diferentes, tales como: el
clima, la radiacion, la energia, el aire o el agua.

La Tierra es una ecosfera que abarca todos los seres vivos existentes. Dentro
de este sistema se encuentran los subecosistemas como el acuatico, el
terrestre, el hibrido y el microbiano.

La mayor parte del planeta la ocupa el agua, en concreto, 71% de la
superficie de la tierra, que mantiene la vida de todos los seres vivos.

Sin embargo, la Tierra se ha enfrentado a muchos problemas como el
cambio climatico, la deforestacidon o el uso de fertilizantes quimicos. Pero en
este trabajo se explicara el problema de la contaminacién que a su vez ha
provocado la desaparicién de fuentes hidricas.

Segun afirma GreenPeace: “Cada afo, los mares y océanos son receptores
de hasta 12 millones de toneladas de basura.” (GreenPeace, s.f.-b).
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Fig.2. Envases reciclados.
Fuente: Proquimia (20/02/2020).
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Fig.3. Plastico reciclado.
Fuente: Mercadona(05/03/2021).

ECOALF

Fig.4. Logotipo Ecoalf.
Fuente: Ecoalf.
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A diario se usan muchos productos de plastico o que contienen elementos
de plastico. Por ejemplo: los envases de comida, bolsas, envases de
cosmética... Muchos de estos productos son de un Unico uso que
posteriormente tarda mas de 500 afios en descomponerse.

Por otra parte, existen productos que contienen microplasticos, tales como
detergentes o pastas de dientes. Estos productos no se ingieren, por lo cual,
pueden contener bolas de plastico micro pequefias que llegan a los mares y los
océanos a través del desaglie.

Los plasticos se acumulan en los fondos maritimos y causan otros
problemas como la intoxicaciéon del agua y el aumento de las especies en
peligro de extincion.

4.2 ANALISIS DE LAS COMPETENCIAS

Como una solucién a la acumulacién de residuos plasticos, este trabajo
propone reciclarlos y convertirlos en ropa. Esta idea conlleva el objetivo de
reducir la contaminacion, el uso de materias primas y promover el reuso de
materiales. En concreto, se trata de disefiar la parte grafica de una tienda de
ropa de plastico reciclado. Por lo cual, es importante analizar y comparar otras
empresas que se dedican a la lucha por mantener el medioambiente natural en
condiciones lo mds dptimas posibles.

Muchas de las empresas existentes hoy en dia pasan a utilizar envases y
bolsas de plastico reciclado para sus productos, por ejemplo, Mercadona a
nivel nacional o Proquimia a nivel Internacional.

Por otra parte, muchas de las empresas de fabricacion textil también
decidieron optar por materiales mads sostenibles: reciclados y de origen vegetal.

Segun la marca Ecoalf, que se dedica a la fabricacion de todo tipo de ropa, lo

“«

mas importante es : “ un disefio limpio, atemporal y esencial” (Ecoalf, s.f.),

siempre y cuando sea ECO Friendly*.

4. ECO Friendly: “environmental-friendly processes”, traduccion: procesos respetuosos
con el medio ambiente.
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Otra empresa de ejemplo es Team Timbuktu que produce ropa deportiva.
Aparte de tener el plastico reciclado como el material principal para la
1.ea I‘I'I fabricacién de ropa, produce telas sin aceite. El aceite es un componente

‘l' i m b u k1- u comun en la produccion de ropa deportiva.
L]

Fig.5. Logotipo Team Timbuktu.
Fuente: Team Timbuktu.

Como un hecho curioso, Team Timbuktu informa

: “Hasta ahora hemos

reciclado con orgullo mas de 75.000 botellas y hemos plantado mas de 2.500

arboles.” (Team Timbuktu, s.f.).

Esta empresa también explica visualmente el proceso del reciclaje: cémo el

plastico se convierte en ropa.

o
&5 of:’_o.:,
0%6° 9,0,
— [= D gl #)
0 Sa 0@
Ocao0
QQU(_: a
—_— N\
- B
| \
\L))
\:E| s L
N —
""-\\‘_\_\-_ _,/

Qo

Fig.6. Proceso de reutilizaciéon de fibras plasticas en la industria textil.

Fuente: Team Timbuktu.



Identidad Corporativa. Sofiia Udovychenko 17

Existen muchas otras empresas que se dedican a la produccién de ropa de
diferentes tipos a partir del plastico reciclado. Por lo cual, es necesario hacer
un analisis comparativo tanto del disefio de los logotipos, como de los valores
que transmite su imagen.

seglin Casual -
ey SEL
o® ‘T OMVEIY e
EVERYWHERE =
i BEEN C)SOLGAARD
4®Ceaﬂ (@) ROTHY'S

=

fe) SEA2SEE
(s) SEA2SE

KINGS

Econdmico Exclusivo

patagonia — ECOALF
nube

elle evans . e
: girlfriend
LOOPTWORKS collective
:?r: 'I:‘u ktu.
Deportiva

Fig.7. Mapa de posicionamiento segun precio y tipo de ropa.
Fuente: elaboracion propia.
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Fig.8. Mapa de posicionamiento segun disefio grafico del logotipo.
Fuente: elaboracion propia.
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Teniendo en cuenta los analisis anteriores, se formulan las siguientes
conclusiones:

18

La mayoria de las empresas dedicadas a la reutilizacién del plastico
fabrican ropa deportiva o casual (no se han encontrado empresas de
nivel nacional de ropa de plastico de estilo formal).

El nivel adquisitivo necesario para poder comprar ropa de este tipo es
medio-alto. Es debido a los altos costes de produccién de nylon de
pldstico reciclado.

Muchas de las empresas tienen un disefio mds bien personalizado al
ser empresas innovadoras.

La mayor parte de las empresas se encuentran en Australia y Estados
Unidos. La posicion de las tiendas, fabricas y almacenes generalmente
se debe a la cercania con los océanos (donde se obtiene el material
principal) y las empresas colaboradoras.

Ademds se observan las paletas cromaticas mas utilizadas entre las

empresas analizadas:

HE
57,5%

#28A19D #486491

L
37,5%

#616A94 #34967C

5 % #090A0B #232020

#545554 #273D64

Fig.9.Paletas cromaticas. Fuente: elaboracidn propia.

Segln los datos obtenidos previamente, se puede afirmar que el color

predominante en los logotipos de las competencias es negro y los colores

derivados del mismo; también se perciben los colores azules, azulados y

turquesa. Es debido a la referencia a los océanos y limpieza, lo que

mayoritariamente se convierte en los valores de estas empresas.
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También, en ambos mapas de posicionamiento se puede observar un
logotipo de color amarillo, pero en este caso es una excepcion. Este logotipo
pertenece a la empresa Sunski que se dedica a la fabricacién de gafas de sol de
pldstico reciclado. Por lo cual el color amarillo se relaciona con el sol y el calor.

ARQUETIPOS DE LAS TIENDAS DE ROPA DE PLASTICO RECICLADO

EL INOCENTE

“ STOCKING EVERYWHERE girlfriend team
EL HOMBRE CORRIENTE E R llertve patagonia nube timbukiu.
LT TR BTANTS

EL EXPLORADOR o @
ELSABIO BEEN ;)scazsee geoaAlFr O SoLGaarD

Lo LODPTWORKS

EL FORAJIDO

. EL MAGO : A@cean MYFIVY
EL AMANTE elle evans —
EL BUFON .

. EL CUIDADOR

. EL GOBERNANTE

ELCREADOR

Fig.10. Los Arquetipos de las tiendas de ropa de plastico reciclado.
Fuente: elaboracién propia.

En la figura anterior se aprecia que la mayoria de los logotipos antes
seleccionados para el andlisis pertenecen a los arquetipos : “El Hombre
Corriente™®, “El Sabio”® y “El explorador”’. Esta informacién ayudara a
establecer los valores de la empresa a crear, su mision y vision.

5.El Hombre Corriente: es un arquetipo de personalidad de marca que transmite la
conexion a través de la empatia entre la marca y su cliente.

6.El Sabio: es un arquetipo de personalidad de marca que transmite importancia del
conocimiento y andlisis del entorno.

7.El Explorador: es un arquetipo de personalidad de marca “libre” y “atrevida”.
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5. CONCEPTO DE LA NUEVA EMPRESA

20

Este trabajo se basa en la idea de crear un disefio visual eficaz para

transmitir los objetivos e intenciones de una empresa ficticia que se dedica a la

venta de ropa de plastico reciclado. Por lo tanto, a parte del analisis externo de

las competencias es importante realizar un andlisis interno para reflejar las

intenciones, limitaciones y motivos de la empresa.

5.1 ANALISIS DAFO

DEBILIDADES
e SER NUEVA EMPRESA
e NO TENER CARTERA DE

AMENAZAS
EXISTENCIA DE OTRA
EMPRESAS MAS GRANDES Y

CLIENTES CON MUCHOS ANOS DE
EXPERIENCIA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

e ACUERDOS CON COMPANIAS
DE RECICLAJE

e VOLUNTARIADO

e EMPRESA RESPETUOSA CON
EL MEDIO AMBIENTE

DISENO GRAFICO
LLAMATIVO Y ATRACTIVO
PROMOCIONES, OFERTAS,
TARJETAS DE
DESCUENTOS...
VISIBILIDAD A TRAVES DE
CARTELERIA Y PUBLICIDAD

Fig.11. Analisis DAFO. Fuente: elaboracion propia.

La conclusién que se genera a partir de datos analizados anteriormente

consiste en que existen mds puntos positivos que negativos en el analisis, por

lo cual, se puede afirmar que esta empresa podria llegar a ser una competencia

en el mercado nacional (y posteriormente internacional).
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5.2 PUBLICO OBJETIVO

El publico objetivo o “buyer-persona” es un grupo de personas que podrian
ser consumidores de un producto, servicio o marca determinados. Se hace un
estudio de posibles clientes con caracteristicas generales para poder adaptar el
marketing de la empresa y el estilo visual a un publico determinado
dependiendo de su rango de edad, su poder adquisitivo, sus aficiones, gustos y
motivaciones.

Buyer - persona : Tienda de ropa de pléstico 100% reciclado

Julia Garcia Lépez Hobbies:
- Pasear por la playa con su familia
) - Quedar con amigos
Género: femenino - Participar en acciones solidarias
Edad: 26 afos - Hacer deporte
N alidad: espanola :
Reﬁdenciu' Valencia - Piano

- Viajar

Frd'esig : qyudqn’re de veterinaria

4 sa: Clinica Veterinaria Cami Reial . . 5
licgesoi: 15000 €.l

Ofros: coche propio

Motivaciones:

Nelelle]|

Poder

Iniciativa

Miedo

Material GEEEEEEEES >
IMpulso .
Confort  GEES
: . . . Necesidades:

Alguila un piso con su novio en Alboraya (Valencia). progresar, aprender, respetar,
comunicarse y entretenerse

Julia es una chica a la que le gusta pasar todo su tiempo libre
con familia y amigos, pasear por la playa y hacer deporte en su
fiempo libre

Tiene muchos proyectos para el futuro: crear un refugio de ani-
males abandonados, formar parte del colectivo de voluntariado Personalidad:
activista de BIOAgradables y hacer cursos de peluqueria canina. activista

aventurera
organizada

Fig.12. Ejemplo 1 de Buyer-Persona. Fuente: elaboracién propia.
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Buyer - persona : Tienda de ropa de pldstico 100% reciclado

David S&nchez Garcés

Género: masculino

Edad: 32 anos

Nacionalidad: espanola
Residencia: Valencia

Estado: casado

Profesién: socorrista acudtico

Empresa: Piscina Municipal en Valencia e 5 o I
Ingresos: 20.000 € al afo © Sprinter Soyamigo

Oftros: desplazamiento con bicicleta

David es un chico que dedica todo su tiempo libre a su hijo, le
gusta hacer deporte al aire libre con su familia y hacer rutas en biciletas
los fines de semana por las montanas de la Comunidad Valenciana.

Acaba de comprar un piso en Godella (Valencia).
A David le gustaria aprender idiomas y viajar por diferentes paises,
porgue su hobby es hacer fotografias de paisajes. También, colecciona

piedras y conchas de mar que encuentra con su hijo pequeno en las
orillas.

Fig.13. Ejemplo 2 de Buyer-Persona. Fuente: elaboracién propia.

Los ejemplos de los buyer-persona generados para este proyecto
determinan que la empresa oferta sus servicios a un publico joven con poder
adquisitivo medio-alto y con objetivos de progresar, mejorar, triunfar y
respetar. Las caracteristicas y necesidades bdsicas que admira y tolera cualquier
empresa o servicio dedicado a mejorar las condiciones medioambientales.

5.3 VALORES

En este apartado se recogen todos los valores de la nueva empresa de ropa
de plastico. Los valores de una empresa reflejan los principios mas importantes
que valora y exige una empresa de si misma.

CALIDAD — Alta calidad del producto y del servicio.

RESPONSABILIDAD — Adquirir conciencia en la toma de decisiones.

CONFIANZA — Calidad en relacion con los clientes.



Identidad Corporativa. Sofiia Udovychenko 23

PASION — Entusiasmo en el trabajo.

RESPETO — Respeto mutuo entre trabajadores, respeto hacia los clientes y el
medio ambiente.

LIMPIEZA — Eliminar los plasticos de los océanos.

CUIDADO — Cuidar nuestro entorno y trabajar cuidadosamente.

5.4 VISION Y MISION

La misidn de una empresa justifica en el tiempo presente la necesidad de
existencia de esa empresa, mientras que la visién determina qué quiere lograr
la empresa en el futuro.

MISION
e Garantizar la maxima calidad del producto para satisfacer a los clientes.
e Utilizar Unicamente los materiales provenientes del pldstico
acumulados en los océanos.
o Desarrollar los procesos de trabajo en un entorno amigable para los
empleados y armonizar las comunicaciones de empresa-cliente.

VISION
® Llegar aser lider en el sector.
e Plantar arboles, limpiar océanos y cuidar del planeta.
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6. ACTIVACION

La fase de activacion es la Ultima etapa de este proyecto. En este apartado
se explica todo el proceso del desarrollo grafico a partir de la informacion
recopilada en los apartados anteriores.

La puesta en marcha de las estrategias previamente determinadas empieza
por el Naming® de la tienda que se esta desarrollando en este TFG.

6.1 NAMING

El significado del concepto “Naming” es un conjunto de métodos y técnicas
que ayudan a nombrar algo. Antes de darle un nombre a algo se estudian sus
caracteristicas: fisicas, psicoldgicas, valorativas, asociativas, etc. Este proceso
finaliza cuando se designa una denominacién a un cierto objeto, concepto, ser
vivo o cualquier otro término.

El nombre que se determina para un objeto/sujeto/concepto debe
representar todas sus caracteristicas o nociones destacadas del mismo.

En el caso de la tienda ficticia de ropa de plastico que se estd analizando y
elaborando, en primer lugar, se hace un mapa conceptual con las ideas afines al
tema.

8.Naming: palabra inglesa que proviene de “name”, que significa “nombrar”.
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En el siguiente mapa aparecen los conceptos que estan relacionados
directamente con el tema de este proyecto. En este caso son: el agua (ya que
es donde mas se acumula el plastico y otros materiales toxicos); el reciclaje
(porgque es la base fundamental para limpiar el medio ambiente); y el plastico
(que es el material principal que se deberia reciclar para su nuevo reuso en el
sector textil).

AGUA RECICLAJE PLASTICO
OCEANO
MAR
ﬁ‘E’;“ CHAS BOTELLA
PLASTICO
ARENA
PLAYA MATERIAL
AZUL ORGANICO MATERIAL
CALOR ARBOLES NILON
ESTRELLAS DE MAR NATURALEZA ENVASE ’
CABALLITOS DE MAR VERDE CONTAMINACION
. RESIDUOS TEXICO
TIBURON RESIDUC
TRANSPARENCIA
BEBIDA BOLSAS
VERANO MEDIO AMBIENTE
TRANQUILIDAD
PAZ

Fig.14. Mapa Conceptual del Naming de la empresa. Fuente: elaboracién
propia.

Se ha seleccionado un término del mapa anterior, que es “estrellas de mar”
para la préxima elaboracién del nombre.

Las estrellas de mar son animales marinos que poseen cinco brazos y un
disco central normalmente, aunque pueden haber variaciones en la formacién
fisica. Estas especies habitan en todos los océanos del planeta Tierra.

Las estrellas de mar han sido seleccionadas para originar el naming por ser
habitantes de las aguas marinas donde se acumulan los materiales plasticos vy,
también, por disponer de una cualidad que consiste en la regeneracion de
partes del cuerpo dafiadas o perdidas.

La regeneracién de estos animales funciona como sinénimo de reciclaje en
este caso, porque se “regeneran” materias primas para volver a utilizarse.

Las estrellas de mar tienen otra caracteristica muy poco conocida pero
importante en la vida cotidiana actual, que es, segiin Nautical News Today : “La
estrella de mar tiene un impacto positivo para los seres humanos; el
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exoesqueleto contiene un material antiadherente con la capacidad de tratar las
enfermedades humanas inflamatorias como la artritis y la fiebre del
heno.”(Nautical News Today, 2017).

El Naming final de la tienda de ropa de plastico definitivamente es “Astero”
y proviene de la palabra “Asteroidea” que es el nombre cientifico de las
estrellas de mar.

6.2 IDEAS Y BOCETOS DEL LOGOTIPO

Para las primeras ideas se han buscado referentes fotograficos de criaturas
marinas y elementos que se pueden encontrar en las aguas.

En primer lugar se han elaborado bocetos rdpidos con lapiz sobre papel de
distintos animales como pulpos, medusas, tortugas, caballitos de mar, conchas
marinas, peces, pinglinos y delfines. También, se han realizado algunos
esbozos de los elementos que tienen una relacién directa con la playa:
sandalias, botellas con cartas o barcos.

Fig.15. Boceto de las primeras ideas. Fuente: elaboracién propia.
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Aungue posteriormente no se ha seleccionado ninguno de estos conceptos
para la elaboraciéon del logotipo final, si que podrian usarse en ciertas
aplicaciones del disefio de esta marca, como pueden ser : el papel de regalo,
carteles o bolsas de compra.

Posteriormente se ha concretado la idea final, debido a la definicién final
del Naming y se han realizado bocetos digitales de las estrellas del mar para
poder definir la imagen final que represente la marca ficticia que se esta
disefiando.

Fig.16. Bocetos avanzados. Fuente: elaboracidn propia.
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6.3 PALETA CROMATICA Y TIPOGRAFIA

Se han analizado los colores de las competencias (apartado 3. Investigacion;
3.2 Andlisis de las competencias) y se ha generado una conclusién sobre la
predominancia de los colores azulados y turquesa, debido a que tienen
relacion directa con el color del agua.

Se han realizado estudios cromaticos para encontrar la armonia entre los
elementos y , como punto importante, para mantener la visibilidad de los

elementos, se ha decidido usar tonos azulados apagados en el disefio final.

No se ha optado por colores llamativos y brillantes, porque dan la sensacion
de algo artificial, lo que romperia con el concepto de naturaleza y limpieza.

La paleta cromatica definitiva estd compuesta por los siguientes colores:

A A
#98D4E6 #3B656B
R B 152 R e @
¢ m c e 1ol
B 20 3 IR 'V
S w0 e NN =

-
K

Fig.17. Paleta cromatica del logotipo “Astero”. Fuente: elaboracién
propia.

Por otra parte, para las aplicaciones de papeleria o algunos fondos que
confundirian estos colores o dificultarian su percepcion, se usaran el blanco del
papel y el negro (como paleta secundaria) para mantener la visibilidad de los
elementos que componen el logotipo.
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Aparte de la paleta cromatica, es importante en el logotipo la tipografia.
Aunque este elemento no siempre aparece, muchas de las empresas se
reconocen por un simple icono que representa su marca. En el caso de “Astero”
la tipografia estd presente en la imagen caracteristica. Se ha usado GEOMA
REGULAR DEMO como la tipografia principal para la elaboracidon del logotipo; y
como secundaria se ha utilizado QUICKSAND REGULAR para documentos
impresos, pagina web u otros usos similares.

Ambas tipografias son de palo seco, lo que significa que no presentan
remates ni adornos, lo que permite mayor visibilidad a distancia y mejor
distincion de lo escrito. Este tipo de letras transmite seguridad, minimalismo y
modernidad.

Por otro lado, estas tipografias tienen la caracteristica de redondeado que
se utiliza en disefos frescos, lo que permite tener mas cercania con el publico y
mas confianza .

6.4 LOGOTIPO FINAL

El logotipo final tiene un disefio simple y moderno, pero a la vez recoge
todas las caracteristicas generales junto con los principios de la empresa.

El disefio se caracteriza por detalles minimos, pero con recursos suficientes
para comprender la idea general. Se observan los siguientes elementos: una
estrella simétrica con picos ligeramente redondeados y separacién de contorno
y relleno en dos colores de la misma gama. Ambos colores representan el agua
junto con la estrella marina que habita en las aguas saladas.

El logotipo es muy fresco, ligeramente dindamico, equilibrado vy
proporcionado. Transmite la sensacion de armonia y perfeccion visual.

)\
)’\ sCero

Fig.18. Imagotipo horizontal de “Astero”. Fuente: elaboracién propia.
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El logotipo se ha construido a base de formas geométricas simples, sobre
todo circulos que permiten tener proporciones iguales de todos los lados de la
figura de la estrella.

En la forma del icono se observan dos estrellas: una dentro de la otra con
una ligera sensacién de volumen y movimiento dindmico. Aunque se trata de
una figura plana sin sombras ni degradados, existe un efecto de perspectiva
con profundidad la cual se convierte en una ilusion dptica.

La construccién de un logotipo con una cuadricula y formas geométricas
permite lograr un acabado perfecto de formas, con todos los elementos
proporcionados con un éxito visual y disefio atemporal que funcionara en
cualquier espacio, tiempo y condiciones.

En la siguiente imagen se puede observar la construccién del icono de
“Astero”, las proporciones y el grosor de cada parte de la figura.

Fig.19.Construccidn del icono. Fuente: elaboracidn propia.
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6.5 APLICACIONES DEL LOGOTIPO

El logotipo, al ser la imagen representativa de una empresa, funciona como
un indicador o anuncio para un cliente. Se aplica a muchos tipos de soportes
para ser reconocido por el publico a través de la comunicacion visual. Un
logotipo, imagotipo®, isotipo™ o isologo™ se podria aplicar tanto a soportes
digitales, como sobre papel o casi cualquier objeto. La base sobre la cual se
puede colocar la imagen de una identidad puede ser: un documento impreso,
una pagina web, una bolsa, papel de regalo, ropa, carteles, letreros, edificios
entre otros.

Teniendo en cuenta que se trata de un disefio de identidad corporativa para
una tienda de ropa, el logotipo (tanto el texto, como la imagen) se deben
aplicar en la ropa : para los trabajadores de tienda se aplicaria en sitios visibles,
tales como la camiseta o la chaqueta; y, por otra parte, en caso del producto
final, el logotipo se aplicard en la etiqueta de cada prenda.

En las siguientes imagenes se pueden observar algunos ejemplos de
aplicaciones del logotipo. (Para ampliar la informacion se puede consultar el
Anexo |).

Fig.20.Aplicacién del imagotipo “Astero” sobre una camiseta.

Fuente: elaboracién propia.

9.Imagotipo: combinacion de imagen y texto en la imagen representativa de una
marca.

10./sotipo: parte simbdlica de la marca; funciona sin texto.

11./sologo: fusion de texto e imagen en un logotipo. El texto y el icono no funcionan por
separado.
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Fig.21.Aplicacién del imagotipo “Astero” sobre una caja.
Fuente: elaboracion propia.
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Fig.22.Aplicacién del isotipo “Astero” sobre la ropa infantil.
Fuente: elaboracion propia.
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7. PREVISION DE IMPACTO

Como ya se ha comentado anteriormente, se trata de una empresa ficticia,
por lo cual el disefio no se aplicara a una identidad corporativa real.

En caso de que fuera a establecerse un nuevo negocio de este tipo, se
deberian realizar encuestas sobre el interés del posible publico objetivo en
adquirir las prendas ofertadas. Por otra parte, se podrian hacer charlas
gratuitas sobre el impacto de la contaminacién en el medioambiente que nos
rodea y la naturaleza en si, dar la posibilidad a los futuros clientes de probar el
producto final : su calidad, elasticidad y su apariencia en general.

Si en la etapa anterior se aprueba la necesidad de creacion de este negocio,
la fase siguiente es difundir tanto los productos ofertados, como el concepto de
la nueva empresa. Por lo cual, se optaria por el marketing digital y por
carteleria. En el caso del marketing digital se trataria de anunciar la empresa en
redes sociales, tales como Instagram o Facebook. Y la carteleria estaria visible
en las zonas mas pobladas y/o mas visitadas, por ejemplo, en las paradas de
autobuses, metro y tranvia; en el centro de la ciudad o en centros comerciales.

Por otra parte, se podrian pactar contratos con otros comercios para
visualizar la tienda a través de ofertas o descuentos mutuos . Seria una
posibilidad de promover tanto el comercio colaborador, como dar a conocer el
producto ofertado por la tienda de ropa de plastico 100% reciclado.

8. PRESUPUESTO

Un presupuesto es una herramienta financiera que permite calcular la
cantidad de dinero aproximada que costaria un servicio. Pueden haber muchos
tipos de presupuestos dependiendo de la actividad que desee realizar. Los
costes pueden aproximarse por tipo de servicio, por horas de trabajo, por el
material que se use/ que se compre, etc.

Este tipo de documentos determinan sobre todo los objetivos que se
deseen alcanzar y el precio exacto de cada uno. Se puede afirmar que un
presupuesto es un contrato entre una empresa/ un trabajador y su cliente.

Los presupuestos dan mayor seguridad tanto a la persona que proporciona
un servicio como a su cliente que lo recibe; se aprueba una cantidad fija de
dinero teniendo en cuenta los posibles imprevistos o fallos.
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En el caso de este proyecto, se ha realizado un presupuesto aproximado de

los costes que valdria la realizacidon de este trabajo: desde el andlisis de las

competencias hasta la elaboracidon del manual de marca. Los precios por los

servicios de un disefiador grafico que aparecen en el siguiente calculo es una

media entre las de distintas tarifas de algunos disefiadores o empresas de

diseno como, ejemplo, “Ovejabeja”.

CONCEPTO UNIDAD PRECIO IMPORTE
INVESTIGACION 1 100,00 £ 100,00 €
AMALISIS COMPETENCIAS 1 150,00 € 150,00 €
ANALISIS CROMATICO 1 150,00 £ 150,00 €
PROPUESTA INICIAL 1 200,00 € 200,00 €
NAMING 1 300,00 £ 300,00 €
TIPOGRAFIA 2 20,00 € 160,00 €
LOGOTIPO 1 500,00 £ 500,00 €
VERSIONES DEL LOGOTIPO 3 75,00 € 225,00 €
MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 1 250,00 £ 250,00 €
TOTAL (SIN IVA) 2035,00 €
IVA 21 % 427.35€
TOTAL (CON IVA) 2462.35 €

Fig.23.Presupuesto. Fuente: elaboracién propia.
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9. CONCLUSIONES

En este ultimo apartado se revisan los objetivos establecidos al principio y
su alcance al terminar el proyecto. Se examinan las metas conseguidas y su
eficiencia a nivel personal y profesional.

9.1 OBJETIVOS ALCANZADOS

Tras terminar este Trabajo Fin de Grado que forma parte de un autoencargo,
se han revisado los objetivos establecidos al principio con el fin de crear disefio
para una tienda de ropa de plastico 100% reciclado, poder transmitir
correctamente los valores, la misién y la visién de la empresa y visualizar la
necesidad de este tipo de disefios en la actualidad.

A través de este trabajo se pueden apreciar los pasos que se han seguido
para realizar este trabajo, las metodologias y los procesos necesarios para
estudiar y analizar todos los puntos fuertes de un disefio original, creativo,
moderno y eficaz.

Otro punto a resaltar es la fase de analisis del publico objetivo, que se
realiza para adaptar la comunicacion visual al nivel de captacién de los posibles
clientes a los que van dirigidos los servicios que se proporcionan.

Se han comprobado los objetivos iniciales y su alcance después de haber
concluido el proyecto.
Entre los objetivos principales se encuentran los siguientes:

1. Investigar y analizar acerca de la contaminacidén. Este objetivo se ha
alcanzado: se han encontrado fuentes que confirman la existencia del
problema de contaminacién en el planeta Tierra, los datos estadisticos
de la cantidad de residuos generados por las personas y los dafos que
causan estos hechos a la naturaleza.

2. Crear una imagen representativa de la empresa ficticia a través del
diseiio grafico. El segundo objetivo se ha alcanzado con éxito, teniendo
en cuenta que se ha elaborado un logotipo llamativo, simple,
minimalista, efectivo y metafdérico a la vez. El cual representa
graficamente todos los principios de la empresa en un Unico icono
acompafiado de un nombre, también caracteristico de la tienda.

3. Elaborar un Manual de Marca para facilitar las estrategias y pautas
del disefo. Para la elaboracién del Manual de Marca basico que
incluye las pautas del disefio del logotipo, su construccidn, sus



Identidad Corporativa. Sofiia Udovychenko 36

aplicaciones y los usos incorrectos, se ha utilizado el programa de
Adobe InDesign, siendo el programa que mejor se adapta a los
proyectos publicitarios o editoriales. Por lo tanto, se ha logrado este
objetivo tras la elaboracién del Manual de Marca con un estilo
representativo, claro y limpio que transmite y refleja el disefio
elaborado tanto en las pautas, como en la maquetacion propia.

Teniendo en cuenta que aparte de los objetivos principales se habian
establecido algunos objetivos especificos, centrados precisamente en la
metodologia y en el proceso del trabajo, cabe destacar que se han logrado con
eficacia y han ayudado a desarrollar el proyecto dentro de los limites
establecidos. Entre los objetivos especificos se encuentran en primer lugar la
definicion y la contextualizacion del problema, los cuales se habian
determinado en la fase de investigacién, apoyandose en los hechos reales,
estudios y estadisticas. La gran importancia de esta fase se refleja en los
procesos posteriores de la eleccién del naming, paleta cromatica, formas vy
disefio general.

Posteriormente, definidos los limites y la problemdtica principal, se habian
alcanzado también los demas objetivos restantes, tales como los analisis, tanto
internos como externos, de la empresa ficticia o el proceso del desarrollo de la
parte grafico-visual de la misma: desde la elaboracién de bocetos previos hasta
el logotipo final y sus usos.

9.2 COMPETENCIAS ADQUIRIDAS

Con este Trabajo Fin de Grado he tenido la oportunidad de aplicar mis
conocimientos en el campo del disefio, mis habilidades tanto técnicas como
creativas y mis opiniones criticas generadas gracias a la experiencia adquirida
durante estos cuatro afios de estudios en el Grado en Disefio y Tecnologias
Creativas. Sobre todo, he plasmado los conocimientos obtenidos en las
asignaturas de Fundamentos del Disefio, Elementos del Disefio e Identidad
Visual.

Para cumplir con este proyecto he tenido que planificar el trabajo y
organizarme para poder llevarlo a cabo en las fechas establecidas. Lo cual he
conseguido y he terminado el trabajo a tiempo consiguiendo todos los
objetivos marcados.

También, puedo afirmar que esta tarea ha sido muy enriquecedora a nivel
profesional y me ha servido de practica para los trabajos futuros reales y mi
vida laboral.
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