Indice

1 INTRODUCCION

1.1 Motivacion

1.2 Objetivos
1.3 Hipbtesis

1.4 Metodologia

1.5 Estructura de la tesis doctoral

2 ANTECEDENTES. LA TRADUCCION COMO INSTRUMENTO DE MEDIACION

INTERCULTURAL

2.1 El concepto de cultura: definicidn y caracteristicas
2.2 El binomio lengua-cultura

2.3 El giro cultural en traduccién

2.4 Lanocién de equivalencia traductora y la intraducibilidad cultural

2.5 Las referencias culturales

251
2.5.2

Denominaciones

Clasificacion de las referencias culturales

2.6 Las técnicas de transferencia cultural

2.6.1
2.6.2
2.6.3
2.6.4
2.6.5
2.6.6
2.6.7

2.7 Latraduccién adaptada al ambito geografico: la localizacion

2.7.1
2.7.2

La Estilistica Comparada de Vinay y Darbelnet (1958)

Los traductores biblicos

Los procedimientos técnicos de Vazquez Ayora

Delisle

Los procedimientos de Newmark

Katan y los marcos conceptuales

La concepcion dinamica de Hurtado

Justificacién y antecedentes

Globalizacién, internacionalizacién, localizacion y traduccién (GILT) __

10

12

12

18

24

28

32
33
37

43
45
50
54
55
57
60
62

67
67



3 TURISMO Y TEXTO TURISTICO 80

3.1 La actividad turistica 80

3.1.1 Las organizaciones turisticas: la comunicacion y el marketing turistico 86

3.1.2 Las marcas turisticas y la promocion de destinos turisticos 90
3.1.3 El sector turistico en Espaiia 97
3.2 Eltexto turistico: género y discurso 110
3.2.1 Los géneros del texto turistico 110
3.2.2 Clasificacion de la tipologia textual turistica 119
3.2.2.1 Guias turisticas 121
3.2.2.2 Folletos turisticos 123
3.2.2.3 Anuncios publicitarios 125
3.2.2.4 Catalogos y programas de viajes 125
3.2.2.5 Articulos y reportajes en revistas especializadas 126
3.2.2.6 Otros géneros profesionales 127
3.2.2.7 Paginas web 128
3.2.3  Las caracteristicas del texto turistico 132
3.2.3.1 Elléxico del texto turistico 135
3.2.3.2 Caracteristicas discursivas 143
3.2.3.3 El destinatario del texto turistico 144
3.2.3.4 Turista, visitante, viajero: denominacién del destinatario 147

3.3 Latraduccidn del texto turistico 151
3.3.1 Lalocalizacion de productos turisticos 164
3.3.1.1 Las paginas web turisticas 164
3.3.1.2 Lalocalizacién del componente cultural 167
3.3.1.3 La localizacion del texto turistico 171

4 ANALISIS DE LOS CULTUREMAS EN EL TEXTO TURISTICO 176
4.1 Metodologia 176
4.1.1 Disefo del corpus y modelo de analisis 179
4.1.2 Descripcion del Corpus: Las guias Lonely Planet 185
4.2 Identificacién y analisis de las técnicas de traduccion de los culturemas 195



4.2.1 Frecuencia de uso de las técnicas de traduccion

4.2.2 Técnicas de traduccion vs ambito cultural

4.2.2.1 Alojamiento

4.2.2.2 Arquitectura

4.2.2.3 Artesania

4.2.2.4 Escultura

4.2.2.5 Fiestas y espectdculos

4.2.2.6 Gastronomiay restauracion

4.2.2.7 Historia

4.2.2.8 Musica

4.2.2.9 Paisaje y geografia

4.2.2.10 Pintura

42211 Viaje

5  CONCLUSIONES

5.1 Reflexiones finales

5.2 Futuras vias de investigacion

6  BIBLIOGRAFIA CITADA

7  ANEXOS

7.1 Listado de culturemas analizados

196
200
201
207
225
233
238
255
276
285
2901
302
307

310

310

320

322

343

343



Indice de figuras

Figura 1: Teoria de HOfStede (1991) ....ccccuiiieieiiiee et e e 15
Figura 2: Teoria de Hall (1952) ....icccuieiiiie ettt e e e e e 15
Figura 3: Grados de transposicion cultural (Hervey y Higgins, 1992:28) ...........cccuue.... 59
Figura 4: Creacion mental del mapa del mundo (Katan, 1999:128) .......ccccceevvveernveennne 61
Figura 5: Interdependencia de procesos GILT (Pérez Fernandez, 2010)..........ccvveeene 71
Figura 6: Ciclo de desarrollo de un producto global segin LISA (2007:19).........cc......... 74

Figura 7: Previsidn de llegadas e ingresos por turismo a nivel internacional (OMT)..... 84
Figura 8: Ejemplos de promocidn turistica [0cal ...........ccovcvieiiiiiieeiiiee e, 92
Figura 9: Ejemplos de marcas tUFiSTiCas .....ueeeveiieeeieiiiie et 92

Figura 10: Interrelacién de las variables del marketing mix y la comunicacién (Bigné,

Font y Andreu, 2000) .........oeeiiiuiieeeiiiieeeeeiieee s esire e e e ssvee e s sseee e e s s snreeeessaaeeeesnseaeesenaraeeeanas 94
Figura 11: Campaiia de promocién internacional de Espafia (2005-2009).................. 105
Figura 12: Campaia de promocidén internacional de Espafia en 2010 ..........ccceeueeen. 105

Figura 13: Modelo de proceso de localizacién de textos internacionalizados (Dollerup,

19995 ettt bt e b et e e be e he e e beenat e e beesheeebeesateebaens 166
Figura 14: Clasificacidn de la traductologia segin Holmes, 1972 .........cccocvvvvveeeeenennns 176
Figura 15: Portadas de las Guias Lonely Planet ..............cccooeecccviieeeeeeeeeccccieeeeee e 189
Figura 16: Frecuencia de uso de técnicas de traduccion (totales) .......ccoeevevvvveeeeeeeenns 194
Figura 17: Frecuencia de uso de técnicas de traduccion (simples)......ccccceeecvveeeeenneenn. 195
Figura 18: Frecuencia de uso de técnicas de traduccion compuestas.........ccceeeeeeeennes 196
Figura 19: Comparativa de técnica de traduccion simple/compuesta .........ccceeeunee.s 197
Figura 20: Técnicas de traduccion del campo semantico alojamiento .........cccceeeeeunee. 199
Figura 21: Técnicas de traduccién simples del campo semantico arquitectura .......... 205

Figura 22: Técnicas de traduccion compuestas del campo semantico arquitectura... 206

Figura 23: Técnicas de traduccidn compuestas del campo semantico artesania......... 224
Figura 24: Técnicas de traduccidn compuestas del campo semantico escultura......... 231
Figura 25: Técnicas de traduccion del campo semantico fiestas y espectaculos......... 237

Figura 26: Técnicas de traduccidon (compuestas y simples) del campo semantico fiestas
V=t o1=Tor - (o1 ] Lo LY PUPUPRRRRRP 238

Figura 27: NUmero de culturemas por campo semantico........ccccceeeeeeeiiciiiieneeeeeeeeenens 254

4



Figura 28: Técnicas de traduccion compuestas del campo semantico gastronomia vy
(T UL ol o] o FO PP 256
Figura 29: Técnicas de traduccién del campo semantico historia ........cccceeevveeeennnennn. 275
Figura 30: Técnicas de traduccion simples y compuestas del campo semdntico paisaje y
o(To={ - | - PSPPSR 290

Figura 31: Técnicas de traduccién del campo semantico pintura.......ccccceeeecvveeeeenneen.. 301



Indice de tablas

Tabla 1: Variantes de la etnolinglistica segiin Casado (1991:41).....ccccceeeevvvieeeecineeens 23
Tabla 2: Denominaciones de los culturemas (Moreno, 2006) .........ccccceeereveeeeiieeenveeenne 36
Tabla 3: Procedimientos de traduccién de Vinay y Darbelnet (1958:55) .......c.cccvveenee 48
Tabla 4: Propuestas de Nida y los Traductores Biblicos (Molina y Hurtado, 2002) ....... 53
Tabla 5: La contribucion de Vazquez Ayora (Molina y Hurtado, 2002).........ccccccuvveeenee 54
Tabla 6: La contribucion de Delisle (Molina y Hurtado, 2002) ........cccccveeveveeenveeennieeenne 56
Tabla 7: Propuesta de Molina y Hurtado de Técnicas de Traduccién (2002:128) ......... 64

Tabla 8: Valoracion de la satisfaccidn de los turistas internacionales por producto, afio
D0 I {1 = I o =1 o U ) SRS 99

Tabla 9: Indicadores turisticos basicos del mercado espaiiol (Evolucién 2005-2009),

(0] OSSPSR RPRRUPRR 100
Tabla 10: Principales destinos del mundo en 2020 (OMT, 2000) ......cccceeeervvveeeennnnnnn. 108
Tabla 11: Géneros textuales turisticos segun Calvi (2006:54-55) ......cccceevvevveeeeninnnnn. 131
Tabla 12: Principales campos semanticos segun Calvi (2000) .........ccccoveeeeeciveeeeennnenn. 136
Tabla 13: Campos semanticos de la actividad turistica (OMT, 2001) .......ccccveeeernneen. 138
Tabla 14: Codificacion de las guias Lonely PIGnet ..............coccccuuveeeieeeeeiccciiiieeeeeeeeeeans 180
Tabla 15: Ficha de trabajo ......uuieieee i e e e 183
Tabla 16: Ejemplo de ficha de trabajo (culturema trencadis) ........cccccccoeeeevvveeeneeeennnnns 185
Tabla 17: ficha de analisis del culturema posada............cccoeeevviieeiieiiiicccieeeee e, 202
Tabla 18: ficha de analisis del culturema parador.............cccccevveeeviiieiiiccciiveeeeeeeeeenns 203
Tabla 19: ficha de analisis del culturema cortijo .......ccccoveeiieeiciiiieeeee e, 204
Tabla 20: ficha de analisis del culturema hostal..........ccccoeveeiieiiiiniiiieeeeeee 205
Tabla 21: ficha de analisis del culturema alcazaba ..............cccccooveeivieiniiiiiiecinieens 210
Tabla 22: ficha de analisis del culturema alcazaba..............cccccoeveeviirieiniieiieneeee 210
Tabla 23: ficha de analisis del culturema alcazaba..............ccccoeeviiiiiiiiniiiiniieiieee 211
Tabla 24: ficha de analisis del culturema alcazaba..............ccccceeviiiiiiiiiniiiiniieiieee 212
Tabla 25: ficha de analisis del culturema alhambra............ccccocveviinieineciieeeeeene 213
Tabla 26: ficha de analisis del culturema alcdzar...........cccooeeoeiiiiiiiiiiiniiiiecceee 214
Tabla 27: ficha de analisis del culturema teatro romano.............cccccccoveeveeceenceennnenne 216
Tabla 28: ficha de analisis del culturema torre de la vela...............ccccccevviiiiniecnnnncn. 217



Tabla 29: ficha de analisis del culturema sala de la barca ...............cccoceeveeeciveneennen. 218
Tabla 30: ficha de analisis del culturema la manquita............cccoceeeeeecveeeeeccieeeeenen. 220
Tabla 31: ficha de analisis del culturema bafios drabes..............ccccccevvvevivicienciernnennn 221
Tabla 32: ficha de analisis del culturema capilla..............ccooeevvvveeniiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeans 222
Tabla 33: ficha de analisis del culturema ermita............ccccceeeeieeiiiiiiniiiiniiecee e, 223
Tabla 34: ficha de analisis del culturema colegiata............cccccceccueeeevccineeecicieee e, 224
Tabla 35: ficha de analisis del culturema alpargatas ........cccccceecveeeivecieeeinccieee e, 227
Tabla 36: ficha de analisis del culturema cuero repujado ..............ccccccvuveeeecceeeeeecnnnenn. 229
Tabla 37: ficha de analisis del culturema siurell............cccocveeiiiiiiiiiiniiiinie e 230
Tabla 38: ficha de analisis del culturema traje de flamenca................cccccceeeuvveeennnen.. 232
Tabla 39: ficha de analisis del culturema descendimiento..............ccccceevverciinecnnnenns 234
Tabla 40: ficha de analisis del culturema virgen de las huertas..............ccccevuveeenunnen.. 235
Tabla 41: ficha de analisis del culturema virgen de la sede .............ccccouveeecuveeeennnnen.. 236
Tabla 42: ficha de analisis del culturema cristo del cachorro.............cccccoevvvevenvenncnnn 237
Tabla 43: ficha de analisis del culturema flamenco ...........cccccoeceveeeciiieeecciieeeeecee. 241
Tabla 44: ficha de analisis del culturema fado .........cccceeevciieeiciciiiieccee e, 242
Tabla 45: ficha de analisis del culturema flamenco ...........cccccceecveveeeciiieeeecciieeeeeen. 243
Tabla 46: ficha de analisis del culturema flamenco ...........cccccevveeeveeeeeiicciiineeeeeeeeeeeans 244
Tabla 47: culturemas de alta frecuenCia .......cccceeeeiiiiiiiiiii e 245
Tabla 48: ficha de analisis del culturema sombrero cordobés ..............ccccveeveueeennnnn. 246
Tabla 49: ficha de analisis del culturema bBesapiés ............ccccevvveeeieeeeeiieciiirveeeeeeeeeeans 248
Tabla 50: ficha de analisis del culturema las doce campanadas.................cceueeeeenn.e. 249
Tabla 51: ficha de analisis del culturema tomating............ccccoeeeeevinieenienieeeene 251
Tabla 52: ficha de analisis del culturema plaza de toros..............eeeeeeeeeccciiiieieeeeeeenns 254
Tabla 53: ficha de analisis del culturema meson...........cccoceeveeiiiiiiiiiecneceeeee 259
Tabla 54: ficha de analisis del culturema vino de la casa...........cccccoeveeiiiiiniecnnnnenne 261
Tabla 55: ficha de analisis del culturema rubia ...........ccccooeeevieeiieniiieeneeeeee 262
Tabla 56: ficha de analisis del culturema denominacion de origen ............................. 263
Tabla 57: ficha de analisis del culturema plato rondefio.............eueeeeeveeciiiveeenneeeennnnns 264
Tabla 58: ficha de analisis del culturema ensalada catalana.................ccccccceuvennnen. 265
Tabla 59: ficha de analisis del culturema pulpo a la gallega.............ccoovecunvnennenininnnnns 266
Tabla 60: ficha de analisis del culturema tapas .......c.ccceeeeeeeeevciiveeeieee e 268

7



Tabla 61: ficha de analisis del culturema tapas ........cccceeeeeeeeciciiveeeieeeeiceceeee e 269
Tabla 62: ficha de analisis del culturema tapas ........cccceeeeeieeccivveerieee e, 270
Tabla 63: ficha de analisis del culturema racion ............cccccoevveeiiiiiiniiiiniie e, 271
Tabla 64: ficha de analisis del culturema churros ..........ccoceeveeecieniiiencceeeee 272
Tabla 65: ficha de analisis del culturema chocolate con churros..............cccoevuennen. 273
Tabla 66: ficha de analisis del culturema fartons...........cccooueeeeeceeeeecciiee e, 273
Tabla 67: ficha de analisis del culturema turron ............ccocceeviieiiiiiiniiine e 275
Tabla 68: ficha de analisis del culturema Alfonso X ........ccccoueeeeeceieeeciieee e, 278
Tabla 69: ficha de analisis del culturema Felipe el Hermoso............ccccoceeevccveeeeninnnn. 279
Tabla 70: ficha de analisis del culturema Maimonides .............cccccoecerveenieeieenecnnnenn. 280
Tabla 71: ficha de analisis del culturema rafal........cccccoovcieeieiciieiiecee e, 281
Tabla 72: ficha de analisis del culturema taifa.......ccccueveeecieeiciiiiie e, 283
Tabla 73: ficha de analisis del culturema Guerra de la Independencia Espafiola ........ 284
Tabla 74: ficha de analisis del culturema zarzuela..............ccocceeevceiiniiiinieiiniiecieen, 286
Tabla 75: ficha de andlisis del culturema xeremeia..............cccccoeveeviiiieenienienieeeene 288
Tabla 76: ficha de analisis del culturema fado .........cccceeveciieeiciciiiiicce e, 290
Tabla 77: ficha de analisis del culturema paseo maritimo ..............cccccoveeeecvveeeeecnnnen.. 292
Tabla 78: ficha de analisis del culturema Auerta...........cccoceeveeecieniiiiecneceeeeee 294
Tabla 79: ficha de analisis del culturema albufera............cccccvvvveeeeeiiiiccciiiieeeeee e, 295
Tabla 80: ficha de analisis del culturema cdrmenes.............ccoceeeieviiriecnieniieneeeene 296
Tabla 81: ficha de analisis del culturema dehesa............ccoceeveeeciiniiiiecneceeeee 298
Tabla 82: ficha de analisis de la marca turistica Costa Brava...........ccccccoeeueervueennnnecne 299
Tabla 83: ficha de analisis de la marca turistica Costa del Sol............cccceeveeveenennncnn 301
Tabla 84: ficha de analisis del culturema La Sagrada Cena ............ccccovveccviveveneeeeennns 304
Tabla 85: ficha de analisis del culturema Inmaculada ..............ccccovvirieeienieninnens 305
Tabla 86: ficha de analisis del culturema puente .........ccccceeeeeeiiiieeiie e, 308



