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Parte 1
PRESENTACION DE LA INVESTIGACION
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1.1.- PRESENTACION

El proyecto final de master " Arquitectura y web 2.0: Nuevas Estrategias de
Comunicacidn en Arquitectura ” es un estudio diagndstico que analiza el estado actual de los
principales estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas
mediante un anadlisis (cuantitativo y cualitativo) de las herramientas de la web 2.0 que
incorporan en sus paginas web.

Del mismo modo, la investigacion pretende, a través de las conclusiones extraidas,
aplicar en un desarrollo posterior de la investigacién los resultados obtenidos a una web real y
comprobar las consecuencias de una utilizacion directa de las herramientas empleadas para
ver cdmo estas transformaciones pueden modificar el concepto del estudio de arquitectura, su

presencia on-line y la relacion con los actuales clientes y con aquellos que puedan serlo.

1.2.- OBJETIVO PRINCIPAL

El presente documento pretende estudiar los cambios producidos en los estudios de
arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas desde la aparicién de la web
2.0.

Es nuestra mision delimitar cuales son las herramientas que tienen una aplicacion
directa en este tipo de empresas, especialmente en cuanto a obtencién y fidelizacion de
clientes se refiere.

Para ello deberemos describir la relacion actual entre este sector y la web 2.0 asi como

valorar las opiniones que los profesionales del sector tienen sobre dichos recursos.

1.3.- OBJETIVOS ESPECIFICOS

A partir del objetivo principal ya mencionado, la investigacidon pretende alcanzar los

siguientes objetivos especificos:
a) Detectar el conjunto de herramientas y servicios on-line derivados de la web

2.0 que incorporan actualmente los estudios de arquitectura, inmobiliarias y

promotoras de viviendas de mayor impacto en la actualidad.

!
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b) Estudiar el tipo de uso que dichas empresas realizan de las herramientas y
servicios on-line derivados de la web 2.0.

c) Conocer las potencialidades que, desde el punto de vista publicitario y de
interaccion con personas interesadas en el producto pueden derivarse de la
utilizacién de los recursos de la web 2.0.

d) Establecer un diagndstico de las tendencias y futuros desarrollos de los
estudios de arquitectura, inmobiliarias y promotoras de viviendas con relacién

a los recursos de la web 2.0.

1.4.- JUSTIFICACION

El proyecto final de master "Arquitectura y web 2.0: Nuevas Estrategias de
Comunicacién en Arquitectura” pretende reflexionar sobre algunos de los cambios que la web
2.0 ha introducido en el escenario arquitecténico actual, bien desde el punto de vista de los
estudios de arquitectura y su uso principalmente publicitario como el de las empresas
relacionadas con el sector (inmobiliarias y promotoras de viviendas) que tratan de darle
ademas un uso comercial.

Siendo conscientes de la situaciéon econdmica actual y de cémo ha golpeado al sector
que nos ocupa, no podemos dejar de lado una plataforma que nos permite estar en contacto
directo con millones de usuarios y donde la informacion, adecuadamente posicionada, puede
llegar de un modo rapido a un gran numero de potenciales clientes.

Por todo ello, y a tenor de la posibilidad de alcanzar un nicho mayor de usuarios
interesados en el producto ofrecido, las empresas dedicadas a la arquitectura y a la compra-
venta o ejecucidn de producto inmobiliario han tenido que incrementar su presencia en la web
2.0 y adaptar sus mensajes, el disefio de sus pdaginas web, el modo de presentacién de su
producto y el grado de participacidn activa de los usuarios a los normalmente utilizados en Ila
web 2.0 o web social.

El experto en marketing inmobiliario, Antonio Escudero Musolas, una vez justificada la
importancia de la publicidad en el sector, recomienda no escatimar en medios ni inversion y

hacer un seguimiento constante que permita rectificaciones constantes y continuas”:

! ESCUDERO MUSOLAS, Antonio (2008) Marketing inmobiliario eficaz. Ed. Tirant lo Balnch. P. 249.

!
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" Pero eso si, no escatimemos nunca la inversion en publicidad, ya

que no se pueden hacer milagros con recursos escasos”.

" Si posteriormente controlamos la eficacia de los medios, podremos
ir rectificando mensualmente la programacion de la campafa para
hacerla mds rentable y obtener el mayor éxito posible en visitas, que

al final se convertirdn en ventas."

Hoy en dia , la web 2.0 permite ir un paso por delante de este tipo de estrategias ya
gue pueden orquestarse campafas publicitarias masivas con muy escaso coste econdmico y

disponiendo de la opcidn de realizar rectificaciones diarias con el mismo escaso coste.

Considerando los habitos de este publico al que van dirigidas las campanas, destacar
que recientes estudios (“Pew Research Center's Internet American Life Project” y el “Project
for Excellence in Journalism”? ) muestran los habitos de la audiencia estadounidense y vienen a
establecer que las noticias hoy son “portatiles” y “participativas”. Segun la citada

. . ., 3
investigacion™:

e Un 33% de los propietarios de teléfonos mdviles accede a las
noticias en sus teléfonos celulares.

e Un 37% de los usuarios de Internet contribuye a la creacion de
noticias, comentd las mismas o las difunde en sitios como

Facebook y Twitter.

Segun el Jefe de la Unidn Internacional de Telecomunicaciones (UIT), Hamadun Touré,
el nimero de usuarios de internet en 2011 supera los 2.000 millones, mas de 1 de cada 3
habitantes del planeta.
(http://www.mintel.gob.ec/index.php?option=com_content&view=article&id=903:2000-millones-

de-usuarios-de-internet-a-nivel-mundial&catid=154:historico-enero-2011&Itemid=115).

2 Ver: http://pewinternet.org/ vy http://www.journalism.org/.
* Informe disponible en: http://pewinternet.org/sitecore/service/notfound.aspx

!
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Segun Wikipedia, en 2012 Espaia ocupaba el n2 17 en el ranking de nimero de
habitantes usuarios de internet: 30.654.678.
(http://es.wikipedia.org/wiki/Anexo:Pa%C3%ADses_por_n%C3%BAmero_de_usuarios_de_Inte

rnet).

A nivel nacional es oportuno resefiar que las estadisticas confirman que las redes

. , . . 4
sociales se encuentran en auge y que cada vez son mas los usuarios de las mismas :

e Las redes sociales YouTube, Facebook y Twitter se encuentran entre los 20
sitios web mds visitados en Espaia.
e Lared profesional LinkedIn alcanzé en Julio de 2010 la cifra de un millén de

usuarios en Espaia.

. oo 5
Otros expertos lanzan cifras como las siguientes™:

En el periodo comprendido entre 2008 y 2011 el numero de usuarios de
redes sociales se duplico.

e Un 31 por ciento de ellos entra en Facebook varias veces al dia.

e En Espaiia, ocho de cada diez internautas usa Facebook.

e Siete de cada diez usuarios de internet movil se conectan a alguna

plataforma social a través de su dispositivo.

Actualmente las redes sociales han fomentado que la transferencia de informacion sea una

experiencia social y el acceso a las mismas casi un habito.

Este hecho hace que el usuario reclame un papel mucho mds participativo,
convirtiéndolo en un productor de opiniones y generador de informacién que rapidamente

llega a un nimero increible de personas.

* MACIA DOMENE, Fernando y GOSENDE GRELA, Javier (2011). Marketing con redes sociales. Ed ANAYA Multimedia.

> POLO HERRANZ, Fernando; POLO HERRANZ, José Luis. (2011). Socialholic. Ed. Gestion 2000.

!
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La gente utiliza las redes sociales cotidianamente, motivo por el cual las empresas
dedicadas a la arquitectura, tanto estudios como empresas de compra-venta y desarrollo de
proyectos, han tenido que incrementar su presencia en dichas plataformas, teniendo ademas
que hacerlo de un modo atractivo debido a que ha sido un fendmeno colectivo que ha

afectado a todas ellas.

Actualmente es comun la conectividad mévil a través de los smartphones y tablets, lo
cual conlleva que la informacién nos llegue en tiempo real y que de un modo facil y rapido

podamos enseiar nuestro producto lejos de nuestro puesto de trabajo habitual.

De este modo, los profesionales pueden mostrar sus trabajos a nuevos clientes, aclarar
o explicar soluciones adoptadas anteriormente en otros proyectos y facilitar la comprensién de
la informacién a destinatarios que no tienen por qué ser especialistas o conocedores de la
materia pero que de un modo directo estdn dentro del circulo que forma la creaciéon de un

producto, la explicacién de una idea arquitectdnica o la venta de un inmueble determinado.

Asimismo, las empresas promotoras e inmobiliarias, ademds de acceder a un nimero
mucho mayor de potenciales clientes, pueden fomentar la incorporacién de herramientas
como chats y foros donde los usuarios pueden hacer consultas o dar opiniones; en el caso
positivo de las mismas, permitird ser una empresa que dé seguridad y garantia a los posibles

nuevos clientes.

Una vez resuelta la importancia y potencialidad de la web 2.0, es necesario analizar el

modo en el que las empresas del sector hacen uso de las herramientas disponibles.
Para ello es fundamental hablar de Marketing en Internet.

Hoy en dia la mayoria de las empresas del sector de la arquitectura y la
comercializacion de producto inmobiliario diseflan sus sites corporativos como meras
imagenes de su trabajo realizado. Simplemente recurren al ciberespacio como una lugar mas

donde realizar su presentacién tradicional de empresa.
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Segun los expertos 6, la primera época del Marketing a través de internet, a principios
de 1990 se desarrollaba de un modo estatico. En aquel entonces la Red sdélo aportaba
informacién a través de paginas donde se mostraban las principales caracteristicas de la
empresa: producto (proyecto o inmueble en nuestro caso), clientes (para nosotros los

promotores) y los recursos de la empresa (para nosotros el equipo, etc...).

Este modelo, segun la misma fuente, desaprovechaba, el 95% del verdadero potencial
para el Marketing de la Red, aplicando a las empresas con este modo de proceder en internet

el apelativo de "jurasicas".

ANO MARKETING UTILIZADO

1990 Web Estatico Internet como herramienta de marketing
1992 Web Estatico Internet como herramienta de marketing
1994 Web Interactivo Internet como herramienta de marketing
1996 Web transactivo Internet como herramienta de marketing
1998 e- Marketing Marketing Electrénico

2000 e- Marketing Marketing Electrénico

2002 e- Marketing Marketing Electrénico

2004 e- Marketing Marketing Electrénico

2006 e- Marketing Marketing Electrénico

Figura 1: Antes de descubrir el e-Marketing en los primeros afios nos limitabamos a utilizar

Internet como herramienta de Marketing. (Enrique de la Rica, Marketing en Internet. Ed.2006)

El marketing estdtico sélo comunica en una direccién, generando una transmision de

informacion al cliente muy baja:

® DE LA RICA, Enrique (2006), Marketing en Internet Edicion 2006. Ed ANAYA Multimedia
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NULO BAJO MEDIO ALTO
En los clientes X
En los distribuidores X
En las personas de la organizacion X
En los proveedores X
En los productos y servicios X
En los procesos X
En la tecnologia X
En la estrategia de empresa X

Figura 2: Efectos del modelo web estdtico. (Enrique de la Rica, Marketing en Internet. Ed.2006)

En estos casos, con un modo de funcionamiento a todas luces arcaico, el portal pasa a

ser un "tablén electrdnico de informacion".

Como se aprecia en la tabla, no pasé mucho tiempo hasta que, mas alla de los textos e
imagenes, internet se consolidd como un medio de "interaccion" que servia de canal

bidireccional donde el cliente generaba opiniones.

Serd necesario diferenciar también, por ser objeto del presente estudio, entre Clientes
Potenciales y Clientes Reales, donde unos son publico objetivo y los otros van un poco mas

alla, adquiriendo alguin producto de la empresa (proyecto de arquitectura o inmueble).

En este andlisis, siempre nos dirigiremos a ambos, pues el producto que dichas
empresas trata suele ser adquirido en una Unica ocasién por los clientes mayoritarios (usuarios
gue requieren de un proyecto de arquitectura o un inmueble de un modo puntual a lo largo
de su vida) o en contadas ocasiones (usuarios que solicitan un segundo proyecto o deciden
optar por un segundo inmueble para uso propio o como inversion). Es por ello que la
estrategia de comunicacién debe emplear parte de sus energias en la captacion de nuevos

objetivos en el inmenso mundo de usuarios de internet.

El presente estudio deberd ilustrar el estado actual de las plataformas corporativas
analizadas, definiendo si las empresas del sector analizado realizan tareas de marketing mas
propias del web estatico, datadas por los expertos como sistema utilizado en 1990, o si por el

contrario son mas propias de un formato de uso mas cercano al web interactivo.
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Del mismo modo, y en este contexto, este trabajo pretende analizar si el uso de la web
2.0 sirve de herramienta de comunicacion generadora de opiniones para las empresas del
sector, y en caso afirmativo, determinar cudles de todos los recursos a su alcance son los que

mejor se adaptan al objetivo ultimo de estas empresas.

Seguin, Antonio Escudero Musolas, los objetivos principales son’:

e Lograr la satisfaccion del cliente.

e Fidelizarles.

e Utilizarles como prescriptores de nuestra marca.

e Qué el cliente perciba un servicio integral de atencién por parte de la empresa, antes,

durante y después de la venta. Calidad de servicio.

7 ESCUDERO MUSOLAS, Antonio (2008) Manual para la venta de promociones de viviendas. Ed. Tirant lo Blanch. P.
245.
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A continuacion, y desarrollandolo de un modo extensivo a los tres grupos estudiados,
se presentan los objetivos, que en opinidn de este autor, persigue cada uno de ellos. Se ha
prestado atencién a la diferenciaciéon entre aquellos que son prioritarios por su necesidad

inmediata y los que estdn en un plano mas centrado en la continuidad empresarial.

:>OBJETIVOS I:> FIDELIZACION CLIENTES

ESTUDIOS PRINCIPALES
DE T CAPTACION NUEVOS CLIENTES
ARQUITECTURA

‘OBJETIVOS - POSICIONAMIENTO SOCIAL

SECUNDARIOS

EEEE)> RECONOCIMIENTO

[ OBJETIVOS "> COMERCIALZACION

EMPRESAS PRINCIPALES

INMOBILIARIAS

!

OBIJETIVOS FIDELIZACION CLIENTES
SECUNDARIOS

ESTABILIDAD

COMERCIALZACION
PROMOTORAS PRINCIPALES
RECONOCIMIENTO
INMUEBLES

OBIJETIVOS FIDELIZACION CLIENTES

)
:> OBIJETIVOS
>

11113

SECUNDARIOS

ESTABILIDAD

!

Figura 3: Objetivos principales y secundarios de las empresas analizadas. (Elaboracion propia)
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Conviene hacer mencién a que la consolidacién y presencia en estas plataformas es un
trabajo constante y organizado que debera ir precedido de una estrategia de posicionamiento
y de conocimiento del potencial cliente a quien va dirigido

No debe olvidarse que acceder a un gran grupo generador de opinion, puede actuar
tanto a nuestro favor como en nuestra contra. Por ello deben medirse con cautela cada una de
las informaciones posicionadas en la plataforma.

Tras la consulta a usuarios englobados en el sector que nos ocupa sobre la opinién y el
uso que hacen de estas plataformas, se analizaran los resultados con el objeto de contribuir a
determinar hacia dénde deben dirigirse estas herramientas para aprovechar el conjunto de
posibilidades comunicativas que introduce la web 2.0 y asi responder con un mayor grado de
satisfaccién a los usuarios y clientes.

Obviamente, la utilizacién cada vez mayor de estas plataformas por estos estudios de
arquitectura, promotoras e inmobiliarias viene reforzada por los estudios y estadisticas que
reflejan el aumento de usuarios y en el incremento del tiempo que los usuarios dedican al uso
de las diferentes redes sociales de naturaleza generalista que existen en Internet (el aumento
ha sido de un 85% en un afio, alcanzando un promedio mensual de 6,5 horas por cada usuario
y, ademas, el nimero de internautas suscritos a estas plataformas ha crecido cerca de un 50%

en tan sélo un afio, cifra que va en aumento cada dia).
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Global Web Traffic to Social Networking Sites
i ;gg 513505
L 5:.00
E 4:00 3:03:54
= 300 2:10:27
Z 2:00
1:00
D:00*%
Dec 2007 Dec 2008 Dec 2009
Time Per Person (HH:MM:5S)
350m
307 428,000
300M
250M 242,038,000
210,828,000
200M
150m *
Dec 2007 Dec 2008 Dec 2009
Unique Audience
Sowrce: The Nislsen Company

Figura 4:Trdfico web global en pdginas web de la web social.
(http://robertoigarza.wordpress.com/)

Observando este crecimiento, entendemos la fuerte irrupcién de las redes sociales en
la vida diaria de los estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras y como su
utilizacion ha modificado el modo de comunicacién y la presentacion al exterior en el

escenario comunicativo on-line.

Sin embargo, se desprende del estudio realizado, que pese a ir en aumento la
aplicacién de recursos de la web 2.0, no se ha sabido aprovechar la capacidad intrinseca que

estas plataformas ponen al servicio de los objetivos que dichas empresas pretenden.

El éxito del presente documento seria el poder transmitir la importancia de la web 2.0

encontrando el mejor modo de incorporarla utilmente a sus paginas web corporativas.

En definitiva, el estudio pretende analizar, desde un planteamiento descriptivo, cémo
la web 2.0 es una herramienta util para las empresas analizadas y como deben incorporar sus

aplicaciones para extraer el maximo provecho de la web social.

!
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1.5.- HIPOTESIS DE TRABAJO

El presente trabajo plantea como hipdtesis principal de la investigacién la siguiente

aseveracion:

"Los estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas, pese

a empezar a incorporar cada vez mds herramientas en sus plataformas de comunicacion, no

han explotado hasta sus ultimas consecuencias las posibilidades que la web 2.0 o web social

pone a su servicio a nivel comunicativo, de consolidacion e incluso de expansion."

A partir de esta hipodtesis principal, se proponen un conjunto de hipdtesis secundarias

que la complementan:

H1: La web 2.0 modifica el proceso de informacién y de comunicacion del

sector estudiado.

H2: Los estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de
viviendas han aplicado las posibilidades comunicativas de la web 2.0 con
diferentes “velocidades” y con distintos grados de aprovechamiento desde

el punto de vista publicitario y comercial.

H3: Actualmente, es posible detectar en Internet, la existencia de estudios
de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas que no
aplican ninguna de las herramientas de la web 2.0; y que contindan
concibiendo el proceso comunicativo desde un planteamiento lineal y
unidireccional, alejado la interaccién entre el medio y los usuarios

(potenciales clientes) del mismo.

H4: La web 2.0 se ha convertido en un elemento de marketing
aprovechado por determinados estudios de arquitectura, empresas
inmobiliarias y promotoras de viviendas para potenciar su imagen de
marca como plataformas horizontales bidireccionales con participaciéon

abierta a los usuarios (potenciales clientes).
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1.6.- PREGUNTAS PARA LA INVESTIGACION

En el marco de la presente investigacion se persigue responder a los siguientes

interrogantes:

- ¢éQué recursos on-line derivados de la web 2.0 utilizan los estudios de
arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas con una

finalidad informativa o comercial?

- ¢éQué recursos on-line de la web 2.0 tienen una presencia mayoritaria en los

estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas?

- ¢Cuales son las diferentes posibilidades de interaccidon que se establecen entre
los arquitectos o responsables de empresas inmobiliarias y promotoras de

viviendas mediante la utilizacion de las herramientas 2.0?

- ¢Qué caracteristicas singulares presentan aquellos estudios de arquitectura,
empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas que utilizan habitualmente

las diferentes herramientas de la web 2.0?

- ¢éQué iniciativas de éxito podemos suponer en los estudios de arquitectura,
empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas que aplican los recursos

2.0?

- ¢Cudles son los principales cambios observados en los estudios de
arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas que han
incorporado las herramientas de la web 2.0 en su plataforma de comunicacion

habitual?

!
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1.7.- METODOLOGIA DE TRABAJO Y ETAPAS

El presente trabajo utiliza una metodologia de naturaleza descriptiva una vez
observados los estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas
seleccionados.

Tras dicha observacion se realizara una comparativa con el objeto de resefiar aquellos
puntos mas relevantes.

Como veremos en el apartado “Parametros de analisis”, el estudio contiene una fichas
de andlisis por cada estudio de arquitectura, empresa inmobiliaria y promotora de vivienda
analizada.

Con estas fichas pretendemos hacer un diagndstico que permita conocer qué
herramientas de la web 2.0 son las mas utilizadas en los casos estudiados y si el uso dado es
aquel para el que dichas herramientas fueron concebidas.

Por tanto, el estudio se divide en determinar “qué” herramientas de la web 2.0 son
los predominantes en los estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de
viviendas ) y en “cdémo” las utilizan para conseguir su objetivo final.

El estudio también presenta encuestas a arquitectos, algunos de ellos docentes en la
Escuela Técnica Superior de Arquitectura de la Universidad Politécnica de Valencia, con pagina
web en activo. De este modo, es posible comparar los puntos de vista y los planteamientos de
estos perfiles.

Las encuestas realizadas pretenden detectar carencias, utilizacién inadecuada de los
medios a su disposicidn y una vez recabada la informacion estadistica, observar si los datos y

respuestas obtenidas reflejan lo realmente puesto en practica por los técnicos encuestados.
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El desarrollo de la investigacion sigue las siguientes etapas:

Fase 01 — Conceptualizacion

(Estado del arte)

- Conceptualizacion de la web 2.0: Concepto, principales herramientas y proyectos
derivados de la web social y aplicaciones al ambito de la arquitectura.

- Andlisis de los objetivos: Descripcion de los objetivos Ultimos de las empresas
analizadas y determinacién de si utilizan adecuadamente las principales herramientas

de la web 2.0 en el ambito de la arquitectura.

Fase 02 — Conformacion de la muestra de analisis
(Principales estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas de

Espana)

- Estudio de los principales estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias vy

promotoras de viviendas y seleccién de una muestra representativa.

Fase 03 — Disefio y confeccidon de los instrumentos de analisis

- Disefno de las herramientas para el analisis de los estudios de arquitectura, empresas

inmobiliarias y promotoras de viviendas seleccionados.

!
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Fase 04 — Recogida de datos

- Aplicaciéon de los diferentes instrumentos de recogida de datos creados con el
objetivo de establecer las secciones/apartados y los servicios que ofrecen los estudios
de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas seleccionados, el
listado de herramientas de la web 2.0 que utilizan, el tipo de aplicacion de las mismas,
etc.

- Sistematizacion de la informaciéon compilada.

Fase 05 — Envio de cuestionarios a arquitectos

- Envio y cruce de cuestionarios con arquitectos con pagina web corporativa en activo

y que estén familiarizados con el uso de la web 2.0.

Fase 06 — Analisis y procesamiento de datos de los cuestionarios

- Analisis de los resultados derivados de los diferentes cuestionarios aplicados para

sistematizar los datos y establecer conclusiones sobre su punto de vista del tema.

!
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Fase 07 — Elaboracion de un diagndstico sobre el estado de los principales estudios de
arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas respecto a la inclusion de

las herramientas 2.0

- Establecer el estado actual de inclusién de las herramientas de la web 2.0 en los

estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas.

- Estudio de las herramientas vinculadas a la web 2.0 que utilizan los principales
estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas diarios
para determinar el tipo de aplicacidn de las mismas y las posibilidades que presentan

para publicitarse, expandirse o consolidarse.

-  Diagnostico de pros y contras en la incorporacion de las herramientas de la web 2.0

en los estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas.

Fase 8 — Propuesta de aplicacion de las posibles recomendaciones resultado del analisis a

un modelo concreto de web del sector: www.tejedorasociados.net

- Propuesta de aplicacion de un conjunto de recomendaciones (tedricas y praticas) a
una pagina web concreta para observar los cambios producidos tras dicha

implantacion.
Fase 9 - Definicion de nuevas etapas de desarrollo y ampliacion de la investigacion

- Planteamiento de nuevas etapas para la ampliacion de la investigacion.
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La investigacion pretende llegar a unas conclusiones a partir de establecer un marco

tedrico, analizar los datos recopilados y estructurar las encuestas realizadas:

r---- TRy -

Marco tedrico

Analisis del uso actual que las empresas
dedicadas al sector inmobiliario hacen de la web
2.0 y definicidon de las principales herramientas

aue la web 2.0. pone a su servicio.

Recogida de datos

Recogida de los datos derivados del analisis,
ualitativo y cuantitativo, de los estudios de
arquitectura, promotoras de edificios y empresas

inmobiliarias

Conclusiones

Desarrollo de las conclusiones finales del estudio,
marcando directrices, herramientas a utilizar y
recomendaciones para optimizar la presencia de

las empresas estudiadas en el marco de la web 2.0.

Entrevistas y cuestionarios

Conclusiones derivadas de los cuestionarios y

e las entrevistas aplicados a arquitectos con

pagina web en activo
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1.9.- SELECCION DEL CUERPO DE ANALISIS

La investigacién ha tomado como principal objeto de estudio una seleccién de estudios

de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas.

Se han seleccionado los estudios que presentaban un mayor prestigio, una mayor
trayectoria (en afios) o que han sido galardonados con algin reconocimiento nacional o
internacional y aquellas empresas inmobiliarias y promotoras de mayor trayectoria, de mayor

presencia en los medios o bien por pertenecer a entidades bancarias.

El cuerpo estudiado se encuentra en constante evolucién por lo que la investigacion
pretende a partir de un estudio diagndstico inicial reflexionar sobre cémo se esta produciendo

la inclusion de las caracteristicas de la web 2.0 en dicho corpus.

Se considera primordial detectar fortalezas, debilidades y apuntar posibles tendencias de
desarrollo asi como sugerir modificaciones de funcionamiento.
Partiendo de las anteriores apreciaciones, el listado de estudios de arquitectura,

empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas a analizar es el siguiente:
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EMPRESAS DEL SECTOR ANALIZADAS

ESTUDIOS DE ARQUITECTURA:

ESTUDIO DE ARQUITECTURA PAGINA WEB
Francisco Mangado www.fmangado.com

Federico Soriano www.federicosoriano.com
Tufidn y Mansilla www.mansilla-tunon.com
A-Cero Joaquin Torres WWW.a-cero.com

Nieto -Sobejano www.nietosobejano.com
Carlos Ferrater www.ferrater.com

Enric Miralles-Benedetta Tagliabue www.mirallestagliabue.com
Manuel De Sola Morales www.manueldesola.com
Vicente Guallart www.guallart.com

Abalos - Herreros www.herrerosarquitectos.com
Alberto Campo Baeza www.campobaeza.com
Aranguren - Gallegos www.arangurengallegos.com
Enric Ruiz Geli www.ruiz-geli.com

Carme Pinds WWW.Cpinos.com

Antonio Lamela www.lamela.com

Jaime Sanahuja www.jaimesanahuja.com
Josep Lluis Mateo www.mateo-maparchitect.com
Nomad www.nomad.as

Rafael de la Hoz www.rafaeldelahoz.com
Santiago Calatrava www.calatrava.com

Guillermo Vdzquez Consuegra www.vazquezconsuegra.com
Ricardo Bofill www.ricardobofill.com

Cruz y Ortiz WWWw.cruzyortiz.com

Paredes Pedrosa www.paredespedrosa.com
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EMPRESAS INMOBILIARIAS:

EMPRESA INMOBILIARIA

PAGINA WEB

Gesinco

wWww.gesinco.es

Headreal State

www.hedrealestate.com

TuCasa www.tucasa.com

Grupo 90 www.grupo90.com

Idealista www.idealista.com

Inmocasa www.inmocasa.info/web_new

Altamira Santander

www.altamirasantander.com

Khun Partner

www.kuhn-partner.com

Cx Inmobiliaria

www.cxinmobiliaria.com/web2.0

Grupo Agora

WWW.grupo-agora.es

Bankia Habitat

www.bankiahabitat.es

BBVA Inmobiliaria

www.bbvavivienda.com

ServiHabitat La Caixa

www.servihabitat.com

InmoColonial

www.inmocolonial.com

PROMOTORAS DE EDIFICIOS:

PROMOTORA DE EDIFICIOS

PAGINA WEB

Vallehermoso

www.vallehermoso.es

Urbo Urbasa

www.urcourbasa.com

Grupo ACS

WWW.grupoacs.com

Urcasa

www.urcasa.com

Salvador Vila

www.salvadorvila.com

Promotora Vizcaina

www.promotoravizcaina.com

Edival

www.edival.es

Edifesa

www.edifesa.com

Figura 5: Empresas del sector analizadas. (Elaboracion propia)
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1.10.- PARAMETROS DE ANALISIS

El estudio se desarrolla sobre una metodologia de naturaleza descriptiva a partir de un
conjunto de fichas de andlisis disefiadas previamente a partir del estudio de las caracteristicas
de los modelos de estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas
y de las caracteristicas de la web 2.0 o web social.

De este modo, el andlisis de los diferentes estudios de arquitectura, empresas
inmobiliarias y promotoras de viviendas se realizara con el objetivo de determinar el grado de

presencia y el tipo de uso de los siguientes recursos:

TIPOLOGIA DE ATRIBUTOS INFORMATIVOS EN CADA WEB

» Textos

Fotografias.

Galerias de fotografias
Video

Infografias

YV V. V V VY

Enlaces

TIPOLOGIA DE MENSAJE / CONTENIDO PREDOMINANTE

> Noticia
» Reportaje

» Explicacion de proyecto

HERRAMIENTAS DIALOGICAS

» Foros.
» Chats.

» Encuestas.

PLATAFORMAS DE CREACION Y GESTION DE CONTENIDOS 2.0

» Weblogs.
Photoblogs.

Y

Audioblogs.

A\

Videoblogs.

A\

Wikis.

!
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CONTENIDOS 2.0

» Mashups.

» Podcasts.
» Lectores RSS.
>

Servicios para telefonia movil (informativos).

METACONTENIDOS 2.0

» Etiquetas o tags.
» Folksonomia (Folksonomy).

» Marcadores sociales (Social bookmarking).

PARTICIPACION DIRECTA DE LOS USUARIOS

» Herramientas para la votacion de los contenidos por los usuarios.

OTROS SERVICIOS DE LA WEB 2.0

> Redes sociales.

!
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TABLA GENERAL DE USO DE LOS RECURSOS DE LA WEB 2.0

Recurso Si/ No Numero Portada Dentro de Presencia Otros comentarios

informacion autéonoma

Texto

Fotografias

Galeria de fotografias

Video

Infografias

Enlaces

Noticia

Reportaje

Explicacion proyecto

Foros

Chats

Encuestas

Weblogs

Photoblogs

Audioblogs

Videoblogs

Wikis

Mashups

Podcasts

Lectores RSS

Servicios para telefonia
movil

Etiquetas o tags

Folksonomia
(Folksonomy)
Marcadores sociales
(Social bookmarking)

Personalizacién de pagina
de inicio
Herramientas para la
votacion de los contenidos
por los usuarios

Redes sociales (facebook
u otras)
Redes de informacién
(Twiter)
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ENCUESTA A ARQUITECTOS

ARQUITECTO: N2 COLGIADO: ESTUDIO:

PAGINA WEB:

EDAD (Marcar con X) 20-30 30-40 40-50 >50

¢Tiene usted pagina web profesional en la actualidad? (Marque con una X)

Si: NO:
¢Ha aplicado herramientas de la web 2.0 en su pagina web (Facebook, Twiter, LinkedIn, Foros, Chats, RSS,...?
(Marque con una X)

Si: NO:
En caso afirmativo enumere las que ha implantado:

éCree que la web 2.0 modifica el concepto de proyeccidon hacia el cliente del estudio de arquitectura? (Marque
con una X)
Si: NO:
¢Cuanto tiempo dedica a la actualizacion de sus plataformas (Facebook, Twiter, Linkedin,...: Varias veces al dia,
,una vez al dia, una vez cada varios dias, una vez a la semana, una vez al mes,...?

¢Qué cambios ha producido la web 2.0 en su dinamica profesional?

éConsidera el uso de la web 2.0 necesario para un estudio de arquitectura en la actualidad?
Si: NO:

éConsidera el uso de la web 2.0 un modo de consolidar y fidelizar a los actuales clientes?

Si: NO:
¢éVisitan periddicamente la pagina web de su empresa sus actuales clientes?
Si: NO: NO SABE:
éConsidera el uso de la web 2.0 permite conseguir nuevos clientes?
Si: NO:
¢Ha conseguido algun nuevo cliente a gracias a su presencia on-line: web, facebook,....?
Si: NO:

En caso afirmativo diga cuantos
Uno: Entre 1-5: Mas de 5:
éConsidera las herramientas de la web 2.0 tipo encuestas, foros o chats un modo adecuado de mantener a sus
clientes en contacto directo con su pagina web?
Si: NO:
éCuales de las siguientes plataformas sociales consideras mas interesante para dar a conocer tu labor profesional?
(Marque del 1 al 4, siendo el 1 el mas importante)
Facebook / Twitter/ LinkedIn/ Pinterest

¢éCuales de las siguientes herramientas, tipologia de contenidos o recursos de la web 2.0 considera de mayor
importancia y validez dentro de la pagina principal de un despacho de arquitectura? (Marque del 1 al 6, siendo el
1 el mas importante)

Mashups/ Podcasts/ Lectores RSS/ Etiquetas o tags/ Folksonomia (Folksonomy)/ Marcadores sociales

éConsidera util incluir un weblog dentro de la pagina web de su estudio? (Marque con una X)
Si: NO:

En caso afirmativo, écudles de las siguientes funciones cree que deben desempefiar?

(Marque del 1 al 3, siendo el 1 el mas importante) :

- Informar sobre cualquier tema:
- Informar sobre temas relacionados con el sector: arquitectura, vivienda,....:
- Informar sobre normativas, ordenanzas,..
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1.11.- LISTADO DE ARQUITECTOS Y DOCENTES ENCUESTADOS

A continuacién, se presenta el listado de docentes y arquitectos que han participado

con sus reflexiones en la presente investigacion. Para la seleccidn se ha fijado como primer

parametro que debian tener pdgina web en activo y como segundo que al menos la mitad de

ellos compaginara la docencia con su actividad profesional.

Estudio Pagina Web Arquitecto Docencia UPV
Gallardo-Llopis www.gallardo-llopis.com Javier
Arquitectura Gallardo Llopis
Font Mestre www.fontmestre.com Francisco Profesor

Arquitectos

Mestre Jorda

Asociado U.P.V.

Vahos
Arquitectura

www.vahosarquitectura.com

Daniel
Hidalgo Boronat

Font Mestre
Arquitectos

www.fontmestre.com

José
Font Jiménez

Profesor
Asociado U.P.V.

Estudio en Blanco | www.estudioenblanco.net Arancha
Pérez Pous
Estudio en Blanco | www.estudioenblanco.net Carlos Profesor
Busutil Santos Asociado U.P.V.
Alberola Noguera | www.alberolanoguera.com Miguel Profesor

Arquitectura

Noguera Mayén

Asociado U.P.V.

Antonio Altarriba
Arquitectura

www.antonioaltarribaarquitecto.com

Antonio
Altarriba Comes

Asensi
Arquitectos

www.asensiarquitectos.com

Joaquin
Asensi Roig

!
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1.12.- RESULTADOS A ALCANZAR

La presente investigacion persigue alcanzar los siguientes objetivos:

- Establecer un diagnéstico del estado de inclusién de las herramientas de la
web 2.0 en los principales estudios de arquitectura, empresas inmobiliarias y

promotoras de viviendas.

- Detectar las fortalezas y debilidades en el uso de las herramientas,
plataformas y recursos de la web 2.0 por parte de los estudios de arquitectura,

empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas.

- Determinar las principales tendencias en la concepcién de los estudios de
arquitectura, empresas inmobiliarias y promotoras de viviendas on-line en el

escenario de la web 2.0.

- Realizar una serie de propuestas, en cuanto a herramienta sy recursos a
utilizar por las familias de empresas analizadas para optimizar su presencia y

uso de la web 2.0.
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Parte 2
MARCO TEORICO LA WEB 2.0 O WEB SOCIAL

!
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2.1.- WEB 2.0: APROXIMACION CONCEPTUAL

La revista TIME decidié dedicar uno de sus numeros a todos los usuarios de Internet

gue navegan por la red®.

Estos millones de usuarios generan contenidos y los comentan, participan y dan su
opinién, producen informacion,...... Nos encontramos ante la consolidacion de una nueva

web: La web 2.0, la web social, la web de la gente.

Toda la sociedad, y de un modo concreto las empresas promotoras e inmobiliarias y
estudios profesionales destinados a la arquitectura se han vistos convulsionados por la

aparicion de Internet.

Internet se consolidd como herramienta de acceso social generalizado a principios de
la década de los noventa, introdujo importantes transformaciones en todos los aspectos de
nuestra cotidianeidad, de nuestro trabajo, de nuestras relaciones sociales, de nuestros habitos

comunicativos, etc.

Todo el sector dedicado al desarrollo inmobiliario comenzd a crear y gestionar sus
espacios en la red, eliminando en algunos caso incluso su presencia fisica y el trato directo con
los clientes (algunas empresas inmobiliarias como idealista.com® sélo trabajan desde su

portal).

Sin embargo, y aldn cuando los cambios de la “web” todavia no habian sido ni
asimilados por la totalidad de los usuarios potenciales, un nuevo cambio ha agitado el mundo
de la comunicacion, en este caso ademas, actuando de un modo mas directo con el

destinatario ultimo (el cliente de nuestros servicios en este caso).

Se trata de la lamada web 2.0 ©

8 Ver: http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,1569514,00.html.

® Ver: http://www.idealista.com.

10 ver: Web 2.0, término acufiado por Tim O'Really en su articulo: “What is Web 2.0. Design Patterns and
Business Models for the Next Generation of Software” (“Qué es Web 2.0. Patrones de disefio y modelos de

negocio para la siguiente generacion de sotware”). http://www.oreillynet.com.
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La aparicion de la web 2.0 constituye un cambio revolucionario en todos los aspectos

de nuestra vida, y en especial en el sector que nos ocupa, tanto a nivel informativo como

comercial.

Segun el periodista Ismael Nafria, autor del libro Web 2.0. El usuario, el nuevo rey de

Internet", es posible realizar tres grandes definiciones de la web 2.0. Son las siguientes:

Caracteristica

Justificacion

Segunda fase de Internet

Web 2.0 es la segunda etapa de los proyectos y negocios de
Internet, una vez superada la enorme crisis que se produjo
a partir de 2000 con el estallido de la llamada “burbuja
puntocom”.

Web como plataforma

Web 2.0 es una nueva manera de ofrecer servicios en
Internet gracias a la suma y combinacién de diversas
tecnologias que permiten utilizar la red como una
plataforma de aplicaciones, lo que abre grandes
posibilidades creativas.

El usuario es el rey

Web 2.0 es una etapa en la que el usuario adquiere un gran
protagonismo. Pasa de ser mero espectador y consumidor
de lo que ofrece Internet a convertirse en creador y
generador de contenidos y servicios. Es un usuario que
participa de manera activa.

Figura 6: Definiciones de la web 2.0(Nafria, El usuario, el nuevo rey de Internet. 2007.)

La web social o web 2.0 es el paso de las tradicionales web a las web destinadas a los

usuarios.

Las plataformas de la web 2.0 abandonan el tradicional sistema de informacidn

estatico y evolucionan hacia contenidos en cambio constante donde los usuarios llegan a ser

incluso generadores de contenidos.

1 ver: NAFRIA, Ismael (2007). Web 2.0. El usuario, el nuevo rey de internet. Barcelona: Gestion 2000.
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En resumen, las principales diferencias entre la web 1.0 y la web 2.0 se pueden

concretar, desde el punto de vista del usuario y en nuestro caso cliente real o potencial en:

Web 1.0 Web 2.0
El usuario... El usuario...
- Consulta de informacion de forma - Navega en compaiiia de otros
individual. usuarios.

- Construye comunidades.

- Vias de participacion limitadas.

- El usuario adquiere un rol
protagonista.

- Existe bidireccionalidad muy limitada.

- Predomina la horizontalidad y el
intercambio.

- Los usuarios anénimos impulsan,
desarrollan y gestionan proyectos
basados en redes sociales de diferente
tematica y alcance.

Figura 7: Diferencias entre usuarios web 1.0 y web 2.0 (Elaboracion propia)

Los principios de la web 2.0 son los siguientes:

QO El usuario: Principal protagonista. Los usuarios son los verdaderos
protagonistas de esta web ideada para que ellos mismos ostenten el
protagonismo, el control, etc.

[m

Mejorar con el uso diario. Los usuarios se convierten en generadores de ideas
de mejora y transformacion de las diferentes herramientas de la web 2.0 a
través del uso que hacen de la misma y de las ideas que se derivan de sus
experiencias.

[m

Actitud creativa y apuesta por la innovacion. El usuario no tiene marcadas sus
acciones en el marco de la web 2.0 sino que posee un gran margen de libertad
de accion.

!
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O Software abierto que mejora dia a dia. El software de la web 2.0 es un
software abierto (y, por lo general de uso y acceso gratuito) que se esta
reinventando continuamente en aras de obtener el mejor resultado y la mayor
eficacia posible.

O

No existe la version final o definitiva. La filosofia de la web 2.0 es considerarse
como una plataforma en constante y continuado estado de cambio y mejora.
Por tanto, nunca existe una versién final o definitiva. Siempre esta abierta a
mejoras.

Sentimiento de comunidad. En la web 2.0 el sentimiento de comunidad es
fundamental. Las redes sociales son la mejor prueba de ello. Los usuarios
intercambian informacidn con el objetivo de, de manera desinteresada, ayudar
a otros internautas mediante la resolucidon de dudas, envio de informacion,
intercambio de noticias, etc.

O

O

La web social, la web de la gente. La web 2.0 da el protagonismo a los
usuarios anénimos de todo el mundo. Ellos son quienes pasan de ser simples
receptores a emisores activos de una plataforma on-line que gira en torno a
ellos.

La web social se concibe como un espacio para la generacion compartida de
conocimientos, para el trabajo cooperativo y para la publicacion a escala universal de todo tipo
de contenidos (textos, imagenes, sonidos y videos).

Este conjunto de cambios posibilita que cualquier usuario pueda convertirse en un
emisor de datos dotado de herramientas que le permitan difundir informacion por toda la Red,
superando las barreras del espacio y del tiempo.

Sin disponer de un conocimiento técnico, y haciendo uso de herramientas gratuitas
que aporta la Red, el internauta puede actuar como un emisor de contenidos, bien sean
proyectos, viviendas en venta, servicios,..

Este aspecto supone un cambio radical en los procesos de difusién, distribucién y
acceso a la informacion, permitiendo la rapida comparacion de contenidos, precios, ...

En resumen, la web 2.0 gira en torno al usuario que pasa a ser un elemento decisivo en
los procesos de comunicacién que se llevan a cabo en la red pudiendo informar con textos,

imagenes,.. en tiempo real desde cualquier todo el mundo.
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2.2.- CONCEPTOS DE INTERES EN EL ESCENARIO COMUNICATIVO
DE LA WEB 2.0. TERMINOLOGIA DE LA WEB SOCIAL

A continuacién se presenta un listado de conceptos necesarios para el estudio de la
web 2.0.
De los muchos existentes, se han seleccionado aquellos que puedan ser de utilidad en

el campo de analisis que nos ocupa.

Las definiciones de estos conceptos se han redactado a partir de los glosarios y

apéndices de tres obras publicadas sobre el tema de la web 2.0.:

- NAFRIA, Ismael (2007). Web 2.0. El usuario, el nuevo rey de Internet. Gestién2000,
Barcelona.

- MELONIE, Julie C. (2006). Blogger. Anaya Multimedia, Madrid.

- FUMERO, Antonio; ROCA, Genis (2007). Web 2.0. Fundacidon Orange, Madrid.

Es importante sefialar que estos conceptos se utilizan a lo largo del presente trabajo,

tanto en la fase de analisis de los portales seleccionados como en el apartado de conclusiones.
Los conceptos considerados son los siguientes:

0O AGREGADOR DE FEED: Se trata de una aplicacion que permite consultar el
contenido de diferentes sitios web, generalmente weblogs, desde una Unica
pagina. De este modo, no es necesario acceder uno a uno a ellos sino que se
puede consultar el contenido de todos ellos a través de una sola plataforma.

Todo ello gracias a un “agregador de feed”.

O BLOGOSFERA: Este concepto hace referencia al conjunto de weblog que
existen y, por extensién, a las autores de los mismos. El ritmo de crecimiento
del nimero de weblogs se ha multiplicado de manera espectacular en los

ultimos anos.
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BLOGROLL: Este concepto hace referencia a un listado de weblogs u otro tipo
de sitios web que habitualmente consulta el gestor de un weblog y que, por
ello, los publica a modo de lista. Generalmente, el blogroll se suele situar en la

barra lateral del webblog.

“CONTENIDO GENERADO POR USUARIOS” (“USED GENERATED CONTENT -
UGC”): Esta expresion es de gran importancia en la web 2.0 ya que la
importancia de los internautas se multiplica. La expresion hace referencia a
todo tipo de contenidos (texto, fotografias, videos, comentarios, etc.) que

usuarios anénimos aportan en diferentes espacios on-line de Internet.

ETIQUETAS (TAGS): Se trata de palabras clave, categorias o descriptores que
acompanan a los contenidos cuando éstos son publicados. De este modo, al
“etiquetar” un contenido se contribuye a una mejor Cclasificacion y
organizacion de la ingente cantidad de informacidn que circula por la Red y se

consigue una mayor eficacia en las estrategias de busqueda empleadas.

FEED: Este término inglés (que en espafol significa ‘alimentar’) se utiliza para
designar a los documentos legibles por los lectores o agregadores RSS. Por
ejemplo, nos podemos suscribir al Feed RSS de un determinado weblog vy
recibir de forma automatica en nuestro propio weblog los contenidos (y

actualizaciones de los mismos) que se publiquen en el mismo.

FOLKSONOMIA: Se trata de la clasificacion y categorizacién de los contenidos
on-line por los propios usuarios. Los usuarios identifican los contenidos

mediante etiquetas o tags.

LINKWARE: Se trata de grafico o icono que actia como enlace y que publicita

su afiliacidon con un producto o empresa.
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0 MARCADOR SOCIAL (“SOCIAL BOOKMARKING”): Se trata de un servicio de
internet que permite a los usuarios seleccionar, clasificar, gestionar vy
compartir sus paginas favoritas con otros usuarios. De este modo, un
internauta (al que nosotros autoricemos) puede acceder a nuestras paginas
preferidas, permitiendo asi un tipo de intercambio entre usuarios. En
ocasiones, los usuarios pueden votar las diferentes paginas seleccionadas,

contribuyendo asi a conferir mas o menos peso y valor a las mismas.

O MASHUP: La wikipedia define un mashup como “una aplicacién web hibrida”.
Esto es: “Un sitio web o aplicacion web que usa contenido de mas de una
fuente para crear un nuevo servicio completo. El contenido utilizado en un
mashup es tipicamente usado de terceros a través de una interfase publica o
usando un API. Otros métodos que constituyen el origen de sus datos incluyen:

sindicadores web (RSS o Atom) y JavaScript.

0O PODCAST: Este término nace de la fusion de dos palabras iPod de Apple
(reproductor musical de gran éxito comercial) y “broadcast” (emisién de
imagenes y/o sonidos). En definitiva, se trata de un archivo de audio o video
que los usuarios pueden encontrar en la Red, descargar y reproducirlo en su

propia computadora o en su reproductor MP3.

0 RSS: (Really Simple Syndication — Sindicacidn Bastante Simple). Se trata de una
tecnologia que se utiliza para sindicar contenidos de un sitio web. A través de
este sistema se consigue que los contenidos de un sitio web lleguen, de forma
automatica, a otros que lo han solicitado previamente. El usuario puede
acceder a estos contenidos mediante un programa lector o agregador de RSS.
Para saber si una pagina posee sus contenidos sindicados o disponibles en RSS
deberemos buscar un pequefio icono de color naranja que, por lo general,

incluye en su interior las siglas RSS.
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0 TAXONOMIA (“TAXONOMY”): Se trata de un método de categorizacién de los
contenidos desarrollada por profesionales. La taxonomia se ha visto en la web
sustituida por la folksonomia, es decir, la categorizacién que elaboran

directamente los usuarios.

0O “THE LONG TAIL” (“LA LARGA COLA”): Se trata de una teoria econdmica que
se ha aplicado a Internet la cual defiende que se ha producido una
multiplicacidon de pequefios nichos de mercado. En esta linea, se pasa de un

mercado de masas a un mercado de pequefios targets de publico.

O WEB 3.0 6 WEB SEMANTICA: Se refiere a una evolucién de la web 2.0 hacia
una web capaz de afiadir significado a los datos que circulan por Internet
mediante la inclusién de metadatos. El objetivo es que los ordenadores

puedan “entender” y “gestionar” mejor los contenidos que circulan por la Red.

O WIKI: Se trata de un sistema colaborativo de trabajo que permite que
diferentes usuarios accedan de manera on-line a un misma plataforma vy

puedan, de esta forma, desarrollar dindmica de trabajo grupal.
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2.3.- HERRAMIENTAS DE LA WEB 2.0 Y ARQUITECTURA.
PRINCIPALES RECURSOS DE LA WEB SOCIAL EN ESTUDIOS DE
ARQUITECTURA, PROMOTORAS Y EMPRESAS INMOBILIARIAS
CON PRESENCIA ON-LINE.

La web 2.0 nos da acceso a multitud de herramientas y plataformas.

Es interesante detectar la manera en que podrian ser provechosos en el dia a dia del

profesional de la arquitectura y del sector inmobiliario en general.

El mapa de la pagina siguiente, que aparece recogido en la publicacion Web 2.0, de
Antonio Fumero y Genis Roca, con la colaboracion de Fernando Sadez Vacas, presenta una
interesante compilacién de los principales conceptos y servicios de la web social,

clasificandolos en diferentes areas tematicas.

Estas herramientas y plataformas de la web 2.0 poseen interesantes aplicaciones en el
escenario inmobiliario actual. Otra cosa bien distinta, es el uso que de ellas se esté haciendo a

dia de hoy en el sector de las empresas analizadas en el presente documento.

En este sentido, tal y como se apunta en las Conclusiones y en los capitulos del
presente trabajo final de master sera nuestro principal objetivo la implantacién de estrategias

de comunicacién en el sector de la arquitectura y las promocién y venta de inmuebles.

Cada vez mas, este sector implementa mds y mas recursos de la web 2.0, siendo

fundamental ver si todo este despliegue de medios esta realizandose en el sentido correcto.

!
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Partiendo del anterior mapa visual, las principales herramientas relacionadas con la web 2.0.

de mayor aplicacidn en el sector del producto inmobiliario son:

PRINCIPALES HERRAMIENTAS DE LA WEB 2.0

Lectores RSS y servicios relacionados
Google.com/reader

Sistemas de creacion y alojamiento
Blogger.com

wordpress.com

Wikis

Es.wikipedia.org

Wikimedia.org

Podcasting

Podcast-es.org

Folcast.com

Aplicaciones en linea
Gmail.google.com

Paginas de inicio personalizadas
Google.com/ig

Redes sociales profesionales
Xing.com

LinkedIn

Compartir fotos

Flickr.com

Compartir videos

Youtube.com

Video.google.es

Figura 8: Principales herramientas de la web 2.0. (Fumero y Roca, 2007)
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Principales herramientas y plataformas de la web 2.0 aplicadas al sector inmobiliario

A continuacién, se presenta una ficha informativa de las principales herramientas de la

web 2.0 que muchas de las empresas analizadas estan aplicando en sus plataformas:

Un wiki es un sistema colaborativo de publicacion
y trabajo on-line que permite que un conjunto de
usuarios aporten, editen, eliminen, etc.
informacion accediendo a un espacio on-line
compartido. El ejemplo mas conocido de wiki es la
encilopedia on-line Wikipedia
(www.wikipedia.org). En 2007, el concepto de
“wiki” fue aceptado como palabra en inglés. Su
origen esta en un término hawaiano que significa:
“rapido rapido”. La inclusién de wiki en las
plataformas dedicadas a la arquitectura es muy
reducida, pero si se recuperan planteamientos
propios de su filosofia de trabajo.

YouTube

(www.youtube.com)

“YouTube es un sitio web en el cual los usuarios
pueden subir y compartir videos. Fue creado por
tres antiguos empleados de PayPal en febrero de
2005. En noviembre de 2006 Google Inc. lo
adquirié por 1.650 millones de ddlares, y ahora
opera como una de sus filiales. YouTube usa un
reproductor en linea basado en Adobe Flash para
servir su contenido [...] YouTube Inc. fue fundada
por Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim en
febrero de 2005 en San Bruno, California. Todos
ellos se conocieron cuando trabajaban en PayPal,
Chen y Karim como ingenieros, y Chad como
disefiador. De acuerdo con Hurley y Chen, la idea
de YouTube surgid ante las dificultades que
experimentaron al tratar de compartir videos
tomados durante una fiesta en San Francisco. Esta
historia ha sido considerada una version muy
simplificada, y Chen ha reconocido que esta idea
se puede haber promovido por la necesidad de
presentar una historia sencilla al mercado. Karim
ha declarado que la fiesta nunca ocurrié, y que la
idea de compartir videos en Internet fue suya. Sus
companieros han declarado que la fiesta si ocurrio,
y que la idea original de Karim era crear una
pagina de citas, donde las personas pudiesen
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epe . 12
calificarse en base a sus videos”

Wikipedia.

Actualmente, muchos estudios de arquitectura y
sobretodo empresas inmobiliarias  utilizan
YouTube como una plataforma donde alojar sus
videos sobre entrevistas, inmuebles en venta
mediante la presentacién de recorridos con
explicacion sonora,...

, segun apunta

Flickr

(www.flickr.com)

“Flickr es un sitio web que permite almacenar,
ordenar, buscar y compartir fotografias y videos
en linea. Actualmente, Flickr cuenta con una
importante comunidad de usuarios que comparte
las fotografias y videos creados por ellos mismos.
Esta comunidad se rige por normas de
comportamiento y condiciones de uso que
favorecen la buena gestién de los contenidos. La
popularidad de Flickr se debe fundamentalmente
a su capacidad para administrar imagenes
mediante herramientas que permiten al autor
etiquetar sus fotografias y explorar y comentar las
imdagenes de otros usuarios. [...] Flickr fue lanzado
en febrero de 2004 por Ludicorp, una compafiia
de Vancouver fundada en el afio 2002.
Inicialmente, Flickr nace formando parte de Game
Neverending, un Juego multijugador masivo
online desarrollado por Ludicorp. Sin embargo,
casi inmediatamente Flickr se reveld6 como un
proyecto dotado de entidad propia y termind
desplazando a Game Neverending. Las primeras
versiones de Flickr incluian un chat llamado
FlickrLive que permitia intercambiar fotos en
tiempo real. Sin embargo, esta utilidad
desaparecid en las versiones posteriores, mas
orientadas hacia la publicacion y clasificacion de
fotografias. En marzo de 2005, Yahoo! compré
Flickr y Ludicorp. A partir de ese momento,
Yahoo! abandondé su servicio Yahoo! Fotos, y
centrod sus recursos en Flickr. [...] El 9 de abril de
2008, Flickr comenzo a permitir a los suscriptores
de pago subir videos, que inicialmente estaban
limitados a 90 segundos de duracion y 150 MB de
tamafio maximo. Este servicio fue muy criticado
por parte de la comunidad de usuarios, que
consideraba la inclusién de videos como una
amenaza a la identidad de Flickr. Para dar
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respuesta a estas criticas, Flickr agregd la opcion
de excluir los videos de los resultados de
busqueda de imagenes. El 2 de marzo de 2009,
Flickr afiade la posibilidad de subir videos de alta
definicion y amplid la opcion de subir videos a los
suscriptores de cuentas gratuitas” ™.

Algunos de los estudios de arquitectura con
presencia on-line analizados apenas aplican Flickr
en sus plataformas y siguen utilizando su propio
espacio para el almacenamiento y gestion de sus
galerias fotograficas

F R Facebook

(www.facebook.com)

Red social que “nacié por la necesidad detectada
de su creador, Matt Zuckerberg, de disponer de
un sistema para identificar a los estudiantes que
vivian en las distintas residencias de Ia
Universidad de Harvard. Zuckerberg creé en una
semana un directorio online con ese objetivo. La
idea se extendid por otros campus universitarios y
se fue expandiendo rapidamente hasta
convertirse en lo que es hoy: una pieza codiciada
por los grandes de internet por el enorme uso que
hacen de ella sus millones de usuarios. Facebook
ha logrado trasladar al mundo online
comunidades que ya existen en el mundo fisico,
ya sea en la escuela, en la universidad o en el
trabajo”.

En los estudios de arquitectura y promotoras-
inmobiliarias on-line analizados se observa que
muchos incluyen enlaces en sus home-site a
Facebook y, ademas, algunos poseen su propia
red social en Facebook.

3 Ver: http://es.wikipedia.org/wiki/Flickr#Historia.

!
'I lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
49



NS POLITECNICA
G’ DE VALENCIA

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Twitter
(www.twitter.com)

“Twitter es un servicio gratuito de microblogging
que permite a sus usuarios enviar micro-entradas
basadas en texto, denominadas "tweets", de una
longitud maxima de 140 caracteres. El envio de
estos mensajes se puede realizar tanto por el sitio
web de Twitter, como via SMS (short message
service) desde un teléfono modvil, desde
programas de mensajeria instantanea, o incluso
desde cualquier aplicacién de terceros, como
puede ser Twidroid, Twitterrific, Tweetie,
Facebook, Twinkle, Tweetboard o TweetDeck-en
inglés. Estas actualizaciones se muestran en la
pagina de perfil del usuario, y son también
enviadas de forma inmediata a otros usuarios que
han elegido la opcidon de recibirlas. A estos
usuarios se les puede restringir el envio de estos
mensajes sélo a miembros de su circulo de amigos
o permitir su acceso a todos los usuarios, que es la
opcién por defecto. Los usuarios pueden recibir
las actualizaciones desde la pagina de Twitter, via
mensajeria instantdanea, SMS, RSS y correo
electrénico. La recepcion de actualizaciones via
SMS no esta disponible en todos los paises y para
solicitar el servicio es necesario enviar un codigo
de confirmacién a un numero extranjero [...].
Twitter comenzé como un proyecto de
investigacién y desarrollo dentro de Obvious, LLC,
un pequefio start-up de San Francisco, durante
marzo de 2006. El nombre original del producto
era twttr, inspirado por Flickr. Al principio fue
usado internamente por la compafiia hasta que
fue oficialmente lanzado al publico en octubre del
mismo afio. El servicio rdpidamente comenzé a
ganar adeptos y en marzo de 2007 gand el premio
South by Southwest Web Award en la categoria de
blog. Jack Dorsey, es el padre de esta aplicacion
web vy actual Presidente del Consejo de
Administracién de Twitter, Inc, empresa que
surgié a raiz de Obvious, LLC y el éxito cosechado
por Twitter.

La presencia de Twitter en estudios de
arquitectura y promotoras-inmobiliarias es amplia
y permite aludir a una importante inclusiéon de
esta herramienta la mayoria de ellos.
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Xing
(www.xing.com)

“XING (se cred en 2003 y hasta el del 17 de
Noviembre 2006 se llamé OpenBC) es una
plataforma de networking en Internet, donde se
pueden gestionar y establecer contactos
profesionales. Este sistema pertenece a lo que se
denomina Software social. Una de las funciones
principales que tiene es la opcién de visualizar la
red de contactos, por ejemplo; un usuario puede
ver a través de cudntos intermediarios estd
conectado con otros. Se basa en el principio de los
Seis grados de separacion o el fendmeno del
"mundo  pequefio". Adicionalmente  esta
plataforma online ofrece numerosas opciones
para contactar, buscar personas por nombre,
ciudad, sector, empresa, areas de interés, etc., e
incluye grupos tematicos y foros para plantear
cuestiones e intercambiar informaciéon u
opiniones sobre temas especificos. También
cuenta con una seccion de ofertas de empleo. En
Xing se encuentran tomadores de decisiones vy
expertos en muchos campos”**.

La presencia de esta red en estudios de
arquitectura y promotoras-inmobiliarias es cada
vez mas importante pero siempre por debajo de
redes como linkedIn de mayor presencia en este
sector.
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LinkedIn

(www.linkedin.com)

LinkedIn es una red profesional orientada a hacer
conexiones profesionales y de negocios. Su pagina
en Internet fue lanzada el cinco de mayo del 2003
y desde entonces ha crecido hasta alcanzar cerca
de 135 millones de miembros para noviembre del
2011, abarcando mas de 200 paises y territorios.

En LinkedIn, tus contactos son los usuarios de tu
red y tu red estd formada por tus contactos de
primer grado, segundo grado y tercer grado asi
como por tus compafieros de Grupos en LinkedIn.
Primer grado: la gente con la que estas conectado
directamente bien porque has aceptado sus
invitaciones, o bien porque ellos han aceptado las
tuyas. Verds un icono de 192 grado junto a su
nombre en los resultados de busqueda y en sus
perfiles. Puedes conectarte con estos usuarios
enviandoles un mensaje desde LinkedIn.

Segundo grado: la gente que estd conectada con
tus contactos de primer grado. Veras un icono de
22 grado junto a su nombre en los resultados de
bldsqueda y en sus perfiles. Puedes enviarles una
invitacion haciendo clic en Conectar o
contactarlos mediante un mensaje InMail o una
presentacion.

Tercer grado: la gente que esta conectada con tus
contactos de segundo grado. Veras un icono de 32
grado junto a su nombre en los resultados de
busqueda y en sus perfiles. Puedes enviarles una
invitacion  haciendo «clic en Conectar o
contactarlos mediante un mensaje InMail o una
presentacion.

Companieros de Grupos en LinkedIn: a estos
usuarios se les considera parte de tu red porque
pertenecéis al mismo grupo. Verds un icono de
Grupo junto a su nombre en los resultados de
busqueda y en sus perfiles. Puedes contactarlos
enviandoles un mensaje en LinkedIn o utilizando
la seccion de debates del grupo.

Fuera de la red: los usuarios de LinkedIn que no
pertenecen a ninguna de las categorias
enumeradas anteriormente. Puedes contactarlos
a través de un mensaje InMail. *°

La presencia de esta red en estudios de
arquitectura es mayoritaria y promotoras-
inmobiliarias aumentan cada dia su presencia.
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2.4.- REDES SOCIALES Y ARQUITECTURA.

Facebook, Twitter, Linkedin, Xing,... Desde el afio 2002 ha crecido exponencialmente el
numero de redes sociales. En ocasiones, como espacios de intercambio donde los usuarios
publican contenidos vinculados con su dia a dia, etc. En otros casos, estas redes sociales se
centran en aspectos profesionales donde mostrar un catdlogo de productos, buscar y/o

encontrar empleo, etc...

En el sector que nos ocupa, todas estas plataformas han permitido que los estudios de
arquitectura puedan mostrar no sélo lo realizado en su trayectoria profesional, sino ofrecer
actualizaciones de los ultimos proyectos realizados, concursos ganados, conferencias,...y en el
caso de las empresas que trabajan con producto inmobiliario, ofrecerles la posibilidad de llegar
a millones de personas y mostrarles los inmuebles en venta, asi como realizar una consultoria y

un asesoramiento profesional del que otros muchos puedan beneficiarse.

Todas estas empresas no han dudado en modificar sus paginas web corporativas e

incluir los enlaces directos a los recursos que la web 2.0 ha puesto a su servicio.

Sin embargo, aunque sea muy extendida su presencia, las redes sociales no han sido
explotadas por las empresas de este sector de un modo amplio y productivo, pues la gran

cantidad de prestaciones ofrecidas no es aprovechada por la mayoria de ellas.

Para entender el motivo de esta afirmacién, debemos sefialar que una red social
contribuye a potenciar una serie de aspectos que no todos los agentes intervinientes en el

sector de la arquitectura y del producto inmobiliario llevan a sus ultimas consecuencias.

Es comun en las empresas del sector el intento de participar de la voragine que ha
supuesto la aparicién en escena de la web 2.0. Es légico, que en sectores comerciales, todo el
mundo vea interesante su participacion en cualquier iniciativa existente, maxime si la

competencia también hace uso de estas herramientas.
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Todos ellos son conocedores de la cantidad de personas que diariamente utilizan estas

plataformas pero lo que muchas no han sabido ver es su éptimo modo de funcionamiento.

Su dinamismo hace que las actualizaciones deban de ser constantes ya que el usuario
que vea dos veces lo mismo dejard de sentirse tentado por una pagina web, buscando
contenidos relacionados en otras nuevas. todo esto con el agravante de que la visita a un site

de la competencia puede suponer un susceptible trasvase o pérdida de clientes.

Hoy en dia el factor estatico, en especial de los estudios de arquitectura frente a
inmobiliarias y promotoras, estd haciendo que la mayoria de webs corporativas queden en
desuso y caigan en un descenso exponencial de visitas con el paso del tiempo. En el momento
en el que nadie visite nuestra web, esta pasa a ser un book digital que sacaremos en
determinadas ocasiones para mostrar nuestro producto; ocasiones, en las que no estamos
hablando de un cliente potencial sino de una persona a la que ya hemos llegado por cualquier

otro medio distinto a la red.

A modo de presentacién y con el objeto de apreciar cuales son mas o menos utilizados,

los aspectos a tener en cuenta en este sector son:

=  Comunicacion: La red se permite el flujo de informacién entre usuarios
(desde una perspectiva bidireccional) y lo convierte en un aspecto prioritario.

=  Comunidad: Las redes se organizan alrededor de usuarios pertenecientes a
un grupo. Los integrantes suelen tener intereses comunes en cuanto al
ambito concreto se refiere.

=  Participacion: Las redes permiten al usuario un alto grado de participacién.
Puede constantemente aportar contenidos y solicitar o publicar informacion
sobre un tema, etc.

= Intercambio: Las redes sociales permiten un continuo trasvase de
informacion.

= Didlogo: Las redes sociales potencian las relaciones entre los usuarios,
reforzandose el caracter horizontal propio de la web 2.0.

= Especializacion: Es posible encontrar espacios con una linea temdtica
concreta, generando espacios especializados para profesionales interesados
actuando como foro que permite profundizar en aspectos concretos de esas

disciplinas.
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Finalmente, podemos aludir a la definicion que los autores Xosé Lépez y Marita Otero
dan de una red social como “un ecosistema activo y diversificado. Son sitios donde intervienen
muchos usuarios con intereses y deseos particulares. Forman agrupaciones de conocimiento

que se auto-organizan y fijan mecanismos de control de calidad” (Lopez: 2007, 46).

Las redes sociales son un instrumento de enormes posibilidades para los profesionales

de la arquitectura y del sector inmobiliario.
Se pueden utilizar estas plataformas como:

- Espacio on-line de difusion de noticias: El arquitecto o el agente inmobiliario
puede publicar contenidos en una red social y difundir noticias, fotografias, videos,
etc.., dando a conocer aquellos aspectos fundamentales que le permitan estar de
actualidad. Ademas pueden informarse de temas Utiles para su labor profesional.

- Espacio on-line de reflexion y debate: La red social permite crear espacios
destinados a la discusion y al debate sobre diferentes temas, pudiendo
intercambiar consejos sobre normativas, legislacion,.. y dar opiniones sobre
edificios, proyectos realizados, aspectos de interés para usuarios y clientes tanto
posterior como anteriormente al desarrollo del proyecto. Ademas, permite crear
foros donde expertos en los temas de su profesién pueden reflexionar o resolver
inquietudes de los usuarios.

- Espacio on-line de intercambio de informacion: La red social también es una
aplicacién de trasvase de informacion diaria y actualizada, presentdandose como
un instrumento muy potente en el dia a dia del comercial de producto

inmobiliario.

Es importante sefialar que el administrador de la red social tiene la facultad de decidir
en cada momento que contenidos son abiertos al publico en general y cudles sélo pueden ser
consultados por los usuarios pertenecientes a la red social.

Del mismo modo, el gestor puede decidir a qué usuarios invita y cudl debe ser su perfil.
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2.5.- WIKI Y ARQUITECTURA.
CONCEPTO Y POSIBLES APLICACIONES AL SECTOR

Wiki significa “rapido” en hawaiano. Los wikis son un tipo de publicacién web donde se
unen las principales caracteristicas de la comunicacidon on-line multimedia. Permite incluir
informacién textual, visual, sonora y audiovisual mientras diferentes usuarios pueden de forma
simultdanea trabajar sobre un mismo contenido (proyecto, noticia, etc.). Por ello, la

colaboracién constituye su principal rasgo identificativo®.
La Wikipedia es uno de los wiki mas extendidos en la Red".
Las principales caracteristicas de un Wiki pueden resumirse en los siguientes aspectos:

- Autoria multiple de los contenidos: diferentes usuarios actian como gestores de la

plataforma participando de forma horizontal y colaborativa.

- Sencillez de edicion de los contenidos: El Wiki se caracteriza por la facilidad de uso.

Los usuarios pueden editar (afiadir, borrar, generar) los contenidos generados.

- Naturaleza multimedia interactiva: El wiki permite publicar contenidos muy

diferentes, en nuestro caso normalmente informacidn textual y audiovisual.

- Simultaneidad e instantaneidad: La publicacién de contenidos y su actualizacion es
simultdanea, inmediata y constante. Esta caracteristica es relevante en el sector
inmobiliario porque constantemente se renuevan los inmuebles disponibles, las

normativas aplicables,...

La herramienta es muy util para el desarrollo de contenidos on-line, en especial por la

capacidad de trabajo simultaneo.

'8 Es necesario sefialar, no obstante, que existen wikis que limitan el acceso a determinados usuarios y, por tanto
Unicamente éstos estan habilitados para publicar y/o editar contenidos en la plataforma. De todos modos y més alla
de esta opcion, la caracteristica del trabajo colaborativo sigue estando presente.

v Segun sefiala la propia pagina de Wikipedia (www.wikipedia), esta enciclopedia virtual presentaba en el mes de
enero un total de 554.508 articulos y un nimero de paginas (considerando todas las paginas de la wiki. Esto es:
incluyendo discusiones, redirecciones, etc.) de 2.211.237.
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Estas caracteristicas que definen la plataforma wiki ayudan a presentarla como una
herramienta de multiples aplicaciones en el sector inmobiliario y arquitecténico.
La sencillez de edicidn de los contenidos, la posibilidad de un trabajo colaborativo, ...

podrian resultar de gran utilidad en diferentes etapas del proceso de proyectacion.

El valor de las plataformas basadas en los wiki se aprecia tras ver como el importante
crecimiento de las redes sociales ha llevado a muchos estudios de arquitectura y empresas
inmobiliarias a construir su propia red social en plataformas de la web 2.0 como Facebook,
Twitter, Linkedin, etc.), incorporando enlaces en sus paginas web corporativas a estos
espacios on-line donde reside su red social. Sin embargo, esta presencia, casi siempre
testimonial en las redes sociales genera dudas sobre si extraen el maximo provecho de las

oportunidades que introduce el ciberespacio.
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2.6.- WEB 3.0 . EL TERCER ESTADIO DE LA RED DE REDES

Este trabajo se centra en el alcance de la web 2.0 en los estudios de arquitectura,
inmobiliarias y promotoras con presencia on-line de Espaia.

Es necesario en este punto del trabajo nombrar la web 3.0 o web semantica, destinada
a sustituir y mejorar la web 2.0.

La web 3.0" es una extensidn de la actual, potenciando la cooperacidn entre los
usuarios y la Red, permitiendo procesar contenidos y ofreciendo una seleccién de informacion
y recursos adaptadas a los gustos y preferencias de cada usuario.

Su funcionamiento se basa en el control y manipulacion de datos de un modo eficiente
a partir del nacimiento de la "Data Web", que permite la interrelacién de informacion al
transportar datos de un modo accesible y enlazable (http://es.wikipedia.org/wiki/Web_3.0).

Suma cada vez mas adeptos la creencia en transformar la web en una gran base de
datos cuyos contenidos sean accesibles para multiples buscadores.

Uno de los objetivos de esta evolucion de la web 2.0 es encontrar la informacién
buscada en mucho menos tiempo que en la actualidad, buscando que internet ain mas util y
practica, mejorando la interconexidon entre sistemas informaticos y reduciendo la mediacion

del ser humano necesaria en la actualidad.

éBienvenido el futuro?.......cccceeu.....

8 as tecnologias de la Web 3.0, como programas inteligentes, que utilizan datos semanticos, se han implementado
y usado a pequeia escala en compafiias para conseguir una manipulacidon de datos mas eficiente. En los ultimos
afos, sin embargo, ha habido un mayor enfoque dirigido a trasladar estas tecnologias de inteligencia semantica al
publico general. El primer paso hacia la "Web 3.0" es el nacimiento de la "Data Web", ya que los formatos en que se
publica la informaciéon en Internet son dispares, como XML, RDF y microformatos; el reciente crecimiento de la
tecnologia SPARQL, permite un lenguaje estandarizado y APl para la busqueda a través de bases de datos en la red.
La "Data Web" permite un nuevo nivel de integracion de datos y aplicacion inter-operable, haciendo los datos tan
accesibles y enlazables como las paginas web. La "Data Web" es el primer paso hacia la completa “Web Semantica”.
En la fase “Data Web”, el objetivo es principalmente hacer que los datos estructurados sean accesibles utilizando
RDF. El escenario de la "Web Semantica" ampliara su alcance en tanto que los datos estructurados e incluso, lo que
tradicionalmente se ha denominado contenido semi-estructurado (como paginas web, documentos, etc.), esté
disponible en los formatos semdnticos de RDF y OWL.
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Parte 3

LA WEB 2.0 EN LOS ESTUDIOS DE ARQUITECTURA:
APROXIMACION DIAGNOSTICA
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3.1.- INTRODUCCION: UN ANALISIS DE LOS ESTUDIOS DE
ARQUITECTURA ESPANOLES MAS DESTACADOS.

A continuacidn, se recogen los resultados del andlisis a 24 sitios web correspondientes
a Estudios de Arquitectura de reconocido prestigio.

Se ha desarrollado una investigacion desde una perspectiva metodolégica que aldna
variables cuantitativas y cualitativas. De este modo, se analiza cada plataforma on-line a partir
de la tabla de analisis disefiada en el marco de la investigacién, y al mismo tiempo, se han
afiadido comentarios de naturaleza cualitativa que contribuyen a reforzar los porcentajes
obtenidos.

Al final del capitulo se presentan las tablas y graficas de resultados junto a un

comentario de las mismas.
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3.2.- ANALISIS ESTUDIOS DE ARQUITECTURA
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3.2.1.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: FRANCISCO MANGADO

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

FRANCISCO MANGADO

FUENTE:

www.fmangado.com

Fuente: (www.fmangado.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en el estudio de arquitectura

de FRANCISCO MANGADO responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Si.
Si.
Texto Si Gran cantidad Texto muy
Gran cantidad
extenso
- Bucle de fotos
al principio con - De gran calidad,
seleccion de las realizadas por
Fotografias Si Si Si
mejores fotos. profesionales del
- Gran cantidad sector.
por proyecto
Galeria de
Si
fotografias
Sélo un bucle
Video No 0 No No
de fotos
Si. En los
concursos no
Varias por
Infografias Si No ganados y en No
proyecto
los proyectos
no realizados
Enlaces No 0 No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

La web se presenta en un formato partido en 3 columnas verticales con presencia de textos

excesivamente extensa y en una fuente gris claro, resultando pesada su lectura.

El website del estudio de arquitectura, www.fmangado.com , hace referencia a diferentes

noticias relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias, exposiciones,
premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No aparecen noticias

de interés ajenas a la participacion del propio gabinete.
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Una vez en la pagina, no es posible acceder mediante enlaces directos a las webs de los
edificios construidos o de los concursos participados quedando por tanto lo publicado con

escasa informacion sobre datos generales relevantes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Noticia Si Varias Si Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

Noticias

Lestore comtarmrerteeare]

05.2012 Conferencia en Ankara

estudio

“hea 05.2012 Presentacién del Premio Javier Carvajal
n “]:::] 04.2012 Conferencia =n Pamplona
04,2012 Conferenciz en Qulu, Finlandia.
opinién

04.2012 Confer

en Chile
contacto
03.2012 Conf:

&n Busnos Aires
recursos

02.2012 Conferencia en Valladelid

03.2012 Conferencia n Paris

03.2012 Conf:

02.2012 Conferencia en Cadiz

- — " 01.2012 Conferencia en Mérida, México

S 01.2012 Conf: Instituto Cervantes Berlin

12,2011 Exposicién en Berlin

12.2011 RIBA International Fellovships

english  Centro de Exposiciones y Congresos de Avila 112011 conférenda:eniprinceton, 1S

http://www.fmangado.com/
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09.2012 Conferencias en Australia

english volver

http://www.fmangado.com/

El website de la oficina, www.fmangado.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas lo cual dificulta la comunicacion
transversal arquitecto-cliente. Al contrario que algunas mas activas, esta carencia no viene
motivada por una posible presencia en plataformas como facebook o twitter, pues carece

de enlace a las mismas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Foros No No No No No
Chats No No No No No
Encuestas No No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacién a la incorporacién de plataformas de creacién y gestién de contenidos 2.0,

www.fmangado.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente
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sus contenidos, opiniones, etc....lo cual deja la pagina en un stand-by eterno hasta que una

vez realizado un proyecto, el encargado de actualizar la web vuelque la nueva informacion.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No No
Photoblogs No No No No No
Audioblogs No No No No No
Videoblogs No No No No No
Unicamente permite
acceso a usuarios
previamente
Wikis No No No No No
autorizados a
descargar informacioén
especifica

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.fmangado.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Mashups No No No No No
Podcasts No No No No No
Lectores RSS No No No No No

Servicios para
No No No No No
telefonia mévil

Fuente: (Elaboracién propia)
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El estudio de arquitectura de Francisco Mangado, www.fmangado.com, no utiliza ningun

tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web. Este hehco va a ser muy comun

en la practica totalidad de despachos de arquitectura analizados.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Etiquetas o

No No No No No
tags

Folksonomia
No No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Francisco Mangado, www.fmangado.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacidon directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
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En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.fmangado.com no hace ningln uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web) oz
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.2.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: FEDERICO SORIANO

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: FEDERICO SORIANO

FUENTE: www.federicosoriano.com

Fuente: (www.federicosoriano.com )
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de
arquitectura de FEDERICO SORIANO responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Nudmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) .,
seccién de la

Texto No No No No
Varias Bucle de
En cada
Fotografias Si fotografias de fotografias e
proyecto
cada proyecto infografias
Galeria de Para cada
Si No Si
fotografias proyecto
Video Si 1 No No
En algunos
Infografias Si Varias No
proyectos
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.federicosoriano.com , no hace referencia a

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... pese a ser un estudio con numerosas invitaciones a cursos,
conferencias especializadas,...que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes.

Unicamente presenta galerias de fotografias personales y del despacho.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) .,
seccién de la

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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El website de la oficina, www.federicosoriano.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) aa
seccion de la

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacién a la incorporacién de plataformas de creacién y gestién de contenidos 2.0,

www.federicosoriano.com no utiliza ningin tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc... pese a ser un despacho que edita

profesionalmente la revista "Fisuras" fundada en 1994.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.federicosoriano.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Federico Soriano , www.federicosoriano.com , no utiliza ningin

tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Nidmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Federico Soriano , www.federicosoriano.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.federicosoriano.com no hace ningln uso de

ellos para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.3.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: MANSILLA Y TUNON

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: MANSILLA Y TUNON

FUENTE: www.mansilla-tunon.com

TABLA GENERAL DE USO DE LOS RECURSOS DE LA WEB 2.0
MANSILLA Y TUNON

MANSILLA + TUNON ARCHITECTS

* ABOUT M+T * PECPLE - BIBLIOQOGRAPHY * PLAYGROUNDS - CIRCO

Fuente: ( www.mansilla-tunon.com )

El presente andlisis, se hace con conocimiento del fallecimiento de Luis M. Mansilla el dia
22 de Febrero de 2012 en Barcelona a la edad de 52 afios un dia después del homenaje al

genial arquitecto Enric Miralles. D.E.P.

!
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de MANSILLA — TUNON responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia

Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) 0
seccién de la

web

Texto SI Gran cantidad No Si No

Fotografias de
Fotografias Si No Si
cada proyecto

Galeria de
Si Varias No Si
fotografias
Video Si 1 No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces Si Multitud No S|

Fuente: (Elaboracién propia)

MANSILLA+TUNON BIBLIOGRAPHY

WOEKS - ABOUT M+T - PEOPLE - EIELIOGERPHY - PLAYGROUNDS - CIRCO

ORIS 74

Oris n®70, Zagrebk, Croatia, 2011.

http://www.oris.hr/
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OBJETOS VIVOS, JUEGOS SOCIALES, 09

Dbjetos vives, jueges sacialas

Living objects, sacial games

Living objects, social games, 089
Edited by Escola Técnica Superior d’Arguitectectura, ESARQ-UIC, 2011

WWW.ulc.es

El website del estudio de arquitectura, www.mansilla-tunon.com , explica detalladamente

los proyectos realizados como informacion de interés para los usuarios o clientes. Los
usuarios pueden recabar toda la informacién necesaria para el conocimiento de cada
proyecto pero en ningun caso pueden dejar opiniones, solicitar informacidn,.... resultando

un correcto panel expositivo de los proyectos realizados.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) .,
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si 12 No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicaciones de proyectos

(39) ROYAL COLLECTIONS MUSEUM. 2000-...

http://mansilla-tunon-architects.blogspot.com.es/

El website de la oficina, www.mansilla-tunon.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) 0
seccién de la

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacién a la incorporacién de plataformas de creacién y gestién de contenidos 2.0,

www.mansilla-tunon.com no utiliza ningin tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

J
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

Weblogs No No No No No
Photoblogs No No No No No
Audioblogs No No No No No
Videoblogs No No No No No

Wikis No No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.mansilla-tunon.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) .,
seccién de la

Mashups No No No No No
Podcasts No No No No No
Lectores RSS No No No No No

Servicios para
No No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)
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El estudio de arquitectura de Tuiién y Mansilla, www.mansilla-tunon.com , no utiliza ningtin

tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Nudmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No No
tags

Folksonomia
No No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Tuiidn y Mansilla, www.mansilla-tunon.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.

Recurso Nidmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.mansilla-tunon.com no hace ningun uso de

ellos para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con
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potenciales clientes usuarios del cibermedio. Como despacho de total actualidad vy
estando fundado por profesores de la escuela de arquitectura de Madrid, cercanos al
premio Pritzker D. Rafael Moneo, no disponen de una web preparada para ofrecer

opiniones, objetos de debate, etc...

Recurso Nudmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) .,
seccion de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.4.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: A-CERO (Joaquin Torres)

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: A-CERO (Joaquin Torres)

FUENTE: WWW.a-cero.com

Fuente: ( www.a-cero.com )

El analisis de esta pagina del estudio de arquitectura de JOAQUIN TORRES, A-CERO resulta
especialmente interesante. Joaquin torres, sin entrar en valoraciones arquitectdnicas, es el
arquitecto mas mediatico a nivel nacional en la actualidad. Sale habitualmente en televisidon
Y prensa, ha tenido programa propio en el canal Lasexta
(www.lasexta.com/sextatv/supercasas) y recientemente vio los proyectos mas
representativos de su estudio en el IVAM Instituto Valenciano de Arte Moderno (
http://www.ivam.es/exposiciones/2901-vivir-en-la-arquitectura-a-cero-joaquin-torres-

rafael-llamazares). A raiz del tipo de arquitectura que realiza ha obtenido multitud de
encargos de presupuestos muy elevados, pero es preciso resefiar, pues el objeto del
presente trabajo, que su website utiliza la practica totalidad de los recursos que la web 2.0
pone a su servicio y lo que es mds importante, haciéndolo de un modo correcto segun el

criterio para el que dichas herramientas fueron creadas.
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La tabla sobre los atributos informativos en su web responde a las siguientes

caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia Presencia dentro de una Presencia Otros comentarios

(enel conjuntodela  en portada seccion de la web auténoma
web)

Texto Sl Gran cantidad No Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
Si Cada proyecto No Si
fotografias
Video Si Varios Si Si
Infografias Si Varias No Casi todos los proyectos
Enlaces Si Multitud No Sl

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.a-cero.com, hace referencia a diferentes noticias

relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias, exposiciones,
premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No aparecen noticias de
interés ajenas a la participacién del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.a-cero.com , explica detalladamente los

proyectos realizados, facilitando informacion de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia Presencia dentro de una Presencia Otros comentarios

(enelconjuntodela  en portada seccién de la web auténoma
web)

Si. Seccion exclusiva
Noticia Si 10 No dedicada a las noticias del

estudio

Si, seccidn exclusiva
dedicada a las

publicaciones de

Reportaje Si Multitud No
reportajes y noticias en
prensa nacional e
internacional
Explicacion
Si Multitud No Si
proyecto

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
82



\ UNIVERSIDAD
;) POLITECNICA
DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Fuente: (Elaboracién propia)

Noticias

namia. En esta
sus puertas en esta

otras.
odas las

Reportajes
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Explicacion

proyecto

Marbella

I
1 MOKA HOUSE

18-CERD 1N

1 REFORMA DE PISO DUPLEX

| VIVIENDA REENCUENTRO EN ARAVACA
1 SINFONIA DE VOLUMENES

El website de la oficina, www.a-cero.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas. El motivo de dicha exclusién es la
fuerte presencia del estudio, y en especial de Joaquin Torres en todas las plataformas
sociales: Facebook y Twitter donde realiza varias actualizaciones diarias, incluyendo una al

final de la noche y una a primera hora de la mafana.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) »
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
Con relacién a la incorporacién de plataformas de creacion y gestién de contenidos 2.0,

www.a-cero.com utiliza varias de las herramientas a su alcance: weblogs, photoblogs y

videoblogs como diario on-line que actualiza continuamente sus contenidos, opiniones,

etc....
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Numero Presencia en Presencia Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Otros

comentarios

Weblogs Si 1 Si Si
Photoblogs Si 1 Si Si
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 2 Si Si

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

A-CEEO TV
BLOG

FLIC
YOUTUBE

FACEEQOE

TWITTER

J
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Weblog

A-cero

PAGINAS

“MY VALENTINE” PARA TODOS LOS PUBLICOS

PROCESO CONSTRUCTIVO DE UNA VIVIENDA A-CERO |
UBICADA EN UNA EXCLUSIVA URBANIZACION MADRILENA

http://blog.a-cero.com/?lang=es

Photoblog

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacion en Arquitectura

flickr .o

Inicio La visita Crear cuenta Explorar Subir fotos
WA Galeria de A-cero Joaquin Torres Architects := R
Albumes Expos Efiquetas Personas Archivos Favoritas Perfi

;
&
Siguenos en Facebook y conoce todos Siguenos en Facebook y conoce todos
nuestros proyectos! nuestros proyectos!
[ ] @
31 de may, 2012 31 de may, 2012
0 comentarios 0 comentarios

http://www.flickr.com/photos/a-cero/

!
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Iniciar sesin  Ayuda
Buscar

i Compartir ~

Proceso constructivo

Proceso constructivo de
Ia

nteriorismo A-cero Tech
en

Proceso constructivo de...
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Videoblog

http://tv.a-cero.com/es/

vuu Tul]e Q Explorar  Subir video Crear cuenta  Iniclar sesidn

., a-cero arquitectos (0 swawine |

da acercarquitectos

Destacados Videos Buscar en o canal

ideos subidos INMMACKIN 0 3-Car Arquitectos

Joaquin Torres en RNE Espafia directo

o Videos subidos

' TR
RPN A =
ELANOS; t:,-‘ a 5 A-cero & IVAM. “Vivir en la Arquiteclura” m

http://www.youtube.com/aceroarquitectos

!
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En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.a-cero.com hace uso de lectores RSS.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) 0
seccién de la

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS Si 1 Si Si

Servicios para
No No No No

telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

A-CERO TV
BLOG
FLICER

il 8

YOUTLUBE

c
-

FACEEQOK

TWITTEE

—fr B

J
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Lector RSS

A-cero | RSS Mostrando 10/10

Estd viendo una fuente cuyo contenido se actualiza con frecuencia. Las fuentes se agregan a la lista de fuentes comunes cada vez que se suscribe a ellas. La informacién

actualizada en la fuente se descarga automaticamente en el equipo y se podra consultar en Internet Explorer y en otros programas. Obtener mas informacion acerca de fuentes,
® Todo 10

&ir Suscribirse a esta fuente G e

Ordenar por:

~ Fecha

A-cero+Reebolk+Wallpaper Titulo

miéreoles, 27 de julio de 2011, 2:00:00 P

A-cero XV Aniversario

miéreoles, 27 e julio de 2011, 2:00:00 P

Inauguracién A-cero In

martes, 29 de marzo de 2011, 200:00 ¥

Supercasas de A-cero

viemes, 03 de diciembre de 2010,

La Asociacién de Empresarios andaluces del Marmol premia a A-cero

03 de noviembre de 2010, 1:00:00 ¥

Agbar apuesta por A-cero para su nueva oficina en Madrid

http://www.a-cero.com/web/noticiasrss.jsp

El estudio de arquitectura de JOAQUIN TORRES, A-CERO, www.a-cero.com , no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Nudmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) aa
seccion de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de JOAQUIN TORRES, A-CERO, www.a-cero.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacidon directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) 0
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, el estudio de arquitectura de JOAQUIN TORRES, A-

CERO, www.a-cero.com estd presente en Facebook y Twitter a diario, realizando diversas

actualizaciones y fomentando el seguimiento diario de su gran cantidad de seguidores.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si Si

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si Si

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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A-CERO TV
BLOG
FLICKR
YOUTUBE

FACEBOOL

TWITTER

Facebook
Enlace directo a la pdagina de Facebook donde ademas de los datos de contacto y presentar
68.041 "me gusta" en el momento de la impresién de pantalla, presenta los Ultimos proyectos
realizados a partir de fotografias y pequefios comentarios.
Su web contiene numerosas noticias, pero todas ellas relativas al estudio: apariciones en
prensa, televisiéon etc. .... No prestando atencién a ningun tipo de informacién de caracter

general o especifico del sector de la arquitectura.

Aparecen muchos comentarios de sus seguidores por cada una de las informaciones colgadas.

L .

Crear una pagina

Anuncios Ver todos

Habla en GinTonic
— Invita a tus amigos a la
dnica universidad dedicada
al estudio de la ginebra -
: Gratis

A Carlos Olaya Perez y a i os gusta Beefeater
London Dry Gin.

Social Invasion

Ulega Resistance Burning
Skies para los amantes de
PO los videojuegos. Estas
M oreparado?

10 personas han jugado a Resistance: Social
Invasion

-CEro

quin torres architects

Torres Architects v Tegusta | | Mensaje % ~ FULANITA DE TAL

Referente de la vida

a pégina * 1.861 personas estén hablando Iy nocturna de Ia capitl
o ma { cuenta con una clientela
i divertida que forma ya una
@ Arguitect é s > N nueva fauna noctuma: los
rquitecto . fulanit@s.
@ Parque Empresarial La Finca, Paseo Club Deportivo 1 ) 68.041 *: & M oA J—— .
- ) i- e gusta * A Fanny Martinez le gusta esto.
\ 9179979 84 " _’I w7 oS, E 7
@ Hoy a las 9:00 - 14:00, 15:00 - 19:00
Ahora
Informacién |

Fotos Me qusta Twitter YouTube

4 amigos
han indicado que les gusta A-cero Joaquin Torres Architects

ya 2 :-H i =T

https://www.facebook.com/acero.joaquin.torres.architects
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, el arquitecto hace un seguimiento personal a todos los tweets, con
muchos comentarios por parte de la gente y contestacidn a todos ellos.Se adjuntan en algunas
ocasiones enlaces a noticias de interés o de caracter solidario.
10.947 Tweets
1.193 Following
21.796 Followers

Ewittery® & 1ta? Iniciar sesion

A-cero architects

Aceroarchitects

Sigue a A-cero architects

- A-cero architects 4
& Un video que ademas de la belleza de la misica, contiene una gran

belleza visual wp.r QRZ-51K
[ Ver contenido muttimed

A-cero architects
Registrate & shepean hecho.....un saludo

# Ver conversacion

e Shei Sappeal
\Aceroarchitects Participo en un concurso de foto, me ayudas con un
RT? ) 1 MeGustea: facebook com/escuelatai edu 2 Vota
apps.facebook CoM/easy promos-pre.

- A-cero architects
& pmrosa47 Granada es bellisima
# Ver conversacion

z1 muchas gracias y un bese enorme

Seguidores

Favoritos

http://twitter.com/#!/Aceroarchitects
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3.2.5.-ESTUDIO DE ARQUITECTURA: NIETO Y SOBEJANO

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: NIETO Y SOBEJANO

FUENTE: www.hietosobejano.com

NIETO SOBEJANO

Fuente: (www.nietosobejano.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de NIETO Y SOBEJANO responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso i Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios
web)

seccion de la

E)

Texto Sl Gran cantidad No Si
Bucles de
Fotografias Si No Si
fotografias
Galeria de
Si Varias No Si
fotografias
Video No No No No
Algunos
Infografias Si Varias No
proyectos
Enlaces Si Varios No No

Fuente: (Elaboracién propia)

® NIETO SOBEJANO  ACTUALIDAD
sE X sSIC NES [* CONFERENCIAS B
EXPOSICIONES

197 ARQUITECTURA ESPANOLA
NDO EN DEMOCRACIA®

'”0@0@@881’3@
BB
b "-}035.
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LIMITE NATURAL Y URBANO
2011

ARQUITECTURA CONCRETA
MORITZBURG MUSEUM Halle, Saale (Alemania)
13.12.2008 y

htt wne-moritzbure de

El website del estudio de arquitectura, www.nietosobejano.com , explica detalladamente

los proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) Az
seccién de la

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Varias No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracidén propia)
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Explicacion proyecto

€ NIETO SOBEJANO  LuGo Museo Interactivo de la Historia de Lugo

LUGO
HusEo Interactivo de a historia de
Lugo

El solar objeto del concurso para el
Museo y Centro d
-que hasta ha

centro historico, si bien se
transformara pronto en punto de legada
de vistantes ala
fundamentaiment
un amplio aparca

eda parecer
ura a paisaje,
en que nos.
» gustaria pensar que ia rel ntre
g ambos es algo mas que una frase hecha.
]

http://www.nietosobejano.com/

website del estudio de arquitectura, www.nietosobejano.com ,permite mediante un

icono en la parte inferior izquierda acceder a la explicacion de cada proyectos. La

informacidn es correcta y suficiente pero no permite generar opiniones.

NIETO SOBEJANC LUGO Museo Interactivo de la Historia de Lugo

| LuGo
Museo Interactivo de la historia de
| Lugo

El =olar objeto del concurso para el
Museo y Centro de Visitantes de Lugo
-gue hasta hace poco atn albergaba
estructuras industriales- ocupa una
posicion relativamente desplazada
respecto del centro histdrico, si bien se
transformara pronto en punto de llegada
de visitantes a la ciudad. Esto se debe
fundamentalimente a la decision de ubicar
un amplic aparcamiente con escala de
infraestructura urbana, gue afecta
directamente a la co n del
proyecto. Aungue tal vez pueda parecer

y forzado asimilar arguitectura a paisaje,
este es uno de los casos en gue nos

y gustaria pensar que la relacien entre
ambos es algo mas que una frase hecha. | |
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€ NIETO " SOBEJANO LUGO Museo Interactivo de la Historia de Lugo

LUGOD
Museo Interactivo de la historia de
Lugo

El solar objeto del concurso para el
Museo y Centro de Visitantes de Lugo
-gue hasta hace poco aln albergaba
estructuras industriales- ocupa una
po n relativamente desplazada
respecto del centro historico, si bien =&
transformara pronto en punto de llegada
de visitantes a la ciudad. Es
fundamentalmente a la d
un amplic aparcamiento
infraestructura urbana, que afecta
directamente a la co dn del
proyecto. Aungue tal vez
forzado asimilar arquitectura a paisaje,
este es uno de los casos en gue nos

» gustaria pensar gue la relacion entre
ambos es algo mas gue una frase hecha.

El website de la oficina, www.nietosobejano.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) >
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacidon a la incorporacion de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.nietosobejano.com  no utiliza ningin tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

Weblogs No No No No No
Photoblogs No No No No No
Audioblogs No No No No No
Videoblogs No No No No No

Wikis No No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.nietosobejano.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) Az
seccién de la

Mashups No No No No No
Podcasts No No No No No
Lectores RSS No No No No No

Servicios para
No No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Nieto y Sobejano , www.nietosobejano.com , no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pdgina web.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No No
tags

Folksonomia
No No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Nieto y Sobejano, www.nietosobejano.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.

Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.nietosobejano.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.6.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: CARLOS FERRATER

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: CARLOS FERRATER

FUENTE: www.ferrater.com

castellano

m N

RENSA

Fuente: (www.ferrater.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de CARLES FERRATER responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Nudmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) .,
seccién de la

web

Texto S| Gran nimero No Si
Bucle de
Bucles de
Fotografias Si fotografias en Cada proyecto

fotografias
portada web

Galeria de Para cada
Si No Si

fotografias proyecto
Video No No No No

Algunos
Infografias Si Varias No
proyectos

Enlaces Si Varios No No

Fuente: (Elaboracidn propia)

El website del estudio de arquitectura, www.ferrater.com , hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. A
modo de panel informativo intenta mantener el interés de los visitantes mediante la
actualizacion periddica de contenidos.

No aparecen noticias de interés ajenas a la participacion del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.ferrater.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Gran numero
Noticia Si No No No
de noticias
Reportaje No No No No No
Explicacion
Si Varias No Si No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

Office of Architecture
in Barcelona
NOTICIAS
PROYECTOS Seminario “Legado Olimpico™
ESTUDIO 20120540
DATA | Parficipacion de Carlos Ferraler en el
Seminario [ ]
PRENSA
> Leer mas
CONTACTO - s G T
I Homenaje a Luis Moreno
Mansilla
20120508
‘ I = Carlos Ferrater participaré en el Acto de
| Homenajl ]
>> Leer mas
= 2 = Mesa Redonda en la exposicion
- ONAL kAR 200 “1979-2010 Arquitectura
Espaiiola 34+. Construyendo
Democracia”
20120503
Carlos Ferraler parliciparé en la 4% Mesa
Redond]._]
>> Leer mas
T == i Inauguracion del IMQ
I — 2012-04-26
Carlos Femater y Niria Ayala asisten al
actodel.]

53 | sar mas
A

BUSQUEDA

castellano

http://www.ferrater.com/
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Explicacion proyecto

OAB

Categérico
" Geografico
Office of Architecture Cronolégico
in Barcelona
NOTICIAS
PROYECTOS MEMORIA BIBLIOGRAFIA
ESTUDIO Por encargo de la ONGFundacié Catalana de [I‘Esplai, estamos Catdlogos
DATA trabajando en varios proyecios de casasde calonias en diferentes "
éreas de la geografia catalana como Castellbell i elVilar, Navés, Sant X1 BIENAL ESPANOLA DE ARQUITECTURA ¥
PRENSA Joan de les  Abadesses, con los criterios  de URBANISMO. 2011, Prefinalista. p. 464;
CONTACTO ibilidad,durabilidad, ad ¥ d que i
los edfficios quehemos realizado para ellos. Lasprincipales premisas
que se tuvieron en cuenta a la hora de pensar el nuevoalbergue fueron Revistas
5 las siguientes:
CASAS DE COLONIAS EN
T EDGAR GONZALEZ. Abr. 2012 . Lunes de

- Proyecto ecandmicamente sostenible. El costo no podia exceder los

Arquitectura. Diseccionando la Sostenibilidad

R 450€im? construidos incluida la urbanizacién EckN],[MAD]
nk:
- Proyecto multifuncional. Con un bagaje de més de 25 afios hitp
o ionando escuelas de la Fundacion determina que la o ; :
EXRiD o ige viabilidad de un equipamiento de estas caracteristicas debe tener una
gran versatilidad. Aspectos como la capacidad de las habitaciones, la 2o/
e distribucion, los lavabos, la versatilidad de las salas de aclividades, la AV MONOGRAFIAS. Ne147-145. Ene, 2011

* Niria Ayala, Carlos Ferrater

accesibilidad en todos los espacios ...

- Proyecio respetuoso con el entono. Como parte implicita del
proyecto educativo de la Fundacién y con la experiencia adquirida en
un edificio come CENTRE ESPLAI, la construccién de esta nueva
escuela de naturaleza debia contar con sistemas de ahorro energético

En la primera de las realizaciones, la propuesta de implantacidn parte
de la necesidad wurbanistica de no exceder el gélibo de las
edificaciones preexistentes, unos barracones enforma de “L" en un
estado muy precaria de salubridad e higiene

Gasa de Golonias, Casteliell i el Vilar
(Barcelona). p. 226-233;

BAUWELT N33 Ago, 2011 Wie aus sinem
Guss. p. 26-29;

ARQUITECTURA VIVA N°137. Ago, 2011
Golonia Viladoms de OAB. Escuela de
Naturaleza p. 9;

FUNDACIO CATALANA DE LESPLAL 2011
Infrma Anial 2002011 n 20

_ oY oY

BUSQUEDA

hitp://www.ferrater.com/_proyectos/proyectosFrags/fragProyectosDatos,phplid=11 1= |

http://www.ferrater.com/

El website de la oficina, www.ferrater.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas, resultando paraddjico al no estar

presente en las mas habituales (Facebook o Twitter).

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la dentro de una autonoma comentarios

portada

web) 0z
seccién de la

web

Foros No No No No No
Chats No No No No No
Encuestas No No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacidn a la incorporacién de plataformas de creacién y gestion de contenidos 2.0,

www.ferrater.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

J
“ lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
104



2 UNIVERSIDAD
”@ POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

Weblogs No No No No No
Photoblogs No No No No No
Audioblogs No No No No No
Videoblogs No No No No No

Wikis No No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.ferrater.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) .,
seccién de la

Mashups No No No No No
Podcasts No No No No No
Lectores RSS No No No No No

Servicios para
No No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Carles Ferrater , www.ferrater.com , no utiliza ningun tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No No
tags

Folksonomia
No No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Carles Ferrater , www.ferrater.com no permite en ninguno

de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) .,
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.ferrater.com no hace ningun uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales
clientes usuarios del cibermedio.
Sefialar que implanta un sistema de busqueda por palabras que facilite el acceso a la

informacidn, proyectos, noticias, buscadas.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) 0z
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No No
otras)
Redes de
informacion No No No No No
(Twitter)
Otros Buscador en ) Sélo busca
(especificar) web ! E edificios

Fuente: (Elaboracidén propia)

OAB

Office of Architecture
in Barcelona
NOTICIAS
PROYECTOS Seminario “Legado Olimpico™
ESTUDIO . 20120610
DATA 1 Parlicipacion de Carlos Ferrater en el
Seminario [..]
PRENSA
CONTACTO e - e
I Homenaje a Luis Moreno

Mansilla
2012-05-08
Carlos Ferrater participara en el Acto de
Homenaj[ ]

> Leer mas
_ e Mesa Redonda en la exposicion
N ONAL DE ARQ A 2009 *1979-2010 Arquitectura
Espaiiola 34+. Construyendo
Democracia”
2012-05-03

Carlos Ferraler parlicipara en la 4% Mesa
Redond]._]

=» Leer mas

Inauguracion del IMQ

; 20132-04-26
Carlos Femater y Niria Ayala asisten al
actode[..]
[y
e
BUSQUEDA

BUSQUEDA
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3.2.7.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ENRIC MIRALLES - BENEDETTA

TAGLIABUE

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

ENRIC MIRALLES - BENEDETTA TAGLIABUE

FUENTE: www.mirallestagliabue.com
TABLA GENERAL DE USO DE LOS RECURSOS DE LA WEB 2.0
ENRIC MIRALLES
MENU

BENEDETTA TAGLIABUE
JACINT TODO

REAL ACADEMIA DE ESPARA
Piazza di san Pietro in Wartorio. 3

MAY 10th - JUNE 10th 2012
Fres Entrance
10,00 - 21.00hr

Fuente: (www.mirallestagliabue.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de
arquitectura de ENRIC MIRALLES Y BENEDETTA TAGLIABUE responde a las siguientes
caracteristicas:

Recurso Nudmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) .,
seccién de la

web

Texto Sl Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad Si Si
Galeria de

Si Cada proyecto No Si
fotografias

Video Si 1 No No
Infografias Si Varias No No

Enlaces Si Varios No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, _www.mirallestagliabue.com , hace referencia a

diferentes noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura:
conferencias, exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o
clientes. No aparecen noticias de interés ajenas a la participacion del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.mirallestagliabue.com ,explica

detalladamente los proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) Az
seccién de la

Noticia Si Gran numero No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Varias No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicacion

proyecto

> MENU

prejects
Campus of Fuden
University Sencol of
Management Comicand
‘Animstion Museum s
Shanghai and Plszs e
lislisn Pavilion for Third Edension of Youth CHINA Tower Excellence w Elazs Ricard Vifies Intematienal
the E4 th Venice Gardening Contest klusic Scheal Houhai Hangzhou
Biennale 2011 i 2011 First Prize in e 2010 Zhang Da Gisn
Intermetionsl Art Cempetiticn, Juna Lisida Museum
2011 Hamburg 2011 Shenzhen Hangznou SPAIN
Biloso CERMANY CHINA CHINA isn
2011 SPAIN ; Fudan University = 2010 Neijiang CHINA
Venice The new suditorium one of the oldest and This project has & Finalist CHINA
ITALY The purposs of the with the main mast selective strang iconic We prapose an apen The stmosphere
third edition of enirence fayer universities in China.  component and The magical island space festuring = The painter Zhang condition of Chiness
Italisn Favilion . 150 BilbacJardin 2011 is completes the responds to will be & complate dance floor with a Da Qisn was bor in landscape paintings
years of unity. 1o reste 20 new program of the youth  The new campus of peculisr geometry, Sparenen it Isbyrinthin path Neijiang. He is is sesked for this
Vitorlo Sgerbi, ss8  spaces mour gy, 20 Msieschool. the Fudsn University  wich reflects an e el UMINg the stapsof  lnown esthe most | arden
ourstor personsl and finished in 1958 offers the perfect effect of torsion and fastures that will play  those dancing the legendary master of Building an sriificial
oeative conceptions The extension which spportunity to is distantly inzpired together with the spring dance around Chinese painting scenaric a5 natural
Our design attempts  of modem smbady the spirit of by the spparent i e the central feature - during the 20th 85 possitle where to
ta respond fo the gardening was designed 10 Fudan in the new movement of the sxperience. & feature that century. play the illusion of
following ariteria: years sfter the buildings. wicker panals of the ‘A whole reinvention genersies and Neijisn dty isZhang ~ nature.
The Favilion is Contestants mustset On9ine! project. i@ All the putlic spanish pavillion in of the concag of a guides the Da Qians hometown,  The materials
designed 1o be like up their Projects on & locsted in the nanow  gathering spaces of Shangai museum expariance, maovement of the the city is promoting chasen for the
the houss of surface of space befween the the new buildings averybrandnew | ance.filling the itself by emphesizing  garden shauld come
callector wha laves approximately 80m2,  0'd schocl and the are coversd by & cancet that will be suround space with Zhang Da Qier's art from the earth to get
complexity. sumounded by new youth music rooklendscape hought exclusively life. Pecple snd The site is located the sensation cf
ecological slespers school and orestes s “Heavenly lights” can for the ity of trafficwill move peak of Dong Tang being in contact with
Benedetta supporting a vegetal [E pesssae now be experienced Hangzhou and for Lu, Yuan mountsin, nature when fesling
Taglisbue has bedding nihem everyday by the China; making it west of X Lin the testure of stones
oested a space approximataly 45em students while they become a world pedestrians will own monastery, scuth of with your hands and
where art lives with high study and gather at unique reference in the public space Tuo Rivar with your feet.
lterature, as 1t does the university uiae We would lie fo use
http://www.mirallestagliabue.com/projects all.asp
projects Italian Pavilion for  Images collage |
the 54 th Venice
Biennale 2011.
International ATt
Exhibition
_Viswsll projects  Allocation Date
April 2011
Insguration Dste
June 2011
Venice
ITALY
Customer

Biennale dArte di Venszis

DETAILS
> Cenceptual memary
> Technical specifications

IMAGES
> collsge
coliage
callsge
collage
callege

Voo

< | BEiE | -

MRALLE /" TAGCLIADUE-EVDT

® Envic Miralles - Benedetts Taglisbue | EMBT
Passatge de la Pau, 10 bis, pral. 02002 Barcelona - Spain /i T +34 83 412 53 42 / F +34 93 £12 37 18/ M info@mirallestaglisbue.com
PRACTICES IN EMBT

> Send your cumiculum to make your practicss in the studio

PROJECTS | PUBLICATIONS | MARKETING | EMBT SHANGHAI

http://www.mirallestagliabue.com/project.asp?id=177

El website de la oficina, www.mirallestagliabue.com no incorpora ninguna de las

principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autéonoma comentarios

web) 0z
seccién de la

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacion de plataformas de creacién y gestién de contenidos 2.0,

www.mirallestagliabue.com utiliza la herramienta videoblog como diario on-line que

actualiza continuamente sus contenidos, opiniones, etc.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) 0
seccién de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Si No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Desde el enlace a Youtube puedes acceder directamente a un canal en la plataforma donde

aparecen diferentes videos sobre entrevistas, explicacion de proyectos,...
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Videos

Gomeiie
a1

G WS

~ [iM Miralles Tagliabue EMBT

de MirallesTagliabue

Q

Projects
B wiratlesTaghabue ha afiacido videos a una fista de reproduceian
sl ARCHITEGTURE: Barcelona |
BB £t WIRALLES TAGLIABUE DIAGONAL MAR PARK

(78] EMET MIRALLES TAGLIABUE GAS NATURAL'S NEW HEA
EMBT MIRALLES TAGLIABUE HAFENCITY PUBLIC SPACES
Enric: Miralles: Seatiish Pariiament, Edinburgh
Al Envic Mirallessilguaalada Cemetery 24 5 4
B verce Cunningham - Nearly Hinsty
N sede do Gas Naturat02

Bl rone ceias

Spanish Pavillion Shanghai Expo
‘ MirallesTagliabue ha afiadido videos a una fista de reproduccion

igas Luna quiere que "los chinos se bafien de ADN espaiiol”

H Expo pabelion de Espafia en Shangai 2010
™I Pabeiion espafiol de Shanghai - RTVE es fiv
{555 Pabelion espafiol en Ia Expo de Shangai 2010
T Pabelion espaiiol en la Expo de Shanghai

Explorar

Subir video Crear cuenta

Buscar en el canal

Informacién de Miralles Tagliabue EMBT

© mirallestagliabue com

de MiraliesTagliabue

Actividad més reciente 18/10/2010
Fecha 27/0512010
Pais Espafia

Iniciar sesién

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

= Wisit EMBT in

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.mirallestagliabue.com

estas herramientas.

Recurso

 You |
Tuhe

Numero Presencia en

(en el conjunto de la

portada

web)

Presencia Presencia

dentro de una auténoma
seccién de la

web

no hace uso de

Otros

comentarios

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No
Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)
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El estudio de arquitectura de Enric Miralles y Benedeta Tagliabue,

www.mirallestagliabue.com , no utiliza ninguin tipo de marcadores sociales o etiquetas en

su pdagina web.

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o

No No No No
tags

Folksonomia

No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Enric Miralles y Benedeta Tagliabue,

www.mirallestagliabue.com no permite en ninguno de los apartados de su website la

participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.

Recurso Ndmero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma comentarios

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
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En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, el estudio de arquitectura de Enric Miralles y

Benedeta Tagliabue, www.mirallestagliabue.com esta presente en Facebook .

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros

(en el conjunto de la portada dentro de una autonoma comentarios

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Enlace directo a la pagina de Facebook donde ademds de los datos de contacto y presentar
2.459 "me gusta" en el momento de la impresion de pantalla, presenta los Ultimos proyectos
realizados a partir de fotografias y pequeiios comentarios asi como conferencias, exposiciones
donde el estudio esta actualmente participando.

Numerosas noticias pero todas ellas relativas al estudio: apariciones en prensa, television
etc,....

Aparecen muchos comentarios de sus seguidores por cada una de las informaciones colgadas.
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REAL ACADEMIA DE ESPARA
Piazza di san Pietro in Mantorio. 3
00153 Rama

accademisspagraroma wordpress. com
i raer it

MAY 10th - JUNE 10th 2012
Fres Entrance
10.00 - 21.000

.
1

Fwwe G o

MRALLE/TACLIADU=-EMDT

@ Emiic Miralles - Benedetta Taglisbue | EMBT
Passatge de la Pau, 10 bis, pral. 08002 Barcslona - Spain /i T +34 93 412 53 42/ F +24 83 412 37 18 / M info@mirallsstagliabus.com

FRACTICES IN EMBT [You |
> Send your cumiculum to make your practices in the studio

¥ soures svistemeTin WL
PROJECTS | PUBLICATIONS | MARKETING | EMBT SHANGHAI n

= Visit EMBT in Tube

aceboo Buscar Q org B go dio
——— ——
ek e ————— |
Y T Anuncios Ver todos
ks it Gin College Gratis
o = Te invitamos a un gintonic
= ¥ te ensefiamos a
— disfrutarlo. Palacio de Sta
= Bérbara, Madrid
\ = i A Carlos Olaya Perez y a ti 0s qusta Beefeater
= London Dry Gin.
\ | Bateria extro pora Mévil
Bateria Portatil para
m iPhone y Samsung por 29€
en lugar de 59€ directo a
~ = casa. Salo hoy!
A 12.234 personas les gusta XOPSO Espafia.
Amstel MolaBox
Miralles Tagliabue EMBT | 4 Megusta | | Mensaje % - | ¢ arto de sensaciones
A 2459 personas les gusta esta pagina - 61 personas estin hablando sobre @ f;::{:fn“;:’)’l:;g;’;’:-
st esta aqu
Figura pdblica
wuw.mirallestagiiabue.com /- 2.459
Informacién Fotos Me gusta 2012
2 publicacién Foto / Video Publicaciones recientes de otros en Miralles Tagliabue EMBT Ver todos

Escribe algo.. diario 4iarioDESIGN
DESIGN [0 iSFGUTRFMOS NF CFRCA FSTA FXPOSTCTAN! Canricrin
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3.2.8.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: MANUEL DE SOLA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: MANUEL DE SOLA

FUENTE: www.manueldesola.com

=
PROJECTES ESTRATEGICS =i
? r g :
INFRAESTRECTCRESIN i Jesear pUBLIC
!r‘{?. 5 ?T |
n ‘- Pree @

Fuente: (www.manueldesola.com)

Pagina web que cumple con todos los requisitos de la web estatica, mas propia de los afos
90, donde el arquitecto se limita a mostrar los proyectos realizados sin dar ninguna opcién de
participacion, de consulta, de informacién a través de noticias actuales,...Es uno de los casos
en los que una vez visitada la pagina, no se despierta ningln interés en volver a la misma por

entender que seguird exactamente igual a como la encontramos.
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de MANUEL DE SOLA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Texto Si Gran numero Si Si
Fotografias Sl Gran nimero Si Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias Si Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.manueldesola.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Otros comentarios

Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia

Recurso
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Sl
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicacion de proyecto

CATIENG

PROJECTES 3 et
Manuel de Sol3
Avenir, Barcelona 1967 Illa Diagonal, Barcelona 1992 Pla General, Terrassa 2000-2003 Casernes de Sant Andreu, Barcelona 2004-...
Moll de Ia fusta, Barcelona 1984 Winschoterkade, Groninguen 1994-1995 Rijnboog, Arnhem 2000-2009 Vapor Gran, Terrassa 2002-2007
Placa de la Marina, Malaga 1985-1989  Sottocorso, Genoa 1396-1957 La Maguinista, Barcelona 2001-2009 Ei Carme, Reus 2002-...
Port Urba, Badalona 1988-1954 Bublic Space Plan, Almere 1996-1998 22EPoblenoy, Barcelona 2001 Casemes Sant Andreu UH03, Barcelona 2007-2011
Sottanspaly Napols 1935 ville Port, Saint-Nazaire 1996-2002 Ciberdistricte, Santo Domingo 2002 Torre-sena Edifici G/I/J, Tefrassa 2007-2011
Hotel Pla de Palau, Barcelona 1983-1990 Statios piem, Leuven 1996-2002 stacid [nhermndal Leuven 2002 ARE 1a 2007-2008
De Eijlande, Antwerpen 1390-1993 Front maftim, Thessalonil 1597 cheveningen, Den Haag 2002-... ARE LLeaia, icida 2007200
Alexanderpolder, Rotterdam 1990 Gran via, Barcelon 1957 difido Transparents, Ports 2002 El Carme Equipament Reus 200-2011
Alexandersiz, Beriin 1990 Porto Vecchio, Trieste 19981990 orre-sana, Terrassa 2006-... Prat Nord 6+6, Barcelona 2008
a Sang, Alcoy 1992-2002 Pt Aamids, Port Amberes 2004-... Porte des Gaves, Pau 2010-...

http://www.manueldesola.com/projectes.htm

CATENG
Moll de la fusta Barcelona, 1982 inicl
Pla director, Urbanitzacio | Edificacid. 97.000 m2 despaio public (750 m x 7,5%2 Rondes + Parking 10.500 m2) 4

Qraenacid de I facana marioma de Batcelona | operacid dobertura de I cutat histiica de Sarcelona cap ef mar. Sobre s 130 m del passeig
de Colom conflueixen milliples demandes de caracter infraestructural | civic: Tracat de Ia Ronda Litoral (% carris), el Passelg de Colom {5+
carrils en superficie), aparcament public, transits peatonals cap el front de mar, demanda duna quantitat substancial d espais piblics.

La sequénaa dinfrassiructures ¢ ordens | acumly sobre escacea ranja lure ente I facana whana i e front markm, €5 reso en una secaé
aberta al mar que emfatitza la relacid entre les infraestructures i els usos ciutadans. A nivell de la cutat, un gran passeig a mode de balcs
Gomina Tspbi el port 2ol Tobarura e 1a ko of mov. B pvell 6o port BYacests una gran Sxplanada pel gione acls de 1 Gt

Manuel de Sola-Morales, arg. amb Joaguim Pascual, g, Industrial, Jerdi Torella, ing. CCP
Colslaboraders: Oriol Clos, Josep Quintana, Dolores Febles, arquitectes.

http://www.manueldesola.com/proys/Moll de la Fusta.htm

El website de la oficina, www.manueldesola.com, no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.manueldesola.com no utiliza ningin tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.manueldesola.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No No
Podcasts No No No No No
Lectores RSS No No No No No

Servicios para
No No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Manuel de Sola Morales , www.manueldesola.com , no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pdgina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No No
tags

Folksonomia
No No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Manuel de Sola Morales , www.manueldesola.com no permite

en ninguno de los apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion

Presencia

auténoma

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Otros comentarios

de pagina de No No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.manueldesola.com

no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Presencia

auténoma

No

Otros comentarios

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

No

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.9.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: VICENTE GUALLART

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: VICENTE GUALLART

FUENTE: www.guallart.com

Guallart Architects

projects
blog

books
background
centact
links

Fuente: (www.guallart.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de
arquitectura de VICENTE GUALLART responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la

Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Sl Gran cantidad No S|
Fotografias Si Gran cantidad Si Si
Galeria de

Si Pocas No Si
fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias No Si

Enlaces Si 10 Si Si

Fuente: (Elaboracién propia)

La web presenta una pestafia que te redirecciona a una serie de enlaces de interés para los

usuarios avidos de conocimiento sobre la actualidad del despacho.

projects
blog

books
background
contact
links

Guallart Architects
Links

laac.net

laacblog com

hyperhabitat net

Sociopolis.net

Fablab.es

Eablabben orgffabacademy
Fablabhouse com
‘Advancedarchitecturecontest org
Canvalldaura.com
Greenfablab.org
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El website del estudio de arquitectura,www.guallart.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacidn de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad Si Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

Explicacion

proyecto

projects
blog

books
background
contact
links

http://www.guallart.com/projects

/
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Guallart Architects

projects HYPERCATALUNYA
blog Barcelona. Spain 2003
books MACBA Exhibition
In 2003 we carried out a study called HyperCatalunya, which sought to identiy the potentiaitties of Catalonia as
background city. The project was undertaken in conjunction with specialists in the different strata of information that
Contacl configure the territory (nodes, networks and environments) with the aim of discovering new categories of
projects with which to address the habitability of a territory in the process of urbanization
links If our cities have grown over the centuries without acknowiedging any limit to their growt, in the last forty

years Paris and London—and Barcelona to a lesser degree—have discovered that there is no longer any
vacant land on which to expand. Qur research revealed thal if the accelerating urbanizatien of Catalonia
continued at the present rate there would be no more land to build on anywhere in the country by 2375,
Projects that once seemed infinitely extended in time eventually reach complefion: Barcelona’s Eixample new
town’ was built in 60 years, and the metropolitan area in 80. This being so, there should be a plan to design,
eccupy and manage ever larger territories — cities, countries and continents.

Why sheuld our cities, including even those areas most deficient in urban structures, be conserved as they are
today? What percentage of the beauty of a ity that atiracts tourists from around the world are we willing to
gamble in transforming it, in exchange for what percentage of increased efiiciency and capacity to attract
contemporary global functions into our city centres? Constructing the city on itself must be part of @ new
sirategic project, willing to leam from the founding geographic and environmental values of the city. The
material from which our cities are constructed can no longer be the same in an era in which there is no longer a
virgin natural envirenment fram which to extract raw materials.

We therefore consider that inhabiting the territory should be based on a process of landscape engineering, a
hybridizing of natural and artificial structures to create new materialities. Buildings are thus more an eruption of
a preformative magma capable of being inhabitad than an inert structure that needs to draw energy from its
environment to survive. If architecture is landscape, buildings are mountains

Credits:

Exhibition Date: 2003

Client: Generalitat de Catalunya, Institut Catala del Sal

Architecture: Guallart Architects

Main architects: Vicente Guallart, Maria Diaz, Lucas Cappelli

Collaborators: Leonardo Novelo, Lucas Jagodnik, Horacie Suaya, Sonia Sosa, Diego Dragotio, Caria Molinari
3D images: Tobias Laarman, Lucas Cappelli

http://www.guallart.com/projects/hipercatalunya

El website de la oficina, www.guallart.com, no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una

web) y
seccion de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.guallart.com utiliza la herramienta videoblog como diario on-line que actualiza

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web) Az
seccién de la

web

Weblogs Si 1 Si No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Weblogs
A [ -— A [ ]
o < ;
s B EE
r A A a .
IVAM 13.09 7 11.11 : ENGLISH VERSION
Primera piedra. Fugee, Taiwan.
EXPOSICION
Sala de la muralla
LA MURALLA
Muralla arabe DOCS
Ligicas
Mot oFe ENTREVISTAS (1)
MONTANA DE DENIA FABRICACION (6)
i FOTOS (13)
Topogratia ) IVAM EXHIBITION (1)
Cristales programéticos P
La montaria RESENAS (22)
ROCAS
PARAMETRICAS

TECNOLOGIA (4)
TEXTOS (7)

Nifio en las rocas
Ligica paramdtrica
Maodeho

Pralotipo:
MICROCOSTAS G-ZONE
VINAROS

Costas G-TEXT (3)

Plataformas soclabes G_LOG|CS |’2]
ARBOLES G-NETWORK(1)
PARAMETRICOS G-PROJECTS (9)

Construyendo L.

Systems

Légica paramétrica GUALLART NEXT

Prototipos

Expa Shanghal
SOMBRILLAS FUGEE « Abr = e

Hncas volcinicas Javn 2017

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.guallart.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Vicente Guallart , www.guallart.com, no utiliza ningin tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Vicente Guallart , www.guallart.com no permite en ninguno de

los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.guallart.com no hace ninglin uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.10.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ABALOS + HERREROS

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

ABALOS + HERRREROS

FUENTE:

www.herrerosarquitectos.com

TABLA GENERAL DE USO DE LOS RECURSOS DE LA WEB 2.0

H,) acerca hemerosarquitectos

} proyestos } publicaciones

Noticias ‘Priximos eventos
Premio VI BIAU: 123 mave

El Proyecto Madrid Centro ka sido
premiado en la FIIT Bisnal de Arquitsciura y
Urbanimo en la categoria de Trabajos de
Investigacisn Aplicada

Premio AR House Award:
La Casa Garoza 10.1 ha sido premisda por
Ia Architectural Review junto con otras 4

obras en &l Concurso AR Houss Awards
2002.

Seleccisn premios eurspeos de Urbanisme:

Urbanisme que oterga el Consejo Ewropes.
da Urbanistas,

Mixima puntsacion::
Nusstro proyacto en el Concurso
Interacional para |2 Nueva Estacién
Intermodal de Sanfiago de Compostela
Plaza, balcén, puerta ka sido calificado
por el jurado con la mixima puntuacién
entre las T propusstas pressntadas

Conferencia ds Herreros en sobre

Educacién v diseiie’, denro del cicle
Bauhaus lecturss 012, Banhaus Dessan,
Alemania.

111 jumiox
Juan Herveres participa en el ciclo sbisste de
conferencias UdEmonday, Berlin, Alemania,

114 jumio=

Conferancia de Juzn Herreros "Play-Boxss.
for Fum” para 12 clausura del Curse de
Especializacién en Instalacionss Efimeras de
1a ETSAM, Madrid.

15 jumio::
Juan Herreros participa en el cologuio
Procsssing emvironmers organizado por la
A Visiting School Bilbao-San Sebastidn en.
ol Museo Guggenhein de Bilbao.

leer mis +

}Nuestro homenaje a Luis M. Mansilla

HERREROS

} media } eventos } grupo J contacto english

@ Jum Herreros Avquitectos, SL. Todos los dsrachas resersado:

Web de excesivo caracter

Fuente: (www.herrerosarquitectos.com)

actualidad arquitectdnica.
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de ABALOS + HERREROS responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Texto Si Gran cantidad Si Si
Bucle de
Fotografias Si Gran cantidad Si
fotografias
Galeria de
No No No No

fotografias

Video Si 2 No Si

Infografias Si Gran cantidad Si Si

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.herrerosarquitectos.com , hace referencia a

diferentes noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,.. que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No
aparecen noticias de interés ajenas a la participacién del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.herrerosarquitectos.com, explica detalladamente

los proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Noticia Si 4 Si No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

H,) acerca hemrerosarquitectos

} proyestos J publicaciones  } madia

} eventos } rupo

J contacto english

Noticias

‘Priximos eventos

Premio VII BIAU:

ElProyecto Madrid Centro ka sido
premiado en la FIIT Bisnal de Arquitsciura y
Urbanimo en la categoria de Trabajos de
Investigacion Aplicada.

Premio AR House Award:

La Casa Garoza 10.1 ha sido premisda por
la Architectural Review junto con otras 4
obras en el Concurso AR House Awards
2012,

Seleceidn premios europeos de Urbanisme:
El Proyecto Madrid Centro ka sido
selsccionado por la AETU para concurric
con su 3poyo 2 los Premios Europaos da
Urbanismo que otorea el Consejo Ewropen
de Urbanistas.

Mixima puntsacion::

Nusstro proyacto en el Concurso
Interacional para |2 Nueva Estacién
Intermodal de Sanfiago de Compostela
Plaza, balcén, puerta ka sido calificado
por el jurado con la mixima puntuacién
entra Las 7 propusstas pressnfadas.

23 mavo:
Conferencia de Juzn Herreros en sobre
‘Educacién y diseiiv, dentro del cicle
Bauhaus lecturas 2012, Bashaus Dessan,
Alemania

11 jumio=:
Tuzn Herreres participa en el ciclo bierto de
confarencizs UdKmonday, Berlin, Alemania

114 jumio=

(Conferencia de Juzn Harreros "Play-Boxss
for Fom” para |2 clausura del Curse de
Especializacién en Instalacionss Efimeras de
1a ETSAM, Madrid.

19 jumio=:
Juan Herreros participa en el cologuio
Procsssing emvironmers organizado por la
A Visiting School Bilbao-San Sebastidn en.
I Museo Gugganhein de Bilbao.

leer mis +

}Nuestro homenaje a Luis M. Mansilla

@ Jum Herreros Avquitectos, SL. Todos los dsrachas resersado:

H_> acerca hemerosarguiteetos

23 mavo::
Conferencia de Juan Herraros en sobre
‘Educacién v diseflc’, dentro dal ciclo
‘Bauhaus lecturas 012, Bahaus Dessan,

Alemania.

11 junio:
Tuan Herreros paticipa.
conferencias Udkmonday,

ciclo abierto de
erlin, Alemania

114 jomio::

Conferencia de Jusn Herraros "Play-Boxss
sor Fun'” para [a elausura del Curco de
Especializacién en Instalacionss Efimeras de
1a ETSAM, Madrid

19 junio:
Tuan Herveros paticipa en el cologuio
Processing emvironmens organizade por la
A Visiting School Bilbao-San Sebastidn en
el Museo Guggemhein de Bilbao

} proyectos. } publicaciones

eventos pasados

8 mavyo:
Jornada dedicada a la memoria de Luis M.
Mansilla. Ademss de Tuan Herreros,
‘participan: : R Moneo, ] Navarro Baldeweg,
T Quetelas, T Abalos, E Walker, § Allen,
S Whitine, stc. ETSAM, Madsid

Retransmitida en dirscio por iniernet.

119 gbril;
Ponencia de Juzn Herreros en el Encusntro
de Consuecion Intermacional, Madrid

130 marzo:
Conferencia de Juzn Herreros en ol Ciclo de
Conferencias Primavera 1012 en la UIC,

‘Universidad de Tllinois, Chicago, EEUU.

12T marzo:
Participacién de Juan Harreros en ol Ciclo de
Conferencias ULTRAMAR en el Colegio ds
Arquitsctos ds Cades.

19 marzo:
Conferencia de Juzn Herreros en la X-Week
del Studio-X Rio ds Janeiro de la GSAPP,

12012

media } eventos } gmupo } contacto

TS

Q) e
PROCESSING
ENVIRONMENTS

June 19 Symposium
e —

Universidad de Columbia, Brasil Processing anvironments
leer mis + Museo Gugzenheim de Bilbao
|
12010 2008 2008

BILDEN UND GESTALTEN
800 JAHRE ANHALT

23.— 24. MAI 2012 DESSAU

Banuhons lecture: 013
Baubans Dessay, Alemania

http://www.herrerosarquitectos.com/Ind_Eventos12.html
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Explicacion

proyectos

} proyectos } publicaciones  } media J eventos } contacts

estacion
santiago

Santiago de Compostels, 2011
Estacién Intermodal

Concurso Tntemacional por selsceisn da e
Mixima puntuacién

Superficie: 7.667 m2

cliente: Adif/ arquitecturs: Herreros
Arquitactos + Rubio & Alvarsz Sala /
director de proveeto: Juan Herreros /
responsables de provects: Ramén Bermudez,
Jens Richter | zquio de proveets: Victor
Lacima, Blanca Sanchez, Ana Torres, Mikel
Martinez, Andraas Kalstueit, Eric Lilhanand,
« m

} todos wnu

Y2010

agora bogota

Bogsti, Colombis 2011

urban folly

Guwangju, Corea del Sur 2011
b 3

Centro Tntr de C: de Bogoté bt
Concurso Internacional por invitacién Encargo. En curso.
ler premic Superficie: 460 m2
Superficie: 73.350m2

eliente: CCB / Corferias. / arouitectura:

D Bermides + HararosArquitectos |
director: Jens Richter / responsable de
‘rovects: Ramén Bermidez / colaboradores:
Ganzalo Rivas, Margarita Martinez, Victor
Lacima, Tvan Guerrers, Ana Torres, Canmen
Antén, Verénica Meléndez

12008 }2008

eliente: Grangia Metropolitan City /
2rouitectura: Hemeros Arquitectos / director:
Jens Richter /. pts ita

Proyects Estratégico Madrid Centro
Concurso abierto, Primer premio
Proyacto en desamrallo

Superficia ordenads: 3000 ka

cliente: Ayuntamiento de Madrid, Area de
Urbanismo y Vivienda, Oficina del Centra
directores: He Arquitectos (HA),

Martinez, Gonzalo Rivas Zinno / arquitecto
Ioeal: Diespacie Architects

}2007 }2006

Ezquiaga Arquitectura (EA), Salvader Pérez
Anoyo  respensables dl provacto:

R Bermidez (HAY, ] Barros (EA),

V Meléndez (HA-fase 1)/ colboradores:

P.Veza, R Robustini, T Socha, | Brazado,
A Valdivieso, M Martinez, G Rivas,
V.Lacima, X Robledo

32005 32004 32003

museo munch

Oslo, Noruga 2011
Concurso Intemacional por invitacién
lr premio. Proyects en curso
Superficie atil: 12,300 m2

eliente: Oslo Commume / arauitecra
Herreros Anquitectos / director: Jens
Richter / provecto: Paola.

! o I
torre panama
Pommi o

Torre Bancs de Panamd
Encargo. En construceién
Superficie: 35,595 m2

eliente: Banco de Panam / arauitectura:
Herreros Anquitectos, Mallol & Mallol /
P o: Jens Richter

Smmene / colaboradores: Carmen Anton,
Diego Barajas, Margarita Martinez Barbero,
Gonzalo Rivas Zinno, Ramén Bermidez,
Carlos Bayod, Xavier Rebledo, Spencer
Leaf,.. | arquitecto local: Lpo Arkitelter

(HA), Tgmacio Mallol T (M&M) /
colaboradores: Genzalo Rivas, Carmen
Antn, Joanma Socha, Ruben Taboada
(M&M) / consuiltoria de fachada: Grupo
Extesa

http://www.herrerosarquitectos.com/Ind Proyectos.html

H,) acerca hemerosarquitecios

estacion
santiago

Santiage de Compostels, 2011

Estacién Intermodal

Coneurso Tntemacional por seleceion de cv
Maxima puntuacién

Superficie: 7.667 m2

cliente: Adif/ arquitectors: Herreros
Arquitsctos + Rubio & Alvaraz Sala/
director de provecto: Juan Herreros /
responsables de provecto: Ramén Bermudez,
Jens Richter | squipo de provecte: Victor
Lacima, Blanca Sinchez, Ana Torres, Mikel
Martinez, Andreas Kalstveit, Eric Lilkanand,
Maria Rius (HA). Gabriela Hombravella,
Javier Rubio. (RAS) / Ingenieria General:
INTECSA / Estructura: BOMA /

Instalacs reulo Ingenieros
consultores / Magueta: Torge Queipo/

Infosrafias: Poliedro Estudio

La nusva estacién intermodal de Santiago d
Compostala afronta tres responsabilidades
que le otorgan cierta singularidad: la
obligatoriedad de asumir la condicion de

} publicaciones

magueta
capital de la Comunidad Autonoma de
Galicia con ol movimiento y dinamismo que

<[ o -

} todos ramn 12010 32008 2008

} media

} eventos 1 grupo

} 2007

} 2006

J eontacts

}2005 12004 }2005..

english

a2 Eracen o corpios

altemarivas de construseion. conexi

El website de la oficina, www.herrerosarquitectos.com

no incorpora ninguna de las

principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.herrerosarquitectos.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.herrerosarquitectos.com no hace uso de

estas herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Abalos + Herreros , www.herrerosarquitectos.com , no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Abalos + Herreros , www.herrerosarquitectos.com, no permite

en ninguno de los apartados de su website la participacidon directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.herrerosarquitectos.com no hace ningin uso de

ellos para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

J
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3.2.11.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ALBERTO CAMPO BAEZA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

ALBERTO CAMPO BAEZA

FUENTE:

www.campobaeza.com

Flickr| Vmeo| Youtube

Fuente: (www.campobaeza.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de
arquitectura de ALBERTO CAMPO BAEZA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Numerosas Si No
Galeria de

Si Varias No Si
fotografias

Video Sl 15 No Si
Infografias No No No No

Enlaces Si 3 Si No

Fuente: (Elaboracién propia)

Desde la web del estudio de arquitectura de ALBERTO CAMPO BAEZA se puede acceder a un
buscador de noticias, videos y enlaces sobre la figura del arquitecto. Lejos de fomentar una
participacidn mas activa, se colocan enlaces que actualizan la imagen del site pero que vuelven
a servir para lo que ya teniamos la pagina corporativa: mostrar la produccién edilicia del

arquitecto en cuestion.

Enlaces

Flickr| Vmmeo| Youtube
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Busqueda

I Tode
Imagenes
Maps
Videos
Noticias
Shopping

Mas

Valencia
Cambiar ubicacion

La Web

Péginas en espafiol

Péginas de Esparia

Péginas extranjeras
traducidas

Mas herramientas

Flickr: estudio campo baeza's Photostream

www flickr.com/photosicampobaezal - Traducir esta pagina

estudio campo baeza's buddy icon. estudio campo baeza's photosiream Pro User
Collect i pl i avoritesProfile - Send ...

g
Visitaste esta pagina el 11/06/12.

Alberto Campo Baeza | Flickr - Photo Sharing!
www flickr.com/photosfivancotado/5485371902/

28 Feb 2011 — Gracias Ivan, me vendra de maravilla segurol yo que estoy empezando
en el mundillo del interiorismo. Aprovecho para darte la enhorabuena ...

El Cubo del Banco Mare Nostrum - Alberto Campo Baeza | Flickr ...
www flickr com/photosflandahlauts/3232465454/

Granada (Andalucia) (Antigua Sede Central de CajaGRANADA) Impluvium de Luz -
Arquitecto: Alberto Campo Baeza More info here Aparecio en mi blog, ..

Granada - Museo Memoria de Andalucia - Alberto Campo Baeza ..
www flickr com/photosifotosdearquitectura/7081797317/

Granada - Musee Memoria de Andalucia - Alberto Campo Baeza. ... To take full
advantage of Flickr, you should use a JavaScript-enabled browser and install the

Museo Memoria de Andalucia y Centro Cultural ... - Flickr @8

www flickr.com/photos/antenioluis/3969584839/

1 Oct 2009 — Arq - Alberto Campo Baeza ... www flickr com/groups/superlucius/ ...
muy interesante ese espacio circular con la rampa de Alberte Campo

Museo Memoria de Andaluciay Centro Cultural ... - Flickr
ww flickr.com/photos/antenioluis/3970355078/
Museo Memoria de Andalucia y Centro Cultural CajaGranada. Arg.: Alberto Campo

pertusainserte@gmail.com ~

]

https://www.google.es/search?q=alberto+campo+baeza+flickr

Vimeo

Goc ,gle

Busqueda

I Todo
Imdgenes
Maps
Videos
Noticias
Shopping
Més

Valencia
Cambiar ubicacién

Cualquier duracion
Corta (0-4 minutos)
Media (4-20 minutos)
Larga (20 minutos o mas)

La Web

Péginas en espafiol

Paginas de Espaiia

Péginas extranjeras
traducidas

Mas herramientas

Sugerencia: Buscar solo resultados en espaiiol. Puedes especificar el idioma de
bisqueda en Preferencias

Alberto Campo Baeza on Vimeo &

vimeo_com/campobaeza - Traducir esta pagina

Vimeo Basics Everything you need to know about this place. ... Alberto CAMPO
BAEZA bor in Valladolid (1946), first saw the light in CADIZ (Spain) and the ...

Elogio a la luz - Alberto Campo Baeza on Vimeo &/
vimeo.com/9818864
28 Feb 2010 - 25 min
~ Creative Commons Find licensed videos on Vimeo. ... Vimeo
Basics Everything you need to know about this ...

MA on Vimeo &
vimeo.com/11874655
19 May 2010 - 3 min
designed by Alberto Campo Baeza http:/icampobasza.com.
Vimeao Basics Everything you need to know ..

Faked ArchlD's on Vimeo @&

vimeo.com/10005774

8 Mar 2010 - 11 min

Creative Commons Find licensed videos on Vimeo. ... Rem

campolsite] on Vimeo &
WP imeo.com/8575743

pertusainserte@gmail.com

o

https://www.google.es/search?q=alberto+campo+baeza+vimeo
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Youtube

Maps Play You G Docs

Google
Busqueda

I Todo
Iméagenes
Maps
Videos
Noticias
Shopping

Mas

Valencia
Cambiar ubicacion

Cualquier duracion
Corta (0-4 minutas)
Media (4-20 minutos)
Larga (20 minutos o mas)

La Web

Péginas en espafiol

Péginas de Espafia

Péginas extranjeras
traducidas

Méas herramientas

alberto campo baeza youtube “ pertusainserte@gmail.com ~

o]

Aproximadamente 32.70

La Obra Sefialada 204 - Arg. Alberto Campo Baeza ... - YouTube &

www youtube com/watch?v=axx3Z5zU3UI
b 6 Feb 2011 - 4 min - Subido por lacbrasenaladacomar
L] wuw.lacbrasefialada.com.ar- Visita a Rosario - Informe 3 -
Arquitectura , Manejo del espacio y la luz

Alberto Campo Baeza - caja de Granada part 2 - YouTube @&
wwwr youtube com/watch?v=2m__mXclkhU

9 Jun 2008 - 6 min - Subido por Kulturaonline

Fragment wykiadu z cyklu Mistrzowie Architektury: Alberto
P Campo Baeza, zdobywea | nagrody za ...

Marmomacc 2009 - Intervista ad Alberto Campo Baeza - YouTube @&

www.youtube.com/watch?v=pJp-PW54nTo

14 Oct 2009 - 6 min - Subido por pibamarmi

Campo Baeza racconta "la idea construida”, il padiglione
progettato per Piba marmi in occasione del ...

Arquitecto Alberto Campo Baeza ARQUBA.COM (1de2 ... - YouTube &
ArGuBA www.youtube com/watch?v=RmR4WAQvj4Q

]

11 Mar 2011 - 15 min - Subido por arqubapuntocom
VISITA: http:/fwww arquba com/videos/ Visitamos los estudios de
PO |;: o quitccios Alberto Campo Baeza e ...

Alberto Campo Baeza - Casa Gaspar Volumenes - YouTube @&

www.youtube.com/watch?v=aMIWILfU2|
29 May 2008 - 16 s - Subido por johnmay06
Dioln CADND dota LIND lnteadiicsidn ol o a

https://www.google.es/search?q=alberto+campo+baeza+youtube

El website del estudio de arquitectura, www.campobaeza.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Recurso

Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran numero No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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ALBERTO CAMPO BAEZA

COMPLET!

10F4 =

ALBERTO CAMPO BAEZA

CENTRQ CULTURAL

130F13 =

C Miguel Ciria

Se nos pide un Centro Cultural al borde del mar,
en un paisaje ltano en Cobquecura, Chile. E!
paisaje tiene la belleza de la desolacion, del
desierte, del infinito. Se nos pide que el Centro

= Cultural sea sobrio y estable, y que sus materiales
sean duraderos y de ficil conservacion: concreto,
vidiio y madera.

Cuando Pedro de Valdivia funda Santiago de
Chile, como strica para
la creacidn de nuevas ciudades, la trama romana
universal.

Proponemos una sencilla trama de 4x4 metros.
Una plataforma de 24x24 metras, con una trama
de 4x4, levantada por encima de la arena. Una
pieza principal, el espacio multifuncional, que no
s mds que una estructura de 12x12 metros que
simplemente acristalamos. Una pieza de
servicios, despachos, aseos y almacén, que no es
mads que una estructura de 4x12 metros que
cerramos para esos usos, dejando la estructura
vista. Una pieza emergente, torre o faro, que no
es més que una estuctura vacia de 4xd metros y

varias aituras. Commo un esqueleto vacio que luego

iramne cnlnnizandn

Su funcién principal es sernvir de referencia desde
lejos. Como si de un faro se tratara. La otra
funcién es ver el mar desde lo alto, como lo
hacen los pdjaros. Entre la carretera y nuestra
plataforma, un cuadrado de 12x12 metros, con
trama de 4x4, con una plantacidn de drboles del
lugar, para dar sombra. Entre nuestra plataforma y
el mar, otra plataforma vacia, de estancia a cielo
abierto.

Nuestro intento es hacer un conjunto sencilio y
fhermoso con ia mayor sconomia de medics. Una
arquitectura sin tiempo, o mejor, donde el tiempo
quede suspendido.

El website de la oficina, www.campobaeza.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.campobaeza.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

Si/ No

Recurso Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.campobaeza.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Campo Baeza, www.campobaeza.com , no utiliza ningun tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Campo Baeza, www.campobaeza.com no permite en ninguno

de los apartados de su website la participacidén directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.
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Personalizacion
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.campobaeza.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una
seccion de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

J
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3.2.12.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ARANGUREN Y GALLEGOS

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ARANGUREN Y GALLEGOS

FUENTE: www.arangurengallegos.com

ARANGUREN + GALLEGOS
AR & § T & € 3 9 8

[Selifels

Esta pagina se visualizara en panialla completa
Requiere Flash Player 6
Resolucion minima 1024 x 763

Descarga Flash Player | Ulfima aclualizacién: 10/7/2007 Dovmioad Flash Player | Last update: 10/7/2007

Fuente: (www.arangurengallegos.com)

Pagina web de imagen moderna pero marcado caracter estatico propio de generaciones
anteriores. El usuario una vez dentro sélo puede ver los proyectos presentados junto a una
explicacién del mismo pero no tiene a su alcance la posibilidad de saber cual es la actualidad

del despacho.

!
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de ARANGUREN + GALLEGOS responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si En proyectos No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.arangurengallegos.com , explica detalladamente

los proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicacion proyecto

ARANGUREN + GALLEGOS
TR S VR TR i e T oo A T |

PROYECTOS
[vivienoas

MENU PRINCIPAL

http://www.arangurengallegos.com/espanol/menu_principal.html

ARANGUREN + GAL
PROYECTOS A r oo Toc

“La CASA es una MAQUINA para habitar”

Pre LE CORBUSER

Publicaciones

Colabaions Afrontar la construccién de viviendas agrupadas y seriadas en una
edificacion lineal, nos sugiere la posbiidad de bisqueda de paralelismos
entre el mundo de la vivienda colectiva y el trén

buseado la perfeccion, ia, la e , la economia
Todo esto no slo €5 perfeccisn y armonia, sino también es belleza.

En la arquitectura que proponemos, la imagen de los edificios es la de
M [] [ [] [] [[] volomenes rotundos deskizéndose entre si Estos definen un movimisnto

VIVIENDAS EN CARABANCHEL
P AR

84

NCHE 6",DEL P.A.UII-6 U.E

El website de la oficina, www.arangurengallegos.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.arangurengallegos.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.arangurengallegos.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Aranguren + Gallegos, www.arangurengallegos.com , no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pdgina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags
Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)
Marcadores
sociales (Social No No No No
bookmarking)
Fuente: (Elaboracién propia)
El estudio de arquitectura de Aranguren + Gallegos, www.arangurengallegos.com no

permite en ninguno de los apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni

de usuarios de la plataforma en general.
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Personalizacion
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.arangurengallegos.com

no hace ningln uso de

ellos para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)
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3.2.13.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ENRIC RUIZ GELI

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ENRIC RUIZ GELI

FUENTE: WWW.ruiz-geli.com

Edificio de Oficinas Media-TIC en el 22@ Barcelona. E Consorci y 22@

#7775, ENRICRUIZGELI MARCH 26t 2012 A
BUCKMINSTER FULLER INSTITUTE ? ‘/ﬂ
FULLSINICO L

L‘.
Lz PROJICECT ey

@ LuisFos

Enric Ruiz-Geli . B Y l / ]
Prololypes CADCAM smartgeometry : ] # e
it |

2012
SOQ material intensities

Built Projects
Work In Progress.

Stage Design - Theater ENRIC RUIZ-GELI |

Cooperation

Competitions RENSSELAER POLYTECHNIC INSTITUTE, TROY 3 SHREHRCOR: SNaegy. SO
NEW YORK - 24 MARCH 2012 .28 g

LT il

Awards

Publications
Latest Conferences

Ea‘?m‘ Media-ICT wins WAF
2011: World’s Best

m Building of the Year!

Media-ICT Lecture at
AA - Architectural Association
01.03.11 by Enric Ruiz-Geli

-

Fuente: (www.ruiz-geli.com)

Pagina web del controvertido arquitecto encargado de proyectar la Bulli Foundation
(http://www.bullifoundation.org/) desde donde Ferran Adria se dispone a cambia el rumbo de

su actividad culinaria al frente de un edificio casi al 100% sostenible y eficiente.

'l lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
150



UNIVERSIDAD
POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacion en Arquitectura

La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de ENRIC RUIZ GELI responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Gran cantidad Si Sl
Fotografias Si Gran cantidad Si SI
Galeria de
fotografias

Video Si Gran cantidad Si S|
Infografias Si Gran cantidad Si S|

Enlaces Si 5 No Si

Fuente: (Elaboracién propia)

Enlaces

Contnet

CLouna

BARCELONA

Passaige Mercader 10 focal 3
2

Ereic Ruiz Gel

Prolotypes CADCAN
Euitt Progects

Fuhintinn
M amidy
Prubdrcabiony

Latest Conferences

Herven
ool Closd § Pral

Contaci

elBulli

Contact
CLouD 9
BARCELONA

Passatge Mercader 10, local 3
03008 Barcelona

Ph: +34 93 215 0553

Fax: +34 93 2157874

infof@e-cloudd.com

werw. themakingofcloudSprojects.com
® FAniol Resclasa VWY vecloudireezoo org
wwnw villanurbs.com

v e-cloud9.com

Enric Ruiz-Geli
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El website del estudio de arquitectura, www.ruiz-geli.com , explica detalladamente los

proyectos realizados como informacidon de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Varios Si Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

Explicacion poryecto

Built Projects

. The Millennium Project. Ayuntamiento de Valladolid. Valladolid 2011

Edificio de Oficinas Media-TIC en el 22@ de Barcelona. EI Consorci y 22@

Pabellon de la Plaza Tematica “SED" de la Expo Zaragoza 2008

Evrucave. Estudio - taller para el artista EVRU, Barcelonz 2008

Villa Bio, Llers, 2005. Premiado por el Chicago Athenaeum en el "Internation architecture award program, 2007
Morphorest, Forum de Ias Culturas 2004. Finalista Premios FAD.

Blubbloblab, Construmat 2005. Finalista Premios Construmat 2005,

@ finial Resclesa | yinga Bio, Liers, 2005, Premiado por el Chicago Athenaeum en el “Internation architecture award program, 2007

Enric Ruiz-Geli

Brofotvpes CADCAY
Buit Projects
Work In Progress
Tage Design - Theater
‘Cooperation
Compeitions:

Exhibitions

Avards
Publications

Latest Conferences

News
Re+d+i Cloud 8 Pool

Contact

. N
[~ "'-R;(\\\«dl

I»

http://www.ruiz-geli.com/

El website de la oficina, www.ruiz-geli.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.ruiz-geli.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....pero presenta una pestafia destinada a "work in progress" desde

donde mantiene actualizada la informacion relativa a su actividad.

Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.ruiz-geli.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de ENRIC RUIZ GELI, www.ruiz-geli.com, no utiliza ningun tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de ENRIC RUIZ GELI, www.ruiz-geli.com no permite en ninguno de

los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.ruiz-geli.com no hace ningln uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

J
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3.2.14.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: CARME PINOS

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: CARME PINOS

FUENTE: WWW.Cpinos.com

COTUDIO CARME PINOD

_OBJECTS

Fuente: (www.cpinos.com)

Pagina web muy sobria con cardcter meramente expositivo. Se encuentra muy alejada de los

parametros estudiados en la aplicacién de la web social o web 2.0
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de CARME PINOS responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Texto Si Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si Gran cantidad No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.cpinos.com , explica detalladamente los

proyectos realizados como informacidon de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicacion proyecto

LT DO CADM DINO™

http://www.cpinos.com/spanish/home-esp.html#Barcelona

El website de la oficina, www.cpinos.com no incorpora ninguna de las principales herramientas

de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.cpinos.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.cpinos.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de CARME PINOS, www.cpinos.com, no utiliza ningln tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de CARME PINOS, www.cpinos.com no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.cpinos.com no hace ningun uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

J
4 lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
161



T UNIVERSIDAD
'_' POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacion en Arquitectura

3.2.16.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: ANTONIO LAMELA - CARLOS

LAMELA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

ANTONIO LAMELA - CARLOS LAMELA

FUENTE:

www.lamela.com

ESTUDIO LAMELA

Fuente: (www.lamela.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de LAMELA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

No No No No
fotografias

Video Si Gran cantidad No Si
Infografias Si Gran cantidad No Si

Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.lamela.com, hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes.
No aparecen noticias de interés ajenas a la participacién del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.lamela.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

dentro de una auténoma

(en el conjunto de la portada

web) o
seccion de la

web

Noticia Si Gran cantidad Si Si
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

J
4 lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.

Fuente: (Elaboracién propia)

163




UNIVERSIDAD
POLITECNICA
DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacion en Arquitectura

Noticias

TNOTICIAS [5]

isla Krakow

Premio “El Aeropuerto con Mejor Disefio Arquitectonico
Estudio Lamela 1954-2010 Aeropuerto de M

PRINCIPAL muEL nveL 2

2004 @ Copyrignt Estuia Lamais o

http://www.lamela.com/indexE.html

Explicacion

proyecto

cracoVIA-POLONIA [7]

ESTUDIO LAMELA

FAINCIFAL Ve & fivEL 3

2004 @ Copuriant Estugio Lameia arquitactos

Jamela.com/nuevofverFicha,php?
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wmAsEn

ESTUDIO LAMELA

FRINCIPAL nveL 2

2004 @ topuria ht Estudio Lamale srauitectos

http://www.lamela.com/indexE.html

El website de la oficina, www.lamela.com, no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Iy
seccion de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.lamela.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.lamela.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de LAMELA, www.lamela.com, no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de LAMELA, www.lamela.com no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.lamela.com no hace ningln uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.17.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: JAIME SANAHUJA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: JAIME SANAHUJA

FUENTE: www.jaimesanahuja.com

JAIME SANAHUJA

ESTUDIO PROYECTOS CURRICULUM NOTICIAS  HAT GALLERY CONTACTO

NUEVOS GANALES
HNu

Fuente: (www.jaimesanahuja.com )

Pagina corporativa que deja de lado la presencia en redes sociales pero que incorpora gran
cantidad de herramientas destinadas a la presencia en plataformas que permitan la publicidad

estatica de la empresa.
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de JAIME SANAHUIJA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Gran cantidad No No
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Algunos
Infografias Si No No
proyectos
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.jaimesanahuja.com, hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No
aparecen noticias de interés ajenas a la participacién del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.jaimesanahuja.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacidon de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada

dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia Si Varias Si Si
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No No
proyecto
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Noticias

JAIME SANAHUJA
ASOCIADDS

ESTUDIO  PRO S CURRICULUM N A ¥ GONTAGTO

http://www.jaimesanahuja.com/es/noticias/

Explicacion proyectos

JAIME SANAHUJA
As fADOS ESTUDIO PROYECTOS CURRIGULUM NOTIGIAS  HAT GALLERY CONTACTO

PROMOTOR

APAREJADOR

VIS oSt @ taraza

http://www.jaimesanahui.com/es/provectos/tipo,l/obras/

El website de la oficina, www.jaimesanahuja.com, no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.jaimesanahuja.com utiliza el videoblogs como herramienta on-line que actualiza

continuamente sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Sl 1 No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
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Videoblogs

Yuu Tuhe Q Explorar = Peliculas  Subir video Crear cuenta  Iniciar sesion

Canal de JAIMESANAHUJA

Suscribirse
de JAIMESANAHUJA

Buscar en el canal

Informacion de Canal de
JAIMESANAHUJA

Jaime Sanahuja Asociados es un estudio de

Zoom Tendencias, recorrido barrio Ruzafa ace arquitectura fundado por Jaime Sanahuja en la

e repEaEas ciudad de Caslellon a finales de [os afios 80, que
decde suS inicios ha basado sus proyectos en

. JAIMESANAHUJA ha subido videos. criterios de calidad, innovacion y crealividad, con
fa mirada pu

més v

Interiors Cap 55, Vivienda en Xert, Castellén

36 reproducciones de JAIMESANAHUJA
[ /AIMESANAHUJA ha subida videos. Actividad mas reciente 04/04/2012
Fecha 11/07/2011

Pais Espaiia

B /AIMESANAHUJA ha subida videos.

Interiors Cap 48, Masia Tonilla
R @

B /AIMESANAHUJA ha subido videos.

http://www.youtube.com/user/JAIMESANAHUJA/feed

vm‘eo Login Explore Help search a
JAIME SANAHUJA ASOCIADOS's Videos

9 Videos 0 Appearances 9 Total

Sort: Date / Alphabetical / P

/ Likes / Comments / Duration

Here are all of the videos that JAIME
Q SANAHUJA ASOCIADOS has uploaded fo
Vimeo. Appearances are videos that JAIME

SANAHUJA ASOCIADOS has been
credited in by others

+ Follow

> . iy
Estudio Arquitectura Valencia MINI LOFT | F Es I IVAL

NEW YORK CITY, JUNE 7-9TH

{ LEARN MORE

Interiors Cap 40, Palau dels Ossets Palau dels Ossets, entrevista en Cor de Festa
doubleclick.net e T

http://vimeo.cofn/user10517628/videos/sort:'plavs
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En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.jaimesanahuja.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de JAIME SANAHUJA, www.jaimesanahuja.com, no utiliza ningln

tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de JAIME SANAHUJA, www.jaimesanahuja.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de usuarios

de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.jaimesanahuja.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.18.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: JOSEP LLUIS MATEO

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: JOSEP LLUiS MATEO
FUENTE: www.mateo-maparchitect.com
mateoarquitectura i g

= News = Projects =>Press =>Mateo 2.0 = Awards —>Books —>CV = Contact

S7 g |
»

Tra
1

o G e — h@ it [ «
SEFE \ﬁm e

Fuente: (www.mateo-maparchitect.com)

Pagina web de un arquitecto concienciado de la importancia de la web 2.0 en la actualidad,
has el punto de crear una pestaia ex-profeso para ello y customizada con su apellido: Mateo
2.0.

Desd ela misma se puede acceder directamente a enlaces a Viimeo, Twitter, Facebook y Flickr,
garantizando por ello su presencia en las plataformas sociales de mas adeptos asi como en

algunas de las mas utilizadas para galerias de fotos y videos.
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de JOSEP LLUiS MATEO responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Texto Si Gran cantidad Si Si
Fotografias Si Gran cantidad Si Si
Galeria de

Si Varias Si Si

fotografias

Video Si Gran cantidad Si Si
Infografias Si Gran cantidad Si Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.mateo-maparchitect.com, hace referencia a

diferentes noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No
aparecen noticias de interés ajenas a la participacién del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura,www.mateo-maparchitect.com, explica detalladamente

los proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Noticia Si Gran cantidad Si Si
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad Si Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

mateoarquitectura

The Film Theatre of Catalonia and Josep Lluis Mateo on La 2 for Continuara A space halfway between Josep Liuis Mateo’s
universe of ideas and the physical world of
reality: buildings, projects, texts, events__

a8 News (76)
2009 (5)
2010 (22)
2011 (39)
92012 (10)
* The Film Theatre of Catslania
> Work in progress: the continui
> Project for News and Media Bui
> The Film Theatre of Catalonia
- Work in progress: Prague Natio
vetaEvideo > Project: Péle Multimodal Nice
> Work in progress : THE START O
> Work in progress: Téte de Pon .
> Exhibition: Spanish Architectu ..
> Work in progress: The continui
Books (8)

2
0131/ -stﬁi1 ‘E

’ 2

LJ | Awards
Click on the image to watch the videa
mow Projects
Posted in 2012 M rojects
Tags: Barcelona, Catalonia, Catalunya, Continuara, Film Theatre, Filmoteca, Josep Lluis Mateo, La 2, MAP Other projects
Architects, MAP Arquitectss, Mateo Arquitectura, RTVE, TV

Press

Work in progress: the continuing remodelling of El Ninot market in Barcelona

Clipping Offline
Videos
4 Press kits

http://www.mateo-maparchitect.com/category/news/

Explicacion

proyecto

mateoarquitectura

Main projects & space halfway between Josep Liuis Mateo's
universe of ideas and the physical world of
buildings, projects, texts, even

News (76)
Books (8)

Projects

Main projects
Other projects

Clipping Online
Clipping Offline
Videos
Press kits
Mateo 2.0
vimeo
flickr
facebook
twitter Mateo

CV_PDF
Contact

http://www.mateo-maparchitect.com/main-projects/

/
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mateoarquitecura

ULLASTRET A space halfway between Josep Lluis Mateo’s
universe of ideas and the physical vorld
reality: buildings, projects, texts, events...

Development of the medieval town of Ullastret (Girona) ="~ """
- News (75)
Books (8)

Projects

Main projects
Other projects

Clipping Online
Clipping Offline

Videos
Press kits
Mateo 2.0
vimeo
flickr
facebook
Typology: Urban development and rehabilitation of the Ullastret Medieval Town twitter Mateo
Project: 1982 Arquitectura
Construction: 1983-1985
Site: Town of Ullastret, Baix Emporda, Girona (Spain) e
Photo: Ferran Freixa .
Links
CV_PDF
" The atmosphere of Ullastret ~that is, the peculiar sense of place- resembles a still life in which all objects Contact

appear primarily as representations of themselves. As parts of such a stilllife, the relics of the past cease to be
merely old and instead satisfy our modern desire for the historical.”

Josep Lluis Mateo (1995)

El website de la oficina, www.mateo-maparchitect.com, no incorpora ninguna de las

principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.mateo-maparchitect.com utiliza varias de las herramientas a su alcance: photoblogs y

videoblogs como diario on-line que actualiza continuamente sus contenidos, opiniones, etc.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs Si 1 Si No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Si No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Photoblog
La pdagina también permite acceder a una serie de galerias en flickr donde aparecen sus
principales proyectos y en especial aquellos mas recientes.
Una vez entras en una de estas galerias, accedes a una breve explicacion del proyecto y a una

serie de fotografias de la misma.

fl' k & Mo has iniciade sesién  Iniciar sesien  Ayuda

ICKT oo

Inicio La visita Crear cuenta Explorar Subir fotos Buscar

natec Galeria de mateoarquitectura : Presentacion B0 compari ~
Albumes ~Expos Efiquetas Personas Archivos Favoritas Perfil &

Work in Progress ..

4 folc

Ninot Market, Barcelona
Remodelling of the Ninot Market in
Barcelona (Penultimate Phase) @ Adria
Goula

]

Work in Progress : EL
NINOT...

os los derechos reservados
e 9 de may, 2012
0 comentarios

Ninot Market, Barcelona
Remodeling of the Ninot Market in
Barcelona (Penultimate Phase) © Adria
Goula

FILM THEATRE OF
CATALONIA...

B © Todos los derechos reservados
Cargada el 9 de may, 2012
0 comentarios

PGGM BUILDING
ZEIST...

Minnt Markat

http://www.flickr.com/photos/mateoarquitectura/
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Videoblog

vmleo Login Explore Help search

Josep Lluis Mateo

Mateo Arquitectura continues to work in Spain and also increasingly in the rest of
Europe. In each of its projects, it seeks to connect the activity of construction (with
& particular emphasis on all the pragmatic aspecis of the profession) with research
mateoarqu IteCtu ra and development in both intellectual and programmatic aspects. It works in the area
between the sphere of ideas and the physical werld of reality.

The practice has recently completed work on the Barcelona International

Convention Centre (First Prize, international public competition); a 5-star hotel and
Affien hlack for tha Canm IN04in Rarcalana- tha now hoad nffien of tho

Send Message

Recently uploaded

23 Videos
1 Album

vimeo
FESTIVAL+AWARDS
JUNE 7-9, NYC

Project for News and Media Building in Nin... Prague National Gallery Entrance Hall

http://vimeo.com/user1722424

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.mateo-maparchitect.com no hace uso de

estas herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Py
seccion de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No
Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de JOSEP LLUiS MATEO, www.mateo-maparchitect.com, no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de JOSEP LLUIS MATEO, www.mateo-maparchitect.com, no

permite en ninguno de los apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni

de usuarios de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, el estudio de arquitectura de JOSEP LLUIS MATEO,

www.mateo-maparchitect.com, contiene dentro de su pagina principal una pestafia

desplegable dedicada exclusivamente a web 2.0 ( Mateo2.0 ) con enlaces a Facebook , Fickr,

Twitter y Vimeo.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si Si

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si Si

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Facebook
Enlace directo a la pagina de Facebook donde ademds de los datos de contacto y presentar
2.945 "me gusta" en el momento de la impresion de pantalla, presenta los Ultimos proyectos
realizados a partir de fotografias y pequefios comentarios.

Noticias relativas al estudio: apariciones en prensa, television etg,....

[} s 3 Jorge Buscaramiges Imido -

Anuncios Ver todos

facebook Buscer

Gin College Gratis

wm  Quicres un gintonic gratis
&l (W72 con tus amicos en el mejor
d ambiente londinense en tu

cudad?

JOSEP LLUIS MATEO-MAP 5 Megusta | | Mensaje # -
- > g A Carlos Olaya Perez y a ti os gusta Beefeater
ARCHITECTS London Dry Gin.

A2.945 personas les gusta esta pagina * 14 personas estén hablando sobre APt i Tl el ol

esto Descubre qué cémoda es
. tener en tu Cocina un
A Dispensador de Agua.

Artista OCCASIONS Oferta Especial Facebook

Josep Lluis Mateo Architect from 1574, and Dactor of B lﬂj 2.945  operstngasan

Architecture (1994) "cum Laude” by the Escola Tecnica Superior = = ) - architect, 1 have to ¢

d'Arquitectura de Barcelona (Spain). full CV. vww. mateo- = ~ T e Tilce] »;\ Robeen Martinez Vacas le gusta Viva Aqua

envice.
Informacion 9
Fotos Me qusta Notas 9 Eventos i i
Hazte fan nuestro y dale a
“Me gusta” para ganar
- tickets para S6nar 2012
-
&2 Publicacién Foto / Video Me qusta & Me gusta - A Kiko Pintado Bea le gusta esto.
Escribe algo.... Plataforma Arquitectura
2] A1 amigo tambicn le gusta esto. htequsta | | Abora
Archpaily
E ol i:::if: LLUIS MATEQ-MAP ARCHITECTS ha compartido un ‘A1 amigo también le gusta esto. £ Me qusta
Martes
En Josep Lluis Maten. parla de |3 Filmoteca de Catalunya al Sl JOSEP LLUIS MATEO-MAP ARCHITECTS ha compartido un
programa Continuar3 de La 2. enlace.
18 demayo @

Mo tho perdis!!
The Film Theatre of Catalonia and an extract of an interview to A% Chat (4)

https://www.facebook.com/pages/JOSEP-LLUIS-MATEO-MAP-ARCHITECTS/195377440122
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, el estudio presenta noticias relativas a los ultimos proyectos en
ejecucidn, concursos,..
Adjunta noticias relacionadas con el sector (arquitecturalvideos,....)
279 Tweets

322 Following

2.740 Followers

Ewittery
o Mateo Arquitectura =S
35 ¥ MateoArq L»
| "‘“' 322 siGUIENDO
) 2.706 sEcunomEs

mateoarqimeciira

Sigue a Mateo Arquitectura Tweets

- Mateo Arguitectura =1z
#3 +  EnJosep Liuis Maieo parla de Ia Filmoteca de Cata\unva al p(ugrama

JOSGD Llufi | Comeoe " continuara de La 2. No tho perdis!!
www.mateo-arc oy Mateo Arguitectura
Registrate AW La Filmoteca de Catalunya en Continuara, de
Tweets >

- Mateo Arguitectura E
¥ EnConstruccién: Contindan las Obras del Mercat del Ninot en

Barcelona | Plataforma Arquitectura

T € C - via

e Mateo Arquitectura 1
#3 The Film Theatre of Catalonia anﬂ an extract of an interview 1o Agusn
Obiol in D'Architectures Magazine. Enjoy . 1

e Mateo Arguitectura
*3 »  Phase two of remodelling wurk on El Ninot market in Barcelona is
' nearing wWe hone vou like i1

http://twitter.com/#!/MateoArq
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3.2.19.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: NOMAD

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

NOMAD

FUENTE:

www.nomad.as

Fuente: (www.nomad.as)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de NOMAD responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias Si Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.nomad.as, hace referencia a diferentes noticias
relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias, exposiciones,
premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No aparecen noticias de
interés ajenas a la participacion del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.nomad.as, explica detalladamente los proyectos

realizados como informacion de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Noticia Si Gran cantidad No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Varias No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

Yellow Fever in “Festival dei Popoli” in Florence, Italy. May 2012
¥ /filmare-larchitettura-15-maggio-21

15 MAGGIO 2012

http://www.nomad.as/html/current.html

Explicacion proyecto

http://www.nomad.as/index2.html
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http://www.nomad.as/html/laul.html

El website de la oficina, www.nomad.as, no incorpora ninguna de las principales herramientas

de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestion de contenidos 2.0,
www.nomad.as no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.nomad.as no hace uso de estas herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura NOMAD , www.nomad.as, no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)
El estudio de arquitectura NOMAD , www.nomad.as, no permite en ninguno de los apartados
de su website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en

general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, www.nomad.as no hace ningun uso de ellos para
comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
190




2 UNIVERSIDAD
| POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.20.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: RAFAEL DE LA HOZ

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: RAFAEL DE LA HOZ

FUENTE: www.rafaeldelahoz.com

RAFAEL DE LA-HOZ
ARQUITECTOS

ENTRAR | ENTER

Fuente: (www.rafaeldelahoz.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de RAFAEL DE LA HOZ responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces Si 2 No Si

Fuente: (Elaboracién propia)
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Enlaces

RAFAEL DE LA-HOZ
ARQUITECTOS

Nuestra presencia en Los Emiratos Arabes Unidos
LA Madrid Architects

PROYECTOS EN EJECUCION
PROYECTOS REALIZAOOS
ESTUDID

NOTICIAS - SFLA DE PRENSA
(ERmEEE

CONTRCTO

aaaaaaa

Nuestra presencia en Los Emiratos Arabes Unidos
LA Madrid Architects

Muestro estudio de Interiorismo
LH Interiores

El website del estudio de arquitectura, www.rafaeldelahoz.com, hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes.
No aparecen noticias de interés ajenas a la participacion del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.rafaeldelahoz.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacion de interés para los usuarios o clientes y actualiza
periddicamente el apartado de noticias, lo cual mantiene con cierta vida el portal y la opcién

de volver al mismo con el objeto de conocer nueva informacién sobre el estudio.
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Recurso

(en el conjunto de la

Noticia Si

Numero

Gran cantidad No

Presencia en

portada

web)

Presencia

Presencia

Si

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Otros comentarios

Reportaje No

No No

No

Explicacion

proyecto

Si Gran cantidad No

Si

RAFAEL DE LA-HOZ

ARQUITECTOS

PROYECTOS EN EJECUCION
PROYECTOS REALIZROOS

ENLACES
CONTRCTO

Fuente: (Elaboracién propia)

Noticias

El proyecto *Puerta umbria®, de |a UTE Acciona
Ingenieria y Rafael de La-Hoz Arquitectos, elegido
para la nueva Estacién del AVE Huelva

Leer +

Se reinaugura en Madrid Habitat en el edificio de
Oficinas Castellana 79
Leer +

El arquitecto Rafael de La-Hoz finaliza junto al
Paseo de la Castellana de Madrid el edificio del
Nuevo Auditorio Rafael del Pino

Leer +

Las Torres de Hércules (Los Barrios, Cadiz) rozan
ya los 100 metros y consolidan las 20 plantas.
Leer +

Rafael de La-Hoz presenta el futuro edificio de los
Juzgades de lo Penal, de la Ciudad de la Justicia
de Madrid.

Leer +

Rafael de La-Hoz recibe |a Distincién COAM a la

Obra de los Arquitectos por el edificio del Consejo

Puerta Umbria Estacién Huelva Alta Velocidad
“Posiblemente el proyecto puede entenderse

come un gran ratablo herizonta!

que ilumins, pretege e informa™

Proponemos una Estacién que pretende ser una
verdadera Estacién Termina.

No es por tante un lugar de paso, sino un lugar donde
las personas cambian su veladdad de movimienta v allf
donde Huslva s= presenta sl visjero y =l lugar donde s=
l= despide.

No hemos propuesto por tanta un simple apeadero
donde abandanames un tren gue continda su viaje, sino
una Estacién que debe ser el fin v el inicie de todo viaje.

Por lo tanto proponemos con todss sus consecuenciss
un nueve acontscimients urbano en un lugar dnico que
contribuya a |2 creacién de eracimiento urbano de calidad
en Huelva.

Tahila Rass

http://www.rafaeldelahoz.com/index.asp

J
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RAFAEL DE LA-HOZ
ARQUITECTOS

[PROVECTCS EN E_ECUCION]
PROYECTOS REALIZADOS
ESTUDID

NOTICIAS - SALA DE PRENSA
ENLACES

CONTRCTO

122 | LSTAOD

http://www.rafaeldelahoz.com/index.asp

RAFAEL DE LA-HOZ
ARQUITECTOS

Husva sede de Repsol
[PRovECTos B E it

PROYECTOS RERLIZAOOS
ESTUDIO

NOTICIAS - SALA DE PRENSA
ENLACES

CONTACTD

Proyecto Sede central
Dire Alvaro, Madrid

ayects 2007-2010
Cliente Repsol YPF

'y

1234567 MOSAICO  LISTADOD

¥
&

El website de la oficina, www.rafaeldelahoz.com, no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la autdonoma

portada dentro de una

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.rafaeldelahoz.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la

portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.rafaeldelahoz.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Rafael de la Hoz , www.rafaeldelahoz.com, no utiliza ningun tipo

de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores

sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de Rafael de la Hoz , www.rafaeldelahoz.com, no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de usuarios

de la plataforma en general.
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Personalizacion
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.rafaeldelahoz.com no hace ninglin uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.

Fuente: (Elaboracién propia)

199




UNIVERSIDAD
POLITECNICA
e’ DE VALENCIA

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

3.2.21.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: SANTIAGO CALATRAVA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: SANTIAGO CALATRAVA

FUENTE: www.calatrava.com

A4

SANTIAGO CALATRAVA

ENTER SAME WINDOW |

SANTIAGO CALATRAVA LLC EMALL - RING 11 € 2 ZORICH SWITZERLAND + CAREER

Fuente: (www.calatrava.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de SANTIAGO CALATRAVA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Varias No Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de

Si Varias No Si
fotografias

Video Si Varios No Si
Infografias Si Varias No Si

Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.calatrava.com , explica detalladamente los

proyectos realizados como informacidon de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Varias No Si
proyecto

J
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Explicacion proyecto

<P
SANTIAGO CALATRAVA

BIOGRAPHY | SELECTED WORKS
ALL PROJECTS MILESTONES AWARDS EXHIBITIONS

W Universita degli Studi di Roma "Tor Vergata"

2010

—CURRENT

+— Universita degli Studi di Roma "Tor Vergata®
Rome, taly

ROMA CITTA DELLO SPORT

ROMA 2020

|— university of south Florida
Lakeland, Florida, UsA

— Denver International Airpart
Denver, Colorado, USA

|— path wTc
New Yark, USA

— Museum of Tomarrow
Rio, Brazil

L peace Bridga

1870 calgary, canada

1990

1880

@

SANTIAGD CALATRAVA

1960

1951 —

EMAIL | ADDRESS

http://www.calatrava.com/#/Biography/All?mode=english

El website de la oficina, www.calatrava.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.calatrava.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.calatrava.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de SANTIAGO CALATRAVA, www.calatrava.com, no utiliza ningun

tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de SANTIAGO CALATRAVA, www.calatrava.com permite la

participacion directa de sus clientes y usuarios mediante una pestafia disefiada para poder

enviar comentarios de un modo directo a su departamento de RRPP (relaciones publicas).

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios
Otros Posibilidad de enviar
Si 1 Si Si
(especificar) comentarios a la web

Fuente: (Elaboracién propia)
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SANTIAGO CALATRAVA

BIOGRAPHY | SELECTED WORKS
AL

PROJECTS MILESTONES ~AWARDS  EXHIBITIONS

W Univarsity of South Florida

so0——r— CURRENT
PROJECTS

\— universita dagli Studi di Rema "Tor vergata®
Rome, Italy

2990 — University of South Florida
Lakeland, Florida, USA

\— penver International Airport
Denver, Colorado, USA

— Path WTC
New York, USA

{— Museum of Tomorrow
Rio, arazil

— peace Bridge
Calgary, Canada

1990

1980

1870 —

1960

1951 —

CANCEL SUBMIT

EMAIL | ADDRESS

SUBJECT

MNAME

EMAIL:

MESSAGE

CANCEL SUBMIT

EMAIL | ADDRESS
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, el estudio de arquitectura de SANTIAGO CALATRAVA,

www.calatrava.com esta presente en Facebook y Twitter.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si Si

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si Si

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

/
4 |Escuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
205



ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

EMAIL | ADDRESS

En cuanto a Facebook, el estudio de arquitectura de SANTIAGO CALATRAVA,

www.calatrava.com presenta un icono de la plataforma y una vez intentas entrar no abre

ninguna pantalla.
En cuanto a Twitter, el estudio de arquitectura de SANTIAGO CALATRAVA,

www.calatrava.com permite escribir un Unico tweet por entrada a la web.

!
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3.2.21.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: GUILLERMO VAZQUEZ

CONSUEGRA
ESTUDIO DE ARQUITECTURA: GUILLERMO VAZQUEZ CONSUEGRA
FUENTE: www.vazquezconsuegra.com

VAZQUEZ CONSUEGRA

PROYECTOS CURRICULUM CONTACTO CONCURSOS NOTICIAS

Fuente: (www.vazquezconsuegra.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de GUILLERMO VAZQUEZ CONSUEGRA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia

(en el conjunto de la

portada dentro de una

web) .,
seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

Texto Si Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

Si Varias No Si
fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias Si Si

Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.vazquezconsuegra.com, explica detalladamente

los proyectos realizados como informacién de interés para los usuarios o clientes.

Numero Presencia en Presencia

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la

portada dentro de una

seccion de la

Presencia Otros comentarios

auténoma

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicacion proyecto

REHABILITACIONES
EDIFICIOS DE VIVIENDAS
EDIFICIOS PUBLICOS

ESPACIOS PUBLICOS

NOTICIAS CONCURSOS CONTACTO cv

http://www.vazquezconsuegra.com/Proyectos.html

home 23456789 1011 121314151617 18192021 2223 24 25 26 Ficha Tecnica NOTICIAS PROYECTOS CONTACTO  CV

http://www.vazquezconsuegra.com/San Telmo.html

El website de la oficina, www.vazquezconsuegra.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.vazquezconsuegra.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.vazquezconsuegra.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de GUILLERMO VAZQUEZ CONSUEGRA,

www.vazquezconsuegra.com, no utiliza ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su

pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de GUILLERMO VAZQUEZ CONSUEGRA,

WWw.vazguezconsuegra.com, no permite en ninguno de los apartados de su website la

participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.vazquezconsuegra.com no hace ningin uso de

ellos para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

J
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3.2.22.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: RICARDO BOFILL

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: RICARDO BOFILL

FUENTE: www.ricardobofill.com

__Ricardo Bofill Taller de Arquitectura

Fuente: (www.ricardobofill.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de
arquitectura de RICARDO BOFIL responde a las siguientes caracteristicas:

Numero Presencia en Presencia

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la

portada dentro de una

web) ha
seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

Texto Si Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

No No No No
fotografias

Video Si Varios No Si
Infografias Si Varios No Si

Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.ricardobofill.com, hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,

exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No

aparecen noticias de interés ajenas a la participacién del propio gabinete.

El website del estudio de arquitectura, www.ricardobofill.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacion de interés para los usuarios o clientes.

Numero Presencia en Presencia

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la

portada dentro de una

web) oz
seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

Noticia Si Gran cantidad No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

Ricardo Bofill Taller de Arquitectura

Hews

Home » News Site map

L

I
—

|

| Contac Register ta receive our
newsletter

Name & sumame E-mail Send

http://www.ricardobofill.com/en/3891/News.htm

Explicacion proyecto

Ricardo Bofill Taller de Arquitectura

http://www.ricardobofill.com/en/5191/Architecture/Typology.htm
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Ricardo Bofill Taller de Arquitectura

Architecture

Typology

Home » Architecture » Typology » Urban design » Algeria New Town Site map

Algeria New Town

2002, Boughzou), Argelia

Anew capial, located 200 Kiomeires south of Algiers, on
the high plateau bordering on the souther Atas, &
destined to become an administrative, commercial and
Ingistics centrs with its own airport for an estimated
population of 400,000 Thanks to ts strategic postion on
the transversal axis of the country at the infersection of
historical roads, i wil become an mportant hub of future
development

Surface: 22 km2

http://www.ricardobofill.com/en/9231/Architecture/Algeria-New-Town.htm

El website de la oficina, www.ricardobofil.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creaciéon y gestién de contenidos 2.0,

www.ricardobofill.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.ricardobofill.com hace uso de lectores RSS.

Desde su pagina, y utilizando la aplicacién, podemos acceder a multiples noticias relativas al

estudio, incluso las reflejadas en portales ajenos al corporativo.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Mashups No No No No

Podcasts No No No No
Lectores RSS Si 1 No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)
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Lector RSS

Ricardo Bofill Taller de Arquitectura

News | ©

Home » Hews Site map

o

Arquitectura and
ed to elaborate the C:

The team of do Bofill Taller de

J

by Ma

A LITTLE BROTHER OF BARCELONA AIRPORT
2370112012 9

Spanish architect Ricardo Bafill, wha h Barcelona

Europs Be:

Ricardo Bofill's Vanke Tomorrow Plaza project

1 Ricarda EBofill's Vanke Tomorrow Plaza project |

’ '"1, v

, designed by architect Ricardo Bofill

ofill, F

i ‘. I

tice | Contact Register to receive our
newsletter

Name & sumame Email Send

Register to receive our
Mame & surname E-mail

newsletter

News from Ricardo Bofill, Taller de Arquitectura Mostrando 45145
Esté viendo una fuente cuyo contenido se actualiza con frecuencia. Las fuentes se agregan a la lista de fuentes comunes cada vez que se suscribe a ellas. La informacién
actualizada en la fuente se descarga autométicamente en el equipo y se podra consultar en Internet Explorer y en otros programas. Obtener més informacién acerca de fuentes

® Todo 45

& Suscribirse a esta fuente
Ordenar por:

¥ Fecha
Bofill believes that Beijing will be a success Titulo
>

In an interview published today by the magazine ""Unica™, Ricardo Bofill,
the Spanish architect, said that Beijing over the last few years was turning
into a ""Hollywood for architecture™. Terra Actualidad - EFE

During a recent visit to the construction site for the tourist project, which is being built on the island of Porto Santo, the archipelago of Madeira, Bofill said that the "star system"" of the
architects could be found in the capital of China, where the professionals there were showing themselves to be the most prestigious.

The architect believes that Beijing is the city which has changed the fastest throughout its history, and that it would create the same enthusiasm that we had towards Hellyweoad.

Bofill indicated that for his wark he needed ™ humanistic disciplines' and "*speciality techniques"". He continued by saying that working with a Nippon philasopher helped him ta
understand the society of the Asian country, without which, working there would be very complicated.
He was awarded the prize for best architecture and urban integration in 1998, by the Lisbon Town Hall for the Atrium Saldanha building.

Bofill believes that it is the Mediterranean cities which have the best planning. ""They combine functions and sacial classes, where life in the street is more active. He confirms that it is
essential to a city that it has its streets full of life, without which, it would merely be a suburb massed with people.

The Spanish architect”""""*"**""""""""s project in Porto Santo has an investment of 125 million euros, and includes a hotel, a casino, 193 apartments and 12 vilas on the edge of a nine

kilometre beach.

14.01.2006 - terra.es

http://www.ricardobofill.com/en/4541/News.rss
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El estudio de arquitectura de RICARDO BOFILL, www.ricardobofill.com no utiliza ningun tipo

de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de RICARDO BOFILL, www.ricardobofill.com no permite en

ninguno de los apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios

de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.ricardobofill.com no hace ninguin uso de ellos para
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comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.2.23.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: CRUZ + ORTIZ

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

ESTUDIO DE ARQUITECTURA: CRUZ + ORTIZ

FUENTE: WWww.cruzyortiz.com

ER=00s

Fuente: (www.cruzyortiz.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de CRUZ Y ORTIZ responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Gran cantidad No Si
Si. Bucle de
Fotografias Si Gran cantidad Sl
fotografias.
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.cruzyortiz.com, hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el propio estudio de arquitectura: conferencias,
exposiciones, premios,... que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes. No
aparecen noticias de interés ajenas a la participacion del propio gabinete pero la gran cantidad
de noticias de actualidad, en especial sobre el despacho, pueden despertar cierto interés en

visitar nuevamente la pagina.

El website del estudio de arquitectura, www.cruzyortiz.com, explica detalladamente los

proyectos realizados como informacidn de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia Si Gran cantidad No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Varias No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

O —| | ¢ 10| ]

http://www.cruzyortiz.com/

Explicacion proyecto

Gy.O ‘ F
Ctuz y-Ortiz-arquitectos

Seleccionados Imégenes 1
ot 2

Dibujos
Videos

Obra completa *Museas y Galerias'

Enalich Busear | ER=R0E

http://www.cruzyortiz.com/

El website de la oficina, www.cruzyortiz.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creaciéon y gestion de contenidos 2.0,

www.cruzyortiz.com utiliza varias de las herramientas a su alcance: photoblogs y videoblogs

como diario on-line que actualiza continuamente sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs Si 1 Si No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Si No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
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Cyo ] _
Cruz y Ortiz arquitectos

| — ] 7| o]

ir
i

O-50=
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Photoblog

H ® Iniciar sesién  Ayuda
flickr:. oo

Inicio La visita Crear cuenta Explorar Subir fotos Buscar

c,0 Galeria de Cruz y Ortiz arquitectos Rz Compartir -

Albumes - Expos = Etiquetas ' Personas = Archivos = Favoritas - Perfil

18-320 12-320
Basel train station. By Cruz y Ortiz 16-320 Basel rain station. By Cruz y Oriiz.
= Basel train station. By Cruz y Ortiz. B © 7o

14 de dic, 2010 B @ s Carg 14 de dic, 2010
0 comentarios c 14 de dic, 2010 0 comentarios
0 comentarios

11-320
Basel train station. By Cruz y Ortiz. 06-320-RET
BT 09-320-RET Basel rain station. By Cruz y Ortiz.

http://www.flickr.com/photos/cruzyortiz/

Videoblog

Yﬂu Tuhe Q  Explorar = Peliculas = Subir video Crear cuenta  Iniciar sesion

Canal de cruzyortiz

de cruzyortiz

Feed Videos Buscar en el canal

Informacion de Canal de cruzyortiz

§ comentarios
“. Pre‘slentacién de.proyecw Nuevo Estadio T cruzyortiz.com
2y Orfiz g
de cnizyortiz
RS R S +1mas Actividad mas reciente 1312
- Fecha 16/01/2008

OVO Architecture Cruz Y Ortiz4 4

59 reproducciones

cruzyoriiz ha subido videas

OVO Architecture Cruz y Ortiz 3 4

119 reproducciones

| enuzyoriz ha subido videos

OVO Architecture Cruzy Ortiz2 4

33 reproducciones

cruzyoriiz ha subido videos

OVO Architecture Cruzy Ortiz1 4

56 reproducciones

http://www.youtube.com/user/cruzyortiz
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En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.cruzyortiz.com hace uso de lectores RSS.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia mentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS Si 1 Si Si

Servicios para
No No No No
telefonia mévil

Fuente: (Elaboracién propia)

Lector RSS

RSS - Cruz y Ortiz Arquitectos Mostrando

Esté viendo una fuente cuyo contenido se actualiza con frecuencia. Las fuentes se agregan a la lista de fuentes comunes cada vez que se suscribe a ellas. La informacién
actualizada en |a fuente se descarga automaticamente en el equipo y se podra consultar en Internet Explorer y en otros programas. Obtener mas informacion acerca de fuentes,
® Todo 3

g suscribirse a esta fuente
Ordenar por:

~ Fecha
Titulo

La estacién de tren de Santa Justa, cumple 20 afios

e diciembre de 2007, 8:59:59 %

migreoles, 19 d
La estacion sevillana alcanza su XX aniversario con un balance de mas de 120 millones de usuarios en sus instalaciones en todo este tiempo. La estacién de trenes de la capital
hispalense entro en servicio en la madrugada del 2 de maye de 1991, unificando en una sola terminal ferroviaria todas las circulaciones con origen o destino Sevilla, divididas con
anterioridad entre las antiguas estaciones de Plaza de Armas y San Bernardo.Durante estos 20 afios, Sevilla Santa Justa, gracias a la alta velocidad ferroviaria, se ha convertido en la
puerta de entrada de la ciudad de Sevilla, y en una infraestructura clave para vivir acontecimientos singulares, como la Exposicién Universal de 1992 y el Campeonato del Mundo de
Atletismo de 1999, entre otros, o de acontecimientos deportivos, liidicos y culturales que se repiten cada afio con la llegada de miles de personas gracias a eventos departivos, Ia
Semana Santa y la Feria de Abril.Ademas, Adif ha impulsade el uso de Sevilla Santa Justa mas alla de los servicios ferroviarios come un gran espacio en el que se desarrollan de
manera permanente actividades de tipo comercial y cultural, a través de los programas Las Tiendas de la Estacién y Estacian Abierta. Mayo de 1991, el nacimiento de una
estaciénsanta Justa se convirtié el 2 de mayo de 1991 en la nueva y unica estacidn ferroviaria de viajeros de Sevilla. En ella se concentran todos los servicios que se prestaban con
anterioridad en |a estacién de San Bernardo, cerrada al trafice ferroviario esa misma madrugada.la estacién, ubicada en el antiguo Prado de Santa Justa, al que debe su nombre,
junta a la avenida de Kansas City, nacia equipada con dace vias: seis de ancho nacional (vias 7 a la 12) y seis de ancho UIC (vias 1 a la 6). Estas (ltimas entraron en servicio con la
puesta en funcionamiento de las circulaciones de alta velocidad en abril de 1992, coincidiendo ademds con |a apertura de la Exposicion Universal de Sevilla, Su superficie total y zonas
anexas es de §0.000 m2 distribuicos a través de la plaza de acceso, la cabecera de la estacién y el patio de andenes. Sevilla Santa Justa fue disefiada por los arquitectos Antonio Cruz
¥ Antonio Ortiz que utilizaron para su ejecucién elementos caracteristicos de la arquitectura sevillana como el ladrilla visto, los arcos o la gran altura de sus techos, con un eje central
identificado con su gran vestibulo difane de una superficie aproximada de 3.000 m2 .

Nueva pagina Web de Cruz y Ortiz

miéreoles, 19 de diciembre de 2

007, 8:59:59 P

Sevilla, Maye 2011. Cruz y Ortiz arquitectos estrena una nueva pagina web que ha sido disefiada por el propio estudio. En la nueva pagina web (www.cruzyortiz.com) se apuesta por la
actualidad, accesibilidad y la infarmacién multimedia. La nueva pagina de presentacién del estudio es més visual e intuitiva, y en ella se da una mayor importancia a la documentacion
grafica, fotografias, planimetria y videos sobre proyectos.Entre las novedades de la pagina web destaca el hecho de que se hayan ampliado los cantenidos y ahora se incorporan
proyectos que anteriormente no se contemplaban; ademas, se han incluido nuevas secciones que facilitan la busqueda de informacién segn otros criterios, como el de actualidad en
la seccién "Fresh Made", el de calidad en "Proyectos Seleccionados” o tipologia en "Concursos”, Dispone asimismo de una nueva seccién de descargas para prensa y
publicaciones.Con la nueva pagina web se podra conocer la actualidad del estudio gracias a la seccién de (ftimas noticias. En cuanto a la estructura técnica se ha modificando la forma
navegacion para hacerla més sendilla e intuitiva, y a la vez completa y actualizada

http://www.cruzyortiz.com/rss/

El estudio de arquitectura de CRUZ Y ORTIZ, www.cruzyortiz.com no utiliza ningun tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Si/ No

No

Numero

(en el conjunto de la

web)

No

Presencia en

portada

No

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Presencia Otros comentarios

dentro de una auténoma

seccién de la

web

No

Folksonomia

(Folksonomy)

No

No

No

No

Marcadores
sociales (Social

bookmarking)

No

No

No

No

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de CRUZ Y ORTIZ, www.cruzyortiz.com no permite en ninguno de

los apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.

Recurso

Personalizacion

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia Presencia Otros comentarios

dentro de una auténoma

seccién de la

web

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

Este estudio, www.cruzyortiz.com , incorpora una opciéon de busqueda por palabras para

agilizar la busqueda de contenidos dentro de su pagina.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web)

seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si No

(Twitter)

Otros
Si 1 Si No Buscador por palabras
(especificar)

Fuente: (Elaboracién propia)

Buscador por palabras

CyO : ,
Cruz y Ortiz arquitectos

b [ |CIRROE

5L
F

=B 0=
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Facebook
Enlace directo a la pdagina de Facebook donde ademas de los datos de contacto y presentar
498 "me gusta" en el momento de la impresidon de pantalla, presenta los ultimos proyectos
realizados a partir de fotografias y pequefios comentarios.

Noticias relativas al estudio: apariciones en prensa, televisién etc,....

Curins de Animackie F0-50
ipreade o dlms en

Cruz y Ortiz
arguitectos

Sabemcs que en témings
de placer ol "M gusta®
deheria ge ser un Me

Cruz y Ortiz arquitectos € Megusta | Mensaje & =
i ’ encarts”, Hazte fan!

CyO Cruzy Ortiz sruitectos
— Maticnale Suzéricure S Archay

L% Chat (2)

https://www.facebook.com/CruzyOrtiz

Twitter
Desde el enlace a Twitter, el estudio presenta noticias relativas a los ultimos proyectos en
ejecucidn, concursos,... Adjunta noticias relacionadas con el sector (arquitecturalvideos,....)
149 Tweets
81 Following
448 Followers

= c Cruz y Ortiz Arqui.

ruzy Ortl

Sigue a Cruz y Ortiz Argui.

- Cruz y Ortiz Argui,
Sy Sty o aen

rid says. | would like b0 present you
These are._ b me 1WOSgADOT

- Gruz y Otz Arqul.
rut'y Ot

- Cruz y Ortiz Arqui,
vl

i paihlisasta isnn ikt fndn 8 Eaeshanb By ma A AITLiGL

http://twitter.com/#!/CruzyOrtizArqui
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3.2.24.- ESTUDIO DE ARQUITECTURA: PAREDES Y PEDROSA

ESTUDIO DE ARQUITECTURA:

PAREDES Y PEDROSA

FUENTE:

www.paredespedrosa.com

about us works news

paredes pedrosa arquitectos

©paredespedrasa arquitectas
moy 2012

nnnnnnnn 12 28002 modrid spain
tel & fax +34 91 411 20 17
oooooo @paredespedrosa.com

Fuente: (www.paredespedrosa.com)
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La tabla de andlisis general sobre los atributos informativos en cada web en el estudio de

arquitectura de PAREDES Y PEDROSA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Texto Si Gran cantidad No Si
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website del estudio de arquitectura, www.paredespedrosa.com , no expone noticias

relacionadas con el propio estudio de arquitectura ni realiza explicaciones sobre los proyectos

realizados.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
Si Gran cantidad No Si
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Explicacion proyecto

about us news paredes pedrosa arquitectos

index built current competitions

http://www.paredespedrosa.com/

about us works news paredes pedrosa arquitectos

03_Europan 2. Madrid
1991
Compatiion 15t prize

A curved road netwrk. A new road plan forms o
confinuoys curve in from the existing grid and overlays the.
present urbon fabric with low fraffic density roods. A major
route culs the project in fwa. On the one side the shops are
grouped. On the cher, the roised up public plocas give
deylime access o new housing, cssembled fogether as o
unit in three levels. Elevoted gorden become ploces whose
intimote ombience is ensured by on interlacing of T—
shaped buildings. The apen linear blocks in no way
exclude o large variety of public and private spoces

« index » built current compelitions -1/2 4 info  credits

El website de la oficina, www.paredespedrosa.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Presencia Presencia Otros comentarios

dentro de una auténoma

seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Con relacion a la incorporacién

Fuente: (Elaboracién propia)

de plataformas de creacién y gestién de contenidos 2.0,

www.paredespedrosa.com utiliza un weblogs como diario on-line que actualiza continuamente

sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia Presencia Otros comentarios

dentro de una auténoma
seccién de la

web

Weblogs Si 1 Si Si
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
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Weblog

Ceramica y Arquitectura

LY
25 2012 (2) Ignacio Pedrosa. CTAC 4 de junio 17h. ’ I
Colegio de Asuitectos de Castellon 1
2012 (2) Aula Ceramica ‘ 1
2012 (1) r ‘ i
2011 (4) 5 "
2011 (3)
Tgnacio TAC June dth 17h
l 11(8) Castellon College for Architecture
(1)

Publicada por paredespedrosa en
Llle ]
Etiquetas: cor

) UPI de Gandia, finalista premio A+

(2) Tercera edicion Premios de Arquitectura Aplus: la UPI seleccionada como finalista en Arquitectura de Edificios para la

Educacién

http://paredespedrosa.blogspot.com.es/

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.paredespedrosa.com no hace uso de estas

herramientas.

Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

Recurso Si/ No

(en el conjunto de la

portada dentro de una auténoma

seccion de la

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No
Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de PAREDES Y PEDROSA, www.paredespedrosa.com no utiliza

ningun tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

El estudio de arquitectura de PAREDES Y PEDROSA, www.paredespedrosa.com no permite

en ninguno de los apartados de su website la participacidon directa de sus clientes ni de

usuarios de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.paredespedrosa.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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3.3.- TABLA RESUMEN DE DATOS

A continuacién se presentan las tablas resumen del analisis pormenorizado de las
paginas web corporativas de los estudios de arquitectura que integran la base del muestreo
realizado.

Para una mejor comprension de las mismas, la informacién extraida se ha distribuido

en 9 grandes grupos:

e Tipologia de atributos informativos en cada web

Este apartado esta destinado al andlisis que podemos hacer tomando como punto
de partida el primer acceso realizado a la web estudiada.

Se toman datos relativos a la presencia de textos y fotografias asi como de la
importancia que tienen en pantalla cada una de ellas.

Se pretenden extraer también en esta primera parte del estudio cual es el
porcentaje de empresas que dan un paso mas en el aprovechamiento de recursos
2.0 y colocan enlaces a otras web, informacion relevante o videos bien de

produccidn propia o bien de interés para el usuario.

e Tipologia de mensaje y contenidos predominantes
Apartado destinado a observar que webs fomentan la presencia de noticias, de
indole corporativa o relativa al sector, con el objeto de mantener al usuario
interesado en el dia a dia de la empresa o por motivos meramente sujetos a una
busqueda de informacion especializada. El posible interés despertado serd una de

los criterios de uso en que se fundamente la pretendida fidelizacién del cliente.

e Herramientas dialdgicas
Este grupo basa su interés en la aparicion en los sites de foros, chats o encuestas
que permitan la comunicacién bidireccional entre la empresa y el usuario. Este
apartado es de enorme importancia porque permite conocer la opinién de los
usuarios acerca de un determinado tema o producto, facilitando encuestas de

opinién con gran numero de participantes y a un coste minimo.
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Al mismo tiempo, permite resolver las posibles cuestiones comunes de un nimero
determinado de usuarios con una Unica respuesta general en lugar de multitud

de contestaciones personalizadas.

Plataformas de creacidn y gestion de contenidos 2.0

Con este grupo quedara patente el posible uso que de las multiples herramientas
basadas en los blogs, hacen las distintas empresas. Este tipo de recurso, como se
ha visto anteriormente en el marco tedrico, requerird de una gran dedicacién en
tiempo y disponer de gran cantidad de recursos tanto textuales como visuales que
permitan actualizar periddicamente los distintos tipos de blogs. Sera por tanto
interesante ver cual es a nivel porcentual la cantidad de empresas dispuestas a

asumir este reto.

Contenidos 2.0

En esta familia se deberan extraer datos relativos a comunicacién transversal entre
plataformas, viendo si las empresas analizadas se aprovechan de los contenidos
gue puedan serles de interés y que estén expuestos en otros sites a los que
pueden tener acceso directo.

En otro sentido se busca cual es la utilizacién de herramientas para realizar
trabajos, compartir datos o informacion a través de los contenidos dispuestos en la

red.

Metacontenidos

De gran relevancia en la actualidad, debido a la gran presencia de empresas que
ofrecen productos similares a los nuestros, resultan interesante conocer que parte
del cuerpo analizado consolida su presencia en la web 2.0 con marcadores sociales
o etiquetas que les permitan destacar en la red cuando un usuario interesado en el

producto pone en marcha los motores de busqueda que tien ea su alcance.

Participacion directa de usuarios
Como recurso paralelo a las herramientas dialégicas, se pretende cuantificar el
numero de empresas que, sobre temas previamente propuestos, dan voz y "voto"

a los usuarios.
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e Otros servicios 2.0
Las columnas de este grupo informan sobre la utilizacién de las plataformas
sociales mas extendidas: : Facebook, Twitter y Linkedin.
Serd preciso cuantificar cuantas son las empresas que se apoyan en este espacio
paralelo a la web corporativa como modo de mantener el interés por los

productos ofertados (proyectos o bienes inmuebles).

e Acceso Directo
En este apartado se ha observado si el site analizado contiene en su pagina de

inicio el icono de acceso directo a las plataformas antes resefiadas.
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(] (] (] (0] (] (1]
o o o o o o
Texto Fotografias Galeria de fotografias Video Infografias Enlaces
Francisco Mangado Si Varios Si Si Si Varias Si Si Si Varias No Si No No No No Si  Varias No Si No No No No
Federico Soriano No  No No No Si_ Varias  Si Si Si_ Varias No Si Si 1 No No SiVarias No Si No No No No
Gran
Mansillay Tufién Si ndmero No Si Si Varias No Si Si Varias No Si Si 1 No Si Si Varias No Si Si Multitud No Si
. Gran . . . . . . . . . . . . . . . .
A-Cero Si ndmero No Si Si Varias No Si Si Varias No Si Si  Varios Si Si Si Varias No Si Si Multitud No Si
. . . Gran . . . . . . . . . .
Nieto Sobejano Si nimero No Si Si  Bucle No Si Si Varias No Si No No No No Si Varias No Si Si  Varias No No
u
. Gran . . . . . . . . . .
Carlos Ferrater Si nimero No Si Si  Bucle Bucle Si Si- Varias No Si No  No No No Si Varias No Si Si Varias No No
o . Gran . . Gran . . . . . . . . ;
Enric Miralles Si No Si Si Si Si Si- Varias No Si Si 1 No No Si Varias No No Si  Varias No No
numero numero
. . Gran . . . Gran . . . . . .
Manuel de Sola Si Si Si Si Si S No No No No No No No No Si Varias Si Si No No No No
numero numero
Gran Gran
Guallart Si No Si Si Si S Si Pocas No Si No No No No Si Varias No Si Si 10 Si Si
nimero numero
. Gran . . . Gran . . . . Gran . .
Herreros Si Si Si Si Bucle Si No No No No Si 2 No Si Si Si Si No No No No
nimero numero numero
Gran
Campo Baeza Si Varios No Si Si numero Si No Si- Varias No Si Si 15 No Si No No No No Si 3 Si No
Gran Gran Gran
Aranguren Gallegos Si, No Si Si No Si No No No No No No No No Si No No No No No No
numero numero numero
. X . . Gran . . . Gran . X . Gran . . . Gran . . . .
Enric Ruiz Geli Si Si Si Si Si Si No No No No Si Si Si Si Si Si Si 5 No Si
numero numero numero numero
Gran Gran Gran
Carme Pinds Si No Si Si No Si No No No No No No No No Si No Si No No No No
nimero numero numero
Gran Gran Gran Gran
Lamela Si No Si Si No Si No No No No Si No Si Si No Si No No No No
numero numero numero numero
Gran
Jaime Sanahuja Si  Varios No Si Si numero No No No No No No No No No No Si Algunas No No No  No No No
Gran Gran Gran Gran
Mateo Map Si Si Si Si Si Si Si Varias Si  Si Si Si Si Si Si Si No  No No No
numero numero numero numero
Nomad Si Varios No Si Si Varias Si  Si No No No No No  No No No Si Varias Si Si No No No No
) . ) . Gran . . . . ) .
Rafael de la Hoz Si Varios No Si Si numero No Si No No No No No No No No Si Varias No Si Si 2 No Si
Santiago Calatrava Si  Varios No Si Si Varias No Si Si Varias No Si Si  Varios No Si Si Varias No Si No No No No
_ Gran . . Gran . . . . ) . :
Vazquez Consuegra Si No Si Si No Si Si Varias No Si No No No No Si Varias No Si No No No No
numero nimero
Gran Gran
Ricardo Bofill Si o, No Si Si No Si No No No No Si  Varios No Si Si  Varias No Si No No No No
numero nimero
Gran Gran
Cruzy Ortiz Si No Si Si Bucle Si No No No No No No No No Si  Varias No Si No No No No
numero nimero
. Gran . . Gran ) . . .
Paredes Pedrosa Si No Si Si No Si No No No No No No No No Si Varias No Si No  No No No
numero nimero
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Tipologias de mensaje / contenidos predominantes
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Noticias Reportaje Explicacién proyecto Otros | Foros | Chats [Encuestas| Otros
Francisco Mangado Si  Varias Si Si No No No No No No No No No
Federico Soriano No No No No No No No No No No No No No No No
Mansillay Tufidn No No No No No No No No Si 12 No Si No No No
A-Cero Si 10 No Si Si Multitud No Si Si Multitud No Si No No No
Nieto Sobejano No No No No No No No No Si  Varias No Si No No No
. Gran . . .
Carlos Ferrater Si o No No No No No Si  Varias No Si No No No
numero
- . Gran . - .
Enric Miralles Si No No No No No No Si Varias No Si No No No
numero
N . Gran X
Manuel de Sola No No No No No No No No Si No Si No No No
numero
. Gran . .
Guallart No No No No No No No No Si Si Si No No No
numero
i i Gran i
Herreros S1 4 Si No No No No No Si No Si No No No
numero
i Gran i
Campo Baeza No No No No No No No No Si No Si No No No
numero
. Gran .
Aranguren Gallegos No No No No No No No No Si No Si No No No
numero
Enric Ruiz Geli No No No No No No No No Si  Varias Si Si No No No
. . Gran .
Carme Pinds No No No No No No No No Si No Si No No No
numero
Gran Gran
Lamela Si Si Si No No No No Si No Si No No No
numero numero
. . . . . . . Gran
Jaime Sanahuja Si ~ Varias Si Si No No No No Si No No No No No
numero
. Gran . . . Gran
Mateo Map Si Si Si No No No No Si No No No No No
numero numero
. Gran . . . .
Nomad Si No Si No No No No Si  Varias No Si No No No
numero
. Gran . . Gran .
Rafael de la Hoz Si No Si No No No No Si No Si No No No
numero numero
Santiago Calatrava No No No No No No No No Si Varias No Si No No No
. Gran .
Vazquez Consuegra No No No No No No No No Si No Si No No No
numero
. : . Gran . . Gran .
Ricardo Bofill Si No Si No No No No Si No Si No No No
numero numero
. . Gran . . . .
Cruzy Ortiz Si No Si No No No No Si Varias No Si No No No
numero
i Gran i
Paredes Pedrosa No No No No No No No No Si No Si No No No
numero
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8 telefonia
Francisco Mangado No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Federico Soriano No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Mansillay Tufién No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
A-Cero Si 1 Si Si Si 1 Si Si No Si 2 Si Si No No No Si 1 Si Si No
Nieto Sobejano No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Carlos Ferrater No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Enric Miralles No No No No No No No No No Si 1 Si No No No No No No No No No
Manuel de Sola No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Guallart Si 1 Si No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Herreros No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Campo Baeza No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Aranguren Gallegos No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Enric Ruiz Geli No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Carme Pinds No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Lamela No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Jaime Sanahuja No No No No No No No No No Si 2 No No No No No No No No No No
Mateo Map No No No No Si 1 Si No No Si 1 Si No No No No No No No No No
Nomad No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Rafael de la Hoz No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Santiago Calatrava No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Vazquez Consuegra No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Ricardo Bofill No No No No No No No No No No No No No No No No Si 1 No No No
Cruzy Ortiz No No No No Si 1 Si No No Si 1 Si No No No No Si 1 Si Si No
Paredes Pedrosa Si 1 Si Si No No No No No No No No No No No No No No No No No
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Francisco Mangado No No No Si Si No
Federico Soriano No No No No No No No No
Mansillay Tufidén No No No No No No No No
A-Cero No No No No No No No No
Nieto Sobejano No No No No No No No No
Carlos Ferrater No No No No No No No No
Enric Miralles No No No No No No No No
Manuel de Sola No No No No No No No No
Guallart No No No No No No No No
Herreros No No No No No No No No
Campo Baeza No No No No No No No No
Aranguren Gallegos No No No No No No No No
Enric Ruiz Geli No No No No No No No No
Carme Pinds No No No No No No No No
Lamela No No No No No No No No
Jaime Sanahuja No No No No No No No No
Mateo Map No No No No No No No No
Nomad No No No No No No No No
Rafael de la Hoz No No No No No No No No
i . - . Comentar
Santiago Calatrava No No No No No No No No Si 1 Si Si web
Vazquez Consuegra No No No No No No No No
Ricardo Bofill No No No No No No No No
Cruzy Ortiz No No No No No No No No
Paredes Pedrosa No No No No No No No No

!
'I lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.

244




UNIVERSIDAD
| POLITECNICA
DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacion en Arquitectura

3.4.- ENCUESTA ARQUITECTOS

En el siguiente apartado se presenta la encuesta que se ha enviado a 11 arquitectos de
la Comunidad Valenciana.

Los requisitos para la seleccidon de la muestra han sido los siguientes: arquitectos en
activo con pagina web corporativa en funcionamiento de los cuales al menos el 50% fuera
profesor en la Universidad Politécnica de Valencia.

Con esta encuesta se ha pretendido analizar cual es la utilidad real que dichos
profesionales dan a sus portales profesionales y su opinion sobre las herramientas presentes
en la web 2.0.

La encuesta tipo se adjunta en la fase de investigacién del presente documento.

Con estos resultados se ha valorado la relacion entre lo que dichos expertos opinan y

el uso real que hacen de la web social.
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ESTUDIO |EDAD |A B c D E F G

El 30-40 |Si Si Facebook Si 1/Semana  Publicidad Si

E2 40-50 |Si Si Facebook-Twitter No 1/Mes Nada Si

E3 30-40 |Si Si Facebook-LinkedIn Si Cada 2 dias  Apertura Internacional Si

E4 40-50 |Si Si Facebook-Twitter No 1/Mes Nada No

E5 30-40 |Si Si Facebook-LinkedIn Si 1/Mes Publicidad-Difusion Si

E6 30-40 |Si Si Facebook Si 1/15 dias Difusidn-contacto Cliente Si

E7 30-40 |Si Si FB-Tw-LinkedIn S 1/Semana  Nada S|

E8 40-50 |Si Si FB-Tw-LinkedIn Si 1/2 dias Difusidn-contacto Cliente Si

E9 40-50 |Si No X Si 1/Mes Nada Si

E10 >50 Si No X No Nunca Nada No

Ell 30-40 |Si No X Si 1/Mes Nada Si
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éCuales de las siguientes
herramientas, tipologia de
contenidos o recursos de la web
2.0 considera de mayor
importancia y validez dentro de la
paginal principal de un despacho
de arquitectura?

éCudles de las siguientes
plataformas sociales consideras
mas interesante para dar a
conocer tu labor profesional?

éConsidera las herramientas de la
web 2.0 tipo encuestas, foros o
chats un modo adecuado de
mantener a sus clientes en
contacto directo con su pagina
web?

En caso afirmativo diga cuantos

é¢Ha conseguido algun nuevo
cliente a gracias a su presencia on-
line: web, facebook,....?

éConsidera el uso de la web 2.0
permite conseguir nuevos
clientes?

¢éVisitan periodicamente la pagina
web de su empresa sus actuales
clientes?

éConsidera el uso de la web 2.0 un
modo de consolidar y fidelizar a
los actuales clientes?
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é¢Ha aplicado herramientas de la web
2.0 en su pagina web (Facebook,
Twiter, LinkedIn, Foros, Chats,
RSS,...)?

W 30-40
W 40-50
1 >50
1 I
0]
Si No

Figura 9: Porcentajes uso herramientas web 2.0 en relacion con la edad del arquitecto.
(Elaboracion propia)

[ S 'S R S 5 N =]

éCree que la web 2.0 modifica el
concepto de proyeccion hacia el
cliente del estudio de arquitectura?

6
5
4 W 30-40
3 m40-50
2 m>50
| B
0]
Si No

Figura 10: Porcentajes de confianza en la web 2.0 en relacion con la edad del arquitecto.
(Elaboracion propia)
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éConsidera que el uso de la web 2.0
permite conseguir nuevos clientes?

3
m30-40

2
W 40-50
m>50

1

0]

Si No

Figura 11: Confianza en herramientas web 2.0 para conseguir nuevos clientes en relacion con
la edad del arquitecto. (Elaboracidn propia)

é¢Ha conseguido algun nuevo cliente
a gracias a su presencia on-line: web,
facebook,....?
10
8 -
6 -
4 .
W N@ estudios
2 -
o N e
0] las >5
N2 de clientes conseguidos

Figura 12: Proyectos conseguidos a través del uso de la web 2.0 en relacion con la edad del
arquitecto. (Elaboracion propia)
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Usuarios de Facebook

Figura 13: Porcentaje de arquitectos usuarios de facebook con fines profesionales (Elaboracion
propia)

Usuarios de Twitter

Figura 14: Porcentaje de arquitectos usuarios de Twitter con fines profesionales (Elaboracion
propia)
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Usuarios de LinkedIn

No
64%

Figura 15: Porcentaje de arquitectos usuarios de Linkedin con fines profesionales (Elaboracion

propia)
é¢Cuadles de las siguientes plataformas
sociales consideras mas interesante para
dar a conocer tu labor profesional?
9
8 -
7 -
6 -
5 -
4 - B N°de estudios
3 1
2 1
1 -
0 -
Facebook Twitter LinkedIn Pinterest

Figura 16: Herramientas de la web 2.0 preferidas con fines profesionales por los arquitectos
(elaboracion propia)
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éConsidera atil incluir un weblog dentro
de la pagina web de su estudio?

NS/NC

9% \

Figura 17: Uso de weblogs con fines profesionales (Fuente propia)

Tras analizar la encuesta facilitada a los profesionales, podemos concluir que todos los
encuestados consideran necesario estar presentes en la web 2.0, lo cual refuerza parte de las
conclusiones del presente estudio.

Al igual que la mayoria de las paginas web de los estudios de arquitectura analizados,
los encuestados tienen pagina web en activo en sus despachos pero con un caracter

meramente expositivo de los proyectos realizados.

Todos ellos apuestan por el portal Facebook (500 millones de usuarios en la
actualidad) como el mejor complemento para su pagina web y como el mejor modo de hacer
llegar la informacidn seleccionada a un mayor campo de usuarios.

Ademas, el 40% de los casos encuestados, consideran oportuno tener presencia en la
red profesional LinkedIn y el 30% utiliza Twitter como plataforma de transmisién rdpida de
noticias relativas a su entorno profesional cercano.

Una vez recopilados y analizados estos primeros datos, que podrian parecer
esperanzadores en cuanto a la mision principal del presente proyecto final de master, nos

damos cuenta de que ninguno de ellos utiliza las plataformas de la web 2.0 de un modo activo
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y participativo, al igual que la préctica totalidad de los estudios de arquitectura analizados en
la primera fase del documento.

La dedicacion de estos profesionales encuestados a fomentar su presencia y
participacién en la web social pasa por ser de una vez a la semana en el mejor de los casos
(20%) y mas cercana a una vez al mes en la mayoria de ellos (70%); todo esto, unido a que el
nucleo encuestado se encuentra en una franja de edad de entre 30 y 40 afios, mucho mas
familiarizado con el mundo de internet y de la web 2.0, nos hace pensar que la mayoria de los
despachos en activo, no aprovecha el amplio sector que tienen frente si.

La mitad de ellos considera que la web 2.0 no ha producido ningin cambio en su
dindmica profesional y el resto lo relaciona mas con la publicidad que con el verdadero modo
de funcionar de estas plataformas, donde el cliente-usuario asume un rol mucho mas activo y
participativo, ejerciendo de "prosumidores" qué pasan a ser productores de informacién y
generadores de opinidn con una capacidad de alcance tremendo.

Pese a considerar (90% de los encuestados) que la web 2.0 es una manera de
consolidar y fidelizar clientes, no hacen nada al respecto, salvo esperar que los clientes entren
a sus plataformas, vean lo alli expuesto (normalmente estatico y poco actualizado al no ser el
producto inmobiliario un producto que permita una actualizacion frecuente por depender de
encargos cada vez mas espaciados en el tiempo) y una vez observado saquen o no sus propias
conclusiones que no pueden transmitir ni mostrar de ninguna manera.

Por ello, es comprensible que sélo el 30% de ellos pueda afirmar que sus clientes
visitan su pagina web habitualmente y en idéntico porcentaje que a través del contacto on-line
con los usuarios, puedan conseguirse nuevos clientes.

Sélo la mitad de ellos (50%), ve util las encuestas, foros o chats a los visitantes de su
pagina corporativa como herramientas que permitan a sus clientes el contacto directo con la
web; deberiamos analizar si los motivos son: la incapacidad para desarrollar contenidos de
interés o la falta de tiempo para realizarlo periédicamente, o en otro sentido un pensamiento
sincero hacia los propios clientes, como usuarios a los que no es posible motivar desde la
propia plataforma. En el primero de los casos, y no es objeto de este trabajo, se deberia

analizar la posibilidad de incorporar la figura del Community Manager19 en la estructura de los

1% Informe disponible en: Marketing con redes sociales Ed ANAYA Multimedia
Autores: Fernando Macid Domene-Javier Gosende Grela.
CommunityManager: persona encargada de crear, cuidar y mantener las comunidades online o redes sociales de
seguidores de una marca o0 empresa.
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estudios de arquitectura, bien dentro de la propia plantilla o bien como elemento externo que
participe ocasionalmente en la redaccién y preparacién de contenidos.

Este mismo 70% de profesionales utiliza facebook para hacer llegar las ultimas noticias
relativas a su actividad y un 60% tiene presencia en LinkedIn, aunque sélo el 10%, uno de los
encuestados, crea y genera temas de interés para otros profesionales del sector.

Pese a ser mayoria, 70%, los que consideran utiles los weblogs dentro de sus paginas
web, ninguno de ellos lo hace. Este dato permite considerar que es una herramienta muy
valorada y con posibilidades de implantacién, en especial por la facilidad de incorporacién de
informacioén que tiene para un usuario de conocimientos informaticos medios.

Resulta llamativo que junto a la tematica mas cercana a su actividad (noticias de
arquitectura o normativas en vigor), un 40% vea oportuno insertar noticias de actualidad, no
porque el autor de este documento no lo considere adecuado, sino porque muchos de los
despachos encuestados estan abiertos a la implantacién de herramientas que luego no utilizan
ni incorporan en sus plataformas.

Como ya se describid al principio de este trabajo, deberia ayudar el presente
documento, a la tarea de concienciar a los arquitectos de la importancia que la web 2.0 puede
tener en su consolidacion profesional y en la medida de lo posible modificar alguna de estas
conductas y puntos de vista para, conocedores de nuestras limitaciones, incentivar la

presencia mads activa de las empresas dedicadas a la arquitectura.
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3.5.- BALANCE GENERAL DE LA PRESENCIA DE LA WEB 2.0 EN LOS
PRINCIPALES ESTUDIOS DE ARQUITECTURA DE ESPANA.

ANALIZANDO LAS PAGINAS WEB

Con abundancia de fotografias e infografias en tres dimensiones siempre (100% de los
casos), con presencia de textos explicativos en casi todos (96% del muestreo) y con videos
mucho mas dinamicos que la fotografia estatica algunos de ellos (44%), todos los estudios
utilizan estos dos recursos a la hora de presentar su trabajo.

La mitad de ellos (50%), los que utilizan la presentacién de contenidos de noticias, y
en su mayoria (98%) son relativas a premios, exposiciones, concursos participados o ganados
por el despacho, sin mencién alguna a informacién de interés general al margen del propio
estudio. Sin ser todavia un fenémeno llamativo, empiezan a aparecer, sobretodo en estudios
de arquitectos menores de 40 anos, recursos destinados a presentar galerias de fotografias
(50% de la muestra).

Ninguno de los 24 despachos analizados (0%), utiliza herramientas dialdgicas en su
pagina profesional. No existe ni un foro ni un chat que permita la produccién de opiniones o
sugerencias de un modo directo por parte de sus clientes.

En idéntico porcentaje (0%), presentan la opcidn a encuestas sobre temas de
actualidad profesional o vinculados a la actividad del despacho.

Apenas un 13% de los analizados utilizan plataformas para la gestién de contenidos,
weblogs y photoblogs, donde realizan comentarios sobre su trabajo y sélo el 21% de los
estudios analizados tiene algun tipo de presencia en Videoblogs (Youtube,..).

Tras el analisis, observamos que sdélo el 13% de los estudios utiliza la sindicacion de
contenidos bajo el formato RSS para acceder a fuentes de informacién (feeds) publicadas en
otros portales y que quedan integradas en la plataforma propia.

Resulta especialmente llamativo que portales como Facebook que tiene registrados
350 millones de usuarios sélo sea utilizada por el 21% de los estudios analizados y que Twitter,
a la saga de Facebook en cuanto a usuarios, sea sélo incorporado por el 17% de las péginas

web de los arquitectos estudiados.
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Figura 18: Utilizacion recursos web 2.0 por los estudios de arquitectura (Elaboracion propia)
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RECURSOS C——> FOTOGRAFIAY TEXTO
—>

ESTUDIOS MAS UTILIZADOS
DE C——> FACEBOOK ESTATICO
ARQUITECTURA

PROPUESTAS ===) NOTICIAS DE ACTUALIDAD
COMPLEMENTARIAS === FACEBOOK- TWITER DINAMICO

E==) ENCUESTAS

Figura 19: Recursos Utilizados - Recursos adicionales propuestos para los estudios de
arquitectura (Elaboracion propia)
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Parte 4

LA WEB 2.0 EN LAS PROMOTORAS DE INMUEBLES:
APROXIMACION DIAGNOSTICA
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4.1.- INTRODUCCION: UN ANALISIS DE LAS EMPRESAS
PROMOTORAS ESPANOLAS MAS DESTACADOS.

A continuacién, se recogen los resultados del andlisis a 10 sitios web correspondientes
a Promotoras Inmobiliarias de reconocido prestigio. Se ha desarrollado una investigacion
desde una perspectiva metodoldgica que auna variables cuantitativas y cualitativas. De este
modo, se analiza cada plataforma on-line a partir de la tabla de analisis disefiada en el marco
de la investigacion, y al mismo tiempo, se han afiadido comentarios de naturaleza cualitativa
que contribuyen a reforzar los porcentajes obtenidos. Al final del capitulo se presenta las

tablas y graficas de resultados junto a un comentario de las mismas.
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4.2.- ANALISIS PROMOTORAS DE INMUEBLES
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4.2.1.- PROMOTRA DE VIVIENDAS: VALLEHERMOSO

PROMOTORA DE VIVIENDAS: VALLEHERMOSO
FUENTE: www.vallehermoso.es
Vanenermoso Desde 1953 | Contactar | | English

Canstruyendo hogares dasde 1953

Blsqueda

Geografica
’L/
Busqueda
Avanzacda
AN
Ofertas
Especiales
ﬂ Gma‘es
. Loca

902 24 26 24

No negociamos
la calidad.

Pero nada nos impide hablar de precios.

Todos los tamanos | Todas las ubicaciones | Todos los Precios | Una sola Calidad.

Aviso legal | Garantias | Ayuda | MapaWeb | info@valehermoso.es

Fuente: (http://www.vallehermoso.es)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora
VALLEHERMOSO, dependiente del banco de Santander, responde a las siguientes

caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias No No No No

Galeria de
No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.vallehermoso.es, no hace referencia a ninguna noticia

relevante relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.vallehermoso.es no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.vallehermoso.es no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.vallehermoso.es no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora VALLEHERMOSO, www.vallehermoso.es , no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora VALLEHERMOSO, www.vallehermoso.es , no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.vallehermoso.es no hace ningun uso de ellos para
comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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4.2.2.- PROMOTRA DE VIVIENDAS: URCO & URBASA

PROMOTORA DE VIVIENDAS: URCO & URBASA

FUENTE: www.urcourbasa.com

estd en: urcodurbasa Buscador.. Buscar

= ——————1 h
urco&urbasa Crzanfos e3pacios que ti lenas de vida ﬁ\
conécenos Promociones en Venta Contacto C; ade " Te by Grupisﬁs Area privaﬂa

Viviendas
Descubre nueslras ofertas y promociones de Pisos
y OF Icl NAs nuevos en Vitoria. Mas cerca de lo que fe imaginas.

Locales comerciales
Te ofrecemos los mejores locales en Vitoria con
amplias posibilidades.

Garajes
No pierdas tiempo. Acceso directo desde tu vivienda
al garaje

Oficinas
Tu espacio estratégico para alcanzar tus objetives
profesionales.

& Quieres Poner en marcha tu nuevo negocio ? jjj ENTRA 11! —

Contacta con nosotros Suscribete al newsletter Folleto de Urcourbasa

C/ General Alava 28 bajo, 01005, Vitoria-Gasteiz (Alava) Recibe las limas novedades de Pulse aqui para poder ver el folleto
. TIF - 945... ver teléfono ’J nuestras promociones. A de Urco Urbasa

Fax 945231 590

compare: [ © 1| M (G v & & Alis newsletier:

Inférmate: ()

Fuente: (www.urcourbasa.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

Urco&Urbasa, responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Sl
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.urcourbasa.com , no hace referencia a ninguna noticia

relevante relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.urcourbasa.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

J
4 lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
268




UNIVERSIDAD
POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creaciéon y gestion de contenidos 2.0,

www.urcourbasa.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.urcourbasa.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia mévil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora Urco&Urbasa, www.urcourbasa.com , no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores

sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora Urco&Urbasa, www.urcourbasa.com, no permite en ninguno de los apartados

de su website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en

general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, La promotora Urco&Urbasa www.urcourbasa.com esta

presente en Facebook y Twitter desde la pagina principal de su website, si bien , lejos de
hacerlo de un modo muy activo simplemente coloca un enlace a esta plataformas que sdlo
permite compartir el enlace con aqullas personas que consideres y que tengan facebook y

twitter para poder hacerles llegar la informacion de alguna promocidén en concreto.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Redes sociales
Unicamente se puede
(Facebook u Si 1 Si No
compartir el enlace
otras)
Redes de
Unicamente se puede
informacién Si 1 Si No
compartir el enlace
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Eumparr.r—:“ - j ﬂ I[EJ "5:"."-:5_?__

Facebook

http://www.urcourbasa.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=FACEBOOK

Twitter
http://www.urcourbasa.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=TWITTER
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PROMOTORA DE VIVIENDAS:

GRUPO ACS

FUENTE:

WWWwW.grupoacs.com

Mapa web - Directorio - - English

ACS

e ——y 3

Escriba texto Buscar Home
Conozca ACS
Areas de negocio
Accionistas e inversares
Gobierno corporative
Responsabilidad corporativa
Recursos humanos

Sala de prensa

Informe Anual 2011 Grupo ACS

Informe Anual yer mds

Junta General de Accionistas 2012
Junta General de Accionistas de 2 Seciedad celebrada en Madrid el diz
31 de mayo de 2012 i

Dow Jones
(. Sustainability Indexes

£ sido selecrionado como miembro del
Indice de 5 Dow Jones yer mds

¥ -0,07% / IBEX 25: 6.065,00 ¥ -0,41%

Hechos relevantes

2982 M

Descargar

Fuente: (www.grupoacs.com )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora ACS
responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Si
Galeria de
Si Varias No Si
fotografias
Video Si 1 No SI Video corporativo
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.grupoacs.com, hace referencia a diferentes noticias desde

su pestana "sala de prensa" donde aparece multitud de informacién relevante relacionada
con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes.

Existe un buscador por fechas: dia, mes y afio debido a la cantidad.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Noticia Si Varias No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

Mapa web - Directorio - - English

17:38h | Cotizacién ACS: 14,00 ¥ -3,55% | TBEX 35: 6.516,40 ¥ -0,54%

Escriba texto Buscar  Home = Sala de prensa » Noticias = Notas ds prensa

Conozca ACS
Notas de prensa

Accionistas & inversores + Biisqueda por fecha + Bisqueds por palabra
Gobierno corporativo Entreeldia 7 [¥] 2 [=] 2002 [=]v 11 [=] & [=] 2012 [=] Buscar Busear
Responsabilidad corporativa 99 notas encontradas

Recursos humanos

012 - El beneficio neto del Grupo ACS en el

- Sala de prensa

imestre de 2012 asciende 2 207

lones de euros, un 1,2% mas que en 2011

Resultados Gonsolidados La cifra de negocio del Grupa ACS en el primer trimestre de 2012 alcanza los 9,035 millones de euras, un 144,8% més que &l

de la deuda. - Mantiene su posicién como principal sccionista d

28/03/2012 - Marcelino Ferndndez Verdes, nusvo miembro del Comité Ejecutivo y Director General de Operaciones de Hochtief

€l Consejo de Administracién de Hochtief AG ha decidido hoy &l nombramiento e incorporacién de Marcelina Fernindez Verdes, al Comitd Ejecutivo (Vorsta..

€S cracid un 8,8% hasta los 951 millones...

14/11/2011 - £l beneficio neto del Grupo ACS a septiembre de 2011

- Tras la incorporacién de Hochtief desde junio de 2011, la cifra de negocias intemacional ya representa un 64,9% del total. - £l beneficio ordinari...

http://www.grupoacs.com/index.php/es/c/saladeprensa

El website de la promotora, www.grupoacs.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.grupoacs.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.grupoacs.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora ACS, www.grupoacs.com , no utiliza ningin tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pagina web.
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Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la autdonoma

portada dentro de una

web) Az
seccién de la

web

No No No No

Folksonomia

(Folksonomy)

No No No No

Marcadores
sociales (Social

bookmarking)

No No No No

La promotora ACS, www.grupoacs.com ,

Fuente: (Elaboracién propia)

no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.

Recurso

Personalizacion

Si/ No

Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la

portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.grupoacs.com no hace ningln uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.
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Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Otros comentarios

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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4.2.4.- PROMOTRA DE VIVIENDAS: URCASA

PROMOTORA DE VIVIENDAS: URCASA

FUENTE: WWW.urcasa.com

5 -
& 37 =
Creantos es:pacfbf que i l’fems de vida ) w
(
y i

Conécenos Promociones Contacto C. de " Te " Grupisos

En venta

Viviendas
Descubre nuestras ofertas y promociones en viviendas.
Mis cerca de lo que te imaginas

amplias posibilidades.

Garajes
No pierdas tiempo. Acceso directo desde tu vivienda al
garaje.

%.;
B [i

RESIDENCIAL BAHIA CENTER - (Terminada)
iii Utimas viviendas de 2 dormitorios !!!. Junto al El Corte Inglés.

Oficinas
Tu espacio estratégico para alcanzar tus objetivos
profesionales

'ﬁ' Locales comerciales
Te ofrecemos los mejores locales comerciales con
&

s & O
Contacta con nosotros Suscribete al newsletter
Ci Jesiis de Monasterio, 27 bajo, 39008 Santander (Cantabria) W, Recibe las Gltimas novedades de
TIf 1942 ver teléfono nuestras promociones.
o047 376 na0

Compare- ] € [ a8 G v/ &8

Alia newsletier: Inférmatz: @)

Fuente: (www.urcasa.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

Urcasa responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Sl
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.urcasa.com, no hace referencia a noticias relevantes

relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.urcasa.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la autdonoma

portada dentro de una

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.urcasa.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la

dentro de una auténoma

portada

web) .,
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.urcasa.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora URCASA, www.urcasa.com , no utiliza ningln tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pdagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora URCASA, www.urcasa.com , no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, La promotora URCASA, www.urcasa.com estd presente

en Facebook y Twitter desde la pagina principal de su website, si bien, lejos de hacerlo de un
modo muy activo simplemente coloca un enlace a esta plataformas que sélo permite
compartir el enlace con aqullas personas que consideres y que tengan facebook y twitter para

poder hacerles llegar la informacion de alguna promocién en concreto.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Redes sociales
Unicamente se puede
(Facebook u Si 1 Si No
compartir el enlace
otras)
Redes de
Unicamente se puede
informacién Si 1 Si No
compartir el enlace
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Eumparr.r—:“ - j ﬂ I[EJ "5:"."-:5_?__

Facebook

http://www.urcasa.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=FACEBOOK

Twitter
http://www.urcasa.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=TWITTER
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4.2.5.- PROMOTRA DE VIVIENDAS: REALIA

PROMOTORA DE VIVIENDAS: REALIA

FUENTE:

www.realia.es

REALIA 00233 45 33

L)
A

REALIA

Un gran grupo

inmobiliario
participado por
FCC y Bankia

W\‘

2!
corporativo producto cotizacién
01/06/12 17:38

T

INFORMACION GEHERAL OFICIHAS Y CENTROS COMERCIALES 0.53 Moomo 057,
AREAS DE NEGOCIO VENTA DE VIVIENDAS ¥ LOCALES - * Winimo 0.50
PRENSA

ACCIONISTAS E INVERSORES

Destacados ultimas noticias
OUTLET [N
REALIA
g&?ﬂﬁi&_ﬂﬁ{%ﬂggﬁs ¥ dunta General Accinistas...{nfo) Mapa | Textos Legales

Fuente: (www.realia.es)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

REALIA, responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
El website de la promotora, www.realia.es, hace referencia a diferentes noticias desde su
pestafia " prensa" donde aparece multitud de informacién relevante relacionadas con el

sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia Si Varias No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

A 902 3345 33
REALIA
td ganas \

AT rr——

Prensa Notas de Prensa

Notas de Prensa REALIA, 562012
Campafia de Publicidad Presentacion del Presidente en la JGA 2012

Ferias.
Contacto o Ver Archivo

REALIA, 31/52012
Realia reduce su deuda de promocion en 20 millones

O Ver Archivo

REALIA, 9/5/2012
REALIA ingresa 52,9 Millones con un Ebitda de 31,9

o Ver Archivo

" REALIA, 27722012
Realia ingresa 260 millones en 2011 y con un Ebitda de 1654 millones, un 12% mas

o Ver Archivo

REALIA, 161212012
SIIC de Paris muttiplica su beneficio por cuatro

O Ver Archivo

http://www.realia.es/Corporativo/NotasPrensa.asp?ldMenu=31&IdPadre=9&Nivel=1&Img=Co

rporativo 3.jpg&Menu orden=1

El website de la promotora, www.realia.es no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,
www.realia.es no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
285




2 UNIVERSIDAD
”@ POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.realia.es no hace uso de estas herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora REALIA, www.realia.es, no utiliza ningln tipo de marcadores sociales o etiquetas

en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)
La promotora REALIA, www.realia.es, no permite en ninguno de los apartados de su website

la participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, www.realia.es no hace ningln uso de ellos para
comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.
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Recurso

Redes sociales

& UNIVERSIDAD
| POLITECNICA
DE VALENCIA

Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Otros comentarios

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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PROMOTORA DE VIVIENDAS:

URPASA

FUENTE:

wWww.urpasa.com

esta en: home cal

HURPASA

Tﬁoﬂenfa? que M@imﬁ

Condcenos Promociones Contacto c de hi| "Te

EDIFICIO RONCESVALLES — {Comienzo Inmediato) J
Viviendas de 1, 2 y 3 dormitorios, estas viviendas son UNICAS POR SU UBICACION Y DISENO,

de la Avda. Roncesvalles con Paufino Caballero, lugar privilegiado en el mismo
centro de la ciudad

e 2 0 o & s o

Contacta con nosotros
I Amaya N°5 bajo, 31002 Pamplona (Mavarra)
THf 943 ver teléfono

En venta

Viviendas
Descubre nuestras ofertas y promociones en viviendas.
Mas cerca de lo que te imaginas.

Viviendas VPO / Viviendas VPT

Locales comerciales
Te ofrecemos los mejores locales comerciales con
amplias posibilidades.

Garajes
No pierdas tiempo. Acceso directo desde tu vivienda al
garaje

Oficinas
Tu espacio estratégico para alcanzar fus objetivos
profesionales.

Suscribete al newsletter
Recibe las (limas novedades de
nuestras promociones.

compari= i © 1 u® (G w1 & A

Alta newsletier:

Informate: i)

Fuente: (www.urpasa.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

URPASA, responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Sl
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.urpasa.com, no hace referencia a ninguna noticia relevante

relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.urpasa.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.urpasa.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.urpasa.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora URPASA, www.urpasa.com , no utiliza ningln tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pdagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora URPASA, www.urpasa.com, no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, La promotora URPASA, www.urpasa.com estd presente

en Facebook y Twitter desde la pagina principal de su website, si bien, lejos de hacerlo de un
modo muy activo simplemente coloca un enlace a esta plataformas que sélo permite
compartir el enlace con aqullas personas que consideres y que tengan facebook y twitter para

poder hacerles llegar la informacion de alguna promocién en concreto.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Redes sociales
Unicamente se puede
(Facebook u Si 1 Si No
compartir el enlace
otras)
Redes de
Unicamente se puede
informacién Si 1 Si No
compartir el enlace
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Eumparr.r—:“ - j ﬂ I[EJ "5:"."-:5_?__

Facebook

http://www.urpasa.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=FACEBOOK

Twitter
http://www.urpasa.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=TWITTER
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4.2.7.- PROMOTORA DE VIVIENDAS: SALVADOR VILA

PROMOTORA DE VIVIENDAS:

SALVADOR VILA

FUENTE:

www.salvadorvila.com

va
Gran Via Fernando El Catdlico
ne43

Residencial
Fernando Ei Catdlice

Liaves en mano

EMPRESA VENTAS ALQUILERES { OBRAS FUTURAS | INDUSTRIAL CONTACTO
ULTIMA OBRA P 10CiO| p
i
e JTT—
TS Miskata ¢ que necesita llamando al
John Lennonne 2y 4 y 96 = 351 46 46

96 351 46 46+ &
©/ ksabel La Catélica, n* 2 / 45004 Valencia

info@satvadorvita.com .

ificio Buenos Aires I1

g Valenda
C. Arg. Sequra Lago n® 28
s _
Laves

ATt

PREMID INTERNACIONAL A LA CALIDAD

. T=wmmmmmm | Alboraya
C. Lepanto n° 31
quina Paseo Aragén

ificio Aragén

yes en mano

Fuente: ( www.salvadorvila.com )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

SALVADOR VILA, responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.salvadorvila.com , no hace referencia a ninguna noticia

relevante relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.salvadorvila.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.salvadorvila.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.salvadorvila.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora SALVADOR VILA, www.salvadorvila.com , no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora SALVADOR VILA, www.salvadorvila.com no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.
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Personalizacion
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Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.salvadorvila.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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4.2.8.- PROMOTRA DE VIVIENDAS: PROMOTORA VIZCAINA

PROMOTORA DE VIVIENDAS: PROMOTORA VIZCAINA

FUENTE: www.promotoravizcaina.com

- gl

- Cuettn e Coinl g A
‘
y 4

Conécenos Promociones Contacto C. de " Te " Grupisos

~

Viviendas
Descubre nuestras ofertas y promaociones en
viviendas. Mas cerca de lo que te imaginas.

Locales comerciales
Te ofrecemos los mejores locales comerciales con
amplias posibilidades

Garajes
No pierdas tiempo. Acceso directo desde tu vivienda
al garaje.

Oficinas
Tu espacio estratégico para alcanzar tus objefivos
profesionales.

EDIFICIO ERREKAGANE (MIRABALLES) — (Comienzo Inmediato)
Ahora si puedes vivien el centio de Miraballes |

e O o o & & o & s o

Contacta con nosotros Suscribete al newsletter Folleto de
r PL Indautxu 1 bajo, 48011, Bilbao (Vizcaya) ~/ Recibe Ias (iltimas novedades de promotoravizcaina
IiF-944. "ﬁ',';f'“““ nuesiras promociones o Pulse agui para poder ver &l folleto
compsri=: i [51]uf® (Gl ¥7 & 8 Ala newsletier: Inrmate: (@)

Fuente: (www.promotoravizcaina.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

VIZCAINA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Sl
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.promotoravizcaina.com , no hace referencia a ninguna

noticia relevante relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés

para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.promotoravizcaina.com no incorpora ninguna de las

principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.promotoravizcaina.com no utiliza ningin tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.promotoravizcaina.com no hace uso de

estas herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora VIZCAINA, www.promotoravizcaina.com , no utiliza ningin tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora VIZCAINA, www.promotoravizcaina.com , no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, La promotora VIZCAINA, www.promotoravizcaina.com

estd presente en Facebook y Twitter desde la pagina principal de su website, si bien, lejos de
hacerlo de un modo muy activo simplemente coloca un enlace a esta plataformas que sdlo
permite compartir el enlace con aquellas personas que consideres y que tengan facebook y

twitter para poder hacerles llegar la informacion de alguna promocidén en concreto.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Redes sociales
Unicamente se puede
(Facebook u Si 1 Si No
compartir el enlace
otras)
Redes de
Unicamente se puede
informacién Si 1 Si No
compartir el enlace
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Eumparr.r—:“ - j ﬂ I[EJ "5:"."-:5_?__

Facebook

http://www.promotoravizcaina.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=FACEBOOK

Twitter
http://www.promotoravizcaina.com/modulos/dmlocalizacion/compartir/comparte.asp?r=TWITTER
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PROMOTORA DE VIVIENDAS:

EDIVAL

FUENTE:

www.edival.es

{é edival

IvindDs rasponsables

inicio  quienes somos  promociones en venta  localesenventa plazasde garaje  ftrasteros  proximas promociones  gestion del suelo  comtacto

basqueda
E por listado

Provincia

Seleccione la provincia [=]
E ¢ Libre 0 VPO?

Ambas. [=]
n ¢ Qué tipo de inmueble?

Cualquier fipo

a £Con cuantas habitaciones?

Cualguier nimero =

S encontrar

Si lo prefieres te atenderemos a través
del teléfono 963 91 83 00

contactar b

ENCUENTRA VIVIENDA EN...

Si buscas VPO... i
derechoaunavivienda.com
o | S 4

Enira y accede a foda nuestra oferta de
Wiviendas de Proteccion Oficial. Encuenira el
hogar que buscas. jAdelante!

Valencia Alicante Castellon Murcia

& ver mas

Si buscas local...
encuentralocal.com
Enira y accede a foda |a oferta de locales '
que Edival liene para fi

VISITA
é”é edival

GESTIGN INMOBILIARIA

Encuenira viviendas, locales en

Fuente: (www.edival.es)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora

EDIVAL, responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias Si Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias Si Varias Si Sl
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
El website de la promotora, www.edival.es, no hace referencia a ninguna noticia relevante
relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Iy
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
El website de la promotora, www.edival.es no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacién a la incorporacion de plataformas de creacién y gestién de videoblogs contenidos
2.0, www.edival.es utiliza herramientas como los weblogs, photoblogs y videoblogs que

actualizan relativamente sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Weblogs Si 1 Si No
Photoblogs Si 1 Si No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Si No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
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EDIVAL 2.0
n canal FACEBOOK

canal YOUTUBE
fr canal FLICKR
| { canal TWITTER

Blog Edival

Weblog

El weblogs se encuentra actualmente fuera de servicio.

ol 2 nitp://blog.edival.es/ = pises en venta envalencia | pis.. | = Intemet Explorer no puede .. %

Q Internet Explorer no puede mostrar la pagina web

Puede intentar lo siguiente:

(i i de conexion |

@ Masinformacién

http://blog.edival.es/
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Photoblog
fl' k 8 Mo has iniciada sesién  Iniciar sesin  Ayuda
Ic r de YAEIOO!
Inicio La visita Crear cuenta Explorar Subir fotos Buscar
6’;‘- Galeria de Edival Viviendas Responsables Presentacin L1 | | b )3 | Compartr -
Albumes  Expos Etiquetas Personas Archivos Favoritas  Perfil 4

Residencial Ribera del
Turia
6 fotos

49 vistas

Mirador del Jardi

Residencial Ribera del Turia.
Paiporta (Valencia)

Residencial Ribera del Turia te ofrece las
mejores calidades y todas las comodidades
aun precio

Residencial Ribera del Turia.
Paiporta (Valencia)

Residencial Ribera del Turia te offece las
mejores calidades y todas las comodidades
aun precio

@ © Todos los derechos reservados ]
Cargada el 31 de mar, 2010
0 comentarios

Todos los derechos reservados
Terrazas al Mar de

Oropesa

Cargada el 31 de mar, 2010
0 comentarios

Residencial Terramar

‘ http://www.%lirckr.co‘m/photos/edivaIviviendas

La pagina también permite acceder a una serie de galerias en flickr donde aparecen sus
principales promociones.

Una vez entras en una de estas galerias, accedes a una breve explicacion de la promocion vy las
viviendas y a una serie de fotografias de la misma.

Desde ellas, y pinchando en el icono de RSS entras en una relacidon de noticias relativas a la
promocién, especialmente de caracter publicitario sobre sus caracteristicas. Esta herramienta

contiene un buscador por categorias que permite el filtrado rapido de informacion.
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Videoblog

9%  Endirecto: Bruce Springsteen and The E Street Band y James desde Rock in Rio Lisboa.

You Tuhe Q Explorar ~ Peliculas ~ Subir video Crear cuenta  Iniciar sesion

@ww Edival Viviendas Responsables

de edivalviviendas

Feed Videos Buscar en el canal

2 Informacion de Edival Viviendas
LETE  Coment:
omentanes Responsables

Edival - Urbanizacién Real Boulevard

(Espinardo - Murcia) & edival.es/
Urba
1177 reproducciones .
de edivalviviendas
I edivaiviviendas ha subido videos. iy
Aciividad mas reciente 200372010
Fecha 08/02/2010
Edival - Urbanizacién La Gran Manzana hace 2 aos
(Valencia) Edad 33
Lat an Manzana, vivier SR n Pais Ealia
nizacior nza e

gl
308 reproducciones

I edivalviviendas ha subido videos.

Edival - Terrazas al mar de Oropesa (Castellén -

638 reproducciones

I8 edwaviviendas ha subido videos.

e o

http://www.youtube.com/edivalviviendas

Desde el enlace a Youtube puedes acceder directamente a un canal en la plataforma donde
aparecen diferentes videos de aproximadamente 1 minutos donde se ven las promociones
realizadas mientras un narrador te explica las principales caracteristicas del producto ofrecido.
Los videos que aparecen se colgaron en 2010.

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.edival.es no hace uso de estas herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Desde Flickr puedes
Lectores RSS Si Varios No No acceder a esta

herramienta.

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)
Permite acceder a la herramienta RSS desde las galerias de Flickr.
Esta herramienta contiene un buscador por categorias que permite el filtrado rdpido de

informacion.

J
“ lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
309




UNIVERSIDAD
POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

La promotora EDIVAL, www.edival.es , no utiliza ningun tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora EDIVAL, www.edival.es , no permite en ninguno de los apartados de su website

la participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, La promotora EDIVAL, www.edival.es estd presente en

Facebook y Twitter desde la pagina principal de su website.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
Enlace directo a la pdgina de Facebook donde ademas de los datos de contacto y presentar
8.927 "me gusta" en el momento de la impresidn de pantalla, presenta una amplia galeria de
promociones con fotografias, datos y precio. Aprovecha esta plataforma para ofrecer "la
oportunidad de la semana" con un enlace que te manda directamente a un website desde
donde puedes ver todos los datos de la promocién y solicitar informacion adicional tanto
mediante cuestionario on-line como por teléfono.
La plataforma permite un didlogo abierto en cada una de las promociones ofertadas, donde la

gente va dejando opiniones, preguntas o comentarios.

Facebook

facebook Buscar M Jorge Buscaramigos Inido +

Anuncios Ver todos

Calvin Klein Underwear
= 0 Hazte fan nuestro v dale a
B né "Me gusta® para ganar
'-"’I',”‘:‘” | tickets para Sonar 2012

e

Y Me gusta - A Kiko Pintado Bea le gusta esto.

BULLDOG Gin

S = Unete a BULLDOG Gin en
—l— Facebook y descubre
Taln= premios exclusivos,

BULLDOG  deiiosss recets y recibe
NDON DRY GIN  invitaciones a eventos y
fiestas.

& Me gusta - A Franky Cuevas le gusta esto.

VALENCIA CUINA OBERTA
Valendia Restaurant Week.

Edival Viviendas responsables

A8.928 personas les gusta esta pagina - 4 personas estan hablando sobre
esto * 14 personas han estado aqui

Del 1 al 10 de junio. 71
S Restaurantes de lujo a
precios fijos.

OBERTA

@ Inmebiliaria & Me gusta - A 10.782 personas les gusta esto.
9 Edificio Edival. Avda. Alfahuir 45, Valencia, Es. ValenciaWaléncia
. 963918300 ] #78.928 < Suiels | Abora
Torrent
- Y D

Informacién Fatos Me gusta Mapa Tnvitar Amigos

Edival Viviendas responsables ha compartido un enlace. Recomendaciones Ver todos
31 de mayo @

Escribe una recomendacidn...

https://www.facebook.com/photo. php?fhid:lﬂliﬂélﬂ?BBEDd?Tﬁ&sﬂ:a 10i50520733739776 433948.2... ] - Marta Edival L# Chat (5)

https://www.facebook.com/edivalviviendas
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, la empresa vuelve a presentar algunas de sus promociones con los
datos basicos, debido al condicionante en cuanto a nimero de caracteres que esta plataforma
permite.
Ademas de presentar la oferta, inserta noticias relativas a promociones concretas, facilitando
informacidn al cliente sobre futuras reuniones, visitas a los pisos ejecutados,...
Adjunta fotografias en alguna de ellas y facilita noticias relacionadas con el sector y facilitadas
por diferentes medios (El Pais, la Diputacion, etc,...)
331 Tweets
119 Following

163 Followers

Ewittery® £Tie ita? Iniciar sesion

Edival Viviendas » Sequir

edivalviviendas 326 TwesTs
117 siGuENDO

157 secuinomss
Valenci: a  http:liwww edival es/

Sigue a Edival Viviendas Tweets

Edival Viviendas cdivalvivienda 31 de maye
6’ En Edival se Avanza: Urbe ofrece viviendas en venta con descuentos
de hasta el 53 % del precio | Autocasion.com
autocasion com/actualidad/not. .

Abrir

Registrate Edival Viviendas vi er 31 de mayo

Urbe y Ia Feria del Vehiculo de Ocasion cieran sus puenas con un
balance positivo para los expositores: bit ly/LhP8nY

Tweets > Abrir

Bre Edival Viviendas alviviendas 31 de mayo

Seguidores OPC_)RTUNEDAD DE LASEMANA. todo esto desde 110.000€ en
Espinardo facebook.com/edivalviviendas

Favoritos Abrir

Listas f= Edival Viviendas edvalivenda 30 de mayo

. 6’ OPORTUNIDAD DE LA SEMANA: desde 110.000€ en REAL
Imagenes recientes BOULEVARD en Espinardo Murcia meproenval.com/21/viviendas-e..

FL. Abrie
] Edival Viviendas ivienda 20 de mayo
I En Espinardo (Murcia) 110.000€ VIVIENDA + GARAJE + TRASTERO

(iya no incluida) com

http://twitter.com/#!/edivalviviendas

!
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PROMOTORA DE VIVIENDAS: EDIFESA

FUENTE: www.edifesa.com

EMPRESA

+CONGCENOS

PROYECTOS

+EDIFICACION RESIDENCIAL
+EDIFICACION NO RESIDENCIAL
+ REHABILITACION

+ OBHRA GIVIL

Fuente: (www.edifesa.com )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la promotora
EDIFESA, que también realiza las funciones de constructora, responde a las siguientes

caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Varios No Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video Si 1 No Si
Infografias Si Varias No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.edifesa.com, no hace referencia a ninguna noticia

relevante relacionada con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.edifesa.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la autdonoma

portada dentro de una

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No
Fuente: (Elaboracién propia)
Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.edifesa.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso

Si/ No

Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la

portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

En cuanto a

herramientas.

Fuente: (Elaboracién propia)

la aparicion de contenidos 2.0, www.edifesa.com no hace uso de estas
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora EDIFESA, www.edifesa.com , no utiliza ningln tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La promotora EDIFESA, www.edifesa.com ,no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.edifesa.com no hace ningin uso de ellos para
comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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4.3.- TABLA RESUMEN DE DATOS

Como veiamos anteriormente en el apartado destinado a estudios de arquitectura, a
continuacién se presentan las tablas resumen del andlisis pormenorizado de las paginas web
corporativas de las promotoras de edificios estudiadas.

Para una mejor comprension de las mismas, la informacién extraida se ha distribuido

en 9 grandes grupos:

e Tipologia de atributos informativos en cada web

Este apartado esta destinado al analisis que podemos hacer tomando como punto
de partida el primer acceso realizado a la web estudiada.

Se toman datos relativos a la presencia de textos y fotografias asi como de la
importancia que tienen en pantalla cada una de ellas.

Se pretenden extraer también en esta primera parte del estudio cual es el
porcentaje de empresas que dan un paso mas en el aprovechamiento de recursos
2.0 y colocan enlaces a otras web, informacién relevante o videos bien de

produccion propia o bien de interés para el usuario.

e Tipologia de mensaje y contenidos predominantes
Apartado destinado a observar que webs fomentan la presencia de noticias, de
indole corporativa o relativa al sector, con el objeto de mantener al usuario
interesado en el dia a dia de la empresa o por motivos meramente sujetos a una
busqueda de informacidn especializada. El posible interés despertado sera una de

los criterios de uso en que se fundamente la pretendida fidelizacion del cliente.

e Herramientas dialdgicas
Este grupo basa su interés en la aparicion en los sites de foros, chats o encuestas
gue permitan la comunicacién bidireccional entre la empresa y el usuario. Este
apartado es de enorme importancia porque permite conocer la opinién de los
usuarios acerca de un determinado tema o producto, facilitando encuestas de

opinidn con gran nimero de participantes y a un coste minimo.
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Al mismo tiempo, permite resolver las posibles cuestiones comunes de un nimero
determinado de usuarios con una Unica respuesta general en lugar de multitud

de contestaciones personalizadas.

Plataformas de creacidn y gestion de contenidos 2.0

Con este grupo quedara patente el posible uso que de las multiples herramientas
basadas en los blogs, hacen las distintas empresas. Este tipo de recurso, como se
ha visto anteriormente en el marco tedrico, requerird de una gran dedicacién en
tiempo y disponer de gran cantidad de recursos tanto textuales como visuales que
permitan actualizar periddicamente los distintos tipos de blogs. Sera por tanto
interesante ver cual es a nivel porcentual la cantidad de empresas dispuestas a

asumir este reto.

Contenidos 2.0

En esta familia se deberan extraer datos relativos a comunicacién transversal entre
plataformas, viendo si las empresas analizadas se aprovechan de los contenidos
gue puedan serles de interés y que estén expuestos en otros sites a los que
pueden tener acceso directo.

En otro sentido se busca cual es la utilizacién de herramientas para realizar
trabajos, compartir datos o informacion a través de los contenidos dispuestos en la

red.

Metacontenidos

De gran relevancia en la actualidad, debido a la gran presencia de empresas que
ofrecen productos similares a los nuestros, resultan interesante conocer que parte
del cuerpo analizado consolida su presencia en la web 2.0 con marcadores sociales
o etiquetas que les permitan destacar en la red cuando un usuario interesado en el

producto pone en marcha los motores de busqueda que tien ea su alcance.

Participacion directa de usuarios
Como recurso paralelo a las herramientas dialégicas, se pretende cuantificar el
numero de empresas que, sobre temas previamente propuestos, dan voz y "voto"

a los usuarios.
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e Otros servicios 2.0
Las columnas de este grupo informan sobre la utilizacién de las plataformas
sociales mas extendidas: : Facebook, Twitter y Linkedin.
Serd preciso cuantificar cuantas son las empresas que se apoyan en este espacio
paralelo a la web corporativa como modo de mantener el interés por los

productos ofertados (proyectos o bienes inmuebles).

e Acceso Directo
En este apartado se ha observado si el site analizado contiene en su pagina de

inicio el icono de acceso directo a las plataformas antes resefiadas.
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e Vibologiade atrbutos informatives en cadaweb T T Tipologias de mensaje / contenidos predominantes
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Plataformas de creacidn y gestion de contenidos 2.0
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4.4.- BALANCE GENERAL DE LA PRESENCIA DE LA WEB 2.0 EN LOS
PRINCIPALES PROMOTORAS DE INMUEBLES DE ESPANA.

Debido al objetivo ultimo de estas empresas (maximizar las ventas de inmuebles) y siendo el
modo de impacto mds directo de la informacién, todas ellas (90%) incorporan fotografias y
textos explicativos desde el primer momento.

Son pocas todavia, apenas un 20%, los que utilizan la presentacidon de contenidos de
noticias, y en su mayoria sin mencién alguna a informacidn de interés general al margen de la
gestion de producto propio .

Apenas un 10% utiliza recursos destinados a presentar galerias de fotografias.

Ninguna de los 10 promotoras inmobiliarias (0%), utiliza herramientas dialdgicas en su
pagina profesional. No existen foros o chats que permitan la produccién de opiniones o
sugerencias de un modo directo por parte de sus clientes. En idéntico porcentaje (0%),
presentan la opcién a encuestas sobre temas de interés para el cliente y que permitirian
recabar informacidn rapida sobre preferencias u opiniones de los usuarios y clientes.

Apenas un 10% de los analizados utilizan plataformas para la gestién de contenidos,
weblogs y photoblogs.

El 10% de las promotoras analizados tiene algln tipo de presencia en Videoblogs (Youtube,..).
Siendo muy poca su presencia en este tipo de plataforma

Tras el analisis, observamos que ninguna de las promotoras utiliza la sindicacion de
contenidos bajo el formato RSS para acceder a fuentes de informacién (feeds) publicadas en
otros portales y que quedarain integradas en la plataforma propia.

Su presencia en Facebook es del 50%, al igual que en Twitter, muestra el creciente

interés por las plataformas con mayor nimero de usuarios.
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GRAFICA ANALISIS RECURSOS WEB 2.0 (Promotoras)
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Figura 20: Andlisis recursos web 2.0 utilizados por promotoras de edificios
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RECURSOS ——> FOTOGRAFIAY TEXTO
PRMOTORAS : MAS UTILIZADOS
C——> FACEBOOK -TWITTER
INMUEBLES
m===)> PROPUESTAS m==) NOTICIAS DE ACTUALIDAD

COMPLEMENTARIAS mmm) FACEBOOK MAS DINAMICO

E==) ENCUESTAS

‘ TWITTER MAS DINAMICO

Figura 21: Recursos Utilizados - Recursos adicionales propuestos para las promotoras de
inmuebles (Elaboracidn propia)
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Parte 5

LA WEB 2.0 EN LAS EMPRESAS INMOBILIARIAS :
APROXIMACION DIAGNOSTICA
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5.1.- INTRODUCCION: UN ANALISIS DE LAS EMPRESAS
INMOBILIARIAS ESPANOLAS MAS DESTACADAS.

A continuacién, se recogen los resultados del analisis a 14 sitios web correspondientes
a Empresas inmobiliarias de reconocido prestigio. Se ha desarrollado una investigacién desde
una perspectiva metodoldgica que auna variables cuantitativas y cualitativas. De este modo, se
analiza cada plataforma on-line a partir de la tabla de analisis disefiada en el marco de la
investigacion, y al mismo tiempo, se han afiadido comentarios de naturaleza cualitativa que
contribuyen a reforzar los porcentajes obtenidos. Al final del capitulo se presenta las tablas y

graficas de resultados junto a un comentario de las mismas.
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5.2.- ANALISIS EMPRESAS INMOBILIARIAS
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5.2.1.- EMPRESA INMOBILIARIA: GESINCO

EMPRESA INMOBILIARIA: GESINCO

FUENTE: www.gesinco.es

= e

EREERTIE Desgravacion de vivienda en la Comunidad Valencizna.

- Ventas - - -
Mapa de zonas Bienvenidos a Gesinco
- Alguileres
El GRUPO INMOBILIARIO GESINCO, les da la
=[amEEEE: bienvenida a nuestra catdlogo de propiedades en la
5 que podré consultar toda nuestra oferta de
inmuebles.
- Alertas
— Sino encuentra lo que busca, no se preocupe,
- Noticias

suscribase 3 las "ALERTAS" y serd informado
of i puntualmente de cualquier inmueble que demos de
“Quiere vender alta y reuna los requisitos que usted solicta.

i PREFERENCIAS

Esperamos que navegue de una forma rapida y
sencila...

Historial de productos
seleccionados

Sin elementos

User:

Piso Villa-chalet | | Adosado-Bunga
104.000 € 305.000 € 399.500 € 99.000 €

Pass:

Recordar contrasefia.
 PROMOCIONES DESTACADAS
‘

MIRAMAR (LA SAFOR) EDIFICIO LA GARROTA
VILLENA (ALTO VINALOPG / L'ALT VINALOPG) EDIFICIO EL COPO

Fuente: (http://www.gesinco.es)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

GESINCO responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto Si Varios Si Si
Fotografias Si Varias Si Si
Galeria de
SI Pocas Si Si
fotografias
Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.gesinco.es, hace referencia a algunas noticias desde su

pestafia " noticias " donde aparece informacién sobre tributaciones especiales,
desgravaciones etc... relacionadas con el sector al que se dedica y que pueden resultar de

interés para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia Si 2 No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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=it =)
OPIEDAD
- Ventas
. Alquileres. 28/01/2011 19:30:29
- Promociones » Desgravacién de vivienda en la Comunidad Valenciana
ERVICIO 28/01/2011 19:22:11

 lertas > Tributos viviends IRPF 2011

- Noticias

- éQuiere vender?

Historial de productos ‘Gandia | Canals | Ontinyent | Villena | Xativa
ey 2012 GESINCO | Poltica de Privcidad

Restablecer [ info. |
User:
Pass:

[F] Recordar contrasefia.

http://www.gesinco.es/noticias.asp

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

El website de la inmobiliaria, www.gesinco.es aunque no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas, permite solicitar al usuario

informacién adicional sobre el producto en el que estd interesado. Ademas permite acceder a

un buscador de viviendas.

Recurso

Si/ No

Numero Presencia en Presencia Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccién de la

Otros comentarios

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No
Otros Posibilidad de solicitar
Si 1 No Si
(Especificar) informacion adicional
Otros Si 1 No Si Buscador para viviendas

Fuente: (Elaboracién propia)
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3

e

domingo, 03 de junio de 2012

i PROPIEDADES

- Ventas

PGS Si desea informacién adicional, le rogamos rellene el formulario y lo envie. Les atenderemos a la
- Promaociones mayor brevedad posible. Gracias por conflar en GESINCO.

o SELECCIONE OFICINA (opcionai)

= Noticias Canals Gandia Ontinyent Villena

- éQuiere vender? o

¥ PREFERENCIAS

DATOS PERSONALES

Historial de productos

Nombre: Direccion:
Poblacidn: CP:
Provindia: Fais:
Usert E-Mail: Teléfono:
Pass:
Recordar contrasefia. COMENTARIOS

10 2
http://www.gesinco.es/cantacto.asp -

http://www.gesinco.es/contacto.asp

domingo, 03 de junio de 2012

- Ventas = . c
i Mapa de zonas ;JBwﬂuemdﬂs a Gesinco
- Alquileres
- El GRUPO INMOBILIARIO GESINCO, les da la
 Promociones Tipo x| [ Construccién [] | bienvenida a nuestro catilogo de propiedades en la
pp——— Provincia <1 Poblacien [=] | aue podra consuitar toda nuestra oferta de
oo e inmuebles.
s ormitorios ~] | Precio ~
: Sino encuentra lo que busca, no se preocupe,
- Noticias. suscribase a las "ALERTAS" y sera informado
. eQuiere vender? de cuslquier inmusble que demos de
JE— alta y reuna los requisitos que usted solicita.
Buscar por referendia
Esperamos que navegue de una forma répida y
Historial de productos sendilla...

seleccionados

Sin elementos
Restoblecer | info. |

User:

- Adesado-Bunga Adosado-Bunga Piso
e Consultar 200.000 € 120.000 € 99.000 € 104,000 €

Recordar contrasefia.

i PROMOCIONES DESTACADAS

VILLENA (ALTO VINALOPG / L'ALT VINALOPG) EDIFICIO EL COPO

‘ MIRAMAR (LA SAFOR) EDIFICIO LA GARROTA ‘

http://www.gesinco.es/default.asp

Con relacidn a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestion de contenidos 2.0,

www.gesinco.es no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web)

seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.gesinco.es no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccién de la

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria GESINCO, www.gesinco.es , no utiliza ningun tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pdagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web)

seccién de la

web

Etiquetas o

No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria GESINCO, www.gesinco.es , no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccion de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
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En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.gesinco.es no hace ningln uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web)

seccién de la

web

Redes sociales

(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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5.2.2.- EMPRESA INMOBILIARIA: HEAD REAL STATE

EMPRESA INMOBILIARIA: HEAD REAL STATE

FUENTE: www.headrealstate.com

- Your professional real estate agent for the Costa Blanca and Costa Calida -

Properties - Mortgages - Investments

: L
j [' f [” Marc Slock +34 660 673 474
= . B— Arno Rovers +34 620 744755
= Antonio Martinez +34 666 769 791

Colin Edwards +34 627 018 163
Efrosinia Dovermann +34 691 808 393

Henri Dovermann +34 647 688 015

55 or +34 965 704 113
realestate_com

Fuente: ( www.hedrealestate.com )

/
4 |Escuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
337



2 UNIVERSIDAD
POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

HEADREAL STATE responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias Si Gran cantidad No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces Si Algunos No Si
Fuente: (Elaboracién propia)
Enlaces

% HOME SEARCH - ZOEKMACHINE ) T APARTMENTS - BUNGALOWS - PISOS ) <'{_HOUSES, SMALL VILLA'S - CASAS, CHALETS ) <{ LARGE VILLA'S - CHALETS DE LUJO ) <{ INVESTMENTS - ABSOLUTE BARGAINS )

4 COUNTRY HOUSES - FINCAS ) <{7 NEW BUILDS - OBRA NUEVA ) <] RENTALS ) </ BANK OWNED PROPERTIES ) </{ VILLAMARTIN HOTEL ) {3 Home Evaluation ) 4 Company - Contact ) < Heaswwumocrs Wonarum )

5 1CEBAR S8 LAMATA ) 4 testsearch ) <{ Svensk Information )

Usefull links about the Costa Blanca Google
l“‘ o . J AdChoices [>
WSB-lnlamulmn
-l
Gsm : 0032 / 479.09.09.09 Lll never speak
DILBEEK-NINOVE HED International: Spanish | e
Ukraine / Russia to think. Until |
Netherlands and Belgium www.wsb-group.be discaver this
England i I spsnish com
Villamartin hetel or |
ohp Book Rooms in
Money Ti Madrid
Money Corp com The Unique
Currencies Direct Iternative To
Hotels. Madrid
Costa Blanca and abroad: Raoms From
Transavia Http://www. transavia.com s ArEng comiges
Air Berlin airberlin.com
Virgin Express m
Tberia Jobs in Spain
Vueing Search the career
senice for
Jet only .

in
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El website de la inmobiliaria, www.headrealstate.com , no hace referencia a noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.headrealstate.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia

Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web) oz
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.headrealstate.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.headrealstate.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia mévil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria HEADREAL STATE, www.headrealstate.com ,no utiliza ningun tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria HEADREAL STATE, www.headrealstate.com , no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.headrealstate.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.
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Redes sociales
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Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Otros comentarios

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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5.2.3.- EMPRESA INMOBILIARIA: TUCASA

EMPRESA INMOBILIARIA:

TUCASA

FUENTE:

www.tucasa.com

Publicar anuncio gratis | Noticias inmobiliarias

Acceso Zona Privada | Contactar | Ayuda

tucasa.com

Gestién: Tipo: Provincia: Precio: ... hasta
Compra-Venta v Vivienda v AcCorufia v Desde v Hasta ~
Metros: ... hasta Buscar:

Alava A Corufia Albacete
Alicante Almeria Asturias TSEGUIMOS
Avila Badajoz Baleares REBAJANDO
Barcelona Burgos Cdceres LOS PRECIOS!
Cadiz Cantabria Castelldn
Ceuta Ciudad Real Cérdoba
Cuenca Girana Granada
Guadalajara Guiptizcoa Huelva
HuesuaJ Jaé: La Rioja YINIEND S DESDE
Las Palmas Ledn Lleida
Lugo Madrid Malaga
Melilla Murcia Navarra
Ourense Palencia Pontevedra
8.C Tenerife ~ Salamanca Segovia
Sevilla Soria Tarragona & Santander
Teruel Toledo Valencia
Valladolid Vizcaya Zamora
Zaragoza

Anuncios Gratis foa 04

s a‘f‘%”' VIVIENDAS DESDE
Bublicidad Para Que S

TRl < Suntander W02 Clllcing MENOS DE

AdWords

Fuente: (www.tucasa.com)

J
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

TUCASA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias No No No No

Galeria de
No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.tucasa.com , no hace referencia a noticias relevantes

relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.tucasa.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.tucasa.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.tucasa.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria TUCASA, www.tucasa.com , no utiliza ningun tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pdagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria TUCASA, www.tucasa.com , no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria TUCASA, www.tucasa.com estd presente

en Facebook y Twitter desde la pagina principal de su website, permitiendo una participacién
muy condicionada en ambas: dar un “like” o “me gusta” en su pagina de facebook y publicar

un Unico tweet por entrada y por cada promocién publicitada.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Redes sociales
Solo permite hacer click
(Facebook u Si No Si No
en “me gusta”
otras)
Redes de
Solo permite publicar un
informacion Si No Si No
Tweet
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

EiMe gusta 4 |3 Tweet 132
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Publicar anuncio gratis | Noticias inmabiliarias

tucasa.com

Gestién: Tipo:
Compra-Venta ~  Vivienda ~ AC
Metros: ..hasta  Buscar:

Desde ~+ Hasta ~

Alava A Corufia Albacete
Alicante Almeria Asturias
vila Badajoz Baleares
Barcelona Burgos Cdceres
Cadiz Cantabria Castellan
Ceuta Ciudad Real Cérdoba
Cuenca Girana Granada
Guadalajara Guiplizcoa Huelva
Huesca Jaén La Rioja
Las Palmas Ledn Lleida
Lugo Madrid Malaga
Melilla Murcia Navarra
Ourense Palencia Pontevedra
8.C Tenerife ~ Salamanca Segovia
Sevilla Soria Tarragona
Teruel Toledo Valencia
Valladolid Vizcaya Zamora
Zaragoza

Apartamentos

Javea

Grandes ofertas y
descuentos. Aqui la

opartunidad que

buscabas.

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Facebook

Acceso Zona Privada | Contactar | Ayuda

4 | WTweet |« 138 B+ 36 Pul

r anuncio GRATIS|

*sdlo particulares

tucasa.com es el portal inmabiliario
que te ayuda a vender, comprar y
alquilar tu piso

I =2 Toda Espafia

tucasa.com AlQUiler,compra.venta de pisos en
Madrid,Barcelona Valencia, Tucas...
hittpui/w i w tucasa.comy

Portal inmobiliario: anuncios de alquiler, venta y opcion a
compra de pisos, casas, oficinas, locales, garajes,
terrenos en Madrid Barcelona Vale

ARURAIENALEIAIVIIRA

Publicidad tucasa.com

Sequro Salud 29
[ mes

Mixima Cobartura ¥
sin Copagos

VIVIENDAS DESDE L‘m'
MENOS DE j

Compara y Contrata
tu Segure Online
IsequrosdeSalud.c

Twitter

[Nombre de usuario o correo electrénico

Contrasefia

[ Recuerda mis datos - ;Olvidaste tu
contrasefia?

[MEEES | Cancelar

¢Eres nuevo en Twitter? Registrate »

tucasa.com. jConsigue tu cuenta hoy

t No te pierdas ninguna actualizacion de
para estar actualizado con tus intereses!

J
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5.2.4.- EMPRESA INMOBILIARIA: GRUPO 90

EMPRESA INMOBILIARIA: GRUPO 90

FUENTE:

www.grupo90.com

GRU Po 90 Alquiler Obra Nueva Vende o Alquila

¢Quienes Somos?  Contactanos
INMOBILIARIAS

Grupo 90 Inmabiliarias ofrece a sus clientes, la
garantia de una marca conselidada en el mercado.

Grupo 90 Inmobiliarias

Accesos Directos

Grupod0 Inmobiliarias cuenta con una de las bolsas de inmuebles en venta y en alquiler mas grande de Espafia

Buscar Inmusbles en Venta
especialmente en la Comunidad Valenciana. Dandonos una vision unica en el mercado inmobiliario. Anuncie su

propiedad o busgue un nueve inmueble:

Buscar Inmuebles en Alquiler
LI == TrANSLATE @ Viviendas de Obra Nueva
Elige entre nuestros 4313 inmuebles

Financiacion a tu meidad
Operacion Tipo de vivienda Provincia Precio Maximo
Viiirsies e Tasacion de tu propiedad
Alquiler Oficinas Castzllén = prop
Comerciales Alicants .
Industriales Albacete m2 Construidos Oficinas Grupo 90
Suelos Cuenca Indiferente =]
Garajes/Trasteros

Habitaciones

Indferent [=] Dinos que buscas

Fuente: (www.grupo90.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

GRUPO90 responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto Si Varios Si Si
Fotografias Si Varias Si Sl
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.grupo90.com , no hace referencia a noticias relevantes

relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.grupo90.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.grupo90.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.grupo90.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria GRUPO90, www.grupo90.com, no utiliza ningun tipo de marcadores sociales o

etiquetas en su pdagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria GRUPO90, www.grupo90.com , no permite en ninguno de los apartados de su

website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria GRUP0O90, www.grupo90.com esta

presente en Facebook desde la pagina principal de su website, permitiendo una participacién

directa por parte del usuario.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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Facebook

cebook Buscar Q P Jorge | Buscaramigos Inice =

Anuncios Ver todos

Clases en Ginebra

Te invitamos a un gintonic
Y te ensefiamos a
disfrutario. Palacio de Sta
Barbara, Madnd

Grupo 90 Inmobiliarias
A Franky Cuevas y a ti os gusta Beefeater

A 102 personas les gusta esta pagina - 3 personas han estado aqui London Dry Gin.

Z— VALENCIA CUINA OBERTA
@ Negocio local . Valendia Restaurant Week.
@ Av. Constitucién 8, Valencia, ES. Valencifvalencia Wy VLC Del 1 al 10 de junio. 71
. 963489732 | =il fl WAL Restaurantes de lujo a
@ Closed until Lunes 9:00 - 14:00, 17:00 - 20:30 Wi cuma precios fijos.
— I OBERTA
Informacidn Fotos Me qusta Mapa
&2 Me gusta - A 10.773 personas les qusta esto.
Cruzcampo
destacado + Viste tu perfil con los
colores de la roja iPincha
aquil
F Publicacion Foto / Video Recomendaciones Ver todos
Escribe algo... . & Me gusta * A Juan Carlos Gonzalez Cafizares
b Escribe una recomendacion... LR
Lila Positiva
o B e encantan ] Ahora
Grupo 90 Inmobiliarias ha compartido un enlace. hace unos 7 meses
17 de mayo @ B mayo
Jose Liopis 2012

MENUDOS PRECIOS.....

http://www.grupog0.com/property. php?id=44268%2Fventa-piso- 2011
en-alfafar--42000-euros%2F hace unos 8 meses s
2009

Venta Piso en Alfafar, por 42000 euros

v, grupost.com n Grupo 90 Inmobiliarias ha compartido un enlace. sl
VIVIENDA SEMIREFORMADAEN Y EXTERIOR SEGUNDA 10 demayo @
hittps://www.facebook.com/Grupcd)/app_127087913984159 } SN ASCENSOR . TRES DORMITORIOS . UN L Chat (2)
nE Rafin COCTNA CON GAFRIA SUEQ

https://www.facebook.com/Grupo90

/
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5.2.5.- EMPRESA INMOBILIARIA: IDEALISTA

EMPRESA INMOBILIARIA: IDEALISTA

FUENTE: www.idealista.com

“ pon tu anuncio gratis | entrar en tu cuenta = Z= espafiol

idealista.com el portal inmobiliario lider en espafia

buscador  hipotecas  informes de precios  utilidades idealista news »  idealista labs »
publicidad
empieza tu busqueda aqui 1.115.639 anuncios, 4.436 nuevos hoy -
_ iQué bien se vive
comprar obra nueva +| | a corufia - en Cataluia!
alquilar viviendas (| |alava/araba =
compartir vacacional albacete

Acion L ; FINANCIACION & UnnimCasa
habitacién £| | alicante LOW COST

oficinas almerfa
locales o naves | | |andorra
arajes ~| | asturias =

- . -

bisquedas frecuentes: gbra nueva en madrid obra nueva en barcelona
obra nueva en valencia

Entr, ostds an t casa

busqueda por texto libre Loa (04 V\Véiﬁnassnﬁsu

@ comprar © alguilar m g 50 OOO€
Ao Gliamira d
viviendas E; e - . -

Dinos cuénto 0Mzs
bisquedas especiales: pisos de bancos pisos de vpo gbra nueva internacional Wlmmafpﬂf‘g a0
la compra de tu "D"‘yﬂ’ﬁ“"'
nueva vivienda |3 "V T
iDecidete! gy b
I k idealista.com con las victimas v los afectados del terremoto de emilia
YA DESDE A
CASAE

Fuente: ( www.idealista.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

IDEALISTA.COM responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias No No No No

Galeria de
No No No No

fotografias
Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.idealista.com , no hace referencia a noticias relevantes

relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.idealista.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

www.idealista.com wutiliza un blog como herramienta de diario on-line que actualiza

continuamente sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Weblogs Si 1 Si No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No
Wikis No No No No
Fuente: (Elaboracién propia)
Weblog

Desde su blog actualiza la informacidn y permite los comentarios de los usuarios. La mayoria
de noticias son comentadas, resultando un blog muy activo.

Este blog permite compartir los textos con amigos de Facebook y retwitear desdeTwitter.
Ademas posibilita publicar en "menéame" para que los usuarios puedan votar la noticia y

suscribirse a las ultimas noticias con un enlace RSS.
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'ilea]'iSta.GI:II'I'l,r"I'lF:"J"'i neticias y opiniones sobre el mercado de Ia vivienda

noticias preguntas y respuestas curiosidades videos precios foro

vivienda hipotecas estadisticas previsiones fiscal empresas economia

inicio » novedades idealista.com »

novedades de idealista.com

saca partido a tu casa vacia
si tienes una casa en la playa, Ia montafia, un pueblo 6 en tu ciudad que
e permanece vacia durante parte del afio, ahora puedes sacarle un dinero extra
- alquilindola en verano, semana santa o cualquier...
804 lecturas | adn sin comentar

ju 012 - 18:01 / visto por equipo
stand de idealista.com en sima 2012 (fotos v video)
ifema acoge desde hoy 19 de abril hasta el proximo domingo 22 de abril el
B salon inmobiliario internacional de madrid (sima 2012). en esta edicién, la
Y exposicion cuenta con la presencia de mas de...

2644 lecturas | 13 comentarios

marzo 10 eandre
idealista.com vuelve a tv y te regala 80 euros esta semana

esta semana, en idealista.com hemos iniciado una potente campafia de
publicidad en Ias principales cadenas de televisién nacionales. queremos que
los vendedares profesionales participéis de este...

404 lecturas | 4 comentarios

3 R 10
1

man b Cuidac

resimenes

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

alta/acceso usuarios

« ir 3 idealista.com

simulador hipotecas »

opinién blog rumores archivo

categorias

» profesionales (1)
> usuarios de la web (1

» usuarios de mévil (1)

experimentos de idealista labs
si buscas casa
> blsqueds libre
» idealista.com para tu movil
> chivato de nuevos anuncios
> ntos para internet explorer &

si vendes o alquilas tu casa
> termémetro de precios de viviendas
> imprimir carteles

si quieres pasar un rato divertido :-)
» duelos de fotos de casas
> el precio susto

solo para frikis ;-)
> idealista api
> widgets

aplicaciones para méviles de idealista.com

S i

http://www.idealista.com/news/blo

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.idealista.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en

(en el conjunto de la portada

web)

web

Presencia
dentro de una

seccién de la

Presencia Otros comentarios

auténoma

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia mévil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria IDEALISTA.COM, www.idealista.com, no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria IDEALISTA.COM, www.idealista.com, no permite en ninguno de los apartados

de su website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma en

general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria IDEALISTA.COM, www.idealista.com esta

presente en Facebook y Twitter.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la

portada

web)

Redes sociales

(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
Desde la pagina principal se puede acceder a un cdmo buscador de inmuebles, en funcién de

pardmetros basicos: localizacion, datos del inmueble deseado,...

buscar servicios para empresas
+ buscadar principal » publica tus inmuebles de profesional U Disponisia sn
> pisos de bancos > ¢va eres cliente? entra en tu cuenta App Store

> programa gestién inmobiliaria

> curses de marketing inmobiliario

» publicidad

» estudio idealista (visitas virtuales v videos)
» paainas web a medida

> vivienda protegida v vpo
> obra nueva internacional
» £asas y pises en alquiler
» pisos compartidos

a  disponitle para

'Wan>=201>

idealista en tu movil (iphone, android, sms)

idealista.com/hipotecas
> consigue tu hipoteca prensa
» para colaboradores » informes de predios
> para entidades financieras > sala de prensa
» condiciones generales » referencias en medios

facebook
siquenos en facebook

Ewitter
noticias inmobiliarias en twitter

idealista news
> foro v noticias inmobiliarias

utilidades
> poner anuncio gratis

videos v apariciones en tv

» como redibir alertas de nuevos anuncios

s> resumen semanal de noticias

> guias para cemprar vy vender

» destacar tu anuncio

» mejorar las fotos de tu anuncio
» imprimir carteles de tu anuncio
» quia de practicas dudosas

» los anuncios més enviados

quiénes somos
> equipo gestor
> por qué somos lideres
» acuerdos internacionales
» dénde estamos
» trabaiar en idealista
» datos sociales

» consultorio inmobiliario

idealista labs
> idealista en tu mévil {iphone, android, sms
> blisqueda libre
> NUevVoSs anuncios via o gtalk
» duelos de fotos de casas
> €l juego del precio
> ver mas proyectos de labs

el blog de idealista.com
www.idealista.com/blog

idealista en otros paises
idealista.it (casas en italia

idealista.pt (casas en portugal)

J
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Facebook
Contiene un enlace directo a la pagina de Facebook desde donde muestra una gran actividad,
dinamismo y actualizacion.
Ademas de los datos de contacto y presentar 77.054 "me gusta" en el momento de la
impresion de pantalla, presenta una amplia galeria de viviendas en venta con fotografias,
datos y precio, asi como comentarios del vendedor del inmueble.
Desde la plataforma, permite acceder a numerosisimos links a noticias relativas con el sector:
indice de ventas de viviendas, reportajes de television, resimenes de prensa,...
La plataforma permite un didlogo abierto en cada una de las promociones ofertadas, donde la

gente va dejando opiniones, preguntas o comentarios.

facebook s e WD o
Nt -

Anundios Ver todos

Clases en Ginebra
Te invitamos a un gintonic
¥ te ensefiamos a
disfrutarlo. Palacio de Sta
Bérbara, Madrid

A Franky Cuevas y a ti 05 qusts Beefeater
London Dry Gin.

Calvin Klein Underwear
Hazte fan nuestro y dale a

e — ' PORRI oo oo gonr
[ ] o Y y - tickets para Sonar 2012
” : 2 &/ Me gusta * A Kike Pintado Bea le gusta esto.
BULLDOG Gin
idealista.com o) Me gusta | | Mensaje # - swge=z;  Unete a BULLDOG Gin en

+. Facebook y descubr
5: s qust sqina - - in hab _— acebook y descubre
77.054 personas les gusta esta pagina * 491 personas estin hablando sobre < oremis exchuems,

BULLDOG éiioss etz  rcoe

i invitaciones a eventos y

sit b > fiestas.
itio wel q
portal inmobiliario lider en espafia. encuentra la casa que ' F 77.054 3 i &) Me gusta * A Franky Cuevas |e gusta esto.
buscas en wuv.idealista.com - . ] % ,@ I
. Ahora

Informacidn Fotos Me gusta Videos Roommis mayo

= J idealista.com ha compartido un enlace. 1
10 jeves ha indicado que le qusta idealista.com

casas de ensueiio: villa de lujo para ' !
deleitar las mejores puestas de sol L - 4e chat (4)

https://www.facebook.com/idealista
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Twitter
Desde Twitter inserta noticias relacionadas con el sector y facilitadas por diferentes medios (El
Pais, la Diputacion, etc,...)
7.763 Tweets
4.563 Following

15.438 Followers

kwittery?
| idealista » Seguir
idealista e
portal ini en espafi
madrid i ; 4566 51Uz
15.293 ==

Sigue a idealista Tweets

u idealista 1
Ias viviendas nuevas con descuento de esta semana... bit Iy LOJ;CE

idealista - ideals
1 Ij los inmuebles smgmares de la semana bit ly/LQfIDp

Registrate
L idealista a 1 de jun

Tweets > Ij rumores sobre el bde, subastas de deuda espafiola y coste de la luz
= bit.ly/JDXTkb
siguiendo
Seguidores et

idealis ej
Favoritos 1 lj la justicia permne aun padre "pariir” Ia casa en dos tras el dwotc:o

bit.ly/NndHIg

Listas

Imagenes recientes idealista @ideal N
1 'j pisosdebanco lo sentimos! estamos centrades en ser portal
inmebiliario ;) seguro que los portales especializados te dan buen
resuliado
L ® Ver conversacion

http://twitter.com/#!/idealista
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5.2.6.- EMPRESA INMOBILIARIA: INMOCASA

EMPRESA INMOBILIARIA: INMOCASA

FUENTE: www.inmocasa.info/web_new/

fnmoca‘saf

‘GRUPQ PIBASA

Inicio | Buscar | Vender | Alquilar | Noticias | Contactar

Bienvenido
9532763 13

INICIO BUSCADOR (NASE A NUESTRA
Buscador inmobiliario P,
Vender mi propiedad Seleccione el tipo de inmueble que estd buscando: <ZLe/gustaria
Alquilar mi propiedad — S « montarsuf |
Red de oficinas &= Plikia Qoiiin
Sala de prensa 1 il

" 1ol i | -
Zona reservada ]

Promocion Pisos Chalets  Apartamentos
NUESTRAS HIPOTECAS E H: E— ﬁ— OFICINAS INMOCASA
Risteas  LocallOficinas Navelnd  Parcelas P.Garaje '—

RECOMENDAMOS
| Pe—c— |

Fuente: (http://www.inmocasa.info/web new/)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

INMOCASA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Texto No No No No
Fotografias No No No No

Galeria de
No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, http://www.inmocasa.info/web new/ , no hace referencia a

noticias relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés

para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, http://www.inmocasa.info/web new/ no incorpora ninguna de

las principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creaciéon y gestion de contenidos 2.0,

http://www.inmocasa.info/web_new/ no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice

continuamente sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, http://www.inmocasa.info/web new/ no hace

uso de estas herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria INMOCASA, http://www.inmocasa.info/web new/ , no utiliza ningln tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria INMOCASA, http://www.inmocasa.info/web new/, no permite en ninguno de

los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, http://www.inmocasa.info/web new/ no hace ningun

uso de ellos para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante,

con potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u No No No No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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5.2.7.- EMPRESA INMOBILIARIA: ALTAMIRA SANTANDER

EMPRESA INMOBILIARIA: ALTAMIRA SANTANDER

FUENTE:

www.altamirasantander.com

M902 509 559 ;1 5 Siguenos en... i & &

Espariol | English

£Qué buscas?

Tipo de producto | Cualquier tipo [z] @ oObraNueva ©
¢En qué lugar?

Provincia

Viviendas para todos
a precios de antes

Localidad

Mélaga (19) Alcobendas (2)

Murcia (16) Arganda Del Rey (2)
Navarra (7) (=1 | Arroyomolinos (1)
Pontevedra (2) Becerril De La Sierra (1)
|salamanca (7, = | |Boadilla Del Monte (2 -

*las rimeros entre parentesis correspanden & ndmero de pramecianss
nmaro de inmusbies respectiaments

Rebajamos los precios

0 promaciones cercanas a la direccion que desees
DESDEMENOSDE

= A

E4 HHHE

Calle N¢, Pablacién, Provincia !

Te interesa Suelo

5 oparbcril Descibre nusstro espacko excusivo para suslo en el Viviendas desde
» Trae un amigo y saldras ganando it a: lents rtunidades tants
i i que encontrars excelentes oportunidades tante =n menos de 50.000 €

Fuente: ( www.altamirasantander.com )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

ALTAMIRA SANTANDER responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Como

descripciones

Texto Si No Si
de los
inmuebles
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias Si Varias No Si
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.altamirasantander.com, no hace referencia a noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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El website de la promotora, www.altamirasantander.com no incorpora ninguna de las

principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestion de contenidos 2.0,

www.altamirasantander.com utiliza un videoblog como herramienta de diario on-line que

actualiza continuamente sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Si No
Wikis No No No No
Fuente: (Elaboracién propia)
Videoblogs

Desde el enlace a Youtube puedes acceder directamente a un canal en la plataforma donde
aparecen diferentes videos de entre 1 y 4 minutos donde se ven las promociones realizadas
mientras y las principales caracteristicas del producto ofrecido. No aparece narracién, sélo

musica.
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*
YO[] Tuhe Q  Explorar = Peliculas  Subir video Crear cuenta | Iniciar sesion

3% Altamira Santander Real Estate

Suscribirse
de AltamiraSRE

Destacados Feed Buscar en el canal

+ Reproducir todo Informacién de Altamira Santander Real

Estate

Canal YouTube oficial de Altamira Santander
Real Stale

Video Sesefia [ altamirasantander.com/
RE 15498 reproducciones
de AltamiraSRE
Actividad mas reciente
Fecha
Edad
Pais
Residencial Patacoma Mar

6163 reproducciones

Listas de reproduccion destacadas

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.altamirasantander.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria ALTAMIRASANTANDER, www.altamirasantander.com, no utiliza ningun tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria ALTAMIRASANTANDER, www.altamirasantander.com , no permite en ninguno

de los apartados de su website la participacidon directa de sus clientes ni de usuarios de la

plataforma en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria ALTAMIRASANTANDER,

www.altamirasantander.com esta presente en Facebook y Twitter.

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
372




UNIVERSIDAD
POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Cisuenos en... ki B &

Facebook
Enlace directo a la pagina de Facebook donde ademds de los datos de contacto y presentar
3.953 "me gusta" en el momento de la impresidn de pantalla, presenta una amplia galeria de
promociones con fotografias, datos y precio..
La plataforma permite un didlogo abierto en cada una de las promociones ofertadas, donde la

gente va dejando opiniones, preguntas o comentarios.

facebook e fees T o

Anuncios Ver todos

Habla en GinTonic
5¢€ &l anfitrién en la dnica

d universidad del mundo
dedicads sl estudio de I
ginebra.

A Franky Cuevas y a ti os gusta Beefeater
London Dry Gin.

Calvin Klein Underwear
Hazte fan nuestro y dale a

“Me gusta” para ganar
tickets para Sénar 2012

P

. = & Me gusta - A Kiko Pintado Bea le gusta esto.
¥ I_! VALENCIA CUINA OBERTA
. B Altamira Santander Real Estate | Me gusta | | Mensaje - | PP Ve Restauent sk
Semiundes IR/ A 3 933 personas les qusta esta pagina * 41 personas estén hablando sobre e, Del 1 al 10 de junio. 71
I — | 7Y Restaurantes de lujo a
NA predios fijos.
ERTA
© '"":Z“"”a ror e o ot ) Me gusta * A 10.775 personas les gusta esto.
@ Ciudad Grupo Santander, Edificio Arredife, planta baja, =
. 9025095 59 Ynun
] ahora
Informacién Fotos Trdete un amigo Buscador Altamira Canal YouTube ity

2 publicacion Publicaciones recientes de otros en Altamira Santander Real Estate Ver todos
Escribe algo.... ’ Ana Belén Borrego Torres
| Hola, buenas tardes. Me qustaria saber si en Badajoz capita.
1 29 de marzo a lafs) 18:21 L Chat (6)

https://www.facebook.com/AltamiraSRE
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, la empresa vuelve a presentar algunas de sus promociones con los
datos basicos, debido al condicionante en cuanto a nimero de caracteres que esta plataforma
permite.
Adjunta fotografias en alguna de ellas y facilita noticias relacionadas con el sector y facilitadas
por diferentes medios (Apertura SIMA, etc,...)
991 Tweets
209 Following

292 Followers

Ewittery

& Altamira Santander
altamiraSRE

Twitter oficial de Altamira Santander Real Estate, S.A. , sociedad del

Grupo Santander que comercializa y gestiona activos inmobiliarios

BN ©ropicdad del Grupo.

¥ i S  hiip /fwww altamirasantander com/

==

Wity

SANTANGER REAL KSTATE

ALTAMIRA

.-
] Sigue a Altamira Santander i Tweets

= B Altamira Santander —altamiraSRE 30 de mayo
Urbanizacion cerrada con piscina, drea de juego de nifios y zona

estancial de césped natural, en Madrid desde 191.113 €
altamirasantander.com/buscador/ficha..
Abrir

Altamira Santander - aftamiaSRE 29 demayo |18
= ¢ Conoces nuestra herramienta avisador?
P I 1 altamirasantander com/avisadorindex . Es perfecta para aquellos
o ets > que saben qué buscan y donde lo buscan
Abrir
g Siguiendo |
= Seguidores = Altamira Santander (. aitar aSie ) 28demayo [
c Promocion de 44 viviendas de 2 y 3 dormitorios en Vic, provincia de
(4] Favoritos Barcelona en zona muy bien comunicada
(¥ ) ke altamirasantander com/buscador/ficha.
Listas 1 Abrir
“ 4 | Imagenes recientes 71 B Altamira Santander - aliamiaSRE 23 de ma
o v B f'r—. ] También podéis encontramos en nuestra pagina de Facebook y
- compartir dudas y facebook E
- S=m Altami altamirnSRE

http://twitter.com/#!/altamiraSRE
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5.2.8.- EMPRESA INMOBILIARIA: KUHN & PARTNER

EMPRESA INMOBILIARIA: KUHN & PARTNER

FUENTE: www.kuhn-partner.com

™= I I= B E B Misfavorios(0)

Novedades

o j Busquedarapida
1

Nimero de refersncia

Alquilar / Comprar [=]
Isla [=]
Zana E
Localidad [=]
Tipo de inmueble . [=]
de [=]} hasts llj

Buscar

4 w
s

Reduccion del incremento de patrimonico por 50%

Al adquirir una vivienda desde el 12 de mayo al 31 de diciembre del presente afio, ya sea por una persona fisica o juridica, residente o no, ésta sélo

tributara por el 50% del incremento de palrimonia que se obtenga de su venta; no importa cuando sea vendida, si justo después de su adquisicién 0 en
un futuro lejano. Este es el mejor momento para comprar una vivienda en Mallorca o Ibiza y ahorrar en impuestos al revender la propiedad! En estos
e S . S o AT e e e

e RNE LY, SO e m e i e

Fuente: (www.kuhn-partner.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

KUHN & PARTNER responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si 1 Sl No
Bucle de
Fotografias Si fotografias en Si No
portada
Galeria de
No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.kuhn-partner.com, no hace referencia a noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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El website de la promotora, www.kuhn-partner.com, no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada

dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.kuhn-partner.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada

dentro de una auténoma

web) oz
seccion de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la apariciéon de contenidos 2.0, www.kuhn-partner.com no hace uso de estas

herramientas.
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(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una
seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No

telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria KHUN & PARTNER , www.kuhn-partner.com, no utiliza ningin tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una
seccion de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

Etiquetas o
No No No No
tags
Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)
Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria KHUN & PARTNER , www.kuhn-partner.com no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web)

seccién de la

web

Personalizacion

de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.kuhn-partner.com no hace ninglin uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Py
seccion de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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PREMIUM SELECTION SERVICIO VIP INTERIOR DESIGN TAGOMAGO KATALOG

Ep privada para alquilar

ftuada a 10 mint

natural dni

Rl
P

B8 © by Kiihn &Partner

PROPIEDADES LUXURY SERVICES NOVEDADES EMPRESA KONTAKT

Comprar Servisio VIP Prensa Aeber uns. Oficins central

Aluiler nterior Design Informaciones Compromisa sacial Ofiinss

Captenién e propiedss SLetis Expanci Parejs Oertas oz emples Fomulens de contazts
Fremium Selection Tagomage

Fromosiones immalfensoftwere und Webdesign powered by [ ] on( qf fice

Facebook

facebook + T T o
+ Crear una pagina

Anuncios Ver todos

ALT arquitectura + obra
Un estudio espafiol, el mds
Alt seguido del mundo.
Arquitectura emotiva y
didéctica. Siguenas

) Me gusta * A Loles Torregrosa le gusta esto.

Cursos de Diseiio Grafico
Cursos Intensivos de
) Autodesk Revit,V-

i i Jﬁ Ray,NukeX, Autocad y 3DS
. Max iConsiiltanos!
[ |
L]

A 10.379 personas les qusta CICE, Escuela
Profesional de Nuevas Tecnologias.

Desperados

£Listo para una
experiendia salvaje?
Descubre el mundo al
tequila con Desperados
Snatch

Kiihn & Partner | &3 Megusta | | Mensaje % ~

A 52 personas les usta esta pagina - 72 personas estan hablando sobre esto

¥ Inmobiliaria

@ Calle Pueblo Espanol, 55, 07014 Palma de Mallorca, Spain e . 552
-

. 97122380 20 I e
Informacién Me gusta
2 publicacién Foto [ Video Publicaciones recientes de otros en Kiihn & Partner Ver todos

Escribe algo.... m Gaston Montauban

Looking for native German secretary , as well speaking and
e 0y 1@ Chat (4)

https://www.facebook.com/pages/K%Cé%BCHH—Partner/247105082062685

J
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5.2.9.- EMPRESA INMOBILIARIA: CX CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA

EMPRESA INMOBILIARIA: CX CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA

FUENTE: www.cxinmobiliaria.com/web2.0

CatalunyaCaixa

Inicio | Areaprivada | Quiénes somos Noticias | Contacto Chollos Financiacién [ £ 1O

Con la Financiacién Preferente por 300€/mes tienes tu piso. Clica aqui para més informacién

Busqueda Busqueda avanzada Busqueda por mapa

Compra [ Alquiler [J Pisos desde

Tipo de inmueble Provincia

[ todos B [ =
Poblacién Incluir también cercanos:

| - todos - E| Hasta l:l kms @

Precio maximo

iRespira!

Viviendas a

Con la nueva Oferta de Financiacién \mmmestrenarPremium
Preferente, exclusiva para las viviendas

de CatalunyaCaixa Inmobiliaria, obtén

un 100% de financiacién... y respira.

+info >

Fuente: ( www.cxinmobiliaria.com/web2.0)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria CX

CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.cxinmobiliaria.com/web2.0 , hace referencia a diferentes

noticias relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés

para los usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia Si Varias No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
382




UNIVERSIDAD
POLITECNICA

DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacion en Arquitectura

Noticias

El website de la promotora, www.cxinmobiliaria.com/web2.0 , desde su pestafia "noticias"

donde aparece multitud de informacién relevante relacionada con el sector al que se dedica 'y

que puedan resultar de interés para los usuarios o clientes.

c t l C Cat Eng A
registrate | entra
‘ Inicio | Area privada Quiénes somos Noticias | Contacto Chollos Financiacion [£]3 fm‘
Con la Financiacién Preferente por 300€/mes tienes tu piso. Clica aquf para més informacién
21/02/2012
Alicante
CatalunyaCaixa Inmobiliaria presenta una amplia seleccion de producto en el
SIMA Badajoz
Viviendas nuevas, de sequnda mano, en la Comunidad de Madrid y también en zonas Caceres
residenciales de la costa, forman parte del catdlogo de productos exhibido en el préximo
Salén Inmobiliario de Madrid Precios ajustados y un descuento de... Castellén de la Plana
Lleida
03/02/2012 Murcia
CatalunyaCaixa Inmobiliaria celebra la primera convencion de APIs del sector Tarragona
financiero
Valencia
El acto ha reunide en Sant Benet de Bages a la red de Agentes de la Propiedad Inmobiliaria
que forma parte de la estructura comercial de CatalunyaCaixa Inmobiliaria Los colegios
profesionales de APIs de Catalunya han estado presentes representados por sus respectivos...

23/01/2012

http://www.cxinmobiliaria.com/web2.0/noticias.php

El website de la promotora, www.cxinmobiliaria.com/web2.0 no incorpora ninguna de las

principales herramientas de dialogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestion de contenidos 2.0,

www.cxinmobiliaria.com/web2.0 utiliza un blog como herramienta de diario on-line que

actualiza continuamente sus contenidos, opiniones, etc...
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios
(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma
web)

seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Sl No
Wikis No No No No
Fuente: (Elaboracién propia)
Videoblogs

Desde el enlace a Youtube puedes acceder directamente a un canal en la plataforma donde
aparecen diferentes videos de entre 1 y 4 minutos donde se ven las promociones realizadas

mientras y las principales caracteristicas del producto ofrecido. No aparece narracion, sdlo

musica.

e e T

Y[]I,l Tuhe Q  Explorar = Peliculas = Subir video Crear cuenta  Iniciar sesion

CatalunyaCaixa Immobiliaria

de CatalunyaCaixalnmo

Destacados Feed Videos Buscar en el canal

Informacion de CatalunyaCaixa
Immobiliaria

Canal oficial de CatalunyaCaixa Inmobiliaria

de CatalunyaCaixainmo

Actividad mas reciente

Fecha

Pais

Listas de reproduccion destacadas

7 B 7 videos
m' [ ‘!
Videos subidos

CX Immobiliaria - Visita Virtual La Farinera - Poble Nou (Barcelona)
de CatalunyaCaixalnmo hace 4 meses

Videos favoritos

http://www.youtube.com/user/CatalunyaCaixalnmo
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En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.cxinmobiliaria.com/web2.0 no hace uso de

estas herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria CX CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA, www.cxinmobiliaria.com/web2.0 no

utiliza ninguin tipo de marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria CX CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA, www.cxinmobiliaria.com/web2.0 , no

permite en ninguno de los apartados de su website la participacion directa de sus clientes ni

de usuarios de la plataforma en general.
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria CX CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA,

www.cxinmobiliaria.com/web2.0 esta presente en Facebook y Twitter.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una
seccion de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u Si 1 Si No
otras)
Redes de
informacién Si 1 Si No

(Twitter)

J
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Facebook
Enlace directo a la pagina de Facebook donde ademds de los datos de contacto y presentar
252 "me gusta" en el momento de la impresién de pantalla, presenta una amplia galeria de
promociones con fotografias, datos y precio. Aprovecha estd plataforma para publicitar
reuniones, jornadas de puertas abiertas a promociones, productos bancarios de interés
relativos al sector de la vivienda: cuenstas ahorro,.....
La plataforma permite un didlogo abierto en cada una de las noticias colgadas, donde la gente
va dejando opiniones, preguntas,....
Entre los comentarios coloca articulos sobre arquitectos de trayectoria reconocida a lo largo

de la historia.

Anundios Ver todos
Mundopinganillo.es
Aprueba tus exémenes con
o ¢ Pinganillo por 891
‘WilasmL o

vavw.mundopinganillo.es

) Me gusta * A 304 personas les gusta esto.

Casas Modulares BlocHouse

W Cosas Modulares
Blochouse
Calidad, Disefio... Confort.
Algo mas? En solo 7 meses

y 2l mejor precio
) Me gusta - A Franky Cuevas le gusta esto.

Parchis
4 Gana monedas en el mejor
PARCHIS de Facebook.
|NMomMos = w JUEGA YAy consigue 20
ili 13- i h MONEDAS GRATIS!
el CXInmobiliaria-Promos &) Megusta | | Mensaje # - " e
A 252 personas les gusta esta pdgina 10 personas estn hablando sobre

esto £ Jugar Ahora - Isabel Cortes Garcia-cervigon

ha jugado a esto.

Empresa ME PUEDO |
Todas las novedades y promodiones inmobiliarias de COMPRAR - Ahora
et v 252 PISO &
Informacin Fotos Me gusta Ahora si que sil Normas de Uso
= publicacién Foto / Video Publicaciones recientes de otros en Oinmobiliaria-Promos Ver todos
Escribe algo.... Emilia Mondéjar Pérez

L 4 nohe podido ir a las jomadas de puertas abiertas de Legan
Hace 10 horas A# Chat (5)

https://www.facebook.com/CXInmoPromos

J
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, la empresa vuelve a presentar algunas de sus promociones con los
datos basicos, debido al condicionante en cuanto a nimero de caracteres que esta plataforma
permite.
Ademas de presentar la oferta, inserta noticias relativas a promociones concretas, facilitando
informacidn al cliente sobre futuras reuniones, visitas a los pisos ejecutados,...
Adjunta fotografias en alguna de ellas y facilita noticias relacionadas con el sector y facilitadas
por diferentes medios (Urbe en Feria de valencia,etc,...)
2.133 Tweets
322 Following
483 Followers

Ewittery £Tie ta? Iniciar sesion

CXInmobiliariaPromos » Sequir

‘ x CXlInmopromos 2.101
Todas 0C; =

321

INMOPROMOS : R Fix

CatalunyaCaixa

Sigue a CXInmobiliariaPromos Tweets

CXlInmobiliariaPromos D
¢No has podido acudir a las 1 1257 AlN estas a tiempo de

consequir tu ideal, inférmate en el 902 123 131

| CXInmobiliariaPromos omo
‘Ya estamos a tu disposicion hasta las 14h en las

aprovecha los precios exclusivos de estas jomadas!

CXinmobiliariaPromos

Maiiana a las 10h volvemos a estar en

|NM°PROM°S = ¥ . pide cita para las

CXInmobiliariaPromos 2
Cerramos las 5 para comer después de una intensa
maiiana de visitas, volvemos a las 16h!

CXInmobiliariaPromos " e
Enestas = de obra nueva y de proteccién
oficial sctin 2ty 4 2 nrecine (ini

http://twitter.com/#!/CXInmopromos
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5.2.10.- EMPRESA INMOBILIARIA: GRUPO AGORA

EMPRESA INMOBILIARIA: GRUPO-AGORA

FUENTE: WWwWWw.grupo-agora.es

Viviendas en alquiler o compra,
financiadas por )3 ago;’g
; tu si gue puedes !

tevideo

GolfMon

X agora

grupo

Mapa Web

Nuestro Grupo | Comunicacién

La f‘erspecfivu esde el Agor

El Universo de Fayol,
armonia versus
coordinacién

En estos tiempos que nos ha
tocado vivir, solo unos pocos
van a tener el privilegio de
sobrevivir, para ello  es
necesario un gran esfuerzo de
coordinacion dentro de
cualquier  organizacién  por

Comunicacién @

14/05/2012
ORGULLOSOS DE SER PARTE DEL SUEND LEVANT __.(+)

02/05/2012
NUEVO MES, NUEVOS PROYECTOS TERMINADOS E ._[+]

N 27/04/2012
GRUPO AGORA CON EL DEPORTE _...(+)

parte de todos sus miembros.
La coordinacion es la esencia
de la administracién, es por
ello que quiers hablaros del
"padre de la administracién”
Henri Fayol (+)

[

Un espacio para compartir conocimiento
e T ]

{ver todas +)

NuestroGrupe )X Lineas de Negocio %

Meijora Continua @

Fundacion gl

Origen Construccion Calidad Accion Social
Cultura Corporativa Management Medio Ambiente Convenio Universidades
Gabierno Ct i Prevencion Compromiso Deporte

(ver todas +) (ver todas +) (ver todas +) (ver todas +)

Dossier Grupo Dossier Ing Dossier Const. BROMOCIONES AGORA - CONTACTO

Fuente: ( www.grupo-agora.es )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

GRUPO AGORA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto Si Varios Si Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video Si Algunos Si Si
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.grupo-agora.es, hace referencia a diferentes noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Noticia Si Varias No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)
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Noticias

El website de la promotora, www.grupo-agora.es , desde su pestafia "comunicacion" donde

aparece multitud de informacién relevante relacionada tanto con el sector al que se dedica,

como con noticias sobre sus patrocinados, exposiciones en su sala Desbanca,...

r GolfMontevideo "‘*?
tagora B S i

grupo

alkilo

alquiler de obra nueva

Mapa Web

NuestroGrupo | Lineas de Negocio | Mejora Continua | Fundacion | Comunicacion

Comunicacion @

Nuestro Grupo
ORGULLOSOS DE SER PARTE DEL SUERIO LEVANTINISTA

NUEVO MES, NUEVOS PROYECTOS TERMINADOS EN AGORA CONSTRUCCION

GRUPO AGORA CON EL DEPORTE

CANAL 9 VISITA LOS ADOSADOS DE SAN ANTOMIO DE BENAGEBER

AGORA CONSTRUGGION TERMINA 40 ADOSADOS DE ALTA GAMA EN SAN ANTONIO DE BENEGEBER

ENTREVISTA A FERNANDO COS-GAYQN EN VALENCIA EM LA ONDA

JAVIER RUIZ ORELLANA EXPONE SUS PAISAJES FOTOGRAFICOS EN EL PUNTO VERDE DESBANCA

EL NUEVO PUNTO VERDE DE DESBANCA.COM EN EL LEVANTE MERCANTIL VALENCIANG

CONVEMIC DE PRACTICAS PARA ESTUDIANTES DEL IES ALTO PALANCIA

EDIFICIO GOLFMONTEVIDEQ EN COLONIA GOLF SHOW 2012

AGORA CONSTRUCCION FINALIZARA LOS ADOSADOS DE SAN ANTONIO DE BENAGEBER

CUADERNOQ DE VIAJES” LA ACUARELA EN SU MAXIMA EXPRESION

CINCO DIAS ENTREVISTA A LOS DIRECTIVOS DE GRUPO AGORA

ENTREVISTA DE FERNANDO COS-GAYON EN ONDA GERO

AGORA, EL LEVANTE Y EL AYUNTAMIENTO DE SAGUNTO PRESENTARON AL JUGADOR DAVID NAVARRO
GRUPO AGORA PRESENTA A DAVID NAVARRC EN PUERTO DE SAGUNTO

UNA DERROTA CON MUCHO HONOR

http://www.grupo-agora.es/Secciones/Comunicacion/Comunicacion.aspx

El website de la promotora, www.grupo-agora.es no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) y
seccion de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

WWWw.grupo-agora.es utiliza tanto un blog como un videoblog como herramientas de diario on-

line que actualiza continuamente sus contenidos, opiniones, etc...
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Weblogs Si 1 Si No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Sl No
Wikis No No No No
Fuente: (Elaboracién propia)
Weblogs

Desde su blog actualiza la informacidn y permite los comentarios de los usuarios.
Fomenta el didlogo y la participacién activa del visitante mediante preguntas, ....

La mayoria de noticias son comentadas, resultando un blog muy activo.

La perspectiva desde el Agora P

Un espacio para compartir conocimientos

JER))

Inicio Acerca de

ENTRADAS RECIENTES

Y ahora, ;Qué estrella seguiremos? = Y ahora, ;Qué estrella
seguiremos?

Palizile L SMSm = El universo de Fayol, armonia
versus coordinacion

Emegusta 7 S"“'e 2 M Trattcar]y 8 u El esplendor de Uruguay en

- . . . las filas del Levante

http://www.grupo-agora.es/blog/
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Videoblogs
Desde el enlace a Youtube puedes acceder directamente a un canal en la plataforma donde
aparecen diferentes videos de aproximadamente 1 minuto donde se ven videos relativos a
actividades realizadas por el grupo, visitas de obra, entrevistas,...

Canal totalmente actualizado..

Yﬂu Tul]e Q  Explorar = Peliculas  Subir video Crear cuenta | Iniciar sesion

jx@ Canal de agora434
dgora

de agorad34

Feed Videos Buscar en el canal

o Informacion de Canal de agera434

"lﬁ A toda maquina it
Rl Video del comienzo de obras el ediitio de viviendas exchusivas de agora434

(LR 2 reproducciones Actividad mas reciente

.1, agora434 ha subido videas Fecha

Pais
El Genio Granota sorprende a Juan Granero
El Genio Granofa valvio a cumplir &l dese 1 ahonados

LevanieUDoficial - 111 reproducciones.

.13, agora434 se ha suscrito a LevanteUDoficial

Comienza la Construccién del Edificio
4 GolfMontevideo

egan las primeras maquinas
Sin reproducciones

2 agerad34 ha subido videas

Entrevista de Munua para La Perspectiva desde aoe Eser
5 el Agora.wmv

33 reproducciones

http://www.youtube.com/user/agora434?feature=mhee

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.grupo-agora.es es la Unica de las

inmobiliarias analizadas que hace uso de lectores RSS.

Con esta herramienta permite el acceso directo a las noticias publicadas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS Si 1 Si No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)
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2)

d.:.ljlj

Lector RSS

i LB

G O[fMon tevi deo Viviendas en alquiler 9 compra,
e d i f ook o financiadas por )jagogg

j tu st que pucdes !

EmsEmEmEE

Taa

SusEEEEEEE

"sammsmamm

URIGUAY

NuestroGrupo | Lineas deNegocio | Mejora Continua | Fundacion | Comunicacion

Usted esté en- Comunicacién

Comunicacion

Nuestro Grupo
ORGULLOSOS DE SER PARTE DEL SUERIO LEVANTINISTA

NUEVO MES, NUEVOS PROYEGTOS TERMINADOS EN AGORA CONSTRUCCION

GRUPD AGORA CON EL DEPORTE

CANAL 9 VISITA LOS ADOSADOS DE SAN ANTONIO DE BENAGEBER

AGORA CONSTRUCGIGN TERMINA 40 ADOSADOS DE ALTA GAMA EN SAN ANTONIO DE BENEGEBER

ENTREVISTA A FERNANDO COS-GAYON EN VALENCIA EN LA ONDA

JAVIER RUIZ ORELLANA EXPONE SUS PAISAJES FOTOGRAFICOS EN EL PUNTO VERDE DESBANCA

EL NUEVO PUNTO VERDE DE DESBANGA COM EN EL LEVANTE MERCANTIL VALENCIANO

CONVENIC DE PRACTICAS PARA ESTUDIANTES DEL IES ALTO PALANCIA

EDIFICIO GOLFMONTEVIDEQ EN COLONIA GOLF SHOW 2012

AGORA CONSTRUCCIGN FINALIZARA LOS ADOSADOS DE SAN ANTONIO DE BENAGEBER

CUADERNQ DE VIAJES" LA AGUARELA EN SU MAXIMA EXPRESION

CINCO DIAS ENTREVISTA A LOS DIRECTIVOS DE GRUPO AGORA

ENTREVISTA DE FERNANDO COS-GAYON EN ONDA CERO

AGORA, EL LEVANTE Y EL AYUNTAMIENTO DE SAGUNTO PRESENTARON AL JUGADOR DAVID NAVARRO

http://www.grupo-agora.es/secciones/comunicacion/comunicacion.aspx?Pag=6&Menu=6

La inmobiliaria GRUPO AGORA, www.grupo-agora.es no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)
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La inmobiliaria GRUPO AGORA, www.grupo-agora.es no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria GRUPO AGORA, www.grupo-agora.es

estd presente en Facebook y Twitter

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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Facebook

Enlace directo a la pagina de Facebook donde ademds de los datos de contacto y presentar
251 "me gusta" en el momento de la impresién de pantalla, presenta una galeria de
promociones con fotografias, datos y precio.

Inserta noticias de actualidad relativas a sus patrocinados (Levante UD,..), a competiciones
deportivas, extractos de prensa e incluso realiza promociones con regalo a los usuarios que
visitan alguno de sus enlaces.

La plataforma permite un didlogo abierto en cada una de las promociones ofertadas, donde la

gente va dejando opiniones, preguntas o comentarios.

sEmmmmEmEn

SrEEEEEEEE

"ammmmmmm

P Jorge  Buscaramigos Inico =

| Anuncios Ver todos

BULLDOG Gin
Unete a BULLDOG Gin en

Facebook, una comunidad
desafiante para amantes

| de la ginebra Premium.
iSalud!

&2 Me gusta - A Franky Cuevas le gusta esto.

VALENCIA CUINA OBERTA
Del 1 al 10 de junio. 71
Restaurantes de lujo a
precios fijos. Comida 20€ -
Cena 308

9 Me gusta - A 11.076 personas les gusta esto.

Fnac Espaiia

Pase Backstage. Dia de la
Msica. Los Secretos.
Siniestro Total. Mikel
Erentxun.

r -
AZOTQA cruro icora

A 251 personas les gusta esta pagina - 5 personas estin hablando sobre esto

@ Negocio local l
@ Avenida Ojos Negros esquina calle Laboratorio, 46520 Pue ﬁ 251 L

& http://wvw.grupo-agora.es

&) Me gusta - A Jessica Lara Ruiz le gusta esto.

http://www.desbanca.com ¥ r I Ahora
Informacidn Fotos Me qusta Eventos mayo
2012
2011
ado
Se unié a Facebook
4 Publicacion Foto / Video Publicaciones recientes de otros en GRUPO AGORA Ver todos

Escribe algo.... ! Jason Villa

hitps://www.facebook.com/AGORAGRUP O/timeline | 2@9“;& :T“Q:ijwﬂfj:w selos pidoo hala madrid hitp://...

A# Chat (3)

https://www.facebook.com/AGORAGRUPOQO?ref=ts

/
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, la empresa vuelve a presentar algunas de sus promociones con los
datos basicos, debido al condicionante en cuanto a nimero de caracteres que esta plataforma
permite.
Adjunta fotografias en alguna de ellas y combina noticias relacionadas con el sector con otras
relativas a competiciones deportivas, ofertas de empleo, promociones internas,.....
458 Tweets
434 Following

275 Followers

? Iniciar sesion

agoragrupo 456

434

):( Grupo Agora ¥ Sogui

agora

et 2T3 e

Sigue a Grupo Agora Tweets
David Blutaski UTAS e
Dia 100 de mi nueva etapa en @agoragrupo. Es algo digno de
celebrar! youtube.com/watch?v=MFw5a5

D Vervideo 4 Responder t31 Retwiltear % Favorito

Registrate )1 Grupo Agora
Gaoea Y ahora. ¢ qué estrella seguiremos? dedicado a todos los
BOTA e mprendedores. @macaco #unuguay #arquitectura @fcosgayon
Tweets >
Siguiendo )j Grupo Agora @ag
_— " Hoy es el Dia Mundial del Medio Ambiente y en Agora nos sumamos
Seguidores agora A 3 e/22 \
== con este video de hace ya unos afos.... fb.me/22KAMJOW
Favoritos 0 Ver video
Listas ):j Grupo Agora (agorac . e
) . Hoy es el Dia Mundial del Medio Ambiente y en Agora nos sumamos
magenes recientes 880 4 este video de hace ya unos afios.... b me/HwNuxbuJ
] O Ver video
i !@ ’j Grupo Agora = agorag
[ httpsi//twitter.com/# | Bl igora ,Conoces el re;tar:rla:al?frl Farop?ag‘n‘e"gauslar‘? ir aﬂcle/nrar uP L

https://twitter.com/#!/agoragrupo
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5.2.11.- EMPRESA INMOBILIARIA: BANKIA HABITAT

EMPRESA INMOBILIARIA: BANKIA HABITAT

FUENTE: www.bankiahabitat.es

Qué busca Tipo de inmueble: Estado:
[2 Corufa ] ‘ 5610 alquilar - Vivienda - 2

Salo alquilar Edificio-Colectivo /i
Subasta Comercial ‘mano - Guadalajara

0 sl tlene muy claro o que busca. AZ!I)JECA'-I‘;E HENARES
cion, Cadigo Referencia del inmusble ‘ £ Buscar | ‘Avda. DE LA CONSTITUCION,
Ver tados 1de5s >
~ -~ ”~
] OPORTUNIDADES _'I‘_ A ESTRENAR 0\ SUBASTAS
| PROMOCIONES INMOBILIARIAS VISITA NUESTROS INMUEBLES CON
EL TREBOL DE LOS
~
DESCUENTOS - CAL CATALLIRIA

Fuente: ( www.bankiahabitat.es )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

BANKIA HABITAT, dependiente de BANKIA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.bankiahabitat.es, no hace referencia a noticias relevantes

relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los usuarios o

clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.bankiahabitat.es no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.bankiahabitat.es no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente sus

contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.bankiahabitat.es no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No

telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria BANKIA HABITAT, www.bankiahabitat.es, no utiliza ningln tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia
dentro de una
seccion de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

Etiquetas o
No No No No
tags
Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)
Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

La inmobiliaria BANKIA HABITAT, www.bankiahabitat.es,

Fuente: (Elaboracién propia)

no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.
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Recurso

Personalizacion
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.bankiahabitat.es no hace ningun uso de ellos para

comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con potenciales

clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

J
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5.2.12.- EMPRESA INMOBILIARIA: BBVA INMOBILIARIA

EMPRESA INMOBILIARIA: BBVA INMOBILIARIA

FUENTE: www.bbvavivienda.com

! BBVA VIVIENDA

CAMPANAS SERVICIOS MI CUENTA EN TU MOVIL ALQUILER

R 902575700

30169 inmuebles con las mejores condiciones de compra

Buscar Propiedades

busco Mapa/Direccién

Tipo Provincia Localidad

Cualquier Provincia Indiferente
ACorufia (507) [ H.000€

I

Casas/Chalets

Cicinas Albacete (30)
Locales Comerciales |=|  |Alicante (1203)
Garzjes Almera (528)
Maves ArabaiAlava (46)
Terrenos Asturias (61)

1

Avila (30

Trasteros

en Alcali de Henares

Referencia Q Ver resultados B Ofros [CasasiChalets]  Chalet Individual en

ED

Piso en Aranjuez Piso en Madrid
28.000 € 40.000 €

Chalet Individual en
Pezuelade las Tomes  Alcobendas

Ver viviendas en Portugal 395.000€ 130.000 € 1.004.000€
Plan locales 2012 Tenemos casas para todos Alquileres
L 2

iAprovéchate ahora!
Tenemos casas
para todos.

del 28 rl-e junio.

"Elqui.\erJ

Fuente: ( www.bbvavivienda.com )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

BBVA VIVIENDA, dependiente del banco BBVA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto No No No No
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, www.bbvavivienda.com, no hace referencia a noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, www.bbvavivienda.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creaciéon y gestion de contenidos 2.0,

www.bbvavivienda.com no utiliza ningln tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, www.bbvavivienda.com no hace uso de estas

herramientas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria BBVA VIVIENDA , www.bbvavivienda.com, no utiliza ningin tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria BBVA VIVIENDA , www.bbvavivienda.com , no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacién directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.
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Recurso

Personalizacion
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Si/ No

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Presencia Otros comentarios

auténoma

de pagina de No No No No
inicio
Herramientas
parala
votacion de los No No No No

contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.bbvavivienda.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

Recurso

Redes sociales

Numero

(en el conjunto de la

web)

Presencia en

portada

Presencia

dentro de una

seccién de la

web

Presencia Otros comentarios

auténoma

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacién No No No No
(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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5.2.13.- EMPRESA INMOBILIARIA: SERVIHABITAT - La Caixa

EMPRESA INMOBILIARIA: SERVIHABITAT - La Caixa

FUENTE: www.servihabitat.com

. S h bt t Mapa web | Catala | English
Servicios Inmabiliaries de % "laCaisd’ Encuentra tu inmueble Zona privada Quiénes somos Contactar

o ;Qué estas buscando?

[Vienda  [=] Segunda mano Aestrenar [ Solo vacacional

Tengo la referencia del inmueble que busco: Buscar por referencia

o ;De compra o alquiler?

@ Compra ) Alguiler

o ;Donde?

Buscar por mapa Buscar por campo

Provincia PISOS DE ALTO STANDING
A ESTRENAR EN ALQUILER
poblacion EN EL CENTRO DE BARCELONA

AlquilaFscil

. Dos meses grotis

Fuente: (http://www.servihabitat.com)
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

SERVIHABITAT, dependiente del banco LA CAIXA responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) ha
seccién de la

web

Texto Si Algunos No Si
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de

No No No No

fotografias

Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la inmobiliaria, http://www.servihabitat.com, no hace referencia a noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Noticia No No No No
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

Fuente: (Elaboracién propia)

El website de la promotora, http://www.servihabitat.com no incorpora ninguna de las

principales herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

Con relaciéon a la incorporacién de plataformas de creacidon y gestién de contenidos 2.0,

http://www.servihabitat.com utiliza un blog como herramienta de diario on-line que actualiza

continuamente sus contenidos, opiniones, etc...

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

seccion de la

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs Si 1 Si No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
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Videoblogs
Desde el enlace a Youtube puedes acceder directamente a un canal en la plataforma donde
aparecen diferentes videos de aproximadamente 1 minuto donde se ven videos sobre

entrevistas reales de personas que han utilizado http://www.servihabitat.com para comprar su

vivienda.

Canal totalmente actualizado con casos reales.

Y[]u Tube Q  Explorar = Peliculas = Subir video Crear cuenta  Iniciar sesion

m ServihabitatTV

Destacados Feed Videos Buscar en el canal

Videos subidos 1 104 1 Informacion de ServihabitatTV

(D servihabitat. com

® Servihabitat
Servicios Inmobiliarios de % "laCaixa’

Propusimos el precio y nos vamos a vivir ju de ServihabilalTV
ServihabitalTV 48 reproducciones  hace 1 semar At T radonia

Fecha

Pais

Listas de reproduccion destacadas

Yo propuse el precio y consegui mi propio €
ServihabilaiTV 24 reproducciones  hace 1 semana

/
Testimoniales
I Propuse el precio de mi piso y me indepenc il

http://www.youtube.com/user/ServihabitatTV

En cuanto a la aparicion de contenidos 2.0, http://www.servihabitat.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) L,
seccién de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia mévil

Fuente: (Elaboracién propia)
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La inmobiliaria SERVIHABITAT, http://www.servihabitat.com, no utiliza ningin tipo de

marcadores sociales o etiquetas en su pagina web.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria SERVIHABITAT, http://www.servihabitat.com, no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) .,
seccién de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad
diariamente por millones de usuarios, la inmobiliaria SERVIHABITAT,

http://www.servihabitat.com estd presente en Facebook y Twitter.

J
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) A
seccion de la

web

Redes sociales
(Facebook u Si 1 Si No

otras)

Redes de
informacion Si 1 Si No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)

Facebook

Enlace directo a la pdgina de Facebook donde ademas de los datos de contacto y presentar
3942 "me gusta" en el momento de la impresién de pantalla, presenta una amplia galeria de
promociones con fotografias, datos y precio.

La plataforma permite un didlogo abierto en cada una de las promociones ofertadas, donde la
gente va dejando opiniones, preguntas o comentarios.

Presenta cuestionarios periédicamente dentro de la pdgina, solicitando informacidn al usuario
sobre lo que le gustaria encontrar en la plataforma: oferta de productos, trucos y consejos de

decoracidn, noticias del sector inmobiliario, legislacion....

J
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Buscaramigos Imico | ~

+ Crea Una Pagina

Anundios Ver todos

Iberia Lineas Adreas
Participa en el concurso y
gana uno de los diez viajes

Lot vigjer musiqueros de Theria.
mesaveror.
,

memai
& Me gusta * A Sandra Menchin Vera le gusta
esto.

BULLDOG Gin
= Unete a BULLDOG Gin &n
Facebook y descubre
ZaleS  premios exclusivos,
BULLDOG deliciosas recetas y recbe
NDONDRY GIN - invitaciones a eventos y
estas.

Lk & Me gusta * A Franky Cuevas le qusta esto.

" . - VALENCIA CUINA OBERTA
Servihabitat VLC | IR

A 3,842 personas les gusta esta pagina - 23 personas estin hablando sobre 'rﬂ Restaurantes de lujo 2

vihabitat [ : f i I )

esto RUMENEPY precios fijos. Comida 20¢ -
cumA Cena 306
OBERTA

Empresa
Servicios Inmobiliarios de "la Caixa™
http://wrvew.servihabitat.com/svhPortal

R &) Me gusta - A 11.080 personas les gusta esto.
w3942 Youllld 3 =

Informacin Fotos Me gusta YouTube Twitter mayo

] Avora

Servihabitat Servihabitat ha compartido un enlace.
Hace 13 horas @ Ayer @
hitps://www.facebook.com/phot; 5043011832 50430114994353.72743 197076... |, Hoy os dejamos con un articulo que trata los acisticos 18 Chat (3)

https://www.facebook.com/Servihabitat

Cuestionarios en Facebook

Servihabitat ha hecho una pregunta.

Viemes @ Servihabitat ha hecho una pregunta.
4 de junio
iNos encantaria saber vuestra opinion sobre nuestra pagina de
Facebook! éQué os gustaria encontrar en esta pagina? &Qué es lo que os ha movido en vuestra vida a cambiar de piso?
[]| Nuestra oferta de productos @ | Fin de contrato
Servihabitat
@ | Ruidos

[]| Trucos y consejos de decoracion

@) | Cambios laborales
[C]| Noticias del sector inmobiliario

() | Mas espacio para toda la
[[]| Legislacion compradores/arrendatarios familia

+ Afiade una respuesta... ) | Precios

Servihabitat ha hecho una pregunta.
10 de mayo @

£Qué tendria la casa de tus suefios?

@ | 4 dormitorios

@ | Unspa

@ | Un jardin con piscina

©) | Vistas al mar

/
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Twitter
Desde el enlace a Twitter, la empresa vuelve a presentar algunas de sus promociones con los
datos basicos, debido al condicionante en cuanto a nimero de caracteres que esta plataforma
permite.
Ademas de presentar la oferta, inserta noticias relativas a fechas sobre promocién de producto
y se interesa abiertamente sobre la opinidn y gustos del ususario: preferencia en cuanto a
residencia, tipos de vivienda,....
357 Tweets
787 Following

835 Followers

Iniciar sesion

=g Bservihabitt Servihabitat W Sequic
[ Q] [ ———— i .
=k Servihabitat 353
Majl p— 787
3+ ) T preco
el 100 832
° hitp: ervinabitat.com
w— | E
> 2
— % : —
L|E Sigue a Servihabitat Tweets
w3 o
m | 2 Servihabitat - Se e
A :,’-, ¢, Buscais segunda #residencia para iros de # ? Descubre
"' nuestra oferta en bit ly/ydagXs
s Servihabitat = ce
Registrate Encuentra un piso 0 una #segunda #residencia con sélo 4 pasos y
#felizverano bit y/Lp4WY5
Tweets >
= 7 Bsnivien - Servihabitat 5 a
guendo Descargate aqui nuestra #revista #Pasalo y entérate de todo.
Seguidores servihabitat com/revistaPasalo/
Favoritos
i Servihabitat @ Sery 4 de jun
Listas ¢ Habéis #cambiado alguna vez de #piso? facebook.com/Servihabitat

» Servihabitat -5 €
Nuestro #FF a nuestros ultimos seguidores @orduak, @Patroninmo y
@SantiagoDFC. j Feliz viemnes!

http://twitter.com/#!/Servihabitat

!
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5.2.14.- EMPRESA INMOBILIARIA: INMOCOLONIAL

EMPRESA INMOBILIARIA: INMOCOLONIAL

FUENTE: www.inmocolonial.com

Webs del grupo: Y CASTELLANO | CATALA | ENGLISH

Colonial

Compaiiia Informacién para accionistas e inversores Sala de prensa

Patrimonio - g Travessera de Gracia
e N zacion 06-06-12 - 17
en Alquiler - Nuevo Proyecto de dos edificios de oficinas en as S g i
era de Grada y 1,308 A +8,55%

confluencias de las c:
OFICINAS

Amigd que albergaran 9.000 m? de oficinas de primer

—_— | nivel, previsto para el segundo trimestre de 2011 T
¥ EMPRESARIALES ' BBLIGACIONES
. Martinez villergas, 49 CONVERTIBLES 2008
gular edificio de oficinas consta de 13 plantas
te v 4 tte. Su privilegiada

- E y icion arquitecténica Junta geqeral
e s i e 5 M de Accionistas
en Venta o America

VIVENDAS
Resultados 1er trimestre
2012
Colonial ha publicado los
resultades del primer trimestre
2012
CONTACTAR COMPAIIEA - AVIS L - MAPA WEB RECOMENDACIONES DE SEGURIDAD mprIMIR &5
Informacion legal sobre INMDBILIARIA IAL, SA: Av. Diagonal 532 - 08006 Barcelona - MIF 027399

Fuente: (www.inmocolonial.com )
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La tabla de analisis general sobre los atributos informativos en cada web en la inmobiliaria

INMOCOLONIAL, responde a las siguientes caracteristicas:

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada

dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Texto Si Varios Si No
Fotografias Si Varias No Si
Galeria de
No No No No
fotografias
Video No No No No
Infografias No No No No
Enlaces No No No No

El website de la inmobiliaria,

Fuente: (Elaboracién propia)

www.inmocolonial.com , hace referencia a diferentes noticias

relevantes relacionadas con el sector al que se dedica y que puedan resultar de interés para los

usuarios o clientes.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

dentro de una auténoma

(en el conjunto de la portada

seccion de la

Noticia Si Algunas No Si
Reportaje No No No No
Explicacion
No No No No
proyecto

J
d lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
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Noticias

El website de la promotora, www.inmocolonial.com , desde su pestaia " sala de prensa "

donde aparece informacién sobre resultados de la empresa,....relacionadas con la propia

empresa.

.
Colonlal Webs del grupe: T GASTELLANO | CATALA | ENGLISH

Compaiiia _ Informacion para accionistas e inversores  Sala de prensa
« Inicio

Inicio > Sals de prensa > Notas de Prensa = 2012

AR o

Notas de Prensa v
202 1410812012
I Resultadas fer trimestre 2012
Colonial ha publicado los resultados del primear trimestrs de 2012
Presentaciones >

Eventos R
290222012
Imagen Corporativa Resultados del afio 2011

Resultados del afio 2011

260172012
Acuerdo refinanciacién Riofisa
Acuerdo refinanciacién Riofisa

CONTACTAR ¢ fiiA_ AVISO LEGAL - MAPA WEB MPRIMIR €3

[ http:/fwwwinmocolonial.com/componentes p\ant\Ha madelos.php?NzQ2B & BILIZFSYSBIZSBwemV ucZE... Jal 5

http://www.inmocolonial. com/componentes/plant|IIa/modeIos php?NzQZ&&&UZFsYSBkZSchmVchE

%3D

El website de la promotora, www.inmocolonial.com no incorpora ninguna de las principales

herramientas de didlogo on-line: Foros, chats y encuestas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Foros No No No No
Chats No No No No
Encuestas No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)
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Con relacion a la incorporacién de plataformas de creacion y gestion de contenidos 2.0,

www.inmocolonial.com no utiliza ningun tipo de diario on-line que actualice continuamente

sus contenidos, opiniones, etc....

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) oz
seccién de la

web

Weblogs No No No No
Photoblogs No No No No
Audioblogs No No No No
Videoblogs No No No No

Wikis No No No No

Fuente: (Elaboracién propia)

En cuanto a la aparicién de contenidos 2.0, www.inmocolonial.com no hace uso de estas

herramientas.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Mashups No No No No
Podcasts No No No No
Lectores RSS No No No No

Servicios para
No No No No
telefonia movil

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria INMOCOLONIAL, www.inmocolonial.com, no utiliza ningun tipo de marcadores

sociales o etiquetas en su pagina web.
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Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

Etiquetas o
No No No No
tags

Folksonomia
No No No No
(Folksonomy)

Marcadores
sociales (Social No No No No

bookmarking)

Fuente: (Elaboracién propia)

La inmobiliaria INMOCOLONIAL, www.inmocolonial.com, no permite en ninguno de los

apartados de su website la participacidn directa de sus clientes ni de usuarios de la plataforma

en general.

Recurso Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia Otros comentarios

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) o
seccion de la

web

Personalizacion
de pagina de No No No No

inicio

Herramientas
parala
votacion de los No No No No
contenidos por

los usuarios

Fuente: (Elaboracién propia)
En cuanto a otros servicios de la web 2.0, tan extendidos y utilizados en la actualidad

diariamente por millones de usuarios, www.inmocolonial.com no hace ningun uso de ellos

para comunicarse con sus actuales clientes o lo que es también muy importante, con

potenciales clientes usuarios del cibermedio.

J
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Redes sociales

& UNIVERSIDAD
| POLITECNICA
DE VALENCIA

Si/ No Numero Presencia en Presencia Presencia

(en el conjunto de la portada dentro de una auténoma

web) Az
seccién de la

web

ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Otros comentarios

(Facebook u No No No No
otras)
Redes de
informacion No No No No

(Twitter)

Fuente: (Elaboracién propia)
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5.3.- TABLA RESUMEN DE DATOS

En relacién directa con las promotoras de inmuebles pero en un grupo mucho mas relacionado
con el trato directo con el cliente vamos a analizar en detalle los sites corporativos
seleccionados en la fase inicial del trabajo. Para ello se presentan las tablas resumen del
analisis pormenorizado de las paginas web corporativas de las empresas inmobiliarias
estudiadas.

Para una mejor comprension de las mismas, la informacién extraida se ha distribuido

en 9 grandes grupos:

e Tipologia de atributos informativos en cada web

Este apartado esta destinado al analisis que podemos hacer tomando como punto
de partida el primer acceso realizado a la web estudiada.

Se toman datos relativos a la presencia de textos y fotografias asi como de la
importancia que tienen en pantalla cada una de ellas.

Se pretenden extraer también en esta primera parte del estudio cual es el
porcentaje de empresas que dan un paso mas en el aprovechamiento de recursos
2.0 y colocan enlaces a otras web, informacién relevante o videos bien de

produccidn propia o bien de interés para el usuario.

e Tipologia de mensaje y contenidos predominantes
Apartado destinado a observar que webs fomentan la presencia de noticias, de
indole corporativa o relativa al sector, con el objeto de mantener al usuario
interesado en el dia a dia de la empresa o por motivos meramente sujetos a una
busqueda de informacidn especializada. El posible interés despertado serd una de

los criterios de uso en que se fundamente la pretendida fidelizacion del cliente.

e Herramientas dialdgicas
Este grupo basa su interés en la aparicion en los sites de foros, chats o encuestas
gue permitan la comunicacién bidireccional entre la empresa y el usuario. Este

apartado es de enorme importancia porque permite conocer la opinién de los

!
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usuarios acerca de un determinado tema o producto, facilitando encuestas de
opinidn con gran nimero de participantes y a un coste minimo.

Al mismo tiempo, permite resolver las posibles cuestiones comunes de un nimero
determinado de usuarios con una Unica respuesta general en lugar de multitud

de contestaciones personalizadas.

Plataformas de creacién y gestion de contenidos 2.0

Con este grupo quedara patente el posible uso que de las multiples herramientas
basadas en los blogs, hacen las distintas empresas. Este tipo de recurso, como se
ha visto anteriormente en el marco tedrico, requerird de una gran dedicacién en
tiempo y disponer de gran cantidad de recursos tanto textuales como visuales que
permitan actualizar periddicamente los distintos tipos de blogs. Sera por tanto
interesante ver cual es a nivel porcentual la cantidad de empresas dispuestas a

asumir este reto.

Contenidos 2.0

En esta familia se deberdn extraer datos relativos a comunicacién transversal entre
plataformas, viendo si las empresas analizadas se aprovechan de los contenidos
qgue puedan serles de interés y que estén expuestos en otros sites a los que
pueden tener acceso directo.

En otro sentido se busca cual es la utilizacion de herramientas para realizar
trabajos, compartir datos o informacion a través de los contenidos dispuestos en la

red.

Metacontenidos

De gran relevancia en la actualidad, debido a la gran presencia de empresas que
ofrecen productos similares a los nuestros, resultan interesante conocer que parte
del cuerpo analizado consolida su presencia en la web 2.0 con marcadores sociales
o etiquetas que les permitan destacar en la red cuando un usuario interesado en el

producto pone en marcha los motores de busqueda que tien ea su alcance.

!
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e Participacion directa de usuarios
Como recurso paralelo a las herramientas dialdgicas, se pretende cuantificar el
numero de empresas que, sobre temas previamente propuestos, dan voz y "voto"

a los usuarios.

e Otros servicios 2.0
Las columnas de este grupo informan sobre la utilizaciéon de las plataformas
sociales mas extendidas: : Facebook, Twitter y Linkedin.
Serd preciso cuantificar cuantas son las empresas que se apoyan en este espacio
paralelo a la web corporativa como modo de mantener el interés por los

productos ofertados (proyectos o bienes inmuebles).

e Acceso Directo
En este apartado se ha observado si el site analizado contiene en su pagina de

inicio el icono de acceso directo a las plataformas antes resefiadas.

!
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Tipologias de mensaje / contenidos predominantes

o o o sl o o o
o o o o o o o
) o o o ) o o
=3 > =3 =3 =3 =3 =3
a. Q. Q. a. Q. a. Q.
[ Y Y Y [ Y Y
o % o % o % o % h % hy % hd %
22 3 9 g 2309 g 239 g2 3 9 g2 3 9 g 239 2 2 309
w I G g g S » g w g B g w g G g w I 3B g w g G g w g B g
4 B : BN: B s BN: B s BN: 8 s EN: 8 Y : B N: B
e g §e3gle £ S @2%5glg £ Sebgle E SeSgle € Sedg|le E S§e25gle & Se5gl ¢ 2 2
= : 5 52 3|z 3 8 5 23|z 3 8323|Zz 3 S3¢23|z 32 %323z 32 S53¢23|z 3 3:3¢23 =z =z =z
Inmobiliarias ° o T 428 2|° 6 Z 283 2[° 8 3 edF|° S8 T g8 2[° 8 T 2° S8 Zgss 2° S T2 ° ° °
3 8 3 § 3 & 3 |8 3 8 3 § 3 8 3 § 3 8 3 § 3 8 3 § 3 8 3 8
v 9 S o Q &, g o o 9 g o o 9 g o o 9 g o o 9 g o o 9 g o
g S 3 @ g S35 ° g S35 @ g S35 @ g S @ g S35 @ g S s @
Q. o Q. Q. Q. Q. Q.
m o m m m m m
o T o o o o o
3 E3 3 3 £ 3 <
() o () () () () ()
o o o o o o o
Explicacis
Texto Fotografias Galeria de fotografias Video Infografias Enlaces Noticias Reportaje xplicacion Otros
proyecto
Gesinco Si Varios Si Si Si  Varias Si  Si Si Pocas Si Si No No No No No No No No No No No No Si 2 No Si No No
Gran
Hedreal State No No No No Si numero Si No No No No No No No No Si Varias No Si Si Algunos No Si No No No No No No
Tu Casa No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Grupo 90 Si Varios Si Si Si  Varias SiSi No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Idealista No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No  No No No No No
Inmocasa No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Descripciones
Altamira Santander Si inmupebles o Si Si  Varias No Si No No No No No No No No Si Varias No Si No No No No No No No No No No
Khun Partner Si 1 Si_No Si__ Bucle Si_ No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
CXInmobiliaria No No No No Si_ Varias  No Si No No No No No No No No No No No No No No No No Si_ Varias No Si No No
Grupo agora Si Varios Si Si Si Varias No Si No No No No Si Algunos Si Si No No No No No No No No Si_ Varias No Si No No
Bankia Habitat No No No No Si_Varias  No Si No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
BBVA No No No No Si_Varias  No Si No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
Servihabitat Si Algunos No Si Si Varias No Si No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No No
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5.4.- BALANCE GENERAL DE LA PRESENCIA DE LA WEB 2.0 EN LOS
PRINCIPALES EMPRESAS INMOBILIARIAS DE ESPANA.

Su objetivo es maximizar las ventas de inmuebles.

Estas empresas recurren de un modo habitual a la web 2.0 por el facil acceso a
millones de posibles clientes.

Es fundamental y siendo el modo de impacto mds directo de la informacidn, casi todas
ellas (78,6%) incorporan fotografias, prestando menos interés a la aparicion de textos
explicativos (7%) salvo los extractos relativos a situacion, breve descripcion del inmueble, m2 y
precio.

Sélo el 28,6% utilizan la presentacidén de contenidos de noticias, y en su mayoria sin
mencion alguna a informacién de interés general al margen de la gestién de producto propio .
Apenas un 7,1% utiliza recursos destinados a presentar galerias de fotografias.

Ninguna de los 14 empresas inmobiliarias (0%), utiliza herramientas dialdgicas en su
pagina profesional. No existen foros o chats que permitan la produccion de opiniones o
sugerencias de un modo directo por parte de sus clientes. En idéntico porcentaje (0%),
presentan la opcién a encuestas sobre temas de interés para el cliente y que permitirian
recabar informacidn rapida sobre preferencias u opiniones de los usuarios y clientes.

Ya son un creciente 28,60% de las analizadas, las que utilizan plataformas para la
gestiéon de contenidos, video blogs como Youtube, que permiten ver un video y hacer un
recorrido real dentro de la vivienda seleccionada.

Tras el andlisis, observamos que sélo una (7,1%) de las inmobiliarias (Grupo Agora)
utiliza la sindicacion de contenidos bajo el formato RSS para acceder a fuentes de informacién
(feeds) publicadas en otros portales y que quedardin integradas en la plataforma propia.

Su presencia en Facebook es del 57,1% , al igual que en Twitter (42,9%), muestra el

creciente interés por las plataformas con mayor nidmero de usuarios.
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Figura 22: Recursos de la web 2.0 utilizados por las empresas inmobiliarias (Elaboracion propia)
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Figura 23: Recursos Utilizados - Recursos adicionales propuestos para las empresas
inmobiliarias (Elaboracion propia)
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6.1.- TABLAS COMPARATIVAS

Antes de proceder a mostrar las conclusiones del presente trabajo, se exponen en este
apartado unas graficas para que de un modo sencillo se analice el punto en el que nos
encontramos.

Para ello, se han unificado en un mismo diagrama los datos extraidos del analisis de las
muestras (ver leyenda de colores; Rojo: Empresas inmobiliarias, Azul: Estudios de arquitectura
y Verde: promotoras de inmuebles).

Resulta muy ilustrativo ver como la practica totalidad de los tres grupos de empresas
que desarrollan su actividad en el desarrollo y comercializaciéon de producto inmobiliario
utilizan las herramientas online de caracter mas estdtico: textos y fotografias-infografias;
dejando en segundo lugar con un porcentaje mucho menor la presentacién de noticias y
photoblogs, weblogs o videoblogs.

Es fundamental determinar porque estas empresas abandonan completamente los
recursos mas activos de la web 2.0 (Foros, chats, Encuestas, RSS, Podcasts, Mashups,....).

Esto podria estar motivado por el creciente uso de portales como Facebook, Twitter o
Linkedin, donde el usuario puede acceder a millones de usuarios y generar una comunicacion
mucho mas activa. Suponiendo que este fuera el caso, apenas el 50% en comercializadoras y
tan sélo el 20% en estudio de arquitectura hacen uso de estas plataformas, y cuando lo hacen
no lo hacen desde el punto de vista para el que fueron creadas (permitir la interaccién con el
usuario cliente y la generacién de opiniones o producciéon de informacidn) sino para ser un
modo de exposicion mas generalista y expansiva de la misma informacién que ya recoge su
pagina web corporativa.

Debemos hacer ver a estas empresas que a través de un uso mas adecuado de estas
herramientas: el poder de comunicacidn, la fidelizacion y el seguimiento de nuestra actividad

que realicen los usuarios crecera exponencialmente.
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Figura 24: Comparativas recursos web 2.0 utilizados por estudios de arquitectura, promotoras de edificios y empresas inmobiliarias (1/2)(Elaboracién propia)
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Figura 25: Comparativas recursos web 2.0 utilizados por estudios de arquitectura, promotoras de edificios y empresas inmobiliarias (2/2)(Elaboracién propia)
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Figura 26: Porcentaje de uso de textos y fotografias en cada tipo de empresa del sector. Esquemas comparativos.
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Figura 27: Porcentaje de presencia de noticias en cada tipo de empresa del sector. Esquemas comparativos.
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Figura 28: Porcentaje de uso de blogs en cada tipo de empresa del sector. Esquemas comparativos.
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Figura 29: Porcentaje de uso de redes sociales en cada tipo de empresa del sector. Esquemas comparativos.

‘ IEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.

438



UNIVERSIDAD
) POLITECNICA
DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

La presente comparativa muestra Unicamente los porcentajes de aquellos recursos que
si utilizan las empresas estudiadas.

Las graficas sobre el uso de la web 2.0 que en mayor o menor porcentaje se integran
en el funcionamiento online de cada familia permite ver de un modo rdpido y porcentual
(tono oscuro equivale a Afirmativo-Si) la cantidad de herramientas empleadas en la pagina
web corporativa.

A nivel general vuelve a observarse la necesidad de ampliar el uso de las redes sociales
por parte de los estudios de arquitectura y ademas en un sentido mucho mas participativo.

El resto de empresas continua creciendo en el uso de estos portales.

Parece necesario determinar que un aumento en la presencia de noticias de
actualidad en los portales corporativos permitiria que los clientes accedieran a sus plataformas
con el objeto de ser aconsejados, recabar informacién de interés relativa a la compra-venta de
inmuebles: procedimientos, pasos a seguir, impuestos, leyes, normativas,.... generdndose una

interrelacién entre ambos que aumentaria la cercania y la confianza entre ambos.

Tras el analisis pormenorizado, son oportunas las siguientes apreciaciones:

e EI90% de las empresas analizadas tienen un pdagina web de caracter estatico.

e Es muy escaso el uso herramientas de caracter participativo como los blogs.

e Las empresas con una linea mds activa optan en su mayoria por Facebook y Twitter
como plataformas participativas.

e Eluso que de Facebook y Twitter hacen dichas empresas suele ser expositivo.

e Generar participacion conlleva fidelizacién y abre nuevos mercados.
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6.2.- SOBRE ESTUDIOS DE ARQUITECTURA

Una vez analizadas las paginas web de estudios de arquitectura recopiladas en el
muestreo podemos considerar que la mayoria de dichas plataformas, son Unicamente
exposiciones de los trabajos realizados.

Con abundancia de fotografias e infografias en tres dimensiones siempre y con
presencia de textos explicativos en casi todos, quedan como un escaparate sin vida en el que
solo, los mas interesados en recabar informacidon concreta, profundizaran en los largos vy
poéticos textos explicativos de cada uno de los edificios.

La informacion de interés a modo de noticias o enlaces que aparecen en algunos de los
despachos (48%), trata Unicamente de informacidn relativa al propio estudio, sin mencion
alguna a informacidon de interés sobre la actividad desarrollada, arquitectura, vivienda,
normativas, ....

Los estudios de arquitectura de mas reciente fundacidn (arquitectos de menos de 40-
45 afios) estan incluyendo en sus webs herramientas que permiten colgar galerias de
fotografias (Flickr,..)

Ninguno de los despachos analizados (24), utiliza herramientas dialdgicas en su pagina
profesional como un foro o un chat que permita la interrelacién directa con sus clientes, y
mucho menos presentan la opcidon a encuestas sobre temas de actualidad profesional o
vinculados a la actividad del despacho si bien es cierto, algunos de ellos (12%) utilizan
plataformas para la gestidon de contenidos, weblogs y photoblogs, donde realizan comentarios
mas cercanos y personales sobre el material expuesto.

Son muy pocos los estudios (12%) que incorporan recursos (RSS,..) para aprovechar
contenidos de otros portales y asi poder presentar noticias publicadas en otros portales
mediante la integracidn directa en nuestra plataforma.

Los mas relevante, a nivel de difusion, queda claramente evidenciado en el uso de Facebook y
Twitter, ya que con millones y millones de usuarios sélo ha sido incorporado en el 20% de los

estudios de arquitectura analizados.

Tras el estudio de oficinas técnicas podemos concluir asi:
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Las paginas web de estudios de arquitectura son un mero escaparate de los trabajos
realizados.

Ningun estudio utiliza foros o chats en sus sites corporativos.

Todas las oficinas técnicas consideran necesario estar presentes en la web social.

La totalidad de los estudios confia en la web 2.0 como herramienta de fidelizacién.

Casi ningun estudio emplea adecuadamente el potencial de los recursos de la web 2.0.
Los despachos de arquitectura utilizan la web 2.0 con los parametros estaticos
cercanos a principios de los aifos 90, cuando se inventé.

Los despachos encuestados que explotan adecuadamente los recursos a su servicio
aseguran haber conseguido clientes a través de la web social.

Se produce una dicotomia entre lo que se dice y lo que realmente se lleva a la practica

("intencion vs hechos").
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6.3.- SOBRE PROMOTORAS DE VIVIENDAS

Las empresas promotoras deben maximizar la venta de inmuebles. Su aparicién en la
Web 2.0 pasa por utilizar esta herramienta como un modo mas en la buisqueda de su principal
objetivo. De ahi que inicialmente presten mds atencién al primer impacto: fotografia y texto
explicativo del producto.

La aparicion de noticias en sus paginas, 20%, combina la promocion de algun producto
con la recogida de noticias relativas desgravacion de impuestos por compra de inmuebles,
ventajas de cualquier tipo hacia el comprador, etc. ...

Ninguna de ellas presta atencidn a la opinidén de los usuarios de un modo directo en
sus paginas, motivo por el cual no resulta llamativo su crecimiento en plataformas de la web
2.0, como facebook y twitter, ya que no queriendo renunciar a una cantidad tan ingente de
usuarios, resultan mds convenientes y rapidas a la hora de canalizar opiniones sin hacerlo
directamente en su website.

Es necesario resaltar que:

e La mayoria de empresas inmobiliarias utilizan su web de un modo estatico.

e En contraposicidn, enlazan casi siempre sus sites con plataformas creadas en la
web 2.0: Facebook, Twitter,...

e Es creciente la presentacidon de producto mediante videos explicativos a través

de YouTube.
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6.4.- SOBRE EMPRESAS INMOBILIARIAS

De un modo similar a las promotoras inmobiliarias su objetivo es maximizar las ventas
de inmuebles. Simplemente matizar que, frente a las promotoras, este es su objetivo Unico,
ademas de propiciar un trato mucho mas directo con el usuario o cliente.

Frente a las promotoras, y por su modo de funcionamiento, estas empresas recurren
de un modo habitual a la web 2.0 por ser una plataforma de contacto directo con millones de
posibles clientes.

Basan su capacidad de impacto en la fotografia y el texto breve pero conciso.

Aunque muy pocas utilizan la presentacion de contenidos de noticias, ya empiezan a
aparecer las primeras que utilizan su plataforma 2.0 como modo de mantener a los clientes y
usuarios vinculados a la informacién que presentan (p.e. Grupo Agora).

La presencia en plataformas con Facebook o Twitter es creciente y ya de por si alta,
sirviendo de indicador del inmenso campo de posibles clientes que se abre en su horizonte
mas cercano.

Con la informacién recabada resulta apropiado indicar que:

e lLas empresas inmobiliarias buscan el trato mas directo posible con el
cliente.

e La web 2.0 es la plataforma ideal donde promocionar productos gracias a
su inmenso alcance.

e Las encuestas en la web social permiten conocer en tiempo real las

preferencias de miles de usuarios.
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6.5.- GENERALES

Actualmente la web 2.0 o web social forma parte inevitable de nuestras vidas, estando
presente en nuestro dia a dia.

Diariamente, millones de personas, entre ellos la mayoria de nuestros clientes, hacen
uso de un modo u otro de alguna de las multiples plataformas o de las innumerables
herramientas que tienen a su servicio.

Es dificil considerar que alguno de nuestros clientes, alguno habrd, no entre a internet
cada dia desde cualquier dispositivo a su alcance: teléfono movil, tablet, ordenador
portatil,....tanto en su trabajo como fuera de él.

Entre otras muchas cosas, nuestra presencia activa en la web 2.0 permitird vy
potenciard la percepcion que sobre nuestra empresa vayan creandose nuestros clientes.

Tras el presente estudio, podemos constatar que sélo una minoria de los despachos de
arquitectura utilizan la web 2.0 en su vida profesional, en especial, aquellas oficinas de
arquitectos de mayor edad; utilizando la web, como definiamos al principio del presente
trabajo, de un modo estatico. Resefar que los expertos consideran este modo de proceder
como propio de principios de los afios 90.

Por contra, las empresas inmobiliarias y de promocién de vivienda lo hacen
habitualmente, obviamente porque se dirigen a un sector poblacional mucho mas amplio.

Entraria aqui la disyuntiva sobre la conveniencia o no de que los despachos de
arquitectura consideren oportuno acceder a este amplio grupo de personas, que aun no
siendo clientes en la actualidad, puedan tener la necesidad de sus servicios en algin momento
determinado, momento en el cual deberemos estar ahi. Teniendo en cuenta que 1 de cada 3
habitantes del mundo y casi 40 millones de espafioles utilizan habitualmente internet, no
podemos mas que prestar la atencion debida a las herramientas que sirven de comunicaciéon
directa con estos clientes potenciales.

Esto, como se ha podido observar en el presente estudio, conlleva un trabajo diario,
disciplinado y muchas veces rutinario, que no conllevara necesariamente la obtencion de
resultados a corto plazo, pero que puede ser muy ventajoso en un momento determinado.

La web 2.0 pone a nuestro alcance la posibilidad de llegar en un tiempo muy corto a
millones de usuarios, circunstancia muy propicia para un sector dependiente directamente de

la consecucion periddica de clientes.
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Serd fundamental en el caso de querer adoptar esta via de conexidon con el cliente,
tener planteada previamente una estrategia clara de posicionamiento on-line, pues del mismo
modo que se puede llegar a muchos usuarios de un modo positivo, podria ocurrir lo mismo en
sentido inverso.

Es nuestra misidn , conseguir que nuestras plataformas y paginas web incorporen
contenidos de interés que propicien el regreso periddico de nuestros clientes.

En un momento tan delicado como el que atravesamos, la web 2.0 nos ayuda de un

modo directo a ganar la fidelidad de nuestros clientes y de nuestros "posibles" clientes.

Podriamos concluir este apartado, indicando que:

e La web social esta presente en el dia a dia de cualquier persona.

e Elacceso a las plataformas 2.0 es un acto diario intrinseco a cualquier usuario.

e La web 2.0 nos permite aparecer diariamente en los dispositivos de la mayoria de
nuestros clientes.

e La informacién extraida de la web 2.0 sirve de magnifica encuesta sobre gustos,
opiniones,...

e Gracias a la web 2.0 podemos conocer la opinién de expertos sobre temas muy
concretos relativos a nuestra profesion.

e La presencia productiva en la web 2.0 requiere de una tremenda disciplina, adecuada

estrategia y constante dedicacion.

!
hI lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
445



D\ UNIVERSIDAD

\m' POLITECNICA

e DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

Parte 7
POSIBLES DESARROLLOS DE LA INVESTIGACION

!
g lEscuela Técnica Superior de Ingenieria de la Edificacion.
446



UNIVERSIDAD
) POLITECNICA
DE VALENCIA  ARQUITECTURA Y WEB 2.0: Nuevas Estrategias de Comunicacién en Arquitectura

7.1.- POSIBLES DESARROLLOS DE LA INVESTIGACION

Una vez finalizada la primera parte de la investigacion, recogida en este documento,
qgueda reflejado el tremendo trabajo que queda por realizar para que las empresas dedicadas a
la proyectacién y la comercializacién del producto inmobiliario tomen conciencia de Ia
importancia que la web social o web 2.0 tiene y sobretodo tendra en los afios venideros.

Por tanto, el presente documento supone un punto de partida hacia la implantacién en
los estudios de arquitectura, en las empresas inmobiliarias y en las promotoras de viviendas de
todas aquellas herramientas, que por su utilidad, pone a nuestro servicio la web 2.0.

La implementacion de estos recursos abre innumerables vias de investigacién, entre
ellas, hacia donde resultard mds conveniente dirigir a estas empresas para intentar aumentar
tanto las opciones de comunicacién con sus actuales clientes, la fidelizacién de los mismos y lo
gue es mas importante, la consecucidon de nuevos usuarios como potenciales clientes o

transmisores de informacion de nuestros servicios.
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7.2.- APLICACION A UN CASO REAL: www.tejedorasociados.net

Ademds, la investigacién que nos ocupa pretende analizar los resultados de la
implantacion de las herramientas analizadas a una web concreta, en este caso la pagina
corporativa del autor del presente documento: www.tejedorasociados.net .

Esta pdgina web sdlo actualiza Facebook ocasionalmente y tiene un perfil LinkedIn meramente

expositivo y presencial, sin utilizar el resto de recursos que la web 2.0 pone a su servicio.

TEJEDOR

JITECTURA

http://www.tejedorasociados.net/

esludip

tilagatia

proyactas

publicacianas

contacta

http://www.tejedorasociados.net/arquitectura/
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TEJEDC

estudio unifamiliares
tilogatia

proyectos

publicacianas T singulares

contacta ultimas prayectos

http://www.tejedorasociados.net/arquitectura/proyectos

TEJEL
estudio

proyectos

publicacianas

contacta

http://www.tejedorasociados.net/arquitectura/proyectos/unifamiliares.html

Una vez desarrollada y publicitada la web en su nueva versidon, mucho mas activa, se
recopilaran datos estadisticos y se analizaran para estimar: la viabilidad de los mismos, el
tiempo empleado en gestionarlos adecuadamente y la valoracién de los resultados que de

modificar del portal se desprendan.
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CARME PINOS WWW.CPINOS.COM........ceoveiaireeceieeeceieiseeeiesesaieieeeeenans 156
e Autory propietario: CARME PINOS DESPLAT

e Afio de creacion: 23 de Febrero de 2008

e Ultima actualizacién: 11 de Septiembre de 2012

e Acceso investigacion: 18 de Abril 2011

ANTONIO LAMELA - CARLOS LAMELA www.lamela.com .................... 162

e Autory propietario: ESTUDIO LAMELA, S.L.
e Afio de creacion: 28 de Mayo de 2007

e Ultima actualizacién: 28 de Enero de 2012
e Acceso investigacion: 25 de Mayo 2011

JAIME SANAHUJA www.jaimesanahuja.com...............c.ccceevvuvvvreennnnee. 169

e Propietario: Jaime Sanahuja

e Autor: ASA Design, S.L.

e Afio de creacion: 14 de Junio de 2004

e Ultima actualizacién: 23 de Diciembre de 2010
e Acceso investigacion: 25 de Mayo 2011

JOSEP LLUIS MATEO www.mateo-maparchitect.com......................... 176

Propietario: MAP Arquitectos, S.L.

Autor: dominios@eurovia.es

Afio de creacién: 07 de Enero de 2009
Ultima actualizacién: 18 de Febrero de 2012
Acceso investigacion: 1 de Junio 2011

NOMAD WWW.NOMAA.QS.........ccovvveeeieeiiiiiieeeeeeeiieeeeeeeeaeeeeeeeeaaans 185

Autor o propietario: Eduardo Arroyo
Ao de creacion: 2009
Acceso investigacién: 1 de Junio 2011

RAFAEL DE LA HOZ www.rafaeldelahoz.com............cccccoeeennnnnn.. 192

Propietario: Proyectos Ideagrama AEIE (SROW-267144)
Autor: Mario Pilart (SRCO-415425)

Afio de creacién: 18 de Octubre de 2001

Ultima actualizacién: 19 de Octubre de 2011

Acceso investigacion: 1 de Junio 2011
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Pagina web 20. SANTIAGO CALATRAVA www.calatrava.com...............cccccevvveeeeeeennns 200

e Propietario: Santiago Calatrava SA

e Autor: Marangoni, Kim

e Afio de creacién: 29 de Enero de 1999

e Ultima actualizacién: 12 de Septiembre de 2012
e Acceso investigacion: 1 de Junio 2011

Pagina web 21. G. VAZQUEZ CONSUEGRA www.vazquezconsuegra.com................. 207

e Autor y propietario: Consuegra Guillermo Vazquez (BBTCMDIYRI)
e Afio de creacidn: 13 de Febrero de 2003
e Acceso investigacion: 1 de Junio 2011

Pagina web 22. RICARDO BOFILL www.ricardobofill.com..................ccccceevrveeennnnnns 213

e Propietario: Bofill Arquitectura, s.l.

e Autor: wsoko Internet Consulting

e Afio de creacion: 24 de Junio de 2006
e Acceso investigaciéon: 6 de Junio 2011

Pagina web 23. CRUZ + ORTIZ www.cruzyortiz.Com.............ccccecovvvveersiieeenncreenennnnn 221

e Propietario: Cruz y Ortiz arquitectos SL

e Autor: Antonio Ortiz Garcia

e Afio de creacion: 11 de Marzo de 2005

e Ultima actualizacién: 10 de Marzo de 2012
e Acceso investigaciéon: 6 de Junio 2011

Pagina web 24. PAREDES Y PEDROSA www.paredespedrosa.com............................. 231

e Propietario: Paredes pedrosa arquitectos

e Autor: Ignacio Garcia Pedrosa

e Ao de creacién: 13 de Noviembre de 2004

e Ultima actualizacién: 12 de Noviembre de 2011
e Acceso investigaciéon: 6 de Junio 2011

Pagina web 25. VALLEHERMOSO www.vallehermoso.es..............cccoeevvvvvvvvvreeeennnnn. 262

e Autory propietario: SACYR VALLEHERMOSO S.A.
e Afio de creacidn: 19 de Diciembre de 1996
e Acceso investigacion: 7 de Junio de 2011
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Pagina web 26. URCO & URBASA www.urcourbasa.com................ccccvvvveeeeeeeeccnnnnns 267

e Autor o propietario: URCOURBASA S.L.
e Afio de creacidn: 2008
e Acceso investigacion: 7 de Junio de 2011

Pagina web 27. GRUPO ACS WWW.EIUPOACS.COM...........ceevrruvrrreersirineesrsrineeesasreneasnans 272

e Autory propietario: ACS Actividades de Construccion y Servicios, S.A.
e Afio de creacidn: 12 de Junio de 1998

e Ultima actualizacién: 12 de Septiembre de 2012

e Acceso investigacion: 11 de Junio de 2011

Pagina web 28. URCASA WWW.UICASA.COM...........uuvrrerrriireeesiieeeeesissneeessisseeaesssssnsaenins 278

e Autor o propietario: Grupo Urcasa S.A.
e Ao de creacion:
e Acceso investigacion: 11 de Junio de 2011

Pagina web 29. REALIA www.realia.es..............cccceeeviieeeciiiceeeiiee e 283

e Propietario: Realia Business S.A.

e Autor: Daniel-Angel Rodriguez Olay

e Afo de creacién: 21 de Junio de 2004

e Acceso investigacion: 11 de Junio de 2011

Pagina web 30. URPASA WWW.UIPASA.COM........ccccuviireeiiiirreeiiiireeeeirireesssiseeeeessnenas 289

e Autor o propietario: Promociones Urpasa SL
e Afio de creacidon: 2010
e Acceso investigacion: 16 de Junio 2011

Pagina web 31. SALVADOR VILA www.salvadorvila.com...............cccccvvvvvevereeeennnnnns 294

e Autor o propietario: Grupo Vila SL
e Afio de creacidn: 2004
e Acceso investigacion: 17 de Junio de 2011

Pagina web 32. PROMOTORA VIZCAINA www.promotoravizcaina.com................... 299
e Autor o propietario: Promotora Vizcaina SL

e Afio de creacidn: 2006
e Acceso investigacion: 18 de Junio de 2011
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Pagina web 33. EDIVAL www.edival.es..........ccccccoeveiiiiiiiiiieeee e 304

e Propietario: Edificios Valencia S.A.

e Autor: Manuel Puchades Olmos

e Afio de creacidn: 14 de Octubre de 2003
e Acceso investigacion: 2 de Julio de 2011

Pagina web 34. EDIFESA www.edifesa.com.............ccccceevvviiiieeciiieiesciiee e 313

e Autor o propietario: Edificaciones Ferrando SA
e Afio de creacidn: 2006
e Acceso investigacion: 2 de Julio de 2011

Pagina web 35. GESINCO WWW.BESINCO.ES...........ceevvvivreeeeriieeeeiirireeeesirieeeessisseeaanans 330

e Autor o propietario: Inversiones Marina Costera, S.L.
e Afio de creacidn: 21 de Junio de 2006
e Acceso investigacion: 2 de Julio de 2011

Pagina web 36. HEAD REAL STATE www.hedrealestate.com...................ccceeeeeennn. 337

e Autory propietario: Hed Real Estate S.L.

e Afio de creacidn: 2 de Marzo de 2006

e Ultima actualizacién: 13 de Enero de 2012
e Acceso investigacion: 2 de Julio de 2011

Pagina web 37. TUCASA WWW.tUCASA.COM..........cccurriieeeiiieeeeiiiieeeestieeeeesivineeeennns 343

e Propietario: DIFUSIONES TECNOLOGICAS DE MERCADO S.L.
Autor: Benjumea Ignacio

e Afio de creacidn: 14 de Marzo de 2009

Ultima actualizacién: 11 de Noviembre de 2011

e Acceso investigacion: 3 de Julio de 2011

Pagina web 38. GRUPO 90 WWW.Zrup090.COM.............oeveeurrireeeirieeeesiieeeeeeiieeeaeans 349
e Propietario: GRUPO 90 VZ SL
e Autor: Prored Comunicaciones

e Afo de creacion: 2006
e Acceso investigacion: 3 de Julio de 2011
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Pagina web 39. IDEALISTA www.idealista.com..............ccccevvvvirveenrciiineeniieeeeen, 355
e Autor o propietario: Idealista.com SL
e Afio de creacidn: 2004

e Acceso investigacion: 3 de Julio de 2011

Pagina web 40. INMOCASA www.inmocasa.info..............ccccceeeveviiiiiiieenee e, 363

Autor y propietario: MediaBox Communication S.L.
e Afio de creacidn: 13 de Diciembre de 2002

Ultima actualizacién: 9 de Noviembre de 2011

e Acceso investigacion: 4 de Julio de 2011

Pagina web 41. ALTAMIRA SANTANDER www.altamirasantander.com ................... 368

Propietario: Banco Santander, S.A

Autor: Departamento de Propiedad Industrial
e Ao de creacion: 25 de Junio de 2008

e Acceso investigacion: 4 de Julio de 2011

Pagina web 42. KUHN& PARTNER www.kuhn-partner.com.................c.ccccuvvvreenneen. 375

e Autory propietario: Matthias Kithn, Kuhn and Partner IPC
e Afo de creacion: 11 de Octubre de 2000

e Ultima actualizacién: 15 de Junio de 2012

e Acceso investigacion: 5 de Julio de 2011

Pagina web 43. CX CATALUNYA CAIXA INMOBILIARIA www.cxinmobiliaria.com......381

e Propietario: PROMOTORA CATALUNYA MEDITERRANEA, S.A.

e Autor: CAIXA DESTALVIS DE CATALUNYA, TARRAGONA | MANRESA
e Afio de creacidn: 27 de Enero de 2011

e Ultima actualizacién: 8 de Febrero de 2012

e Acceso investigacion: 5 de Julio de 2011

Pagina web 44. GRUPO AGORA WWW.EIUPO-28OTa.€s............ccccveereereereeererreeeenrennns 389

e Propietario: AGORA CONSTRUCCION Y MANTENIMIENTO SOCIEDAD LIMITADA

e Autor: ZAP Informatica, S.L.
e Afio de creacidn: 23 de Diciembre de 2005
e Acceso investigacion: 5 de Julio de 2011
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Pagina web 45. BANKIA HABITAT www.bankiahabitat.es...........c....ccceoovriivnennnnnn. 398

e Propietario: BANKIA, S.A.U.

e Autor: Elia Mendez Bravo

e Afio de creacion: 10 de Marzo de 2011
e Acceso investigacion: 5 de Julio de 2011

Pagina web 46. BBVA INMOBILIARIA www.bbvavivienda.com......................cc.ooee.. 403

e Autory propietario: Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, S.A.
e Afo de creacién: 3 de Marzo de 2010
e Acceso investigacion: 6 de Julio de 2011

Pagina web 47. SERVIHABITAT - La Caixa www.servihabitat.com............................ 408
e Autory propietario: Servihabitat XXI, SAU
e Afio de creacidn: 8 de Junio de 2000
e Acceso investigacion: 6 de Julio de 2011

Pagina web 48. INMOCOLONIAL www.inmocolonial.com...............ccccccovvrvvvveeneennnnn. 416
e Autor o propietario: Inmobiliaria Colonial, S.A.

e Afio de creacidn: 15 de Octubre de 1997
e Acceso investigacion: 9 de Julio de 2011
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