S| NO LIMPIAS,
NO PICAN

DISENO DE UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD Y REALIZACION
DE MERCHANDISING SOBRE LA CONCIENCIACION DE LA
PESCA RECREATIVA RESPONSABLE.

MASTER EN INGENIERIA DEL DISENO

CURSO ACADEMICO 2021 - 2022

Autor: Sergio Chulvi Poles
Tutora: Olga Ampuero Canellas

Escuela Técnica Superior de Ingenieria del Disefio



Indice

™

®

©

QYo T [T oY o oY o 3
Justificacion del Proyecto........cccveiiiieiiiiiiie i rri s s s s s s s e s s s rarn s snsnrarannns 3
L0 o= o 4
N (=Y o= o [T 4 = 4
T I I I o 1= T o= o [ T =Y o 4
[0 L= g (o1 o B PP 4
AIES A€ PESCA FECIEALIVA. ...ttt ettt ettt ettt et ettt e et et et e s aataaraanaes 5
ESPECIES OBDJETIVO. ...ttt ettt ettt e, 7
4.2. Situacion actual de la pesca de recreo en el mediterraneo............cccovevvviieieiiiieeinenen. 9
Licencias, amarres, embarcaciones AEPOIMIVAS. ........euueeue et e e e e eateaeaeaaaaeaneas 9
SIUACION TEITIEONIAL. ... .ottt ettt ettt e e eaeaaas 10
SItUACION MAIMTEIMA. ... ..o e ettt ettt ee et eeeas 10
Normativa Sobre 18 PeSCa A FECIEO0. ...ttt ettt aieaens 11
4.3. Relacion peca-medioambiente. .........c.iuiiiiiiii e 12
Impacto de la pesca de recreo en el medioambiente Marino..............c.ccuveeiiiiiiiiiinninnn.n. 12
Impacto del medioambiente en la pesca maritima de reCreo..............ccceeeeeieiiieiiiennnnnnn, 14
Proyecto SICORE. ........ . 14
Alianza de Pesca Espariola Recreativa SOStenible. .............cccveeeeieiiiiiiiiiiiiieeaaea, 15
Estudio de Mercado.......cueiiiiiiiiiir i r s e s a e 17
L a=T g 1 I 0 [=1 I 0T o= e Lo o R 20
I 01=YsYo7= o (0] gl (=TT Y- | 1 | o T 20
TiDOS A€ PESCAUON ...ttt ettt 20
2 4= ] T 22
Estrategia creativa........cccvoeioiiiiiiiciii e s 24
Estrategia de contenido y codificacion..........ccccciiiiiiiciiric s e s e s e e e e e e 25

#SINOLIMPIASNOPICAN




10. Eleccion de medios y ejecucion creativa

................................................................. 31
10.1. Medios tradiCiONAIES. ... ... 31
(V] o) el 0 =To I =5 (=] [0 31
10.2. Medios dIigitales. . .....o.oueiii e 37
0 S) =T = 4 37
YOUBUDE. ...ttt 41
JArQ Y SEUAL. ... 44
10.3. MerChandiSiNg.....ciuiiiii i e e e 46

B T =TT 1T 10T o TR 52

P 07 4 o7 11T o o 1= 53

B T 20 (=T =T T = T 54

#SINOLIMPIASNOPICAN




1. INTRODUCCION

La pesca maritima de recreo es una actividad de caracter ludico y/o deportivo, se desarrolla en
un medio natural tan importante como es el medio maritimo costero. Esta actividad genera una
masa de movimiento social destacada, e indirectamente es también generadora de importantes
flujos econdmicos que no provienen exclusivamente de la venta de productos pesqueros.

La importancia social de la peca recreativa maritima recae tanto en el ocio para los que la
practican como en el desarrollo econémico para las actividades que induce y las zonas donde se
practica. Pero a su vez, esta actividad de recreo genera importantes acciones desde el punto de
vista medioambiental.

La pesca maritima es la gran causante del mayor porcentaje de destruccion de los ecosistemas
marinos, sin embargo la pesca recreativa marina ocupa un porcentaje infimo en este sentido, pero
aun asi es necesario generar una pesca de recreo sostenible.

La desinformacion de los pescadores recreativos y la falta de conciencia ambiental debido a la
longevidad de sus practicantes son causantes indirectos del impacto medioambiental que genera
la pesca maritima recreativa en las zonas costeras de nuestro pais.

Este proyecto intentara a través de una campafa publicitaria informar a los pescadores
recreativos maritimos sobre la limpieza y el mantenimiento de las zonas destinadas para la
realizacién de esta actividad y la conservacion de la biologia marina local.

El objetivo de este proyecto es llegar a constituir una generacion de pescadores responsables
con el fin de crear ambientes limpios y un impacto minimo en el medioambiente maritimo.

2. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Todos los afos se extrae de los océanos mas de 77,9 millones de toneladas de pescado y
marisco. Esa abrumadora cantidad de vida marina pescada en masa se ha mantenido
relativamente estable durante la Ultima década. Las técnicas de pesca destructivas, como la
pesca de arrastre y la utilizacion de dinamita y veneno destruye los habitat tanto cercanos a las
costas, como en mar abierto.

Segun un estudio publicado en Reviews in Fisheries Science & Aquaculture, el total de capturas
de la pesca recreativa en las regiones del Mediterraneo representa entre el 10% y el 50% de las
capturas totales de la pesca artesanal.

La pesca de recreo maritima no se encuentra ni mucho menos entre las principales causas de la
destruccion de los ecosistemas marinos mundiales, pero es evidente que genera un impacto
importante en el medioambiente marino local.

Para frenar esta situacion han surgido recientemente distintos proyectos como SICORE, el cual
se encargd de realizar el | Simposio Internacional sobre Pesca Maritima Recreativa ISMAREF 2018
(Vigo) donde se ponia en comun y se analizaba distintas lineas de investigacion sobre la pesca
recreativa marina y sus distintos impactos, con el fin de desarrollar un Cédigo de Buenas
Practicas para la Pesca Maritima Recreativa.

El proyecto que nos ocupa, a diferencia de los antecesores, no quiere centrarse Unicamente en

un marco teorico, sino por el contrario pretende actuar frente al impacto de la pesca maritima
recreativa en el medioambiente marino de una manera mas activa y directa.
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Para ello se planteara una campana de publicidad para concienciar en el ambito de la pesca
recreativa, sobre la limpieza y el mantenimiento de los pesqueros o zonas destinadas al desarrollo
de dicha actividad asi como a la conservacion de la biologia marina local a través de ciertos
canales de informacion.

Con este proyecto no solo se pretende crear espacios pesqueros libres de cualquier efecto
nocivo para el medioambiente marino, sino que busca establecer una nueva generacién de
pescadores recreativos responsables y medioambientalmente concienciados en el medio donde
desarrollan su pasion pesquera.

3. OBJETIVOS

El objetivo principal de este proyecto es fomentar una nueva generacion de pescadores
recreativos responsables y medioambientalmente concienciados con el medio donde desarrollan
esta actividad.

Los siguientes objetivos especificos facilitaran el logro del objetivo principal:

1. Informar a los pescadores recreativos sobre la limpieza de los lugares destinados para realizar
esta actividad durante los meses de abril a junio.

2. Inducir a los pescadores a ser responsables en el mantenimiento de los pesqueros desde el
mes de junio en adelante.

3. Eliminar la generacion de residuos por parte de los pescadores en un 10% cada afo después
del inicio de la campafa publicitaria.

4. Aclarar la normativa en cuanto a restriccion de especies se refiere con el fin de reducir el
nuimero de capturas por pescador en los siguientes 6 meses después del inicio de la

campana.

5. Generar informacion atractiva y de calidad en todos lo sitios destinados a la pesca maritima
de recreo de manera permanente en 1 afio a partir del inicio de la campana.

4. ANTECEDENTES

4.1. LA PESCA DE RECREO
Definicion

La pesca maritima de recreo es una actividad de caracter ludico y/o deportivo, que se desarrolla
en un medio natural tan importante como es el medio maritimo costero. Esta actividad genera
una masa de movimiento social destacada, e indirectamente es también generadora de
importantes flujos econdmicos que no provienen exclusivamente de la venta de productos
pesqueros.
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Ateniéndonos a la Orden de 26 de febrero de 1999, por la que se establecen las normas que regulan la
pesca maritima de recreo, podemos entender por pesca recreativa en el mediterraneo espafiol, aquella
pesca maritima de recreo que se realiza a partir de la zona costera espafiola del mar Mediterraneo, tanto
peninsular como insular, y dentro del area de jurisdiccion o soberania espariola. (Tragsatec, 2004)

Segun el MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION, se entiende por pesca
maritima de recreo, la que se realiza por entretenimiento, deporte o aficién y sin animo de lucro, y
en la cual sus capturas no podran ser objeto de venta ni transaccion.

Se pueden distinguir tres modalidades: desde tierra, que se practica a pie desde la costa; desde
embarcacion, la cual se ejerce desde embarcaciones aptas para esta actividad e inscritas en el
Registro Oficial de Buques; y submarina, practicada buceando a pulmén libre y sin medios
mecanicos de propulsion.

Artes de pesca recreativa

Para practicar la pesca maritima de recreo basicamente se utiliza un numero reducido de
modalidades que, sin embargo, en cada regidon o zona costera se incrementan en una alta
cantidad de variantes.

Cabe sefalar que la legislacion nacional excluye de manera explicita un buen numero de artes de
pesca de las practicas recreativas. Asi pues, las artes profesionales (arrastre, cerco, palangre,
etc.) no pueden practicarse de manera deportiva. De igual manera, otras artes estan prohibidas
por razones medioambientales: explosivos, envenenamiento, etc.

Las diferentes artes que existen dentro de la pesca recreativa pueden estar asociadas a un tipo
de pescado determinado, a un tramo de eslora especifico e incluso a una zona muy delimitada de
la geografia costera.

Generalmente es en este Ultimo punto donde se pone el acento para poder realizar una
clasificacién de las artes de pesca mas utilizadas.

a) Pesca desde costa: es el arte de pesca mas extendido entre los pescadores recreativos. Es
una técnica que se realiza desde playas, rocas, plataformas, etc. Se realiza mediante el
lanzamiento sobre las olas, ya sea con un plomo, su aparejo correspondiente y cebo vivo
(gusano, crustaceo, etc) o muerto (cefalépodos), técnica costera denominada como surfcasting
(Imagen 1), o con un sefiuelo en forma de cebo artificial o también conocido como spinning
(Imagen 2).
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1. Pescador desde costa. Surfcasting 2. Sefiuelo artificial. Spinning

b) Pesca desde embarcacion: es el arte que se realiza en bajas, medias y altas profundidades
marinas sobre una embarcacion de recreo. Esta técnica es divisible a su vez en varias
modalidades segun el motor esté parado o en marcha.

b1) A motor parado (Imagen 3):

1. Volantin: es la técnica mas habitual desde embarcacion. Puede realizarse tanto con la
embarcacién fondeada o a la deriva. El aparejo suele estar compuesto por 1 o mas anzuelos
(hasta 4) con cebo natural y se lanza por debajo de la embarcacién a la espera de las picadas de
las presas.

2. Lanzado: realizandose el lanzado de una manera similar a las técnicas de pesca que
se realizan desde costa.

3. Chambel: esta técnica no requiere de cafa ni carrete y se define como pesca a la
espera. Previamente se realiza un cebado de la zona antes del lastrado del aparejo. El sentido de
esta modalidad es sentir la picada en las manos.

3. Pesca desde embarcacion. Motor parado
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b2) Con la embarcacién en marcha:

1. Pesca al currican (Imagen 4): mas conocida como pesca al arrastre. Esta modalidad
se realiza con cafia y carrete, y arrastra un sefiuelo artificial al final de la linea que imita una presa.
Dependiendo de la especie objetivo, dicho sefiuelo variara su profundidad de lastre. Asi pues
podemos dividir la pesca al currican en: 1. De superficie, 2. De media altura y 3. De fondo

2. Brumero: consiste en localizar una zona transitada, generalmente de grandes atunes
rojos, y atraerlos mediante carnaza o cebo. Para realizar la modalidad se deja la embarcacion a la
deriva recorriendo la zona.

4. Pesca desde embarcacion. Embarcacion en marcha. Currican

Especies objetivo

Se ha podido ver que en la pesca maritima de recreo existen multitud de modalidades y
variantes, esta heterogeneidad viene marcada por la zona geografica donde se desempeia o, en
muchos casos, se debe a la especie de pescado objetivo.

En el litoral espafol existe una importante cantidad y variedad de especies marinas, por lo que el
nimero de posibles capturas también es elevado. Generalmente la especie objetivo viene
marcada por la zona costera donde te encuentres y cada especie suele, a su vez, requerir de un
tipo de técnica, aparejo y cebo distintos.

La lista de ejemplares que podemos encontrarnos en todas las costas de Espafa es casi infinita,
pero se ha tratado de reflejar las especies objetivo mas relevantes de cada arte de pesca sin
tener en cuenta las zonas geogréficas ni las especies autéctonas de cada region.

Desde costa podemos encontrarnos con especies que transitan en bajas alturas y que acuden a
las playas y/o a las plataformas rocosas para alimentarse. Si se emplea la técnica conocida como
surfcasting (lanzamiento sobre las olas con cebo natural) hay ciertas posibilidades de obtener
capturas como: dorada, herrera, lisa, jurel, sargo, lubina, etc.
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Si por el contrario la técnica empleada es el spinnig (lanzamiento y recogida de sefiuelo artificial),
las capturas podran ser de especies mas depredadoras como: lubina, anjova, bacoreta, caballa,
palometdn, serviola, etc.

o

5. Ejemplar de Palometén 6. Ejemplar de Lubina

Desde embarcacion encontramos especies que merodean las medias aguas y las zonas mas
profundas. De manera general la pesca dede embarcacion supone capturas de mayor
envergadura tanto por su tipo de alimentacién como por las distancias que tienen que recorrer.
Asi pues cuando hablamos de pesca recreativa desde embarcacion, las especies que
previsiblemente podemos capturar son: mero, lampuga, atin, bonito, calamar, sepia, abadejo,
etc.

7. Ejemplar de Atun 8. Ejemplar de Mero
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4.2. SITUACION ACTUAL DE LA PESCA DE RECREO EN EL MEDITERRANEO
Licencias, amarres, embarcaciones deportivas
a) Licencias

Conforme a los Reales Decretos de transferencias en materia de pesca en aguas interiores, marisquero y
acuicultura, cada Comunidad Auténoma reconocera las licencias de pesca maritima de recreo expedidas
por las demas Comunidades Auténomas (Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién, 1999)

Segun expone el Real Decreto sobre normativa de pesca recreativa, las licencias de pesca varian
segun la comunidad auténoma. Y aunque existen diferencias entre ellas, podemos desglosar 3
tipologias de licencias en el litoral Mediterraneo.

En primer lugar, la licencia de pesca recreativa, la cual permite la pesca desde costa; en segundo
lugar, existe también la licencia de pesca recreativa colectiva, propia para las embarcaciones de
pesca de recreo; y por ultimo, la licencia de pesca submarina.

Segun el Observatorio Espariol de Agricultura (OESA), habia alrededor de 428.000 licencias
maritimas de recreo en vigor en el afio 2016 contando todas las comunidades auténomas
presentes en el Mediterraneo. Este dato refleja las licencias tanto costeras como la de
embarcacion.

b) Amarres

Segun la Direccion General de la Marina Mercante, hay 195 puertos en todas las comunidades
ubicadas en el Mediterraneo espariol (Catalufia, Islas Baleares, Comunidad Valenciana, Region de
Murcia y Andalucia). Este dato no cuenta con ciertos puertos de menor tamafio de Cataluia por
razones desconocidas. En un estudio sobre El Impacto Socioeconémico de la Pesca Recreativa
en el Mediterraneo Espafiol, cifra el dato en 216 puertos.

El reparto de amarres por puertos en estas comunidades auténomas es bastante
desproporcionado entre ellas y no siempre es proporcional a la cantidad de puertos que poseen.
El computo global del conjunto de las “comunidades mediterraneas” es de 86.319 amarres, con
una media de 400 amarres por puerto (A.D.I.N).

¢) Embarcaciones deportivas

Actualmente, todos los puertos de las comunidades estudiadas, reunen alrededor de 143.300
embarcaciones registradas. Cabe destacar que este numero infravalora las embarcaciones
presentes en el Mediterraneo. Aquellas que no presentan bandera espafiola y que acuden a
nuestras aguas en los meses de verano no se han tenido en cuenta.

Estas embarcaciones, segun define la legislacién (Art. 4 del R.D. 1.027 de 28 de Julio de 1989),
pueden ser utilizadas para la actividad de la pesca maritima de recreo. Pero por otro lado, dicha
legislacion también divide las embarcaciones en dos listas: aquellas que se explotan con fines
lucrativos y en las que se practica la pesca no profesional.
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Situacion territorial

La regiones a las que se hace referencia son aquellas que abarcan el litoral mediterraneo espafiol.
Esta zona geografica empieza en el Cap Cerbere (Portbou), en Catalufia, y acaba en la Punta de
Tarifa (Andalucia), pasando por las Islas Baleares, la Comunidad Valenciana y la Region de
Murcia.

La demarcacion territorial del litoral mediterraneo, cubre por tanto:

_La Comunidad Auténoma de Cataluia: las provincias de Girona, Barcelona y Tarragona.

_La Comunidad Auténoma de las Islas Baleares: Islas de Menorca, Mallorca, Ibiza, Formentera y
Cabrera

_La Comunidad Valenciana: provincias de Castelldn, Valencia y Alicante

_La Comunidad Auténoma uniprovincial de la Regién de Murcia

_La Comunidad Auténoma de Andalucia: las provincias de Almeria, Granada, Malaga y Cadiz
(hasta la Punta de Tarifa)

Situacion maritima

“La pesca maritima de recreo, se lleva a cabo generalmente en la demarcacion de las Aguas
interiores, el Mar Territorial y la Zona contigua. En ocasiones, como en la modalidad de la pesca
maritima de recreo denominada “de altura”, se suele llevar a cabo mas alla de la Zona Contigua,
en las denominadas aguas exteriores.” (Tragsatec, 2004) (Imagen 9)

ZONA CONTIGUA

AGUAS INTERIORES

9. Aguas jurisdiccionales

La autorizacién administrativa que da pie a la pesca maritima de recreo en aguas interiores y
exteriores, corresponde a la Consejeria que tenga las competencias de la pesca recreativa en
cada comunidad auténoma.

La zona costera peninsular e insular pertenece a la zona de jurisdiccidon de aguas exteriores de

Espafa, y esta enmarcada en la Zona FAO 37.1.1 (Imagen 10), que abarca la mayor parte del
mediterraneo occidental.
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10. Zonas FAO

Asi pues, la zona espafola de pesca en el Mediterraneo, comprende una sub-region del Oeste de
dicho mar (zona marcada en rojo en la imagen 10):

Norte de Espafa

Islas Baleares

Norte del Mar de Alboran
Sur del Mar de Alboran

oD~

Normativa sobre la pesca de recreo

En Espana la legislacién que regula la practica de la pesca maritima de recreo es estatal. Pero
existe una regulacién autonémica que, desde un punto de vista mas administrativo, legisla la
pesca recreativa en cada comunidad:

Estatal

_Real Decreto 2133/1986, de 19 de septiembre, por el que se establece las normas a que debera
ajustarse la pesca maritima de recreo en aguas del mar territorial espafol correspondiente al

archipiélago canario.

_Orden de 24 de julio de 2000 por la que modifica la del 26 de febrero de 1999 por la que se
establece las normas que regulan la pesca maritima de recreo.

_Ley 3/2001, de 26 de marzo, de Pesca Maritima del Estado.

_Orden APM/264/2017, de 23 de marzo, por la que se regula la pesqueria de atun rojo en el
Atlantico Oriental y Mediterraneo.
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_Resolucién de 28 de junio de 2019 del Director General de Ordenacion Pesquera y Acuicultura
por la que se prohibe temporalmente la pesca, tenencia a bordo y desembarque de ejemplare de
atun rojo (Thunnus thynnus) para la modalidad de pesca deportiva y recreativa.

Cabe destacar que ademas de la legislacién estatal y la comunitaria, el Mar Mediterraneo, debido
a su gran interés pesquero, esta también sometido a regulaciones de organizaciones de pesca
como la CICCA y el CGPM

4.3. RELACION PESCA-MEDIOAMBIENTE

Impacto de la pesca de recreo en el medioambiente marino

La pesca maritima recreativa es una actividad practicada por centenares de miles de personas en
Espafa, pero lamentablemente, en el Mediterrdneo espafiol existe una masificaciéon de
pescadores que junta, en muchas estaciones del afo, a los pescadores nacionales y los
pescadores turisticos que ven en nuestros mares una gran posibilidad de encontrar variedades
de capturas.

Su principal problema reside, en ciertos casos, en que el volumen de extraccién de la pesca
recreativa puede ser igual o incluso superior a la de la pesca comercial.

“Ambas pesquerias pueden tener efectos bioldgicos y ecoldgicos similares sobre las poblaciones
de peces y sobre los ecosistemas marinos” (Toni Font, Reviews in Fisheries Science &
Aquaculture)

En este articulo los investigadores de la Universidad de Girona analizaron los resultados de 24
estudios realizadas en 15 areas marinas en Espafa. El estudio en cuestion, comparaba las
diferentes artes de pesca, el uso de cebos exdticos asi como el impacto biolégico de las
diferentes modalidades de pesca recreativa.

Los resultados confirman que el total de capturas de la pesca recreativa en las regiones del
Mediterraneo representa entre el 10% y el 50% de las capturas totales de la pesca artesanal.

Uno de los principales problemas que destacan los investigadores es que en Espaiia la practica
de la pesca y suelta (devolver la captura al mar sin muerte) no estd extendida entre los
pescadores. Generalmente la suelta de especies en nuestro pais estd mas vinculada a especies
no deseadas o a tallas demasiado pequefas.

11. Pesca y suelta desde costa.
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Otro dato relevante que muestra este estudio son las especies capturadas. Los cientificos
demuestran que se capturé una media de 46 especies diferentes de pescado, y se identificaron
un total de 45 especies vulnerables o protegidas capturadas por la pesca recreativa.

La pesca desde embarcacion es la que mayor nimero de especies diferentes captura (hasta 65),
mientras que la pesca submarina es la mas selectiva (hasta 31). La modalidad de pesca que
mayor nimero de especies vulnerables captura es la pesca desde embarcacion.

El estudio también pone de manifiesto la importancia de otros impactos ecolégicos emergentes
como, por ejemplo, el uso de cebos exdticos y la pérdida o abandono de aparejos de pesca en
las superficie y los fondos marinos.

“Se han detectado 11 grupos de cebos utilizados por los pescadores, donde dos tipos de
gusanos son potencialmente exdticos y los mas utilizados por los pescadores, con un porcentaje
superior al 80%” (Toni Font, Reviews in Fisheries Science & Aquaculture)

Los efectos nocivos que pueden ocasionar la utilizacién de estos cebos son muy evidentes:
desde la invasién potencial de un nuevo habitat hasta la transmisién de virus que puede afectar a
poblaciones de peces salvajes.

Durante la practica de la pesca recreativa, es facil que las lineas (con plomo, anzuelos e hilos)
queden enrocados en los fondos de roca o caraligeno, generando acumulaciones importantes de
materiales téxicos de lenta degradacién (un hilo de pesca tarda alrededor de 600 afios en
descomponerse), y produciendo dafios a los organismos fragiles que viven en estas zonas.

El impacto de los plomos abandonados genera, también, un considerable impacto ambiental ya
que durante su descomposicion libera ciertos contaminantes causando graves inconvenientes
toxicologicos cuando este plomo es asimilado por organismos vivos.

A todo esto se une una despreocupacion por las lineas de pesca, basura y residuos de material
pesquero abandonados en las zonas costeras que, ademas de la contaminacion, representa
también un peligro para las aves marinas y para los propios usuarios.

12. Plomos perdidos en los fondos marinos. 13. Linea enrocada en los fondos rocosos.
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Impacto del medioambiente en la pesca maritima de recreo

Los trastornos que sufre el medioambiente marino debido a causas no naturales pueden tener
efectos negativos en la conservacién de las especies, y el sector pesquero es victima directa de
los problemas que afectan a la calidad de las aguas marinas.

Sin ningun tipo de dudas, el clima marino, la salud de los ecosistemas y la pesca aparecen
intimamente ligados.

El cambio climatico lleva consigo un aumento de las temperaturas tanto terrestres como marinas,
esto genera una falta de desigualdad entre las variaciones térmicas que se producen en las
distintas estaciones del afo, consiguiendo asi, una temperatura mas lineal y constante durante
muchos meses. Las variaciones de la temperatura que sufre el mar de manera natural afectan a
las costas y a su biodiversidad. Las corrientes frias submarinas al emerger en las costas
incrementan la riqueza pesquera al aumenta la presencia de sales minerales y de plancton,
alimento indispensable para ciertas especies objetivo. Sin la presencia de estas corrientes de
baja temperatura, muchas especies emigran a otras zonas marinas.

El comportamiento de los ecosistemas y las alteraciones en las constantes vitales de la mar
incide sobre los recursos pesqueros de recreo, ya sea en su abundancia como en su escasez.

La contaminacién urbana, industrial y agricola también ha contribuido a la disminucién de
poblaciones y a la desaparicion de especies pesqueras. Este tipo de contaminacién afecta, muy
especialmente, a la pesca recreativa desde costa, ya que tiene lugar a escasa distancia de la
misma o en las proximidades de las desembocaduras de los rios.

Encontramos también un problema en el trafico marino de buques mercantes, pesqueros
industriales y de recreo, los cuales ocasionan vertidos al mar de toda clase de residuos que
pueden dafar y perturbar las especies pesqueras.

Lo ideal seria no arrojar por la borda ningun tipo de residuo, haciendo una separacion selectiva en
tanques o contenedores y depositarlos en puertos en los espacios habilitados al efecto, pero de
forma general, no suele hacerse.

Proyecto SICORE

Para frenar este tipo de situaciones han surgido recientemente distintos proyectos como
SICORE, el cual se encargd de realizar el | Simposio Internacional sobre Pesca Maritima
Recreativa ISMAREF 2018 (Vigo) donde se ponian en comun y se analizaban distintas lineas de
investigacion sobre la pesca recreativa marina y sus distintos impactos, con el fin de desarrollar
un Codigo de Buenas Practicas para la Pesca Maritima Recreativa.

El proyecto SICORE persigue promover la sostenibilidad ambiental, social y econémica de la
pesca maritima recreativa. Para ello se plantearon por un lado analizar los impactos de la peca
maritima de recreo, las necesidades en investigacion, gestion y gobernanza, las oportunidades
comerciales y de futuro, asi como la participacion de las mujeres en la pesca maritima de recreo,
y por otro lado sensibilizar a los pescadores sobre la practica de fomento de la sostenibilidad
ambiental, econdmica y social. Este proyecto estuvo integrado por expertos de instituciones que
en la actualidad continuan realizando trabajos conjuntos en el ambito de la pesca recreativa
maritima en Espafa.
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Dicho proyecto obtuvo como resultado un analisis bibliografico sobre la pesca recreativa
obteniendo un total de 116 trabajos en Espafa publicados hasta 2018 cuyo obijetivo principal fue
el estudio de diferentes aspectos ecoldgicos relacionados con la pesca maritima recreativa en un
75,9% y que proporcionaban informacién socioeconémica y ecolégica en un 61,2% del total.

Se realizd un Simposio Internacional sobre pesca maritima de recreo titulado ISMAREF;
Ponencias orales y potencias escritas donde participaron un total de 100 expertos en la materia y
abarcaron temas sobre la biologia y ecologia; gestién y socioeconomia contribuyendo a fomentar
la comunicacion y el intercambio de experiencias.

Otro de los objetivos de SICORE es el desarrollo del Codigo de Buenas Practicas para la pesca
recreativa y un Diptico recogido en la imagen 14:

DROTEGETE CUIDA COLAROPA

a ti mismo el medio ambiente con otros pescadores,
con los cientificos,
y las administraciones

BOR EL FEM
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14. Cédigo de Buenas Préacticas

El codigo de Buenas Practicas tiene los siguientes objetivos: Protégete a ti mismo, Cuida el
medio ambiente y Colabora con otros pescadores, con los cientificos y las administraciones con
sus respectivas acciones. Este conjunto de practicas ayudan a conducir al sector implicado hacia
una pesca responsable.

Alianza de Pesca Espafiola Recreativa Sostenible

Entre el gremio de los pescadores recreativos también existe un porcentaje de los mismos con
una predisposicién sostenible hacia una pesca maritima recreativa responsable. Es en este
ambiente donde surgen organizaciones como la Alianza de Pesca Espafnola Recreativa Sostenible
(APERS).

APERS es una alianza sin animo de lucro y a su vez, la unién de todas las asociaciones de pesca
recreativa responsable del territorio espafnol. Esta asociacion representa de manera libre el interés
de los pescadores recreativos, con el fin de proteger sus derechos y de garantizar la continuidad
de esta aficién desde una perspectiva conservacionista y con una clara vocacién sostenible. En
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APERS entienden que el futuro de esta actividad pasa por esta filosofia. Apuestan por la captura
y suelta como una opcidn del pescador, base primordial de la pesca sostenible.

El origen de APERS se remonta al principio de la pandemia COVID19 en marzo de 2020 cuando
diferentes representantes de las asociaciones de pesca recreativa regional del territorio nacional
deciden unirse telematicamente para plantear una unién que fortalezca el sector y representar asi
de manera unanime los intereses de la pesca recreativa responsable nacional.

Defendemos frente a los distintos estamentos tanto nacionales como internacionales los intereses de la
pesca recreativa espafiola. Creamos reuniones con diferentes interlocutores de ambito nacional para
solicitar se respeten nuestros derechos como pescadores recreativos, y buscamos diferentes maneras de
colaborar entre asociaciones de pesca recreativa, asi como entre particulares o incluso en eventos que
cumplan con nuestros objetivos fundacionales. (APERS, 2020)

El compromiso social de esta asociacién es poner en valor que la pesca recreativa debe ser
punto primordial para la recuperacion del medio marino. El objetivo contempla dos caminos: uno
es un cédigo de conducta sostenible del colectivo de la pesca recreativa, y el segundo es el de
establecer colaboraciones con los gestores del medio marino y con las instituciones cientificas
que desarrollan su trabajo en el mar.

Somos un grupo de pescadores experimentados muy dindmicos, formados y con ganas de trabajar, que
gracias a nuestros muchos afios de experiencia en las diferentes asociaciones regionales de pesca hemos
adquirido un conocimiento y un saber hacer que nos permite comunicarnos con los diferentes estamentos
nacionales de los que depende la pesca recreativa para ser conocidos como interlocutores célidos de los
pescadores recreativos nacionales. De este modo pretendemos defender nuestros derechos y asi
conseguir que se nos permita desarrollar nuestra actividad de manera conservacionista. (APERS, 2020)

O
= = Boltinnum. 1 Marzo 2071
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15. Boletin semestral APERS
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5. ESTUDIO DE MERCADO
Pezqueinines jNo, gracias!

El Fondo de Regulaciéon y Organizacion del Mercado de los Productos de la Pesca y Cultivos
Marino (FROM), es un organismo auténomo creado en 1980 por el antiguo Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, con el objetivo de promocionar el consumo de productos del
mar de forma responsable.

Una de sus primeras actuaciones publicitarias y sin lugar a dudas la mas relevante de toda su
historia, fue la campana de dibujos animados creada por la agencia de publicidad Ted Bates y
producida por los Estudios Moro, denominados Moro Creativos en aquel momento.

Pezquenines iNo, gracias! Fue recibida por el publico de forma extraordinaria. Los dibujos
animados habian sido utilizados en multitud de campafas educativas, y esta lo era, como
excelente recurso para la concienciacion y la educacion. De una forma muy infantil, venian a
contar a los adultos que habia que respetar una talla minima en muchas especies del mar para
que pudieran ser capturados por los pescadores.

Este spot traia con el una cancion inolvidable:

“El pez que aun es pequerio quiere crecer.
Peces pequeriines no debes comer.

¢ Pezquernines? iNo, gracias!

Para que puedan crecer

Y me haga grande y rico y alimente bien.
¢ Pezquenines? iNo, gracias!

iDebes dejarlos crecer!

16. Pezquefiines jNo, gracias! 17. Pezquenines jNo, gracias!
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Pezquenines no

Como cada verano, desde el FROM llegaba en 2008 la nueva campana de informacién sobre el
tamafo apropiado del pescado para su consumo. “Respetar las tallas minimas esta en nuestras
manos”, ese fue el eslogan escogido de ese afio que junto con unas ilustrativas imagenes nos

ensefaba a ser respetuosos con los caladeros de pescado.
Esta vez, la campana estaba dirigida tanto al consumidor como al pescador recreativo.

La campana establecia una facil comparacion entre las tallas minimas de unas cuantas especies
seleccionadas con objetos habituales y cotidianos de nuestra vida diaria, como un billete de
cinco euros, una lata de refrescos o un plato, de tal modo que tuviéramos asi una referencia fisica

mas facil y cercana de lo que se considera “pezquefin”.

a3 RESPETAR
PeZqueiines() MAN

S...Y ES TAN FACIL COMO ESTO.
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17. Respetar las tallas minimas esta en nuestras manos.

Pesca y disfruta, pero no dejes huella

Ezquerrequerre Studio es un estudio de disefio grafico situado en Cantabria, fue fundado por
Lucia Ezquerra. En el afio 2019 el gobierno de Cantabria, le solicité una campana sobre la pesca
recreativa, peticién expresa de la Consejeria de Desarrollo Rural, Pesca, Alimentacion y Medio

Ambiente.

“Pesca y disfruta, pero no dejes huella” fue el eslogan utilizado para dicha campana en la que se
pretendia informar al pescador recreativo sobre las premisas que deben tener claras antes de
realizar la actividad: licencias, tamafos de peces, suciedad, normativas...
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De una manera muy ilustrativa se presentaba un recorrido informativo en forma de pasos previos
a la realizaciéon de la activad pesquera, una vez completadas estas casillas informativa y
preventivas, era el momento de disfrutar de la pesca.

Pesgca y disfruta,

PERO NO DEJES
TU HUELLA

CANTABRIA

Comnesean DE deaMAOLLO FunAL, DT Linibe Buropen

Fouda Eerapeo Maritimo y
Obeeoein Goararsl d Fusts y Abmstieabn e Mevea (FEMD)

DEJA EL ENTORNO
g COMO LD

\”\ ENCONTRASTE Y

INO MOLESTES A LA
.
Bigue las reglas del INFORMATE \TRIEA
DE LAS VEDAS Y Y
Juego respetando el RS O DA Azgtciy:;zs g

FAUNA SILVESTRE
medicambiente, PROHIBIDAS
o vuelve a la casilla

de salida
" EVITALOS CANALES
RESPETA LAS DE ACCESO A
« DISTANCIAS A PUERTOS Y
ZONAS DE BARO DURANTE TRANSITO

DE BUQUES
RESPETA
) LAS TALLAS
TEN Ao MINIMAS
TU LICENCIA eneians
PROMIBIDAS

18. Campana pesca recreativa, Ezquerrequerre.
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6. PERFIL DEL PESCADOR

El pescador recreativo

Segun la Real Academia Espafola, pescador es aquella persona que pesca por oficio o por
aficion. En ese ultimo punto de la definicién es donde entra en juego el término recreativo,
sindnimo de aficiéon. Asi pues podemos definir un pescador recreativo como aquella persona que
realiza la actividad de la pesca de manera deportiva o aficionada y no obtiene un beneficio
economico por desempefarla.

Durante mucho tiempo la pesca recreativa ha estado asociada a personas de muy avanzada
edad, pero desde hace pocos afos esta actividad ha empezado a abarcar aficionados no tan
mayores e incluso llegando a jévenes y nifios. Pero una aficion debe desempefarse con una
continuidad en el tiempo y si que es cierto que no todas las franjas de edad lo consiguen.

De manera general el pescador recreativo se encuentra en las edades comprendidas entre los 18
y los 70 afios. Hombres y mujeres que realizan esta actividad en el medio marino (donde se
centra este proyecto) ya sea desde costa, desde embarcacion o submarina.

Tipos de Pescador

Dentro del conglomerado de titulares de licencia de pesca recreativa de las CCAA del arco
mediterraneo espafol, podemos distinguir entre aquellos pescadores continentales (zonas
interiores de agua dulce) y los pescadores maritimos, que realizan esta actividad en el medio
marino.

Entre los pescadores maritimos encontramos varios grupos, diferenciados principalmente por el
lugar donde desempefian la actividad. Entre ellos tenemos los pescadores desde embarcacion y
los pescadores desde costa, prioridad en la que se centra este proyecto.

Del grupo de los titulares de licencia que pescan desde la costa diferenciamos en este proyecto
entre los que pescan desde playa, aquellos que lo hacen desde un espigdn o puerto, y los que
realizan pesca submarina en zonas costeras. (Imagen 19)

Pesca de recreo continental

Pesca de recreo - Pesca desde embarcacion
Pesca de recreo maritima = Pesca desde playa
Pesca desde costa - Pesca desde espigon/puerto

Pesca submarina

19. Tipologia de pescadores, elaboracién propia.
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Una vez diferenciados los distintos tipos de pescadores requeridos para este proyecto, cabe
desarrollar los distintos factores que afectan a estos pescadores asi como su estilo de vida y las
variables que entran en juego a la hora de definirlos.

Segun un estudio del Observatorio Espafol de Agricultura (OESA) de 2019 las principales
variables agregadas a un pescador con licencia son los gastos que conlleva. Tales como los
alojamientos, el transporte, el gasto en cebo, material y equipamiento de pesca, cuotas,
permisos...

Todas estas variables ayudan a hacer una aproximacion a la caracterizacion de la poblacion de
pescadores recreativos maritimos en Espafa. (Imagen 20)

' A Género
| La aficién ala pesca es
| @ masculina en un
La media estd en 9,64 Kg ‘2\ ) 88,98% y femenina en
un11,02%

Dentro de la Comunidad |

. ¢ l () PESCADOR \
Autonoma, 59,71% \ "

ofras (()7759 ; S { R, TIPO

Auténomas, £0,29%

Edad
El pescador tipo tiene una
media de 41,62 afios

20. Pescador recreativo espafiol tipo.

Nacionalidad
Nuestros pescadores
son espafoles en un
96,99% y de otros
paisesen un 3,01%

Desplazamientos

Nuest
practica su activida
79,4 dias al afio

Por lo tanto, nos encontramos con un perfil tipo de pescador que responde al de un hombre de
mediana edad, de alrededor de 40 afios, espafol, que desarrolla su actividad una media de 80
dias al afio y cuya actividad es realizada tanto en su comunidad auténoma como en otra distinta
a la residencia, a la que se desplaza para practicar el ejercicio de la pesca recreativa.

En el momento que profundizamos en la pesca recreativa maritima desde costa los datos no son
los mismos aunque se asemejan bastante. Segun un estudio realizado por la Consejeria de
Desarrollo Rural y Recursos Naturales del Gobierno de Asturias en coordinacion con el Centro de
Experimentacion Pesquera realizado en 2015 existe una diferencia de perfiles segun la técnica de
pesca realizada. Dicho estudio dividia los resultados en tres bloques: perfil social, actividad
pesquera y otros aspectos ligados a las pesca.

= Perfil social pescadores recreativos desde costa:
_Varon (84%)
_Edad media de 46 afos

_Empleado por cuenta ajena (29%) o jubilado o prejubilado (28%)
_Su unidad familiar tiene ingresos menores de 35.000€/afo (78%)
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- Actividad pesquera

_Ha pescado en espigén al menos una vez en el Ultimo afo (71%), 29 jornadas de media
_Usa la licencia exclusivamente para pescar con cana (47 %)

_Pesca con cana desde puerto (66%)

_No suele practicar otras modalidades de pesca (74%)

_Practica la modalidad solo en su comunidad auténoma (74 %)

- Otros aspectos ligados a la pesca

_Se desplaza en coche o moto a la zona de pesca (76%)

_La pesca recreativa es su principal actividad de ocio (48%)

_No pertenece a ningun club o asociacién de pesca (93%)

_No suele participar en concursos relacionados por la pesca (96%)

7. BRIEFING

Objetivos de la comunicacion

Uno de los primeros objetivos de la comunicacion debe centrarse en dar a conocer a las
personas aquello que se publicita. Esta campafa de publicidad esta basada en la concienciacién
de un problema y es primordial crear conciencia a su vez de cual es el problema. Este punto va
ligado con la comprension para que las personas reconozcan el proposito de la campana. Por lo
que los primeros objetivos de la comunicacion seran:

_Informar sobre los problemas y las soluciones que existen en la pesca recreativa maritima al
90% del publico objetivo en los préximos 12 meses.

_Generar comprensién y reconocimiento de la informacion en el 80% del publico objetivo en los
préximos 6 meses.

Estos objetivos son primordiales para el proyecto, pero realmente la satisfaccion de esta
campafa se centra en la actuacion directa. Por lo que los objetivos mas importantes de la

comunicacion son:

_Estimular la necesidad en un 50% de el publico objetivo de eliminar los residuos pesqueros en
los sitios destinados para la pesca maritima desde costa en los proximos 12 meses.

_Conseguir que el 70% del publico objetivo no genere ningun residuo al realizar la actividad de la
pesca en los préximo 12 meses.
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Recompensa

_Cuando yo genere menos residuos a la hora de realizar la pesca recreativa desde costa, en vez
de depositar toda la basura en el pesquero, obtendré una pesca mas satisfactoria porque esa
accioén repercutira en la biodiversidad marina de la zona.

Publico Objetivo

Este proyecto quiere abarcar el mayor nimero de pescadores posibles ya que la pesca
responsable no deberia acotarse en cuantos a aficionados a la pesca recreativa. Por lo tanto se
va a centrar en pescadores (sin olvidar ese 16% de mujeres) comprendidos entre los 18 y los 75
afos de edad sin distincion de clases sociales. Que desempefien las actividad pesquera en las
comunidades auténomas colindantes con el mediterraneo espafiol y que realizan una pesca de
recreo maritima y desde costa, ya sea desde playa, desde espigdén y puerto o submarina, y que
realicen la actividad entre 65 y 90 dias al afio.

Calendario

La pesca maritima recreativa desde costa se realiza durante todo el afio pero hay ciertos meses
del afio que relne a mas pescadores que realizan la actividad pesquera con mucha mas
frecuencia, esto ocurre por distintos factores. Los meses donde esta expansion pesquera se
produce son los meses de primavera y verano, gracias en gran parte, al clima. Pero otra de las
razones es que coincide con la época en que las doradas se acercan a las costas del
mediterraneo a alimentar y estamos hablando de la captura mas preciada por los pescadores
recreativos marinos que pescan desde costa.

Es por estas razones que la campafna se realizara entre los meses de abril hasta junio (Imagen
21), pudiendo prolongar ciertos elementos de manera permanente toda la temporada de verano
hasta los meses de septiembre y octubre
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21. Calendario de la campafa.
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8. ESTRATEGIA CREATIVA

USP (Unique Selling Proposition)

Es una estrategia que profundiza en la limitacién del nimero de atributos a comunicar en un
anuncio. Aun cuando el producto ofrezca varias caracteristicas o valores que lo distingan del
resto, se elige un solo atributo principal que, en todo caso, puede acompafarse de otro u otro s
secundario. Es una estrategia muy acertada para el proyecto ya que, al tratarse de un campana
de concienciacién, es muy importante el calado en la sociedad, y la misma siempre rechaza la
sobreexposicién de atributos.

Unique Selling Proposition ordena que el producto debe representar para el publico una
proposicién concreta y Unica. Por lo tanto debe basarse en un solo valor: al comprar este
producto obtendré esta ventaja. Como en esta ocasién no se quiere vender un producto sino que
se precisa concienciar y generar pescadores recreativos responsables, estos atributos se pueden
redefinir en gestos y las ventajas en beneficios.

Los objetivos de la campanfa estan definidos pero es necesario que el publico objetivo entienda
los beneficios que le pueden aportar ese esfuerzo de concienciacion y responsabilidad.

Por lo cual es posible reestructurar la misidn de esta estrategia: al realizar este gesto obtendré
este beneficio. E incluso se puede proponer de manera inversa: si no realizo este gesto no
obtendré este beneficio.

Los gestos de concienciacion que encontramos en esta campana son:

_La limpieza de los residuos que genera un pescador
_La pesca y suelta de ejemplares

_La utilizacién de material de pesca sostenible

_No verter residuos al mar

Los beneficios que encontramos en esta campafna son:

_Pesqueros (sitios donde frecuentemente se pesca) mas accesibles
_Mas biodiversidad marina

_Aumento de la actividad pesquera

_Mas ejemplares

Aunque existen estos cuatro problemas la campafia se va a centrar en uno solo, como requiere la

estrategia creativa escogida. Este problema va a ser los residuos generados por los pescadores
en las zonas destinadas a la actividad.
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9. ESTRATEGIA DE CONTENIDO Y CODIFICACION

Estrategia de contenido

Para seleccionar el eje de comunicacién de la campana de concienciacién primero es necesario
analizar en profundidad los atributos, que en este caso, al tratarse de un intento de
concienciacion sobre un problema, estos atributos se redefinen como partes del problema o
gestos de actuacion.

Uno de de los principales problemas son los residuos que generan los pescadores de recreo en
las zonas destinadas para esta actividad, como ya se ha comentado en puntos anteriores. Estos
residuos los componen diferentes tipos de basura, desde latas y envases de plastico de uso
personal hasta sobrantes de material de pesca como pueden ser hilos, restos de polimeros,
redes, envases de conserva de cebo...

Todos estos residuos pueden degradar y alterar el medio terrestre desde donde se practica la
pesca recreativa desde costa, y a su vez, pueden llegar a verterse en el medio marino y causar un
impacto negativo en el ecosistema afectando a especies objetivo de la pesca o bien a pequefios
crustaceo o plantas marinas que sirven de alimentos para las mismas.

Se observa otro inconveniente como puede ser la poca practica de la pesca y suelta (devolver la
captura al mar sin muerte). Por lo general el pescador recreativo costero suele llevarse las
capturas de la jornada para un consumo propio y si no se conocen las medidas minimas, puede
ser muy perjudicial para mantener el nimero de especies en las costas. La pesca y suelta se
ejerce por lo general con especies o tallas pequefias que no interesan al pescador, quedandose
con los peces de mayor tamafo. En muchos casos estas tallas de peces mas elevadas suelen
encontrarse en rangos de edades idoneos para la reproduccién, y al no devolverlos a su habitat
estamos diminuyendo la posibilidad de aumentar el numero de especies locales en el mar.

Otro problema que aparece en la pesca recreativa desde costa es la deteccién de pescadores sin
licencia o ilegales. Es Espafia no esta permitido ejercer esta actividad sin una licencia en vigor.
Esto conduce a una sobre explotacion de pescadores y por consecuencia, aboca a una presion
de pesca insostenible para los mares costeros.

Una vez tenemos localizados los problemas principales es necesario descubrir cédmo las
soluciones a dichos inconvenientes se pueden relacionar con las motivaciones mas fuertes del
publico objetivo.

La principal motivacién de un pescador recreativo cuando realiza la actividad es pescar la mayor
cantidad de veces. Independientemente de si realiza la pesca y suelta o no, la recompensa mas
valiosa es la picada y la lucha posterior con el animal. Pero para que se produzcan mas capturas,
por un lado debes tener suerte, y por otro lado que exista una gran cantidad y variedad de peces
en la zona marina donde se realice la actividad pesquera. Esta principal motivacién se puede
relacionar con cualquiera de los problemas antes sefialados. La solucion o actuacion frente a los
impactos negativos que ocasiona la pesca recreativa genera, en todos los casos, mayor
biodiversidad. En este punto el eje de comunicacion de la campafia mas acertado es relacionar la
limpieza de los residuos que genera un pescador con el beneficio de una pesca mas productiva y
por lo tanto mas satisfactoria.
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Una vez escogido el eje de comunicacion hay que definirlo dentro de un mensaje en forma de
slogan de la campafa. Siendo consecuentes con la estrategia creativa escogida (Unique Selling
Proposicion) es necesario escoger un mensaje de tipo resultado, donde el mensaje se centra en
la satisfaccion que obtiene el consumidor como consecuencia del uso. También es correcto
plantearlo desde la no satisfaccion del usuario como consecuencia del no uso del producto.

Siguiendo esta premisa el slogan de la campana es:

Si no limpias, no pican

Estrategia de codificacion

Para que el eslogan de la campafa (Si no limpias, no pican) tenga un calado en los pescadores
objetivo la expresion creativa debe crear una evidencia al respecto. Si visualmente el publico
objetivo visualiza con todo el peso de la obviedad el problema que originan los desechos que se
generan al realizar la actividad pesquera, los objetivos se alcanzaran de manera mas directa. Para
que esto ocurra es esencial incorporar lenguajes puramente pesqueros.

Para relacionar la basura con la falta de actividad pesquera se propone la idea de utilizar la
basura como cebo para pescar. Es evidente que ningln pez va a picar si utilizamos escombros
como cebo y ahi esta la evidencia. Un pescador de recreo entiende que de esta manera es
imposible pescar y si no cambia de cebo y aparta la basura pocas posibilidades tendra de
pescar.
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Con esta idea se empieza a bocetar algunas propuestas:
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También se piensa en contraponer el mar con lo prohibido, lo que no se puede hacer en el medio
donde se desempefia la pesca y el medio donde se decide la satisfaccion del pescador y de la
persona. Esta idea leida en clave de color representa el azul del mar contra el rojo de la
prohibicién.

Con esta premisa también se trabaja en las combinaciones de de colores de la campafa:

#82c3d7  #42477e  #0e51b3  #022268

#dd5d66 #ff6d4d #ee0015  #8c0402
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O eO 80 &
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La clave de la paleta de color es representar el elemento grafico que en teoria se introduce dentro
del mar en azul, en este caso la basura utilizada como cebo en un anzuelo, y utilizar el rojo de
prohibicién para el slogan incorporado al costado del dibujo en contraposicién del azul.

| | i | | i
Jaad Jaad
| | i | | i

i Jaa
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10. ELECCION DE MEDIOS Y EJECUCION CREATIVA

10.1. Medios tradicionales

Segun la Asociacién para la Investigacion de Medios de la Comunicacién y comprando los datos
de audiencia con el publico objetivo de este proyecto, en torno al 70% de este mismo publico
objetivo comprende mas del 80% de la audiencia de la television, seguido de la publicidad
exterior e internet. El coste que supone realizar un anuncio de television es inasumible para este
proyecto por lo que queda descartado y por esta razoén la campafa se centrara en la publicidad
exterior y en internet o medios digitales.

Publicidad exterior

Para este proyecto se ha seleccionado la publicidad exterior por su gran difusién y por el publico
al que va destinada la campafia. Hay que recordar que la media de edad de personas que
practican la pesca recreativa es de 46 afos y que casi el 30% son jubilados o prejubilados, por lo
que la utilizacién de medios tradicionales cobra mucho sentido.

En este caso el soporte elegido es por un lado el MUPI, dirigido principalmente a los peatones y
distribuido en diferentes zonas geograficas urbanas, y por otro lado las marquesinas que se
integran en los laterales de las paradas de autobus.

Se han ejecutado tres tipos de cartel para esta publicidad exterior. Los tres estan enfocadas en el
slogan “Si no limpias, no pican” aunque en cada uno de ellos se expresa un mensaje diferente
como: Asi es imposible o Prueba con otro cebo.

Los tres carteles estan representando la basura como principal enemigo de la pesca tomando
protagonismo 2 tipos de mensajes, el primero reflexiona sobre la imposibilidad de tener éxito en
la pesca si se utilizan los escombros como cebo y una segunda lectura sobre la basura como
Unica captura posible si no se limpia. Todo ello acompafado de los elemento graficos ya
sefalado en el punto estrategia de codificacion.
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28. Marquesina parada de bus 2.
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10.2. Medios digitales

Aungue la pesca recreativa siempre ha estado asociada a un ambito tradicional hoy en dia el
sector ha evolucionado mucho y se ha adaptado a la modernidad en la que vivimos hoy en dia.
Esto ha impulsado a muchos jovenes a iniciarse en este deporte en el que hoy ocupan un gran
porcentaje entre sus practicantes.

De este grupo de pescadores depende en gran parte esa generacion futura de pescadores
responsables, y por ello es primordial adaptar la publicidad a sus canales principales de
informacién como lo son las redes sociales e internet.

Instagram

Instagram es una de la redes sociales por excelencia entre los jovenes y un entorno donde
muchos pescadores recreativos han encontrado un canal de difusién para hacer publicas sus
experiencias en este ambito. En esta red social existen muchos pescadores de recreo con
caracter didactico e informativo que ensefian sus experiencias, sus capturas y sus consejos que
sirven de mucha ayuda para los nuevos pescadores que se inician en este deporte. De esta
manera se crea una comunidad de pescadores recreativos digitales que alimenta y hace
aumentar la actividad de la pesca recreativa.

Para subir contenido a esta plataforma existe la posibilidad de crear un nuevo perfil en la red
social, @sinolimpiasnopican, y alternar las publicaciones con el Instagram del ministerio de

agricultura @gobmapa.

En este sentido se ha adaptado graficamente los elementos de la campafa de publicidad a los
post de Instagram y a las stories:
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Youtube

Youtube es la segunda red social con mas usuarios del mundo, esta plataforma permite
publicitarse a través de banners en los diferentes videos durante un tiempo limitado en ciertas
partes del video en cuestion.

En youtube existe también una comunidad pesquera de youtubers con contenido de muy alta
calidad. Pescadores recreativos que ensefian las experiencias de una jornada de pesca, resefias
sobre ciertos aparejos de pesca y las capturas que se dan, todo esto acompafado de un
lenguaje cotidiano y en entornos visuales muy agradables. Un contenido muy atractivo que atrae
a muchos pescadores novatos curiosos y a expertos que empatizan con el desempefio de un
mismo entretenimiento marino.

Graficamente se ha decidido adaptar la campafia a un banner fijo en la parte inferior del video
con una duracién determinada:
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36. Banner youtube 1.

+ONOLIPIAONOPCAN

37. Banner youtube 2.
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Revista Jara y Sedal

Jara y sedal es una revista mensual sobre temas relacionados con la caza y la pesca. La revista
fue fundad en el afio 2001 y es considerada la revista mas representativa en su género en nuestro
pais. En 2014 abrié la web jara y sedal generando una revista digital de articulas que acomparfa a

la version fisica.

Es en este punto donde el proyecto que nos ocupa quiere centrarse, en la publicidad en forma de
banner de esta version digital de la revista. La web de caza y pesca mas vista en 2020 segun OJD

Interactiva.

LIMPIAS
NO PICAN

38. Banner Jara y sedal 1.
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Un joven de 16 anos pesca
una lubina de mas de 9 kilos
en Malaga
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o

El joven Laureano Pineda, de 16 afios de edad, pescé el pasado
miércoles 20 de abril una de las lubinas mas grandes que se han
capturado desde costa en nuestro pais: un descomunal ejemplar de
9,110 kilos.

«La voy a embalsamarx, es lo primero gue narra el joven al descolgar la

Prefiere no decir el lugar exacto en el que se hizo con el pez algo que se AnlEn SEH I ES

guarda con sumo cuidado, pero si confiesa que tardard «smuchos afoss

en volver a pescar algo de tal magnitud: «Estaba sentado
b,

tranquilamente y la cafia se dobld como si hubiese picado un deifin.,
explica a esta redaccion el joven sobre cémo la lubina picé al medio 1
calamar que tenia aquel dia como cebo. ‘ m 24 99(

El dia después de un enorme
temporal
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10.3. Merchandising

Para la campana Si no limpias, no pican se ha decidido un propuesta de merchandising dirigido a
los pescadores recreativos desde costa. El merchandising sirve para garantizar la venta de un
producto o un servicio y atraer nuevo publico objetivo enfocandose en 3 objetivos: captar la
atencion del publico objetivo, mejorar la comunicacion con ese publico e influir sobre la decisidn
de compra.

Para que estos objetivos se cumplan se ha decidido enfocar el tipo de merchandising a
productos relacionados con la pesca recreativa y dirigidos a los pescadores. Estos objetos se
venderan de manera coordinada a través de la opcion ‘tienda” en Instagram y a través de distintas
tiendas especializadas en articulos de pesca.

Plomos de pesca

Los plomos de pesca son usados por los pescadores para proporcionar un descenso de las
redes, hilos y cebos en los fondos marinos gracias a su gravedad especifica.

En este caso se ha decidido sobreimprimir sobre un plomo denominado “plomo portugués”
elementos graficos de la campana:

_Impresién sobre revestimiento PVC

_Precio de coste: 4,39 €

_Precio de venta: 5,85 € (pack 2 plomos)

40. Plomos lata.
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41. Plomos botella.

42. Plomos cigarro.
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Dedal

El dedal de pesca se utiliza a modo de guante para cubrir el dedo que sujeta el sedal a la hora de
realizar el lance. De manera general se usa por comodidad o para proteger el dedo de posibles
heridas que puede causar el roce del hilo.

_Impresidn: serigrafia. _Precio de coste: 7,99 £€. _Precio de venta: 10,65 €

SNOLIPSNCPGAN

#SHOLMPISNCPCAN

SNOLIMPIRSNCPLCAN
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Camiseta

En el gremio de la pesca recreativa desde costa es habitual pertenecer a grupos de pescadores,
penas, etc... Esto se refleja en las prendas de vestir escogidas para ir a pescar y es por €so que
se observan muchos pescadores con camisetas pintorescas con con distintivos de el propio

grupo al que pertenecen.

Por esta razon se van a realizar camisetas con un disefio caracteristico de la campafa, para
formar un grupo de pescadores responsables.

_Impresion: serigrafia
_Precio de coste: 3,89 €

_Precio de venta: 5,20 €

42. Camiseta Si no limpias no pican.
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11. PRESUPUESTO
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12. CONCLUSIONES

A lo largo de este trabajo hemos podido desarrollar con bastante profundidad la actividad de la
pesca recreativa y sus pescadores. De esta misma manera poco a poco se ha indagado en un
tipo de pesca mas concreto como es la pesca recreativa maritima desde costa y su impacto en el
ecosistema marino donde se desempefia dicha actividad, creando asi, un marco tedrico sélido y
bien detallado.

Si bien es cierto que en este sentido ya existen proyectos como SICORE, el presente trabajo no
se ha quedado solo en el marco tedrico, si no que ha desarrollado elementos aplicables en la
practica cumpliendo asi con uno de los objetivos que se planteaban en un primer momento.

Dentro de el anadlisis expuesto hemos observado que la pesca recreativa maritima desde costa
conlleva ciertos inconvenientes que generan impactos negativos en el medio marino, unos de los
mas importantes son los restos de basura que se depositan en el mar y en los pesqueros por
parte de los pescadores y es éste el foco donde se ha centrado el trabajo para crear un marco de
actuacion.

Asi pues se ha podido desarrollar una campafa de publicidad enfocada en los residuos
generados por los pescadores y las capturas conseguidas por los mismos. Se ha conseguido
asociar la solucion de un problema en la pesca recreativa maritima con los beneficios que pueden
adoptar los pescadores.

Esta propuesta de campafia deslumbra un camino hacia un futuro pesquero mas que
esperanzador en donde el objetivo de crear una generacion de pescadores recreativos
responsables cobra aun mas fuerza.

En definitiva este trabajo a desarrollado un contexto minucioso de la pesca recreativa para
entenderla y asi poder extraer puntos claves en los que actuar. Por Ultimo propone una manera
de actuacion donde involucra al pescador recreativo y a su medio para favorecerse mutuamente
y poner de esta manera el punto de inicio hacia esa nueva generacion de pescados recreativos
responsables con el medio donde desarrollan su actividad.
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