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01.1
Analisis
Interno



Analisis interno

Definicion de marca

Categoria y territorio

¢Quienes somos?

La mayor plataforma online sobre la educacion sexual. Aqui
encontraras una gran cantidad de informacion para formarte,
aprendery crecer. Profundiza en el placer erdtico, autoestima
y gestion emocional. Rehuye de todos los tabues que nos
encierran en una jaula. Liberate, exploray vive una sexualidad
comoda y apta para tu propio placer. .

CATEGORIA TERRITORIO

Plataforma online Sexual - Divulgativo
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Analisis interno

Puntos de contacto

Puntos de contacto

;Donde estamos?

ONLINE

OFFLINE

ANTES

RRSS
Valoraciones y resenas
Recomendaciones
Anuncios online

Marketing y relaciones publicas

Carteleria
Panfletos
promocionales
MUPI

DURANTE

Centro de asistencia en linea
Sitio Web
Correos electronicos
Contacto con especialistas
Opcion de cursos online

Tarjetasy papeleria

DESPUES

RRSS
Valoraciones y resefas
Correos electronicos

Merchandising
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01.2
Analisis
externo



Analisis externo

Seleccion de la competencia

20 Marcas

GRUPO

OBJETIVOS
DIVULGATIVO

Santa Mandanga
XConfessions
Freeda

Matu Santamaria
Tetay teta

Sexuario Cheris

INDIVIDUAL

Vendita Locura

Pitu Aparicio

Lic Patricio

Andrea y la Sexologia

Paula Alvarez

OBJETIVOS
ECONOMICOS

Conejo Feliz
Platano melon
Diversual Shop
Amantis
Desnudate
Kiki

Sensual intim

satisfyer
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Analisis externo

Clasificacion de logos

Clasificacion de logos

Principales Secundarios

Principales

Secundarios

Grupos
Divulgativos

Santa Mandanga m

XConfessions XConfessions @
f )
Freeda /-,.> f' J

Matu Santamaria O
Tetay teta teta & teta @

Sexuario Cheris §£$§SuHar'Q O
A

Individuales

Vendita Locura

Respuesta

Lic Patricio "'m\.!;\!
Andreay la Sexologia ( E )
Paula Alvarez i Fﬂlllﬁﬂl‘-'ﬂlﬂ

Conejo Feliz

Platano melon

Diversual

Amantis

DesnuUdate

Kiki

Sensual intim

satisfyer

Meibi

Conejo N5 Feliy

<2 PLATANOMELGN @

diversual

L]

amantis
u DESNUDATE
Autoestimea Corporal
Riki

sensuaL@Intim @

Satisfyer s

meibi. @

Grupos
Econdmicos

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo Analisis grafico

Ventajas y Desventajas

Ventajas Desventajas Ventajas Desventajas

- Enciclopedia sexual
- Facil de leer

- Plataforma de pago

. Edad limitada - Difunden contenido sexo-educativo en redes

- Pocos productos

Santa Mandanga

XConfessions

Freeda

-Muchos especialistasy colaboradores
-Talleres y cursos

- Pornografia consciente
- Calidad de imagen y direccion de fotografia
- Literatura erdtica

-Variedad de contenido social y feminista
- Medio de comunicacion y noticias

- Pago mensual
-Ingles

-Solo contenido Instagram

Conejo Feliz sociales

Platano melodn

-Buscan a colaboradores

-Variedad de productos

-Apartado de informacion y aprendizaje
- Descuentos

-Activos y constantes en redes sociales

-Variedad de productos

- Objetivo principal vender
productos

- Falta de puntos de
contactos con sexologos

-Ausencia de contacto

Diversual -Bibliografia en la informacion directo con especialistas
-Teoria apoyada en ilustracion -Informacion limitada
/ -llustraci dicat -No tiene web )
Matu Santamaria .v:sﬂgzcalgrsjeescrueévrwgoswcyaewsvfesnas ) -Variedad de servicios y productos - Ausencia de contenido
Amantis - Ofrece talleres y exposiciones educativo en la web
-Videos explicativos y de modo de uso de los
T -Plataforma online reivindicativa ~Solo online -Enfocado a la gestién emocional -No tiene productos fisicos
etay teta Fernini / )
‘rermimismo Desnudate -Variedad de talleres -No proporcionan
-Creatividad y arte contenido explicativo en la
web
S io Cheri ~Trabaja cémo blog -Poco conocida - Precios baratos - Falta de informacion o
Exuano Lners ~Familiary cercana -No ofrece talleres ni Kiki -Variedad de productos contenido de educacién

- Productos propios

Cursos

Vendita Locura

Difunden contenido sexo-educativo en redes
sociales
- Buscan a colaboradores

- Pocos productos

Sensual intim

- Productos de salud menstrual e higiene intima
-Instrucciones de modo de empleo

sexual

-No tiene tienda fisica

-Blog variado
. o - Trabaja como blog -Poco conocida ) ) ) B
Pitu Apar|C|o -Familiary cercana . No ofrece talleres ni of -Amplia gama de satisfyer - Diversificacion de'
satistyer -Relatos erdticos productos por el géneroy
- Productos propios cursos ) -
- Contenido educativo y curiosidades no por el genital
' - - Trabaja como blog -Poco conocida
Lic Patricio - Familiary cercana -No ofrece talleres ni Meibi - Contenido sexo educativo -No tiene tienda fisica

Andreay la Sexologia

Paula Alvarez

- Productos propios

-Trabaja como blog
- Familiary cercana
- Productos propios

-Trabaja como blog
- Familiary cercana
- Productos propios

Cursos

-Poco conocida
-No ofrece talleres ni
cursos

-Poco conocida
-No ofrece talleres ni
cursos

-Podcast
- Distribucidn de productos por zonas y/o

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo

Analisis grafico

Logotipos

La siguiente clasificacion de
marca grafica se distribuye
principalmente en dos grupos:
logos simbolicos y nominales.

La tipologia de logo mas utiliza-
da es el logotipo acompafnado
por algul elemento o signo.

<4 DLATANOMELGN

SiMBOLO
SOLO

En pocos casos el simbolo
logra tal nivel de imposicion
que incluso puede prescindir
totalmente del logotipo.

LOGOTIPO
SiMBOLO

Ambos, signos son, en lo
formal, independientesy
tienen capacidad
identificatoria tanto en
conjunto como
separados.

LOGO
SiMBOLO

Ambos signos identifica-
dores estan formalmente
integrados y costituyen
una unidad gréfica.

IDENTIFICADORES
SIMBOLICOS

Conejo \ VY Feliy

N

©
Ll f

amantis

www.amantis.net

sensuaL®@intim

PAULA ALVARET

IDENTIFICADORES

NOMINALES
LOGOTIPO LOGOTIPO

CON FONDO ACCESORIO
El logotipo se inscribe en un

fondo carente de autonomia
identificatoria.

El logotipo se acompafia
de algun signo carente
de autonomia
identificatoria.

LOGOTIPO
PURO

Es la representacion
exclusivamente tipografica,
caligrafica o manual del
nombre.

SEXUAL

LIC. PATRICIO GOMEZ DI LEVA

sexuario

& CHERISH
XConfessions

diversual
Satisfyer
meibi.
teta & teta
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Analisis externo Analisis grafico

Cromatismo

Para este analisis del color, se ha

seleccionado la version del logo
que contiene el color corporativo I::{::l
de la marca. .
amantis
Se puede observar que el rosay e I § 1

el rojo son los mas comunes para

una plataforma del sector
seon—)educaUvo. m .V EAs!IXIELAOAnE"NﬁNEEZ

teta X teta

©
s

Respuesta

SEXUAL

LIC. PATRICIO GOMEZ DI LEVA

XConfessions

diversual

o
®
o

<24 PLATANOMELGN

Conejo \.O Feliy

Desarrollo de marca - Sensex 10



Analisis externo

Analisis grafico

Tipografia

Este grafico muestra la utiliza-
cion de tipografia dependiendo
deltipo de logo.

En la eleccion de la ttipografia

gana el logo tipografico sans
serif.

TIPOGRAFICO

Respuesta

SERIF

SIMBOLICO

SEXUAL
Jemessanaes iBienvenidx a VenditaLocura!
teta & teta <24 PLATANOMELGN
X fessi (I
Confessions 7/ PAULA ALVAREZ J u !/3
diversual T : CE )
. Conejo \.b Felip amantis '
Satisfyer
. sensuaL@intim
sexuariQ
5 CHERISH
meibi. S

— SANS SERIF
@ @ KX

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo

Analisis grafico

Naming

La creacion de naming esun
proceso muy comlejo. Se podria
distribuir los nombres de las 20
marcas analizadas en cinco
apartados diferentes.

O

s

teta & teta

<A PLATANOMELGN

1]
=

fl
amantis

www.amantis.net

DESNUpDATE

Autoestima Corporal

meibi.
Satisfyer
sexuariQ

& CHERISH
XConfessions

diversual

Conejo \.o Felip

sensual@Iintim

iBienvenidx a VendilaLocura!

Respuesta

SEXUAI

LIC. PATRICIO GOMEZ DI LEVA

| PAULA ALVAREZ

EVOCATIVOS

ASOCIATIVOS

ACRONIMOS

FRASE

DESCRIPTIVOS

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo Analisis grafico

Conclusiones

20
MARCAS Sex shops
Educativas
Sexdlogos freelance
X DLATANOMELG . -
e ‘RE‘SD'LH.SI‘J
_ a2l eta X\
cmuawe BB 00 KR 25M  contessons
0/ SANS MAYUSCULA ; ) -
3OA) 6/20 DESNGDATE : Blanco y negro amanGs SIN SIMBOLO diversual BT

Autcestima Corporal
- 1/20 520

5% SERIFS MAYUSCULA §i«xuf\|4 35% SEXUAL @ '@1 75% CON SIMBOLO

15/20

1l20 LIC. PATRICIO GOMEZ DI LEV ‘
1 COLOR XConfessions

@ 7z Gomjo W ?}}(jj % Kih

@

5% SERIFS minuscula
1/20 sBienvenidx a Vendital.oeura! sensualelntlm

04 scrIPT @ Conejo N\ Feli 60% <« PAULA ALVAREZ -
15A) @ Q / ’ VARIOS COLORES OV
3/20 |
12/20 Bienvenidx a Venditalocural % Dlu]-n"u"tlrﬂ II...‘ sensual@ Intlm
§

teta & teta P \
45% SANS minuscula a%S diversual . * i @ teta & tetn J I::g::] 00"9'0 ‘*%"U

amantis
9/z0 XConfessions swamantEnat

LITE  satistyer J 3) 6 diversual > PAULA ALVAREL <22 PLATANOMELGH

sensual@inum - sexuaria meibi. T
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Analisis externo Analisis de referentes

Analisis de referentes

Sensex se clasifica en el territorio de las plataformas sexo-divulgativas. De
manera que coge como referencia las seis marcas seleccionadas. El analisis
de las plataformas que trabajan en ese sector, ayudara a crear la estrategia de
la marca.

Para ello seleccionamos las siguientes cuatro marcas:

Santa Mandanga

-

Tetay teta

Sexuario Cherish

Freeda

vo

Desarrollo de marca - Sensex 14



Analisis externo

Analisis de referentes

SANTA MANDANGA

Santa Mandanga (2020) se considera como uno de los principales
referentes de la marca. Una plataforma online de educacion afectivo-
sexual, dirigida por la periodista Noemf{ Casquet, especializada en
sexualidad y viajes.

La periodista ha publicado varios libros de autoayuda y narrativos,
como ‘Mala mujer: la revolucion que te hara libre (2019).

La plataforma se dirige directamente al publico. Cuenta con un apar-
tado, llamado “"Confesionario” en la que los usuarios pueden incluso
escribir sus relatos eroticos y publicarlos. Asimismo cuenta con una
comunidad de especialistas y colaboradores.

Sensex coge de referencia la variedad de contenido y dinamica en
redes, y mejora la distribucion de la web y la informacion.

Precio 5=€ mes

Seguidoren en Instagram

245.242

Tipografia Sans Serif

Nunito

Color

santamandanga =
@ ’

Cambio
de feed

Recurso
de marco
+
Apoyo de
imagenes

POR QUE
SUSCRIBIRSE

jpar Noemi Cosquet

TE ENSENAMOS A
1 .+(TE) MEJOR

Lldmalo come guieras, nosotres te ensefarmos o hacerle
bien.

Desarrollo de marca - Sensex

MENU

SANTA MANDANGA

ESCUELA ~

ABENDA

REGISTRATE
LOGIN

CONTACTOD

CURSOS

L CUNSDS s N0 pOES afodic en  Linkedin. jo s

+ VERTODOS

N sk gque d y 8 sxplerar o
conride y descanccida bInkD coema nosatrs. osi que nUesios cursas
=stan erfocados precizamerte a ensefiorte, tontn b tecria come I
prdcticn, el manco eritica-atective-seual

Sonta Mandanga tiene el atjetivo de ser b mayor camunidod de
. y .

accesile.

Musstro dewta tela la
necescria porn que tods podamas tener lo opartunidod de crecer
conectnr profundonrta, Tt con NOSOIrES MISMUS, cama can b
demas.

im0 1900 10 16 de ExIerhes pOr: JEmOETTan que e
Sexucheod sOnG & inchisiv es pasible v escopar de 1o o gue nos
IIRCRe &l SISt SN M SqUIST pREgUNEAMAs.

L temdticas. lecoaones 4 que te llevardn
a atavesor ks fronterns placer
aprendizaje matinug.

& troves de I creatridod, io sexuslidod v Io gestian emecianal,

(Rl evoluconemeos it




Analisis externo Analisis de referentes

MENU
teta & teta O
v ——_/——' Inicio
Productos
‘h‘ Iniciativas
About
Teta y teta es una cuenta reivindicativa, con el objetivo de desexualizar Cen Contacto
la teta. Asimismo se veneficia de los productos, como camisetas, tazas
N ) A Marca sin animo L .
y banadores. Se fundp el 2013, actualemente le acompafia una gran Iniciativas sociales
comunidad, entre varios tienen a Susana Estrada, una mujer muy INSTAGRAM de lucro pero con
conocida desde los afos setenta. Represetante del genero cinemato- L de
gréﬁco conocido como destape_ tetayteta ® - desexualizar la teta

Teta y teta es una marca activista y lucha en contra de la censura de y el ambiente.

las tetas. Reinvierte los beneficios de los productos en iniciativas
sociales.

Sensex coge de referencia los valores de marca sin animo de lucroy C LAR D@ L@ oicios que noginfian el pecho
que reivindica la libertad femenina a traves de la creatividad. e T e

e wK 1887 @‘ =
i ® & Ibros dedicados por la gente para |as
| eres de las

=t 3
“‘“ﬁg‘ \;Ci-_-'
- =]

Precio €€ tienda ropa/complementos

Seguidoren en Instagram Ausencia
de disefio €30,00
121.268 +
Apoyo de teta & teta

imagenes

Tipografia Sans Serif

Montserrat

guatdad Pondients Bafacor Smileys

Breastfeeding

o Welcome Here

Color

Desarrollo de marca - Sensex 16



Analisis externo Analisis de referentes

SEXUQI’IQ @

HERISH

MASTURBAQON

sexuarie T el

c6 CHERISH

MASTURBACION

s JUGUETES SEXUALES
R 2o < I v =2 RELACIONES
SEX TIPS
MASPOSTS
SALUD
CULTURA
COMUNIDAD

Sexuario Cheris es una cuenta de Mexico. Principalemte se centra en la
divulgacion de contenido sexual, y tiene como veneficio economico los

con  Nutellay gui Frds untar en el

-

5 PG aRS di CCURAr T kit BOGM
VKON

productos que venden. Como objetivo busca generarimpacto en la o
. . . . 1q ORGASWM ;.,
sociedad y derribar los estigmas sociales en torno al sexo. — T ,-_m

Sensex coge como referencia el feed de instagram, e intercalar image- rf.g:.) e

. ~ ’ . . . Envlar mensaye a2 v
nesy disefio. Asimismo la variedad de contenido es muy complets,
introducen un apartado de cultura que es muy interesante.

Guia de limpieza y cuidado
de juguetes sexuales

CHERISH | Muguetes sendes

L MAS POSTS
Bnkaceefcherih s

oo siwlen. wal T SRR | § et

00....9‘

MarkA Pl Wowsdis CHERMH Shop O, Voo Taanr  Mosrian

< 0 Shares

ma

Edging: Guia para tener orgasmos
mas intensos

Precio € productos sexuales

haca un afio

Seguidoren en Instagram

UJc son y cimo se usan los
wlaries sasuales?

120.010 Recurso de fondo TR
planoy texto - e
informativo < 0 Shares

Tipografia Sans Serif . qu

ApO\/O de T o :Dénde y cémo estimular el
. clitoris?
Roboto imagenes
Color
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Analisis externo

Analisis de referentes

Freeda es un medio de comunicacion activista y divulgativa, con el
objetivo de dar voz a las mujeres. El naming de la plataforma deriva de
‘freedom’ libertad en inglés y ‘Frida Kahlo’ uno de los iconos feminis-
tas. La plataforma se fundo en Milan en 2017 y hace cuatro afnos
comenzo en Espafia. Es una gran comunidad, casi 250 personas, de las
que el %70 son mujeres. Pincipalemente se difunden por Instagram,
pero también utilizan tiktok. No obstante no tiene web.

Sensex coge la idea de relizar entrevistas y dar voz a diversos temas
comprometidos para derribar tabues. Asimismo, para empezar, la
posibilidad de que no tenga web vy que cumpla sus objetivos.

Precio -

Seguidoren en Instagram

1.370.238
Tipografia \Varios

Color

INSTAGRAM

’ freeda es @& -
Enwiar mensaje =3 i

Freeda
de comunicaciin/noticia

Dietras de cada gran mujer hay otras grandes mujeres. #Freeda
Agenda Freeda w @

voow com/paj gendas/ag scolares/agenda-e...

desnudatesutoestima, sexacadeny_, violets.ben y 30 persanas mis siguen esta
cuenta

FREEDAZ. SUSADS SexEduca. GoodTeK..  Mam  Hablamos.. Book Club
8279 13M 53

KATYA ECHAZARSLTA HA
TI0O LA PRIMERA MUUER

EN VIALAR

llustraciones
+
Apoyo de
imagenes
+
Tipografia
divertida

- P
bools s HORGSCOPD &%@& w o
ful - o A L —
Baok Cheb Adivinala ... Horéscopo (Quieén say? Viaga en Fr... Shut Up
.'B_Qh
3 bool:
cluk )
Ny

FREEDA & ... 5 LIBROS Sex Educati... Good To K... Nam Hablamos ... Book Club

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo

Publico objetivo

Publico objetivo

Sara Garcia

26 afnos - Valencia
Estudios - llustradora
Trabajo - Camarera

BIOGRAFIA

Sara vive en Paiporta, un pueblo cerca de la ciudad.

En un pequeio pero agradable piso junto con su pareja de
hace 7 anos. Trabaja como encargada de un restaurante. Es
una apasionada del arte y el disefio y por ello disfruta

de descubrir y visitar, siempre que puede,

exposiciones y museos entre otros.

MUSEQ NACIONAL
DEL PRADO Ps
DECATHLON %’c

@ MERCADOMA  MONKEYS

CONTEXTO

Siempre ha tenido como objetivo poder vivir de la
ilustracion de manera profesional y no como un
entretenimiento extra.

PREOCUPACIONES

Le encantan las redes sociales, utiliza mucho el Instagram y
el Twitter, le ayuda a buscar inspiracion para sus proyectos
personales. A veces suele compara productos que le ofrecen
los anuncios de Instagram. Y sigue a muchas cuentas divulga-
tivas como Cultura Inquieta y Freeda.

INTERESES

De vez en cuando, cuando tiene tiempo, disfruta de ir a andar
con su pareja por zonas montanosas de alrededores. Para
ella es un momento de desconexion tota

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo

Publico objetivo

Lidia Fernandez

16 anos - Valencia
Estudioando

BIOGRAFIA

Lidia es una adolescente introvertida. Va al instituto
en Godella, cera de Valencia. No se le dan bien los
estudios. Le gusta estar en casa y tener tiempo para
ella misma. Entra mucho en Instagram y le gusta
leer articulos y publicaciones de todo tipo

SHEIN

Bershka

CONTEXTO

Esta muy conectada con la naturaleza, le
gusta mucho ir a andar al monte o estar con
los animales. Tiene dos gatos. Y en su tiempo

libre dibuja.

PREOCUPACIONES

No le gusta mucho ir al instituto, tiene mas
amigos fuera de clase y suele quedar para
tocar la guitarra. Tiene un oido musical muy
bueno. Le gustaria tocar en un grupo, o crear
UNo CON SUS amigos.

INTERESES

A parte de tocar la guitarra, graba videos
musicales para subir al Instagram. Suelen
quedar los amigos para hacer videoclips

pequenos, aunque sean de mala calidad.

Desarrollo de marca - Sensex
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Analisis externo

Publico objetivo

Pedro Navarro

38 aflos - Valencia
Profesor
Renta media

BIOGRAFIA

Pedro es una mujer divorciada con dos hijos, y muy
familiar. Vive en casa con los abuelos. Es muy trabaja
doray con muchas habilidades sociales. Trabaja en el
hospital g de Octubre de Valencia, con el resto de sus
hermanas.

Z“ {\ Abacuseoe

amazonkindle  NETFLIX

CONTEXTO

Todos los findes bajan al pueblo con los abuelos, a
jugar con las gallinas y cuidar la huerta. Estd a una
hora de Valencia, y en verano se juntan ahitoda Ia
familia para comer o pasar la semana todos juntos.

PREOCUPACIONES

Le gustaria tener muy buena comunicacion con sus
hijos, al igual que ella ha tenido con sus padresy
hermanos. Quiere ensenarles todo lo que sabe, y que
lleguen a ser personas con respeto y educacion,
abiertos a reflexionar en las nuevas tecnologias y
conflictos sociales.

INTERESES

Es una apasionada del boxeo, entrena dos veces a la
semana.Y le gustaria competir a nivel nacional.
También toca en una batucada, tienen un ambiente
muy bonito en la batucada y quedan mucho para ir a
hacer rutas por pueblos

Desarrollo de marca - Sensex
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Estrategia

Analisis de referentes

Categoria Territorio

Plataforma online Sexual - Divulgativa

Cuando estos dos valores conviven, la marca encuentra lugaren la
mente del consumidor. En definitiva, Sensex se define como una
plataforma sobre la educacion sexual.

Desarrollo de marca - Sensex
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Estrategia

Analisis de referentes

Atributos

EDUCACION

Acompana a los procesos de aprendizajes
actualesy tiene en cuenta consideracio-
nes funcionales, estéticas y simbodlicas,
para facilitar la lectura de los contenidos.

CONEXION

Sensex entiende la necesidad del contac-
toy el respeto con los usuarios. Cuida el
lenguaje y facilita el acceso a distintos
recursos y profesionales que proporciona
la marca.

VANGUARDIA

Sensex aporta herramientas y un espacio
actualizado. Proporciona constantemen-
te informacion y novedades sobre el
sector. Es una plataforma dinamicay
divertida.

Valores

Libertad sexual

Ayuda a los usuarios a que disfruten del
placer erdtico con libertad, sin prejuicios
ni miedos.

Diversidad

Transmite un entorno libre y comodo
donde los usuarios pueden preguntary
colaborar sin miedo a ser juzgados.

De manera que Sensex, intenta cuidar el
lenguaje y se apoya en especialistas.

Desarrollo de marca - Sensex
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Estrategia Analisis de referentes

Personalidad

IDEALISTA

La marca es divulgativa con una actitud de rebeldia. Esto determina el atributo de
idealista, Sensex defiende la conciencia e igualdad. Tiende a que los usuarios alcancen la
felicidad, va en busqueda de mostrar un mundo libre, sin miedo a experimentar sexual-

mente, y no sentirse culpable por querer o no querer hacer ciertas cosas.

DIVULGATIVA REVELDE

Desarrollo de marca - Sensex 24



Estrategia Analisis de referentes

. . 7 . (I 4
Mision Vision
La misidn es ayudar a crear una relacion positiva y saluda- Crear un mundo libre de normas impuestas durante la
ble, con el cuerpo y mente de los usuarios, a través del historia, sobre el placer erdtico.

apoyo de los especialistas.
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Estrategia Analisis de referentes

Propuesta de valor

PUBLICO
PERCEPCION CULTURAL

MERCADO

TENDENCIAS
PROPUESTA

DEVALOR

La revolucidon sexual como un anueva
forma de expresion y libertad.

Mayor conciencia con el feminismo y
relevancia del placer propio.
Derribar los tables y
liberar la sexvalidad

VISON

Crear un mundo libre de normas impuestas
durante la historia, sobre el placer erético.

MISION

Ayudar a crear una relacion positiva y saludable, con el
cuerpo y mente de los usuarios, a través del apoyo de los
especialistas

PERSONALIDAD

Divulgativa con una actitud de rebeldia

VALORES

Reflejar como el valor de lucha por mejorar la sociedad. Asimismo, esta el valor de valorar la
diversidad. De forma que intenta tener cuidado en el lenguaje y se apoya en los especialistas
del sector

ATRIBUTOS

Se apoya en los atributos racionales de la educacion, la conexidn y vanguardia. Totalmente gratuito y facilita el contacto
con diferentes sexologos y psicdlogos. Ofrece una experiencia que reune lo mejor de la naturaleza humana
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¢QUIENES SOMOS?

Bienvenido a SenSex, la mayor plataforma sobre la educa-
cion sexual. Aqui encontraras una gran cantidad de informa-
cion para formarte, aprendery crecer. Profundiza en el
placer erotico, autoestima y gestion emocional. Rehuye de
todos los tabues que nos encierran en una jaula. Liberate,
exploray vive una sexualidad comoda y apta para tu propio
placer.

¢(QUE HACEMOS?

Proporcionamos una gran cantidad de bibliografia, contacto
con distintos especialistas, informacion sobre cuidado y
prevencion, porno, biologia, afecto y comunicacion, y mucho
mas.

Te concedemos una gran caja de herramientas que te ayuda-
ra a conocerte, tanto fisica como mentalemente.



La marca

Propuesta de marca

valores

Refleja el valor de lucha por mejorar la
sociedad. Asimismo, esta el valor de
valorar la diversidad. De forma que

intenta tener cuidado en el lenguaje y

se apoya en los especialistas del
sector.

atributos

Se apoya en los atributos racionales de la
educacion, la conexion y vanguardia.
Totalmente gratuito y facilita el contacto
con diferentes sexologos y psicologos.
Ofrece una experiencia que reune lo
mejor de la naturaleza humana
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La marca Logotipo

m secnseXx m SCHSCX

Educacion sexual Educacion sexual
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La marca Concepto

Ellogotipo de esta marca reune los atributos de educacion y
conexion, a la vez de diversidad y crecimiento. Representa el
punto de partida en el que el usuario comienza a adquirir
nuevas herramientas para corromper las normas impuestas
por la sociedad. A esto le acompana el nombre y el

territorio en el que se desenvuelve:

Sensex - Educacion sexual.

APRENDIZAJE

LIBERACION

AUTOCONOCIMIENTO

Manual de marca - Sensex (O]



del logotipo

struccion

marca
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La marca Reduccion del logo

La marca grafica ofrece la opcion de dividir el simbolo del nombre. De manera que,
cada elemento por separado hace referencia a la marca, dando opcion a la utilidad del
logo de distintas formas. Asimismo, el simbolo se adapta al espacio en la reduccion. Al
eliminar vertices, se simplifica el signo manteniendo la esencia del origen.

4

il

\ ) &

S e n S eX SCHhSCX sensex
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La marca

Variaciones del logo

El logotipo proporciona versatilidad para adaptarlo
a distintos soportes. El principal es en horizontal, y e
nombre completo y continuo. El secundario es algo
mas dinamico, se divide el nombre en dosy se
integra el signo en medio.Y por Ultimo esta la
opcion mas comprimida para pequeiios soportes.

m SCHSC\

Educacion sexual

sen
AMSCN

Wy
Zsen
4N Sex

Educacion sexual
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La marca

Color

m SCHSC\

Educacion sexual

W

m ES SC\

ucacion sexual

AP

sehnseXx

Educacion sexual

m \

SCNSCeC\

Educacion sexual
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Recursos graficos

Tipografia

El logotipo y los textos de Sensex estan escritos con la tipografia Chiffon. Es un serif

creado por Rakel Tomasdattir, un disefiador inglés. Contiene un alto contraste y

elegantes curvas.

Para los textos secundarios, como informacion general y subtitulos, utiliza Poppins. Es
una tipografia geomeétrica Sans-Serif disefiada por Satya Rajpurohit y Peter Bil'ak para

Indian Type Foundry . Facilita la lectura gracias a su simplicidad y acompana al con-
cepto de la identidad visual. De forma que se adapta facilmente a la plataforma, ya

que contiene una gran cantidad de informacion.

CHIFFON
Titulos y Subtitulos

Aa Bb Cc Dd FH Gg Hh li Jj Kk LI Mm
N\n \n Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu W
Ww Xx Yy /7

Poppins
Texto - Cuerpo

Ad Bb Cc Dd Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn NA Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy Zz

Manual de marca - Sensex
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Recursos graficos Cromatismo
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Recursos graficos Elementos graficos

. VISTA
Elementos graficos >

Alejandose de los recursos que utiliza la competencia,

en el caso de Sensex, los grafismos aparentan ser mas

abstractos. Por un lado, representan la idea de los g

sentidos, ya que el placer lo percibimos a través de

ellos. De igual forma, el contenido de la plataforma se

diferencia en 5 apartados, cada uno corresponde a TACTO
cada sentido.

0iDO

OLFATO

GUSTO

Manvual de marca - Sensex 12



Recursos graficos

Contenido
Contenido
A la hora de realizar la seleccion del contenido que mostrara la plataforma, se ha
ocnsultado con distintos especialistas como, Pitu Aparicio (Educadora social y
formadora), Andrea M. (Psicologa y Sexdloga), Ana Clavell (Psicologa), Laura Pérez
Grarcia (Psicéloga y Secsdloga) y Marc Mufioz (Psicdlogo).
NN
= = \\
~ \
| (2 ¢
\/ fo ¢
CUIDADO EJERCICIOS CURIOSIDADES COMUNICACION BIOLOGIA
ETSI— ITS PRACTICAS SEXUALES RECOMENDACIONES RELACIONES BIOLOGIA
DISFUNCION SEX{UAL TANTRA LIBROS-ARTE COMUNICACION AUTOCONOCIMIENTO
DISCRIMINACION BDSM NOVEDADES AFECTO MASTURBACION
MITOS FANTASIAS CONTACTO ORIENTACION SEXUAL
ABUSOS SEXUALES JUGUETES IDENTIDADES
(educacion sexual, EXPLORACION SENSORIAL DESEO SEXUAL
estres posttraumati- POSTURAS
co, prevencion...)
PORNO

(apartado propio)

Manual de marca - Sensex
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Recursos graficos

Reduccion

Variaciones de los elementos

Para la usabilidad de los recursos y lograr una conexion

entre los recursos de distios soportes, se han creado
tres escalas de reduccion de los simbolos

_ W
6)) =

= ////// 7

RSN

A (((\((ﬁ(\«'(((lh—d)])):))')l)?))
N
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Recursos graficos Variaciénes graficas

Patterns

Patterns secundarios

GG I = e i b e
I SO SO SRl e e e
OO T
by ‘ el e e el
ﬁmmmﬁmmmmﬁgﬁ@gﬁﬂﬁgﬁl?’i:T i
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Recursos fotograficos

Recursos graficos

Recursos fotograficos

La fotografia muestra distintas pieles y parte del
cuerpo, sin centrarse en ningun genital o zona sexuali-
zada. Alejandose asi de los prototipos y normal eroticas.
Las fotografias mantienen una luz suave, algo desatura-
day neutra con fondo blanco. La edicion resalta la
textura de la piel y los defectos.

Carpeta de la sesion fotografica:

https://upvedues-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/lausaibu_up-
v_edu_es/Eu1-8-6koHNIhnvNa7l4-sgBW_Hbv_73I7h TK_E20MXmAw?e=K32uTa
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Aplicaciones

Instagram

Instagram

Las publicaciones se distribuyen dependiendo del color del apartado,
formando una estructura dinamica y ordenada. De manera que las
novedades siempre van en los laterales, con una fotografia, y sera una
publicacion multiple. Es decir, deslizando la primera fotografia, tendra
varias imagenes para completar la informacion necesaria. Tambien, este
apartado habra todas las semanas, para asi poder promover la conexion
entre especialistas, cuentas del sector y usuarios. Asimismo, la columna
central solo contendra texto informativo, sin deslizar la publicacion.Y los
laterales, excluyendo el morado, seran publicaciones multiples con
ilustracion o pattern

£— sensex_edu -

334 211K
Posts Followers

SENSEX

LIBERA TU SEXUALIDAD

Encuentra i 6° sentido y condcete a ti mismx
en el mundo del placer erotico.

SENSEX.COM

View Shop

VA 4

CURIOSIDADES EJERCICIOS COMUNICACION BICLOGIA cuica

- 3y

PRACTICAS COMUNICACION

COMUNICACION

NOVEDADES

NOVEDADES

134

Following

NOVEDADES

PRACTICAS

NOVEDADES
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Aplicaciones

Instagram

Feed de Instagram

Publicacion multiple:

-Titulo (150pt)

.Fondo con pattern

-Color del fondo dependiendo del
contenido

Logo reducido Imagen + arco

‘Novedades’ con fotografia

Publicacion de 1 sola imagen:
-Titulo (200pt) + texto (sopt)
.Fondo liso de color del contenido
-Arco morado
-Columna de color dos en dos

body-body » ' ley del aborto »

Fondo blanco + pattern + arco

clubs swingers » kamasutra »

Titulo (100pt) + texto (5opt)
enemigos del
orgasmo

El sexo nunca es perfecto,
y el objetiva previsto
pocos veces se consigue.

vuva  » ——— salud menstrual »
T

Variciones de la direccion del arco

LGBTIQA + »

Manual de marca - Sensex
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Tipos de succionadores

cQuieres saber cual es tu
succionador ideal?

y D erético

Mas info. en el perfil

El deseo

VS

La excitacion
sexual

deseo

nuevo pOSt




9:41 P

<— sensex_edu ~

134

Following

cate a i mismx

View Shop

Message




Aplicaciones Disefio Web

Pagina web

La web mantiene el orden del Instagram. Teniendo de referencia las plataformas seleccionada, la web contiene la pagina de
inicio donde informa sobre los valores y la personalidad de la marca, ademas informa sobre el contenido y la informacion
que tiene. El contenido se apoya en un calendario que constantemente va variando de orden e informacion. Asimismo, el
apartado de contenidos muestra los cinco sectores que diferencia la marca. Y por Ultimo el apartado de contacto indica las
redesy el teléfono de la marca, y una lista larga de especialistas del sector

contenido de contenido de

inicio agenda contenido comunicacién biologia contacto

— i - (o
-4
Deconstruccion
del deseo

atencion

[

c
|
H
2
£
£
8

blologia
1
i

Descubre la
revolucion sexual

biclogia

COMUNICAcIon
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Aplicaciones Campana

Campana

La campana representa la estrategia completa
de la plataforma. Teniendo en cuenta el concep-
to principal de la marca, relacionar los cinco
sentidos con el origen del placer erdtico, el

Kama Sutra. ) _
Jerarquia de contenido:

La campana invita a los usuarios a encontrar un

sexto sentido para aprender a disfrutar plena-
mente del placer. De manera que lo completan |l| |:| E RA @
cinco carteles principales. Cada uno representa

un sentido. Estos también se adaptan a forma- s Ex UAI_I DAD

tos horizontales, y permite variar el color de )
fondo. No obstante, los carteles secundarios se Encuentra tu

apoyan imagenes realizadas, que muestran 60 se ntid o)
zonas de cuerpos no sexualizados. ) . .
Conocete a ti mismx
Asimismo, a la campafna de acompafa unos A través de los 5 sentidos encuentra
flyers sobre un acuerdo relacional, que se repar- tu lugar en el mundo del placer erético.
tirfan por la calle. El usuario o ciudadano que lo
obtenga puede responder las 15 preguntas que
lo componen, para tener claro lo que busca en el
mundo del placer erdtico, y poder conocer su
sexto sentido. De la misma forma que incita a la
gente a buscar informacion en la plataforma
para comprender las preguntas y contestar
adecuadamente.
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Aplicaciones

Reticula

Reticula

La reticula que se ha creado para la campaia
ayuda a jerarquizar los contenidos del cartel
dependiendo de su relevancia. El sentido que
representa cada cartel se sitUa en un lugar
aislado del resto de texto, para que se integre
con los recursos graficos. Asimismo el logotipo
se coloca a laizquierda, en el cartel vertical
abajo; y en el horizontal, arriba.

Carteles principales

Carteles en horizontal

sentido

logo

Carteles secundarios
(fotograficas)

Manual de marca - Sensex
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Aplicaciones Carteles

saborea

Encuentra tu % Encuentra tu
= = 6° sentido 6° sentido
SEXUALIDAD Conécete a ti mismx A Condcete a ti mismx

- 1 & trowds do los B santidos enougntro
Eneusntre tu 6° sentide .
. 10 ugar an @l munde dal places enttice
en ol mundo del placer erético

S
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Aplicaciones Carteles

tantea

escucha

SEXUALIDAD
Encuentra tu
6° sentido

SEXUALIDAD

_ 3 | SEXUALIDAD
Encuentra tu . - Encuentra tu
6° sentido y 6° sentido

-
P-CTEN

Encuentra tu
6° sentido

Condcete a ti mismx

husmea

Manual de marca - Sensex
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Aplicaciones Carteles
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yo sin ©

nacet







Encuentra tu
6° sentido

A través de los 5 sentidos
ghcuentra tu lugar en el mundo
del placer erético

— B3|
e G

—

Conécete a
tI mismx

Encuentra tu 6° sentido
en el mundo del placer erdtico

ey
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Encuentra tu

6° sentido







Encuentra tu

6° sentido

Conédcete a t1i mismx
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