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Si cada persona es un mundo

ipor que todxs lo recorremos de la misma manera?
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1. QUIENES SOMOS

@ bloomingsogood

Mallorca
CSobre Bloom X)

is blooming...
CMisién y vision X)

(Nuestros valores ><>
(Nuestro nombre ><>
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1. QUIENES SOMOS

1.1. Sobre Bloom

Bloom es una plataforma que comparte viajes y experiencias low cost utilizando
como base algunos elementos de la filosofia slow travel. Este proyecto va dirigido a un
publico jéven que quiere experimentar y se sienten identificados con un tipo de tu-
rismo activo, consciente y consecuente de sus actos, aventurero, con inquietudes
medioambientales y que dan mucho valor a la parte mas experiencial de cada viaje.

Este perfil, no suele disponer de grandes cantidades de dinero para realizar este tipo
de viajes, asi que Bloom nace para ofrecer alternativas low cost siguiendo esta filosofia
y los modelos de turismo mas actuales. En Bloom abogamos por la diversidad y ani-
mamos a nuestro publico a que experimenten y encuentren su propio estilo de viaje.
¢Si cada persona es un mundo, por qué todas las personas recorremos el mundo de la
misma forma?

Es por esto, que en Bloom cada viaje se disefia a medida segln su presupuesto, el des-
tino, la compaiiia, las fechas y el estado de animo y preferencias de Ixs viajerxs. Y lo mas

importante para nosotrxs.

DISFRUTA, DEJATE LLEVAR Y HAZ LO QUE SIENTAS EN CADA MOMENTO

BLOOM

MANUAL DE MARCA
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1. QUIENES SOMOS 1.2. Misién y visién

MISION

Compartir modelos de turismo
accesible incorporando principios de la
filosofia slow travel.

VISION

Evidenciar que el turismo evolucionay
se adapta a las necesidades sociales,
personales y medio ambientales.

BLOOM MANUAL DE MARCA




1. QUIENES SOMOS 1.3. Nuestros valores y atributos

A continuacion, se definen los valores y atributos de la marca.
Estos hacen que el publico pueda establecer un vinculo con la
marca y sentirse intentificado con ella generando un a mayor
confianza y credibilidad.

Slow travel

Una plataforma donde compartir la filosofia de
viajar sin prisas y cuidando del planeta.

Humanidad

Importancia del valor humano y de las relaciones
interpersonales. Huye de la impersonalidad siendo
la cercania una caracteristica indispensable tanto
durante los viajes como en la relacién entre la mar-
cay el publico.

Experiencia

Hacer de cada viaje un nuevo aprendizaje que

intervenga en la evolucion y crecimiento del viajero.

Apostar por la espontaneidad y la riqueza de los
imprevistos.

Exploracion responsable
con el medio ambiente

La importancia de explorar y experimentar adop-
tando una filosofia de viaje sostenible que vela
por la conservacién y mantenimiento del entorno
natural.

Turismo real y accesible

Es posible viajar con presupuestos low cost perso-
nalizando cada experiencia a los gustos y prefe-
rencias del viajero y siguiendo la filosofia slow en la
medida de lo posible.

Inspiracion y crecimiento
personal

Exprimir experiencias y vivir cada momento como
un aprendizaje nuevo. Animar a la gente a vivir sus
propias aventuras sin que ninguna de ellas se pue-
da llegar a parecer a otra, con sus virtudes y sus
defectos.

BLOOM MANUAL DE MARCA



1. QUIENES SOMOS 1.4. Nuestro nombre

Bloom hace referencia al término ingés que se utiliza para ex-
presar la accién de florecer, el estado de floracion para crecer y
prosperar.

Por tanto, el nombre establece un simil con la filosofia de la mar-
ca, viajar para florecer, evolucionar y crecer.

Pese a ser un término en lengua inglesa, tiene una sencilla pro-
nunciacién y al ser una palabra corta, resulta atractiva y facil de
recordar.

En cuanto al tagline, es también en inglés para crear unidad con
el nombre, que traducido seria “La nueva era del turismo”. De
esta forma, se relaciona el nombre de la marca, con el turismo

y refuerza el concepto de evolucién y crecimiento que quiere
transmitir la misma. Como resultado, se obtiene un tagline dura-
dero ya que al entender el turismo como un elemento cambiante
y adaptable a los cambios sociales, siempre tendra sentido.

Al ser su publico obejtivo, un publico jéven con inquietudes
turisticas, el idioma no deberia suponer una barrera lingtistica
para entender el nombre y su tagline ya que ademas, se utiliza un

vocabulario muy sencillo.

New tourism era
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2. IDENTIDAD VISUAL

@ bloomingsogood

CLogotipo ><>
(Cromatismo ><>

Vaquitas asturianas se ur _; ron al grupo
TN S

Algo tendremos que en cada
viaje hacemos.muchos

CTipograﬁa X)
amigos peludos

CFotograﬂ'a ><> , %LOQM
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

Este es el logotipo de Bloom, el principal elemento identificativo
de la marca.

Existen dos versiones del logotipo. El logotipo principal, esta
pensado para ser utilizado de forma genérica en la identidad.

El logotipo principal con el tagline, es una version cuyo fin es
adaptar el logotipo para que pueda ser utilizado en casos en los
que sea importante destacar e informar sobre el fin y propdsito
de la marca.

L O0OM

SLO0OM

New tourism era
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

NEGATIVO

La adaptabilidad del logotipo en sus versiones en negativo, hace
que se pueda utilizar tanto sobre fondos claros como sobre fon-
dos oscuros sin perder legibilidad.

PRINCIPAL

L O0OM

PRINCIPAL + TAGLINE

SLO0OM

New tourism era




2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

REDUCCION DEL LOGOTIPO

Para garantizar una buena legibilidad del logotipo, se establecen
unos tamafios minimos que no se deberan sobrepasar al incor-
porar el logotipo en cualquier aplicacion.

Se indican las medidas en milimetros por si el logotipo debiera

aparecer en algun formato fisico impreso y el pixeles por pulgada
para formatos digitales.

SLOOM  BLOOM

New tourism era

BLOOM BLOOM

New tourism era
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

CONSTRUCCION Y AREA DE RESPETO

El logotipo se ha formado combinado diferentes tipografias. Para
conseguir la unidad y distincién que requiere un logotipo, estas
han sido modificadas en cuanto a altura, kerning y algunas termi-

naciones en la letra “L” y “M”.

Es importante que cualquier elemento que se situe alrededor

del logotipo guarde con las distancias establecidas para que su
percepcién sea adecuada. Para definir el area de respeto, se han
utilizado las dimensiones de la letra “O” por ser la letra mas equi-

librada y distintiva y por tener la altura maxima del logotipo.

SLO0OM

New tourism era
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

TIPOGRAFIA

En Bloom somos perfectamente imperfectos, por ello, el logotipo
es una fusion de diferentes tipografias, la union de diferentes
elementos que encajan como las piezas de un puzzle. Una repre-
sentacioén del tipo de viajes que se realizan en Bloom, exper-
mientar, coger un poco de aqui 'y un poco de alla hasta dar con la
combiancién perfecta para cada situacion.

TT Travels

. TTT ]
Bibiru DISPIRY  NexeMedium  LobOravil & Mo

Next Medium

Manrope Light
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2. IDENTIDAD VISUAL 2. Logotipo

TIPOGRAFIA

Aqui se pueden apreciar todas las modificaciones realizadas a
cada una de las letras hasta conseguir un equilibrio adecuado
para que visualmente se entienda como un logotipo.

SLO0OM

New tourism era

*Tipografias originales

*Logotipo
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

CROMATISMO

Aunque el color juega un papel fundamental en esta identidad,
el logotipo debera aplicarse siempre en blanco o negro sobre
superficies de color o fotografias.

También se podra aplicar en amarillo por ser el color principal de
esta identidad pero solamente sobre fotografias y siempre que
su legibilidad sea optima y exista suficiente contraste.

LO0OM SLOOM

Sobre fondo blanco Sobre fondo de color claro Sobre fotografia con tonos claros

2L OOM

Sobre fondo negro Sobre fondo de color oscuro/intenso Sobre fotografia con tonos oscuros

CORRECTO CORRECTO INCORRECTO
Sobre fotografia en blanco y negro con suficiente Sobre fotografia con suficiente contraste Con esta fotografia no tendria
contraste suficiente contraste

BLOOM MANUAL DE MARCA 17



2. IDENTIDAD VISUAL 2.1. Logotipo

USOS INCORRECTOS

Es muy importante que la marca no se vea alterada ni modifi-
cada en ninguin caso. A continuacién se muestran algunos de
los casos mas comunes de mal uso de Bloom. Para un correcto
uso de la marca, se deben utilizar Unicamente las adaptaciones
indicadas en este manual.

Pl OON

BLIOM

BLOOM MANUAL DE MARCA
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.2. Cromatismo

La paleta cromatica esta compuesta por 7 colores entre los que
se encuentran el blanco, el negro y un tono grisaceo para aportar
neutralidad y 4 tonos mas vivos y alegres.

Viajar es un proceso divertido, alegre y un sinfin de adjetivos
positivos mas, asi que la paleta no podia transmitir otra cosa que
no fuera alegria y diversidad.

Como la gran mayoria del contenido de la plataforma, es foto-
grafico, se utilizan sobre todo los tonos neutros para no interferir
en exceso entre la paleta y las fotografias. Es por esto, que los
colores se utilizan en situaciones determinadas para dotar de
valor y personalidad a la identidad pero sin excederse demasiado.

El amarillo, es el tono principal y el mas identificativo de la marca,
el rojo complementa al amarillo y se utiliza en momentos mas
concretos y por ultimo, tanto el verde como el azul, se utilizan
puntualmente para aportar color y caracter al contenido.

HEX #000000
RGB0OOO
CMYK 0 0 0100

HEX #ffffff HEX #f5f2f0
RGB 255 255 255 RGB 245 242 240
CMYKOOO0O CMYK4560

HEX #ff8ab6

RGB 255 138 102

CMYK 0 60 55 0
HEX #e8ff5¢c HEX #bffaf2 HEX #d1fad9
RGB 232 255 92 RGB 191250 242 RGB 209 250 217
CMYK 220860 CMYK 360140 CMYK 290250
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.3. Tipografia

La tipografia principal utilizada en la plataforma y en las diferen-
tes aplicaciones, es la Manrope disefada por Mikhail Sharanda

en 2018-2021. Es una fuente sans serif perfecta para el disefio de
interfaces por su legibilidad y claridad. Tiene una amplia variedad
tanto de idiomas, como simbolos y glifos.

En segundo lugar, la fuente Noto Serif JP es la tipografia secun-
daria de este proyecto. Esta fuente creada por Google es una
serif disefiada para la lengua japonesa y esta adaptada a otras
lenguas como en este caso, la latina, ademas, también cuenta
con una gran variedad de glifos. En la plataforma se utiliza para
representar la parte mas storyteller de esta, es decir, con ella
se cuentan los testimonios y experiencias de cada viaje apro-
vechando la cercania, la lectura sencilla y la personalidad que
aporta una tipografia serif.

Manrope

ExtraLignt Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold

AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LIMm Nn
NA Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu VW Ww XX Yy Zz
0123456789

Noto Serif JP

Extralight Light Regular Medium SemiBold Bold Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Nt Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

BLOOM MANUAL DE MARCA
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2. IDENTIDAD VISUAL 2.4. Fotografia

Toda la fotografia de la web, es contenido realizado durante los
viajes por lo que predomina la variedad y diversidad de estas.
Cada viaje transmite su esencia y caracter y lo que los hace
especiales y aporta valor es que cada viaje tiene su personalidad
y la fotografia tiene que transmitir la parte mas experimental y
las sensaciones de cada viaje. Es por esto, que no tendria sentido
acotar y limitar la libertad a la hora de realizar las fotos siendo
estas uno de los ejes principales del proyecto.

Sin embargo, si que hay algunas claves que es recomendable
cumplir para crear unidad entre todos los viajes:

- Importancia a la fotografia de paisaje y de detalle.

- Retratos o fotografias de personas que aporten creatividad y
aventura, que sirvan de inspiracion lejos de ser una foto retrato
comun.

- Edicion natural pero potenciando colores o elementos desta-
cados.

- Unificar la edicion en fotografias que pertenezcan al mismo
momento/escenario/situacion o que almenos, pese a tener edi-
ciones distintas, queden bien entre ellas.




3. APLICACIONES

(e

CRedeS sociales ><)

@ bloomingsogood

iCHICXS!AYUDA!

¢Cual queréis que seanuestro
proximo destino?

BLOOM

MANUAL DE MARCA
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3. APLICACIONES 3.1. Web

3.1.1. ESTRUCTURA

En este esquema, se puede ver el mapa de navegacién de la
plataforma. En general sigue una estructura sencilla: un menu
donde se puede acceder a una breve presentacién (sobre noso- — SOBRE NOSOTRAS
tras), a la pestafia de contacto y a un listado ordenado con todos
los destinos Bloom. Los destinos se pueden consultar a través de
este menu o del menu lateral llamado “Empieza a explorar” para
moverte por la plataforma de una forma mas experiencial. En
este menu aparecen los Ultimos viajes afiadidos y en él se puede
ver una previsualizacion del viaje con una frase identificativa del — MENU — I CONTACTO
mismo. De esta forma tu instinto y tu parte mas sensorial sera la
que decida que viaje escoger y por dénde empezar a explorar.

Una vez se seleccione un viaje, a través de cualquiera de los dos
menus, se visualizara la versién mas extensa del viaje dénde a
través de fotos, videos y textos breves se podra ir visualizando el

viaje poco a poco como si te lo estubiera contando un amigo. Por — VIAJES

otra parte, cada uno de los destinos, también se puede visuali-

zar con la visualizacion express, un modo mas rapido en el que a VISUALIZACION
través de una cuadricula con imagenes se puede entender y ver [ EXPRESS

el viaje como un conjunto.

HOME

Blooming in...
VIAJE SELECCIONADO

VISUALIZACION
DETALLADA/EXTENSA

L — MENU LATERAL
(EMPIEZA A EXPLORAR)

BLOOM MANUAL DE MARCA 23



3.1. Web

3..2. RETICULA

Por norma general, se utiliza el formato de 16 columnas para es-

tructurar y ordenar todo el contenido general de la web, excepto

en los dos modos de visualizacion de los viajes, que se utiliza una
reticula mas especifica.

- 1. HOME

Divisién en 16 columnas

Empieza a explorar

1. MENU

I1I. VIAJES (MENU LATERAL)

IV. SOBRE NOSOTRAS + CONTACTO
V. VISUALIZACION EXPRESS

VI. VISUALIZACION NORMAL/EXTENSA
USICADAP

UN MU
BN QUETO
RECORREM E
LA MISMA
=7 {
LAS 10 BUENAS PRACTICAS DEL
VIAUERX BLOOME!
1. IMPROVISA [2. EXPLORA 3. SECONSCIENTE DE TUS ACTOS
briou et kel I
4. ESCRIBE TU HISTORJA 5. VIAJALENTQ |6. ABRE TU MENTE
o]
7. SE HUMANO| 8. EUs A ACCESIBILIDAD (3. CRECE
10. NO PARES NUNCA DE VIAJAR Y PENSAREN LA
[SIGUIENTE EXRERIENGIA

BLOOM MANUAL DE MARCA 24



3.1. Web

3..2. RETICULA

. HOME

> 1Il. MENU

Divisién en 16 columnas

1. VIAJES (MENU LATERAL)

IV. SOBRE NOSOTRAS + CONTACTO
V. VISUALIZACION EXPRESS

VI. VISUALIZACION NORMAL/EXTENSA

SOBRE N

OTR/

IDESTINO!

BLOOM

IcoNTACTO

Empieza a explorar

BLOOM

MANUAL DE MARCA
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3.1. Web

3..2. RETICULA

. HOME

Il. MENU

- 11l VIAJES (MENU LATERAL)
Divisién en 16 columnas

IV. SOBRE NOSOTRAS + CONTACTO
V. VISUALIZACION EXPRESS

VI. VISUALIZACION NORMAL/EXTENSA

N3

BLOOM

COSTA OESTE MALLORCA
ALICANTE INTERIOR

PARQUE NACIONAL DE TIMANFAYA, LANZAROTE

MANUAL DE MARCA

26



3.1. Web

3..2. RETICULA

I. HOME
1. MENU
1. VIAJES (MENU LATERAL) #
: !

- IV. SOBRE NOSOTRAS + CONTACTO i =y
Divisién en 16 columnas . g

| |
V. VISUALIZACION EXPRESS & -

4 =

fa)

VI. VISUALIZACION NORMAL/EXTENSA

Sitienes ahuna duda estaremos También puedes enconramos
‘encantadaride hablar contigo. eninstagram

e
{ (o
@biooogn o) sovano
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3.1. Web

=  BLOOM

3..2. RETICULA

I. HOME
MALLORCA EXPRESS

Il. MENU

I1I. VIAJES (MENU LATERAL)

IV. SOBRE NOSOTRAS + CONTACTO

- V. VISUALIZACION EXPRESS

Division en 3 columnas, 20px de margenes a los lados y 2px de
separacion entre columnas.

Para realizar la cuadricula, la separacion entre fotografias tanto
vertical como horizontalmente es de 2px.

VI. VISUALIZACION NORMAL/EXTENSA

BLOOM MANUAL DE MARCA 28



3.1. Web

BLOOM

3..2. RETICULA

. HOME

1. MENU

I1I. VIAJES (MENU LATERAL)

Blooming x|
IV. SOBRE NOSOTRAS + CONTACTO Meallor¢:

V. VISUALIZACION EXPRESS

- VI. VISUALIZACION NORMAL/EXTENSA

Division en 19 columnas centradas de 75px cada una, margenes
de 152px.

poct
faitprunabliena
plafiist

0 0000 ¢

[= REIIEREI

q
lanifichr. Asi
déjate lfevar y fisfrut

= e = =
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3.1. Web

3.1.3. RECURSOS

BOCADILLOS Y TARJETAS

Estos elementos se utilizan para afiadir la informacion necesaria
en cada uno de los apartados de la web. Estos deben ir coloca-
dos sobre una foto y con una transparencia del 50%. Su forma
puede variar entre tarjeta y bocadillo siempre que cumpla el
formato rectangular con bordes redondeados.

MENU SUPERIOR

En aquellos apartados que precisen un menu superior, este de-
bera ser amarillo siempre que sea una pestaia general de la web
y blanco si pertenece a la visualizacion de un viaje en sus dos
modos posibles.

BOCADILLOS Y TARJETAS

60% de opacidad + bordes redondeados

MENU SUPERIOR

MENU GENERAL
Degradado amarillo a transparente

= BLOOM

MENU VIAJES
Degradado blanco a transparente

BLOOM

MANUAL DE MARCA
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3. APLICACIONES 3.. Web

3.1.4. GUIA PARA ANADIR UN NUEVO VIAJE
VISUALIZACION DETALLADA/EXTENSA

En primer lugar, se realiza un resumen con todos los detalles del

viaje teniendo en cuenta aspectos como: presupuesto, fechas,

tiempo, alojamiento, desplazamiento, personas, cosas impres-

cindibles, banda sonora del viaje y cualquier otro aspecto que sea

relevante para entender y sumergirse en el viaje. Marzo 2022 Jueves Viernes Sébado Domingo
Presupuesto total por

Estas tarjetas se conectan entre ellas a modo puzzle, para mos- tun Mar Me Jue Ve o Sab - Com Q @ _\é _: g REEEhS

trar todos los elementos que conforman el viaje y que han sido .

/
decisivos para realizarlo. 12 35 4 s s z 2 O O €
7 8 9 10 n 12 13 140 140 160 140

Para ello se utilizan formas rectangulares blancas sobre fondo
blanco con una pequefia sombra de estas caracteristicas:

*El tiempo no parecia estar de nuestra parte

X 6 B 30
Temporada baja. Vacaciones de |
Y 6 s 0 Fallas en Valencia Fecilist: Solo nos queda
presentar a la que
l 000000 12% D Camara fué nuestracasa
durante estos dias
Paraguas
Ropa de abrigo

Tampoco puede
faltar una buena

1maleta de cabina para

0O 000

play\ist compartir
1mochila cadauna (las
camaras se pueden llevar
fuera para anorrar espacio) ;
Equipo para
el _
6 '”'“ll' 'I'I'"lll ' este viaje:

Raquel Alba

BLOOM MANUAL DE MARCA



3. APLICACIONES 3.1. Web

3.1.4. GUIA PARA ANADIR UN NUEVO VIAJE

VISUALIZACION DETALLADA/EXTENSA ‘ ' ’ B
/

En segundo lugar, es muy importante que en todo momento, el
lector sepa en qué lugar nos encontramos y para ello se utilizan
dos recursos:

8. Cap de
Formentor

- Mapas de localizacion 7. Pollenca
Estos actuan a su vez como menu, en ellos se marcan las rutas 3. Valldemossa .. &S 7. Pollenga
por dias. Esto ayuda a organizar todo el contenido y el lector 2. Bstellencs 4. Dei.

puede tener una visidn mas general del viaje. Sufordads

9. Alctidia

1. Aeroport de
Palma de Mallorca

- Tarjetas de ubicacion 2. valldemoe
Durante toda la explicacion del viaje, se deben afiadir estas

tarjetas acomparfiando a las fotografias para que el lector pueda

identificar facilmente el lugar en cuestion.

5. Soller

10. Aeroport de
Palma de Mallorca

- Texto

Para insertar el texto que aporta la parte narrativa del proyecto
se hara utilizando la tipografia secundaria de la identidad, Noto
Serif JP posicionando siempre el texto a la derecha de la pantalla
coincidiendo con la columna 6 empezando por la derecha de la
reticula. Este texto también debera ir alineado a la izquierda.

Para el resto de textos, se debe utilizar la fuente Manrope, tipo-
grafia principal del proyecto.

JVAMOS, SIGUEME]
——  ESTAMOSAPUNTODE
LLEGAR ALFARO

Tras unla hord andanlo, pudimos ver el
faro delejos, pero ng llegamos hasta alli.
De repente el tiempo empeord, empezd a
llover y parecfa que iba para largo. jAsi

fue hicimos gtra vez el largg camiro de
vuelta flovientlo. La verdad que fue una
ran farma de terminar nuestro viaje, las
fotos o demugstran.

|

Noto Serif JP +
alineacién a la izquierda

Manrope +
ubicacion libre

Formato rectangular con bordes redondeados negros,
fondo blanco, tipografia e icono en negro.

BLOOM MANUAL DE MARCA
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3. APLICACIONES 3.1. Web

3.1.4. GUIA PARA ANADIR UN NUEVO VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

Por ultimo, en este modo de visualizacién, lo importante es que
en un vistazo rapido, el lector pueda ver y entender el estilo de
viaje y ser consciente de todo lo que va a encontrar si realiza un
viaje similar.

R o Cala de Sa Calobra

Por esto, es importante seleccionar las ubicaciones clave y las
fotografias mas llamativas acompariadas de la ubicacion.

Formato rectangular sin bordes, fondo blanco con un
60% de transparencia, texto e iconos en negro.
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3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL

3 HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

VISUALIZACION DETALLADA

Através de este enlace, se puede acceder a un prototipo de la
plataforma para tener una visién mas completa de su funciona-
miento e interactividad:

https://drive.google.com/file/d/1aDaFF-smFcNga6éBDLR-
NH4PAEiIP8CFImg/view?usp=sharing

¢SICADA PERSONAES
UN & MUNDO, POR
QUE TODXS LO
RECORREMOS [ pE
LA MISMA MANERA?

€
A |
LAS 10 BUENAS PRACTICAS DEL
VIAJERX BLOOMER
1. IMPROVISA 2.EXPLORA 3. SE CONSCIENTE DE TUS ACTOS
pero
por explorar e
4. ESCRIBE TU HISTORIA 5.VIAJALENTO 6. ABRE TU MENTE
o Poranosots
E experimentacion.
7. SEHUMANO 8. BUSCA ACCESIBILIDAD 9. CRECE
¥no

mémo.

10. NO PARES NUNCA DE VIAJAR Y PENSAR EN LA
SIGUIENTE EXPERIENCIA
‘Cuslquier desting 05 buenosi sabes como recorrerlo,

Empieza a explorar

BLOOM

MANUAL DE MARCA
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3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL
SOBRE NOSOTRAS DESTINOS BLOOM CONTACTO X SOBRE NOSOTRAS DESTINOS BLOOM CONTACTO X
ESPANA A

HOME ESPANA v

EUROPA Vv

> MENU O
SOBRE NOSOTRAS e
CONTACTO Tk

h—
SELECCION VIAJE o

LaGarrotxa, Girona

Salto de Nervion, Alava

Empieza a explorar
Empieza a explorar

VISUALIZACION EXPRESS

Congost de Mont-Rebel, Lleida
a Tarifa

VISUALIZACION DETALLADA Torcalde Antequera, Melaga

Cabode Gata

Rambla de Barrachina, Teruel

Aguarales de Valpalmas, Zaragoza
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3. APLICACIONES 3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL

HOME
MENU

< SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

VISUALIZACION DETALLADA

Hola! Soy Raquel, me alegra
verte por aqui!

Hola! Y yo Alba,
¢preparadx para viajar?
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3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL

HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS

2 CONTACTO
SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

VISUALIZACION DETALLADA

Si tienes alguna duda estaremos
encantadas de hablar contigo

Irene Bueno Calero

irenebuenocalerod0@gmail.com

jHola! ¢ Qué tal estais? Queria preguntaros sobre...

También puedes encontrarnos

en Instagram

@bloooom @raquelpaya

Yen Tik Tok

@bloooom

BLOOM

*

@albalbero

MANUAL DE MARCA
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3. APLICACIONES 3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL

f— <

= . RBLOOM
HOME X
(@)
N |
MENU =
<
SOBRE NOSOTRAS 2
Ll
CONTACTO =
o
< SELECCION VIAJE ®)
VISUALIZACION EXPRESS |§
(%p)
VISUALIZACION DETALLADA 8

VOLVER
(] ARAMAS TRANQUILAY NATURAL DE LA ISLA.

IRAMALLORCA @
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3.1. Web

= BLOOM NP st

3.1.5. RESULTADO FINAL

MALLORCA EXPRESS

HOME Echa un vistazo rapido a lo que ofrece la isla y
transportate a sus playas, calasy paisajes increibles.

MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE

9 VISUALIZACION EXPRESS

VISUALIZACION DETALLADA
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3.1.5. RESULTADO FINAL

HOME

MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO
SELECCION VIAJE

VISUALIZACION EXPRESS

3.1. Web

< VISUALIZACION DETALLADA DiA 1

Estructura fija

BLOOM

Mallorca X

Marzo2022 Lueves vrnes
R 140 140
Crocust
Q cimn
O rwogus
O ropaceavrigo
‘Tampoco puede
faltar una buena O 1maetacecavnapara
Pyt comparte
O tmocniacadauna Gos

maras so puoden lovar
fuera para anorrar espacic)

© K-l

¢ PREPARADX
PARA LLEGARA
MALLORCA?
ESTAMOS A
PUNTO DE
ATERRIZAR

Equipopara
esteviaje:

st
[—

Solonos queda
presentaralaque
fuénuestracasa

durante estos dias

Raquel S

Aunque ahora hemos trazado estas rutas,
cuando realizamos el viaje solo tenfamos
claro que ibamos a recorrer la costa oeste
de la isla de sur a norte. Planificando el
viaje marcamos algunos puntos a visitar
pero fuimos improvisando y tomando
decisiones sobre la marcha. Preguntar a
gente de la zona y guiarnos por nuestro
instinto y situacién fue lo que nos hacia
decidir nuestra siguiente parada por lo
que muchas cosas que planificamos al
final no las hicimos y disfrutamos de
rincones que nunca habriamos podido
planificar. Asi que reldjate, improvisa,
déjate llevar y disfruta del viaje.

igun

Estructura variable se

Estructura fija

Submenu

seleccién del submenu

E—
O cimene
O roogues
O ropacesdrgo
Tampoco puede
faltar unabuena O 1maetacecasnapara
playlst comy
O imocacadauna (as

fueraparaahorrar espacc)

(=R

¢ PREPARADX
PARA LLEGAR A
MALLORCA?
ESTAMOS A
PUNTO DE
ATERRIZAR

‘Solonos queaa
presentaralaque
fuénuestracasa

durante estos dias

Equipopara
esteviaje:
Raquel Ava

Aunque ahora hemos trazado estas rutas,
cuando realizamos el viaje solo tenfamos
claro que ibamos a recorrer la costa oeste
de la isla de sur a norte. Planificando el
viaje marcamos algunos puntos a visitar
pero fuimos improvisando y tomando
decisiones sobre la marcha, Preguntar a
gente de la zona y guiarnos por nuestro
instinto y situacién fue lo que nos hacia
decidir nuestra siguiente parada por lo
que muchas cosas que planificamos al
final no las hicimos y disfrutamos de
rincones que nunca habriamos podido
planificar. Asi que reldjate, improvisa,
déjate llevar y disfruta del viaje.

BLOOM MANUAL DE MARCA
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3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL

HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

< VISUALIZACION DETALLADA DiA 2

BLOOM

Mallorca X

- [
R oD
e o 1

Checkist
O oo
paroguas

Ropadeabrigo

o
@]
Tampoco puede
faltar una buena O 1maetacecavnapara
@]

playlst compartic

1mochila cadauna (las
maras so puoden lovar
fuera para anorrar espacic)

© K-l

¢ PREPARADX
PARA LLEGARA
MALLORCA?
ESTAMOS A
PUNTO DE
ATERRIZAR

esteviaje:

st
[—

Solonos queda
presentaralaque
fuénuestracasa

durante estos dias

Equipopara Q v
Raquel S

Aunque ahora hemos trazado estas rutas,
cuando realizamos el viaje solo tenfamos
claro que ibamos a recorrer la costa oeste
de la isla de sur a norte. Planificando el
viaje marcamos algunos puntos a visitar
pero fuimos improvisando y tomando
decisiones sobre la marcha. Preguntar a
gente de la zona y guiarnos por nuestro
instinto y situacién fue lo que nos hacia
decidir nuestra siguiente parada por lo
que muchas cosas que planificamos al
final no las hicimos y disfrutamos de
abriamos podido
planificar. Asi que reldjate, improvisa,
déjate llevar y disfruta del viaje.

BLOOM

Madrugamos para subir a un mirador que
vimos que estaba cerca para ver el
amanecer. Fué un intento fallido, por el
tiempo no pudimos ver el amanecer y el
camino para llegar estaba cerrado. Asi
que cambiamos planes y aprovechamos
para ir aun bar del pucblo a desayunary
asearnos un poco. Allf hablamos con la
duefia del local, una mujer mayor, y su
amiga que, como todos los dias, habfa ido
adesayunar con ella. Nos hablaron sobre
su amistad y lo importantes que eran la
una para la otra. Probamos la “Coca de
patata’, repostera tipica de Valldemossa.

Desde el mirador, hicimos una ruta que
bajaba hasta la misma peninsula. Hacfa
mucho vientoy como el tiempo no era
muy favorable no la terminamos hasta el
final. Al ser un camino descendente en

zig 7ag, hay vistas increibles durante todo
el recorrido. Esto hace que en la subida,
aumente la dificultad de la ruta debido al
gran desnivel.

MANUAL DE MARCA
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3. APLICACIONES 3.1. Web

i1
3.1.5. RESULTADO FINAL M <
HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

< VISUALIZACION DETALLADA DiA 3

\DA EXPERIENCIA A TU

MANERA: .
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3. APLICACIONES 3.1. Web

Seguimos nuestro camino rumbo a Sa Calobra

3.1.5. RESULTADO FINAL

u q el camino

HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE

VISUALIZACION EXPRESS

< VISUALIZACION DETALLADA DiA 3

SaCalobra

Torrent de Pareis
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3.1. Web

[oi1] [0
3.1.5. RESULTADO FINAL

HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

< VISUALIZACION DETALLADA DiA 4

0 que andando o en bici. Esto
fiera un ambiente estupendo
s y gente practicando
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3. APLICACIONES 3.1. Web

3.1.5. RESULTADO FINAL

HOME
MENU

SOBRE NOSOTRAS
CONTACTO

SELECCION VIAJE
VISUALIZACION EXPRESS

< VISUALIZACION DETALLADA DiA 4

Bloom afiadiéa - CABRITASMONISIMAS  al grupo

iVAMOS, SIGUEME!
ESTAMOS A PUNTO DE
LLEGAR ALFARO

‘Tras una hora andando, pudimos ver el

que hicimos otra vez el largo camino de
vuelta lloviendo. La verdad que fue una
gran forma minar nuestro viaje, las
fotos lo demuestran.
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3. APLICACIONES 3.2. Redes Sociales

En el caso de Bloom, es muy importante estar activos en redes
sociales ya que es su canal de comunicaciéon mas importante
para captar seguidores y lectores, es la via que dara a conocer la
marca entre un publico nuevo.

El contenido para redes sociales muestra la parte menos artis-

tica del viaje y la mas experiencial y cercana, pero sobre todo se VIAJANDO

utilizara para anunciar actualizaciones y nuevos viajes en la pla-

taforma, proximos destinos, curiosidades y contenido divertido MUUU UY .

sobre los viajes. SLOQ‘ - bloomingsogood

542 48,2 mil 4839
BLOOM Publicaciones  Seguidores  Siguiendo

Travelling veeeeeeery slow

Mallorca  Timanfaya  Alicante Asturias  Tabernas

VIAJANDO
MUUUUY

SLO! /‘ﬁ
5 %

[ ]

Mallorca is waiting for you

Mallorcals waiting for you

viajas? X
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