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II.  RESUMEN  

 

Diseño de etiquetas para una línea de productos 
 
A partir de la experiencia obtenida en el desarrollo de unas prácticas en una 

empresa de máquinas etiquetadoras, se fija como objetivo de este TFG el diseño 

de un conjunto de etiquetas de diversos tipos para una línea de productos de 

una misma empresa. La metodología de trabajo comienza con un estudio de la 

empresa, público objetivo, sector y competencia. A continuación, se fijan los 

requisitos del proyecto y se procede a analizar cada producto para determinar el 

tipo de etiqueta más idóneo. Después se pasa al proceso del diseño gráfico de 

cada etiqueta, procurando transmitir los valores corporativos y cumplir la 

normativa existente en cuanto a información dada al consumidor. Por último, se 

realizan los artes finales y se describe el proceso y la maquinaria utilizada para 

la colocación de cada etiqueta. Como resultado final se obtiene un muestrario de 

etiquetas de distintos tipos que podrían servir para ilustrar el catálogo de 

servicios de una empresa de máquinas etiquetadoras. 
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III.  RESUM 

   
Disseny d'etiquetes per a una línia de productes 
 
A partir de l’experiència obtinguda en el desenvolupament d’unes pràctiques en 

una empresa de màquines etiquetadores, es fixa com a objectiu d’aquest TFG el 

disseny d’un conjunt d’etiquetes de diversos tipus per a una línia de productes 

duna mateixa empresa. La metodologia de treball comença amb un estudi de 

l’empresa, públic objectiu, sector i competència. A continuació, es fixen els 

requisits del projecte i es procedeix a analitzar cada producte per determinar el 

tipus d'etiqueta més idoni. Després es passa al procés del disseny gràfic de cada 

etiqueta, procurant transmetre els valors corporatius i complir la normativa 

existent quant a informació donada al consumidor. Finalment, es fan les arts 

finals i es descriu el procés i la maquinària utilitzada per a la col·locació de cada 

etiqueta. Com a resultat final s'obté un mostrari d'etiquetes de tipus diferents que 

podrien servir per il·lustrar el catàleg de serveis d'una empresa de màquines 

etiquetadores. 
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IV.  ABSTRACT 

 
Label design for a product line 
 

From the experience obtained in the development of practices in a labeling 

machine company, the objective of this TFG is the design of a set of labels of 

various types for a line of products of the same company. The work methodology 

begins with a study of the company, target audience, sector and competition. 

Next, the project requirements are established, and each product is analyzed to 

determine the most suitable type of label. Afterwards, the graphic design process 

of each label is carried out, trying to transmit the corporate values and comply 

with the existing regulations regarding information given to the consumer. Finally, 

the final arts are made, and the process and machinery used to place each label 

are described. As a final result, a sample of labels of different types is obtained 

that could be used to illustrate the service catalog of a labeling machine company. 
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VII.   MEMORIA      

1. INTRODUCCIÓN  

 

1.1. OBJETIVO 

El objetivo del proyecto se basa en el rediseño de las etiquetas de una línea de 

productos de una empresa de pintura en sus diferentes envases. En este documento se 

podrá observar todo el proceso del nuevo diseño, desde las actuales etiquetas hasta 

llegar a las nuevas con todas sus modificaciones y mejoras.  

Además de observar el proceso de diseño, gracias al periodo de prácticas en la empresa 

de etiquetado Marcpal (Algemesí, Valencia), se explicará el proceso de etiquetado de 

los envases, la fase anterior a la venta al público.  

 

 

1.2. MOTIVACIÓN 

La principal motivación de este proyecto era desarrollar un trabajo en el cual el alumno 

pudiera combinar los conocimientos alcanzados durante sus años de estudiante en la 

universidad con aquellos adquiridos durante su periodo de prácticas en la empresa 

Marcpal. 

Además de esta combinación, el estudiante completa una etapa con este trabajo por 

dos lados, por una parte, porque con el proyecto completa su carrera y por tanto sus 

estudios de grado, y, por otra parte, cierra un ciclo que inició durante sus estudios en 

secundaria, donde realizó un trabajo de final de curso sobre el diseño de las etiquetas 

de diferentes productos alimentarios. 
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1.3. ESTRUCTURA DEL PROYECTO 

La memoria de este proyecto se encuentra dividida en 6 capítulos diferentes. El trabajo 

está complementado con unos documentos relacionados con los planos y un 

presupuesto sobre el proyecto que se va a realizar. Por lo que se reitera que este 

proyecto consiste en el estudio previo de sus etiquetas, el rediseño de las etiquetas de 

la línea de productos de pintura y el posterior proceso de etiquetado. 

- Capítulo 1: Introducción. 

La función de este capítulo es mostrar cómo se estructura todo el proyecto, donde se 

explica el porqué de la elección de este tema además de identificar los objetivos que se 

quieren consumar.  

- Capítulo 2: Marco teórico. 

La función de este capítulo es situar al lector del documento en el contexto correcto 

sobre el proceso de diseño. En este apartado se explica toda la información relacionada 

con las etiquetas y sus diseños, una descripción de qué son y los tipos de etiquetadoras 

existentes y por último situar los referentes en el sector de la pintura en España.  

- Capítulo 3: Briefing 

La función de este capítulo se basa en presentar el contexto en el que se va a insertar 

el proyecto: empresa, producto, público objetivo, competencia y definir los requisitos a 

cumplir por el proyecto. Para ello hay un previo estudio en el qué se explica toda la 

historia de la empresa en la que se va a trabajar, en este caso Jovira (Llosa de Ranes, 

Xàtiva). A partir de ahí, el trabajo se focaliza en los diseños y características de las 

etiquetas en el sector de la pintura.  

- Capítulo 4: Diseño de etiquetas. 

En este capítulo se observa el resultado del estudio realizado anteriormente con la 

presentación de las nuevas etiquetas. En esta parte también hay otro apartado con el 

rediseño del logo de la empresa con el fin de realizar una actualización global.  

- Capítulo 5: Proceso de etiquetado. 

En este capítulo se describe todo el proceso de etiquetado de un producto una vez las 

etiquetas ya están impresas y colocadas en las diferentes etiquetadoras, que varían 

según el envase elegido.  

- Capítulo 6: Conclusiones 

En el último capítulo se desarrollan las conclusiones del proyecto. Básicamente se 

explica cómo se cumplen los objetivos marcados al principio y si el resultado es el 

esperado con los requisitos marcados. 
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2. MARCO TEÓRICO 

2.1 ETIQUETAS: TIPOS Y DISEÑO GRÁFICO 

Las etiquetas son la primera impresión que puede observar un cliente sobre un 
envase o producto. Tienen una gran importancia en el propio diseño del envase 
y ayudan a la venta de los productos. Por lo tanto, podemos decir que sus 
principales características son atraer la atención del consumidor, identificar tanto 
al producto como A la empresa, diferenciarlas positivamente respecto a la 
competencia y facilitar información legal al cliente. 

El contenido de las etiquetas se puede dividir en varias partes según la finalidad 
de cada uno de ellos. La primera y principal se trata de la parte visual, la cual 
puede contener imágenes y un diseño seductor al consumidor. Además de 
presentar la empresa y el producto, las etiquetas pueden mostrar mensajes de 
venta, como por ejemplo con sus mejores características. Por otra parte, hay 
cierta información que tienen que contener obligatoriamente por las normas 
oficiales de cada país, como son las notas de advertencia respecto al uso, 
función y aplicación del producto. Por último, el código de barras para controlar 
el inventario de cada comercio y su precio de venta.  

 

TIPOS DE ETIQUETAS 

Hay diferentes tipos de etiqueta que se pueden clasificar según su tamaño, 

forma, diseño, posición en el envase o los materiales. En la siguiente tabla 

podemos observar los diferentes tipos de etiqueta y sus características: 

 

- Etiquetas autoadheribles: estas pueden ser tanto de papel como de 

plástico y se presentan en una bobina, por lo que se pueden adherir con 

etiquetadora o de forma manual. Estas etiquetas se pueden colocar en 

casi cualquier superficie de un envase.  

 

Ilustración 1: Etiquetas autoadheribles 
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- Etiquetas cilíndricas: se enrollan totalmente al envase. Se aplica el 

adhesivo en los bordes para su fijación. Sobre todo, se utilizan en latas y 

botellas. 

 

Ilustración 2: Etiquetas cilíndricas 

 

 

 

- Etiquetas termoencogibles: estas etiquetas están hechas con un 

material brillante que le da una máxima calidad a la imagen y además se 

pueden adaptar a las curvas del envase. Se utilizan en envases de 

plástico o vidrio.  

-  

Ilustración 3: Etiquetas termoencogibles 
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Según el tipo de etiqueta, como la forma o el material del envase, el tipo de 

impresión puede variar bastante. La siguiente tabla se ha realizado a partir de 

un documento escrito por el director general de la AMEE (Asociación Mexicana 

de Envase y Embalaje), Hiram Cruz Cortés. En ella se pueden observar los 

diferentes tipos de impresión y algunas de sus principales características: 

Tipo de 
impresión 

Técnica de 
impresión 

Materiales 
Aplicación 

gráfica 
Beneficios 

Etiqueta 
autoadherible 

Offset 
Serigrafia 
Tipografía 

Flexográfica 

Papel blanco 
Metalizado 

Plástico 

Selección de 
color 

Degradados 
Relieve 

Hot- Stamping 
Cortadas 

Troqueladas 

Coste más elevado que 
las otras, pero 
beneficio practico de la 
aplicación manual o 
automática. 
Aplicación en 
diferentes materiales. 
Combinación de las 
técnicas de impresión 
con las de aplicación. 

Etiqueta de 
goma 

Offset 
Papel blanco 
Metalizado 

Plástico 

Selección de 
color 

Degradados 
Relieve 

Hot- Stamping 
Cortadas 

Troqueladas 

Por lo general los 
sistemas de engomado 
son más económicos y 
rápidos. 
En algunas maquina la 
aplicación de goma 
puede tener 
problemas. 

Etiqueta en 
manga 

termoencogible 
Rotograbado 

Todo tipo de 
botellas con 
papel y un 

solo ángulo de 
curvatura. 

OPP 

Selección de 
color 

Degradados 
Hot- Stamping 

 

Sistema económico en 
comparación con los 
otros. 
Las características del 
OPP facilita una 
correcta adaptación a 
la estructura del 
envase. 

Impresión 
directa en el 

envase 
 
 
 
 
 

Serigrafía 
Litografía 

Todo tipo de 
botellas con 
papel y un 

solo ángulo de 
curvatura 

Textos 
Plastas sólidas 

Su coste depende del 
número de colores que 
se apliquen. 
No se requiere un 
equipo especializado 
en la producción, por 
lo que menos 
desperdicio de 
produce. 
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De la misma manera que hay diferentes tipos de etiquetas, también hay 

diferentes tipos de adhesivos. Cada uno de ellos tiene un uso concreto y 

seleccionar bien sus prestaciones te puede asegurar que no se despeguen del 

envase. Según el adhesivo que se seleccione, especificaremos las 

características de pegado que marcarán el uso al que está designado.  

 

Existen básicamente cuatro tipos de adhesivos: 

 

• Etiquetas Adhesivo Permanente: 
 
Se utilizan para un marcaje 
convencional, con la finalidad de que la 
etiqueta no se pueda despegar y si se 
hace que pase a ser inservible, con 
algún rastro de despegado, por 
ejemplo, para que nuestro cliente no 
pueda cambiar el precio de un 
producto.  
 

 
 
 
 
 
 
 

• Etiquetas Adhesivo Removible: 
 

Es un adhesivo especial que se puede 

despegar sin dejar ningún indicio de 

adhesivo ni etiqueta sobre el artículo, 

esto nos posibilita conservar el artículo 

etiquetado y no tener que rascar para 

quitar el adhesivo. Se suele utilizar en 

tiendas que se ocupan de 

etiquetar regalos, muebles, lámparas, 

etc 

 

 
 
 
 

Ilustración 4: Etiquetas adhesivo permanente 

Ilustración 5: Etiquetas adhesivo removible 
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• Etiquetas Adhesivo de Congelación: 
 

Se utiliza para productos congelados, se trata de un adhesivo especial que 

soporta las bajas temperaturas durante mucho tiempo. Nos aseguramos de que 

el producto no pierda la etiqueta y el cliente no pueda observar, entre otras 

cosas, la fecha de envasado o caducidad.  

 

     Ilustración 6: Etiquetas adhesivo de congelación 

 

• Etiquetas Adhesivo Textil: 
 

Este adhesivo se utiliza en el mundo textil en los productos específicos que 

necesitan ser etiquetados como algunas prendas de ropa. Su característica 

diferencial es que no daña ni deja restos sobre la superficie textil, pero como 

consecuencia tiene un precio más elevado.  

 
                        Ilustración 7: Etiquetas adhesivo textil 
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DISEÑO GRÁFICO 

La principal función de una etiqueta es resumir la principal información del 

producto en sus pequeñas medidas, pero para que el cliente se fije en ella tiene 

que ser concisa y sobre todo atractiva gráficamente. En el diseño de las etiquetas 

se busca que tenga un gran impacto visual para que sea fácilmente reconocible 

y recordable. Para que este sea efectivo primero de todo se deben de conocer 

las necesidades de la empresa y las características del producto para que así el 

cliente pueda reaccionar ante ciertos colores, formas o elementos visuales.  

Respecto al diseño de etiquetas de material de pintura y decoración, hay una 

gran variedad de tipos y cada una intenta predominar en algún aspecto para ser 

más atractiva que la competencia. La característica que más varía y se le da más 

importancia son la gama de colores, pero también se pueden observar otro tipo 

de características como la tipografía, las formas o la propia marca.  

 

Clasificación de las etiquetas según su principal particularidad: 

• Imágenes: 

Este primer tipo de etiquetas tienen un diseño simple y conciso del producto, 

básicamente porque utilizan una imagen real del resultado final del producto. 

Con un fondo de un color simple no demasiado llamativo y una tipografía 

básica, quieren centrar el foco de visión en la imagen real, con una búsqueda 

de un sitio con la decoración similar al ideal de sus compradores, como 

empresas de construcción o particulares.  

 

 

 

Ilustración 8: Etiqueta DTOCHO Ilustración 9: Etiqueta IBERSA 
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• Colores: 

En el ámbito de la pintura la característica que más predomina es el color. La 

forma más atractiva para llamar la atención del consumidor es con colores muy 

vivos que hacen que su primer vistazo sea hacia las etiquetas más seductoras. 

El crear diseños con colores muy vivos o impactantes visualmente, le da una 

cierta ventaja sobre otro tipo de etiquetas más serias en el momento de poder 

incitar al consumidor a su compra. Es muy importante que la combinación de 

colores tenga concordancia con el producto que se vende o que tenga sentido 

entre ellos, y no crear diseños con colores que puedan confundir al cliente con 

el producto que se ofrece. En los siguientes ejemplos se pueden distinguir tres 

formas distintas de utilizar colores: un diseño básico con un único color, una 

combinación de tonos de un mismo color o por el contrario la misma composición 

de diferentes colores para todos sus productos independientemente de su 

contenido.  

 

   

Ilustración 10: Etiqueta SERVICOLOR 

 

Ilustración 11: Etiqueta CARISMA 

 

 

 

 

 

Ilustración 12: Etiqueta RACINGCOLORS 
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• Combinación de imágenes y colores: 

El diseño de estas etiquetas también se representa principalmente con los 

colores que se utilizan, pero a la vez los combinan con imágenes reales. Con 

este tipo de diseños se intenta atraer el máximo número de usuarios, ya que su 

punto fuerte es la combinación entre la atracción por los colores vivos y la 

credibilidad de las imágenes. Se puede considerar una de las mejores técnicas 

para aquellas empresas que no sean muy conocidas y tengan que atraer al 

público visualmente.  

Estos dos últimos tipos de etiquetas suelen estar dedicados a un público más 

particular, es decir, aquellos que deciden pintar ellos mismos sus espacios. Una 

persona profesional que entienda de las propias características de la pintura se 

fija en la información que contiene la etiqueta, mientras que una persona con 

pocos conocimientos se dejará llevar por la que más le atraiga visualmente.  

 

 

    Ilustración 13: Etiqueta BEHR                                                               Ilustración 14: Etiqueta EGA 
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• Formas: 

Este modelo de etiquetas tiene diseños más esenciales porque intentan 

predominar y diferenciarse del resto con otras características. Su diseño se 

basa en el uso figuras geométricas con diferentes combinaciones de colores, 

pero se diferencian del resto porque lo primero que quieren que se vea es su 

marca y la información que contiene la etiqueta. Con este tipo de diseños, se 

crea un tipo de etiqueta también atractiva al ojo del cliente y además con la 

información necesaria para darle credibilidad al producto.  

Estas etiquetas se diseñan principalmente para productos que van dirigidos 

a un ámbito más profesional, donde según el tipo de superficie a decorar se 

necesita un tipo de pintura con unas características u otras.  

 

 

     Ilustración 15: Etiqueta GLC                Ilustración 16: Etiqueta DURECT 

 

Ilustración 17: Etiqueta CROMAX 
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• Marca: 

Estas etiquetas se caracterizan por ser reconocidas a primera vista por la marca 

más que por un diseño atractivo. Se puede clasificar tanto por la tipografía como 

por la marca, ya que básicamente su función principal es que a primera vista 

reconozcas la marca y sepas qué estás comprando. Este tipo de empresas han 

invertido más en publicidad para que su marca sea reconocida que en un diseño 

vistoso y que te atrape visualmente. Se puede observar perfectamente cómo con 

un diseño muy básico y sin muchos colores o formas abstractas, con un solo 

vistazo reconoces la marca y lo relacionas con el producto asociado.  

 

        

              Ilustración 18: Etiqueta TITANLUX                                Ilustración 19: Etiqueta PROCOLOR           
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 2.2 MÁQUINAS ETIQUETADORAS 

La última fase del proceso de etiquetado se basa en la colocación de la propia 
etiqueta en el producto que se va a comercializar, y las encargadas de realizar 
este paso son las máquinas etiquetadoras. Como su nombre indica, se utilizan 
para etiquetar de manera mecánica toda clase de productos. Son unas perfectas 
aliadas en el proceso de fabricación industrial en serie y su objetivo es etiquetar 
objetos o artículos con etiquetas, por ejemplo, con la identificación de la marca 
de la empresa, de ingredientes, código de barras u otros datos. Además de 
etiquetar, estas máquinas nos proporcionan los productos perfectamente 
identificados y visualmente estéticos para su distribución. 

Las etiquetas pueden ser unidas mediante calor, humedad, presión o ser 
autoadhesivas, por lo que hay diferentes tipos de etiquetadoras industriales. 
Todas tienen una cinta transportadora que funciona con un motor por donde 
recorren los productos, pero según el tipo de envase y cómo se pegue la 
etiqueta, la etiquetadora se construye con unas características específicas. 
Pueden incluir uno o varios cabezales, según el número de etiquetas del envase. 
Además, a la estructura se le añade un cuerpo informático encargado de 
controlar tanto la velocidad de la cinta como la de pegar las etiquetas. En el 
proceso de etiquetado, la etiqueta se presiona contra la superficie del envase a 
través de almohadillas, cepillos o aire comprimido, y gracias a una cinta lateral 
rotatoria la etiqueta se acopla y se pega perfectamente al envase. Aquí se 
observan las partes principales de las etiquetadoras. 

 
Ilustración 20: Cabezal 

 
Ilustración 21: Cinta Transportadora 

 

 
Ilustración 22: Motor Reductor 1:25 

 
Ilustración 23: Circuito Informático 
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Todos los envases podrían ser etiquetados de manera manual por trabajadores 
de la empresa, pero estos son los muchos y ventajosos motivos por lo que se 
utilizan las etiquetadoras industriales: 

• Relación calidad-precio: las máquinas son mucho más rápidas y 
precisas, mientras que manualmente es engorroso y con alto coste de 
producción. Ahorra tiempo y amplía los límites de producción. 

• Etiquetado confiable: minimiza casi por completo el porcentaje de error. 
Le suma la precisión, más la rapidez al proceso. 

• Diversidad de los materiales: son muy versátiles y se adaptan a las 
exigencias de la empresa, con materiales como el plástico, vidrio, cartón 
o metal.  

• Demanda del cliente: se ajustan a la perfección a las necesidades del 
cliente tanto por la forma, modelo, tamaño o diseño.  

• Gran nivel de precisión: incluso con el etiquetado en curvas, cuentan 
con una precisión de menos de 1 mm. 

• Sistemas electrónicos: el software de uso de las maquinas es 
reconocido por todo el mundo de garantía y de gran calidad.  

 

 

Ilustración 24: Etiquetadora Marcpal 

 

 



 

29 

 

2.3 EL SECTOR DE LA PINTURA EN ESPAÑA 

 

Jovira es una empresa familiar que empezó con una pequeña fÁbrica en su 

pueblo y que poco a poco con el tiempo ha ido creciendo y expandiéndose, entre 

otras cosas también por fijarse en otras empresas y tenerlas como referentes. 

En el mundo de la venta de pintura, las dos empresas que por números son un 

referente a nivel nacional son la Casa del Pintor y Titanlux. Estas dos marcas 

son las más reconocidas en este ámbito de venta y se dedican en exclusiva a la 

decoración de interiores y exteriores.  

 

     

             Ilustración 25: Logo La Casa del Pintor                  Ilustración 26: Logo Tintanlux 

 

 

Por otra parte, podemos distinguir otro tipo de empresas muy potentes también, 

pero que no destacan solo por la venta de pintura, sino que también por otros 

muchos sectores; se trata de multinacionales como Leroy Merlín o El Corte 

Inglés. Este tipo de empresas, gracias a su gran poder económico, tiene una muy 

buena publicidad a nivel internacional que hace que se establezca una gran 

cantidad de compradores.  Este público tan grande y variado y su extenso 

catálogo de productos relacionados con nuestros hogares son algunas razones 

por la cuales, sin ser empresas especializadas en el sector de la pintura, tienen 

mucho éxito.  
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Todas estas empresas tienen una cosa en común con Jovira, la venta online. 

Este es uno de los factores más importantes para considerar su gran éxito, ya 

que todos sus productos están a disposición del cliente a través de la respectiva 

tienda online de cada una de ellas.  

En el caso de empresas más grandes, como Leroy Merlín o El Corte Inglés, que 

en su catálogo tienen muchos más productos, disponen de la venta online en su 

propia página web. Ellos mismos tienen contratadas empresas de envíos a 

domicilio para facilitar tu compra. En particular en el tema de la pintura, ellos no 

tienen su propia marca, sino que venden productos de otras empresas con 

variedad de precios para intentar ampliar al máximo el abanico de compradores.  

 

 

Ilustración 27: Página web Leroy Merlin 

 

Ilustración 28: Página web El corte inglés 
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Las empresas con menor poder adquisitivo y con un alcance mayor a nivel 

nacional, como Titanlux o en este caso Jovira, utilizan plataformas de venta 

online externas a la empresa. La plataforma más conocida y en particular la que 

utilizan estas dos empresas ya nombradas es Amazon. 

Uno de los aspectos que paralizan la venta online en empresas de menor 

nombre, es la fiabilidad de compra por internet, sobre todo en gente de mayor 

edad. El poder vender sus productos en plataformas tan conocidas y fiables 

hacen que el porcentaje de compra aumente y, por lo tanto, se expande su 

distribución a un territorio mucho mayor.  

 

 

Ilustración 29: Amazon: Tintanlux 

 

 

Ilustración 30: Amazon: Jovira 
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3. BRIEFING 

 

JOVIRA 

Jovira Pinturas es una empresa que fabrica y comercializa productos para la 

protección, saneamiento y decoración de superficies. Es una empresa familiar 

con más de 30 años de experiencia en el ámbito profesional de 3 generaciones 

diferentes. Sus productos son capaces de solucionar cualquier necesidad en el 

ámbito de la construcción: reformar el hogar, restaurar muebles o simplemente 

cambiar la decoración de cualquier tipo de superficie. 

Jovira siempre se ha distinguido por ofrecer un nivel de calidad excepcional 

manteniendo precios competitivos. Se decantan por la calidad con una 

conducta responsable con el medio ambiente. Mayor calidad significa que los 

materiales son más duraderos, por lo tanto, se generan menos residuos y esto 

contribuye a mejorar nuestro medio ambiente. 

Esta empresa no solo se preocupa de que la calidad del producto sea 

extraordinaria, sino que se preocupa también mucho por su imagen. Por eso, el 

objetivo principal de este proyecto fin de grado es el rediseño de las etiquetas de 

todos sus productos. La variedad de productos es bastante amplia y uno de ellos 

tiene un recipiente diferente; por lo que necesita una etiqueta especifica 

adaptada a su envase particular. 

La venta de todos los artículos de Jovira se realiza por todo el mundo y por eso 

cumplen los requisitos de calidad y seguridad de diferentes países. En su página 

web se puede ver la gran variedad de productos de que disponen y a través de 

Amazon se puede adquirir cualquiera de ellos con envío a la gran mayoría de 

países. 
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PRODUCTO y ETIQUETADO 

El catálogo de productos de la empresa contiene artículos relacionados con la 

decoración de interiores y exteriores y también con el propio saneamiento. El 

producto que más se comercializa es la pintura, la podemos encontrar con una 

gran variedad de colores o con diferentes características, pero es la que 

normalmente utilizamos en nuestras casas o negocios.  Además, podemos 

encontrar otra serie de productos como pueden ser barnices, esmaltes, masillas, 

diluyentes o incluso material profesional para poder pintar. Todos estos 

productos, según sus características y sobre todo la cantidad que se requiera, 

se venden en diferentes envases. 

 

- TIPOS DE ENVASE: 

Podemos diferenciar cuatro tipos diferentes de envases: 

Envase TIPO 1: 

El primer envase se trata de una garrafa. Como podemos observar en la 

siguiente fotografía tiene una forma rectangular, con un tapón en la parte superior 

y está hecha de polipropileno. Principalmente se utilizan con productos en estado 

líquido, ya que tienen un pequeño orificio por donde salir y al ser viscoso y 

deslizarse no se pierde nada de su contenido. Las cantidades que se utilizan son 

de cinco y diez litros y un ejemplo de producto puede ser un impermeabilizante 

hidrófugo al agua.  

Este envase tiene dos etiquetas, una en la parte de delante y otra en la de detrás. 

Las dos son rectangulares y se colocan justo en la parte frontal y posterior que 

es completamente lisa.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 Ilustración 31: Garrafa bidón 5L.              
Fuente: MASPLAS (2023). 
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Envase TIPO 2: 

El segundo envase se trata de un cilindro de plástico con cierre de fricción simple. 

La parte circular superior constituye la tapa del envase, por lo que al abrirlo se 

puede observar todo su contenido. Por esta razón, este envase se utiliza para 

productos con una densidad más elevada y así poder aprovechar todo el material 

del interior. Los cilindros pueden variar de tamaño según las cantidades de su 

interior, pero no superan los dos litros. 

Estos envases tienen una sola etiqueta rectangular que rodea toda la parte 

lateral. A estas etiquetas se les denomina “etiquetas envolventes”. 

Como se puede observar es de color negro, a diferencia de los anteriores que 

son blancos. Esto se debe a que está hecho de plástico reciclado. Es una nueva 

propuesta en la que se está trabajando para reciclar y ayudar a la conservación 

del medio ambiente.  

 

 

Ilustración 32: Cilíndrico Plástico 0,75L. Fuente: Marc Sanchis Garí (2023) 
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Envase TIPO 3: 

El tercer envase comparte muchas características con el anterior. Se trata de un 

cubo y se utiliza para los mismos productos que el envase anterior, pero con 

unas cantidades muy superiores como por ejemplo de cinco, diez o veinte litros. 

Tiene la misma forma de cilindro, pero con una tapa externa en la parte superior 

cerrada herméticamente y con un asa metálica para poder transportarlo 

cómodamente. 

 

En este caso hay dos tipos de etiquetado; uno es igual que el anterior, una 

etiqueta rectangular que cubre toda la parte lateral del envase. Por otra parte, si 

el cubo es muy grande se ponen dos etiquetas rectangulares por la parte 

delantera y trasera, por lo que en los dos laterales se quedan unos huecos sin 

nada y así se ahorra coste de material. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 33: Cubo 3 L Blanco. Fuente: 
MASPLAS (2023) 
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Envase TIPO 4: 

El último envase se trata de una botella de plástico. De este producto también 

hay diferentes tamaños según la cantidad que se desee, pero la principal 

característica es el sistema de cierre que se puede alternar en la parte superior. 

Por lo general, las botellas en la parte superior suelen tener un tapón, y es el 

caso también en esta, pero además se le puede acoplar un pulverizador. Según 

el producto que contenga el envase y como lo queremos aplicar, podemos utilizar 

uno de los dos métodos. 

Respecto a la etiqueta, utiliza el mismo método que las anteriores. Una sola 

etiqueta rectangular que rodea la parte lateral del envase, pero con más altura 

por las dimensiones de la botella. 

 

                        Ilustración 34: Botella 1L MOD. A2. Fuente: MASPLAS (2023) 

 

      

Ilustración 35: Botella pulverizador 750ml. Fuente: MARKESYSTEM (2023) 
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Envase TIPO 5:  

Este envase tiene unas características diferentes, ya que su cuerpo es 

transparente. Se trata de un envase de unos 200 mm de altura y 70 mm de 

diámetro. Se compone de una tapa de polipropileno redonda en la parte superior 

con cierre de rosca y un envase de cuerpo transparente del mismo material que 

puede contener un máximo de 500 ml. Se utiliza para productos que con 

cantidades pequeñas ya es suficiente como puede ser la imprimación o la pintura 

de tiza.  

El etiquetado de este envase es el más complejo del catálogo ya que no tiene 

una forma simple. Se trata de una sola etiqueta pero que se divide en dos partes: 

en la parte superior es una esfera pegada a la tapa, y en la parte lateral un 

rectángulo que lo rodea, pero estas dos están unidas por un trozo de etiqueta 

que se rompe en el momento que se rosca la tapa para abrirlo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 36: 500ml Lata Pet "BELLA MIA ". 
Fuente: BOTELLAS Y TARROS (2023) 
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- ETIQUETADO 

La etiqueta de un producto es su carta de presentación. En ella se presenta la 

información más útil respecto al producto; sus componentes, la fecha de 

caducidad, el modo de empleo y de conservación, sus medidas de seguridad, 

etc.  

En el caso en concreto de los productos de pintura, según la Asociación 

Española de Fabricantes de Pinturas y Tintas, las etiquetas sirven para: “aclarar 

los riesgos potenciales que tienen el producto y las medidas básicas para 

evitarlos.” A través del Real Decreto del 2003 sobre el Reglamento de 

clasificación, envasado y etiquetado de materiales peligrosos, las etiquetas de 

sus productos deben incluir en español la siguiente información:  

• Denominación o nombre comercial del preparado 

 

Ilustración 37: Etiqueta Pintura DASHA Full. Fuente: NAVIKOLOR (2023) 

• Nombre, dirección y número de teléfono del responsable de la 
comercialización 

 

Ilustración 38: Etiqueta Pintura DASHA Full. Fuente: NAVIKOLOR (2023) 
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• Nombre químico de la sustancia o sustancias presentes en el 
preparado 

 

Ilustración 39: Etiqueta Pintura DASHA Full. Fuente: NAVIKOLOR (2023) 

 

 

• Símbolos o indicaciones de peligro 

 

Ilustración 40: Etiqueta Pintura DASHA Full. Fuente: NAVIKOLOR (2023) 
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• Frases de riesgo (frases R) y consejos de prudencia (frases S). 
Pueden aparecer solas o acompañadas de las iniciales “R” y “S”. 

 

Ilustración 41: Etiqueta Pintura DASHA Full. Fuente: NAVIKOLOR (2023) 

• Cantidad del producto 

 

Ilustración 42: Etiqueta Pintura DASHA Full. Fuente: NAVIKOLOR (2023) 

 

En esta etiqueta en concreto, también se incluye el tiempo de secado y el tiempo 
entre las diferentes capas. Además, también se aconseja que se explique el 
modo de almacenamiento para el bote abierto, para así poder conservarlo 
durante mucho más tiempo.  

En el caso de las pinturas y tintas separadas como peligrosas tiene que estar 
junto con la Ficha de Datos de Seguridad, destinada principalmente a los clientes 
profesionales. En ella se puede encontrar información sobre qué hacer si se 
vierte el bote accidentalmente, sobre su transporte o sobre su toxicidad.    
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PÚBLICO OBJETIVO 

Con esta información, podemos decir que el público o principal comprador que 

tiene esta empresa son los autónomos de profesión pintores. Ellos compran a la 

empresa para luego satisfacer las necesidades de las personas que los han 

contratado. Estos profesionales suelen tener entre 25 y 65 años, y un nivel 

adquisitivo no muy elevado (los productos de Jovira son de gran calidad, pero 

sin disparar los precios, por lo que hay margen de beneficio). 

Gracias a la venta online, la empresa aumenta el acceso a un mayor número de 

personas, pero también dispone de una tienda física en una localidad de Játiva, 

además de varios comerciales con una libreta de clientes por los alrededores de 

la ciudad. Estas facilidades permiten que los particulares puedan utilizar también 

los productos de Jovira para la decoración de sus hogares entre otras cosas, sin 

un rango de edad definido. 
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COMPETENCIA 

Jovira está rodeado de algunas empresas similares a ellos consideradas como 

competencia y por los que tiene que innovar para poder diferenciarse de estas. 

En la localidad de Algemesí, donde se sitúa su empresa, hay muchas tiendas 

donde venden botes de pintura para particulares, pero ellos no son la verdadera 

competencia, ya que son ellos mismos los que proporcionan estos productos a 

ellas. La verdadera competencia se encuentra en las fábricas que producen su 

propio producto y luego lo venden tanto a comercios como a particulares.  

 

En la misma localidad, se encuentra la fábrica de Pintures Puig, su principal 

competencia por la situación geográfica. Se trata de una empresa con una gran 

línea de productos parecida a los productos de Jovira, por lo que sus 

características calidad – precio son muy similares. Los comercios de la zona 

comparten los productos de las dos empresas, pero la diferencia se encuentra 

en que Pintures Puig se ha expandido más por la zona de Valencia con otros 

centros de trabajo, mientras que Jovira se ha expandido más internacionalmente 

gracias a la venta online.  

 

 

Ilustración 43: Pinturas Puig SL. Fuente: GOOGLE MAPS (2023) 
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Por los pueblos del alrededor hay dos empresas más que se pueden considerar 

competencia de ellos. Una de ellas se encuentra en la localidad de Carcaixent y 

se trata de Pinturas Valcolor S.L. Esta empresa también se encarga de fabricar 

y comerciar con sus propios productos respecto a la decoración, restauración y 

la industria. Por otra parte, en otro pueblo cerca de todas las nombradas 

anteriormente, se encuentra Pinturas Fraycar. Situando su fábrica en el polígono 

de Sueca, y su tienda en Cullera, su característica principal es igual al resto, la 

fabricación y comercialización de su producto, además de la exportación a otros 

países de Europa.  

 

Ilustración 44: Fabrica Pinturas Valcolor. Fuente: PINTURAS NATUR (2023) 

Otra empresa situada un poco más lejos, en concreto en Játiva, pero que 

también se considera como competencia sobre todo por la venta de productos 

online, se trata de Fraycar. Una marca comercial que pertenece al grupo Reoxyl 

SL. y que pertenece a una empresa familiar de varias generaciones que ha 

sabido expandirse más allá de su zona a través de la venta online de sus 

productos.  

 

Ilustración 45: Tienda Pinturas Flaycar. Fuente: PINTURAS FRAYCAR (2023) 
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IDENTIDAD VISUAL 

La identidad visual de la empresa está formada por la combinación de varios 

elementos gráficos y visuales que comunican el concepto de la marca, sus 

valores, su posicionamiento en el mercado hacia su público e incluso cómo se 

ve la sociedad desde su perspectiva. Estas características propias hacen que la 

marca sea reconocida y que se distinga del resto; aquí podemos ver algunos 

elementos de marca de la empresa:  

 

- LOGOTIPO 

 

    Ilustración 46: Logotipo Jovira. Fuente: DOMESTIKA (2023) 

 

- COLORES CORPORATIVOS 

 

        Ilustración 47: Colores Corporativos Jovira. Fuente: DOMESTIKA (2023) 

 

 

- MARCA 

 

     Ilustración 48: Marca Jovira. Fuente: DOMESTIKA (2023) 
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- PÁGINA WEB 

 

Ilustración 49: Página Web Jovira. Fuente: JOVIRA (2023) 

 

 

- CATÁLOGO 

 

Ilustración 50: Página Web Jovira. Fuente: JOVIRA (2023) 
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- TRANSPORTE 

 

Ilustración 51: Furgoneta Jovira. Fuente: DOMESTIKA (2023) 

 

- IDENTIDAD CORPORATIVA 

 

Ilustración 52: Camiseta Jovira. Fuente: DOMESTIKA (2023) 

 

- EXTERIOR DE FÁBRICA 

 

Ilustración 53: Fábrica Jovira. Fuente: JOVIRA (2023) 
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ENCARGO 

Este proyecto se centra en el rediseño de las etiquetas de los envases que tiene  

la empresa. Jovira abarca gran diversidad de productos y tipos de envases, de 

los cuales en este proyecto se van a rediseñar las etiquetas de los siguientes: 

garrafa 5L (Envase 1), cubo 3L (Envase 2), cilíndrico 0.75L (Envase 3), cilíndrico 

0.375L (Envase 4), pulverizador (Envase 5), botella 1L (Envase 6), cilíndrico 

500ml (Envase 7). 

Envase 1: Garrafa 5L 
 

 
Ilustración 54: Garrafa bidón 5L. Fuente:                    

MASPLAS (2023). 

Envase 2: Cubo 3L 
 

 
Ilustración 55: Cubo 3L.                                              

Fuente: MASPLAS (2023). 

 

Envase 3: Cilíndrico 0.75L 
 

 
Ilustración 56: Envase Plástico 0.75L. Fuente: Marc 

Sanchis Garí (2023) 
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Envase 4: Cilíndrico 0.375L 
 

 
 

 
Ilustración 57: Bote Plástico 0.375L. Fuente:  Marc 

Sanchis Garí (2023) 

 

Envase 5: Pulverizador 
 

 
Ilustración 58: Pulverizador con botella 1L. Fuente: 

LIMPEIZA BARATA (2023) 

 

Envase 6: Botella 1L 
 

 
Ilustración 59: Botella 1L MOD. A2. Fuente:       

MASPLAS (2023) 
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Envase 7: Cilíndrico 500mL 
 

 
Ilustración 60: 500ml Lata Pet "BELLA MIA". Fuente: 

BOTELLAS Y TARROS (2023) 

 
 

Todos estos envases tienen diferentes etiquetas que nos informan de qué 

producto se trata o la cantidad que contiene entre otras cosas. La principal 

diferencia entre todas ellas es su tamaño, por lo que el diseño y la distribución 

de las diferentes informaciones que deben de contener será diferente. 

Una vez esté claro el diseño de todas ellas, el siguiente paso es la impresión en 

gran cantidad de las etiquetas con una base de adhesivo, las cuales se colocan 

en grandes rollos de plástico.  

Finalmente, según el tipo de etiqueta, su tamaño o dónde se coloque en el 

envase hay diferentes tipos de etiquetadoras que utilizan distintos métodos para 

ponerlas, como puede ser a presión o con aire comprimido. Otra cosa que 

debemos tener en cuenta es si un mismo envase lleva dos o más etiquetas, pues 

en ese caso la etiquetadora se tendrá que modificar con los mismos cabezales 

que etiquetas.  

Concretando un poco más en el diseño de la propia etiqueta, así como la 

información que debe de contener a partir de ejemplos de otras empresas de 

pintura, podemos observar algunas cosas bastante claras. El principal reclamo 

de una etiqueta por su diminuto tamaño es su imagen, debe de atraer y atrapar 

al comprador con un diseño original, pero también debe de ser concisa e 

informativa del producto que presenta. Para un diseño de etiquetas efectivo, es 

necesario comprender las necesidades de la empresa, los productos para los 

cuales es el diseño y las características del cliente para predecir sus reacciones 

a ciertas combinaciones de colores, formas y gráficos. 
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4. DISEÑO LOGO 

Dentro del proceso de diseño de la línea de productos de la empresa Jovira, una 

parte muy importante es el rediseño de su logo. En la siguiente imagen podemos 

observar su logo, un diseño básico que consta del nombre de la empresa con 

una tipografía (Eskapade) en negrita y cursiva envuelta en un rectángulo negro 

de fondo. El diseño de las etiquetas actuales se basa en formas geométricas, 

con fotografías y textos dentro de rectángulos, por lo que este logo tiene buena 

sintonía estética con el resto de los elementos.  

 

Ilustración 61: Logotipo Jovira 

Para el nuevo diseño se ha conservado el nombre de la empresa como rasgo 

característico y además se le han añadido otras particularidades. A continuación, 

se puede observar algunas de las primeras ideas del nuevo logo. Lo primero que 

se buscaba era un dibujo que se relacionara tanto con la empresa en cuestión, 

como en el sector en el que se encuentra. Por ello se ha intentado mezclar las 

letras más significativas del nombre (la J y la V) con algún elemento relacionado 

con la pintura.  

Una vez las ideas estaban claras, se abrió un amplio abanico de posibilidades 

para poder jugar con la combinación de ambas. En la imagen 62 podemos 

observar algunas de ellas: 

 

Ilustración 62: Ideas nuevo logo 
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Después de todos los diseños que se muestran, además de añadir la 

combinación de diferentes colores y degradados, se llegó finalmente al logotipo 

que se observa a continuación.  

 

 

Ilustración 63: Nuevo logo Jovira 

El logo se divide en tres partes diferentes: la primera de ella es el símbolo en la 

parte superior que consta de sus dos letras más características, la J y la V, con 

la silueta de una brocha. Según el color del fondo de la etiqueta, los colores como 

el morado, el rosa o el negro de la silueta pueden variar con la finalidad de que 

resalte la marca a primera vista sobre el resto. La segunda parte es aquello que 

se ha conservado, el nombre de la empresa Jovira, con distinta tipografía (Big 

John). Por último, con el fin de aclarar aún más al sector al que pertenece, se le 

ha añadido un eslogan con el objetivo de favorecer la rápida identificación de la 

marca y el producto, “Siente el arte, siente el color”. 

 

COLORES CORPORATIVOS 
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VERSIÓN MONOCROMÁTICA: EN POSITIVO Y EN NEGATIVO 

 

 

TAMAÑO MÍNIMO 

 

 

 

 

ESPACIADO DE RESPETO 
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TIPOGRAFÍA/S AUXILIAR/ES 

 

Arial Bold 

 
ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQRS 
TUVWXYZ 
abcdefghijkl 
mnopqrstuv 
wxyz 
1234567890 
 

Arial Regular 

 
ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQRS 
TUVWXYZ 
abcdefghijkl 
mnopqrstuv 
wxyz 
1234567890 
 

Arial Light 

 

ABCDEFGHIJ 

KLMNOPQRS 

TUVWXYZ 

abcdefghijkl 

mnopqrstuv 

wxyz 

1234567890 
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5. DISEÑO ETIQUETA 

El diseño de la etiqueta es la parte más importante a la hora de vender el 

producto al público, ya que es lo que se ve a primera vista y lo que atrapa la 

atención del comprador. Los diseños de las etiquetas mejoran a la vez que 

mejoran los programas informáticos para editarlos, por lo que los diseños básicos 

cada vez tienen menos atractivo y se buscan diseños más impresionantes 

visualmente para una mejor captación. Dentro del apartado del contexto teórico 

de las etiquetas se explica los diferentes tipos de diseños según su objetivo 

principal, y en las etiquetas actuales de Jovira lo que se vende principalmente es 

el producto. Se puede observar en los siguientes ejemplos que sus etiquetas 

siguen un patrón muy geométrico, cada elemento está dentro de un rectángulo 

con dimensiones en relación con la importancia que se le atribuye. Lo primero 

que se quiere vender es el producto, por eso el elemento más grande es la 

imagen de su resultado aplicado. El siguiente elemento corresponde al nombre 

del propio producto, para que se asocie rápido a la fotografía. Y en último lugar, 

y el más pequeño de los elementos principales, se encuentra el logotipo de la 

empresa. Toda la información restante acorde al producto ocupa el resto de la 

etiqueta con un tamaño menor para una mayor explicación.  

 

 

 

Ilustración 64: Conjunto de Etiquetas Jovira 
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PROPUESTAS DE ETIQUETAS 

Partiendo de las etiquetas originales y como principal objetivo cambiar la función 

de la etiqueta, es decir, de vender el producto a vender la marca, surgieron 

algunas ideas como las siguientes, hasta al final llegar a las definitivas:  

 

 

Ilustración 65: Propuesta Etiqueta 1 

 

Ilustración 66: Propuesta Etiqueta 2 

 

Ilustración 67:  Propuesta Etiqueta 3 
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Ilustración 68:  Propuesta Etiqueta 4 

 

Ilustración 69:  Propuesta Etiqueta 5 
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DISEÑOS FINALES 

En las siguientes imágenes se pueden observar los nuevos diseños de etiquetas. 

Todos ellos son diferentes entre ellos, pero tienen una base común a partir de la 

cual cada uno de ellos se diseña según sus características.  

A primera vista, lo primero que se diferencia es el color de cada una de ellas. 

Todas tienen un color distinto con la finalidad de separar los diferentes productos, 

por ejemplo, los disolventes de color verde, los esmaltes de color rojo, los que 

tienen una base de agua de color azul… Para que no sea un color liso que no 

exprese nada visualmente, los colores son degradados tanto verticales como 

horizontales según la orientación de la etiqueta.  

El objetivo de las nuevas etiquetas es vender la marca, por lo que el nuevo 

logotipo tiene un peso importante. En la parte escrita del logotipo, para el nombre 

de la empresa, se ha utilizado Big John, mientras que para la parte del eslogan 

Arial Bold. 

La disposición de todas las etiquetas es muy similar entre ellas, pero con algunas 

diferencias. En primer plano y parte superior se encuentra el logotipo de la 

empresa y seguidamente el nombre del producto que se vende. A partir de estos 

dos, los otros elementos que aparecen en las etiquetas son, si tienen alguna 

característica particular, como el brillo, el mate…, la cantidad del envase, el modo 

de empleo y las advertencias y peligros del producto. 

Todas ellas tienen en común un fondo blanco de poca opacidad de un patrón 

vectorial geométrico de unos rombos. Está situado en la parte principal, detrás 

del logotipo y el nombre del producto. Aparte de los elementos textuales 

nombrados anteriormente, también contienen información sobre la empresa de 

venta, un código de barras y un código QR que accede al catálogo para ver todos 

sus productos.  

Cada una de las etiquetas tiene un tamaño y una orientación distinta, por lo que 

la disposición de todos los elementos no es igual en todas. Aquellas dobles, la 

parte trasera pertenece a las instrucciones, por lo que la delantera los elementos 

visuales tienen un mayor tamaño. Por otro parte, las etiquetas envolventes sitúan 

el logotipo en el centro y las instrucciones en los dos laterales.  
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• Etiqueta 1 (Delante) – [Escala 1:1] 
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• Etiqueta 2 (Detrás) – [Escala 1:1] 
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• Etiqueta 3 (Delante) – [Escala 1:1.5] 
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• Etiqueta 4 (Detrás) – [Escala 1:1.5] 
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• Etiqueta 5 – [Escala 1:1.5] 
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• Etiqueta 6 – [Escala 1:1.5] 
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• Etiqueta 7 – [Escala 1:1] 
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• Etiqueta 8 – [Escala 1:1.5] 
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• Etiqueta 9 – [Escala 1:1] 
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PROTOTIPOS 

Los prototipos de este trabajo consisten en una imagen de cada uno de los 

envases con su etiqueta correspondiente. Cada etiqueta que se ha impreso se 

coloca correctamente en el envase que corresponda. Se pueden observar tanto 

los envases con etiquetas dobles, por delante y por detrás, como los que tienen 

etiquetas envolventes. En este caso, al tener la facilidad de poder conseguir los 

envases y las etiquetas físicamente, no hace falta hacer montajes digitales, sino 

que con fotografías reales es suficiente.  

 

Envase 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 70: Prototipo Envase 1 Delante 

Ilustración 71: Prototipo Envase 1 Detrás 
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Envase 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 72: Prototipo Envase 2 Delante 

Ilustración 73: Prototipo Envase 2 Detrás 
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Envase 3 

 

 

 

Ilustración 7410: Prototipo Envase 3 
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Envase 4 

 

 

 

Ilustración 75: Prototipo Envase 4 
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Envase 5 

 

 

       Ilustración 76: Prototipo Envase 5 
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Envase 6 

 

 

                              Ilustración 77: Prototipo Envase 6 
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Envase 7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 78: Prototipo Envase 7 

Ilustración 7911: Prototipo Envase 7 Arriba 
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6. PROCESO DE ETIQUETADO 
 

Una vez se ha completado el proceso de diseño de las etiquetas, el siguiente 

paso es su impresión. La gran mayoría de las etiquetas adhesivas se imprimen 

sobre papel estucado, ya que tiene un acabado liso y otorga un magnífico 

resultado a la hora de imprimir en brillante, satinado y mate. Todas ellas se 

imprimen en grandes cantidades y se organizan en bobinas de diferentes 

diámetros según las dimensiones de los cabezales de las máquinas 

etiquetadoras. 

Todas las etiquetas que se utilizan en este proyecto por el envase al que se unen 

son las etiquetas autoadheribles. Estas son las más simples de poner, ya que 

se colocan sobre superficies planas. Se adaptan perfectamente a la superficie 

del producto sin tener que moldearse una vez colocadas.  

Cada envase nombrado anteriormente tiene una etiqueta diferente con diferentes 

medidas, por lo que cada uno de ellos tiene un proceso de etiquetado diferente, 

por ello las empresas que se lo pueden permitir económicamente utilizan las 

máquinas etiquetadoras. Estas tienen un coste elevado, por lo que no todas las 

empresas pueden adquirirlas, pero a la larga el resultado es mucho más rentable, 

ya que trabajan mucho más rápido y económico que tener a trabajadores 

realizando esta función.  

Una de las muchas ventajas de las etiquetadoras es la facilidad con la que las 

puedes modificar, es decir, no por cada envase diferente tienes que utilizar una 

etiquetadora distinta, puesto que no sería nada rentable. Hay ciertas partes de 

las etiquetadoras que se pueden modificar, como son las guías laterales según 

la anchura del envase y los cabezales. Estos en concreto son los que más varían, 

por el hecho de que dependen de la posición, altura y colocación de las etiquetas, 

por lo que tienen reguladores para que según el envase los puedes cambiar de 

posición. 

En el caso concreto de los siete envases elegidos, con cuatro máquinas 

etiquetadoras distintas, sería suficiente. Según el tipo de etiquetas se pueden 

utilizar unas etiquetadoras distintas, pero en este proyecto las más indicadas son 

las que se nombran de forma seguida, ya que son las que mejor se adaptan a la 

superficie de los envases sin tener que aplicar calor para moldearlas a la forma 

del envase.  

A continuación, se explica qué envase se coloca en cada una de ellas, con las 

modificaciones necesarias para un correcto etiquetado. 
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o Etiqueta y contra etiqueta (Garrafa) 

Se trata de una etiquetadora industrial modular para aplicar etiqueta y contra 

etiqueta en diferentes tamaños de garrafas, en nuestro proyecto el ENVASE 1. 

Este envase tiene dos etiquetas rectangulares, una por la parte de delante y otra 

por la parte trasera, por lo que la máquina tendrá dos cabezales.  

El proceso consiste en que las garrafas realizan el trayecto por la cinta 

transportadora encasilladas por unas guías metálicas hasta llegar a la zona de 

los cabezales donde se pegan las dos etiquetas al mismo tiempo. Este es el 

proceso más fácil, ya que solo se tiene que calcular el momento exacto en que 

se expulsa la etiqueta y duplicarlo para la parte contraria. El cuadro informático 

tiene la capacidad para pre-grabar hasta 40 formatos distintos, es decir, se 

pueden guardar los tiempos para diferentes medidas de garrafas. La propia 

empresa de etiquetado, si se solicita, calcula el momento exacto para cada una 

de ellas y se diferencian en el cuadro informático con Opción 1, Opción 2, etc. 

Con solo ajustar los parámetros de cada producto, puedes etiquetar otras 

garrafas.   

 

Ilustración 12: Etiquetadora etiqueta y contra etiqueta (Garrafa) 

 

A continuación, se adjunta un vídeo donde se ve perfectamente el proceso, de 

donde he extraído la anterior imagen donde se diferencian los dos cabezales, 

uno a la izquierda y otro a la derecha. También se puede observar una pequeña 

cinta roja en la parte superior cuya función es controlar que no se desvíe de su 

dirección, ya que en la zona de cabezales no hay guías en los laterales.  

https://www.youtube.com/watch?v=K9g8w0HzayM (Fuente: Marcpal) 

 

https://www.youtube.com/watch?v=K9g8w0HzayM
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o Etiqueta y contra etiqueta 

Esta máquina es la misma etiquetadora industrial modular que la anterior, pero 

con unas pequeñas variaciones. En este caso también se colocan dos etiquetas, 

una por la parte de delante y la otra por la trasera, pero con la diferencia de que 

el envase sea cilíndrico, por lo que se asocia al Envase 2.   

Funciona de la misma manera que la primera etiquetadora, con dos cabezales, 

uno a cada lado. El producto cilíndrico recorre la cinta transportadora girando 

sobre su propio eje gracias a un posicionador rotativo, por lo que en el momento 

en que llega a los cabezales, las etiquetas se colocan de manera opuesta con la 

misma distancia entre ellas. Luego pasan a través de unas esponjas para que el 

adhesivo se pegue bien al envase.  

En el caso de que la empresa económicamente no se pudiera permitir comprar 

todas las máquinas, estas dos que se han descrito se podrían llegar a combinar 

en una sola y poder etiquetar los dos envases, pero se convertiría en un proceso 

más complejo y menos rentable al solo poder tener una en funcionamiento cada 

vez. 

 

Ilustración 13: Etiquetadora etiqueta y contra etiqueta 

 

https://www.youtube.com/watch?v=OSyQ0CzSb44&t=8s (Fuente: Marcpal) 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=OSyQ0CzSb44&t=8s
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o Etiqueta envolvente 

Para nuestro proyecto, esta etiquetadora industrial es la más rentable de todas, 

ya que abarca el mayor número de envases, en concreto el número 3, 4, 5, 6. Se 

trata de una etiquetadora que aplica una sola etiqueta envolvente a 360º en 

cualquier producto cilíndrico. 

El envase recorre la cinta transportadora separado por unas pestañas que 

diferencian el espacio justo entre ellas para que no se apelotonen. De forma 

seguida llegan a un posicionador rotativo que los hace girar sobre su propio eje 

para facilitar la colocación de la etiqueta. Una vez llega al cabezal, se coloca la 

etiqueta. Previamente se ha calculado la velocidad y el tiempo exacto para 

superponer el principio con el final con la máxima precisión. En la parte de 

enfrente del cabezal se coloca una esponja que facilita la adhesión al envase a 

la vez que se coloca la etiqueta mientras gira.  

Esta etiquetadora es la menos compleja en cuanto a cantidad de maquinaria y la 

que más se utiliza para nuestros productos, por lo que la mejor idea sería tener 

más de una y así mejorar la producción. 

      

Ilustración 14: Etiquetadora envolvente: Esponja      Ilustración 15: Etiquetadora etiqueta envolvente 

    

 

https://www.youtube.com/watch?v=YCoPkGydWfQ (Fuente: Marcpal)  

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=YCoPkGydWfQ
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o Etiqueta superior con pistón 

Para el Envase 7 se requiere la etiquetadora más compleja de todas. Se trata de 

una etiquetadora industrial para pegar una etiqueta en la parte superior del 

envase, pero como la etiqueta sigue por la parte lateral del envase, se le tiene 

que añadir un pistón para la fijación completa.  

La etiqueta consta de dos partes, una circular que se sitúa en la tapa del envase 

y otra rectangular en la parte lateral. Estas dos están unidas por un pequeño 

trozo de etiqueta que en el momento que se abra el producto se rompe, es decir, 

esta parte no está pegada al envase. Respecto a la parte superior, el mecanismo 

es sencillo, un cabezal en la parte superior que adhiere la parte circular en la 

tapa, pero el resto de la etiqueta queda en el aire. Para que el resto se pegue 

centrado y de forma correcta se añade un pistón con una esponja en la punta. 

Este instrumento hace que el centro de la forma rectangular quede pegado en el 

centro hasta llegar a una cinta rotatoria que pega correctamente toda la etiqueta 

de la zona lateral.  

Esta etiquetadora es una de las que ayudé a diseñar y montar durante mi período 

de prácticas, por eso la considero la más compleja de ellas. Para una correcta 

adhesión de la etiqueta se tiene que buscar el momento y posición exacta en que 

se tiene que disparar el pistón para que no haya pliegues no deseados en la 

etiqueta. Las siguientes imágenes que se observan son una foto de la 

etiquetadora hecha por mí, además de un render que realicé para la empresa 

Marcpal de esta etiquetadora.  

 

Ilustración 16: Etiquetadora etiqueta superior con pistón 
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Ilustración 17: Render etiquetadora etiqueta superior con pistón 

 

 

 

Ilustración 18: Render etiquetadora etiqueta superior con pistón 
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7. CONCLUSIONES 

 

El objetivo del proyecto consiste en el rediseño de las etiquetas de una línea de 

productos de una empresa de pintura en sus diferentes envases. Durante el 

proceso se muestra el trayecto del etiquetado de un producto, desde la 

maquetación de un nuevo diseño de etiqueta, hasta su etiquetado para la venta 

al público. La parte en la que más se ha trabajado es en la parte de diseño, ya 

que se ha renovado la identidad visual de la empresa Jovira, con nuevos diseños 

y nuevo logotipo. Con todo esto realizado, la siguiente parte consiste en de 

explicar las diferentes formas de poder etiquetar los envases seleccionados 

según su propia forma o la de la etiqueta que se necesite.  

Una vez se ha efectuado correctamente el trabajo establecido, el resultado final 

consiste en la creación de un nuevo logotipo para la empresa y siete nuevos 

diseños para diferentes envases de pintura. En el apartado del diseño de las 

etiquetas se puede observar el camino, desde las originales, hasta las nuevas y 

con imágenes de los prototipos para la venta al público. El principal cambio que 

presentan las etiquetas es la finalidad de su diseño, ya que las originales con 

imágenes buscaban vender el producto, y ahora con el cambio visual se busca 

vender la marca. La principal dificultad encontrada en el proceso de trabajo ha 

sido buscar un diseño que se acoplara bien a las diferentes dimensiones de las 

etiquetas con una distribución coherente entre ellas. Cada una de ellas tenía 

unas características, horizontales, verticales, sobre una pared plana o cilíndrica, 

etc. por lo que la complicación ha consistido en encontrar un mismo diseño para 

todas. Con la primera parte efectuada, el proceso de etiquetado se ha 

completado con menos dificultades gracias al periodo de prácticas que realicé 

en la empresa Marcpal.  
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 VI. ARTES FINALES 

Una vez hemos realizado el diseño de las etiquetas de los siete envases 

diferentes, se presentan a continuación como artes finales. Este concepto se 

define como el proceso de preparación y revisión de un proyecto digital para que 

llegue de manera excelente y con un buen proceso de impresión.  

En este proyecto en particular, se especifican siete etiquetas de diferentes 

tamaños para siete envases diferentes. Cada una de ellas se presenta con un 

sangrado de 3 mm. 

El orden en el que aparecen es el siguiente: 

1. ETIQUETA 1 (120x160mm) -> ENVASE 1 

2. ETIQUETA 2 (120x160mm) -> ENVASE 1 

3. ETIQUETA 3 (140x220mm) -> ENVASE 2 

4. ETIQUETA 4 (140x220mm) -> ENVASE 2 

5. ETIQUETA 3 (105x315mm) -> ENVASE 3 

6. ETIQUETA 4 (60x320mm) -> ENVASE 4 

7. ETIQUETA 5 (120x205mm) -> ENVASE 5 

8. ETIQUETA 6 (130x250mm) -> ENVASE 6 

9. ETIQUETA 7 (120x200mm) -> ENVASE 7 
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• Etiqueta 1 (120x160 mm) – Envase 1 

 

 

 

 

Escala 1:1 
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• Etiqueta 2 (120x160 mm) – Envase 1 

 

 

 

Escala 1:1 
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• Etiqueta 3 (140x220 mm) – Envase 2 

 

 
 

Escala 1:1.5 
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• Etiqueta 4 (140x220 mm) – Envase 2 

 

 
 

 

Escala 1:1.5 
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• Etiqueta 5 (105x315 mm) – Envase 3 

        Escala 1:1.5 
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• Etiqueta 6 (60x320 mm) – Envase 4 

                 Escala 1:1.5 
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• Etiqueta 7 (120x205 mm) – Envase 5 

 

               Escala 1:1 
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• Etiqueta 8 (130x250 mm) – Envase 6 

 

 
 

Escala 1:1.5 
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• Etiqueta 9 (120x200 mm) – Envase 7 

 

Escala 1:1 
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 IX.   PRESUPUESTO 

Para la realización del presupuesto de este proyecto se ha tenido en cuenta el 

diseño de la nueva marca, el diseño de las nuevas etiquetas, así como el gasto 

de la impresión de las etiquetas en el papel adhesivo. Por tanto, este proceso se 

dividirá en dos partes, el coste de un ingeniero de diseño para la nueva imagen 

de la marca, y por la otra parte, el coste de producción de las etiquetas.  

 

PRESUPUESTO DE DISEÑO 

Se debe tener en cuenta que se ha intentado hacer una valoración lo más exacta 

posible del listado de precios, para que el resultado sea el más concreto posible: 

Por ello, el coste del proyecto teniendo en cuenta el trabajo del diseñador, el 

tiempo necesitado y el coste de los elementos: 

 

DISEÑO DE LOGOTIPO Y 
NORMAS BÁSICAS 

1.000 € 

DISEÑO GRÁFICO DE ETIQUETA Y 
ADAPTACIÓN A 7 FORMATOS 

Y TAMAÑOS DISTINTOS 
1.600 € 

TOTAL 2.600 € 
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PRESUPUESTO DE PRODUCCIÓN 

En esta parte del coste de producción, se debe tener en cuenta que el coste de 

una etiqueta sola es mínimo, por lo que la compra de cada dimensión de 

etiqueta se realizará en grupos de cinco mil unidades: 

 

ENVASE DIMENSIONES 
(mm) 

CANTIDAD €/MILLAR TOTAL 

1 120X160 5.000 59,82 299,15 

2 140X220 5.000 76,94 384,76 

3 105X315 5.000 79,34 396,73 

4 60X320 5.000 21,28 106,42 

5 120X205 5.000 61,32 306,58 

6 130X205 5.000 76,5 382,50 

7 120X200 5.000 60,33 302,55 

   TOTAL 2.178,69 

 

 

PRESUPUESTO TOTAL 

 

DISEÑO 2.600 

PRODUCCIÓN 2.178,69 

SUBTOTAL 4.778,69 

TOTAL (IVA 21%) 5.782,22 
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 X.   PLIEGO DE CONDICIONES 

Objeto 

El presente pliego de condiciones tiene por objeto el establecimiento de las 

condiciones técnicas para la impresión de siete etiquetas de diferentes tamaños 

para siete envases diferentes de pintura.  

Normativa aplicable 

UNE-EN ISO 14021:2017 

Etiquetas y declaraciones ambientales. Afirmaciones ambientales autodeclaradas (Etiquetado 
ambiental tipo II). (ISO 14021:2016) 

UNE-EN ISO 14021:2017/A1:2022 

Etiquetas y declaraciones ambientales. Afirmaciones ambientales autodeclaradas (Etiquetado 
ambiental tipo II). Modificación 1: Huella de carbono, neutralidad de carbono. (ISO 
14021:2016/Amd 1:2021). 

UNE-EN ISO 14026:2018 

Etiquetas y declaraciones ambientales. Principios, requisitos y directrices para la comunicación 
de información sobre huellas. (ISO 14026:2017) 

UNE 57140:2013 

Papel estucado. Determinación de su aptitud al empleo como etiquetas de envases reutilizables. 
 

Condiciones técnicas 

- Formato: Horizontal 

- Tamaño:  

o Etiqueta 1: 120x160 mm (3 mm sangrado) 

o Etiqueta 2: 140x220 mm (3 mm sangrado) 

o Etiqueta 3: 105x315 mm (3 mm sangrado) 

o Etiqueta 4: 60x320 mm (3 mm sangrado) 

o Etiqueta 5: 120x205 mm (3 mm sangrado) 

o Etiqueta 6: 130x250 mm (3 mm sangrado) 

o Etiqueta 7: 120x200 mm (3 mm sangrado) 

- Impresión a una cara.  

- Imprimir 5.000 unidades por cada una de las siete etiquetas diferentes. 

https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma/?c=N0058116
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma/?c=N0058116
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma/?c=N0058116
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma/?c=N0058116
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- Número de tintas. 4 + 0 

- Tintas: CMYK  

- Fuentes utilizadas: [Fuentes utilizadas totalmente gratuitas] 

LOGOTIPO: 

o Big John: Regular (37pt) 

o Arial: Regular (10pt) 

ETIQUETAS: 

o BUNGEE INLINE: Regular (16pt, 23pt, 27pt, 29pt, 36pt). 

o SOURCE SANS VARIABLE: Italic (5,5pt), Bold Italic (10pt, 12pt, 19pt), 

Regular (4,5pt, 7,5pt, 15pt), Semibold (10pt, 12pt), Bold (3pt, 7pt, 14pt, 

21pt, 47pt). 

o Gadugi: Regular (3pt, 5pt, 6,5pt) 

- Papel en el que se va a imprimir:  

Etiqueta Anónima Papel Inkjet Brillo Removible - 200 g/m2 (estándar). 

- Sistema de impresión:  

 INKJET – Impresora EPSON CW-6500Ae. 

- Formato de archivo del documento:  

o Estándar: PDF/X-4:2010 
o Modo de color: CMYK 
o Resolución: 300ppp 

- Programas utilizados en la realización del diseño: Adobe Illustrator 2022 


