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RESUMEN

Creacion de la identidad visual de una empresa ficticia que ofrece estan-
cias en la naturaleza a nivel internacional, como medio para la desconexion
de la rutina y la conexién con el medio natural.

La memoria recoge el proceso de investigacién, disefio de la identidad
visual y aplicacién en diferentes soportes del sistema grafico, que queda
detallado en un manual de marca.

PALABRAS CLAVE

Identidad visual, Disefio grafico, Manual de marca, Naturaleza, Turismo

ABSTRACT

Creation of the visual identity of a fictional company that offers interna-
tional stays in nature as a way of disconnection from routine and connec-
tion with natural environments.

The dissertation gathers the investigation process, the visual identity de-
sign, and the application to different formats of the graphic system, which
is detailed in a brand book.

KEY WORDS

Visual identity, Graphic Design, Brand Book, Nature, Tourism
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1. INTRODUCCION

éPasar tiempo en el medio natural resulta beneficioso para el ser hu-
mano? Esta es la pregunta que se plantea como punto de partida al idear
este proyecto. El ser humano vive cada vez mas desconectado de la natu-
raleza e inmerso en una voragine urbanita y un ruido constante que impide
la concentracidn, la paz interior y el silencio. Esto ha provocado que surjan
corrientes y planteamientos que intentan reconectar a las personas con el
mundo natural considerando los beneficios que la naturaleza puede apor-
tar al ser humano. “Cuando consigues silenciar todo el ruido interno, cuan-
do se hace el silencio, un silencio atronador, en ti, empiezas a oir la llamada
mas profunda en tu interior” (Hanh, 2015, p.19)

En esta linea existen empresas que, partiendo asimismo de postulados
ecoldgicos, ofrecen experiencias que se alejan de las multitudes y se cen-
tran en la soledad del mundo natural. “Este tipo de silencio te da una li-
bertad absoluta que te permite disfrutar de estar vivo y apreciar todas las
maravillas de la vida. Te ayuda a curarte, tanto a nivel mental como fisico”
(Hanh, 2015, p.15)

Este trabajo parte de las premisas anteriores y pretende crear una mar-
ca, en el ambito del disefio grafico, que represente a una empresa que
ofrezca este tipo de experiencias.

“Nadair: Disefio de identidad visual de una empresa de turismo natural”
es un Trabajo de Fin de Grado realizado por Lucia Hernandez, estudiante
del Grado en Disefio y Tecnologias Creativas en la Facultad de Bellas Artes
de la UPV, en colaboracién con la tutora, Meritxell Fernandez Carceller.

En esta memoria se muestra el proceso de creacidon de una marca de
turismo natural, asi como la identidad visual de la misma y diferentes apli-
caciones que hacen que Nadair tenga personalidad, diferenciacién y fuerza
en el sector; también se da a conocer la fase previa de investigacién que da
lugar al desarrollo del proyecto.

1.1. JUSTIFICACION

Actualmente se estd viviendo un momento en el que se dan muchos
problemas de salud fisica y mental de la poblacidn; estos ultimos se han in-
crementado considerablemente tras la pandemia. El equilibrio entre la vida
profesional y personal es, en muchos casos, complicado, y nos encontra-
mos frente a una sociedad cansada y dominada por un activismo agotador.

El cansancio es el sintoma central del desgaste profesional, y se mani-
fiesta en una profunda fatiga fisica, cognitiva y emocional que mina la ca-
pacidad de las personas para trabajar con eficacia y sentirse plenas con lo
gue hacen. En un estado de desgaste uno se da cuenta de que es incapaz de
concentrarse o de ver mas alla de lo aparente; incluso las tareas rutinarias
y antes agradables parecen arduas, y resulta dificil arrastrarse tanto dentro
como fuera de la oficina (Valcour, 2016, p.99)
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La solucion que Valcour (2016) sugiere para este desgaste profesional,
Ilamado burnout en inglés consiste, entre otras cosas, en priorizar practicas
gue promueven el bienestar, como por ejemplo disfrutar de la naturaleza.

Pero, équé es el bienestar, concepto del que tanto se habla Ultimamen-
te? Franco, Shanahan y Fuller (2017) definen el bienestar como el estado
de sentirse comodo, sano o feliz. En él incluyen la autoaceptacidn, el creci-
miento personal, el proyecto de vida, el dominio del entorno, la autonomia
y las relaciones positivas con los demdas. Ademas, dividen el bienestar en
varios ambitos: bienestar mental, bienestar fisico, bienestar espiritual, las
actividades que se realizan y las circunstancias personales de cada indivi-
duo (p.2)

Nadair busca ser un oasis en medio de tanto malestar y presion rutina-
ria, promoviendo una forma distinta de viajar, y ofreciendo la desconexién
mediante el contacto con la naturaleza y el silencio, generando bienestar
en la vida de las personas.

En cuanto a la viabilidad del proyecto, Nadair es un trabajo desarro-
Ilado en el ambito académico y no se busca la comercializacion o el uso
de la marca en la realidad. El objetivo del mismo esta relacionado con el
desarrollo artistico y la puesta en practica de los conocimientos adquiridos
durante el grado.

1.2. OBJETIVOS

El objetivo principal de este trabajo es disefar la identidad visual de una
empresa de turismo natural que ponga el foco en fomentar la desconexidn
y el contacto con la naturaleza.

Para cumplir con este objetivo se proponen varios objetivos especificos:

En primer lugar, identificar las tendencias de disefo relacionadas con
el sector del turismo y la sostenibilidad, para poder aplicar estas tenden-
cias en el disefio de la marca y crear algo original, ya sea siguiendo estas
corrientes propias del campo o siguiendo otras formas mas diferenciadas
de disefio.

En segundo lugar, definir los efectos positivos de la naturaleza en la
salud fisica y mental y analizar su impacto en el bienestar de las personas
para aplicarlo en el proceso de disefio. Una de las ideas clave del trabajo es
concienciar y dar a conocer estos efectos positivos de manera pasiva, por lo
gue debe estar integrado en el desarrollo de la marca.

Por Ultimo, generar un sistema grafico de marca aplicable a diferentes
soportes visuales, que dé cohesidon a la misma y le aporte valor.

1.3. METODOLOGIA

Para desarrollar la marca de este proyecto se ha utilizado la metodologia
creada por Alina Wheeler y descrita en su libro Disefio de marcas (2018)
El proceso se divide en cinco etapas diferentes, que a su vez comprenden
varios procesos.
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Se han reducido y adaptado los contenidos de cada paso por tratarse
de un proyecto académico, por lo que algunas fases se realizan de manera
mads exhaustiva y otras de manera mas parcial. Estos contenidos se pueden
ver de forma mas detallada durante los apartados 2 y 3 de esta memoria. A
continuacién se muestran las etapas de la metodologia:

1. Realizacion de una investigacién: Consiste en clarificar la vision, las
estrategias, las metas y los valores de la marca; asimismo se eva-
IGan otras marcas existentes y su arquitectura.

2. Clarificaciéon de la estrategia: Consiste en definir la estrategia de
marca, crear los atributos de la misma y se generar una estrategia
de nombre.

3. Diseio de la identidad: Consiste en visualizar el futuro, se realiza
una lluvia de ideas y disefiar el sistema de identidad de marca; esta
fase pasa también por decidir las aplicaciones clave por la finaliza-
cion de la arquitectura de marca.

4. Creacidn de puntos de contacto: En este momento se finaliza el
disefio de la identidad, se desarrollan la apariencia y la percepcion,
se priorizan y disefian aplicaciones, se disefia un programay, final-
mente, se aplica la arquitectura de la marca.

5. Gestion de archivos: En esta etapa final se construye una sinergia
alrededor de la nueva marca, se desarrollan los estandares y direc-
trices y se prepara para su lanzamiento.

2 3 4 5

clarify design create
strategy identity touchpoints

manage
assets

Fig. 1. Metodologia de Alina Wheeler .

Para la citacion de referencias se va a emplear el estilo APA (American
Psychological Association), aprobada por la Facultad de Bellas Artes para
realizar los Trabajos de Fin de Grado. Esta forma de citar nombra al autory
la fecha de la cita en el texto, de forma que se puede encontrar en la lista
de referencias bibliograficas al final de la memoria. Este estilo de citacién
se esta popularizando porque permite limpiar las paginas de toda la infor-
macion que se incluia al utilizar normas de citacién a pie de pdgina.



Fig. 2. Cronograma.
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1.4. PLANIFICACION Y CRONOGRAMA

Los pasos descritos previamente en el apartado de Metodologia se repar-
ten en un cronograma a modo de planificacion para la totalidad del proyecto,
contando con los tiempos de desarrollo y las fechas de entrega del trabajo.

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

sa | s | =

sriting vericen (D

Analisis Términos
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Competencia
Referentes

Estrategia Mision, visién,
valores

Piblico objetivo
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2. CONTEXTO

Los beneficios que extraemos de la naturaleza pueden venir de diferen-
tes lugares, las pruebas emergentes apuntan a la existencia de una amplia
gama de vias sensoriales y no sensoriales para los beneficios de las expe-
riencias en la naturaleza. (Franco et al, 2017).

Tal y como se ha introducido en apartados previos, el contacto con la na-
turaleza puede hacer que aumente el bienestar en el ser humano. ¢Cémo
se da este fendmeno? ¢ Cémo podemos aprovechar estos beneficios en fa-
vor de nuestra salud mental, fisica y espiritual? ¢ Hay alguna forma de intro-
ducir estas practicas en la vida diaria?

A continuacidn, se expone la investigacién relativa a estas preguntas y
al contexto que envuelve a este proyecto, con el fin de tener una base que
permita el desarrollo posterior de los objetivos del mismo.

2.1. TERMINOS RELEVANTES

La marca se sitla en un contexto especifico, que viene acompafiado de
conceptos y términos relevantes para el desarrollo de esta. A continuacidn,
se detallan y definen estos términos que son cruciales en el proyecto.

El primero de ellos es la sostenibilidad, término que deriva de sosteni-
ble “(...) que se puede mantener durante largo tiempo sin agotar los recur-
sos 0 causar grave dafio al medio ambiente” (Real Academia Espafiola, s.f.,
definicion 2)



Fig. 3. Residencia Kauffman (Pensilva-
nia) del arquitecto Frank Lloyd.
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El segundo de los términos, filosofia medioambiental, hace referen-
cia a la busqueda de conocimiento de la naturaleza y su valor. Usa teorias
éticas y politicas para reflexionar sobre retos medioambientales. Se apoya
en diferentes temas y campos, entre los que se incluyen la conservacion y
restauracion, la justicia y el racismo medioambiental, el cambio climatico,
la teoria politica verde, la ética tecnolégica y el activismo medioambiental.
(Universidad de Sheffield, s.f)

Otro término relevante es el de Forest Bathing, en inglés, que se tra-
duce como inmersion forestal o bafio de bosque. Este término nacié en
Japdn y rapidamente se expandié como forma de ecoterapia. En los inicios
buscaba ser una alternativa al auge tecnolégico y una forma de concienciar
a los ciudadanos sobre el cuidado de sus bosques. Mas tarde, en 1990, se
comenzaron a estudiar los efectos positivos que el contacto con la natura-
leza tenia en el ser humano. (Fitzgerald, 2019)

El término disefio biofilico se enmarca dentro de un movimiento artis-
tico que “intenta incorporar elementos naturales en espacios urbanos o
interiores para evocar a la naturaleza con el objetivo de ayudar a que las
personas se sientan mejor y conecten nuevamente con el espacio.” (Verga-
ra, 2020) Asimismo, este tipo de disefio arquitecténico fomenta el bienes-
tar, ya que aporta serenidad, energia, tranquilidad y optimismo. También
aumenta la productividad porque ayuda a gestionar el estrés y a potenciar
la creatividad. (Vergara, 2020)

2.2. TURISMO Y SOSTENIBILIDAD

El problema es que actualmente se estd fomentando un tipo de turismo
masificado, de bajo coste e intrusivo para los lugares que se visitan y su
contexto social, geografico y econdmico. Esto lleva a la explotacién de los
recursos y a la sobrecarga de los servicios en estos lugares.

“En ocasiones, la avalancha turistica es de tal magnitud, multiplicando
en numero a la poblacién local, que se trata de una auténtica invasién.
Que, ademas, solo se produce en determinados momentos tempora-
les, dejando vacio el resto del afio en términos de empleo y actividad.”
(Farifia, 2022)

En la Guia Educativa del Turismo Sostenible de Rainforest Alliance se
define cdmo debe ser este turismo para cumplir los parametros de desa-
rrollo sostenible: “Los principios de sostenibilidad se refieren a los aspec-
tos medioambiental, econdmico y sociocultural del desarrollo turistico, ha-
biéndose de establecer un equilibrio adecuado entre esas tres dimensiones
para garantizar su sostenibilidad a largo plazo.” (Murillo, Sanabria y Ghiso,
2020, p.15)



Fig. 4. Forest Bathing.

Fig. 5. Exposicién Tranquillity en el
Wellcome Collection.
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Por tanto, la clave para realizar un turismo respetuoso no es solo man-
tener los procesos ecolégicos fomentando la preservacidn de los recursos
naturales y la diversidad bioldgica, sino también respetar el ambito socio-
cultural de las comunidades que reciben el turismo, y contribuir al respeto
y tolerancia entre culturas. Esto puede ser posible cuando las actividades
econdmicas que se realizan son viables a largo plazo, de manera que con-
tribuyan a la reduccién de la pobreza y supongan un ingreso para las comu-
nidades anfitrionas. (Murillo et al, 2020)

2.3. ELSER HUMANO Y LA NATURALEZA

Franco et al. (2017) afirman que los beneficios que el ser humano ex-
perimenta tras el contacto con la naturaleza tienen su origen en todos los
sentidos: vista, oido, olfato, gusto y tacto. El simple hecho de ver imagenes
de parajes naturales o de escuchar el canto de un pdjaro puede resultar en
una mejora de la salud o el animo. (pp.14-15)

Esta es la premisa también de la exposicién Tranquility que tuvo lugar en
el Wellcome Collection en Londres durante 2021. Se trataba de un tributo
multisensorial a los bosques, y en él se sumergia al visitante en un mar
de darboles. Se empleaban sonidos propios de la naturaleza y olores que
evocaban al bosque. Se invitaba a absorber el ambiente y dejarse llevar
por la fascinacidén de observar y sentir esa paz y calma que se experimenta
cuando se esta en contacto con el medio natural. (Wellcome Collection, s.f)

Zong, Schroder y Bekkering (2022) plantean que los seres humanos he-
mos vivido y sobrevivido en el medio natural durante la mayoria de nuestra
historia evolutiva, y que cuando nos trasladamos al ambiente moderno y
artificial, nuestra dependencia de la naturaleza para la supervivencia dismi-
nuyo. Sin embargo, no desaparecid, evoluciond hacia buscar conexién con
la naturaleza para desarrollar nuestra identidad personal (p.6)

Tal y como explican Zong et al. (2022), la exposicién a la naturaleza
puede reducir las emociones negativas, minimizando el estrés psicoldgi-
co y problemas de salud. En la naturaleza el ser humano emplea menos
energia al prestar atencidn, ya que hay menos estimulos disruptivos, por
consiguiente, se produce la restauracion de la atencién, agotada por los
distractores de la vida moderna.

Por tanto, la existencia de un lugar que permitiera a las personas des-
conectar la mente y el cuerpo seria de una gran importancia para su bien-
estar. Un lugar donde poder estar rodeados de naturaleza y volver a sentir
esa conexion, ese volver a la propia identidad personal que el ser humano
perdié hace tanto tiempo.
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Fig. 6. Rebranding de Telefdnica.

Fig. 7. Rebranding de Creative Cloud.

Fig. 8. Identidad visual de Valencia.

Fig. 9. Identidad visual del cocinero
britanico Jamie Oliver.
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2.4. IDENTIDAD VISUAL

Alina Wheeler (2018) describe la identidad de marca como algo que se
puede percibir, es decir, se puede ver, tocar, escuchar, sostener... Actual-
mente se crean muchas nuevas, y la diferenciacidn es crucial para hacerse
un hueco en el mercado. “La forma en la que se percibe una marca afecta
directamente a su éxito” (Wheeler, 2018, p.14)

Para conseguir una marca fuerte y consolidada, es necesario realizar un
proceso de branding, que permite definir los cimientos de una empresa y
convertirla en marca mediante el disefio.

La identidad de marca comprende varios ambitos: la esencia de marca,
la personalidad de marca, la identidad verbal, la identidad visual y el bran-
ding sensorial, tal y como explica Brandemia (2023). La identidad visual es
solo una parte de la totalidad de una marca, “la herramienta por excelencia
con la que una marca puede tangibilizar graficamente su propuesta y signi-
ficados” (Brandemia, 2023)

Durante los ultimos afios ha aumentado la preocupacion por lo estético,
y se contratan mas disefiadores. Muchas empresas toman la decision de
realizar un rebranding, es decir, cambiar su imagen para representar mejor
sus valores y dirigirse a un target mas acotado. Otras empresas utilizan ser-
vicios de disefio desde el inicio de su creacion.
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Fig. 10. Identidad visual de Spotify.
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3. DESARROLLO

3.1. ESTRATEGIA DE MARCA

La estrategia de marca se trabaja siguiendo el punto 2 de la metodologia
empleada en este proyecto, y forma parte de la creacién de la marca que
se detalla mas adelante en el apartado 3.2 de la memoria, ‘Creacidn de
marca’, donde se profundiza en los aspectos mas practicos y de disefio de
dicha marca.

3.1.1. Mision, Vision y valores

Como todas las empresas, Nadair tiene una misién, visién y valores pro-
pios de su desarrollo y actividad.

La misién de Nadair es brindar experiencias turisticas sostenibles que
permitan la desconexidon de la rutina diaria y la conexion con la naturaleza
y culturas locales, fomentando el turismo responsable y respetuoso con el
medio ambiente.

La visidn es lograr un buen posicionamiento en el sector del turismo
sostenible y la contribucion al desarrollo sostenible de los entornos na-
turales. Busca ser referente en la idea de la desconexion de la rutina y la
conexion con la naturaleza como una forma de bienestar y equilibrio vital.

Los valores son los siguientes: Sostenibilidad, Educacién/Conciencia-
cién, Bienestar y Equilibrio, Aventura y Descubrimiento, Responsabilidad
social, Etica y Transparencia.

Los valores son conceptos que se han tenido en cuenta durante el de-
sarrollo de la marca, mientras que la misidon y la visidn serian los cimientos
sobre los que Nadair se sostendria si llegara a generarse hipotéticamente
como una marca real.



Fig. 11. Buyer Personas.
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3.1.2. Publico objetivo

El publico objetivo o target puede responder a diferentes perfiles de usua-
rios que pueden compartir o no algunas de las siguientes caracteristicas:

Personas que no dispongan de una segunda residencia a la que poder
acudir en busca de descanso; usuarios que busquen un turismo no masivo
en un entorno natural y que les permita conectar con ellos mismos; perso-
nas que partan de una conciencia previa, normalmente con preocupacién
ecoldgica que busquen experimentar ese estilo de vida.

En cuanto a edad o género, Nadair no esta enfocado a un grupo concre-
to. Cualquier persona que quiera reconectar y descansar en la naturaleza
podria usar los servicios que se ofrecen.

En lo relativo al poder adquisitivo, la renta de los usuarios de Nadair
seria media. Las estancias estan pensadas para no ser excesivamente caras,
es decir, acordes al nivel de vida de cada pais. No obstante, si alguien qui-
siera realizar esta experiencia en paises con un nivel de vida mas elevado,
le supondria un coste mayor por el desplazamiento. La empresa presenta
opciones en todo el mundo, por lo tanto la oferta es amplia en cuanto a
diversidad de precios.

A continuacidn, se muestran dos ejemplos de buyer persona para poder
entender a este supuesto cliente, observar diferentes perfiles y compren-
der sus motivaciones y preocupaciones.

Abigail. 24. San Francisco.

Vive con una compafiera de piso.

Trabaja en la industria del cine desde que se gradud.
Tiene horarios inconsistentes y muy pocas vacaciones.
En sus tiempo libre quiere desconectar.

Zach. 31. Londres.

Vive con su pareja.

Trabaja en un laboratorio como farmacéutico.

Pasar tiempo en la naturaleza es uno de sus hobbies.
Busca la oportunidad de respirar aire puro y descubir
nuevos lugares.

Wolfgang y Michaela. 62 y 60. Viena.

Viven solos, sus hijos se han independizado.

Michaela se acaba de jubilar y Wolfgang trabaja una
jornada reducida.

Quieren unos dias de paz para conectar con la naturaleza.
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3.2. CREACION DE MARCA

Catherine Slade-Brooking afirma que todo el proceso de creacion de la
marca -su disefio y su disefio y comercializacidon- se ha convertido en una
parte vital del éxito de cualquier nuevo producto, servicio o empresa. (Sla-
de-Brooking, 2016, p.12)

En este capitulo se desarrollan todos los apartados referentes a la crea-
cion de la marca, desde definir el briefing que se va a realizar hasta la expo-
sicion del producto final, la identidad de la marca.

3.2.1. Briefing

Este proyecto se trata de un autoencargo, y consiste en la realizacion
de la identidad visual de la marca ficticia Nadair. Nadair se define como
una empresa de turismo natural. Su objetivo es conseguir que las personas
puedan desconectar de la vida diaria para lograr una sociedad con niveles
mas altos de bienestar, dada la situacién que se expone en el apartado 1.1
de esta memoria. La empresa dispone de casas o cabafias inmersas en la
naturaleza en diferentes lugares del mundo y presenta una serie de ideas
qgue el cliente puede hacer libremente en ese entorno. Todo ello en aras
de conseguir una desconexion de la rutina y de las nuevas tecnologias, que
permita un descanso de calidad, un encuentro con la naturaleza y la reco-
nexiéon con uno mismo.

Para cumplir los objetivos propuestos, se desarrolla su estrategia y crea-
cion de marcay se realizan una serie de elementos que recogen y muestran
esta identidad visual.

Los elementos que se realizan son un manual de marca y varias apli-
caciones. Entre las aplicaciones fisicas estd un Welcome pack, que incluye
un folleto, una libreta, un mapa y podster, postales, pegatinas, una brudjula
y un jabdn artesanal. Entre las aplicaciones digitales esta el disefio de una
pagina web y el disefio de la cuenta de la marca en la red social Instagram.

3.2.2. Competidores y Referentes

Después de definir el briefing, se ha realizado una busqueda de com-
petidores para analizar sus caracteristicas tanto visuales como concep-
tuales. Esto ha permitido identificar las tendencias en el sector al que per-
tenece la marca y definir qué aspectos funcionan y cuales no. Asimismo,
ha servido como apoyo para considerar si seguir la misma linea o innovar
para diferenciarse.

Unplugged Rest

Unplugged Rest se trata de una empresa inglesa que ofrece estancias en
el pais, en los alrededores de Londres, y recientemente se han empezado a
expandir a los alrededores de otras ciudades como Manchester. Se centran
en la importancia de la desconexiéon de los dispositivos tecnoldgicos. Sus
estancias son de un maximo de dos noches, porque afirman que ese es el
tiempo perfecto para realizar un detox.



ﬁ unplugged.

Fig. 12. Logotipo de Unplugged.

Fig. 13. Pagina web de Unplugged.

airbnb

Fig. 14. Logotipo de Airbnb.
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Ademéds de ofrecer estancias individuales, se centran en estancias en
pareja, y Ultimamente han puesto el foco en las estancias para empleados,
mediante las cuales incentivan a las empresas para que financien estos de-
tox digitales de manera que sus empleados rindan mds a largo plazo y ob-
tengan un estado de bienestar mas duradero.

Su imagen visual estd formada por una tipografia serifa bold muy ca-
racteristica, de formas redondeadas y amigables. Sus colores son verdes y
naranjas y su logotipo estd formado por la ilustracién de una cabafa rodea-
da de vegetacidon y el nombre, Unplugged. Esto une los dos elementos que
definen la marca: cabafias y naturaleza.

No phone, no wifi, no
endless scrolling

809% of us check our phones within 15 minutes of waking up. Lock your
phone away to refocus and recharge with a digital detox. Refresh your
mind, not your browser.

BOOK CABIN

Just nature's dose of the
good stuff

Exposure to nature is scientifically proven to boost your mood, reduce
stress and improve your creative thinking.

READ THE SCIENCE

Airbnb

Airbnb se trata de una empresa creada en San Francisco, California, en
2007. Originariamente, fue una iniciativa que permitia a las personas al-
quilar la vivienda donde residian cuando no estaban en ella a turistas o
visitantes, y se caracterizaba por su precio bajo.

Sin embargo, a medida que ha ido creciendo se ha convertido en una
plataforma mas de alquiler y las casas han dejado de ser la vivienda habi-
tual de los duefios. Es una plataforma muy conocida, y tiene opciones de
vivienda de todas las tipologias por todo el mundo.

El disefio es caracteristico por ser vibrante y poseer elementos redon-
deados. El isotipo incluye una construcciéon de la letra ‘A’ y la forma carac-
teristica de un tejado, que se convierte en logotipo cuando se anade el
nombre de la empresa. La tipografia que utilizan es de tipologia geométrica



Fig. 15. Pagina web de Airbnb.

Booking.com

Fig. 16. Logo de Booking.

Fig. 17. Pagina web de Booking.

Fig. 18.Anuncios de
Booking.
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con formas puras, destacando el caso de letras como la ‘a’ o la ‘g’. Esta tipo-
grafia le da al texto un aspecto vanguardista, futurista y decidido.

@ airbnb Cualquierlugar | Cualquiersemana  Afiade viajeros ° PontucasaenAitbnb @ = 0
B 2 2 2 i @ o & =] ta 2 5 [ = e
Granjas  Habitaciones  Piscinasincreibles  Enelcampo  Mansiones  Frenteallago Cabafias  Apiedeplaya  Convistas  Minicasas Barc

saillagouse, Francia #*4,84  Vier-Bordes, Francia %493 Lourdes, Francia #*493  Cier-de-Riviére, Francia *48
Anfitrion particular Anfitrion particular profesional Anfitrion particular

2-7 sept +6oct Mostrar mapa [} 18-25jun

97€noche 186 € noche 235 € noche 79€noche

Booking fue fundada en 1996 en Amsterdam, y se trata de una de las
plataformas mds utilizadas para la reserva de alojamiento y transporte en
viajes. Tienen opciones de pack uniendo ambas cosas, y ofrecen desde
apartamentos hasta habitaciones de hotel.

El disefio es mds sobrio, serio, con un color azul caracteristico. El isotipo
estd formado por la B inicial de su nombre, y en la versién completa de lo-
gotipo se lee el nombre completo con la extension web (.com). EL conjunto
de la caracteristica B y el color azul hace que la marca sea reconocible, gra-
cias a el trabajo de marketing que se ha llevado para diferenciarse.

Booking.com PG e—

=) Alojamiento > Vuelos @R Vuelo + Hotel & Alquiler de coches 88 Atracciones turfsticas T Taxis aeropuerto

Encuentra tu proxima estancia

Busca ofertas en hoteles, casas y mucho mas...

[53 Fecha de entra... — Fecha de sali... 2 2adultos - 0 nifios - 1 habitacién m

(=) ;Adénde vas?

[ viajo por trabajo

Ofertas

Promociones, descuentos y ofertas especiales para ti

Disfruta de tus vacaciones mas largas — i ~
Vuela al destino de tus suefios
Busca alojamientos que ofrezcan ) )

. Inspirate, compara y reserva vuelos con mas

Booking:.

.
Planet Earth’s #1 Accommodation Site”
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En cuanto a los referentes visuales, se realiza un moodboard en el que
se recopilan diferentes referencias de proyectos distintos, que han inspira-
do la creacién de la identidad visual de la marca. Todos ellos son extraidos

Fig. 19. Moodboard. de las plataformas Behance y Pinterest.

6 former Monasteries and
Convents converted into
stunninghotels .

adventure.

, < Salem breathes

e meditative serenity. A base of ancient oak
SEPANOUIRET left i its original condiition. Functional art
SE DEVELOPPER, in the flow of energy.

ENSEMBLE.

Bellechasse 2

3.2.3. Naming

Uno de los elementos mas importantes de una marca es el nombre que
se le asigne, porque “... debe definir una oferta Unica, comunicar eficaz-
mente a un publico concreto, captar una serie de valores especificos, tener
buen aspecto y sonar bien.” (Slade-Brooking, 2016, p.52)

Para la decisidon del naming de la marca, se ha utilizado la herramien-
ta de construccién asociativa, con el objetivo de relacionar conceptos que
evoquen la personalidad de la marca y sus atributos visuales. El resultado
es un arbol visual en el que las diferentes ideas se interrrelacionan.

Una vez se han obtenido todas las opciones, se han analizan los resul-
tados, y se ha escogido la que mejor funciona con el concepto de la marca,
sus valores, su pronunciacién y su aspecto. Se ha seleccionado el término
Nadair, que es la traduccion galaico-escocesa de “relativo a la naturaleza”.
Se ha traducido a este idioma por motivos de afinidad personal y por el alto
nivel de relacidn de la estética deseada con la cultura y caracteristicas de
este pais.
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Fig. 20. Mapa naming.

3.2.4. Tipografia

En cuanto a la tipografia empleada, se hace una diferenciaciéon entre la
gue se utiliza para la identidad de marca y la de la construccién del logotipo
(esta ultima se detallard en el apartado ‘3.2.6 Logotipo’)

Las tipografias escogidas para la identidad son dos, que se complemen-
tan y se utilizan de manera adaptada en las diferentes aplicaciones. Se em-
plean dos tipografias, una serif y una sans serif, que permiten la jerarquiza-
cion de la informacién presentada.

La tipografia tipo serif se trata de la familia de la TT Ramillas, creada por
Comence Studio en colaboracién con TypeType Foundry en 2020. Su estilo
es elegante y tiene un alto contraste. Se trata de una familia amplia que tie-
ne diferentes pesos para poder trabajar, y resulta de facil implementacion
tanto en formatos impresos como digitales, pese a tener muchas caracte-
risticas propias del ambito editorial. Su aspecto caracteristico se debe a sus
serifas de pequefio tamafo, los remates finos y la ausencia de gotas.

La tipografia de palo seco se trata de Helvetica Neue. Fue el primer re-
disefio de la tipografia Helvetica, realizado por el estudio Linotype en 1983.
Sus cambios con respecto a la Helvetica son el aumento de espaciado entre
los caracteres y la prominencia de los signos de puntuacidn. Destaca por su
caracter simple, su alta legibilidad y su neutralidad.
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LATT RAMI- LA HELVETICA

LLAS TIENE L.OS NEUE TIENE GRAN

REMATES F]- ESPACIADO EN-

TRE SUS CARAC-
NOS, SERIFAS TERES.

PEQUENAS Y NO
TIENE GOTAS Es simple y neutra

Fig. 21. Muestra de las tipografias
escogidas.

TT Ramillas

3.2.5. Cromatismo

“El color se utiliza para evocar emociones y expresar personalidad. Es-
timula las asociaciones de marca y acelera la diferenciacién” (Wheeler,
2018, p.166)

La paleta escogida se trata del conjunto de tres colores principales: un
tono azul verdoso, un lila y un gris claro. Se aflade un gris muy oscuro para
gue actue de negro de forma que le dé un tono mas suave y facilite la lec-
tura en alguna de las aplicaciones. Estos tonos evocan a los valores de la
marca, al caracter natural y elegante de la misma, sin caer en tdpicos de
estilo relacionados con la sostenibilidad, como por ejemplo el uso excesivo
del color verde. Se busca la diferenciacion y la originalidad en ese sentido.

Fig. 22. Caracteristicas de la TT
Ramillas

Fig. 23. Paleta cromatica de Nadair.
C83 M36 Y50 K27 C33 M42 Y6 KO C18 M13 Y14 KO C76 M62 Y64 K79
R33 G104 B105 R182 G157 B195 R217 G216 B216 R30 G35 B31
Pantone 4165C Pantone 2073C Pantone Cool Gray 3C Pantone 3C



Fig. 24. Isotipo

Fig. 25. Logo en positivo y negativo.

Fig. 26. Claims de Nadair.
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3.2.6. Logotipo

El logotipo se trata del nombre de la marca, Nadair, escrito con una com-
binacion de dos tipografias distintas.

En primer lugar, se ha empleado la tipografia Poppins, de tipologia sans
serif, por su caracter altamente geométrico y simplificado. Tiene gran legi-
bilidad, por lo que resulta perfecta para el disefio de un logotipo, ya que
soporta muy bien las reducciones de tamano.

En segundo lugar, se ha implementado la tipografia Book Antiqua, de
tipologia serif. Se emplea para hacer una diferenciacién en una de las letras
del logotipo, la ‘@’, para destacar el hecho de que posee una tilde abierta
y como forma de marcar la busqueda de un cambio, de algo diferente a lo
gue es la rutina. Se utiliza su peso en cursiva.

Ademas, se ha realizado una adaptacidon que podria denominarse iso-
tipo, empleando solo la letra ‘@’ caracteristica, para alguna aplicacidon que
requiere de una reduccién por falta de espacio.

nadair nadair

3.2.7. Estilo estético y verbal

El estilo estético creado en la identidad visual se apoya en varios ele-
mentos que conforman la totalidad de la marca, y que, al usarse de manera
independiente o conjunta, remiten a esta.

En primer lugar, el uso de fotografia tiene un papel muy importante en
Nadair. Fotografia combinada con tipografia, con un estilo fotografico muy
definido, de tonos naturales y luz calida. La fotografia se aplica a muchos
de los formatos, siendo especialmente visible en el folleto o las postales,
asi como en la pagina web.

____dis-connect to re-connect
___let go of distractions
____step away to clear the mind
____take a break from routine
___find peace in nature
____heal in stillness

____be present in the moment



Fig. 27. Ejemplo del uso de reticula
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Otro elemento importante es el uso de una reticula para la division del
espacio. Se trata de una identidad con una reticula muy marcada, con mu-
cho espacio en blanco que permite a la informacidn respirar y al ojo des-
cansar, lo que le da un tono armdnico y airoso a la marca que se correspon-
de con la filosofia y los valores de la misma.

También esta presente el uso de la linea, que se usa como apoyo a la
tipografia, para unir conceptos o separarlos, asi como para cohesionar una
distribucién concreta de elementos en el disefio.

En cuanto al estilo verbal, la identidad de Nadair emplea claims que
Ilaman la atencién del usuario y que estdn directamente relacionados con
la personalidad de marca y con lo que se quiere conseguir con ella. Son
utilizados en practicamente todas las aplicaciones, por lo que se han tenido
gue desarrollar muchos de ellos para que haya variedad y no sea demasia-
do repetitivo.

BPBUBD ‘OLIBIUQ ‘SPUBIS| 000 -

THE RAVEN HOUSE nadair

3.2.8. Brandbook

Un manual de marca es un documento en el que se detallan los elemen-
tos que constituyen la identidad de marca, la tipografia, el cromatismo, sus
elementos visuales... Se compone de instrucciones de su uso donde se in-
cluyen pautas, aplicaciones y los diferentes elementos que forman su ima-
gen visual. De esta manera, el documento puede ser usado por cualquier
persona que realice contenido de la marca en un fututo, de forma que se
asegura el correcto uso de la misma y la preservacion de su identidad.



Fig. 28. Paginas extraidas del
Brandbook
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Para Nadair se ha realizado un manual de marca que recoge los ele-
mentos desarrollados anteriormente en esta memoria, tanto los aspectos
estratégicos como creativos, y las diferentes aplicaciones. El brandbook
completo se puede encontrar en el Anexo lll.

NADAIR BRANDBOOK

nadair 28 un proyecto de tuismo sosten: ibie.

a nadair

nadair nadair
I

nadair

nidair

siep avay \IR? 01 STEP. NADAIR: ECT

the mind

” TIE RAVEN
CABINS HOUSK ...

3.3. APLICACIONES

Las aplicaciones permiten ver la adaptabilidad de una marca a diferen-
tes formatos. Son cruciales para comprobar su flexibilidad, y son el produc-
to final que va a ser percibido por el cliente.

Para Nadair se desarrollan una serie de aplicaciones que se dividen por
su tipologia en fisicas (las que son impresas) y digitales, cada una con sus
caracteristicas propias. En ellas se aplica y se continua con la identidad pre-
viamente estipulada en el manual de marca.

Todas las cabaiias que aparecen en las aplicaciones son lugares reales, y
todas han sido extraidas del libro Cabin Porn: Inside de Zach Klein (2020).
Esto aporta coherencia al proyecto y lo hace mas creible.

Cabe mencionar que todas las aplicaciones han sido desarrolladas en
el idioma inglés, puesto que la marca es de caracter internacional y ofrece
estancias a nivel mundial. Si el proyecto se continuara en un futuro, seria
conveniente la adaptacion a otros idiomas.

3.3.1. Fisicas

La aplicacidn fisica principal en el caso de Nadair se trata de un Welcome
Pack. En origen, un Welcome Pack es un kit de bienvenida que se regala a los
nuevos empleados de una empresa, con objetos Utiles corporativos. El con-
cepto de Welcome Pack se ha ido transformando, y ahora se puede utilizar en
otros contextos, como en eventos, donde se regalan diferentes elementos de
papeleria para dar a conocer una nueva marca, un nuevo producto...



Fig. 29. Paginas del folleto.
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En Nadair el Welcome Pack se entrega a las personas que van a hospe-
darse en una de las cabaiias. De esta manera tienen objetos que les ayudan
a desconectar y a vivir la experiencia de una manera mas plena. El Welcome
Pack incluye un folleto, una libreta, un mapa, un pdster, postales, pegati-
nas, una brdjula y un jabdn artesanal.

El folleto es la aplicacién con mas caracter editorial. En él se expone
el proyecto, explicando el motivo por el que Nadair existe, incluyendo los
valores y creencias de la marca, para que los clientes adquieran conciencia
de lo que la marca aporta. También presenta una lista de todas las cabafias
gue tiene la marca, para animarles a repetir la experiencia o para atraer su
atencion hacia alguno de los destinos.



Fig. 30. Libreta y brujula.

Fig. 31. Poster y mapa.

Fig. 32. Postales.
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La libreta tiene la finalidad de que los clientes conecten con esa parte
mas personal de su experiencia. Forma parte de la iniciativa de fomentar
la disminucidn del uso de la tecnologia, como otros elementos del pack. El
cliente, si asi lo desea, puede plasmar en ella sus sensaciones, impresiones,
recuerdos, reflexiones...

El mapa estd unido al pdster, puesto que se trata de un A3 impreso por
ambas caras. En una de las caras estd el pdster, que presenta una imagen
del lugar de la naturaleza donde esta el alojamiento, para que puedan guar-
darlo de recuerdo y utilizarlo para decorar sus paredes. Por la otra cara estd
el mapa, que muestra la zona que rodea la cabafia, y donde se proponen
actividades diferentes para realizar durante la estancia. Ha sido muy sim-
plificado ya que las cabafias se encuentran en lugares naturales donde no
hay mucha civilizacién ni densidad poblacional, por lo que no es necesario
mucho detalle. Esto continta con la filosofia de la marca, la simplicidad de
las cosas importantes que el huésped no puede perderse.

Las postales son un elemento que puede tener varios usos. Se puede em-
plear en su variante original, para mandarla a familiares y amigos desde el
pueblo mas cercano o a la vuelta de la experiencia. También se pueden usar
como pieza decorativa o de recuerdo, porque tienen un caracter fotografico
que lo permite. En ellas se muestra la cabafia o la zona donde se ha realizado
la estancia.
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Las pegatinas se pueden pegar en objetos diversos (cantimploras, por-
tatiles, libretas, fundas de mdvil...). La intencién es doble: por un lado,
ayudan a tener presente y recordar la experiencia, y por otro lado, actdan
como elemento publicitario de la marca.

Fig. 33. Detalle de pegatinas con
postales.

La brajula sirve como alternativa a usar el teléfono para orientarse. Te-
niendo la ubicacion de la cabaifa y lo que le rodea, se puede pasear y explo-
rar los alrededores, conectando con la naturaleza y reflexionando sobre la
no necesidad de tecnologia o la no dependencia de la misma.

El jabdn artesanal es un elemento que se puede emplear durante la es-
tancia en las cabanas o guardar para usar en otro momento. También tiene
las caracteristicas propias de la identidad de Nadair.

Todos estos elementos estan incluidos dentro de una caja de cartén re-
ciclado rodeada de una faja con uno de los claims de Nadair, que la une con
el resto de los formatos. Una vez se retira la faja, no se pierde la pertenen-
cia a la marca gracias a una pegatina en el centro de la caja.

Los objetos que incluye el pack han de ser fabricados por empresas res-
petuosas con el medio ambiente, y que tengan como valor la sostenibilidad
y lo artesanal.

Cabe destacar que se ha realizado un ejemplo de Welcome Pack, con el
objetivo de realizar fotografias que muestren el trabajo desarrollado y las
aplicaciones finales, y para su presentacion en la defensa de este proyecto.
Sin embargo, los objetos y las impresiones escogidas no son las idéneas,
por cuestiones de presupuesto y de viabilidad.



Fig. 34. Welcome Pack.
Fig. 35. Jabon.

Fig. 36. Tabla de acabados.
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A continuacion se muestra una tabla con los papeles que se habrian uti-
lizado de haber tenido presupuesto mayor o en el caso de que la empresa

se hiciera realidad:

Natural

Papel Empresa Gramos
Folleto Materica Gesso Fedrigoni 120
Mapa y poster ) o
., Materica Gesso Fedrigoni 120
(Impresion 4+1)
Postales Arena Rough o
L, Fedrigoni 300
(Impresion 4+1) Natural
Pegatinas Adhesivo mate - -
. . Arena Rough .
Faja de la caja Fedrigoni 250
Natural
. L, Arena Rough o
Faja del jabon Fedrigoni 250

Todos los papeles escogidos pertenecen al catalogo de la marca Fedrigo-
niy son de tipo offset, con cuerpo, que permitiera a las tintas integrarse con
el papel. Ademas, todos tienen un tacto y un tono naturales, que transmi-
ten los valores de marca sin caer en estereotipos (como podria ser utilizar

papel tipo kraft).

3.3.1. Digitales

Las aplicaciones digitales disefiadas consisten en una pdgina web y con-
tenido para la plataforma social Instagram. Lo que se busca es la versatili-
dad y adaptabilidad de la identidad visual en diferentes soportes.

La pagina web se ha dividido en varias pantallas: Inicio, El Proyecto, Lo-
calizaciones y Raven House (la cabafia que se ha tomado como ejemplo a



Fig. 37. Mapa de navegacion.
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lo largo de todo el proyecto). Hay otra pantalla que aparece en la web, Re-
serva tu estancia, pero no se ha desarrollado su disefio debido al caracter
mds complejo de la misma, que serviria para reservar y pagar la estancia
escogida, y no era relevante para el trabajo.

En cuanto a la aplicacién de la identidad visual, se ha seguido el mismo
sistema grafico que en el resto de las aplicaciones, en especial el folleto,
siendo caracteristicos los espacios en blanco y el uso de la fotografia.

La distribucion de la informacién de estas pantallas se puede ver de for-
ma clara en un mapa de navegacion.

NADAIR
INICIO THE PROJECT LOCATIONS
Resumen del proyecto Explicacion de valores Listado de cabanias ——  RAVEN HOUSE

e inquietudes del

Informacidn técnica

proyecto . -
Acceso a otros Seleccion de de la cabafia
apartados de la web L alojamientos Imdagenes de interiores
Historia de la marca destacados

Fig. 38. Pantalla inicial de la web.

y exteriores

Explicacion de

Acceso a paginas : .
pag funcionamiento

individuales

Acceso a la reserva

The project  Locations  Book a stay naddir

En cuanto a la red social Instagram, se ha desarrollado contenido para
la misma, aunque podria ser aplicable a cualquier otra plataforma. Para el
disefo se ha aplicado el sistema grafico de la marca, de forma que tiene
cohesién con el resto de las aplicaciones. Resalta el espacio en blanco, el
uso de la fotografia y la linea, y la tipografia.
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Fig. 39. Feed y stories de Instagram.

Fig. 40. Presupuesto del desarrollo
del proyecto.

CONCEPTO

Analisis

Estudio de referentes y competidores,

definicion de target

Estrategia
Definicién de mision, visién y valores

Desarrollo de la marca
Disefio de logotipo e identidad visual

Manual de marca
Disefio y maquetacién del Brandbook

Aplicaciones fisicas
Welcome Pack (con Artes Finales)

Aplicaciones digitales
Web
Desarrollo RRSS

TOTAL
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bathing 1S?

3.4. PRESUPUESTO

Pese a que Nadair se trata de un autoencargo perteneciente al dmbito
académico, se delimitan los costes correspondientes al proyecto, sin tener
en cuenta los costes de impresidn. En la siguiente table se incluye el coste
del disefio de la identidad visual y sus aplicaciones, y de la fase previa de
investigacion y definicidn de la marca.

PRECIO CANTIDAD SUBTOTAL IVA TOTAL
700€ 1 700€ 21% 847€
800€ 1 800€ 21% 968€

1.500€ 1 1.500€ 21% 1.815€
550€ 1 550€ 21% 665,5€
800€ 1 800€ 21% 968€

1.200€ 1 1.200€ 21% 1.452€
800€
400€

5.550€ 21%  6.715,5€
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3.5. PREVISION DE IMPACTO

En cuanto a la prevision de impacto, al tratarse de un trabajo realizado
en el marco universitario, no hay objetivos econédmicos que tener en cuen-
ta. Por tratarse de un autoencargo, la motivacion ha sido poder mostrar en
un proyecto de caracteristicas profesionales lo aprendido durante el paso
por la universidad, y conseguir un producto finalizado. El trabajo se utilizara
como parte del porfolio artistico personal de cara al futuro laboral poste-
rior al finalizar el Grado.

4. CONCLUSIONES

Una vez acabado el proyecto, se ha realizado una mirada atrds al inicio
del mismo, donde se definen los objetivos y las motivaciones, para hacer
un analisis de los resultados y comprobar si los objetivos definidos han
sido cumplidos.

El objetivo principal ha sido cumplido, se ha disefiado la identidad visual
de una empresa de turismo natural, que resulta atractiva, estd definiday es
reconocible. Para esto ha sido crucial la investigacidn previa, sobre todo la
referente a los valores de la marca y a los conceptos que la rodean. De esta
manera se ha podido comprender el proyecto desde el inicio y no perder la
trayectoria o lo que se deseaba conseguir.

El objetivo especifico de identificar las tendencias de disefio relaciona-
das con el sector del turismo y la sostenibilidad ha sido alcanzado en gran
medida, aunque poseer mds tiempo; y sobre todo, espacio de redaccion,
habria permitido un analisis mas exhaustivo y detallado. Se ha empleado
la informacién obtenida a través de la investigacién para crear una marca
diferenciada y que resultara caracteristica y coherente.

Se ha realizado también un estudio de las corrientes que tratan los te-
mas de la salud fisica y mental en relacidn con el contacto con la naturaleza,
y el papel que juega en el bienestar humano. Esa informacidn recopilada ha
sido muy valiosa a la hora de desarrollar la estrategia de la marca, de definir
sus valores y sus creencias, y el estilo que se queria seguir.

Ademds, se ha realizado un sistema grafico de marca que se ha aplicado
a numerosos soportes visuales y aplicaciones. Mientras se desarrollaba el
proyecto se han ido anadiendo algunos que no estaban previstos, por la re-
levancia que tenian, y el resultado ha sido un universo de marca completo
e integro.

El proyecto resulta un conjunto de los conocimientos adquiridos duran-
te el grado de Disefio y Tecnologias Creativas, y supone el Gltimo paso antes
de comenzar un camino profesional como disefiadora.
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7. ANEXOS

I. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

S22 UNIVERSITAT
‘ POLITECNICA
DE VALENCIA

ANEXO I.

RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

DE LA AGENDA 2030

FACULTAT DE BELLES ARTS

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacién del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

DE SANT CARLES

Objetivos de Desarrollo Sostenible

Alto

Medio

Bajo procede

No

ODS 1. Fin de la pobreza.

[]

[e]

ODS 2. Hambre cero.

ODS 3. Salud y bienestar.

ODS 4. Educacion de calidad.

ODS 5. Igualdad de género.

ODS 6. Agua limpia y saneamiento.

ODS 7. Energia asequible y no contaminante.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico.

ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras.

ODS 10. Reduccion de las desigualdades.

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles.

ODS 12. Produccion y consumo responsables.

ODS 13. Accion por el clima.

ODS 14. Vida submarina.

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres.

ODS 16. Paz, justicia e instituciones sélidas.

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos.

Ooo|gooogoia|oo oo o

mEHooRoioiosEfEoiElE

CI{le] (OO T3 (T | [ | (o] | O | [e] | [ | O | (D D

(o] |00 OO T | (e [e] | [T { [e]

Descripcioén de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacion mas alto.
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UNIVERSITAT &
POLITECNICA
DE VALENCIA

FACULTAT DE BELLES ARTS DE SANT CARLES

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master:
Relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

El Trabajo de Fin de Grado "Nadair: Disefio de identidad visual de una empresa de turismo natural”
cumple varios de los Objetivos de Desarrollo sostenible, en mayor o menor medida.

El principal objetivo relacionado con el proyecto es 'Salud y bienestar'. El trabajo hace una
investigacion sobre el impacto positivo que tiene para el ser humano pasar tiempo en la naturaleza,
para poder realizar la identidad visual de una marca cuyo objetivo es acercar las experiencias en el
medio natural a las personas. La marca pretende fomentar el bienestar mental y fisico y mejorar el
estilo de vida, disminuyendo los niveles de estrés de la vida diaria moderna.

Otro objetivo que se cumple en un grado alto es 'Ciudades y comunidades sostenibles'. En el trabajo
se plantea el alejamiento de un turismo masificado, fomentando un turismo sostenible a partir de
comunidades concienciadas sobre la importancia de cuidar el medio ambiente, de manera que el
impacto sobre este sea menor.

Por ultimo, 'Vida de ecosistemas terrestres' y 'Vida submarina'. En la marca que se desarrolla se
ofertan una serie de estancias en cabafias situadas en la naturaleza. Lo que se pretende es
conseguir una desconexion de las tecnologias y una reconexion con los origenes. Se plantean
actividades que respetan el ambiente e invitan a explorar los alrededores, siempre de manera
adaptada al medio. Una forma de viajar y descansar que no afecta a la vida en los parajes naturales.

En cuanto que el proyecto conecta en parte con una concienciacion sobre la madre tierra, todos los
Objetivos para el Desarrollo Sostenible que tengan relacién con planteamientos ecolégicos se
interrelacionan de alguna manera con el trabajo, como por ejemplo 'Accion por el clima' o 'Produccion
y consumo responsables'.

Estos objetivos se han tenido en cuenta desde el inicio del proyecto, tratando de incluirlos en la parte
de investigacion y con el objetivo personal de cumplir varios de ellos
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THE RESTYOUR
MIND NEEDS

High levels of stress make life harder and have long lasting effects in our mental health.
embracing breaks from routine is a powerful tool for maintaining our overall well-being and
personal growth. It allows us to recharge, unlock our creativity, discover our true selves, and
strengthen our connections with others. So, why not take a step back from the daily grind
and embark on a journey of self-discovery and rejuvenation?

Learn more

ALLTHE LOCATIONS
YOU COULD IMAGINE

We have a huge range of cabins spread all around the globe, so that you can find your
perfect match. Whether you're seeking a cozy cabin nestled in the mountains, a rustic
retreat by the lakeside, or a charming woodland hideaway, we have the ideal
accommodation for you. Our cabins blend seamlessly with their natural surroundings,

allowing you to immerse yourself in the beauty of nature.




THE BESTACTIVITIES
TO RE-CONNECT

Our cabins provide the perfect gateway to a world of adventure. Discover scenic hiking trails
that wind through breathtaking landscapes, where you can immerse yourself in the wonders
of nature. Take a refreshing dip in crystal-clear lakes, paddle along peaceful rivers, or try your
hand at fishing, all while surrounded by the serenity of the great outdoors. Curl up with a book
by the fireplace, sip a glass of wine on your private deck, or stargaze under the night sky. Our

cabins provide the perfect setting for rest, relaxation, and reconnecting with your inner peace.

Learn more

NADAIR from Nature™?

' Principle that generates the harmonious development and fullness of each being, as such being, following its own independent evolution.

2 The set of things that exist in the world that are produced of modified without human intervention.

AN

Learn more

THE BESTACTIVITIES
TO RE-CONNECT

Our cabins provide the perfect gateway to a world of adventure. Discover scenic hiking trails
that wind through breathtaking landscapes, where you can immerse yourself in the wonders
of nature. Take a refreshing dip in crystal-clear lakes, paddle along peaceful rivers, or try your
hand at fishing, all while surrounded by the serenity of the great outdoors. Curl up with a book
by the fireplace, sip a glass of wine on your private deck, or stargaze under the night sky. Our
cabins provide the perfect setting for rest, relaxation, and reconnecting with your inner peace.

Learn more

NADAIR from Nature'?

' Principle that generates the harmonious development and fullness of each being, as such being, following its own independent evolution.

2 The set of things that exist in the world that are produced of modified without human intervention.
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+44 968 253 879
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i istagram

-

The project Locations Book a stay

NADAIR:
PROIECT

nadair

~




THE PROJE

P

1)

Nadair was born out of the desire to create a solution to the problems
generated by routine. These times are marked by speed, multitasking,
pressure, must-do’s...

There are so many things and so much information at our fingertips that it
can become unsustainable.

Nadair was born out of the desire to create a solution to the problems
generated by routine. These times are marked by speed, multitasking,
pressure, must-do’s...

There are so many things and so much information at our fingertips that it
can become unsustainable.

Nadair seeks to be an oasis, a place to rest and reconnect with ourselves
and with nature, the origin of everything.

Numerous studies show that spending time in nature changes our minds,
makes us feel better and be more present. So why not take advantage of it?

At Nadair we want to offer space and time to disconnect in nature. Our
selection of cabins are the perfect place to spend a few days without
thinking about mails, meetings, work...

A few days for you, to explore, to read, to walk, to write, to swim, to talk,
to hug, to share..

A

All our cabins include a welcome pack where you will find everything you
need for your stay: a map of the area, ideas of activities to do, a notebook to
write down your experiences and other surprises.

For a more complete experience, we recommend leaving your cell phone in
the box upon arrival to disconnect completely.

hello@nadair.com PRIVACY TERMS AND CONDITIONS FOLLOW NADAIR!
+44 963 253 879 instagram
® Nadair twitter
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BINS

OUR FAVORITES

Our team'’s selection of the best cabins. Just for you. Or keep
scrolling and explore other options that fit your needs.

CuckoosNest _ Gjerstad, Norway

Cabin01 _____ Lettele. The Netherlands



Our team’s selection of the best cabins. Just for you. Or keep

scrolling and explore cther options that fit your needs.

Cabin01___ [ ettele, The Netherlands

Cuckoo’s Nest Gjerstad, Norway

A

The Raven House ____ 7000 Islands, Ontario

CABINS IN EUROPE

Rupert’s Oak Cabin —_ Devon, England Casgjolanda - Rome, ltaly The BothyProject - Scotland

CABINS IN AMERICA

Little Owl Cabin Mount Rainier, Washington Gulf Island Cabin —Gulf Islands, British Columbia CabafaVenado — Futillar, Chile
hello@nadair.com PRIVACY TERMS AND CONDITIONS FOLLOW NADAIR!
+44 963 253 879 instagram

® Nadair twitter
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THE RAVEN
HOUSE ...

455m2 | Twolofts | 2bedrooms, 1 bathroom | Fits 5 people | Insulated for 4-season use

nadair

g .
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THE RAVEN
HOUSE ...

455m2 | Twolofts | 2 bedrooms, 1 bathroom | Fits 5people | Insulated for 4-season use

The Raven House is next to a lake and an amazing forest, with wonderful
views of the mountains. Built for comfort, you will be submerged in
nature and you will feel at peace.

This cabin is equipped with everything you will need to disconnect, and BOOK IT NOW
you will be able to be in nature and experience it at is fullness while you
explore the area and do all the activities you will have available.

(*) All cabins include a welcome pack with many elements that allow you
to take a proper rest!

<< Back
hello@nadair.com PRIVACY TERMS AND CONDITIONS FOLLOW NADAIR!
+44 963 253 879 instagram

® Nadair twitter
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¢ Qué es nadair?

nadair

es un proyecto de turismo sostenible

es un lugar donde desconectar para conectar

es un espacio para descubrir volviendo al origen

es la posibilidad de realizar estancias en lugares apartados, cabanas en diferentes zonas del
mundo donde pasar un tiempo de silencio y calma, para exprimir todo lo que la naturaleza ofrece
y descansar del ajetreo de la vida diaria.

02



nadair

Misiodn, vision y valores

Mision

Brindar experiencias turisticas sostenibles que permitan la
desconexién de la rutina diaria y la conexidn con la naturaleza
y culturas locales, fomentando el turismo responsable y
respetuoso con el medio ambiente.

Valores Sostenibilidad

Educacion/Concienciacion

03

Vision

Lograr un buen posicionamiento en el sector del turismo
sostenible la contribucion al desarrollo sostenible de los
entornos naturales. Ser referente en la idea de la desconexién
de la rutina y la conexiéon con la naturaleza como una forma de
bienestar y equilibrio vital.

Responsabilidad social Etica y transparencia

Bienestar y equilibrio Aventura y descubrimiento
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Negativo

nadair
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nadair Logotipo Monocromatico
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Logotipo

Estructura y reticula

Ajuste de la ‘@’ para regular el peso visual
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Logotipo

\

Area de respeto

Test de reduccion

nadair
nadair
nadair

nadair

Tamano minimo de 1,5 cm de ancho
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Logotipo Usos incorrectos

nadair nadair
X

escribir todo el logo con una de las tipografias o cambiar las
tipografias estipuladas

nadair
X

contornear las letras del logo

nadair
X

delimitar el logo con cualquier figura

nddair

X

inclinar el logo en cualquier angulo

nadait nadair
X

deformar la estructura del logo

nadair

X

afnadir sombras a las letras del logo
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nadair Elementos graficos Tipografia

TT Ramillas

Light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq RrStTt Uu Vv Ww XX Yy 7z
123456789

Light Iralic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr St Tt Uu Vo Ww Xx Yy Zz
123456789

Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Fi Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq RrStTt Uu VW Ww Xx Yy 7z
123456789

09

Helvetica Neue

Light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr St Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789

Roman

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr St Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789

Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn

Oo Pp Qq Rr St Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789
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Elementos graficos

Gama cromatica

C18 M13 Y14 KO
R217 G216 B216
Pantone Cool Gray 3C

C33 M42 Y6 KO
R182 G157 B195
Pantone 2073C

C83 M36 Y50 K27
R33 G104 B105
Pantone 4165C

C76 M62 Y64 K79
R30 G35 B31
Pantone 3C
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Elementos graficos

Claims

dis-connect to re-connect
let go of distractions
step away to clear the mind
take a break from routine
find peace in nature
heal in stillness

be present in the moment
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Elementos graficos

Uso de la linea

Espacio en blanco

Recursos

Combinacién de tipografias

Step away Uso de imagenes
to clear
the mind

In this box you will find everything ..
you need to take a proper rest nadair

THE
RAVEN
HOUSE

12
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Aplicaciones

Fisicas

Welcome Pack
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nadair Aplicaciones Fisicas Welcome Pack Folleto

WHAT IS NADAIR? BE PRESENT
IN THE MOMENT

THE CABINS

DIS-CONNECT

Nadair was born out of the desire to create a solution to the problems
generated by routine. These times are marked by speed, mulitasking,

TO RE-CONNECT

pressure... There are 5o many things and so much information at our fingertips 01 cukoo's nest 006 THE uNDERCROFT
that it can become unsustainable. Glerstad, Norway Berlan Dawel, Wales
Nadair seeks to be an oasis, a place to rest and reconnect with ourseives and
with nature, the origin of everything. Numerous studies show that spending 02 casnor 07 urmeow casi
time in nature changes our minds, makes us feel better and be more present Lettele, The Nethenlands Mount Reinier, Washington
So why not take advantage of t?
03 THE RAVEN HOUSE 08 BRUNY IsLAND HIDEAWAY
At Nadair we want to offer space and fime to disconnect in nature. Our 1000 Isiands, Ontario Tasmania, Australa
selection of cabins are the perfect place to spend a few days without thinking
about mails, meatings, work... A few days for you, to explore, {0 read, fo walk,
o write, to swim, to talk, to share. 04 tacasinBoREAL 09 cuLrisLanp casin
Segovia, Spain GulfIslands, Britsh Columbia
All our cabins include a welcome pack where you wil find everything you
need for your stay: a map of the area, ideas of activities to do, a notebook
o write down your experiences and other surprises. For a more complete 05 casasotanoa 10 sothy prOsECT
experience, we recommend leaving your cell phone In the box upon arrival to Rome, taly Scotland

disconnect completely.

THE CABINS

11 meenur
Beimont County, Ohio

12 casaRavenapo
Frutillar, Chile

13 LumBERLAND LOG CABIN
Lumbertand, New York

14 RuperT's oAk cABIN
Devon, England

>
=
=
=
=
(@)

nadair

1 5 MOYY MINI CABIN
Camihemsin, Turkey

16 erano caBiN cLUB
Cscromcide, Hungary

17 arcH House
Eleuthera, Bahamas

18 Fre Lookout
Fernwood, ldaho

19 HermiTAGE SyKAMINEA
Lesbos, Greece

2 O CULARDOCH

Aberdeenshire, Scotland
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Aplicaciones Fisicas Welcome Pack

Péster + Mapa

THE RAVEN HOUSE

BpeuB) ‘OLBUQ ‘SPUe|s| 000+

nadair

$ @ Landon Bay Centre
THOUSAND ISLANDS
$ NATIONAL PARK

$ nadair
$ 3 Rockport

A
A

$$$$

Y

(P
@ The Raven House $
(I A

$ 0 Halsteads Bay
Rosseau Lookout

(N A ' A

THE RAVEN HOUSE

TAKE A BREAK FROM ROUTINE AND...

Go out and walk for an hour on the 1000 Islands Tower path _Explore around the cabin and discover different plant species

_Write on your journal about how you are feeling ~Admire the views from Rosseau Lookout

_Make a visit to the closest town, Rockport _Read a book in the sun

Go to Lake Rosseau and take a swim _Enjoy a treat in The Pleasent coffee shop, in Landon Bay Centre

...MAKE SURE TO ADMIRE THE BEAUTY SURROUNDING YOU

15
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Aplicaciones

Fisicas Welcome Pack Postales

WRITTEN FROM
1000 ISLANDS, ONTARIO

nadair

WRITTEN FROM
1000 ISLANDS, ONTARIO
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Aplicaciones

Fisicas

Welcome Pack

Pegatinas
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Aplicaciones

Fisicas

Welcome Pack

Jabén

Let go of
/distractions

|
|

Organic ang

'and-mage to
make you fae| Soap

taken carg of

\

¥
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nadair Aplicaciones Digitales Pagina web

The project  Locations  Book a stay naddir The project Locations Book a stay nadair

STEPAWAY = S VNDYNISE
To s

TH

N .
The project  Locations Book a stay nadair The project  Locations Book a stay

THE THE RAVE
CABINS | HOUSE ...

455m2 | Twolofts | 2 bedrooms, 1 bathroom | Fits 5people | Insulated for 4-season use




nadair Aplicaciones Digitales Instagram Publicaciones

THE REST
YOU
NEEDED

..WHEREVER YOU WANT IT TO BE

DID YOU KNOW
THAT...

LET GO OF
DISTRACTIONS

..AND TUNE IN WITH NATURE

M&iﬁgﬁ

SOMETHING
INTERESTNG...

THE RAVEN HOUSE, 1000 ISLANDS, ONTARIO

lI“ ? Ii'

nadair Cl

1,234 5,678 9,101
Posts  Followers  Following

Nadair
Tourism company
Just the rest your body and mind need

nadair

Follow

THE REST
Y

NEEDED

DI VO KMo
TIIAT..

[y
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Aplicaciones

Send me

Digitales

Instagram

Historias

THE VIEW

from this cabin is amazingl!!
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Trabajo Final de Grado

NADAIR

Lucia Hernandez Porta Identidad visual de una empresa de turismo natural



