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ANEXO I. Relacidn del trabajo
con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master
Relacidn del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030

Grado de relacidon del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Objetivos de Desarrollo Sostenibles Alto | Medio | Bajo | No procede
ODS 1. Findelapobreza X
ODS 2. Hambre cero X
ODS 3. Saludy bienestar X
ODS 4. Educacion de calidad X
ODS 5. lgualdad de género X
ODS 6. Agua limpia y saneamiento X
ODS 7. Energia asequible y no contaminante X
ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico X
ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras X
ODS 10. Reduccidn de las desigualdades X
ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles X
ODS 12. Produccién y consumo responsables X
ODS 13. Accion por el clima X
ODS 14. Vida submarina X
ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres X
ODS 16. Paz, justicia e instituciones sdlidas X
ODS 17. Alianzas para lograr objetivos X
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Descripcién de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacién mas alto

En relacidn al ODS 8, el estudio se centra en analizar el impacto de los programas televisivos
de turismo asidtico en la industria turistica local de Espafia. Al investigar cdmo estos
programas influyen en la industria turistica, se busca comprender cdmo pueden contribuir a
generar oportunidades de empleo y crecimiento econdmico en el sector. Si los programas
televisivos logran promover destinos turisticos locales y aumentar el nimero de visitantes
asiaticos, esto podria impulsar el desarrollo de empleos y la economia local relacionada con

el turismo.

En cuanto al ODS 12, el andlisis de contenido de los programas televisivos de turismo asiatico
también puede proporcionar informacion sobre practicas de produccion y consumo
responsables en la industria turistica. Por ejemplo, si los programas destacan destinos
turisticos sostenibles, promueven la conservacién del medio ambiente o fomentan el respeto
a las comunidades locales, esto podria influir en las decisiones de consumo responsable por
parte de los turistas y en la adopcidn de practicas mas sostenibles por parte de las empresas

turisticas.




