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Resumen

En la actualidad, la Inteligencia Artificial (IA) esta revolucionando el campo de la creacion
de contenido multimedia, convirtiéndose en una herramienta fundamental. Las tecnologias
de TA permiten la generacién automética de contenido como iméagenes, sitios web y videos,
lo que ha provocado varios cambios en el proceso de produccion.

En este Trabajo Final de Grado se llevara a cabo un anélisis de las diferentes herramientas
de TA para generacién de contenido multimedia disponibles en el mercado con el fin de
identificar las opciones mas efectivas y adecuadas para diversos fines y evaluar su capacidad
para producir contenido de alta calidad.

Una vez concluido el analisis, se seleccionardan aquellas herramientas que sean mas efectivas
y adecuadas para diferentes objetivos de marketing y audiencias especificas. Estas solucio-
nes seran utilizadas en la producciéon de contenido multimedia para marcas de diferentes
sectores, demostrando el potencial de la IA para mejorar la personalizacién y adaptabilidad
del contenido visual en diferentes industrias.

Palabras clave: contenido multimedia; Inteligencia Artificial; herramientas; marketing di-
gital; marketing de contenidos



Resum

En Pactualitat, la intel - ligéencia artificial (IA) esta revolucionant el camp de la creaci6 de
contingut multimedia, convertint-se en una eina fonamental. Les tecnologies de TA permeten
la generacié automatica de contingut com a imatges, llocs web i videos, la qual cosa ha
provocat diversos canvis en el procés de produccio.

En aquest Treball Final de Grau es dura a terme una analisi de les diferents eines de (IA) per
a generacié de contingut multimedia disponibles en el mercat amb la finalitat d’identificar
les opcions més efectives i adequades per a diversos fins i avaluar la seua capacitat per a
produir contingut d’alta qualitat.

Una vegada conclos I'analisi, se seleccionaran aquelles eines que siguen més efectives i ade-
quades per a diferents objectius de marqueting i audiéncies especifiques. Aquestes solucions
seran utilitzades en la produccié de contingut multimedia per a marques de diferents sec-
tors, demostrant el potencial de la *IA per a millorar la personalitzacié i adaptabilitat del
contingut visual en diferents industries.

Paraules clau: contingut multimedia; Intel - ligencia Artificial; eines; marqueting digital;
marqueting de continguts



Abstract

Artificial intelligence (AI) is currently revolutionising the field of multimedia content crea-
tion, becoming a fundamental tool. Al technologies allow the automatic generation of con-
tent such as images, websites and videos, which has led to several changes in the production
process.

In this Final Degree Project, an analysis of the different Al tools for multimedia content
generation available in the market will be carried out in order to identify the most effective
and suitable options for different purposes and to evaluate their ability to produce high
quality content.

Once the analysis has been completed, those tools that are most effective and suitable for
different marketing objectives and specific audiences will be selected. These solutions will be
used in the production of multimedia content for brands in different sectors, demonstrating
the potential of Al to improve the personalisation and adaptability of visual content in
different industries.

Keywords: multimedia content; Artificial Intelligence; tools; digital marketing; content
marketing; content marketing



El verdadero progreso consiste en renovarse

Miguel de Unamuno



Indice general

1. Introduccion
1.1. Contexto y justificacion de estudio . . . . . . . .. ... ... ...
1.2. Motivacion . . . . . . . ...

1.3. Objetivos . . . . . . . o e

2. Marco tedrico

2.1. Imteligencia artificial . . . . . . . . .. . ... ... ...
2.2. Historiadela TA . . . . . . . . .
2.3. Funcionamiento de las herramientas de TA . . . . . . . .. .. ... ... ..
24. TAenlaactualidad . . . . . . . . .. .. ... ...
2.5. Herramientas disponibles en el mercado . . . . .. ... ... ... .....

2.5.1. Imégenes . . . . . ..

2.5.2. Texto . . . ..

2.5.3. Web . . . .
3. Metodologia

4. Analisis comparativo de herramientas de TA

4.1, TmAgenes . . . . . . . e e e
4.1.1. Criterios de comparacién . . . . . . . . . .. ...
4.1.2. Evaluacién de herramientas . . . . . . . ... ... .. ........

4.1.3. Seleccién de herramientas . . . . . . . . ...



4.2.1. Criterios de comparacion . . . . . . . . . ... oo
4.2.2. Evaluacién de herramientas . . . . . . . .. ... Lo
4.2.3. Seleccion de herramientas . . . . . . ... ...
4.3. Web . . . e
4.3.1. Criterios de comparacion . . . . . . . . . . ...
4.3.2. Evaluaciéon de herramientas . . . . . . . .. ... ... ...
4.3.3. Seleccién de herramientas . . . . . . ...
4.4. Resultados. . . . . . . . . e

. Generacion de contenido multimedia

5.1. Campanas publicitarias . . . . . . . . . . . ... L

0.2

5.3.

Redes sociales . . . . . . ..

5.2.1.

5.2.2.

Twitter . . . . . s

Facebook e Instagram . . . . . .. ... ... Lo oL

Creacion de sitios web . . . . . . L L e

6. Conclusiones e investigacion futura

8. Bibliografia

53

53

58

59

60

65

69

71



Indice de figuras

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

2.11.

2.12.

2.13.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

Historia de la inteligencia artificial I (Abeliuk y Gutiérrez 2021) . . . . . . . 6
Historia de la inteligencia artificial II (Abeliuk y Gutiérrez 2021) . . . . . . 7
Ejemplo de funcionamiento de TA de multimedia . . . . . . . ... ... .. 10
Empresas que utilizan IA en 2023(Molander 2023) . . . . ... ... .. .. 11
Logode Dall-E2 . . . . . . . .. .. 13
Logo de Midjourney . . . . . . . . . ... 14
Logo de Leonardo Ai . . . . . . . ... 15
Logo de ChatGPT . . . . . . .. . . 16
Logode Bard . . . . . . . . . . . .o 16
Logo de Jasper AT . . . . . . . . . 17
Logo de Pineapple Builder . . . . . .. ... ... o000 18
Logode Mixo . . . . . . . . e 19
Logo de Framer . . . . . . . . . . .. L 19
Pégina de inicio de Midjourney . . . . . . . . . ... 22
Botones para modificar las imagenes . . . . . . .. ... 23
Pégina de iniciode Dall-e2. . . . . . . . . . ..o 24
Colecciones de imagenes . . . . . . . . . .. L 25
Pagina de inicio de Leonardo AT . . . . . . . ... ... ... ... ..... 26
Generacién de imagenes con Leonardo AT . . . . ... ... ... ... ... 26

Comparacién retrato . . . . . . . . . ... 28



4.8.

4.9.

4.10.

4.11.

4.12.

4.13.

4.14.

4.15.

4.16.

4.17.

4.18.

4.19.

4.20.

4.21.

4.22.

5.1.

5.2.

5.3.

0.4.

9.5.

9.6.

Comparacion animal . . . . . .. ... L oL
Comparacion mansion . . . . . . ..o
Resumen comparacién de TA generadoras de imagenes . . . . . . . ... ..
Pagina de inicio de ChatGPT . . . . . . . .. ... .. ...
Péagina de iniciode Bard . . . . . . . ... Lo
Péagina de inicio Jasper . . . . . . .. ..o
Resumen comparacién de TA generadoras de texto . . . . . . . . ... ...
Pégina de edicién de Pineapple . . . . . . .. ..o
Pégina de edicién de MixolO . . . . . . . . ..o
Péagina de edicion de Framer . . . . . . . . ... ... ...
Resultados web de prueba . . . . . . . ..o oo
Resumen comparacién de TA generadoras de paginas web . . . . . . .. ..
Puntos fuertes y débiles de herramientas de IA de generacién de imégenes .
Puntos fuertes y débiles de herramientas de IA de generacién de texto . . .

Puntos fuertes y débiles de herramientas de IA de generaciéon de webs

Primer paso en AdCreative . . . . . . . . .. ... ...
Segundo paso en AdCreative . . . . . . . .. ... ...
Anuncios generados . . . . . . .. ..o e e e e e e e
Anuncios finales en Facebook Ads . . . . . . ... ... ... L.
Tweets generados con TA . . . . . . . .. ... ...

Ideas generadas con JasperIA . . . . . . ... .. oL

50

o1

52



5.7. Resultados de publicaciones . . . . . . . .. .. ... oL

5.8. Generacién de pagina web

5.9. Resultados de pagina web



Listado de siglas empleadas

CV Computer Vision.

DL Deep Learning.

GPT Generative Pre-trained Transformer.
IA Inteligencia Artificial.

ML Machine Learning.

NLP Natural Language Processing.
RNN Recurrent Neural Network.

UI User Interface.

UX User Experience.



Introduccion

1.1 Contexto y justificacion de estudio

En la dltima década, la Inteligencia Artificial (IA) ha revolucionado la forma en que las
empresas producen contenido. La [A ha experimentado un crecimiento significativo, permi-
tiendo la generacién automatica de textos, imagenes, videos o paginas web. Las herramientas
que se usan para ello cada vez son mas comunes y estan disponibles para todos los usuarios,
provocando que haya una transformacién en la produccién de contenidos y ofreciendo asi
nuevas posibilidades en diversos campos.

La creacion de contenido multimedia es una tarea compleja que requiere tiempo, habilidades
y recursos. Sin embargo, con la llegada de la TA, se ha simplificado este proceso de creacién
de contenido multimedia, lo que ha permitido a las empresas producir contenido de alta
calidad y personalizado en poco tiempo y con una inversién minima.

El marketing es una de las dreas en las que la generacién de contenido multimedia con TA
ha tenido un mayor impacto, ya que las empresas pueden utilizar herramientas basadas en
inteligencia artificial para crear contenido personalizado facilmente para sus clientes, lo que
les permite mejorar la experiencia del cliente y aumentar la retencién.

La importancia de este trabajo final de grado radica en que la produccién de contenidos
multimedia es una estrategia clave en el Ambito del marketing, lo que ha generado la nece-
sidad de encontrar formas eficientes y efectivas de producir contenido visual personalizado
y de alta calidad. En este sentido, los avances en la inteligencia artificial han permitido el
desarrollo de herramientas y tecnologias que pueden ayudar a las empresas a crear contenido
visual de manera mas rapida y eficiente.

Para ello, el estudio se enfoca en comparar las diferentes herramientas de generaciéon de
contenido multimedia con TA disponibles en el mercado y su capacidad, para posteriormen-
te ser utilizadas con distintos objetivos relacionados con el marketing. Estos objetivos se
llevaran a cabo en empresas de diversos sectores, demostrando de esta manera que la IA es
aplicable en cualquier ambito.



1.2 Motivacion

El tema de este Trabajo de Fin de Grado surge de mi gran curiosidad e interés por las
nuevas tecnologias, en particular por la inteligencia artificial. En los tltimos meses he es-
tado explorando por mi cuenta varias herramientas de IA para generar distinto contenido
multimedia y me ha sorprendido lo que son capaces de crear.

Me motiva mucho poder profundizar en este tema e investigar las distintas herramientas
de TA disponibles en el mercado. Probar todas las posibilidades, comparar y analizar sus
ventajas y desventajas para asi identificar las mas efectivas y adecuadas para diferentes
objetivos de marketing y audiencias especificas es algo que me llama mucho la atencién.

Asimismo, creo que es fundamental demostrar el potencial que tiene la IA para mejorar la
personalizacion y adaptabilidad del contenido visual en diferentes industrias, y en especial
para el sector digital. En la actualidad, las marcas necesitan una sélida presencia en linea
para triunfar y la produccién de contenidos multimedia es esencial para ello.

1.3 Objetivos

El objetivo principal del proyecto es aplicar de manera préactica las tecnologias de inteligen-
cia artificial en la creacién de contenido multimedia con fines de marketing. Esto implica
aprovechar las tecnologias de IA para generar un contenido visual atractivo, persuasivo y
capaz de establecer conexiones sélidas con las audiencias objetivo. El propésito iltimo de
esta iniciativa es demostrar como la inteligencia artificial puede transformar y agilizar la
generaciéon de contenido multimedia en el mundo digital, especialmente en el ambito del
marketing.

Ademaés del objetivo principal, se han establecido objetivos secundarios que son importantes
para el desarrollo del trabajo:

1. Investigar, evaluar y seleccionar diversas herramientas de IA utilizadas para generar
contenidos digitales, considerando aspectos como la calidad, la eficiencia y la facilidad
de uso.

2. Generar campaiflas publicitarias para una marca de joyeria mediante la aplicacién de
técnicas de TA, maximizando la efectividad y eficiencia de la estrategia de marketing.

3. Crear contenido para redes sociales de una marca tecnolégica mediante la incorpora-
cién de algoritmos de TA.



4. Desarrollar una pagina web para un mercado gastronémico mediante herramientas de
TA, mejorando la experiencia del usuario y permitiendo un acceso mas eficiente a la
informacién.

5. Evaluar el impacto de la implementacién de herramientas de inteligencia artificial
en la generacién de contenido multimedia, analizando la calidad, la coherencia y la
eficacia de los materiales generados.



Marco teorico

Antes de iniciar el proyecto, es necesario entender ciertos conceptos. En este capitulo se
profundizara en la explicacién de lo que se entiende por inteligencia artificial. También se
presenta una breve historia de esta tecnologia, pues “aquellos que no recuerdan el pasado
estan condenados a repetirlo” (Santayana 1905).

Asimismo, se abordard el impacto de las IA en la generacion de contenido multimedia, asi
como en el drea del marketing. De esta manera, se comprenderd mejor el estado actual de
la cuestion y la importancia que tiene la IA en la produccién de contenidos multimedia, asi
como su impacto en la industria del marketing y la publicidad.

2.1 Inteligencia artificial

La inteligencia artificial es la combinacion de algoritmos planteados con la finalidad de crear
maquinas que presten las mismas capacidades que el ser humano. Aunque pueda parecer una
tecnologia lejana y misteriosa, estd muy presente en nuestras vidas a todas horas (Iberdrola
2019).

En esencia, la TA busca emular las capacidades cognitivas humanas, tales como razonamien-
to, aprendizaje y toma de decisiones, utilizando para ello algoritmos y modelos mateméaticos
de gran complejidad. Este &mbito se ha convertido en un pilar fundamental para el avance
tecnoldgico, innovacién y mejora de los procesos productivos en diversos sectores, como la
medicina, la robética, el transporte y la seguridad, entre otros.

El estudio de la TA abarca una amplia variedad de enfoques y técnicas, cada uno con sus
propias caracteristicas y aplicaciones particulares. Entre ellos, destaca el Machine Learning
(ML), que permite a las maquinas adquirir conocimiento a partir de grandes volimenes de
datos y ajustar sus comportamientos en funcién de la experiencia obtenida. Asimismo, el
procesamiento del Natural Language Processing (NLP) posibilita la interaccién entre seres
humanos y maquinas a través del lenguaje humano, permitiendo una comunicacién mas
intuitiva y eficiente. También destaca la Computer Vision (CV), la cual dota a las méquinas
de la capacidad de “ver” y comprender imagenes y videos, fomentando el desarrollo de
aplicaciones relacionadas con la interpretacién y el analisis visual (Nagarhalli, Vaze y Rana
2021).

La IA ha demostrado su capacidad para abordar tareas complejas y desafiantes que an-



teriormente solo podian ser realizadas por seres humanos. Desde el reconocimiento facial
utilizado en sistemas de seguridad hasta la traduccién automatica en servicios en linea,
hasta el diagnéstico médico y la conduccién auténoma, los avances en IA han revolucio-
nado numerosos aspectos de nuestra vida cotidiana y han planteado nuevos horizontes en
términos de eficiencia y productivida. (Knowmad 2023).

Sin embargo, a medida que la A avanza, también surgen importantes interrogantes éticos y
sociales. El desarrollo de sistemas inteligentes plantea desafios relacionados con la privacidad
de los datos, la responsabilidad en caso de errores y el impacto en el mercado laboral.

En resumen, la inteligencia artificial es un area de la informética que se enfoca en desarrollar
sistemas informaticos que puedan realizar tareas que normalmente requieren inteligencia
humana. La definicién de inteligencia artificial se ha ido refinando con el tiempo, pero su
esencia es la capacidad de las méquinas para aprender, razonar, percibir y actuar de forma
auténoma. Si bien existen desafios y preocupaciones sobre el impacto de la [A en la sociedad,
el potencial para mejorar la vida de las personas es innegable y es indispensable continuar
investigando y desarrollando la TA para asi aprovechar todo su potencial.

2.2 Historia de la TA

La historia de la inteligencia artificial se remonta a mas de un siglo atras, cuando la ma-
tematica y pionera informéatica Ada Lovelace escribié el primer algoritmo disenado para
ser procesado por una maquina en 1842. Lovelace especulaba que la maquina “podria ac-
tuar sobre otras cosas ademés de los niimeros” y “componer piezas musicales elaboradas y
cientificas de cualquier grado de complejidad o extensién”(Ada Augusta 1843). Esta vision
de Ada se ha hecho realidad gracias al continuo desarrollo e investigacion de la IA en las
ultimas décadas.

Sin embargo, el momento en el que se fundé la inteligencia artificial fue en la conferencia de
Dartmouth de 1956 organizada por John McCarthy, Marvinsky, Claude Shannon y Natha-
niel Rochester, donde los organizadores formalizaron el concepto de inteligencia artificial
como un nuevo campo de investigacion cientifica. En ella, los pioneros de la IA argumenta-
ron que el pensamiento es una forma de computacién que no es exclusiva de los humanos
o los seres vivos, y que la inteligencia humana se puede replicar o simular en méquinas
digitales (Moor 2006).

Ese mismo afio, dos de los participantes de dicha conferencia, Alan Newell y Herbert Simon,
publican el programa “Logic Theory Machine”, considerado el primer programa computacio-
nal de inteligencia artificial. Este programa utilizaba operaciones primitivas para construir
expresiones complejas y encontrar demostraciones de teoremas en logica simbdlica. Los au-



tores se centraron en un enfoque heuristico que les permitia recortar “inteligentemente” el
arbol de buisqueda para encontrar una solucién en la mayoria de los casos (Newell y Simon
1956).

La introduccion de la heuristica tuvo un gran impacto en las ciencias de la computacion, y se
considera esencial para resolver problemas humanos. Los algoritmos de bisqueda heuristica
son una forma en la que las computadoras pueden aprender de forma similar a como lo
hacen los humanos, utilizando reglas y simbolos para representar conocimiento de manera
explicita en programas informéticos. Uno de los sucesos mas populares fue la derrota del
campedn mundial de ajedrez por el computador Deep Blue de IBM en 1997 (Wheeler 2020).

Por otra parte, surgié la corriente conexionista, la cual modela la biologia del cerebro uti-
lizando redes neuronales artificiales. En 1958, Frank Rosenblatt propuso el perceptron, que
puede “aprender” a través de coeficientes de ponderacion para cada entrada de la neurona,
pero su investigacién fue detenida por falta de financiamiento y una sobre-expectacién no
cumplida. Sin embargo, en la década de 1980, Geoffrey Hinton y sus colegas redescubrieron
y popularizaron el método llamado retro propagacion, que permitio el aprendizaje profundo
a partir de datos y cred un resurgimiento en la investigaciéon de la TA conexionista (Minsky
y Papert 2017).
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Figura 2.1. Historia de la inteligencia artificial I (Abeliuk y Gutiérrez 2021)



Tras una época sin muchos avances, en la década del 2010 los progresos en hardware espe-
cializado y el aumento de datos disponibles en linea impulsaron el desarrollo de aplicaciones
basadas en redes neuronales y algoritmos de aprendizaje profundo. Estas aplicaciones tuvie-
ron éxito donde la TA simbdlica falld, como en aplicaciones de visién y lenguaje. En 2015,
Microsoft Research desarrollé una red neuronal que podia categorizar imagenes con una
mayor precisiéon que el humano promedio (He y al. 2015), y en 2017, el sistema AlphaGo de
DeepMind vencié al campeén mundial de Go (Silver et al. 2016).
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La IA de Google, Alpha-
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de Go.

Google desarrollé BERT,
la primera “representa-
cion de lenguaje bidi-
reccional y sin super-
vision” que se puede
utilizar en una variedad
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natural, como respon-
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Figura 2.2. Historia de la inteligencia artificial II (Abeliuk y Gutiérrez 2021)

En 2018, OpenAl, una organizaciéon de investigacién de inteligencia artificial de Estados
Unidos, present6 Generative Pre-trained Transformer (GPT), un modelo que introdujo la
arquitectura Transformer, introducida por Google en 2017, y el enfoque de preentrenamiento
no supervisado. Aunque representé un gran avance, GPT-1 tenfa limitaciones en tamano y
capacidad de contexto.

Sin embargo, en febrero de 2019, llegd GPT-2, un modelo méas grande y poderoso que su pre-
decesor, con hasta 1.5 mil millones de pardametros. A pesar de su impresionante capacidad, su
lanzamiento inicialmente estuvo restringido debido a preocupaciones sobre el potencial uso
indebido de la generacién de texto. Con el tiempo, OpenAl liber6 gradualmente versiones



mas grandes de GPT mientras evaluaban los riesgos asociados.

Un afio después, en junio de 2020 se presenté GPT-3. Con 175 mil millones de pardmetros,
se convirtié en uno de los modelos de lenguaje mas grandes y potentes jamas creados. Su
capacidad para comprender y generar lenguaje natural fue asombrosa, marcando un punto
de inflexion en la investigacion de inteligencia artificial.

El gran salto en la historia llegd en en noviembre de 2022, cuando OpenAl presentd
ChatGPT, un modelo basado en la nueva arquitectura GPT-3.5, que se abrié al publi-
co. Para diciembre de 2023, ya habia alcanzado un millén de usuarios, y su influencia se
habia extendido a varios campos, desde la educacién hasta los medios de comunicacién y
las redes sociales. La versatilidad de ChatGPT se demostrd en su capacidad para mante-
ner conversaciones interactivas, actuar como traductor universal y realizar tareas diversas,
como la creacién de contenido y la superacién de pruebas. Aunque se observaron algunas
limitaciones y riesgos en su uso, el potencial de ChatGPT para transformar la interaccién
humana con la tecnologia fue evidente (Marcel, Fernando y Roberto 2023).

Desde entonces, la adopcién de inteligencia artificial ha crecido rapidamente en diversos
sectores. Los modelos de lenguaje como GPT han tenido un impacto significativo en distintas
areas como atencién al cliente, traduccién y generacién de texto, entre otras aplicaciones.

Este crecimiento en el desarrollo e implementacién de la IA se ha convertido en una tendencia
que ha impulsado una mayor adopcién y expansién del campo. Cada vez mas empresas e
investigadores estan aprovechando estas tecnologias para mejorar productos y servicios.
Estos modelos tienen el potencial de crear nuevas aplicaciones y revolucionar la forma en
que los humanos interactuan con la tecnologia. El futuro de la inteligencia artificial es
brillante y se espera que continie su rapido crecimiento y desarrollo en los préximos afnos.

2.3 Funcionamiento de las herramientas de TA

Un sistema de TA puede ser bastante complejo, pero existen rasgos fundamentales que se
encuentran en la mayoria de los sistemas. Uno de estos rasgos es la alimentacién dindmica
con informacién de uso, que permite ajustar los parametros del algoritmo para adaptarse
mejor y brindar respuestas mas precisas a los problemas que debe resolver.

Dentro de la rama especifica de la inteligencia artificial llamada aprendizaje automatico, se
distinguen tres tipos de aprendizaje:

» El aprendizaje supervisado, en el que se proporciona al sistema un conjunto de pre-
guntas (caracteristicas) junto con las respuestas (etiquetas) correspondientes basadas



en observaciones previas. El sistema utiliza estos datos para predecir las respuestas a
nuevas preguntas que no estan presentes en las observaciones iniciales.

» El aprendizaje no supervisado, en el que solo se proporcionan las preguntas (caracte-
risticas) sin una base de respuestas comparativas. El sistema debe encontrar patrones
o agrupaciones en los datos sin guia explicita.

» El aprendizaje por refuerzo, en el que el sistema aprende a través de recompensas que
debe maximizar. Se establecen incentivos positivos o recompensas cuando el sistema
toma decisiones correctas, de manera similar a cémo un perro puede aprender mediante
recompensas al recibir instrucciones.

Estos enfoques de aprendizaje automatico permiten que los sistemas de IA adquieran cono-
cimientos y se adapten automéaticamente a medida que se enfrentan a diferentes situaciones

y datos (Calabuig Rodriguez 2021).

Ademas del aprendizaje automatico, es importante mencionar la utilizaciéon de redes neuro-
nales y algoritmos de Deep Learning (DL), que son fundamentales para resolver problemas
complejos que requieren el andlisis de grandes volimenes de datos. Estas técnicas se aplican
en diversas dreas, como el reconocimiento de voz, el procesamiento del lenguaje natural, la
vision artificial y la identificacion de objetos en sistemas de asistencia al conductor.

Las IA de generacion de contenido multimedia utilizan estas técnicas de DL, especificamente
modelos generativos como GPT-3 (Generative Pre-trained Transformer 3). Este modelo
utiliza la arquitectura Transformer en su disefio, lo que le permite procesar y comprender
el lenguaje natural de manera efectiva.

La arquitectura Transformer, a diferencia de las Recurrent Neural Network (RNN) tradi-
cionales, pueden procesar secuencias de palabras simultdneamente, lo que los hace mucho
maés eficientes. El mecanismo de atenciéon permite al modelo enfocarse en diferentes partes
de una oracion, asignando diferentes pesos o importancia a cada palabra en funcién del
contexto, lo que mejora su capacidad para comprender oraciones mas largas y complejas
(Vaswani y al. 2017).

Esta arquitectura ha sido ampliamente adoptada en muchos modelos de lenguaje avanzados,
incluido ChatGPT, debido a su capacidad para capturar relaciones contextuales complejas
y permitir un procesamiento paralelo més eficiente. Ha sido un avance crucial en el campo
del procesamiento del lenguaje natural y ha impulsado el desarrollo de modelos de lenguaje
mas sofisticados y capaces.

En la figura 2.3 se puede observar el proceso de generacién de contenido multimedia en una
TA. Se inicia con la provisién de un prompt inicial al modelo. Un prompt es una entrada
inicial proporcionada a un modelo de inteligencia artificial que actia como una guia o



instruccién para que el modelo genere contenido especifico. Puede ser en forma de texto,
imagen o cualquier otro tipo de entrada multimedia que se desee generar , y se utiliza para
orientar la generacién del contenido deseado. Por ejemplo, si se quiere que la IA genere un
parrafo de texto sobre un tema especifico, se proporciona una breve descripciéon o pregunta
como prompt.

Una vez que la TA tiene el prompt, utiliza el conocimiento aprendido durante el entrena-
miento para comenzar a generar contenido. La generaciéon se realiza mediante un proceso
de muestreo estocastico, lo que significa que el modelo elige palabras, estilos o elementos de
manera probabilistica en funcién de las relaciones aprendidas en los datos de entrenamiento.

El muestreo estocéstico introduce variabilidad en los resultados generados, lo que significa
que aunque se proporcione el mismo prompt varias veces, la IA puede producir resultados
diferentes en cada ocasién. Esta caracteristica de la generacion no determinista le da un
toque de creatividad y diversidad a la salida generada por la TA.

CONOCIMIENTO DEL MODELO

—
. clegante
’ pelaje
re un gato 0 independiente

WY

¢ - a/ zr ronroneo . .
A

Generacion de
PROMPT contenido INTELIGENCIA MUESTREO

ARTIFICIAL ESTOCASTICO
VARIEDAD DE RESULTADOS

El gato es una criatura elegante con ojos enigmaticos y un pelaje suave como la seda.
El gato, con su mirada curiosa y su ronroneo relajante, es el companero perfecto.
Los gatos son seres independientes con un encanto felino que cautiva a todos

Figura 2.3. Ejemplo de funcionamiento de IA de multimedia
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Sin embargo, el muestreo estocastico también puede llevar a resultados incoherentes o no
deseados en ciertos casos. Para abordar este problema, algunas TA de generacién de con-
tenido multimedia ofrecen parametros ajustables que permiten controlar la creatividad y
la coherencia de la salida. Estos parametros permiten afinar la generacién para obtener
resultados més precisos y adecuados segun las necesidades del usuario.

2.4 TA en la actualidad

En el ambito empresarial, el uso de tecnologias de inteligencia artificial estd en constante
crecimiento. Empresas de diversas industrias estan adoptando estas tecnologias debido a los
amplios beneficios que ofrecen.

Las empresas lideres en tecnologia, medios y entretenimiento, como Google, Microsoft, Fa-
cebook, Apple o Amazon, estan utilizando activamente tecnologias de A en su producciéon y
operaciones diarias. Estas empresas reconocen las ventajas de aprovechar la TA para mejorar
la eficiencia, calidad y personalizacién de sus procesos. Sin embargo, tan solo el 11.8 % de
las empresas espaniolas con mas de 10 empleados usan inteligencia artificial (Forbes 2023b).

LTS
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Figura 2.4. Empresas que utilizan IA en 2023(Molander 2023)
En el 4mbito de la generacién de contenido multimedia, las IA automatizan procesos crea-

tivos, como la creacion de videos o imagenes. Las maquinas analizan grandes conjuntos de
datos visuales y generan contenido visual realista, de alta calidad y de manera rapida y
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eficiente. Por ello, esto ha revolucionado la forma en la que se produce todo el contenido
multimedia, ya que este puede ser creado de una manera mucho mas agil y escalable.

Ademsds, la inteligencia artificial generativa cada vez se utiliza mas en numerosas indus-
trias para ahorrar tiempo y dinero en tareas como la creacién de iméagenes, la creaciéon
de resimenes de texto o la generaciéon de respuestas por correo electrénico. Entre otras
cosas, las principales plataformas publicitarias confian en esta tecnologia para facilitar la
implementacion y activacién de campafias y anuncios.

Otro punto fuerte de las TA es su capacidad de personalizar el contenido en funcién de las
preferencias y caracteristicas de los usuarios. Todos los datos como el historial de navega-
cién, las interacciones en redes sociales o las preferencias de compra ayudan a que la IA
genere un contenido adaptado a cada individuo, lo que brinda una experiencia més relevante
y atractiva para esos usuarios. Es esta personalizaciéon una de las ventajas mas valiosas en
el marketing digital, debido a que asi las empresas son capaces de ofrecer mensajes y pro-
porciones especificos para cada segmento de su audiencia de una forma mucho més simple
y répida (Valverde Bourdié 2019).

Amazon estd trabajando en formar un equipo para desarrollar herramientas de inteligencia
artificial que generaran fotos y videos que los anunciantes pueden usar en campanas publi-
citarias en su plataforma. El principal objetivo de la empresa seria diversificar su negocio
publicitario y fortalecerlo frente a sus competidores Meta y Google (Forbes 2023a).

Ademaés, Google ha estado trabajando en esto desde abril del ano pasado. La tecnologia
usaria su IA generativa, que también impulsa el chatbot Bard, ya lanzado en Espana, para
crear campanias publicitarias sofisticadas (El Pais 2023). Como dijo el medio, el objetivo es
que los anunciantes proporcionen contenido creativo, como imégenes, videos y texto rela-
cionado con una campana especifica, que la maquina “reorganizard” para generar anuncios
basados en el publico objetivo, asi como otros objetivos como la venta, revolucionando los
anuncios tal y como se conocen en la actualidad(Google 2023).

2.5 Herramientas disponibles en el mercado

Con el gran auge de la generacién de contenido multimedia con TA, cada vez existen mas y
mas plataformas de este tipo. Es por ello que se van a analizar y explorar las tres herramien-
tas mas famosas y reconocidas del mercado para cada tipo de contenido, dado que aunque
existe una amplia oferta de aplicaciones la gran mayoria no cumple con los estdndares de
calidad esperados.
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2.5.1 Imagenes
DALL-E2

Dalle-2 es la segunda version del sistema desarrollado por la empresa de investigacion y
desarrollo de inteligencia artificial OpenAl como una herramienta neuronal avanzada para
el anéalisis profundo de texto. Lanzada en enero de 2022, esta versién mejorada ofrece mejoras
significativas en la calidad y resolucién de la imagen, asi como en la comprensién del texto.

Las capacidades de edicién de Dalle-2 le permiten incluir nuevos objetos, reemplazar ele-
mentos existentes y ampliar imagenes agregando mas contexto, mientras que las opciones de
control de versiones brindan la capacidad de crear nuevos disenos, reinterpretar creaciones
anteriores, ajustar angulos y perspectivas. Ambas caracteristicas amplian significativamente
las posibilidades creativas del sistema.

& DALLE

Figura 2.5. Logo de Dall-E2

Midjourney

Midjourney es un pequenio laboratorio de investigacién independiente que tiene como ob-
jetivo abrir nuevos caminos y expandir la creatividad humana. Actualmente cuenta con 11
miembros y un equipo de asesores. El programa funciona entrenando un modelo de lenguaje
en un conjunto de datos masivo de imagenes y texto. A continuacion, el usuario puede dar
una descripcién o una imagen de referencia y el programa generard una nueva imagen que
coincida con la descripcién o se inspire en la imagen de referencia.

Puede utilizarse para crear una amplia gama de imégenes, desde retratos realistas hasta

paisajes fantdsticos. También se puede utilizar para generar imagenes de objetos y personas
que no existen en la vida real.

13


https://openai.com/dall-e-2
https://docs.midjourney.com
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A

Figura 2.6. Logo de Midjourney
Leonardo Al

Esta plataforma desarrollada en Australia fue desarrollada con el objtetivo de crear activos
de juegos, pero Leonardo.Ai ha demostrado ser excelente en la generacion de imégenes
artisticas. La capacidad del sistema para generar imagenes visualmente asombrosas con una
intervencién minima impresiona a los usuarios.

Los usuarios de Leonardo.Ai pueden adaptar los modelos a sus necesidades especificas por-
que la plataforma proporciona herramientas y recursos para personalizar los modelos de
imagenes. Esto hace que los modelos ajustados se puedan utilizar para una variedad de
tareas de IA, lo que permite flexibilidad y adaptabilidad durante el proceso creativo.

Ademas, ofrece opciones de actualizacidon que permiten el acceso a funciones y beneficios
adicionales. Las partes interesadas pueden explorar la posibilidad de mejorar atin méas su ex-
periencia de creacién con Leonardo.ai aprendiendo més sobre las actualizaciones disponibles
en la seccién correspondiente de la plataforma.
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https://leonardo.ai/

@ Leonardo.Al

Figura 2.7. Logo de Leonardo Ai
2.5.2 Texto
ChatGPT

ChatGPT es un generador de texto basado en la arquitectura GPT (Generative Pretrai-
ned Transformer) desarrollada por OpenAl. La razén principal detrds de su creacién es su
capacidad para comprender y producir el lenguaje humano de manera coherente y sensible
al contexto. La arquitectura GPT permite que el modelo aprenda patrones lingliisticos y
semanticos a partir de grandes cantidades de texto de entrenamiento, lo que le permite
generar texto nuevo basado en los datos que ingiere.

La funcién principal de ChatGPT es poder tener conversaciones interactivas con los usuarios,
simulando interacciones similares a los chatbots. A diferencia de los modelos de lenguaje tra-
dicionales que generan texto de forma unidireccional, ChatGPT puede responder preguntas,
rastrear el flujo de la conversacién y proporcionar informacién relevante contextualmente.

OpenAl entren6 a ChatGPT utilizando una gran cantidad de datos de texto de diferentes
fuentes, lo que le permitié generar respuestas coherentes y sensibles al contexto para dife-
rentes temas. A medida que los usuarios interactian con el modelo, este puede aprender y
mejorar sus respuestas con el tiempo.
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. ChatGPT

Figura 2.8. Logo de ChatGPT
Bard

Bard es un gran modelo de lenguaje (LLM) desarrollado por Google Al, un equipo de
cientificos e ingenieros de Google que trabajan en investigacion y desarrollo de inteligencia
artificial. Es un modelo de aprendizaje automético entrenado en conjuntos de datos masivos
de texto y codigo. Bard aun estd en desarrollo, pero ya es capaz de realizar muchos tipos
de tareas.

Bard usa la arquitectura Transformer, al igual que ChatGPT, por lo que también puede
generar texto, traducir idiomas, escribir diferentes tipos de contenido creativo y responder
sus preguntas de manera informativa.

Este modelo comenz6 a desarrollarse en 2018, momento desde el que ha estado en constante
evolucién, afinando su capacidad para comprender y generar contenido. Fue lanzado al
publico de Estados Unidos y Reino Unido en marzo de 2023, pero no fue hasta el 13 de
julio de 2023 que llegbé a Espafia. Para utilizarla solo es necesario contar con una cuenta
de correo de Google, lo que hace que utilizarlo sea simple, gratis y accesible para todos los
usuarios.

4. Bard

Figura 2.9. Logo de Bard
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https://bard.google.com/u/1/?hl=es

Jasper Al

Jasper Al es una innovadora plataforma de inteligencia artificial disenada especificamente
para impulsar las estrategias de marketing y optimizar la creacién de contenido en el ambito
empresarial. Lo que distingue a Jasper es su enfoque en la autenticidad y la coherencia de la
marca. A diferencia de otras herramientas de IA mas genéricas, Jasper puede ser entrenado
para capturar y reproducir el tono de voz y el estilo tinico de una marca. Esto garantiza que
el contenido generado resuene con la identidad y los valores de la empresa, lo que resulta
esencial en un entorno donde la autenticidad es clave para el compromiso del cliente.

La plataforma no estd limitada a una sola aplicacién o plataforma, sino que se integra
habilmente en un amplio ecosistema de herramientas de marketing y productividad. Esto
significa que los profesionales de marketing pueden aprovechar la inteligencia artificial de
Jasper en miultiples escenarios, desde redaccién de correos electrénicos hasta publicaciones
en redes sociales, y desde la creacién de contenido de blogs hasta materiales promocionales.
Ademas, Jasper Al se adapta a las necesidades de equipos de todos los tamanos, facilitando
la colaboracion, asignacién de tareas y seguimiento del progreso en un entorno de multiples
jugadores.

(.) Jasper

Figura 2.10. Logo de Jasper Al

2.5.3 Web

Pineapple

Pineapple Builder es una plataforma desarrollada por la empresa de tecnologia Pineapple
Labs, Inc. Esta empresa fue fundada en 2018 por un grupo de emprendedores y desarrolla-
dores de software con amplia experiencia en las industrias de tecnologia y disefio grafico.

Después de un ano de desarrollo y pruebas beta, Pineapple Builder se lanz6 en septiembre
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de 2020. La plataforma fue creada para que crear sitios web fuera mas facil para los usuarios
sin conocimientos técnicos de programacién o diseno grafico.

Desde su lanzamiento, Pineapple Builder ha ganado popularidad entre los usuarios que
desean crear sitios web personalizados y profesionales sin contratar a un desarrollador o
disenador grafico. La plataforma ha recibido criticas positivas por su facilidad de uso y ca-
pacidad para crear sitios web de alta calidad. Con una variedad de plantillas y herramientas
intuitivas, los usuarios pueden arrastrar y soltar elementos para disenar de manera eficiente
sus sitios web, lo que les permite poner sus ideas en linea de forma rapida y sencilla.

| .

& pineapple

Figura 2.11. Logo de Pineapple Builder

Mixo

Mixo es una plataforma de desarrollo de sitios web que utiliza inteligencia artificial y apren-
dizaje automatico para crear sitios web personalizados y de alta calidad a partir de descrip-
ciones. Fue desarrollado en Australia por un equipo de expertos técnicos y de diseno.

Mixo utiliza algoritmos de aprendizaje automatico para analizar los datos de comporta-
miento de los usuarios y sus comentarios, y luego utiliza esta informacién para crear sitios
web adaptados a las necesidades y preferencias de los usuarios. La plataforma proporciona
a los disenadores y desarrolladores una variedad de herramientas y funciones, incluido el
diseno de sitios web personalizados, el desarrollo de aplicaciones web y herramientas de
analisis y seguimiento.

Mixo es una plataforma muy ttil para aquellos que buscan crear sitios web de alta calidad

sin conocimientos técnicos de programacion o disefio. La plataforma es facil de usar y ofrece
amplias opciones de personalizacién.
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https://www.mixo.io/

E3mixo

Figura 2.12. Logo de Mixo

Framer

Framer Al es una herramienta de disefio de interfaz de User Experience (UX)/User Interface
(UI) que utiliza inteligencia artificial para ayudar a los disenadores a crear interfaces de
usuario mas efectivas y personalizadas.

Fue desarrollado por Framer, una empresa holandesa que se especializa en herramientas de
diseno de UX/UI. La plataforma utiliza algoritmos de aprendizaje automético para analizar
los datos de comportamiento del usuario y los comentarios de los usuarios, y luego utiliza
esta informacién para generar disenos de interfaz de usuario adaptados a las necesidades y

preferencias del usuario.

Lanzado en septiembre de 2020, Framer Al ha ganado popularidad entre los disefiadores de
UX/UI que buscan crear experiencias de usuario més personales y efectivas.

X Framer

Figura 2.13. Logo de Framer
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Metodologia

En primer lugar, se realizara una investigacién para identificar y seleccionar las herramientas
de TA disponibles en el mercado que sean relevantes para la generacién de contenido multi-
media. Se analizan tanto las soluciones comerciales como las de cédigo abierto, considerando
su reputacién, caracteristicas, funcionalidades y popularidad en la industria.

Se estableceran criterios claros y objetivos para evaluar y comparar las herramientas de TA
seleccionadas, y se recopilaran datos relevantes sobre cada herramienta de [A, para una eva-
luacién detallada de cada herramienta en funcién de los criterios establecidos previamente.

Se hard una comparacién sistematica y un andlisis de los resultados obtenidos en la eva-
luacién de las herramientas de IA. Se identifican las fortalezas y debilidades de cada herra-
mienta, asi como las caracteristicas distintivas que las hacen destacar en el contexto de la
generacién de contenido multimedia.

Finalmente, se seleccionan las herramientas de IA que mejor se ajusten a los requisitos y
objetivos del estudio. Se justifica la eleccién de estas herramientas en base a los resultados
del andalisis comparativo y se proporcionan recomendaciones para su implementaciéon en el
contexto especifico de generacién de contenido multimedia.

Una vez seleccionadas las herramientas, comenzard el proceso de generacién de contenido
multimedia. Esto implica varias etapas, como la seleccién del tipo de contenido a generar
(por ejemplo, imagenes, videos o textos), la configuracién de pardmetros y opciones de la
herramienta, el procesamiento de datos de entrada y la obtencién del contenido generado.
Se describen los pasos y consideraciones clave en cada etapa del proceso.

Se abordara la creacién de contenido multimedia para campafias de publicidad, material
para redes sociales y el desarrollo de una pagina web, abarcando una variedad de sectores.
Su objetivo fundamental es demostrar cémo la Inteligencia Artificial puede adaptarse y apli-
carse con éxito en diversas areas, respaldando la eficiencia y la creatividad en la generacién
de contenido multimedia. La amplitud de estos enfoques proporcionara una vision integral
de las capacidades de la IA para transformar y mejorar la forma en que las empresas se
comunican con sus audiencias en miiltiples plataformas y sectores de la industria.
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Analisis comparativo de herramien-

tas de TA

4.1 Imagenes

4.1.1 Criterios de comparacién

Al comparar y seleccionar las herramientas de TA para la generacién de imagenes, seran
considerados los siguientes criterios:

= Facilidad de uso y experiencia del usuario: Se tiene en cuenta la interfaz de
usuario y la experiencia general al usar las herramientas. Deben ser intuitivas, faciles
de entender y de utilizar, incluso para personas sin conocimientos técnicos. Esto no solo
garantiza una mayor satisfaccién de los usuarios, sino que también puede traducirse
en ventajas competitivas y mayores ingresos para las empresas al ofrecer productos y
servicios que brinden una experiencia positiva y facil de usar (Yudica Bartels 2016).

= Calidad del contenido generado: Se evalia la calidad y fidelidad de las imagenes
generadas por cada herramienta. También se tiene en cuenta si los resultados son
realistas, coherentes y cumplen con los estandares de calidad. Pues, para los usuarios,
la calidad es un indicador importante de la fiabilidad y utilidad de las aplicaciones y
plataformas que utilizan (Cubillos Rodriguez y Rozo Rodriguez 2009).

= Tiempo de generacion: El tiempo que cada IA tarda en generar una imagen puede
variar significativamente. Es un factor muy importante, que forma parte de la ex-
periencia de usuario y es decisiva, ya que una plataforma que este horas realizando
contenido no es cémoda. Por ello, se comparara el tiempo de procesamiento de cada
opcién (Yudica Bartels 2016).

= Variedad de resultados y personalizacion: Se comprueba si las herramientas
ofrecen una amplia gama de opciones de personalizacién, como estilos visuales, temas,
formatos de salida, etc. ademas de la facilidad y flexibilidad para ajustar parametros
y adaptar las salidas a las necesidades especificas. Al ofrecer opciones personalizadas,
se permite a los usuarios tener un mayor control sobre el diseno de los productos y
adaptarlos a sus gustos y necesidades especificas (Becerra 2010).
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4.1.2 Evaluacion de herramientas

Facilidad de uso y experiencia del usuario

Midjourney

Midjourney es una herramienta de generacion de imagenes que opera dentro de Discord.
Aunque hay un servidor general para todos los usuarios, se recomienda crear un servidor
privado para evitar la pérdida de las imagenes generadas entre los miles de mensajes del
servidor principal, algo que puede requerir algo de investigacién y no resultar tan cémodo
como utilizar el servidor general.

¢ Midjourey newbies-110  Bot ro0
Y

u
vi v2
Q veor over of gakuen drums, guy playin . ad, inthe style of the wo @)
voor
the cover of gakuen guy playing drums with very short ha ing baseball cap on head, in the style of the world ends

with you videogame, hip hop style clothes , enki bilal, playful compositions, sense of quiet aniticipation, kris kuksi, anime style,
no depth in character - Zoom Out by @kazeeeee (fast)

newbies-110

newbies-140

newbies-170

@ pautamn

Figura 4.1. P4gina de inicio de Midjourney

El funcionamiento de Midjourney se basa en la interaccién a través del chat de Discord,
donde los usuarios utilizan distintos comandos y pardmetros para configurar y generar
las imagenes deseadas. Una vez dentro del servidor privado de Midjourney, los usuarios
pueden configurar sus preferencias utilizando el comando /settings. Esta opcién les permite
seleccionar la version preferida de Midjourney y elegir los modos de generacién deseados.

La generacion de imagenes se realiza mediante el comando /imagine, seguido del prompt o
indicacion que deseen los usuarios. Una vez enviado, los usuarios reciben cuatro imagenes
generadas a partir del prompt proporcionado. Debajo de cada imagen, se mostraran nueve
botones que ofrecen distintas opciones de personalizacién y manipulacién de las imagenes
generadas, explicados en el siguiente apartado.
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Figura 4.2. Botones para modificar las imagenes

Para aquellos que buscan una mayor personalizacién y desean obtener resultados més es-
pecificos, Midjourney ofrece la opcién de utilizar parametros avanzados. Es importante
mencionar que dichos parametros se deben afadir manualmente mediante el uso de “- -7,
algo que puede resultar complicado para algunos usuarios, especialmente aquellos menos

familiarizados con el manejo de comandos.

Para mejorar ain més la experiencia de usuario, seria beneficioso proporcionar una guia
visual clara y detallada sobre el uso de la herramienta al comenzar a usar la herramienta, asi
como la inclusiéon de ejemplos practicos, ya que puede resultar un poco complicado sacarle
el méximo partido a esta herramienta respecto a otras. Ademas, la implementacién de una
interfaz grafica para ajustar todos los parametros que ofrece de una manera mas intuitiva
facilitaria ain méas su utilizacién para todos los usuarios, independientemente de su nivel
de conocimiento técnico.

En general, Midjourney ofrece una interfaz funcional, aunque podria potenciar ain mas la
experiencia de los usuarios.

DALL-E 2

La interfaz de Dalle-2 es sencilla e intuitiva, lo que facilita su uso para los usuarios. Al iniciar
la herramienta, se encuentra una interfaz limpia que se enfoca en el cajon de texto central,
donde se pueden ingresar las descripciones para generar imagenes. Esta simplicidad puede
ser apreciada, ya que permite a los usuarios centrarse en el proceso creativo sin distracciones
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innecesarias.

Dalle-2 ofrece opciones para facilitar la inspiraciéon como el botén “Surprise me”, con el que
la herramienta presenta textos sugeridos para posibles creaciones. Ademas, al desplazarse
hacia abajo en la pigina, se encuentran diversas obras generadas por la herramienta junto
con las descripciones que se utilizaron para crearlas. Estas opciones de inspiracién pueden
ser muy utiles para aquellos usuarios que buscan un punto de partida o quieren aprender
qué enfoques creativos han funcionado bien.

@ DALLE History Collections

Start with a detailed description  Surprise me

Generate

Or, upload an image to edit

Figura 4.3. Pagina de inicio de Dall-e2

Al ingresar el texto descriptivo en el cajon de texto central, la herramienta procesa la infor-
macion y genera automaticamente cuatro imagenes cuadradas de tamafio 1024x1024. Esta
generacién de miltiples opciones brinda a los usuarios una amplia variedad de posibilidades
para elegir y editar.

Para editar una imagen generada, los usuarios pueden hacer clic en los tres puntos que
aparecen en la esquina superior derecha de cada imagen. Esto despliega un mend con varias
opciones, incluida la posibilidad de editar la imagen. Al seleccionar la opcién para editar, se
cambia a la pagina del editor de Dalle-2, donde los usuarios pueden realizar modificaciones
y ajustes a su obra utilizando las diversas funciones proporcionadas por la herramienta,
como Select, Pan, Eraser, Add generation frame y Upload image. Sin embargo, mas alld de
generar variaciones de la imagen y poder borrar y jugar con imagenes subidas, no se puede
hacer mucho mas con las imagenes generadas con este programa.

Dalle-2 no cuenta con una seccién de configuracion para ajustar las preferencias o configura-

ciones especificas. Sin embargo, ofrece una un historial de imagenes generadas al hacer clic
en el icono con forma de reloj en la esquina superior derecha de la pantalla. Esto permite
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a los usuarios revisar y acceder a sus creaciones anteriores, lo que resulta especialmente
util para realizar modificaciones adicionales, compartir o utilizar las imagenes en proyectos
posteriores.

Dalle-2 también ofrece la funcionalidad de crear colecciones de imagenes. De esta forma,
los usuarios pueden agrupar sus obras generadas en colecciones tematicas o basadas en
proyectos especificos. Esto facilita la organizacion y gestion de las creaciones, permitiendo
a los usuarios mantener un registro ordenado de las imagenes relacionadas con diferentes
ideas o conceptos.

@ DALLE History Collections

= Collections X

You can now create and share collections of your

Collections generations.
All collections  Private  Public + Create collection
A Private collections

W Favorites W backgrounds + Create collection

Private

Public collections

Figura 4.4. Colecciones de imagenes

Leonardo Al

La interfaz de LeonardoAl sobresale por su sencillez e intuitividad, lo que facilita su uso tan-
to para profesionales como para principiantes. En la pagina de inicio, se muestra una lista de
modelos destacados, que abarcan diversas necesidades y preferencias, y un feed comunitario
con creaciones recientes, promoviendo la interaccién y el aprendizaje colaborativo.

La interfaz se presenta de manera clara y organizada, como se puede observar en la Figura
4.5, lo que facilita la navegacion y el acceso a todas las opciones disponibles. En el ment
izquierdo, se encuentran tres opciones bien definidas: Al Image Generator, Al Canvas y
Texture Generation, las dos tltimas atn en version BETA. Esta estructura ordenada permite
a los usuarios entender rapidamente las funcionalidades ofrecidas y centrarse en la tarea
deseada.
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Figura 4.5. Pagina de inicio de Leonardo Al
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@ Texture Generation (EIEHE)

Una vez dentro de la funcién Al Image Generator, el usuario se encuentra con un recuadro
principal donde puede ingresar su prompt, y se le ofrecen distintas opciones para persona-
lizar la generacién de la imagen. Entre estas opciones, destaca la posibilidad de elegir un
“Finetuned Model” que se ajuste mejor a sus necesidades, asi como un estilo y un prompt
negativo que permiten definir con mayor precision qué elementos no se desean en la imagen.

Asimismo, la interfaz ofrece a la izquierda diversos botones para ajustar el nimero de imé-
genes a generar o definir manualmente sus dimensiones. La inclusién de una barra deslizante
v la opcién de ingresar valores numéricos brindan mayor flexibilidad y comodidad al usuario
al interactuar con estos parametros.

(&) Leonardo. Al Generation Tool

¥ . Leonardo Style ~ (@I Add Ne p Generate
Leanardo Diffusion

Image Generation

Prompt Magic yptic world, among

Image Dimensions
s12x512
512 %1024 768 % 1024

1024 %768 1024 % 1024

™ W 7

Figura 4.6. Generaciéon de imégenes con Leonardo Al

26



Ademas, dentro de esta misma opcién se encuentra el apartado de “ Prompt generation”, una
herramienta que eleva ain mas la experiencia del usuario en la plataforma. Mediante esta
caracteristica, los usuarios tienen la posibilidad de ingresar prompts sencillos, que actiian
como puntos de partida para obtener ideas mas detalladas y precisas en el proceso de
generacién de imagenes.

Calidad del contenido generado

En este apartado, se evaluard la calidad del contenido producido por cada una de las tres
TA utilizando el mismo prompt como punto de partida. De este modo, se busca determinar
cudl de las TA es capaz de generar iméagenes de mejor calidad y cémo abordan el desafio
propuesto. Se van a emplear distintos tipos de prompts, tanto breves y basicos como més
extensos y detallados, para comprobar como actiian todas las herramientas.

El primer prompt seleccionado es “portrait photography, bokeh, delicate colors”. La intencién
es explorar la capacidad de las herramientas para capturar retratos fotograficos, incorpo-
rando el elemento del bokeh y una paleta de colores suaves, para comprobar el elemento
artistico de cada herramienta. Al utilizar un prompt relativamente sencillo con algunos de-
talles, se busca evaluar cémo cada herramienta interpreta y materializa las instrucciones

dadas.

Como se puede observar en la Figura 4.7, todas las herramientas muestran un rendimiento
aceptable en la tarea asignada, aunque con algunas variaciones notables. Es importante
resaltar que DALL-E, si bien genera imagenes que encajan en la temética solicitada de
retratos con bokeh y colores delicados, no logra capturar con precision la idea del retrato,
ya que no se enfoca completamente la cara de la mujer.

Si bien las tres herramientas cumplen el desafio propuesto, es innegable que MidJourney
se destaca por encima de las demds en términos de interpretacién y ejecucién de la imagen
solicitada. Sus imagenes muestran gran ntmero de detalles y una gran comprension de los
elementos clave.
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(b) Leonardo Al (¢) Midjourney

Figura 4.7. Comparacion retrato

El segundo prompt utilizado es “a majestic dalmatian sprinting across a lush green meadow,
illuminated by a vibrant orange and pink sunset”. Este prompt es un poco mas detallado y
se centra en analizar como entiende cada herramienta la escena solicitada y si hay algtn
fallo.

En cuanto a la interpretacién del prompt, en la DALL-E logra captar la esencia general de la
escena, representando al dalmata corriendo en el prado iluminado por la puesta de sol. Sin
embargo, observando la Figura 4.8 se aprecia unq dificultad en la representacion detallada
de la cara del perro.

En cambio, tanto Leonardo como MidJourney presentan un desempeno excepcional al com-
prender y materializar plenamente la visién del prompt. Ambas herramientas crean imagenes
que son asombrosamente realistas y meticulosamente detalladas. Leonardo logra un nivel de
realismo que se asemeja a una fotografia auténtica, aunque en algunas no realiza del todo
bien las patas del animal, mientras que MidJourney adopta un enfoque més artistico y crea
al animal perfectamente y sin fallos.
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(b) Leonardo Al (¢) Midjourney

Figura 4.8. Comparacion animal

En tercer lugar, el altimo prompt es “A majestic hyper-realistic mansion emerges amidst a
dense forest, surrounded by lush nature. A shimmering lake stretches serenely in front, adding
a touch of serenity and beauty to this captivating setting.”. De esta forma se comprobara
la capacidad de las herramientas en cuanto a hiperrealismo y composiciéon. Ademds, con
la presencia de elementos arquitectonicos, naturales y acuaticos se comprobard cémo las
herramientas pueden abordar la representacién detallada de superficies, reflejos y texturas.

Como se ve en los resultados de la Figura 4.9, DALL-E2 no ha logrado plasmar con éxito el
concepto propuesto en el prompt. Sus resultados presentan una serie de problemas evidentes:
las imagenes carecen de detalles y coherencia, creando unos edificios en tres dimensiones,
cuando no se le ha especificado en ningtin momento que fuera asi. En pocas palabras, las
imagenes generadas por DALL-E2 estan lejos de cumplir con los estdndares esperados.

Por otro lado, Leonardo muestra un rendimiento impresionante al generar cuatro imégenes
altamente logradas. En estas imagenes, la mansion se refleja de manera precisa en el agua
del lago, lo que demuestra una comprensién profunda del concepto. Las imagenes son noto-
riamente similares, lo que indica una consistencia en la interpretacion del prompt. Las casas
en las imagenes de Leonardo estdn muy bien ejecutadas, con atencién a los detalles y un
toque hiperrealista.

Sin embargo, es en MidJourney donde observamos un enfoque més diverso y creativo. Las
cuatro opciones presentadas son verdaderamente asombrosas, mostrando una iluminacién
excepcional que realza la majestuosidad de la mansién y el entorno. Las casas en las imagenes
de MidJourney son considerablemente més grandes, lo que se asemeja mejor a la visién
inicial del prompt. Aunque algunas ventanas pueden presentar pequenos errores, la calidad
general y la expresion artistica son innegables.
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(a) Dall-e2 (b) Leonardo Al (¢) Midjourney

Figura 4.9. Comparaciéon mansion

Tiempo de generacion

El proceso de generacion de las imdgenes con las herramientas mencionadas se caracteriza
por su eficiencia, con tiempos de generacién relativamente cortos. En promedio, el tiempo de
generacion de cada imagen varia entre 15 y 20 segundos, lo que permite obtener resultados
visuales de manera rapida y eficaz.

Es importante tener en cuenta que el tiempo de generacién puede verse afectado por varios
factores, incluida la suscripcion y el niimero de créditos disponibles en la cuenta de usuario.
Dependiendo del nivel de suscripcién y la cantidad de créditos disponibles, es posible que
el tiempo de generacién pueda extenderse ligeramente.

Por lo tanto, dado que el tiempo de generacién es muy similar y puede variar ligeramente

segun la configuracion individual y las limitaciones de recursos, no es un factor determinante
para la evaluaciéon y comparacion de estas herramientas avanzadas de TA.

Variedad y diversidad de resultados

En este aspecto Dalle muestra cuatro opciones de imagenes, pero no permite ninguna modi-
ficacién de las imagenes. Solo se pueden recrear imagenes similares a partir de una imagen
existente y no hay parametros para elegir o modificar la imagen.

Leonardo Al por otro lado, genera cuatro imagenes que suelen ser bastante similares entre
si, aunque ofrece més opciones de personalizacién.
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Los usuarios pueden crear modelos personalizados utilizando conjuntos de datos subidos
por ellos mismos. Esto permite entrenar a la TA en estilos especificos y obtener resulta-
dos personalizados segin las preferencias de cada usuario. Aunque también ofrece modelos
preentrenados que incluyen estilos fotorrealistas, artisticos, fotografia vintage y mas. Es-
tos modelos proporcionan una base sélida para la generacién de imégenes y pueden ser
utilizados como punto de partida o fuente de inspiracién para nuevas creaciones.

Leonardo Al también cuenta con un generador de prompts que ayuda a los usuarios a crear
indicaciones més detalladas. El ment izquierdo ofrece una variedad de opciones, como el
numero de imagenes que se desean, si la imagen debe ser realista o no, la opcién “magia de
indicaciones”, la opcién de imagenes publicas o privadas, cambiar el tamafio de la imagen,
la escala de orientacion, subir una imagen o tiling.

Midjourney en cambio genera cuatro iméigenes cada vez que son bastante distintas entre
ellas, ya que una vez generadas, los usuarios pueden optar por mejorar la resolucién de una
de ellas o hacer un remix de una de ellas anadiendo nuevos elementos.

Midjourney también ofrece una gran variedad de parametros como Leonardo Al que se
pueden utilizar para modificar las imagenes. Sin embargo, a diferencia de Leonardo Al, los
pardametros de Midjourney deben escribirse manualmente en el prompt, en lugar de elegirlos
de forma visual en la interfaz. Esto hace que Midjourney sea un poco menos facil de usar
que Leonardo Al tal como se ha visto en el primer apartado

4.1.3 Seleccion de herramientas

Dall-e2 es una herramienta interesante, aunque es demasiado sencilla y los resultados obte-
nidos se quedan muy por detras de las otras dos herramientas. Puede producir resultados
aceptables, pero tiene muy poco poder de personalizacion y variedad de la imagen, por lo
que se coloca en un nivel inferior respecto a las otras alternativas.

Por otro lado, Leonardo Al destaca por tener una interfaz atractiva e intuitiva, junto con
unos resultados de alta calidad, ademaés de tener la opcion de utilizar gratuitamente. Cuenta
con varias opciones que las otras dos herramientas no tienen, como el generador de prompts
v la seleccién de modelos.

En términos de calidad del contenido generado, Midjourney produce imégenes que com-
binan detalles precisos con una visién artistica excepcional. Su capacidad para interpretar
y ejecutar prompts complejos y detallados es impresionante, lo que resulta en imagenes

impactantes y ricas en detalles.

Si bien es cierto que la interfaz podria no ser considerada la mejor en términos de usabilidad y
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que es necesaria una suscripcion, es esencial resaltar su funcionalidad ,calidad y las opciones
que ofrece. Todo ello hace que valga la pena invertir un poco de tiempo en aprender a
manejarla y pagar la suscripcién, ya que no es un precio excesivo (10$ mensuales).

Leonardo Al también se presenta como una muy buena opcién ,pero tal como se ha podido

comprobar, Midjourney claramente se destaca debido a sus resultados superiores y opciones
mas avanzadas. Todo esto se puede apreciar claramente en el resumen de comparacién que

se muestra en la Figura 4.10
D &

Herramienta de 1A Midjourney Leonardo Ai Dall-e2
(X X X ] ([ X X X X 00000
g:::g?addgelcontenido oo000 YY) o0
Tiempo de generacion Rapido Rapido Rapido

Variedad de resultados y °
personalizacion

Figura 4.10. Resumen comparaciéon de [A generadoras de imagenes

4.2 Texto

4.2.1 Criterios de comparacién

Los aspectos que se van a tener en cuenta son los siguientes.

= Calidad del contenido generado: Se debe prestar atencién a la coherencia, fluidez
y precisiéon gramatical del texto generado. Un generador de texto de alta calidad
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deberia ser capaz de producir contenido que sea comprensible, coherente y libre de
errores gramaticales significativos.

= Diversidad y Originalidad: Es importante que el modelo de TA evite la repeticién
excesiva y sea capaz de generar ideas frescas y novedosas. De esta forma se evita el
sobreajuste, se fomenta la creatividad y mejora la experiencia del usuario (Creswell
et al. 2018).

= Capacidad de Investigaciéon: Para contenido basado en datos o hechos, el generador
de texto debe tener la capacidad de buscar y utilizar informacién precisa de fuentes
confiables. Esta capacidad de realizar investigaciones auténomas y generar contenido
informativo es un atributo valioso en un generador de texto con IA.

= Facilidad de Uso: La interfaz de usuario del generador de texto debe ser intuitiva
y facil de usar.

4.2.2 Evaluacion de herramientas

Para evaluar y comparar las tres herramientas, se van a utilizar tres prompts relacionados
con generacién de texto de marketing para comprobar los distintos criterios.

El primer prompt es “Crea un anuncio breve y llamativo para promocionar nuestro nuevo
producto: una taza inteligente que mantiene la temperatura del café. Queremos transmitir la
idea de comodidad y tecnologia en una sola frase.”. En la Tabla 4.1 se muestran los distintos
resultados.
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ChatGPT Descubre el futuro del café: nuestra taza inteligente, donde la como-
didad y la tecnologia se encuentran en cada sorbo. jDisfruta de tu
café siempre a la temperatura perfecta!

Bard “El café perfecto, siempre a la temperatura ideal.”

Esta frase es breve y concisa, y transmite la idea de comodidad y
tecnologia de forma sencilla y directa.

Otra opcién podria ser:

“Tu taza de café, siempre lista para disfrutar.”

Esta frase también es breve y concisa, y transmite la idea de co-
modidad de forma clara. El uso de la expresion “siempre lista para
disfrutar” sugiere que la taza esta siempre preparada para servir un
café recién hecho, sin necesidad de calentarlo.

Jasper iDescubre la taza inteligente que mantiene tu café a la temperatura
perfecta! Disfruta de comodidad y tecnologia en cada sorbo. =
#CaféPerfecto #TecnologiaAvanzada

Cuadro 4.1. Comparacion del primer prompt

El segundo prompt es “Desarrolla el pie de foto perfecto para acompanar una imagen en
Instagram de nuestro nuevo producto: auriculares inaldmbricos de alta definicion. Queremos
transmitir la experiencia auditiva excepcional que ofrecen.”
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ChatGPT Sumérgete en un mundo de sonido excepcional. §3 Nuestros nuevos
auriculares inaldmbricos de alta definicién te brindan una experien-
cia auditiva como ninguna otra. Cada nota cobra vida, cada detalle
se realza, y cada melodia te envuelve por completo. ¢ Siente la
musica como nunca antes y disfruta de la libertad sin cables. ;Lis-
to para elevar tus sentidos? #AuricularesHD #ExperienciaAuditiva
#LibertadSinCables

Bard Aqui tienes un pie de foto perfecto para acompanar una imagen en
Instagram de tu nuevo producto: auriculares inalambricos de alta de-
finicién: ;Listo para una experiencia auditiva excepcional? Nuestros
nuevos auriculares inaldmbricos de alta definiciéon ofrecen un sonido
claro y nitido, con graves profundos y agudos cristalinos. Escucha tu
musica favorita, tus podcasts o tus peliculas favoritas con una cali-
dad de sonido que te dejara sin palabras. Hazte con los tuyos hoy
mismo y descubre la diferencia.

Jasper Q Experimenta el sonido como nunca antes con nuestros nuevos
auriculares inalambricos de alta definiciéon. Sumérgete en cada no-
ta, siente cada ritmo y deja que la musica te transporte a lugares
inexplorados. Esto no es solo escuchar, es vivir la musica. #Sonidol-
nigualable #ViveLaMusica ¢ o’

Cuadro 4.2. Comparacién del segundo prompt

Por ultimo, el tercer prompt es “Crea una publicacién de Facebook que genere interac-
cién para anunciar nuestra oferta especial de aniversario. Queremos celebrar con nuestros
seguidores de manera especial.”
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ChatGPT

& :Gran aniversario, querida comunidad! € Estamos emocionados
| 5

de celebrar afios de éxito contigo. Para agradecer tu apoyo constante,
te traemos una oferta especial que no podras resistir. ﬁ

iAdivina qué? Estamos ofreciendo un descuento del [X] % en todos
nuestros productos/servicios durante toda esta semana de aniversa-
rio. Es nuestra forma de decir “gracias” por ser parte de nuestra
familia. 45

Pero eso no es todo. Queremos escucharte también. Comparte tus
momentos favoritos con nosotros en los comentarios: una historia,
una experiencia, jlo que quieras! @ Entre todas las historias, selec-
cionaremos [X] afortunados ganadores que recibirdn [Descripcién del
premio]. jHagamos que esta celebracién sea inolvidable juntos!

iDale me gusta, comparte y comenta para unirte a la diversién! @
# AniversarioEspecial #OfertaEspecial #GraciasPorTodo

Bard

Aqui tienes una publicacién de Facebook que podrias utilizar para
anunciar tu oferta especial de aniversario:

iFeliz aniversario, [nombre de la empresal!

Estamos muy emocionados de celebrar nuestro primer aniversario
con ustedes.

Como agradecimiento por su continuo apoyo, estamos ofreciendo una
oferta especial de aniversario:

= Obtén un 20 % de descuento en tu compra
» Vilido hasta el [fecha]

iNo te pierdas esta oportunidad tinica de celebrar con nosotros!
; Quieres saber mas?

A tio W . .
Visita nuestro sitio web o envianos un mensaje

Jasper

& {Estamos celebrando nuestro aniversario y queremos compartir la
alegria con todos vosotros!

Para agradeceros por vuestro apoyo continuo, hemos preparado una
oferta especial de aniversario. Pero eso no es todo, queremos escu-
charos también.

Cuéntanos, jcudal ha sido tu producto favorito o experiencia con no-
sotros en el pasado afio? C-) Comparte tu historia en los comentarios
y tendras la oportunidad de ganar un premio sorpresa. £

Estamos emocionados por celebrar este hito con ustedes. Gracias por
ser parte de nuestra increible comunidad. #Aniversario #OfertaEs-

pecial @ @ @ "

Cuadro 4.3. Comparacion del tercer prompt




Calidad del contenido generado

Los textos de ChatGPT y Jasper son de buena calidad. En ambos casos se observa que los
textos tienen coherencia y los fragmentos estan relacionados. La fluidez del texto es alta, lo
hace que sea facil de leer y comprender para los usuarios. Ademés, los errores gramaticales
son poco frecuentes, lo que ayuda a mejorar la calidad general del texto.

Bard, en cambio, tiende a proporcionar explicaciones adicionales en sus textos, por lo que

municacién men ir iente. Tam iene error ramati man-
la co cacién es menos directa y eficiente. Tampoco tiene errores gramaticales a
tiene coherencia y fluidez a lo largo de la conversacion. A pesar de esto, las explicaciones
que proporciona como “Esta frase es breve y concisa, y transmite la idea de comodidad y
tecnologia de forma sencilla y directa” en el primer prompt, hace que los textos sean més
largos y que sea mas complicado obtener la informacién de un solo vistazo. Lo idéneo seria
que esta informacion se generara cuando se le solicita en el prompt.

Diversidad y Originalidad

Al leer los distintos textos generados por los tres prompts, se puede notar que ChatGPT
y JasperAl ofrecen un contenido con ideas bastante similares. Por ejemplo, “Descubre el
futuro del café” de ChatGPT se asemeja en concepto a “Descubre la taza inteligente” de
JasperAl. De manera similar, “Sumérgete en un mundo de sonido excepcional” guarda
similitudes con “Sumérgete en cada nota” de JasperAl. Ambos generadores demuestran la
capacidad de proporcionar textos originales que cumplen con lo solicitado.

Sin embargo, es evidente que los textos generados por JasperAl tienen mayor nivel de
originalidad y atractivo. Presenta respuestas mas directas y concisas, lo que las hace més
atractivas. Ademaés, incorpora mas emojis y hashtags en sus respuestas, elementos que no
solo anaden un toque visual llamativo, sino que también pueden captar la atencién del lector
y aumentar la visibilidad en las redes sociales. Si bien es cierto que ChatGPT también anade
emojis y hashtags, coloca menos y peor posicionados.

En contraste, Bard se queda atréds en este aspecto. Cumple con el requisito perfectamente,
aunque las respuestas generadas tienden a ser méas genéricas y menos atractivas en compa-
racion con las de las otras dos herramientas, por lo que no logra alcanzar el mismo nivel de
originalidad y atractivo visual.
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Capacidad de Investigacion

En el caso de ChatGPT, tiene un amplio conocimiento de diversos temas hasta septiembre de
2021. A pesar de esta amplia base de datos, su capacidad para llevar a cabo investigaciones
en tiempo real es limitada, ya que no puede acceder a fuentes externas ni obtener informacion
actualizada maés all4 de esa fecha. Aunque puede proporcionar informacién detallada sobre
eventos pasados y datos preexistentes, su habilidad para buscar o utilizar informacién nueva
estd restringida, lo que limita su capacidad para generar contenido actualizado e informativo.

Por otro lado, Bard cuenta con la capacidad de acceder a informacion del mundo real a través
de la Busqueda de Google, la cual se actualiza constantemente con nueva informacién. Esto
le permite estar al tanto de las iltimas noticias y acontecimientos, lo que a su vez le posibilita
brindar respuestas mas exhaustivas y esclarecedoras a las preguntas de los usuarios.

En cuanto a Jasper Al, también puede acceder a informacién en linea desde los inicios de la
web hasta la fecha actual, por lo que puede ofrecer informacién histérica y contextualizada
en una variedad de temas. Esto lo convierte en una opcion sélida para consultas que abarcan
un amplio rango de tiempo, aportando valiosos antecedentes a la conversacion.

Como se comenta, tanto Bard como Jasper Al tienen la capacidad de acceder a contenido
en linea para obtener informacion actualizada. Sin embargo, es importante senalar que
estas herramientas no pueden navegar en internet de la misma manera que los humanos. A
diferencia de las personas, estos modelos no tienen la capacidad de visualizar paginas web,
interactuar directamente con los elementos en las paginas o acceder a enlaces especificos.
Su habilidad se concentra en acceder a la informacion textual presente en las paginas web
y procesarla para brindar respuestas informadas.

Facilidad de Uso

ChatGPT se presenta como un chatbot, para utilizarlo los usuarios deben crearse una
cuenta gratuita. Una vez registrados, los usuarios son dirigidos a una péagina de inicio
con un cuadro de texto donde pueden ingresar sus preguntas o solicitudes. La plataforma
permite abrir distintas conversaciones mediante el botén “+New chat” en el ment izquierdo,
donde se encuentran todas las conversaciones abiertas como en un historial. En términos
de accesibilidad, ChatGPT es sencillo de utilizar, pero su enfoque como chat puede limitar
la capacidad de los usuarios para aprovechar al maximo la herramienta, ya que a veces
se necesita proporcionar una gran cantidad de informacién para que comprenda y ejecute
exactamente lo que se desea.
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New chat JasperAl:

JasperAl, al ofrecer respuestas directas y concisas, demuestra una alta adaptabilidad al
estilo de escritura. Su enfoque directo le permite adaptarse facilmente a una variedad de
Promocion de producto Z Tl tonos de voz y estilos de escritura. Ademas, la inclusion de emojis y hashtags puede agregar
un toque distintivo a sus respuestas, lo que aumenta su versatilidad en la adaptacion al
estilo de escritura deseado.

Guardar Trabajo Seguro

En resumen, ChatGPT muestra una adaptabilidad sélida, aunque puede tener limitaciones
Framer: Disefio web intuitivo en laimitacién de estilos de escritura altamente especializados. Bard, aunque mantiene la
coherencla, puede ser menos adaptable debido a sus explicaciones adicionales. JasperAl se
Cobro mensual sin deduccio

destaca por su capacidad de adaptarse a diferentes estilos de escritura gracias a su
enfoque directo y conciso. La eleccion entre estos generadores dependera de la necesidad

Codigo de Bibliografia LaTe; especifica de imitar un estilo de escritura particular y del contexto de uso.

Bibliografia en LaTeX

1A en Contenido Multimedia S Regenerate

Upgrade to Plus NEW

. Paula Free Research Preview. ChatGPT may produce inaccurate information about people, places, or facts. ChatGPT August 3 Version ?

Figura 4.11. P4agina de inicio de ChatGPT

Bard presenta una estructura similar a la de ChatGPT, ya que también es un chatbot de
acceso gratuito que requiere una cuenta de Google para su uso. Los usuarios pueden generar
distintas conversaciones haciendo clic en el botén ubicado en la parte superior izquierda de
la interfaz y luego ingresar sus solicitudes en el cuadro de texto. La plataforma es intuitiva
y facil de usar, pero al igual que ChatGPT, puede ser necesario proporcionar informacién
detallada para obtener resultados precisos.

= Bard (Experimental 9 (D. 3

" Soy Bard, tu colaborador creativo y util. Tengo algunas limitaciones y no siempre acertaré, pero tus

comentarios me ayudaran a mejorar.

¢No tienes claro por donde empezar? Puedes probar lo siguiente:

Quiero empezar a practicar yoga. Aylidame a elegir qué tipo me conviene més
Dame ideas para sorprender a una amiga cinéfila por su cumpleafios

Dime qué pasos puedo seguir para crear mi propio podcast

@ Es posible que revisores humanos procesen tus conversaciones con Bard por motivos de calidad. No
introduzcas informacion sensible. Mas informacion

Entendido No volver a mostrar

Introduce una peticion aqui ¢

® Velencia, Esparia

b tu direceitn 19 - Actualizar ubicacién Bard puede mostrar informacion poco precisa u ofensiva que no represente el punto de vista de Google. Aviso de Privacidad de Bard

Figura 4.12. Pigina de inicio de Bard

JasperAl difiere en su enfoque, ya que ofrece una variedad de funciones y plantillas para
tareas de marketing especificas, como se puede apreciar en la Figura 4.13. Ademds del
chatbot, JasperAl proporciona distintas plantillas o “templates”, como “E-commerce” o
“Social Media”, que permiten a los usuarios realizar tareas especificas como la creacién de
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un blog o de textos para redes sociales introduciendo la idea de lo que se quiere obtener.
También ofrece la opcién de crear plantillas propias personalizadas desde cero, lo que facilita
el acceso a funciones especificas sin la necesidad de introducir repetidamente la misma
informacién. Aunque JasperAl es la menos sencilla de las tres opciones en términos de su
diversidad de funciones, ofrece una amplia variedad de opciones para adaptarse a diversas
necesidades.

¢ Search templates
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Recipes Long-form assistant AIDA PAS Content Improver Product Description

Let Jarvis help you write Use the oldest marketing Problem-Agitate- Take a piece of content Create compelling
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at will engage
and rank well on

Blast through writers Paragraph

block by letting us write Wrap up your blog posts
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foryou conclusion paragraph

articles.

Google.
RO
Personal

Figura 4.13. Pégina de inicio Jasper

4.2.3 Seleccion de herramientas

ChatGPT es una buena herramienta capaz de generar contenido de alta calidad en una
variedad de contextos, lo que la convierte en una buena opcién en general. Sin embargo, en
el ambito especifico del marketing, JasperAl se destaca de manera notable. JasperAl esta
disefiada con un enfoque especializado en marketing y publicidad, lo que la hace mucho més
adecuada para generar contenido promocional y de ventas.

JasperAl ofrece una amplia gama de plantillas predefinidas que abordan diversas areas
del marketing, desde anuncios de productos hasta publicaciones en redes sociales y mucho
méas. Esto agiliza considerablemente el proceso de creaciéon de contenido y garantiza que
los resultados sean efectivos y atractivos para la audiencia objetivo. Ademas, los textos son
muy atractivos e incorpora elementos visuales como emojis y hashtags de manera efectiva,
lo que puede mejorar la visibilidad y el impacto del contenido en las redes sociales y otros
canales digitales.

Bard no destaca tanto como las otras dos aunque cumple la funcién, esto se podria deber

a que todavia se encuentra en una fase beta de desarrollo. Esto significa que es posible que
no esté tan completa como las otras dos herramientas en términos de sus capacidades. Bard
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todavia esta en proceso de aprendizaje y desarrollo, y es probable que mejore con el tiempo
a medida que se ajusta y se expande para abordar las necesidades del marketing de manera
mas completa.

Por lo tanto, se selecciona JasperAl como la opcion preferida. Aunque es la tinica opcién de
pago de las tres herramientas mencionadas, su especializacion en marketing, las numerosas
caracteristicas y plantillas especificas, asi como su capacidad para generar contenido de alta
calidad, hacen que sea la eleccién ideal. Para utilizarlo en la generacion de contenido, se
utilizard la prueba gratuita de JasperAl. Para obtener una visién mas detallada de estas
comparaciones, se puede consultar la Figura 4.14, donde se presentan restimenes visuales
claros de las evaluaciones.

® 4

Herramienta de 1A Chat GPT Bard Jasper Al

Gratis 0 Gratisy 15%$/115

Precio 10 $/mes 10 $ /mes créditos

Hasta Acceso a Acceso a

Capacidad de Investigacion septiembre informacion informacion
2021 actualizada actualizada

Menos Similar a Jasper
originalidad, Al pero mas
mas generico genérico

Mayor
originalidad

Diversidad y Originalidad

Calidad del contenido
e generado o000 00 090000

Figura 4.14. Resumen comparaciéon de [A generadoras de texto

4.3 Web
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4.3.1 Criterios de comparacion

Se van a analizar los siguientes criterios para comprobar cudl es la plataforma més completa.
Dichos criterios estan basados en el articulo de Lourdes Blanco, consultora de Marketing
Digital especializada en Diseio Web y SEO Copywriting, en el cual se explica la importancia
de distintos elementos en una pagina web (Lourdes Blanco 2023).

= Facilidad de Uso: Una interfaz intuitiva y facil de entender es fundamental para que
los usuarios puedan utilizar la herramienta sin problemas. La capacidad de editar el
sitio en tiempo real, con cambios visibles inmediatamente, facilita la experimentaciéon
v la toma de decisiones de disefio.

» Diseno y Apariencia: La herramienta debe ofrecer una variedad de plantillas de
disenio y permitir la personalizaciéon de las mismas para satisfacer las necesidades
especificas de disefio de cada usuario. Ademads, es esencial que el estilo visual sea
atractivo y moderno, ya que la primera impresion del sitio influye en la percepcion
del usuario sobre su calidad y profesionalismo. Un disefio de calidad aporta confianza,
seguridad e imagen de marca.

» Generacién de Contenido: Esto incluye la generaciéon automéatica de textos para
descripciones, titulares y otros elementos, asi como la posibilidad de incluir imagenes
relevantes. Ademaés, la personalizacién del contenido generado es importante para
adaptarlo a las necesidades y la identidad de la marca.

= Funcionalidades y Caracteristicas: Las funcionalidades y caracteristicas adicio-
nales que ofrece la herramienta son fundamentales para enriquecer la experiencia del
sitio web. Esto puede incluir integraciones de terceros, como complementos y widgets,
que permitan incorporar funciones especificas, como formularios de contacto, redes
sociales o andlisis de trafico.

» Optimizacién para Dispositivos Modviles: Dado que la navegacién maévil es cada
vez més comun, el disefio responsivo es esencial. La herramienta debe asegurar que
el sitio web generado se adapte y se vea bien en una variedad de dispositivos, como
smartphones y tablets.

4.3.2 Evaluacion de herramientas

Para comparar las tres herramientas, se va a elaborar una web sencilla en cada una de ellas.
La web va a ser para un entrenador personal, y el prompt que se va a utilizar serda “Soy
un entrenador personal que ayuda a las personas a conseguir sus objetivos. Cada entrena-
miento es personalizado y tnico por persona, y se complementa con un plan nutricional

42



personalizado. Tengo un pequefio gimnasio para para sesiones presenciales, pero también
ofrezco la opcién de entrenamiento a través de videollamadas o mensajes. A lo largo del
proceso, llevo a cabo un seguimiento exhaustivo para garantizar que cada persona alcance
sus objetivos de manera efectiva” De esta forma se explica perfectamente lo que hace la
persona y se generara una pagina web de acuerdo a esta informacion.

Facilidad de Uso

A la hora de crear una pagina web, las tres plataformas estdn bien desarrolladas y son
bastante sencillas de utilizar, sin embargo hay algunas diferencias.

En Pineapple, el proceso comienza eligiendo una de las plantillas que ofrece la herramienta,
las cuales posteriormente pueden ser personalizadas por la TA. La interfaz es sencilla y bien
organizada, permitiendo a los usuarios navegar facilmente por las opciones disponibles. Tras
seleccionar una plantilla, se introduce el texto del prompt para definir el contenido deseado,
pudiendo ser largo y especifico. La herramienta genera la pagina web y luego los usuarios
pueden ajustar colores y disefio segin sus preferencias.

La facilidad de uso se refleja en la capacidad de editar directamente en la vista previa, lo
que agiliza el proceso de personalizacién y mejora la experiencia del usuario. Ademds cuenta
con un asistente de IA que puede ayudar a la hora de generar textos o hacer una copia de
la web pero no para crear mas funciones o paginas.

< Dashboard [ Home a [n]
Al Pineapple « - = » Section
< PP &1 Cecily =
0 # GPT-35 GPT-4 & Props  Destan
Soy tu g
@ Outline - d
e nt re n a o r Background Colors
™ Al Pineapple 0 personal pa ra light-primary -
Hil Let's build your website. “‘jr theme configurato o update
I can help you to: alca nza r tus colors Edit colors or Add custom
« outline your website, o o
objetivos de
and more, just ask & bienestar
Animation
A le:
OZS:::'?:“E page with copy Entrenamientos personalizados y planes fade-up M
® examples for my website. nutricionales para mejorar tu estado fisico Min Height

Figura 4.15. Pagina de edicién de Pineapple

En Mixo, la pagina es muy simple y facil de usar. Sin embargo, hay un limite en la cantidad
de texto que se puede incluir al proporcionar la explicaciéon de la pagina web para que la
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genere la IA puede restringir la creaciéon de contenido més detallado. Ademés, no se puede
editar el texto directamente en la vista previa, sino que es necesario acceder a unas secciones
especificas desde un ment, lo que puede resultar incémodo para algunos usuarios.

No obstante, la herramienta ofrece la conveniencia de generar autométicamente paginas
como “Acerca de Nosotros”, “Pagina de Productos”, “Pagina de Servicios”, “Precios” y
“Politica de Privacidad”, lo que agiliza la creaciéon de contenido estructurado con informa-
cién esencial.

B Pages @ Settings @ Customize Domain

Hero

Title

ScI U mm

Reach your fitness goals with R h f't
each your fitness
o
goals with
g L]
TIRTTI personalized
Looking to get in shape? Our e o
trammg
nutrition plans will help you reach your
fitness goals Looking to get in shape? Our personalized training programs

and nutrition plans will help you reach your fitness goals

Figura 4.16. Pagina de edicién de MixolO

En Framer se destaca la organizacién y la atractiva interfaz de usuario. A primera vista,
la herramienta puede parecer mas compleja en comparaciéon a las otras dos opciones, pero
hay que tener en cuenta que ofrece acceso constante a tutoriales y facilita la bisqueda y
seleccién de elementos a anadir en la pagina web.

La herramienta tiene un disefio bien estructurado, lo que permite a los usuarios agregar
una amplia variedad de elementos visuales y funcionales a sus paginas web sin la necesidad
de tener mucha experiencia en ello. Esto convierte a la herramienta en una eleccién atrac-
tiva tanto para aquellos que son principiantes el diseio web como para disefiadores mas
experimentados que buscan agilizar su proceso de creacién.
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Figura 4.17. Pagina de edicién de Framer

Diseno y Apariencia

En la Figura 4.18 se pueden apreciar las distintas webs generadas para un entrenador
personal. Las tres tienen un diseno moderno y sobresaliente, con varios textos de distintos
tamanos y colores y varias imagenes.

En el caso de Pineapple, tan solo se proporcionan 5 plantillas de inicio no muy distintas
entre si. Se puede apreciar que el disefio es bastante moderno y tiene varias imagenes, formas
y tipos de texto. A la hora de anadir nuevas paginas a parte de la de Inicio, se puede elegir
una de las 6 plantillas que ofrece o comenzar de cero una nueva pagina, pero sin ayuda de
la TA. Sin embargo visualmente es atractiva y estd bien organizada.

Mixo, en cambio, no proporciona ninguna plantilla. Se introduce la idea de la web y di-
rectamente la crea, ademés no se pueden crear pantallas desde cero, si no que tiene que
utilizarse alguna de sus plantillas como “Sobre nosotros” o “Politica de privacidad”, en las
cuales se describe la informacién necesaria y la IA se encarga de completar la plantilla con
lo necesario. Visualmente podria decirse que es la mas sencilla y menos moderna del grupo

Por ltimo, Framer es la opcién mas moderna y versatil de todas. La plataforma tampoco
proporciona plantillas, sino que directamente genera una pagina web muy moderna con
imagenes y tipografias llamativas dependiendo de las indicaciones proporcionadas. Esto
hace que cada web sea Unica y no tengan todas la misma base en comtn. Ademés Framer
cuenta con una gran variedad de elementos para afnadir como formas, iconos o botones,
junto con opciones de personalizar los colores, fuentes o regenerar la web anadiendo distintas
indicaciones.

45



Soy tu b

entrenador -

personal para [

alcanzar tus o | Reach your

objetivos de A I fitness goals

bienestar with
personalized
training

I understand your problem.

Personalized Training for Optimal
Results.

Personalized Training for
Optimal Results

Join our community of fitness
enthusiasts and start your personalized
fitness journey.

-
{ contactame >

u 2023

(a) Pineapple (b) Mixo (c) Framer

Figura 4.18. Resultados web de prueba

Generacion de Contenido

En el caso de Pineapple, se observa que el titulo se crea en espaifiol pero el resto de textos son
generados en inglés o en blanco, por lo que es necesario traducirlos o utilizar la herramienta
de TA que se proporciona para completar los textos que faltan. También presenta razones
para elegir su servicio, aunque no las completa por defecto. Ademads, ofrece varios textos
explicativos que resaltan los beneficios y ventajas de su plataforma, lo que proporciona una
base solida para que los usuarios comprendan rapidamente las ventajas. Sin embargo, las
iméagenes tienen que ver con el tema de la web, en ocasiones se repiten, lo que implica la
necesidad de buscar nuevas imagenes para sustituirlas. A pesar de esto, el contenido estéa
bien estructurado, aunque hay que completar practicamente toda la web manualmente.

En el caso de Mixo, también genera todo el texto en inglés, pero la herramienta se encarga
de generarlo todo sin dejar nada por completar, aunque siempre puede modificarse. Ademas,
proporciona opiniones de personas y un campo para que los visitantes se suscriban utilizando
su correo electréonico. Esto agrega un componente adicional de interaccién y participacion del
usuario en el sitio web, lo que puede ser beneficioso para captar la atencién y el compromiso
de la audiencia. Finalmente, genera un nombre y un logotipo que se aparecen a lo largo de
la pagina, junto a varios apartados que ofrecen explicaciones junto a iméagenes relacionadas
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con el tema.

Por otro lado, Framer se destaca que todos los textos se generan en espanol acompanados
de imagenes relevantes al contenido. Esta herramienta también incluye distintos botones
para facilitar la interaccion con los usuarios y poder acceder a més contenido como enlaces
a las redes sociales o dos botones clave: uno para ponerse en contacto y otro para comen-
zar la experiencia. Es notable que Framer presenta textos mas atractivos y originales en
comparacion con las otras opciones.

Funcionalidades y Caracteristicas

Pineapple permite una modificacién sencilla de las paginas web generadas. Ademas, ofrece
la opcién de anadir pantallas vacias o predefinidas. En el caso de las predefinidas, la he-
rramienta proporciona una especie de chat con su propia IA que ayuda a elegir un titulo.
Sin embargo, esta caracteristica tiene limitaciones en cuanto a la generacién de contenido
maés alld del titulo, ya que no se puede crear contenido adicional a través de esta interfaz
de chat, tan solo ayuda y da indicaciones.

Mientras, Mixo ofrece menos opciones para agregar elementos, pero sobresale por su capa-
cidad de generar subpéaginas utilizando plantillas predefinidas. Estas plantillas son “Acerca
de Nosotros”, “Pagina de Productos”, “Péagina de Servicios”, “Precios” y “Politica de Priva-
cidad”. Los usuarios simplemente deben seleccionar una plantilla y proporcionar una breve
informacién para que la herramienta genere automéaticamente el contenido. Sin embargo,
Mixo no permite la generacién de paginas en blanco o la personalizacién mas alla de estas
plantillas preestablecidas, ni anadir elementos a parte de imagenes o texto, al igual que
Pineapple.

Framer destaca como la opciéon méas completa en términos de funcionalidades. La herramien-
ta ofrece la capacidad de generar nuevas paginas desde cero, proporcionando instrucciones
a la TA sobre lo que se desea al igual que en el inicio y permitiendo que genere el conte-
nido en funcién de esas indicaciones. Ademads, Framer permite la creacién de componentes
que pueden ser editados y reutilizados en diversas partes del sitio web, modificando como
deben ser al pasar el raton por encima o una vez ya visitados. Cuenta con una gran varie-
dad de opciones, pues es posible afiadir desde textos e imagenes hasta animaciones, audios,
formularios, iconos, elementos interactivos, ubicaciones a través de Google Maps, ventanas
emergentes de cookies, conexion con otras plataformas como Instagram, Facebook y mas.

Aunque no es necesario utilizar c6digo para generar la pagina web, tiene la opcién de usar
los lenguajes JavaScript, HTML, CSS y React para agregar algun elemento dinamico al
sitio web que Framer no puede proporcionar de forma inmediata, como un botén de inicio
de sesién de ment, un formulario personalizado o una integracién métrica. Sin embargo,
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debe tenerse en cuenta que si una pagina web necesita mucha légica se deberia realizar una
aplicacién normal para React.

No es posible exportar la pagina web actualmente en ningiin lenguaje, pero Framer brinda
la posibilidad de publicar el sitio web de forma gratuita con un dominio propio.

Optimizacién para Dispositivos Méviles

Tanto Pineapple como Framer ofrecen opciones optimizadas para dispositivos moviles, ta-
bletas y otros formatos de pantalla. Estas herramientas permiten a los usuarios ajustar el
diseno y la disposicién de los elementos segtn el dispositivo en el que se ve el sitio web.
La capacidad de modificar estas versiones para adaptarse a diferentes tamanos de pantalla
brinda una experiencia més consistente y amigable para los usuarios que acceden desde
diferentes dispositivos. Los usuarios pueden modificarlo segtin sus necesidades y asegurarse
de que el contenido se vea lo mejor posible en todas las pantallas.

Mixo, por otro lado, no tiene tales opciones de optimizacion para diferentes dispositivos.
Carece de la capacidad de ajustar el diseno y el disefio de elementos para dispositivos méviles
o tabletas. Esta limitacion puede afectar la experiencia del usuario en dispositivos moviles,
va que el contenido puede no ser tan legible o funcionar correctamente en pantallas més
pequenas.

4.3.3 Seleccion de herramientas

Tras analizar los distintos aspectos de cada plataforma de inteligencia artificial y vistos los
resultados, la herramienta seleccionada es Framer, pues es la méas completa.

Aunque podria parecer méds complejo que las otras opciones, su ventaja radica en que ofrece
acceso constante a tutoriales y guias sencillas. Esto puede ser un gran beneficio para usuarios
que deseen explorar y aprovechar al méximo las funcionalidades de la herramienta.

Ademas, la capacidad de agregar una amplia variedad de elementos visuales y funcionales
a las paginas web, como animaciones, audios, formularios y elementos interactivos, es un
gran punto a favor. Asimismo, la creacién de componentes reutilizables y la posibilidad de
conectar con otras plataformas como Instagram y Facebook pueden brindar una experiencia
web mas rica y completa.

El hecho de que Framer genere automaticamente textos en espaiol, junto con imégenes
relevantes, es una gran ventaja. Esto ahorra tiempo y esfuerzo en la traducciéon y busqueda
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de imagenes. Ademads, se resalta que Framer presenta textos més atractivos y originales en
comparacion con las otras opciones, lo que puede contribuir a una apariencia méas profesional
y atractiva de la pagina web.

Ademaés cuenta con la posibilidad de publicar el sitio web de forma gratuita con un dominio
propio y la posibilidad de optimizaciéon para diferentes dispositivos. Esto permite al cliente
tener una presencia en linea mas profesional y facilmente accesible para sus clientes po-
tenciales. Finalmente, todas las comparaciones brevemente resumidas y visualmente claras
estan disponibles en la Figura 4.19

B =«

Herramienta de IA Pineapple Mixo Framer

Diseno y apariencia o000 o000 (X N X X
o . Requiere completar Textos sencillos Genera texto
Generacion de contenido algunos textos, en eninglés atractivo y original
inglés en espanol
Edicion Plantillas Amplias
Funcionalidades y caracteristicas limitada de predefinidas funcionalidades y
elementos utiles personalizacion

Optimizacioén para dispositivos o °

Figura 4.19. Resumen comparacion de TA generadoras de paginas web

4.4 Resultados

Finalmente, se han seleccionado las herramientas Midjourney, Jasper y Framer, debido a su
superioridad en la calidad y los criterios establecidos.

Para concluir este capitulo, se presentan en las Figuras 4.20, 4.21 y 4.22 un anélisis es-

quematico de los puntos fuertes y debilidades de cada herramienta. Esto proporciona una
comprensiéon mas clara de las ventajas y desventajas de cada una de ellas.
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Figura 4.20. Puntos fuertes y débiles de herramientas de TA de generacién de iméagenes
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Figura 4.21. Puntos fuertes y débiles de herramientas de TA de generacion de texto
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Generacion de contenido multime-

dia

5.1 Campanas publicitarias

Las campaiias publicitarias representan un elemento esencial en el A&mbito del marketing y
la promocion de productos o servicios. Estas estrategias buscan cautivar y persuadir a la
audiencia objetivo, creando un puente entre las marcas y los consumidores. En la era digital,
las redes sociales son un canal poderoso para la difusién de mensajes publicitarios, ya que
permiten a las marcas alcanzar su publico de manera personalizada y directa. Es importante
destacar que la creaciéon de un contenido especifico para anuncios en redes sociales es muy
diferente al contenido organico de una marca en estas plataformas, es decir, las publicaciones
no pagadas que la marca comparte para interactuar con su audiencia de manera auténtica.
En los anuncios, no solo se trata de crear una foto o video del producto, sino que se requiere
una ediciéon cuidadosa para incitar al usuario a hacer clic en el anuncio y explorar mas.

“Arena Roja” es una marca de joyas que ha logrado posicionarse en el mercado espanol a
través de la creacién de piezas tnicas y de alta calidad. Aunque es una marca pequena en
comparacion con los gigantes de la industria, ha logrado captar la atencién de los consu-
midores, en parte, gracias a su presencia en redes sociales. Las redes sociales se convierten
en un escaparate virtual para las marcas y “Arena Roja” ha aprovechado esta oportunidad
para conectar con su publico de una manera mas cercana.

A pesar de su creciente popularidad en las redes sociales, la marca atin no ha invertido
en la publicidad de pago. Sin embargo, la implementaciéon de campanas publicitarias en
plataformas como Facebook Ads podria multiplicar sus ganancias y expandir su alcance de
manera exponencial.

Para abordar la ausencia de campafnas de anuncios en linea y demostrar cémo las he-
rramientas tecnoldgicas pueden facilitar el proceso publicitario, se ha decidido utilizar dos
plataformas de inteligencia artificial. Adcreative, una plataforma de generacién de contenido
publicitario basada en inteligencia artificial, y Midjourney, la herramienta de generacion de
imagenes seleccionada, se utilizaran para crear anuncios visualmente atractivos para “Arena
Roja”. Estas herramientas permitiran la creacién de contenido hiperrealista que resalte las
joyas de la marca y las presente en contextos atractivos.

La estrategia se centra en la creacién de dos imégenes publicitarias distintas utilizando
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prompts especificos. En el primer anuncio, la imagen de un collar de joyeria de la propia
marca “Arena Roja” se presentara en una modelo femenina de cabello castafio, mientras
que en el segundo anuncio, se aplicard una técnica similar al presentar unos aros dorados
también de la propia marca en una modelo femenina de cabello oscuro con pecas. La he-
rramienta Midjourney permitira colocar las imagenes de los productos de manera realista
en las modelos, evitando la necesidad de una sesién de fotos costosa y la contratacion de
modelos. Esta estrategia no solo reduce costos, sino que también agiliza la produccién de
anuncios, permitiendo responder més rapidamente a las demandas del mercado. Esto es
especialmente ttil dado que la idea es generar dos o tres anuncios distintos cada semana,
y se requiere cambiar constantemente las imagenes y textos para mantener la frescura y
relevancia.

El proceso de generacion de anuncios a través de AdCreative involucra una serie de pasos
esenciales para crear creatividades efectivas y especificas para distintas audiencias. En pri-
mer lugar, AdCreative requiere informacion detallada sobre la marca, lo que permite a la
inteligencia artificial aprender y crear anuncios que se alineen con el branding de la marca,
que incluye su identidad, valores y elementos distintivos.

Brand List (1/2) ®
o Close X
See your projects and create new ones under the selected brand.
® \Website https://arenaroja.com/
@ Brand Name ARENA ROJA € Brand Logo o

Main Color Sub Headin Description

B Brand Description

Las joyas de Arena Roja estdn disefiadas y elaboradas de cero en Barcelona. Arena Roja es la marca de joyas online
que llevara tu estilo al siguiente nivel.

2845

Figura 5.1. Primer paso en AdCreative

El siguiente paso consiste en elegir un formato de los que ofrece la herramienta. En cada red
social se utilizan distintos formatos de imagenes, en este caso, como se va a utilizar Facebook
Ads, el cual publicita la imagen en Facebook e Instagram, se seleccionaran el formato post
o stories del apartado Social Media Sizes, que son los que se utilizan en dichas plataformas.
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Si se quisiera promocionar en otras plataformas. como paginas web. se utilizaria alguna
plantilla del apartado Display Sizes. Sin embargo, una vez generadas las distintas imagenes
optimizadas para anuncios, se puede modificar sencillamente el formato.

Ademsds, AdCreative permite agregar informacién adicional sobre el proyecto y la audiencia,
lo que contribuye a una personalizacion ain mas precisa de las creatividades con el propédsito
de que los anuncios se ajusten de manera éptima a la identidad de la marca y las preferencias
especificas del publico objetivo.

Social Media Sizes Most common sizes for social media advertising. [£) ANODY

Post Size Landscape Size Story Size Vertical Size Pin Size
(1080x1080) (1200x628) (1080x1920) (1080x1350) (1000x1500)
Display Sizes Most common sizes for display advertising. AACPOGR

B=== 1 B == |
Large . Wide

Leaderboard e baard Medium Banner Half Page Skyscraper

(728x90) (970x90) (300x250) (300x600) (160x600)

Project Description  recommended ~ Target Audience  recommended ~
Las joyas de Arena Roja estdn disefiadas y
elaboradas de cero en Barcelona. Arena Roja es Chicas jévenes de entre 20 y 35 afios. Con mucha
la marca de joyas online que llevara tu estilo al personalidad y apasionadas de la moda.
siguiente nivel.
45 a4

Figura 5.2. Segundo paso en AdCreative

Antes de la generacion de cientos de imagenes especificamente disefiadas para atraer a los
clientes a la pagina web, AdCreative da la oportunidad de editar los textos y colores que
se incorporaran en las imagenes. Los textos también son generados a través de inteligencia
artificial, como se aprecia en la Figura 5.8, aunque es posible modificarlos manualmente. Una
vez ajustados los textos, se procede a adjuntar la imagen que se desea editar, y AdCreative
comienza a generar una cantidad ilimitada de imégenes adaptadas y se debe seleccionar y
descargar aquellas que se desee.

Tras analizar las distintas imagenes, se han seleccionado los formatos de publicacién (post)
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de la Figura 5.3, y también los formatos de historias (stories).

ARENA ROJA

Codigo Welcome10
10% DESCUENTO

Brilla con Arena Roja '
|
(a) Anuncio 1 (b) Anuncio 2

Figura 5.3. Anuncios generados

La Imagen 5.3a ha sido creada con el objetivo de llegar a personas que atn no estan fa-
miliarizadas con la marca. Se incorpora el eslogan distintivo de la marca y se agrega valor
al anuncio mediante la promocién de envio exprés en 24/48 horas, resaltando la rapidez y
comodidad para los compradores potenciales.

Por otro lado, la Imagen 5.3b esta disenada para personas que ya conocen la marca. Este
anuncio se dirige inicamente a aquellos que han visitado la padgina web y han demostrado
interés en algiin producto, ya sea navegando por la pagina del producto o agregandolo al
carrito de compras. A través de esta estrategia, se parte de una imagen base y, en cuestién de
segundos, se le aplica edicién y se agrega un texto promocional con un cédigo de descuento.
Esta tactica, conocida como “Remarketing”, tiene como objetivo motivar a los usuarios que
han mostrado interés previo a completar su compra y convertirse en clientes satisfechos, y
en Facebook Ads, es posible mostrar anuncios a esos usuarios en especifico, aumentando asi
las posibilidades de conversion.

Una vez generados los anuncios, es necesario aportar un pequeno texto complementario para
subirlos a la plataforma de anuncios de Facebook Ads. Para esta tarea, se aprovechara la
funcién especifica de Jasper Al, disefiada para la creacién de este tipo de textos. Jasper Al
permite elaborar mensajes breves y atractivos que acompafien a los anuncios, optimizando
su efectividad al dirigirse a la audiencia deseada en la plataforma. Para ello, simplemente es
necesario explicar sobre qué se quiere el anuncio. En el primer caso se hard un texto para un
anuncio general de la marca, y en el segundo un texto ofreciendo un cédigo de descuento.
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Una vez explicado brevemente lo que se necesita, la herramienta proporciona varios textos
y se debe elegir uno.

El texto generado seleccionado para el primer anuncio: iBrilla con Arena Rojal
Tenemos la joya perfecta para ti. Disefios de calidad hechos en Barcelona, entregados di-
rectamente en tu puerta en 24/72 horas. Preparate para brillar con Arena Roja. Compra
ahoral

Y para el segundo anuncio: iCédigo: WELCOMEI10 para 10 % de descuento en Arena
Rojal Descubre la elegancia atemporal de nuestras piezas a precios increibles. jCompra
ahora y brilla con autenticidad!  [f #JoyasPreciosas #DescuentoEspecial

Finalmente, en la Figura 5.4 se pueden observar los anuncios finales generados utilizando
la plataforma AdCreative y la herramienta Midjourney. Estos anuncios representan cémo
se verian los productos de “Arena Roja” una vez publicados en la plataforma de Facebook
Ads (Instagram y Facebook).
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Seccion de noticias

111+ ARENAROJA X i Instogram
Facebook [ "torm Pl . awenardia
Noticias Feed iBrilla con Arena Roja!  Tenemos la joya Publedad
perfecta para t.
... ARENAROJA X Ver més

Publicidad

I

iCédigo: WELCOME10 para 10% de
descuento en Arena Rojal - Descubre la
elegancia atemporal de nuestras . Ver més
Brilla con Arena Roja
Cbdigo Welcome10 f "
10% DESCUENTO Brilla con Arena Roja
Comprar >
Codigo Welcome10
oaQv R

arenaroja + Brilla con Arena Rojal ' Tenemos la joya

arenarojacom
re—— Comprar > REBAJAS m perfecta para

10% DESCUENTO

Koalabay.com oav 0 Hasta el 31 Agosto Disefios de calidad hechos en Barcelona, entregados
REBAJAS directamente en tu puerta en 24/72 horas
descuento en Arena Rojal -~ Descubre la slega. Prepirate para brilar con Arena Roja. iCompra ahoral
[ﬁ Megusta () Comentar /> Compartir

Iy Megusta () Comentar 2> Comparti

Ver variaciones Ver variaciones
Ver variaciones Ver variaciones
@ Instagram Instagram
Stories Stories

ENVIOS EN 24/48H

BRILLA CON ARENA ROJA

CODIGO: WELCOMETD

10%DESCUENTO

Figura 5.4. Anuncios finales en Facebook Ads

5.2 Redes sociales

En la actualidad, las redes sociales se han convertido en canales cruciales para la interacciéon
vy el compromiso con la audiencia, desempenando un papel fundamental en la estrategia
de marketing de las empresas. En esta seccién se abordard la generacién de tres posts,
tres “stories” para Facebook e Instagram y cinco "tweets® con las herramientas de IA
seleccionadas anteriormente, en el contexto de Capgemini, una reconocida empresa lider en
servicios de consultoria, tecnologia y transformacién digital.

Capgemini opera a nivel global y se encuentra en la vanguardia de brindar soluciones innova-
doras en tecnologia y negocios a diversas industrias. Su enfoque en la excelencia tecnolégica
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y la entrega de valor a los clientes ha establecido su posicién como un referente en el mundo
empresarial. La interaccién efectiva con los clientes y la difusién de su experiencia en el sec-
tor son aspectos esenciales para Capgemini, y es aqui donde las redes sociales desempefian
un papel crucial.

5.2.1 Twitter

En esta red social lo mas comin son textos cortos, por lo que se procedera a solicitar a
Jasper Al la generacién de varios tweets para la cuenta de Capgemini en Twitter. Jasper
Al con su capacidad de acceder a una amplia gama de fuentes de noticias y contenidos en
linea, ofrecera una serie de ideas frescas y relevantes relacionadas con las tltimas novedades
y desarrollos de Capgemini. Estos tweets estardan basados en informacién actual y confiable
proveniente de fuentes cuidadosamente seleccionadas, lo que garantiza que el contenido
propuesto esté respaldado por datos precisos y oportunidades reales.

Para generar los tweets se utilizara el prompt “Genera 5 tweets actuales sobre la empresa
Capgemini. Debes anadir emojis y hashtags. Los textos deben ser breves y atractivos. Cita
la fuente de cada uno”.

En la Figura 5.5, se pueden observar las diferentes opciones generadas por Jasper Al para
tweets, acompanadas de las fuentes utilizadas, que han sido verificadas como fiables y de alta
calidad. Este enfoque permitira a Capgemini mantener una presencia activa y comprometida
en la plataforma de Twitter, compartiendo informacién precisa y valiosa con su audiencia.
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1. “iEstamos emocionados de anunciar gue Capgemini ha ganade varios Premios al Socio del
Afo de Google Cloud 2023! Estamos comprometidos a utilizar la tecnologia para un futuro
inclusivo y sostenible. #Capgemini #GoogleCloudPartnerAward £ "

Fuente: Noticias de Capgemini

. "iNoticias emocionantes! Hemos reportado un fuerte desempefio semestral con un
crecimiento sélido y un margen operativo mejorado. Un gran agradecimiento a nuestro equipo
por su arduo trabajo y dedicacion. #Capgemini #CrecimientcEmpresarial ~ "

Fuente: Noticias de Capgemini

]

‘iInnovacidn en su maxima expresion! Estamos orgullosos de lanzar un nuevo conjunto de
ofertas de IA generativa. Manténganse en sintonia para mas detalles. #Capgemini #1A
#Innovacion

Fuente: Noticias de Capgemini UK

«

. "Estamos ampliando nuestras ofertas de servicios con la adquisicién de Quorsus, una firma
con sede en el Reine Unido. jEsperamos poder ofrecer mas valor a nuestros clientes!
#Capgemini #Adquisicion

I

Fuente: El Economista

“iPresentamos nuestra nueva cartera de servicios de |A generativa! Estamos emocionados

w

por las posibilidades que esto trae para nuestros clientes. #Capgemini #1A
#lnnovacionTecnoldgica &7
Clear chat X

Fuente: -

Empower chat with your tone of voice and facts about your brand with Jasper Brand Voice. Get Started

N
Speed | Quality ; u

Figura 5.5. Tweets generados con IA

5.2.2 Facebook e Instagram

Capgemini se destaca por subir fotos realistas de personas, objetos o elementos en sus redes
sociales. Se evita la inclusién de dibujos o animaciones, enfocdndose en imagenes que reflejen
la realidad y la profesionalidad. Ademaés, es fundamental que el color distintivo de la marca,
el azul, esté siempre presente en las imagenes.

Jasper Al serd utilizado para proponer ideas para publicaciones e historias. Estas ideas se
centraran en mantener la coherencia con la imagen de marca de Capgemini y en involucrar
a la audiencia con contenido interesante y pertinente. Una vez generadas, se seleccionaran
las seis ideas mas atractivas, tres para publicacién y tres para historias.
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Primer Post:

e Texto: ";Sabes que somos Top Employer 20227 Por tercer ano consecutivo, hemos sido
reconocidos en Espafia por nuestra cultura de excelencia. jAdivina qué nos hace tan
especiales en los comentarios! i #TopEmployer2022 #CulturaDeCalidad"

* Imagen: Imagina una foto vibrante y llena de energia de un grupo diverso de empleados
sonriendo y trabajando juntos en un espacio de oficina moderno y luminoso.

o Frase para poner en la imagen: "TOP EMPLOYER 2022 LIDERES EN EXCELENCIA"
Segundo Post:

+ Texto: "Impulsando el planeta con soluciones energéticas innovadoras que dejardn una huella
mads ligera en la Madre Tierra. iLJ nete a nosotros en nuestra mision de crear un manana
mds saludable! T @ #InnovationForACleanerWorld #Capgemini #PlanetFirst”

* Imagen: Visualiza una bombilla brillante, iluminada desde dentro por una brillante luz LED, en
un entorno natural con paneles solares en el fondo sutilmente visibles.

* Frase para poner en la imagen: "SOLUCIONES SOSTENIBLES"
Tercer Post:

* Texto: "La combinacién del potencial humano y la tecnologia puede lograr maravillas.
Capgemini lo hace posible. = @ #EmbracingT Clear chat X jjeashingWonders” =

Empower chat with your tone of voice and facts about your brand with Jasper Brand Voice. Get Started

=

=3
&
=
=]
=

Figura 5.6. Ideas generadas con JasperlA

Una vez seleccionadas las ideas, deben generarse las imagenes que ha sugerido. Para ello,
primero se llevara a cabo una mejora en las imagenes propuestas, perfeccionando los prompts
para garantizar que las imédgenes creadas estén alineadas con la estética y la narrativa
visual de Capgemini. Ademaés, seran refinados y adaptados antes de ser introducidos en
Midjourney, lo que permitird una mayor personalizacion y control sobre los aspectos visuales.

Las imagenes seran disefiadas con un formato cuadrado de 1:1, lo que permitira su uso en
las publicaciones tanto de Instagram como de Facebook. Esta estrategia de subir las mismas
publicaciones a ambas redes sociales asegura que la informacién llegue de manera uniforme a
la audiencia en ambas redes sociales. Del mismo modo, las historias se adaptardn al formato
9:16 y seran compartidas en ambas plataformas, optimizando su alcance y manteniendo una
presentacién coherente.

Un aspecto fundamental de la estrategia es la creacién de imagenes realistas y atractivas.
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Para lograr esto, se ha realizado un proceso de investigacion y experimentacion con distintos
parametros de cdmaras, dngulos e iluminacién. El resultado es un prompt final que integra
todas estas especificaciones, lo que asegura la creacién de imagenes que se asemejen a
fotografias auténticas y que reflejen la profesionalidad de Capgemini.

El prompt que se anade al final es el siguiente: “La imagen debe ser renderizada con colores
suaves en tonos de azul y colores pasteles. Capturada con una camara Sony Alpha a9 I
y un lente Sony FE 200-600 mm f/5.6-6.3 G OSS, con luz natural. La fotografia debe ser
hiperrealista y extremadamente detallada, con una relacion de aspecto de 1:1 y resolucion de
1080 pixeles de ancho por 1080 pizeles de alto.” Cabe mencionar que la relacion de aspecto
y pixeles es distinta en los formatos de stories, es de 9:16 y 1080 x 1920 pixeles.

Una vez generadas, se procedera a editarlos de forma sencilla anadiendo el breve texto
proporcionado por JasperIA y algunos elementos sencillos caracteristicos de la marca como
cuadros morados o degradados azules en Canva.

Por otra parte, la generacion de los textos finales para las distintas publicaciones se llevara
a cabo utilizando una herramienta especifica dentro de Jasper Al disenada para optimizar
la creacion de contenido textual para estas plataformas. En esta herramienta se le anadira
el texto que ya ha sido generado al pedir la idea, de forma que sea mejorado.

La tabla 5.2 presenta las distintas imdgenes generadas por Jasper Al junto con sus respec-
tivos prompts y los textos asociados para los distintos “posts” y “stories”. Cabe afiadir que,
al final de cada prompt, se ha incorporado el final que se comenta anteriormente con los
parametros especificos para conseguir un realismo.

Un plano general de un gru-
po diverso de empleados de
diferentes lugares del mundo
reunidos en torno a una me-
sa de conferencias, discutiendo
un proyecto, todos con expre-
siones excitadas y un lenguaje
corporal comprometido.

iSabes que somos Top Emplo-
yer 20227 Por tercer ano
consecutivo, hemos sido reco-
nocidos en Espafia por nuestra
cultura de excelencia. jAdivi-
na qué nos hace tan especia-
les en los comentarios! ¢ g
#TopEmployer2022 #Cultu-
raDeCalidad

62




Una brillante bombilla incan-
descente en el centro de un
mundo vibrante, rodeada de
lineas de energia y graficos de
eficiencia, simboliza el poder
de la tecnologia verde y la sos-
tenibilidad.

La combinacién del potencial
humano y la tecnologia puede
lograr maravillas. Capgemini
lo hace posible. .

-

Dos manos, una humana y
otra robdtica, dandose la
mano en el centro de un pai-
saje vibrante y tecnicolor, con
chispas de electricidad que las
conectan.

Impulsando el planeta con so-
luciones energéticas innovado-
ras que dejaran una huella
mas ligera en la Madre Tie-
rra. iUnete a noso-
tros en nuestra misiéon de crear
un manana méas saludable!

() #InnovationForACleaner-
World #Capgemini #Planet-
First

Un hombre de negocios de pie,
sosteniendo una pila de pape-
les y senalando un grafico pro-
yectado en la pared detras de
ellos.

,Quién te inspira mas? En-
cuesta: Steve Jobs, Elon
Mask, Marie Curie

Un portétil de un trabajador
remoto, rodeado de una aco-
gedora configuracién de ofici-
na en casa.

Apoyamos el trabajo flexible y
remoto

Un plano general de un gru-
po diverso de empleados de
distintos lugares del mundo
reunidos en torno a una me-
sa de conferencias, discutiendo
un proyecto, todos con expre-
siones excitadas.

La diversidad es nuestra fuer-
Za
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Cuadro 5.2. Tabla de imégenes y textos generados




Finalmente, la Figura 5.7 presenta como se veria el contenido generado en el feed de Insta-
gram, en una publicacion en Facebook e Instagram, y en una “story” de ambas plataformas,
respectivamente. Estas representaciones gréaficas ofrecen una vista previa de como se pre-
sentaria el contenido generado por Jasper Al en el entorno de las redes sociales, asegurando
una apariencia coherente y atractiva en cada plataforma.

o
capgeminies  folow  Message e
Capgemini Espana
sts 2054folowers 68 following 105 Sie guusta + 1743 sugridorn

SOLUCIONES

EMPLOYER 2022

E=——

(a) Feed de Instagram

APOYAMOS EL
TRABAIO Y

isUENTANDS QUIENTE

@ cpgeninies - Follow

SOLUCIONES @ roenin s mpsano el panets consokcones

energéticas innovadoras que dejarén una huella més
ligera en la Madre Tierra. iUnete a nosotros en
nuestra misién de crear un mafiana més saludable! '+
#innovationForACleanerWorld #Capgemini #PlanetFirst

\

R/

N/
N\ v

oQv

252 views

LA DIVERSIDAD ES NUESTRA

@ i
(c) Publicacién de Instagram (d) Stories

Figura 5.7. Resultados de publicaciones
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5.3 Creacion de sitios web

La creacién de sitios web no solo se ha convertido en una solucién eficaz para mejorar la expe-
riencia del usuario, sino que también esta revolucionando la forma en que los consumidores
interactian con los negocios y servicios. En este caso, se explorard cémo la herramienta
de TA seleccionada puede ser aprovechada para crear un sitio web para el nuevo merca-
do gastronémico “El Mercader” en Valencia, abordando las necesidades especificas de los
visitantes y mejorando la forma en que acceden a la informacién del sitio.

El Mercader es un mercado gastronémico recientemente establecido en el barrio del Ca-
banyal de Valencia, que ha ganado rapida popularidad en los tltimos meses. Este espacio
reune varios puestos de comida y bebida, cada uno con sabores tinicos y diversas propuestas
culinarias. Aunque ha sido bien recibido por los residentes y los visitantes, se ha identifi-
cado un desafio: la necesidad de una solucién eficiente que simplifique la experiencia de los
consumidores al navegar por los puestos y acceder a la informacién de las cartas de manera
conveniente, ya que hasta el momento tan solo estan disponibles fisicamente y los clientes
deben ir moviéndose a cada puesto, formando largas colas y tiempo de espera.

FramerIO se convierte en una solucién poderosa para personalizar el sitio web de “El Mer-
cader”, ya que puede adaptar sencillamente la estructura y el diseno del sitio de acuerdo
con las preferencias del piblico objetivo. Desde colores y tipografias hasta la disposicién de
los elementos, el sitio web reflejard la esencia y la diversidad del mercado gastronémico.

Esta herramienta facilitara la tarea de incluir y organizar las cartas de los distintos puestos
presentes en “El Mercader”. Se anadirdn las cartas de cada puesto con todo lo que ofrece
cada uno, lo que permitird a los visitantes acceder a las opciones de menu de cada puesto
de manera rapida y eficiente.

Por lo tanto, la integracién de un sitio web personalizado y facil de navegar mejorara
significativamente la experiencia de los visitantes en “El Mercader”. La adaptabilidad del
disefio y la capacidad de acceder a las cartas en linea agilizaran la btisqueda de opciones de
comida y bebida. Los consumidores podran explorar los distintos puestos con comodidad,
seleccionar sus platos favoritos y planificar sus elecciones antes de llegar al puesto elegido.
Esto resultard en una experiencia mas agradable y satisfactoria para los visitantes.

Ademas tendra un impacto positivo en la eficiencia de los pedidos. Al tener acceso previo
a las cartas y las opciones de ment, los consumidores podran tomar decisiones rapidas y
precisas. Esto reducird el tiempo que se necesita para decidir qué consumir y facilitara el
proceso de realizar pedidos en los distintos puestos, disminuyendo las colas y mejorando el
flujo general de visitantes en “El Mercader”.
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En primer lugar se creard la pagina de inicio, la cual contard con un pequeno menu para
acceder a los puestos y a las cartas de los mismos en una pagina distinta.

Para crear la pagina principal, se utiliza el prompt “Pdgina moderna y minimalista sobre un
nuevo mercado gastrondmico llamado “Mercader” ubicado en el barrio del Cabanyal. Cuenta
con 5 puestos con muy diferentes propuestas en las instalaciones de la antigua Toneleria
Soler y se proporcionan las cartas de cada puesto”.

& TFG-Online LaTeX X | ( Jasper Chat -Jaspe X | [B TFG paula - Docur X | (B) QR Code Improver: X | § Mercader-Nuevo X § Untitled - Framer X =+ v = a] X
< C O & framer.com/projects/Untitled--ayWMAAgaTBOVFNFxKrN1-d8obv?tutorial=Ky5cVkIWEKE&node=augiA20ll e rx *»0@ :
E [H =] Untitled FREE m g P invie m
Pages Layers Assets
.
Web +
A Home Pagina moderna y minimalista sobre un nuevo mercado gastronomico
llamado **Mercader” ubicado en el barrio del Cabanyal. Cuenta con 5
puestos con muy diferent enlasii iones de la
CcMs +

antigua Toneleria Soler y se proporcionan las cartas de cada puesto

Canvas +

Get Started

Start the interactive app tour
by clicking the play button.

App Tour ° . «+ | Replay Step

um B o n32
BR O search L = e o ‘ D 00003 @

Figura 5.8. Generacién de pagina web

Una vez creada, para seguir la misma estética que las redes sociales del mercado, se pueden
elegir las fuentes y colores una vez creada la pagina, por lo que se seleccionan la fuente
“Elsie” y colores beige y marrones acorde a la imagen que presentan.

Se podréa acceder a las cartas desde el botén del meni de arriba, el cual haciendo un
scroll llevara hasta el botén que se encuentra al final de la pagina en el que haciendo clic
se abrird un PDF con todas las cartas juntas. Es un proceso un tanto laborioso, ya que
ha sido necesario acceder a cada red social de cada puesto y obtener la informacién para
posteriormente unirla en un pdf, pero de esta forma serd mucho mas comodo para los clientes
al poder acceder a toda la oferta en solo un documento con tan solo un clic.

Por otra parte, a la informacién sobre los puestos se podra acceder desde el botén del meni
de arriba tanto del botén que se sitia encima del de las cartas, el cual dirigird a una nueva

pagina en el que se proporciona una breve descripcion atractiva de cada uno de los 5 puestos.

En la Figura 5.9, se presenta la visualizacién de la pagina web en su totalidad, permitiendo
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una comprensién panoramica de su diseno, estructura y contenido dispuesto en conjunto.

MERCADER

Descubre los puestos

Reservar Taller de Carnes de Jenkins >

Descubre Mercader

©2023Mercadar. todos los derachos
Generados! 31 deagosto 022023

(b) Botones en la pagina de inicio

3

Figura 5.9. Resultados de pagina web

(c) Pagina de puestos

Finalmente, para aplicar esta pagina web de manera eficiente y accesible se recomienda el
uso de codigos QR, ya que estos facilitan el acceso directo y rapido a la plataforma digital
desde dispositivos moviles, enriqueciendo la interaccion de los usuarios con el contenido
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ofrecido.

Al escanear el cédigo QR dispuesto en cada mesa o en puntos estratégicos del estableci-
miento, los clientes podrian acceder de manera instantanea a menus actualizados y a la
informacién detallada sobre los puestos. Esta integracion inteligente de la tecnologia QR
con la pagina web refuerza la comodidad y la participacion del cliente, transformando la
experiencia general en un proceso mas intuitivo y enriquecedor.
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Conclusiones e investigacion futura

En conclusién, este trabajo demuestra el potencial significativo de la Inteligencia Artificial
en la creacién de contenido multimedia dentro del ambito del marketing. Los objetivos
establecidos han sido cumplidos con éxito, demostrando que la implementacién estratégica
de herramientas basadas en IA puede transformar la manera en que las empresas abordan
sus estrategias.

En primer lugar, se realizé una investigacién exhaustiva de las herramientas de inteligencia
artificial mas influyentes en el Ambito de la generaciéon de contenido multimedia, evaluando
criterios clave como la calidad, la eficiencia y la facilidad de uso. Este analisis permitio
seleccionar las herramientas mas efectivas y adecuadas para abordar los retos planteados.
Estas herramientas son Midjourney para generar imagenes, JasperAl para generar textos,
y Framer para generar paginas web.

Posteriormente, se aplicaron estas herramientas para la generacién de campafias publicita-
rias para la marca de joyeria “Arena Roja”. Las imagenes se generaron con Midjourney, los
textos con Jasper, y las imdgenes adaptadas para campanas publicitarias con Adcreative.
Los resultados obtenidos demostraron con éxito que la inteligencia artificial no solo elimi-
na la necesidad de invertir tiempo y recursos en sesiones de fotografia, sino que también
aumenta la eficiencia y efectividad de la creacién de contenido.

También se ha comprobado impacto de la inteligencia artificial en la gestion de redes sociales,
especificamente en el caso de “Capgemini”. Para generar este contenido se utilizé6 Midjourney
para la generacion de imagenes y Jasper para los textos. Estas aplicaciones han mostrado
una reduccion significativa en el tiempo y el esfuerzo necesarios para mantener una presencia
en linea vibrante y atractiva. La IA no solo agiliza el proceso, sino que también ofrece
opciones creativas y coherentes que se alinean con la identidad de la marca.

Finalmente, la implementaciéon de una pagina web para el mercado gastronémico “El Mer-
cader” también fue un éxito. Gracias a la plataforma de TA Framer, se logré personalizar
y mejorar la experiencia del usuario, facilitando el acceso rapido a informacién esencial. La
TA agilizé la organizacién de las cartas y de los distintos puestos, mejorando la navegacién
y la busqueda de opciones de comida para los visitantes.

Se puede afirmar que el futuro de la Inteligencia Artificial es prometedor, con grandes avan-
ces en el campo del aprendizaje automéatico en los dltimos meses. Los algoritmos estan
evolucionando a una velocidad sorprendente, lo que implica que las IA serdn capaces de
realizar tareas cada vez mas complejas y adaptarse de manera mas eficiente a nuevas situa-
ciones. Este constante progreso permitird que la aplicacién de la IA en el marketing y la
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generacién de contenido multimedia siga evolucionando, brindando nuevas oportunidades y
mejorando la calidad de las interacciones entre las marcas y sus audiencias.

En conclusién, la Inteligencia Artificial se presenta como una nueva generacién de herramien-
tas sorprendente y en constante evoluciéon que ha demostrado su capacidad para transformar
diversos aspectos de nuestras vidas. A medida que avanzamos en esta era tecnoldgica, que-
da claro que todavia hay mucho por hacer y mejorar en este campo. La clave reside en
comprender céomo utilizar estas tecnologias de manera efectiva, aprovechar al maximo sus
capacidades y no temer a su potencial.

Personalmente, me entusiasma la idea de la inteligencia artificial y estoy ansiosa por seguir
investigando sobre ellas y sobre lo que son capaces de hacer. Me gustaria introducirlas en
mi dia a dia, tanto en mi vida personal como profesional, con el objetivo de ser mucho
mas eficiente en todas mis actividades. Sin embargo, siempre se debe tener en cuenta que
al final somos nosotros los que pensamos y tenemos que dirigir a la IA en la direcciéon que
queremos. Es esencial recordar que la IA no nos sustituye, sino que es una herramienta que
puede potenciar nuestras capacidades y creatividad, pero la responsabilidad de guiar su uso
recae en nosotros.

La IA no solo agiliza procesos, sino que también abre nuevas puertas de creatividad y posi-
bilidades, permitiéndonos alcanzar resultados que antes parecian inalcanzables. Es esencial
aceptar la innovacién y estar dispuestos a aprender y adaptarse a medida que la TA sigue
sorprendiendo con su capacidad de mejorar el mundo.
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