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Direccion artistica de un anuncio in-stream en Youtube para Cervezas Badum.

Resumen.

En el presente Trabajo Fin de Grado, llevaremos a cabo la creaciéon del universo visual y
artistico que envolvera la produccidn audiovisual de un anuncio in-stream en Youtube para la
marca cervecera Badum. Para ello, realizaremos en primer lugar una revisién de la literatura
para conocer el estado del arte de este tipo de producto audiovisual en relacidn con la direccion
artistica. Seguidamente realizaremos un andlisis de los anuncios realizados por marcas de la
competencia. Por ultimo, desarrollaremos una propuesta desde la direccion de arte que se
adecue y sea fiel al estilo y personalidad de la marca cervecera Badum.

Palabras clave: Disefio de produccién, direccidn de arte; publicidad; anuncio in-stream;
Youtube.

Abstract.

In this Final Degree Project, we will carry out the creation of the visual and artistic
universe that will involve the audiovisual production of an in-stream advertisement on YouTube
for the Badum beer brand. Firstly, we will do a review of the literature to know the state of the
art of this type of audiovisual product in relation to the artistic direction. Next, we will carry out
an analysis of the advertisements made by brands of the competition to know their vision and
goals. Finally, we will develop our own proposal from the art direction that fits and is faithful to
the style and personality of the Badum beer brand.

Keywords: Production design; advertising; Youtube; in-stream spot.
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1. INTRODUCCION.

Histéricamente, la direccidn artistica ha sido esencial para la creaciéon de un universo
fisico capaz de ser capturado en imdagenes y que represente y manifieste la intencién narrativa
de una historia.

Frente a los ojos del publico, la direccién artistica tiene la habilidad de pasar
desapercibida a la vez que su falta de existencia seria muy evidente. Como decia Luis Lacosta
(2020), al final del dia la funcién del director de arte es revelar lo invisible a los ojos de aquel que
mira.

Hoy mas que nunca, estamos acostumbrados/as a consumir publicidad de manera casi
automatica, puesto que constantemente las personas estdn sometidas a un bombardeo y
saturacidn de mensajes publicitarios a través de la television, la radio o la calle y sin embargo
somos poco conscientes de que todo lo que se ve esta puesto con una intencionalidad narrativa
0 expresiva; por este motivo, es necesario reafirmar que la direccidon de arte cumple un papel
fundamental en el sector publicitario para poder adentrarse de forma natural en la mente
colectiva y transmitir de forma visual tanto la estética como los valores de la marca anunciante.

Esto lo tienen muy claro las empresas cerveceras, que cada afio se esfuerzan mds y mas
por reinventarse y mostrar su mejor version en las campafas de verano y son conscientes de la
importancia de transmitir experiencias atractivas a sus consumidores.

En el presente trabajo de fin de grado llevaremos a cabo una propuesta sobre la
direccién artistica para un anuncio de la marca de cervezas Badum, en base al estudio de las
tendencias de la publicidad actual, asi como la funcién y el papel de la direccion de arte en este
proceso.

1.1 Objetivos.

Los objetivos propuestos para este trabajo de fin de grado son los siguientes:

1. Objetivo principal: En base a lo investigado y en consonancia con la empresa, crear
desde cero una propuesta de direccion artistica para la realizacidn de un spot in- stream
saltable para Youtube, para la empresa cervecera Badim

2. Objetivos secundarios:
o Conocer la vision creativa y artistica de otras marcas de cerveza del panorama
nacional.
o Conseguir sumergir al publico en el universo artistico creado a través de la
ambientacion, localizaciones y personajes utilizados.
o Reafirmar laimportanciay presencia de la direccién artistica no solo en el sector
audiovisual sino también en el de la publicidad.

1. 2 Metodologia.

La manera en la que se ha abordado la creacidn, asi como la busqueda e investigacién
de este trabajo final de grado, ha sido a través del learning by doing un procedimiento basado
en la practica activa y experiencia directa.

Se han aplicado los conocimientos aprendidos y habilidades adquiridas en un contexto
y proyecto real en el que a través del contacto con la marca Badum y su respectiva agencia de
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marketing, hemos podido involucrarnos como participantes activos en el proceso de creacién
de un anuncio para la propia empresa, lo que nos ha permitido entender mejor los conceptos
detras del proceso y contar con una retroalimentacion inmediata.

En lo que respecta al marco tedrico, con la intencién de crear una estructura ordenada
y coherente, partiremos desde conceptos y datos mds generales para crear una base y contexto,
hasta ahondar en temas mas especificos en torno a la direcciéon de arte en los anuncios de
cerveza. Todo esto a través de la propia experiencia con la marca y por medio de la
documentacién de articulos y libros, al igual que del andlisis de contenido.

De esta manera, se pretende ofrecer un enfoque sobre el panorama actual de la
direccién artistica en la publicidad y una propuesta artistica fundamentada en unas premisas
practicas y realistas.

1. 3 Etapas de trabajo.

El presente trabajo de fin de grado se ha estructurado en cuatro grandes etapas de
trabajo.

En primer lugar, se ha llevado a cabo una fase de investigacion en la que se ha podido
profundizar en el concepto de la direccidn artistica para comprender mejor su historia, asi como
sus implicaciones en el sector publicitario. También se ha observado la evolucidn de la publicidad
hasta comprender cdmo hemos llegado a la actualidad y el impacto de las redes sociales en ella,
con el fin de justificar la eleccién de crear un anuncio in-stream para Youtube y no otro medio.

Ademas de este estudio, se han realizado una serie de reuniones con la empresa de
Zetdceo, los responsables de las estrategias de marketing y comunicacion de la empresa Badum,
con la intencion de conocer y ser lo mas fiel a la visién y valores del equipo. Sin embargo, con el
propdsito de crear una comunicacién fluida con la marca y poder contar con su feedback, las
reuniones no se han limitado a una Unica etapa, sino que han estado presentes a lo largo del
proceso segun se han considerado necesarias.

En segundo lugar, se ha dedicado gran parte del tiempo a la visualizacidn y analisis de
varios spots publicitarios, concretamente de las marcas de cerveza espafiolas Estrella Damm,
Cruzcampo y Mahou, las cudles mas adelante se explicara el porqué de esta seleccidn. En esta
fase se ha reflexionado sobre las decisiones visuales y estéticas, asi como en el mensaje para
intentar comprender la intencién de aquello que se muestra.

En tercer lugar, tras este estudio, se ha disefiado la propuesta artistica del anuncio en
base a todas las premisas anteriores y que mas se adapta tanto a los valores de la marca como
al publico al que se dirige. Ademas, se ha trabajado mano a mano con el resto de los
departamentos como direccién y direccidn de fotografia para asegurarnos de crear una estética
visual lo mas coherente posible. Asimismo, durante esta etapa se han ido generando los archivos
necesarios, como moodboards o el desglose artistico entre otras cosas, para documentar todo
el proceso, asi como para poder llevar una organizacién adecuada y mantener al equipo al tanto
de todas las decisiones.

Finalmente, tras recabar toda la informacidn posible, crear la propuesta artistica y
hacerla realidad en la produccién del anuncio, se ha pasado a redactar el presente trabajo
siguiendo un orden légico para que resulte esclarecedor.
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1.4 Dificultades.

Pese a la complacencia de la marca y el equipo con el resultado final de este trabajo, es
ley de vida el aceptar que cuando te embarcas en un proyecto asi también estds asumiendo los
reveses e imprevistos a los que se enfrenta.

En primer lugar, puesto que este trabajo no se ha quedado meramente en una
propuesta, sino que se ha llevado a cabo una produccién en la que hemos contado con la
participacién activa de la marca, se han debido de tener en cuenta diversas opiniones y
sugerencias. Por ejemplo, como decision mas visual, al equipo le hubiera gustado crear el
anuncio en base a los botellines de cristal de la marca puesto que resultaban mds estéticos que
latas de metal. Sin embargo, para cuando quisimos empezar con la produccidn, la empresa nos
dijo que planeaba retirar del mercado los botellines para empezar a comercializar Unicamente
con latas.

Definitivamente el enfrentarnos a una empresa real y el querer aproximarnos lo mas
posible a sus valores y creencias ha supuesto todo un desafio.

En segundo lugar, debido a inconvenientes que surgieron durante la produccién que
retrasaron los tiempos, la postproduccién se comenzdé mas tarde de lo planeado, por lo que esto
ha ocasionado que no se tenga la versién final para la presentacion de este trabajo. Sin embargo,
con intencidn de ilustrar una parte del trabajo final realizado, se ha creado un teaser a través
del cual se puede ver la esencia y el caracter de nuestro anuncio.

Por ultimo, y aunque esto se escapaba completamente de las manos del equipo, nuestro
trabajo se ha visto bastante afectado por las inclemencias meteoroldgicas, lo que supuso tener
que modificar fechas, localizaciones e incluso prescindir de objetos clave de atrezo.

A pesar de todo esto y como ya se ha dicho anteriormente, el resultado final de este
trabajo ha sido fruto tanto de los éxitos como de los fracasos que han acompafiado a este
proyecto y que han formado parte del proceso.
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2. MARCO TEORICO: Estado del arte de la direccién artistica en publicidad.

En el sector de la publicidad, ademas de en otras muchas disciplinas artisticas como el
cine o el teatro, la direccién artistica cumple un papel muy importante en la creacién de
estrategias comunicativas que sean visualmente impactantes y efectivas. En este punto
profundizaremos sobre el estado actual de la direccién de arte en el ambito de la publicidad,
analizando las tendencias, técnicas y enfoques mas relevantes que definen esta disciplina en la
actualidad.

2.1 Definicion de la direccidn artistica.

Formalmente, la direccidn artistica es la disciplina que se encarga del aspecto visual y
estético de las producciones audiovisuales. Sin embargo, como muchos estudiosos/as y
profesionales del sector han manifestado, la direccion de arte va mucho mas alla. Se encarga de
crear la atmdsfera y el contexto necesario para hacer creible lo ficticio. Como bien decia Gil
Parrondo (2006) en una entrevista para la UCM:

“[...] hay que conseguir que el espectador se crea el entorno y también hacer que lo que
rodea al personaje vaya bien con su personalidad y con su momento histdrico, sin
anacronismos”

La direccidn artistica no deja de ser una herramienta comunicativa a través de la cual se
pretende crear un lienzo narrativo en el que contar historias y transmitir emociones con los
espacios, los colores, las texturas... (Abddn Alcafiiz, 2022).

Es importante recalcar la diferenciacidn entre el concepto de disefio de producciény la
direccion artistica, puesto que, dadas sus similitudes, historicamente son conceptos que han
dado pie a la confusién y mezcla de definiciones.

El concepto de disefio de produccién nace en la Era Dorada de Hollywood. En 1939, con
el estreno de "Lo que el viento se llevd", el productor David O. Selznick decidié honrar el gran
trabajo de William Cameron Menzies nombrandolo en los créditos con el rol de disefiador de
produccién, pasando a ser el nombre oficial del cabecilla del departamento artistico, puesto que
sus funciones a lo largo de la produccién de la pelicula excedieron con creces las asignadas al
director de arte.

“[...] lafigura del production designer, esta por encima, supervisa y tiene
en mente, ademads del departamento de arte, otros departamentos
como por ejemplo el de vestuario. Disefia la produccién en todo su
conjunto, como su nombre indica” (Lala Obrero, 2021, parr.7)

La distincion principal entre ambos términos podriamos decir que radica en que el
disefio de produccidn se encarga de definir el concepto visual general. Se podria decir que el
trabajo del disefiador/a de produccion es previo al del director/a artistico/a, ya que tiene que
planificar y disefiar el aspecto visual de la pieza audiovisual desde cero. Ademas, debe
coordinarse con los departamentos de direccidn y direccidén de fotografia para conseguir una
linea estética coherente y en sintonia, en lo que se conoce como tridngulo de la influencia visual.
Por su parte, el/la director/a de arte, se encarga de materializar estos disefios y propuestas a
través de los departamentos de vestuario, maquillaje y atrezo, entre otros.
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Independientemente de que la propuesta aqui mencionada sea sobre la direccidn
artistica de un anuncio, es necesario recalcar que al ser una produccidon pequefa y contar con
recursos limitados, ambas disciplinas han recaido sobre la misma persona, la directora de arte,
la cual ha desarrollado el concepto visual del anuncio, pero también se ha involucrado de
primera mano en las actividades desarrolladas por los departamentos anteriormente
mencionados como vestuario y atrezo.

2.2 La nueva era de la publicidad.

Cuando hablamos de la nueva era de la publicidad, realmente nos estamos refiriendo a
los cambios sociales, tecnoldgicos y econdmicos que nos han llevado a la evolucidn del modelo
publicitario convencional tal y como lo conocemos actualmente.

Es un hecho que, de la mano de la Revolucién Digital, empezaron a surgir nuevas formas
de hacer y entender la publicidad. Los medios empezaron a llegar a unas audiencias mds amplias
y especificas, consiguieron sistemas de medicion y seguimientos mads precisos, y su capacidad
de creacién se volvid mas atractiva que la de los medios tradicionales. A partir de ese momento,
el concepto de publicidad digital comenzé a ganar terreno y a evolucionar rapidamente.

2.2.1 La publicidad digital.

La publicidad digital es el conjunto de técnicas y estrategias de marketing que se utilizan
en entornos digitales como las redes sociales, motores de busqueda, paginas web, podcast etc
para promocionar productos, servicios o marcas.

Los lingliistas Vestergaard, T. & Schroder, K. (1985) The Language of Advertising,
definian la publicidad como un proceso comunicativo verbal o no-verbal, publico y unidireccional.
Sin embargo, una de las caracteristicas mas importantes de la publicidad digital es que ha dejado
de funcionar en un Unico sentido y ahora, tanto emisor (el anunciante) como receptor (el posible
cliente) pueden retroalimentarse. Esto se ha traducido en varias ventajas:

- Existe un mayor grado de confianza entre el emisor y el receptor y, por lo tanto, se conocen
mejor los perfiles de los clientes.

- Humanizacién de la marca.
- Los clientes se sienten mads valorados al ver que su opinidn es escuchada.

Actualmente, son cada vez mas las marcas que apuestan por este tipo de publicidad en
un intento de evolucionar paralelamente con la sociedad. Como podremos ver en el siguiente
grafico, en Espafia la inversion anual en publicidad digital tiene un rumbo claro:

Tabla 1. Gasto en publicidad digital en Espafia 2012-2022
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anterior. Extraido de “Publicidad digital: gasto anual en
Espaia 2012-2022" - Statista.
https://tinyurl.com/4a3jrs2u
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Al principio, en 2012, la inversidn en publicidad digital era bastante lineal puesto que
aun se estaban estableciendo las bases de este nuevo sector, sin embargo, a partir de 2016, el
crecimiento despuntd y, a expensas de 2020 por el azote de la pandemia COVID, la inversidn ha
ido creciendo hasta llegar a invertir 189 millones mas en 2022 con respecto al afio anterior.

Otra de las caracteristicas de la publicidad digital, es que ha evolucionado a una
publicidad mds emotiva, donde las caracteristicas de lo que vendes ya no son tan importantes,
sino que se apelan a unas emociones concretas y los valores que transmite la marca son la
verdadera inquietud. Esta es una de las diferencias que el autor César Garcia (2007) expone en
su libro BOB: La nueva publicidad del siglo XXI. Establece que antes el espectador era capaz de
ver a las marcas pero que ahora es necesario que las sienta.

Por otra parte, la figura del consumidor también se ha visto afectada. Ya no es
simplemente un perfil demografico al que apuntar, sino que es un perfil de consumidor que
sabe, conoce y entiende. Por este motivo, segin Diana Sanchez Serrano (2021), experta en
Comunicacion y RRPP de la CEUPE, el consumidor necesita conocer y establecer un vinculo con
las marcas antes de comprarlas.

2.2.2 Nuevas formas de hacer publicidad: las redes sociales.

Esta nueva forma de hacer publicidad no puede considerarse sin las redes sociales, ya
gue son el motor y la herramienta a través de la cual se pretende llegar al espectador.

Las redes sociales son plataformas digitales en las cuales las personas son capaces de
ver y crear contenido, ademds de conectarse e interactuar entre si. Pertenecen a lo que se
conoce como Web 2.0. En la Web 1.0 los editores de las paginas digitales eran quiénes
generaban los contenidos que iban a ser vistos o utilizados por los usuarios, mientras que en la
Web 2.0 son los propios usuarios y usuarias quienes generan los contenidos que van a ser
utilizados por el resto. A pesar de que existen una gran variedad de redes sociales, las mas
utilizadas son WhatsApp, Facebook, Instagram y Twitter entre otras.

Puesto que vivimos en una sociedad hiper digitalizada, los anunciantes esperan una alta
accesibilidad desde casi cualquier lugar y en cualquier momento gracias a estas plataformas, las
cuales han perpetuado ain mas el concepto de la inmediatez. La velocidad en la comunicacidn
y el acortar distancias a un solo clic ha supuesto nuevos retos para el sector publicitario.

En un estudio realizado por la Mobile Marketing Association ! (MMA, 2019), demostré
que actualmente las marcas que se publicitan por Internet tienen menos de medio segundo para
lograr impactar en el consumidor, por lo que han tenido que reinventarse para poder acercarse
a su audiencia con un contenido que realmente les interese y quieran consumir.

César Garcia (2007) establece que el poder esta ahora en manos del consumidor, ya que
Internet le ha ensefiado que puede elegir el modo, el momento y el lugar en que desea recibir
publicidad.

Actualmente, los perfiles en redes sociales de las marcas anunciantes se caracterizan
por la interactividad a través de diferentes soportes como imagenes, videos, spots, juegos etc.
Cumplen un papel esencial en la generacion de una actitud o sentimiento hacia la marca y una
de las técnicas mas recurrentes en su discurso publicitario es el storytelling. Este recurso consiste
en crear toda una historia alrededor de un producto con la intencién de generar una conexion

L https://www.mmaglobal.com/news/mobile-marketing-association-reveal-brands-need-first-second-strategy
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emocional a la vez que habitos de consumo a través de estilos de vida, experiencias y valores
deseables.

En 2001, cuando Youtube todavia no existia y Netflix no estaba en su punto algido, la
agencia Fallon Minneapolis creé una campafia para BMW en torno a una serie de ocho
cortometrajes llamada The Hire. David Lubars (2019), presidente de la agencia de publicidad
BBDO Wolrdwide, calificd la campafia en una entrevista como un punto de referencia no solo
para la industria automotriz sino para el mundo en general. En sumomento llegé a triunfar hasta
conseguir 11 millones de descargas.

Con la entrada en la era de las redes sociales, el poder del storytelling se ha amplificado
y ahora las historias llegan a audiencias globales de manera instantanea y personal. Humaniza a
las marcas, permitiéndoles compartir sus historias, valores y experiencias de manera mas directa
y crear un compromiso en torno a sus narrativas, lo que se traduce en un impacto mas
significativo y duradero en la mente y el corazén de su audiencia.

Algunas de ellas, han aprovechado estas plataformas para crear narrativas transmedias
alrededor de sus productos y que involucren de primera mano al consumidor. Cruzcampo, por
ejemplo, en 2021 sorprendid en sus redes sociales con una accién reivindicativa para el Dia de
la Diversidad, en la que varios jovenes por distintas ciudades transformaron diversas pintadas
de odio en “mensaje con mucho acento”, el eje de su campaiia.

Tras el estreno del video, las redes sociales se llenaron de fotografias de personas de
distintas ciudades que se volcaron en contra de los delitos de odio y salieron de casa a buscar
estos nuevos carteles que apostaban por la diversidad.

Hoy en dia, otras marcas como Estrella Damm o Campofrio se han sumado a esta
estrategia, contando con la ventaja de la difusién y viralizacion de las redes sociales.

Generalmente emiten un pequefio teaser de unos segundos en televisidon para posteriormente
redirigir al espectador a sus redes sociales o pagina web para poder verlo de forma completa.
Asi consiguen llegar a un publico mas amplio, e incrementan su trafico de usuarios y seguidores.

Para las marcas, publicar sus spots en YouTube se traduce en que sea el propio usuario el que
vaya a buscar el anuncio y por lo tanto no le resultara una publicidad invasiva.

[...] no se trata de llevar la marca hasta el consumidor, sino de llevar
el consumidor hasta la marca. Se trata de crear comunicacion que
beneficie tanto al consumidor como a la marca, y que sea el
consumidor el que la elija libremente. (Urs Frick, 2007, parr.10)

Principalmente por este motivo, muchas marcas ya apuestan por incluir esta plataforma en sus
estrategias de marketing de contenidos.
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2.2.3 La publicidad en Youtube: anuncios True-View.

La mayoria de las marcas y anunciantes que han apostado por YouTube, lo han hecho
por una serie de ventajas. En primer lugar, publicitarse en television es mucho mas caro ya que
el coste dependera tanto del dia como de la franja horaria y el programa en el que se situe el
bloque. La publicidad digital en YouTube se presenta como una alternativa tanto para grandes
como pequefias marcas. Ademads, es posible segmentar mas la audiencia y por lo tanto
personalizar y adaptar la publicidad a un target especifico. En segundo lugar, es relativamente
mas sencillo recoger datos e informacidn casi en tiempo real e interactuar con los usuarios.

Para todo ello, YouTube ofrece varias formas de hacerlo como los anuncios TrueView.
Consisten en pequefios clips que pueden aparecer antes, durante o después de un video y que
pueden saltarse al cabo de cinco segundos. Por eso es imprescindible ser capaces de atraer la
atencién del usuario en los primeros segundos del anuncio y mostrar el mensaje o intencién
principal de la marca.

Tienen un altisimo rendimiento ya que el anunciante sélo paga por toda aquella visualizacién
voluntaria, es decir, los anunciantes solo pagan por aquellas personas que realmente se
interesan en lo que ofrecen. Ademas, cumple con una caracteristica muy importante sobre la
nueva publicidad y es que evita la publicidad invasiva ya que el usuario solo lo vera si realmente
lo desea o podra omitirlo y seguir consumiendo el contenido que queria.

Sin embargo, YouTube también ofrece otras opciones como los anuncios in-stream no saltables,
los cuales tienen una duracion de entre 15 y 20 segundos y los cuales el usuario no puede saltar;
los bumpers, los cuales son mensajes rdpidos de seis segundos que sirven para reforzar otros
anuncios, y por ultimo los in-feed, los cuales se muestran en el feed de inicio de YouTube o
cuando realizas una busqueda, pero deben reproducirse de manera manual.

Aunque YouTube es una plataforma que ofrece enormes ventajas y resultados, no te
asegura el éxito de tu campafa o anuncio, por lo que es necesario conocer las diferentes
estrategias, condiciones y novedades que va introduciendo esta herramienta.

2.3 La direccion artistica en la publicidad.

El nacimiento de la figura del/a director/a de arte, aunque no tal y como la conocemos
actualmente, surgio en Estados Unidos en el aifio 1920. Sin embargo, esta denominacién estaba
mas fuertemente vinculada con el cine o el teatro. En la publicidad, el origen de la direccidn de
arte era una mezcla de habilidad manual para la impresién, sentido artistico e imaginacion,
puesto que en aquella época la finalidad de la publicidad era meramente informativa.

Con el paso del tiempo y los periodos de guerras, la propaganda en el campo de batalla
sufrié una transformacion y la publicidad se establecié como un elemento creativo de identidad
propia en la que el arte y la tecnologia se utilizaron como herramienta para atraer la atencidony
generar deseo con fines comerciales.

Otro motivo por el cual en aquel entonces se empieza a consolidar la figura del/a director/a de
arte, es a través del creciente papel de la mujer en la sociedad a raiz del sufragio universal y su
insercidn laboral. Empieza a ser vista como un cliente potencial por lo que el sector publicitario
intenta reinventarse para poder acceder y dirigirse a ella a través de una publicidad mas
atractiva.
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Desde su nacimiento, el papel del/a director/a de arte ha sufrido numerosas
transformaciones, asi como se ha confundido o fusionado con otras tantas profesiones debido
a la problematica existente para definir y delimitar sus funciones. Ha evolucionado desde un
artista individual hasta convertirse en una figura multidisciplinar, con un alto nivel de creatividad
Yy una gran vision espacial. Sin embargo, antes de llegar al concepto tal y como lo conocemos
hoy en dia, el director/a de arte tuvo primero que pasar por varias funciones en el sector
publicitario como cartelista o dibujante hasta finalmente acabar siendo el responsable de toda
la esfera artistica de las agencias publicitarias.

A partir de aquel momento, el/la director/a de arte paso a formar parte de todo el ciclo
creativo desde el surgimiento de una idea hasta ver el producto final, siempre de la mano de un
equipo y en sintonia con el cliente para cumplir sus objetivos de comunicacion. Sin embargo, sus
habilidades no solo se limitan al ambito artistico y creativo, sino que tienen que ser conscientes
de que la mayoria de las sensaciones y emociones provocadas en los individuos estdn
conectadas a imdgenes, incluso sus pensamientos se encuentran vinculados a ellas.

Histéricamente, los anuncios han sufrido una transformacién en la que la imagen cada
vez ocupa mas espacio e importancia y por este motivo, actualmente la publicidad sin imagenes
es algo inconcebible y para que éstas sean realmente efectivas, el director/a de arte debe
crearlas en base a ciertas reacciones psicoldgicas, como la psicologia de los colores.

Respecto a la premisa anterior de que la publicidad actual pretende que el publico ‘viva’
la marca, sencillamente pretende despertar una serie de emociones para conseguir una reaccion
determinada. La busqueda de estas respuestas puede estar estimulada por la presencia de unos
colores concretos, segln la respuesta que se busque. Si bien, es importante tener en cuenta que
“Un color tiene muchos rostros y eso lo hace el mas relativo de los medios que emplea el arte.”
(Albers, 1963, p.17).

Es cierto que la comprensiéon que tenemos hoy en dia sobre la luz y el color fue
introducida por Isaac Newton, sin embargo, Goethe fue el precursor de la psicologia del color
en base a la percepcién humana ya que defendia que los colores no eran simplemente un asunto
de fisica, sino que afectaban tanto a nuestras interpretaciones como a nuestra relacién con el
entorno.

El autor cred su propio circulo cromatico en el que los colores calidos estimulan la mente y
alegran, los colores frios tranquilizan, los negros y grises deprimen y el blanco refuerza lo
positivo. Principalmente estaba formado por 4 colores basicos a los que asocié un estado
emocional concreto:

e Elrojo estaba asociado con el temperamento colérico, compuesto por lairay la pasion.

e Elamarillo estaba asociado con el temperamento melancélico, compuesto por la tristeza
y la introspeccion.

e El azul estaba asociado con el temperamento flematico, compuesto por la calma vy la
tranquilidad.

e Elverde estaba asociado con el temperamento sanguineo, compuesto por la alegriay la
vitalidad.

Esta agrupacion se basé en un estudio previo que realizd con Friedrich Schiller y al que
llamaron ‘La Rosa de los Temperamentos’ en la que asociaban 12 colores con 12 temperamentos
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humanos; tiranos, héroes, aventureros, hedonistas, amantes, poetas, oradores, historiadores,
maestros, fildsofos, pedantes y gobernantes. A su vez, éstos se agrupaban en cuatro
temperamentos derivados de la teoria filoséfica griega y romana de la antigliedad: colérico,
melancélico, sanguineo y flematico.

Figura 1. Triangulo analitico del color

\ Goethe también fue el creador del tridngulo
analitico del color que conocemos actualmente vy al
que Albers (1963) se refiere como “El sistema mds
condensado y claro de un orden esencial dentro del
vasto mundo del color” (p.208). Goethe lo llamod el
diagrama de la mente humana porque explicaba el

A ‘ comportamiento de las personas frente a los colores.

licido SENO,

A

melancélico poderoso sereno

Nota. llustracion extraida del blog Viviendo
el arte. http://www.eduardozamarro.com

Puesto que es evidente que la teoria de Goethe de la psicologia del color no es considerada
una ciencia moderna, es cierto que tuvo una gran influencia en las disciplinas artisticas y de
disefio en las que su teoria funciona como una herramienta util pero subjetiva de comprender
como los colores pueden afectar a nuestras emociones y percepciones

Por este motivo, las marcas utilizan los colores de la siguiente manera para generar un impacto
en su audiencia:

e El rojo: cuando se quiere reflejar poder, pasion, excitacién o crear urgencia. Evoca
emociones fuertes y dindmicas.

e El naranja: cuando se quiere transmitir energia, diversion, asequibilidad o a veces crear
una sensacion de prisa. Es un color amigable y que funciona muy bien con el publico mas
joven.

e El amarillo: cuando se quiere trasmitir felicidad, positivismo o calidez. Sirve para llamar
la atencidn, pero también para advertir.

e El verde: cuando se quiere transmitir frescura, jovialidad y balance. Estd muy asociado
con el cuidado del medio ambiente y la naturaleza y por lo tanto funciona como una
llamada a la accién.

e El azul: cuando se quiere transmitir calma y honestidad, asi como frialdad y seriedad
dependiendo del tono.

e El blanco: cuando se quiere transmitir pureza, limpieza y simplicidad.

e El negro: cuando se quiere transmitir una sensacién de elegancia, lujo o exclusividad.

e El morado: cuando se quiere transmitir nostalgia, creatividad o lujosidad. Socialmente
es un color muy vinculado a la mujer.

e Elrosa: cuando se quiere transmitir delicadeza, dulzura o sensualidad.

Al comprender cémo los colores influyen en las emociones y percepciones de las personas,
las marcas pueden ser capaces de disefiar estrategias visuales que busquen respuestas
especificas y generen una conexion emocional con los consumidores. La eleccidon adecuada de
colores puede impulsar la identidad de marca, transmitir mensajes sutiles y diferenciarse en el
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mercado. La direccidn artistica maximiza el impacto visual y asegura que la estética de la marca
sea sélida y coherente con su propdsito y valores, y la hace perdurable en la mente colectiva del
publico.

2.3.1 La direccidn artistica en anuncios de cerveza.

La industria de la cerveza destaca en el mundo de la publicidad debido al impacto de sus
anuncios en la sociedad, especialmente durante las campafias de verano, que se han convertido
eniconicasy perdurables en la memoria del publico. Estos anuncios invitan a la audiencia a sonar
con veranos y experiencias idilicas en lugares paradisiacos junto a sus seres queridos. La
direccion artistica desempefia un papel crucial en la creacién de la identidad visual de estos
anuncios, seleccionando cuidadosamente espacios, colores, vestuarios y elementos de atrezo.
Ademas, refuerza visualmente el mensaje y los valores de la marca de manera precisa, ya que
las palabras tienen limitaciones para describir completamente la realidad que se quiere
transmitir.

“La publicidad, cuando esta bien hecha, se parece a la poesia popular
[...] por su capacidad de crear un atajo al corazén. Un atajo emocional
gue te permite no explicar siempre las cosas, algo para lo que muchas
veces no tenemos tiempo”. (Toni Segarra, 2020)

A lo largo del tiempo, la estética visual de los anuncios de cerveza ha evolucionado para
adaptarse a los cambios en la sociedad y la tecnologia. En el pasado, estos anuncios solian
perpetuar estereotipos de género, relegando a las mujeres a roles secundarios como
compradoras no consumidoras o incitadoras al consumo, mientras que los anuncios se dirigian
principalmente a los hombres como Unicos consumidores. En aquel entonces, las mujeres no se
consideraban como clientes potenciales debido a la percepcion social negativa asociada a su
consumo de cerveza.

Sin embargo, la escasez, e incluso la practica inexistencia de informacién especifica
sobre la direccién artistica en publicidad, en particular en el contexto de los anuncios de cerveza,
ha ocasionado la necesidad de recurrir a fuentes mds amplias y genéricas, y sobre todo a
contribuir con un analisis propio y perspectivas fundamentadas en la investigacion disponible,
con intencion de aportar un punto de partida para futuras investigaciones mas detalladas y
especializadas en este campo.

3. ANALISIS: Evolucién de los anuncios audiovisuales de cerveza.

Los anuncios a caballo entre los afios 60 y 80 presentaban una estética y concepto
general bastante extendido. La televisidn en blanco y negro era un mundo de sombras y
contrastes limitados que carecia de la riqueza visual que conocemos hoy en dia. Sin embargo,
cuando se introdujo la televisidon a color en los hogares de todo el mundo, se produjo una
explosién de creatividad en la publicidad televisiva. La posibilidad de transmitir imagenes
vibrantes y colores reales permitié crear anuncios de cerveza llenos de vida y buenas
vibraciones. Estos anuncios, no solo se han convertido en piezas memorables de la cultura
popular, sino que también desencadenaron un cambio en la forma en que percibimos vy
experimentamos la publicidad en la televisién. A través de un analisis visual, exploraremos la
evolucidn de los anuncios en blanco y negro a los de color, y sus connotaciones.
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En primer lugar, los personajes principales eran mayoritariamente hombres, adultos y
padres de familia. Se mostraban con un aspecto elegante y refinado, y en muchos casos, estaban
enfundados en trajes pulcros acompafiados de peinados impecables mientras disfrutaban de
una cerveza sentados en un elegante sillén de cuero.

Figura 2. Frames de antiguos anuncios de cerveza San Miguel

Nota. Ambos anuncios pertenecen a la década de los 60-70. Capturas extraidas de Youtube.

Los escenarios y ambientes por los que se movian generalmente eran bares sofisticados
en los que se reunian para compartir las cervezas con otros grupos de hombres del mismo estilo.

Figura 3. Frames de anuncios de cerveza antiguos

Nota. De izquierda a derecha. Frame del anuncio Y ahora una San Miguel. Frame de un antiguo anuncio de la marca de
cerveza americana Budweiser. Capturas extraidas de Youtube.

Sin embargo, otro entorno muy recurrente era el del hogar, en el que siempre se le veia
acompafiado por una mujer y donde cumplia un rol marcado como cabeza de familia. El entorno
destacaba por ser clasico y formal, con grandes mesas de comedor vestidas con una vajilla
impoluta y grandes vitrinas y bibliotecas.

Figura 4. Frames de anuncios de cerveza antiguos

Nota. De izquierda a derecha. Frame de un anuncio de la marca Miller Beer. Frame de un anuncio de la
marca de cerveza Schlitz. Capturas extraidas de Youtube.
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En el caso de mostrar un ambiente mas rural o playero, se encargaban de no perder esa
esencia tan selecta y discreta.

Las mujeres, en caso de aparecer en los anuncios, también lo hacian con una estética
muy cuidada. Faldas o vestidos largos, tacones, cinturones que marcaran bien la cintura,
peinados perfectamente pulidos y alguna que otra joya como collares de perlas. Su papel en los
anuncios estaba relegado a un segundo plano y a actividades mas pasivas. Mientras los hombres
disfrutaban de las cervezas, ellas las servian.

Figura 5. Frames de antiguos anuncios de cerveza San Miguel

Nota. En ambas imagenes vemos a la mujer en actitud servicial y pasiva. Capturas extraidas de Youtube.

En caso de que el anuncio mostrara a la mujer consumiendo cerveza, casi siempre lo
hacia acompafiada de mdas hombres, o si lo hacia de manera solitaria se la mostraba en una
actitud seductora y atractiva.

Figura 6. Frames de antiguos anuncios de cerveza

Nota. De izquierda a derecha. Frame de antiguo anuncio de San Miguel en la que vemos a una mujer mojandose los
labios con la cerveza mientras mira a cdmara. Frame de un anuncio de la cerveza americana Pabst en la que vemos
a dos parejas donde solo los hombres agarran las cervezas.

La intencion de la direccién artistica de estos anuncios era principalmente la de provocar
un sentido de aspiracionalidad y deseo en el consumidor. Mostrar un ambiente lujoso y
sofisticado evocaba el deseo de los consumidores de ser parte de ese mundo aspiracional,
aunque en la realidad la mayoria no pertenecieran a ese estrato socioeconémico, puesto que
histéricamente la cerveza siempre ha estado mds relegada a las clases bajas.

En 1978 se empezd a regular de forma legislativa la publicidad de bebidas alcohdlicas
en los medios de difusion del estado con la intencidn de proteger al publico, especialmente a los
grupos mas vulnerables como los menores de edad, y promover un consumo responsable.
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Ademas, en 2007, a raiz de la ley de Igualdad efectiva entre hombres y mujeres, se empezaron
también a regular los estereotipos de género que hemos mencionado anteriormente y que
contribuian a justificar y perpetuar la continua discriminacion a la figura de la mujer y que
reforzaban desigualdades y prejuicios entre ambos géneros.

Como resultado, se produjeron cambios importantes que influyeron en la forma en que
se creay se presenta la direccidn artistica en la publicidad de cervezas, hacia una representacién
mas inclusiva y respetuosa.

En 2009, el anuncio de Formentera de Estrella Damm marco un cambio significativo en
la forma de hacer publicidad y ayudé a redefinir el enfoque y la estrategia en la nueva industria
publicitaria.

Realizado por la agencia Villarosas y la productora El Indio, el anuncio contaba, a través
de la técnica del storytelling y formato de videoclip, la historia de un chico joven que viaja hasta
Formentera para disfrutar del verano. Por medio de la secuencia de imdagenes, se muestra al
espectador un verano magico lleno de paseos en bicicletas, bafios en aguas cristalinas, fiestas
interminables e incluso un amor de verano. Ademas, con este anuncio fue con el que la marca
impulsd el tan conocido concepto de Mediterraneamente y en el que se han apoyado para crear
el resto de sus campaiias. Jaume Alemany, el director de Marketing y Comunicacién de Estrella
Damm dijo en una entrevista para Forbes que aquella oda al verano, a la amistad y a la vida
mediterrdnea fue el inicio de un largo viaje en el que [...] el concepto Mediterrdneamente fue
evolucionando hasta consolidarse como un estilo de vida que conecta la marca con el espectador.

Formentera fue el anuncio en el que por primera vez el personaje principal no era la
cerveza, ni las imagenes giraban exclusivamente en torno a ella, sino que el verdadero
protagonista era la experiencia y las vivencias que se creaban respecto a ella.

Antes de 2009, Estrella Damm venia de realizar anuncios en los que la musica seguia
siendo un elemento clave y el hecho de beber su cerveza le otorgaba al protagonista un estilo
de vida desenfadado y divertido. Sin embargo, el uso de efectos especiales era muy recurrente,
pasando de animales que cantaban a sirenas y extraterrestres en un entorno sobrecargado de
colores.

Figura 7. Frames del anuncio Livin’ in Jam — The party animals de 1999 de Estrella Damm
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Con la entrada a la década de los 2000, ya se podia intuir un cambio en la tendencia en
sus anuncios. Pasaron a ser mas cldsicos, publicitariamente hablando, y televisivos, pero mas
realistas. Inauguraron la década con su anuncio La Estrella de las cervezas, el cual se grabd desde
el punto de vista objetivo del propio botellin de cerveza y desde donde se observaba a su
alrededor una gran fiesta con gente bailando y disfrutando.

Figura 8. Frame de La estrella de las cervezas -
Afio 2000

En esta paulatina evolucién, vemos la intencion de la marca por alejarse de un estilo tan
ficticio, sobrecargado, llamativo y festivo, para centrarse mas en un realismo magico? en el que
los colores cdlidos y terrosos tan caracteristicos del Mediterraneo son los verdaderos
protagonistas, a través de los cuales se intenta transmitir un ritmo de vida sereno que invita a
dejar las preocupaciones de lado y a conectar con el entorno y la comunidad sin las prisas de la
vida moderna. Esta metamorfosis abrié nuevas posibilidades que animarian a las marcas a ser
exploradas.

Figura 9. Frame del anuncio Formentera — 2009 de Estrella Damm

2 Este concepto se refiere a una realidad idealiza, de ensuefio.
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3.1 Anadlisis de la direccidn artistica en spots de marcas de cerveza.

Con el fin de comprender mejor las tendencias y lineas estilisticas que utilizan los
anuncios de cerveza en la actualidad para erigirse como hitos del verano, se procedera a analizar
la direccidn artistica de algunos de los anuncios publicados en Youtube de las marcas Estrella
Damm, Cruzcampo y Mahou, concretamente. La eleccién de estas marcas se ha basado en la
recopilacién de diferentes estudios como Zenith! o Statista? entre otros, que las posicionan
como unas de las marcas que mas han invertido en publicidad en los ultimos afios tras la
pandemia y como las marcas con perfiles mas corporativos.

El andlisis de los anuncios se ha acotado a los estrenados tras la pandemia del COVID-
19, ya que uno de los efectos en el sector publicitario fue un decrecimiento en la inversién® en
medios tradicionales y la migracidn a los canales online, apostando asi por una publicidad mucho
mas digital.

Puesto que el siguiente apartado estd compuesto por diversos puntos y con intencion
de facilitar la comprensidn de lo que se presentara a continuacion, se ha preparado una plantilla
con la estructura que se ha seguido para analizar todos los anuncios:

Tabla 2. Plantilla de analisis para los anuncios de cerveza

Ficha técnica del anuncio
Director | Director Localizacion Foto de portada
creativo | de arte
Aspecto visual: elementos de direccidn artistica

Ano | Duracién | Director

Atrezo Vestuario Colores

Nota. Elaboracién propia

3 Segun el informe Business Intelligence — Alcohol: Beer + Spirits de Zenith Media.
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3.1.1 Estrella Damm.
e FICHA TECNICA “Amor a primera vista”

Afio: 2021

Duracién: 5":44”

Dirigido por: lan Pons Jewell
Director creativo: Oriol Villar

Direccidn de arte: David Ruiz de ruizcompany

Figura 10. Portada del anuncio ‘Amor a primera vista’ de Estrella Damm 2021

“Amor a primera vista” es un anuncio que, a través del verso y una historia de amor de
verano, denuncia la emergencia ecolégica a la que se enfrenta el Mediterraneo. Protagonizado
por Mario Casas, Mireia Oriol y Joan Amargds, cuenta como la protagonista sufre un flechazo
por quien en un principio pensamos que es Mario Casas, pero que acaba siendo realmente por
Joan Amargds, quien da vida a un voluntario que recoge residuos pldasticos del mar.

Durante el transcurso de la historia vemos como diferentes personajes van
interviniendo mientras opinan sobre el romance de los protagonistas.

Finalmente, se acaba desvelando que todo forma parte de una obra de teatro, haciendo
también un guifio a un sector muy afectado tras la pandemia, el cultural.

- Localizacion.

Las localizaciones elegidas para grabar este anuncio fueron la Cala en Turqueta y el
Teatre Principal de Mad en Menorca.

La playa de Cala en Turqueta se encuentra en una pequefia ensenada rodeada por
colinas cubiertas de vegetaciéon mediterranea, como pinos y arbustos. La arena es de un color
calido y terroso que contrasta con las aguas turquesas y cristalinas.
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- Aspecto visual: vestuario y atrezo.

En este enclave de ensuefio de colores célidos y poco saturados, destaca mucho la
utilizacion del rojo, un color clave para la marca por ser su color corporativo base. Si observamos
detenidamente, el rojo es reservado Unicamente para vestir a la protagonista en un bafiador de
corte clasico y elegante, ademas de para algunos pequefios detalles de atrezo como la toalla con
la que se seca al salir del agua o la neverita de estilo vintage.

Figura 11. Imagen del rodaje de “Amor a Figura 12. Imagen del rodaje de “Amor a
primera vista” en Cala Turqueta primera vista” en Cala Turqueta

Nota. Créditos imagenes: Yosigo. Extraidas de Nota. Créditos imagenes: Yosigo. Extraidas de
reasonwhy.es reasonwhy.es

Los amigos que acompafian a la protagonista en los primeros planos siguen la misma
linea estética. La chica, sentada sobre una toalla rosa palo, lleva un bikini de tiro alto y
estampado geométrico en blanco y negro junto a un sobrero de rafia y unas gafas de montura
retro.

Figura 13. Frame del anuncio “Amor a primera vista” de Estrella Damm

Nota. Capturas extraidas del anuncio colgado en Youtube.
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El chico, tumbado sobre una toalla naranja, lleva un bafiador liso en color marrén
chocolate y unas gafas también retro en color naranja y crema. La toalla que esta al lado y que
suponemos que es de la protagonista, es de rayas blancas y celestes, color complementario al
rojo. En general la paleta de colores es muy armoniosa y célida.

Figura 14. Frame del anuncio “Amor a primera vista” de Estrella Damm

La siguiente pareja que observa de lejos lo que ocurre con los protagonistas, también
estan sentados en la arena. El chico, sobre la toalla verde oliva, lleva un bafiador estampado en
circulos que combina con el color de ambas toallas. Como accesorio lleva un bucket hat en color
blanco y unos prismaticos rojos. En cuanto a la chica, sentada sobre una toalla color ocre, lleva
un bikini clasico de tridngulo de rayas azules y blancas. Tras ella podemos ver una neverita como
la anterior, pero en este caso de color blanco y naranja.

Figura 15. Frame del anuncio “Amor a primera vista” de Estrella Damm

La combinacién del color ocre con tonos tierra como el beige o el verde oliva crea una
sensacidn de armonia y equilibrio visual.

Interactuando con estos personajes, vemos a una sefiora leyendo (véase figura 16) con
un estilo algo mas neutro y discreto sentada sobre una silla de ratdn la cual esta colocada sobre
una toalla granate. La mujer estd vestida con un short estampado de rayas y una blusa floral en
un rosa palo muy clarito y con motivos celestes. A su lado vemos una neverita abierta, esta vez
de tela, y en su interior una cerveza Estrella Damm. Por Ultimo y frente a la neverita, hay
colocadas unas alpargatas en color crudo.
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Figura 16. Frame del anuncio “Amor a primera vista” de Estrella Damm

Ak

)

Si nos damos cuenta, es el primer plano en el que sale un botellin de cerveza en lo que
va de anuncio, sin embargo, aunque en los anteriores planos no haya salido explicitamente, si
ha habido pequefios elementos de color rojo, haciendo referencia a la marca.

El vestuario de Mario Casas resulta bastante sencillo. Estd compuesto por una camisa
blanca de algodén a medio abotonar y un bafiador en rosa palo y naranja. Sin embargo, destaca

una toalla al hombro en un color amarillento, la cual podria hacer referencia a la estrella del logo
de Damm.

Figura 17. Frame del anuncio “Amor a primera vista” de Estrella
Damm

Finalmente, cuando se descubre que todo forma parte de una obra de teatro y vemos
el escenario, podemos ver que el atrezo es una simplificacion del escenario de la playa a través
de formas orgdnicas y geométrica que representan el sol, las piedras, el barco y los arboles.

Figura 18. Frame del anuncio “Amor a primera vista” de Estrella Damm
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En general sigue un estilo clasico, pero sin llegar a ser anticuado ya que actualmente lo
vintage estd muy en tendencia y aunque la utilizacién de los colores es muy equilibrada, al estar
poco saturados resultan bastante planos.

e FICHATECNCIA “Aqui, ahora y asi” Figura 19. Portada del anuncio ‘Aqui, ahora y asi’
de Estrella Damm 2022

Ano: 2022

Duracién: 2”:44"

Dirigido por: Nacho Gayan

Director creativo: Oriol Villar
AHORA  yASI.

Direccidn de arte: Oriol Gil

Un afo después, Estrella Damm vuelve
con un anuncio algo diferente, alejado de los
amores de verano y las playas paradisiacas.

“Aqui, ahora y asi” cuenta la historia
de un joven el cual emprende un viaje no solo fisico sino también interior en el que hace una
reflexion sobre la importancia de vivir el presente, abrazar los miedos y enfrentarlos. En este
anuncio, se ha prescindido del formato cortometraje y se ha optado por una narrativa guiada
por el mondlogo principal del protagonista, el cual resulta ser un audio de voz que se esta
enviando a si mismo.

- Localizacion.

Los escenarios por excelencia para este anuncio han sido entornos naturales en estado
puro. Generalmente el rodaje se llevd a cabo por puertos de montafia de los Pirineos y la escena
final se grabd en el Cap de Creus, en la localidad de Roses. Sin embargo, también aparecen
algunos interiores. Por ejemplo, al principio del spot, casi entre sombras podemos distinguir en
la penumbra al protagonista en un obrador y lleno de estanterias metdlicas con hogazas de pan
(véase figura 20).

El siguiente interior que vemos en el anuncio es la camper * de los amigos con los que
se reline, aunque realmente solo llegamos a visualizar el dormitorio.

Figura 20. Frames del anuncio ‘Aqui, ahora y asi’ de Estrella Damm

Nota. De izquierda a derecha. El obrador. El dormitorio de la camper con su respectiva paleta de color.

La zona de la cama destaca por los tonos calidos y colores anaranjados. El espacio esta
ocupado en gran medida por un colchdn con sdbanas de color beige mientras que los
protagonistas estan tapados con una colcha en color ocre. Alrededor de ellos hay tres ventanales

4 Autocaravana.
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los cuales tienen unas cortinas translicidas y otras algo mds opacas también en un color crema.
Inspira un poco al estilo de los tipicos moteles de carretera.

El dltimo interior que vemos en el anuncio es la casa de una sefora que lo recoge en un
jeep mientras hacia autostop. De la casa llegamos a ver lo que parece una zona didfana entre
salén/comedor y una sala de estar con un piano y una gran libreria. Se percibe bastante caos en
el espacioy la arquitectura evoca al estilo toscano de la campiiia italiana por los techos, la mezcla
de materiales naturales como madera y estucados, una paleta de color suave y cdlido y mucha
luz natural.

Figura 21. Frames del anuncio ‘Aqui, ahora y asi’ de Estrella Damm

- Aspecto visual: atrezo y vestuario.

Al ser un anuncio enfocado al autodescubrimiento, a viajar y a vivir nuevas experiencias,
se muestra un estilo de vida algo ndmada y bohemio.

El vestuario del protagonista se resume en colores frios, oscuros y apagados como
verdes militares, azules marinos y grisdceos. Generalmente lleva camisetas de manga corta y
bermudas estilo cargo y para las escenas donde llueve o hace frio lleva un chubasquero o una
chaqueta.

Figura 22. Frames del anuncio ‘Aqui, ahora y asi’ de Estrella Damm

En cuanto al resto de vestuarios como los amigos, el pelotdn de ciclistas o la gente en la
fiesta, pasan bastante desapercibidos porque son escenas muy casuales y puntuales en las que
el centro de atencion siempre es él. La sefiora que lo recoge en el jeep sin embargo, si que se le
ve un aspecto bastante bohemio, con el pelo gris y largo, una blusa suelta y unos pantalones
anchos estilo pescador.

Por ultimo, en cuanto a atrezo, destacaria la bicicleta, ya que cumple una funcién de
atrezo de accién al acompanfarlo durante todo el anuncio.
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En general es un anuncio que estéticamente es muy realista y cotidiano, con una paleta
de colores muy neutra donde la verdadera protagonista y quien tiene mas fuerza visual es la
naturaleza por los colores verdes imponentes con los que nos deslumbra el anuncio.

Figura 23. Frames del anuncio ‘Aqui, ahora y asi’ de Estrella Damm

3.1.2 Cruzcampo.
e FICHA TECNICA “Con mucho acento”

Afio: 2021 Figura 24. Portada del anuncio ‘Con mucho acento’ de
Cruzcampo 2021
Duracién: 1":00”

Agencia: Ogilvy

Director creativo: Javier Senovilla, Juan

Cruzcampo

Pedro Moreno CON MUCHO

ACENTO

Direccion de arte: Oriol Gil

Con esta campafia, Cruzcampo quiso mandar un mensaje claro a las nuevas
generaciones, poniendo en valor el orgullo de ser como somos y de venir de donde venimos,
abrazando la diversidad y la personalidad propia.

El impacto que tuvo este anuncio fue que el discurso de reivindicacion venia de la boca
de la mismisima Lola Flores gracias a las nuevas técnicas de inteligencia artificial como el
Deepfake®. Para ello necesitaron mas de 5.000 imdgenes y videos y un estudio minucioso de sus
gestos mas caracteristicos y su estructura facial.

Cabe destacar que la grabacién del proyecto se vio afectada por la pandemia, por lo que
decidieron retrasar el estreno del anuncio y volcarse en el movimiento social de apoyo a la
hosteleria con #fFUERZA BAR.

> Video, imagen o audio generado artificialmente que imita la apariencia y el sonido de una persona.
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- Localizacion.

La provincia de Malaga fue por excelencia el lugar de grabacién y la productora Yellow
Pictures fue la encargada de facilitar las localizaciones exactas. Durante el spot cobra
protagonismo el barrio de Lagunillas, caracteristico por sus grafitis, la terraza del centro
comercial Galaxia o en tiendas locales del barrio de la Trinidad.

- Aspecto visual: vestuario y atrezo.

Independientemente de que la campafa juegue con la nostalgia y la melancolia que
supone ‘revivir’ una figura tan popular como la de Lola Flores, es un anuncio hecho y dirigido a
la generacién Z. Una generacidén comprometida y concienciada con la diversidad, el
medioambiente y con la rompedura de estereotipos y estigmas.

Utilizan una estética que combina los aspectos mas urbanos y de extrarradio con el folclore
atemporal y el flamenco fusién, un estilo muy en tendencia entre algunos artistas espafoles
como Rosalia o Dellafuente.

Figura 25. Frame del videoclip ‘Malamente’ de Figura 26. Frame del videoclip ‘Me pelea’ de
Rosalia Dellafuente

Nota. Captura extraida de Youtube Nota. Captura extraida de Youtube

Para acercarse alin mas a las generaciones actuales, han utilizado la figura de referentes
del momento como la cantaora Maria José LLergo o el grupo de musica electrénica y folklore
andaluz, Califato %.

El color rojo es un color muy recurrente durante todo el anuncio por la estrecha relacion
con la marca al ser su color corporativo, y por las connotaciones que tiene. El color rojo es signo
de poder, fuerza y pasion, valores muy arraigados al mensaje que la propia Lola Flores nombra
como ‘poderio’.

Figura 27. Collage de imagenes del rodaje de ‘Con mucho
acento’

Nota. Extraidas de reasonwhy.es
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Respecto al estilo de vestuario se basa en el street urbano en el que se mezclan prendas
casuales, volumenes oversize, prendas deportivas, colores llamativos, sneakers, tacones vy
beisboleras o bombers que se combinan con rifioneras, aros de pendientes y un buen eyeliner.

Figura 28. Frames del anuncio ‘Con mucho acento’ de Cruzcampo

Uno de los elementos de atrezo que mas destaca es la carteleria, la cual vamos viendo
a lo largo del anuncio en diferentes localizaciones con expresiones y palabras tipicas andaluzas.
Los carteles son obra de Habla tu andaluz un grupo de jévenes artistas que a través de Instagram
y el disefio gréfico defienden y reivindican el habla andaluza y su acento.

Figura 29. Frame del anuncio ‘Con mucho acento’ de
Cruzcampo

Nota. Cartel de Habla tu andaluz con la palabra “Bulla”

Otros elementos relevantes son por ejemplo la scooter roja en la Barriada 25 afos de Paz sobre
la que vemos a una joven mientras se maquilla mirdndose en uno de los retrovisores.

Figura 30. Frames del anuncio ‘Con mucho acento’ de Cruzcampo
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También la guitarra como simbolo del arte y la cultura andaluza, a través de la cual en
un plano se hace alusidn a un cuadro de Julio Romero de Torres.

Figura 31. Frame del anuncio ‘Con Figura 32. Cuadro de ‘La Cordobesa’
mucho acento’ de Cruzcampo de Julio Romero de Torres

Y, por ultimo, el caballo en el que vemos montada a una joven en el Cortijo de Torres,
otro simbolo de tradicidn y cultura como las romerias.

Figura 33. Frame del anuncio ‘Con mucho acento’ de
Cruzcampo

A dia de doy, Cruzcampo sigue dilatando en el tiempo esta campafia, por lo que los
lanzamientos que ha ido haciendo en Youtube como ediciones especiales, micro documentales
o incluso planos recursos extraidos del anuncio de Lola flores, han sido todos bajo la etiqueta
Con mucho acento, siguiendo una estética similar a la comentada anteriormente.
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3.1.3 Mahou.
. Figura 34. Portada del anuncio ‘La vida es mas vida
e FICHATECNICA cuando nos encontramos’ de Mahou 2021

“La vida es mas vida cuando nos
encontramos”

Afo: 2021
Duracion: 2’:15”

Agencia: &Rosas BLaero 7208 ené(ﬁn dII’lOS.
p \' L~ . >y i

Y

Direccion de arte: Monica Casamor

Con este anuncio, Mahou dio el pistoletazo de salida a una nueva campanfa bajo el lema
“Un lugar para encontrarnos” con la que expresa la parte mas emotiva y el poder de los
encuentros con aquellas personas que nos hacen mejores y mas felices.

Presenta varias historias protagonizadas tanto por personajes conocidos como los
cantantes Amaia Romero y Marwan, y la actriz Milena Smith, como por rostros anénimos a los
gue se les da un nombre al final del spot. Se puede leer la intencién de llegar a una generacién
mas joven con la que crear una asociacién de valores y un vinculo mas emocional al utilizar
celebridades respetadas.

Durante la presentacion de la campafia, el director general de marketing de Mahou San
Miguel, César Hernandez dijo “[...] Para las generaciones actuales, no basta con tener un punto
de venta, sino que ademas hay que aportar un punto de vista. Y esto es lo que tratamos de
aportar a la sociedad, que la vida es mas vida cuando nos encontramos”.

El hecho de que los encuentros fueran reales doté de mas realismo y emotividad al anuncio,
como el de Amaia Romero con sus abuelas en la casa familiar donde se reunian a comer todos
los sabados.

Por ultimo, la cancién que da forma y envuelve toda la historia es “Eso que tu me das” de Pau
Donés, cancidn que cuya letra plasma a la perfeccidén el mensaje que Mahou queria transmitir
con este anuncio.

- Localizacion.

Como se descubre de cara al final del anuncio, fue grabado en diferentes escenarios en
los que tenia lugar cada historia. La de Amaia y sus abuelas en Navarra, la de Marwan y Salman,
Judit y su equipo, y Milena y sus amigas tienen lugar en varios barrios de Madrid. Eugeni, Javier
y Andrea en Cérdoba, finalmente Breidy y Sofia en Cantabria.

- Aspecto visual: vestuario y atrezo.

En relacion con el mensaje sobre encontrar la paz y la felicidad en aquellas personas que
nos hacen ser mejores, que nos transportan a casa y se convierten en hogar... Por todo esto, es
por lo que la caracteristica principal de este anuncio es el tratamiento tan calido de los colores,
donde los tonos terrosos son los grandes protagonistas que nos evocan una sensacion de calidez
y confort (véase figura 35).
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Figura 35. Frames del anuncio ‘La vida es mas vida cuando nos encontramos’ de Mahou

A lo largo del spot podemos ver diferentes estilos que nos ayudan a definir y conocer
mejor a los personajes y que amplian la posibilidad de que mas espectadores se sientan
identificados.

Amaia, por ejemplo, muestra un estilo que se conoce como preppy, término que nacio
en las universidades de la lvy League de EEUU sobre los 60. Es un estilo que se caracterizaba por
ser clasico, de los nifios de bien, pero con toques casuales o deportivos. El look de Amaia esta
compuesto por una sobrecamisa en pana roja, una camisa en un verde grisdceo, unos vaqueros
claros y sandalias planas negras. De accesorios destaca un bolso grande negro de polipiel y una
diadema ancha también negra.

Figura 36. Frames del anuncio ‘La vida es mas vida cuando nos encontramos’ de Mahou

Judit y sus compafieras de equipo nos muestran un estilo deportivo, casual y
desenfadado. Recién salidas de entrenar, algunas de ellas lucen lo que seguramente sea el
equipamiento del club y destacan los cabellos recogidos en coletas, mofios o trenzas de
boxeadora.

Figura 37. Frames del anuncio ‘La vida es mas Figura 38. Imagen del anuncio ‘La vida es mas vida
vida cuando nos encontramos’ de Mahou cuando nos encontramos’ de Mahou

Todo lo que me das,

Nota. Extraida de madridesnoticias.es
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Milena y sus amigas tienen un estilo mas urbano y atrevido. Destacan colores neutros
como los grises o los azules marinos, los pendientes de aros grandes, bolsos al hombro, shorts
vaqueros de tiro alto, cadenas de perlas y cortes de pelo arriesgados.

Figura 39. Imagen del anuncio ‘La vida es mas vida Figura 40. Imagen del anuncio ‘La vida es mas
cuando nos encontramos’ de Mahou vida cuando nos encontramos’ de Mahou

- = iy

Nota. Extraida de mahoudrid.com Nota. Extraida de neo2.com

Por ultimo, el resto de los personajes muestran un estilo muy informal y relajado, del dia a
dia, donde las prendas vaqueras, ya sean en chaquetas, camisas o pantalones, son el mejor
aliado.

e FICHA TECNICA “Encontrarnos es el Unico partido que siempre ganamos”

Afio: 2022

Figura 41. Portada del anuncio ‘Encontrarnos es el

Duracion: 1:30 Unico partido que siempre ganamos’ de Mahou 2022

Agencia: &Rosas

Direccidn de arte: Quito Leal/Mdnica Casamor

-
Siguiendo con su mensaje de “Un lugar *]ncomrm'n(ﬁ%@l‘//’///’(-n Rariog
para encontrarnos”, Mahou sigue reivindicando
el poder de los reencuentros. Para este anuncio
han utilizado el futbol como motor y punto de

Unlo’n entre IOS d|ferentes personajes. l’{'mnmn(‘impnﬂatilaw'da?:coﬂayyolelm?aali — .

que sieatpie Sananos. s

El anuncio muestra diversas imagenes del dia a dia de diferentes grupos de personas,
como unas amigas de excursion por la naturaleza o una hija y un padre pescando en alta mar. Al
final del spot, todos acaban juntdndose ya sea en un bar o una plaza de pueblo para disfrutar de
un buen partido de futbol acompafiado de una cerveza Mahou.

Lo mas innovador de este anuncio, es que se rodé y emitioé en directo para la televisién como
previa al derbi madrilefio mientras la banda Morat hacia un showcase en directo. Mientras
tanto, la agencia &Rosas cred distintas piezas de campafia tanto para television como para
digital.
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En linea con el anuncio anteriormente analizado, vuelve a recurrir a la utilizacion de
rostros conocidos para aproximarse cada vez mas al publico. Concretamente en este spot
podemos ver la aparicién de Maxi Iglesias, un reconocido actor espafiol, y a la banda de musica
Morat, quien ademas compuso la cancidn exclusivamente para el anuncio.

- Localizacion.

No consta informacién exacta sobre todas las localizaciones en las que se llevaron a cabo
las grabaciones, pero se sabe que tuvieron lugar en Madrid, tanto en el centro como en el
interior.

Algunos de los sitios mas reconocibles son la Gran Via madrileia y el Patio Mahou, un jardin
creado por la marca en el que se disfruta de conciertos, actividades al aire libre y cerveza.

Otros lugares por donde ocurre la accion son la tienda de guitarras en la que se ve a Morat
probando y tocando acordes, la tienda de bicicletas en la que Maxi Iglesias se redine con una
amiga, una pista polideportiva donde vemos a un grupo de jévenes jugando al fatbol, un
pequefio barco pesquero en alta mar, el bosque que recorre el grupo de amigas y el bar en el
que se relne el actor con el resto de los personajes.

- Aspecto visual: vestuario y atrezo.

Estéticamente sigue siendo un anuncio en el que, al igual que el anterior, predominan
los colores cdlidos poco saturados por la cercania del tema que se trata, que al final se resume
en encuentros y abrazos.

Como era de esperar, siendo Mahou patrocinador oficial de la liga y siendo el derbi el
catalizador de las historias de este anuncio, vemos muy presente actividades relacionadas con
el deporte, lo que implica estilos urbanos y deportivos resumidos en ropa de chandal y camisetas
de futbol de distintos equipos.

Figura 42. Frames del anuncio ‘Encontrarnos es el Unico partido que siempre ganamos’ de Mahou

4
e
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No pensé que te iba a encontrar Que desde que le vi
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Vemos un estilo mas desenfadado y cotidiano en personajes como Makxi Iglesias o las
chicas de la excursidon, mientras que a la hija y al padre que se encuentran en alta mar en un
barco los vemos con vadeadores amarillos, el peto tipico que utilizan los pescadores para
trabajar.

Figura 43. Frames del anuncio ‘Encontrarnos es el Unico partido que siempre ganamos’ de Mahou

S¢ que una se ganan y que olras se pierden

El estilo que mas destaca del resto en el spot es el de la banda Morat, ya que les
caracteriza un estilo muy indie y moderno en el que destaca el sombrero del protagonista, el
cual ya se ha convertido en un simbolo, camisetas metidas por dentro, pantalones hasta la
cintura, camisas abiertas, botas, accesorios como cadenas e incluso uno de ellos lleva el pelo
tintado de azul.

Figura 44. Frames del anuncio ‘Encontrarnos es el Unico partido que siempre ganamos’ de Mahou

"’Z

e FICHA TECNICA “Madrid nos lia, Madrid nos encuentra”

Afio: 2022 Figura 45. Portada del anuncio ‘Madrid nos lia,
Madrid nos encuentra’ de Mahou 2022

Duracioén: 1’:47”
Agencia: &Rosas

Direccion de arte: Mdnica Casamor

AL " J o o
richgzeslial .

Mahou utiliza este anuncio para poner \oHos c‘uent%zf
en el punto de mira y rendir homenaje a su E.gt‘ \J-
ciudad de origen y la que le vio crecer. Presenta “ W

esta ciudad como lugar ideal en el que
reencontrarse y perderse, haciendo alusion a

Nota. Extraida de wearecp.es
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una urbe que no duerme y en la que siempre hay algo por hacer, algo que descubrir y algo que
compartir.

El anuncio muestra dos grupos de amigos los cuales se reencuentran, tanto de
casualidad como de forma planeada y durante el transcurso del dia van viviendo diferentes
situaciones por diversas ubicaciones de Madrid, como son Chamberi, el Rastro, Gran Via o el
Mercado de Tirso de Molina y siempre acompafiados de una Mahou.

- Aspecto visual: vestuario y atrezo.

Madrid destaca por se la capital de la diversidad y la inclusién, donde convergen
multitud de identidades y expresiones que crean una ciudad dinamica y Unica en su género. La
convivencia de estilos y culturas hace de Madrid un lugar excepcional donde explorar,
experimentar y auto descubrirse.

Esto es lo que Mahou quiere transmitirnos con este anuncio, que en Madrid hay cabida para
todos vengas de donde vengas y seas como seas. Por ese motivo, podemos ver una clara
diferencia de estilos entre los dos grupos de amigos que protagonizan el spot.

El anuncio empieza con una chica joven de pelo rizado llamada Lucia. Lleva unos
auriculares de diadema azules, una camiseta bdsica y un chaleco de botones con un estampado
llamativo de pequenas flores rosas y rojas. Mientras que de accesorios lleva un tote bag colgada
al hombro y la funda de un instrumento pequefio (véase figura 46).

Esta chica se encuentra con un chico, el cual tiene un estilo vintage y despreocupado.
Lleva una chaqueta marrén con cierre de cremallera y cuello alto con un detalle de rayas
amarillas en los brazos. Debajo lleva un jersey azul marino y como parte inferior y calzado, unos
vaqueros anchos y unas sneakers blancas.

Figura 46. Frames del anuncio ““Madrid nos lia, Madrid nos encuentra’” de Mahou

Ambos se pierden por Madrid y sus calles, haciendo planes como ir al Rastro, al Retiro o
paseando por monumentos histdricos de la ciudad. Posteriormente se relinen con mas amigos
en la terraza de un bar para tomar una cerveza. La vestimenta de los amigos destaca por ser un
estilo colorido y atrevido, con la combinacion de diferentes estampados abstractos.

Figura 47. Frames del anuncio ‘“Madrid nos lia, Madrid nos encuentra’ de Mahou
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En cuanto al otro grupo protagonista, vemos que entre ellos son mas frecuentes los
colores frios y neutros, sin embargo, destaca una de las chicas por llevar una camisa en un rojo
potente. Sus looks estan compuestos en su mayoria por camisas de botones, chalecos de puntos,
estampados de rayas y cuadros estilo principe de gales.

Figura 48. Frames del anuncio ““Madrid nos lia, Madrid nos encuentra’” de Mahou

En cuanto a las acciones que realizan, vemos que ellos optan por la comodidad de los
bares al pasar por varios de ellos para beber y jugar al billar, recorren la ciudad en taxi y acaban
en la azotea de un edificio.

En general, por una parte, vemos a un grupo de amigos con una esencia mas juvenil,
atrevida y alternativa, mientras que este Ultimo grupo de amigos se caracteriza por ser algo mas
mayor, mas casuales y austeros, con gustos y pasatiempos diferentes.

4. BADUM: La cerveza de Peiiiscola.

4.1 Historia de la empresa.

Badum es la marca comercial de una pequefia empresa de cerveza artesanal nacida
entre el Mediterraneo y la sierra de Irta. Su nombre surge en honor a la famosa torre centinela
del s. XVI que se encuentra sobre un acantilado de mas de 95 metros al sur de Pefiiscola.

El origen de la marca se remonta al bar que regentaba Maria Miquel, principal fundadora
y propietaria de la empresa, junto a su marido José. Sin embargo, la idea de empezar a fabricar
sus propias cervezas vino de uno de sus hijos, Herndn Serrat, quién desde joven se habia
dedicado a fabricar sus propias cervezas en el sétano de su casa. Asi fue como en 2012,
empezaron a vender sus propias cervezas artesanales en el negocio familiar y a formarse cada
vez mas.

Figura 49. Algunos de los locales de la marca.

Nota. De izquierda a derecha. Bar y beer shop ubicada en el Casco Antiguo de Pefiiscola. Extraidas de
Google Imdgenes.
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Actualmente, los cabecillas del equipo y creadores de las cervezas de la marca son Aleix
y Hernan, y cuentan con 6 empleados mas. Ademds, han externalizado las funciones de
comunicacion y marketing a la empresa Zetaceo.

Cabe destacar que Badum es una de las tres Unicas marcas de la regién que ha sido
certificada por el Comité de Agricultura Ecoldgica de la Comunidad Valenciana con el sello ECO.
Esto significa que los productos han sido producidos o elaborados siguiendo las normas de la
agricultura ecoldgica, y que han sido controlados en todo su proceso de produccidn, preparacion,
envasado y comercializacion (CAECV).

e oz

4.2 Mision, vision y valores.

La mision, visién y valores que defiende la empresa nos ayudaran a conocer la estructura
y objetivos de la organizacién, asi como su papel y compromiso con la sociedad. Los pilares sobre
los que Badum se sostiene son los siguientes:

- MISION

Principalmente, la misién de Badum es elaborar cervezas artesanales tradicionales y
ecolégicas de primera calidad para satisfacer las necesidades de los cerveceros mas exigentes.

- VISION

Badum pretende convertirse en una empresa referente para la Comunidad Valenciana
y liderar la industria cervecera artesanal de la zona. Ademas, de sensibilizar sobre el consumo
consciente y contribuir al desarrollo sostenible.

- VALORES

Los principales valores que identifican a esta empresa son, entre otros: la calidad, cuidar
todos los minimos detalles del proceso de produccién y ofrecer las mejores condiciones a su
equipo; la sostenibilidad, ya que estdn muy concienciados con el medio ambiente y utilizan
materias primas de primera calidad; y lo local, ya que los productos con los que elaboran las
cervezas son procedentes de cultivos locales y de proveedores cercanos.

4.3 Publico objetivo.

En cuanto al perfil de cliente de la marca, se han detectado dos segmentos diferentes;
jévenes adultos de entre 25 y 40 afios, y adultos de entre 40 y 65 ainos.

Esto se debe a que el poder adquisitivo de estos segmentos es mas elevado y pueden
acceder al producto de manera mas frecuente, ya que, al presentarse como una alternativa a las
grandes marcas comerciales, la produccién local y los valores de sostenibilidad que mantiene,
su precio de mercado por lata oscila entre los 2,32€ - 3,00€
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4.4 Las cervezas

El catdlogo de cervezas Badum esta formado por diez tipos diferentes: la Alcachofa; la
Pale Ale; la Lola; la IPA; la Eco Ipa; la Eco Blond Ale; el Eco trigo; la Eco Pumpkin Ale; la Eco Stout
y por ultimo, la Eco sin alcohol.

Badum Alcachofa es el emblema de la marca ya que esta elaborada con las alcachofas
de denominacién de origen de Benicarld. Sin embargo, ofrecen una amplia variedad de sabores,
asi como una cerveza sin gluten apta para celiacos o una apta para toda la familia sin alcohol.
Es por eso por lo que cada cerveza se adapta perfectamente a los gustos y necesidades de cada
persona.

En lo que respecta al disefo de las cervezas, destacan por seguir una cohesion de estilo
organico en el etiquetado con una estética sesentera, y ademds cada cerveza esta representada
por un color diferente, por lo que las hace atractivas y faciles de identificar.

Figura 50. Imagen del catdlogo de cervezas Badim en
formato botellin

PALE ALE

Nota. Extraida de valenciaenamora.com
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5. CASO PRACTICO: Propuesta artistica para los spots de Cervezas Baduim.

Puesto que el siguiente apartado estd compuesto por diversos puntos y con intencién
de facilitar la comprensién de lo que se presentard a continuacion, se ha preparado una tabla
con la estructura que se ha seguido en el punto 5.4 para explicar todos los elementos que
conforman la propuesta artistica, acompafiada en todo momento de imagenes que ilustran todo

el trabajo realizado:

Tabla 3. Estructuracion de la propuesta artistica

5.4 Propuesta y necesidades artisticas.

Localizacion y atrezo

Concepciodn visual general

Moodboard

El escenario

Elementos de atrezo

Vestuario y maquillaje

Moodboards

Propuesta final

Nota. Elaboracién propia
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5.1 Objetivos.

Tras conocer mejor la visién y los valores de la marca y de analizar previamente algunos de los
anuncios de los competidores, se pasd a crear una propuesta artistica y visual acorde a los
siguientes objetivos:

1. Conectar con una audiencia mas joven al publico objetivo usual de la marca y hacerlo
de manera directa y significativa, utilizando elementos visuales y narrativos que reflejen los
valores y estilos de vida con los que se identifiquen.

2. Transmitir la frescura y vitalidad del verano a través de colores vibrantes,
composiciones dindmicas y una estética moderna que inspire una sensacién de dinamismo y
modernidad.

3. Crear una narrativa inclusiva e integradora con personajes de diversos géneros,
orientaciones sexuales, estilos y cuerpos, creando asi un anuncio que refleje y celebre la
autenticidad de cada individuo.

4. Ser coherente con los valores y el espiritu atrevido y original de las cervezas.

5. Generar emociones positivas y crear una conexion emocional con el espectador a
través de los elementos visuales.

5. 2 Concepto, idea y mensaje.

Badum ofrece una variedad muy diversa de estilos y sabores de cervezas para diferentes
gustos y tipos de personas, por lo que el concepto principal sobre el que se trabajé la idea del
anuncio no resultd dificil de encontrar.

Se decidié que la premisa girara en torno al hecho de que cada individuo es Unico y
valioso y que existe un amplio abanico de posibilidades sobre las que elegir, asi como las
cervezas que Badum ofrece.

Tras definir el concepto y trabajar la idea del anuncio, se decidid que se basara en cinco
espacios diferentes en los que se verian a varias personas realizando acciones cotidianas y las
cuales en primera instancia no estuvieran relacionadas. Sin embargo, acabarian uniéndose todas
en una gran fiesta.

Se decidié no seguir un orden ldgico en la consecucion de las escenas, sino intercalarlas
entre si, con la intencién de dotar al anuncio de un mayor dinamismo y ritmo atractivo.

En lo que respecta al mensaje del anuncio, se locutara en la primera escena la frase “No
hay peor sabor de boca que el de las cosas que nunca llegaste a probar” justo cuando el chico
del coche manipula la radio. La frase tiene un doble significado, hace referencia tanto al hecho
de probar las cervezas de la marca, como a impulsar a los jovenes a experimentar y probar todo
aquello que les interese. Busca equiparar el mal sabor de boca de las oportunidades
desaprovechadas con las cervezas que nunca se probaron.

Este mensaje resonara especialmente en el publico joven al que nos dirigimos por la
etapa de la vida en la que se encuentran y al aplicar esta filosofia se conseguird crear una
asociacién emocional entre el producto y el espectador.



Direccion artistica de un anuncio in-stream en Youtube para Cervezas Badum.

5.3 Desglose de Arte.

Un desglose de arte es una herramienta fundamental en cualquier proyecto audiovisual
para establecer una buena planificacidn del trabajo y asegurar una buena comunicacién entre
los diferentes departamentos.

El desglose de arte proporciona una vision detallada de cuales son los elementos
visuales en cada escena o secuencia. Esto garantiza que todos los departamentos trabajen hacia
una apariencia visual coherente y consistente en toda la produccion, y permite anticipar las
necesidades especificas de disefio y recursos para cada escena.

Otra de sus funciones es ayudar a estimar los costes asociados al departamento para
poder facilitarle a produccion la distribucién del presupuesto y hacer el uso mds adecuado y
efectivo de los recursos asignados.

Generalmente el desglose de arte se hace una vez se ha realizado un exhaustivo
desglose de las necesidades del guion. Sin embargo, no existe una forma exacta para crear el
documento puesto que en Internet existen miles de plantillas con diferentes estructuras y
también dependera de las preferencias personales de quien lo haga o de la complejidad de la
pieza audiovisual. El Unico requerimiento es que la informacidon se presente de manera
organizada y que sea accesible y entendible para cualquier que lea el documento.

Puesto que nuestro anuncio no tenia una narrativa literaria ni lineal, se decidid
estructurar el desglose de arte segun las cinco escenas clave del spot: el coche; la habitacidn; la
fiesta; la playa y el bar. De forma horizontal, en cada escena se crearon los apartados
correspondientes al atrezo y vestuario. Mientras que, de forma vertical, se puso una columna
con los precios correspondientes y otra de observaciones para poder apuntar cualquier nota
(véase figura 51). De esta forma nos asegurabamos de que cada escenario estuviera previsto de
todas sus necesidades. Para poder acceder de manera completa al documento, se puede hacer
a través del Anexo |l

Figura 51. Captura de pantalla del desglose de arte

DESGLOSE DE ARTE ANUNCIO BADUM

ESCENAS OBSERVACIONES

1 | EXT. DIA. COCHE

ATREZO €

1. Coche sesentero (+ cinta negra
matricula)

2. Sefial carretera ‘Pefiiscola’

12€
3,75€ | > cartén pluma

N2 Transferir el logo de la
l l empresa en la caja o
pintarlo si queda bien.

3. Cervezas BADUM + caja

VESTUARIO €
CHICA: falda vaquera + top blanco + botas cowboy +

cinturones
CHICO: camisa crochet + vaqueros metalizados + sneakers +

collares y anillo en plata
2 | INT. TARDE. BAR
ATREZO [ €

Nota. Elaboracién propia.
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5.4 Propuesta y necesidades artisticas: localizaciones, atrezo, vestuario y maquillaje.

Tras establecer el guion definitivo, hablar con la marca y sumergirnos de lleno en la
cultura juvenil, empezd a desarrollarse la propuesta artistica. Puesto que no hay un nucleo
espacial fijo en el que se desarrollen las imdgenes, y a fin de esclarecer la propuesta, a
continuacién, se realizard un desglose de las necesidades artisticas en funcién de los cinco
espacios diferentes en los que se ha dividido el anuncio.

5.4.1 El coche.

5.4.1.1. Localizacidn y atrezo.

Queriamos que la escena inicial tuviera una carga emocional importante ya que al estar
pensada para un anuncio true-view tenia que ser capaz de reflejar la identidad de la marca de
manera rapida y de captar la atencién del espectador. Para poder ilustrar mejor lo que se va a
explicar, a continuacién, se adjuntara el moodboard inicial con el que se establecié el enfoque
visual a seguir.

Figura 52. Moodboard de la escena del coche

Nota. Collage elaborado con imagenes extraidas de Pinterest.es

Figura 53. Localizacidn para la escena del coche

La decision de que el escenario
fuera un entorno verde y rural se tomd en
base a establecer una coherencia entre la
identidad de la marca y la narrativa del
anuncio, debido a la estrecha relacién de la
empresa con los productos artesanales,
ecoldgicos y el estilo de vida mediterraneo.
Por este motivo, la grabacion de esta
escena se llevd a cabo en una carretera
secundaria entre los campos de Xeraco.

Nota. Elaboracién propia

En cuanto al hecho de que el coche utilizado fuera de la marca Volkswagen, se pensé
con la intencion de hacer un guifio a su cerveza Pale Ale, la cual tiene una furgoneta Kombi T1
en su etiqueta (véase figura 53).
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Adentrandonos de lleno con la propuesta final, el coche empleado fue un Volkswagen
Escarabajo. Un coche que se convirtié en todo un icono para el movimiento hippie de la década
de los 60. Sin embargo, aunque el Escarabajo destaca por la atemporalidad de su disefio, no
podiamos olvidarnos del publico al que nos dirigiamos y de los tiempos actuales, por lo que se
utilizé la tercera y ultima generacidon del modelo, The Beetle, la cual sigue respetando su esencia
original, pero con un acabada mds deportivo y moderno. En cuanto a su color blanco, consigue
destacar la tonalidad de verdes del entorno, haciéndolo ver més vibrante.

Figura 54. Volkswagen Beetle blanco

Nota. Elaboracién propia

Uno de los inconvenientes al trabajar con un vehiculo, y
puesto que era prestado, era que no se podia mostrar la matricula
original ya que estaba asociada a una persona, por lo que
teniamos que cambiarla a una que no existiera. En Espafia
actualmente las matriculas estdn compuestas por cuatro
numeros y tres letras, por lo que nos encargamos de transformar
una de las letras en otro nimero para que no fuera una matricula
vélida y evitar problemas de privacidad (véase figura 55).

Siguiendo con los elementos de atrezo, al ser la marca
originaria de Pefiiscola y tener un fuerte vinculo arraigado a su
tierra, se quiso que de alguna manera estuviera presente en la
escena para que el espectador fuera plenamente consciente de la
procedencia de la marca. Siendo logisticamente inviable trasladar
al equipo para grabar alli, se decidid falsear un cartel de
sefializacion de poblado en el que pusiera Peiiiscola.

Figura 56. Proceso de creacion de la sefial

Nota. Elaboracién propia

Figura 55. Modificacién de la
matricula

Nota. Elaboracién propia

Para ello utilizamos como base una
barra larga de aluminio, mientras que el cartel
se hizo sobre cartdén pluma blanco. El disefio
se realizd en un tamaio de 72x32 cm sobre
fondo blanco y con letras negras mayusculas,
alrededor de las cuales se colocé una orla en
color negro. Se imprimié en formato vinilo
para que con el adhesivo fuera mdas facil
adherirse al cartén plumay se unié a la barra
con cinta adhesiva de doble cara.
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Para poder colocar el cartel en la tierra, cavamos un pequefio hoyo para darle
estabilidad a la barra. Una vez la clavamos, le hicimos una base con diferentes piedras para darle
mayor sujecion (véase figura 58).

El ultimo elemento de atrezo presente en esta escena era la caja de cervezas que la chica
lleva en el brazo. Era una caja de cartédn que nos proporciond la propia empresa, en la que se
colocaron 6 cervezas y sobre la que se puede leer el mensaje ‘La cerveza de la gente auténtica’
(véase figura 58).

Respecto a esta misma escena, pero los planos que transcurren de noche en el interior
del coche, el equipo artistico se encargd de volver a transformar la matricula como se ha
explicado anteriormente y de controlar los brillos de los rostros de los actores con polvos
translucidos a causa de los focos.

5.4.1.2. Vestuario y maquillaje.

En cuanto al vestuario de esta escena, pretendiamos inspirar un estilo algo retro y hippie
pero moderno y veraniego. A continuacién, se adjuntaran los moodboards de referencia para
poder seguir comentando las decisiones que nos llevaron a la propuesta final.

Figura 57. Moodboards para el vestuario de la escena del coche

Nota. Collage elaborado con imédgenes extraidas de Pinterest.es

Uno de los tejidos preferentes era el crochet, puesto que fue una tendencia estética muy
popular de la década de los 60 y 70. Ademas, es un tejido bastante atemporal tanto para la
época de primavera-verano como otofo-invierno. Es una tela que evoca romanticismo vy
ligereza. En un principio se pensd utilizarlo para vestir a la chica, pero finalmente se optdé por
utilizarlo en él ya que resultaba menos frecuente. Se combind con un jean holgado en recto para
restarle formalidad.

Para ella, se pensé que con la estética rural del escenario encajaba perfectamente un
estilo western, por lo que se decidié convertir a nuestra chica en toda una cowgirl, una tendencia
que ha arrasado este verano. Quisimos combinar un top blanco con una prenda vaquera, donde
el protagonista del outfit fueran unas botas camperas y accesorios como cinturones de hebilla
XL (véase figura 58).

Finalmente, el resultado final fue el siguiente:
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Figura 58. Collage de la escena final del coche

Nota. Elaboracién propia.

5.4.2 El bary el billar.

5.4.2.1. Localizacidn y atrezo.

Para la escena del bar buscabamos una estética un poco ambientada en los tipicos diners
americanos de los afios 50 con asientos acolchados, pero con un toque algo mas underground e
industrial, algo mds moderno con lo que los jévenes se sintieran atraidos.

Sin embargo, no queriamos que fuera tan estridente y evidente como la de las
franquicias de Tommy Mel’s o Peggy Sue, puesto que nuestra marca de cervezas no deja de ser
mediterranea y podia no sentirse muy identificada.

Figura 59. Interior de los locales de Tommy Mel’s y Peggy Sue

A continuacioén, se adjuntara el moodboard de inspiracion que se cred para establecer
la estética general de esta escena y poder empezar a buscar localizaciones que pudieran
servirnos. Es importante destacar que, en el proceso de busqueda, desde el departamento de
fotografia se nos traslado la necesidad de que el espacio tuviera un gran ventanal sobre el que
poder colocar una persiana veneciana, por lo que las opciones se acotaron.
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Figura 60. Moodboard de la escena del bar y el billar Se puede
" observar una intencion

mucho mds desenfadada
con colores no tan
saturados. En cuanto a los
planos de los chicos
jugando al  billar, Ia
profundidad de campo no
iba a ser muy grande
porque se queria centrar
la atencion en lo que

— | . pasaba en torno al billar,
Nota. Collage elaborado con imagenes extraidas de Pinterest.es por lo que el fondo pasarl'a

muy desapercibido. Buscdbamos crear un ambiente mas intimo entre los protagonistas.

Finalmente, la localizacién elegida para los planos del bar fue un restaurante llamado 11
de calle, situado en Catarroja, Valencia. El restaurante sigue una tematica que gira en torno a
las food trucks y al concepto de la Street food, por lo que la ambientacidon es muy urbana y
moderna. La fachada de entrada cuenta con dos grandes ventanales y, ademas, en un lateral del
local tiene una pared sobre la que reposa un largo sofé acolchado.

Figura 61. Fachada e interior del restaurante 11 de calle

L Sh4 ?“‘n"

Nota. Collage elaborado con imagenes extraidas de Google Imagenes

Figura 62. Colocacidn de la veneciana

El primer asunto del que se hizo cargo el
departamento artistico en esta localizacion fue que,
como se puede observar en las fotografias anteriores,
los ventanales no tenian persianas, por lo que fue
necesario hacerse con una veneciana. El ventanal era
bastante grande y la persiana no llegaba a ocuparlo
entero, por lo que para grabar los planos y contraplanos
de los chicos en la mesa se tuvo que mover la persiana
en funcién de las necesidades. También, al ser la fachada
principal toda acristalada, incluso la puerta, tuvimos que
tapar con telas negras toda aquella superficie por la que
entrara luz que no fuera el ventanal que se iba a utilizar.

Nota. Elaboracién propia.
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El sofa acolchado se encontraba por defecto en una

Figura 63. Set final del bar esquina del local al lado del ventanal por lo que se aprovechd

S esa distribucidn. Se colocd una mesa de estilo industrial con

patas de hierro negras y una base de madera que simulaba un

palet y que tenia grabado en una esquina el nimero 13
indicando la numeracién de la mesa.

En la pared habia tres posters pintados en un estilo
desgastado que aportaban aun mds ese toque urbano al
espacio, haciendo uno de ellos referencia a la cerveza fria
vendida en el local. La silla que se colocd enfrente era de color
teja con un estilo decapado®.

Sobre la mesa y como atrezo colocamos un pequefio cubo de
metal como servilletero junto a dos botes de salsas. Encima
de unas cestas de mimbre acomodamos unas patatas y unas
hamburguesas, las cuales montamos sobre palillos de madera
para que se vieran mas vistosas. Para que la comida resaltara
y se viera bien en plano, rellenamos el fondo de las cestas con papel de periddico para que no
se hundieran en el interior, y sobre este decoramos con unas servilletas de rayas rojas y blancas.

Figura 64. Distribucion de los elementos de atrezo del bar

Nota. Elaboracién propia. A la derecha podemos ver el proceso de elaboracién

El mayor inconveniente con el que lidid el departamento artistico en esta escena fue
con la continuidad de la espuma de las jarras de cerveza, para la que se hizo una mezcla con
espuma artificial para darle mas cuerpo. También se creé una mezcla de agua y aceite corporal
para darle las gotitas de frio a las jarras de cerveza (véase figura 64).

Para los planos del billar, nos trasladamos hasta la playa de Gandia, concretamente al
restaurante Jack The Pepper. En este espacio, el trabajo del departamento artistico se basé en
primer lugar en tapar los ventanales de la fachada lateral por los cuales entraba mucha luz, de
distribuir las latas de cervezas sobre la mesa de billar y de falsear las gotas de frio, y de despejar
el fondo de cualquier ornamentacion sobrante.

6 Técnica decorativa que elimina parcialmente el acabado de un mueble, quitando las capas de barniz o pintura.
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Figura 65. Localizacién para los planos del billar

Nota. Elaboracién propia. Sobre la mesa de billar podemos
ver dos latas de cerveza de la marca.

5.4.2.2 Vestuario y maquillaje.

En cuanto al vestuario, optamos por algo moderno y actual pero que tuviera un toque
dosmilero, una década que ha influenciado fuertemente en la moda de las Ultimas generaciones.
A continuacién, se adjuntara el moodboard inicial que se compartié con el departamento de
vestuario para establecer unas premisas.

Figura 66. Moodboard para el vestuario de la escena
del bar
——

Nota. Collage elaborado con imagenes extraidas de
Pinterest.es

Chaquetas vaqueras, camisetas metidas por dentro del pantaldn, tejidos en pana,
cinturones, crop tops y accesorios como boinas o pafuelos, fueron algunas de las principales
ideas que surgieron para vestir a estos dos personajes.

Finalmente, los looks elegidos fueron los siguientes:

El chico de la izquierda con un denim total look (véase en la figura 67), formado por
vaqueros largos y un chaleco oversized, bajo el cual se le puso una camiseta blanca lisa. Como
accesorios, al cuello se le atd un pafiuelo negro con estampado tribal con detalles en ocres y
blancos, un anillo en plata en la mano izquierda y un cordel blanco a modo de cinturdn.

En cuanto al chico de la derecha, se le puso una camisa en color hueso a modo de
overshirt sobre una camiseta blanca interior de tirantes. Se le dio el toque de color al look con
un pantaldn de pinzas en un marrdn canela y sobre este un cinturdn negro con hebilla dorada.
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Por ultimo, como detalles se le colocaron dos collares plateados, se le pintaron las uiias en color
naranja y se le maquillé levemente la linea de agua de los ojos en color negro.

Figura 67. Vestuario final para los chicos del bar
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Nota. Elaboracidn propia

Por dltimo, a la camarera, se le colocd una camisa en un azul claro con las mangas
remangadas hasta los codos y unos vaqueros pitillos oscuros. Ademas, un delantal granate al
gue enganchamos una pequeifia libreta de tomar nota y un boligrafo. En cuanto al peinado, se
le definieron los rizos y se le sujetd el cabello en un medio recogido con un pasador en tono
rojizo. Por ultimo, se le colocaron unos aros grandes dorados y se le hizo un maquillaje sencillo
de rimel y pintalabios.

Figura 68. Vestuario final para la camarera

Nota. Elaboracidn propia

Finalmente, el resultado final de la escena fue el siguiente:

Figura 69. Collage de la escena final del bar y el billar

Nota. Elaboracién propia
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5.4.3 La playa.
5.4.3.1 Localizacion y atrezo.
Para confeccionar esta escena visualmente, tomamos como referentes el anuncio de la

campafia de verano 2023 de la marca de ropa de bafio Oysho y el anuncio de la fragancia de
Versace de 2020, Dylan Turquoise.

Figura 70. Frame del anuncio Oysho Twist Beach Figura 71. Frame del anuncio Versace Dylan
Campaign 2023 Turquoise Fragrance Campaign 2020

Nota. Captura extraida de Youtube Nota. Captura extraida de scentlodge.com

Ambos anuncios destacan por una eleccion de colores extremadamente vibrantes y
llamativos capaces de crear un efecto visual atrayente y de generar un contraste sélido. La paleta
de colores en estos anuncios esta disefiada para comunicar dinamismo y generar un estado
emocional positivo y enérgico.

Figura 72. Paleta de color de Oysho Twist Beach Campaign 2023
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Nota. Color.adobe.com

Figura 73. Paleta de color de Versace Dylan Turquoise 2020
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Nota. Color.adobe.com

Este efecto es el que se pretendia conseguir con nuestra propuesta, por lo que la
utilizacion de colores vistosos era la clave. Para ello decidimos basarnos en una triada de colores,
ya que, al ser equidistantes entre si en la rueda cromatica, conseguiriamos un contraste fuerte
y un aspecto llamativo en el disefio y asi crear una paleta de colores equilibrada y armoniosa
(véase figura 72 y 73).

La localizaciéon elegida fue la playa de Jeresa, cerca de la playa de Xeraco, ya que es
menos frecuente y por lo tanto menos concurrida.
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Figura 74. Moodboard de la escena de la playa + paleta de color
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Nota. Collage elaborado con imagenes extraidas de Pinterest.es

Para poder visualizar mejor el set, se cred un collage en Photoshop a modo de esbozo.

Nota. Elaboracion propia.

Figura 75. Captura de pantalla del collage de la playa

La composicidn esta formada principalmente por dos sombrillas amarillas. Sin embargo,
para evitar que se viera muy mondtono, se decidid introducir en una de ellas un estampado a
rayas para romper la uniformidad visual y afiadir algo de interés estético al area.

Figura 76. Restauracion de las tumbonas de playa

Nota. Elaboracién propia.

Bajo las sombrillas, a la parte derecha,
colocamos dos tumbonas plegables de
madera. La decisién de poner este tipo de
sillas fue porque nos resultaban mas
estéticas que las tipicas de pldastico de
playa. Estas tumbonas las rescatamos de
un pequefio almacén de leia, por lo que
tuvimos que restaurarlas. Principalmente
la tela se mantuvo puesto que el
estampado tribal y el color combinaba con
la paleta de colores. En cuanto a las
estructuras de las sillas, originalmente
eran del color de la madera base, sin
embargo, una de ellas

estaba mas descolorida y desgastada por lo que para hacerlas uniformes, limpiamos, lijamos y

pintamos de blanco ambas sillas (véase figura 76).
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Figura 77. Toallas de atrezo para la playa

Nota. Elaboracién propia.

Figura 78. Bolsos de atrezo para la playa

Nota. Elaboracién propia. A la izquierda la cesta de rayas y a la derecha el de crochet.

A la parte izquierda, colocamos dos toallas de
playa, una de ellas en tonos fucsias con un estampado
de rayas curvas sobre la que colocamos unas palas
naranjas, y una toalla lisa en azul.

El fondo esta adornado con dos tablas de surf
clavadas en la arena. Uno de los lados superiores es de
un color azul verdoso y el otro de un rojo rosado,
mientras que las partes inferiores estdn decoradas con
motivos tropicales y de marmol el cual parece que
imita las olas y la espuma del mar (véase figura 77).

En cuanto a detalles mas pequenos de atrezo,
el set se decord con dos bolsos playeros, uno de
crochet rosa fucsia que colgaba de una de las esquinas
de una tumbona, y un capazo de mimbre a rayas de
color naranja, rosa y amarillo sobre la que se colgaron
unas gafas rectangulares rosas (véase figura 78).
También unas chanclas en rosa y un bote de crema
(véase figura 77).

La gran
protagonista de la
escena se encuentra
sobre la toalla azul y
es una neverita
portatil amarilla
(véase figura 79). En
ella se puede leer la
marca Polarbox en el
mismo tono de azul
verdoso que el

NE

estampado de las tumbonas y una de las tablas de surf del fondo. La neverita tiene un disefio
organico y redondeado que le otorga el toque retro y vintage a la escena. Su interior se llend

con latas de cerveza de la marca Badum.

Figura 79. Nevera portatil con cervezas Badum

Nota. Elaboracion propia.
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Respecto a la revista, tuvo que disefiarse la portada en requerimiento de un plano.
Quisimos crear un concepto veraniego y llamativo y que de alguna forma le hiciera un guifio a la
marca de cervezas. Podriamos concebirla como una revista de viajes en la que se recomiendan
lugares para visitar en verano. El titulo hace referencia a la palabra salty que en inglés significa
salitre. La protagonista de la portada del mes de junio es la Costa de Azahar, nombre con el que
se conoce a la costa de la provincia de Castelldn.

En relacidn, uno de los titulares sugiere los mejores planes y las mejores cervezas de la zona,
acompafiado de una imagen de las cervezas Badum.

Figura 80. Mockup con el disefio de la revista Salt.y
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Nota. Elaboracion propia.

Los colores principales que forman tanto la portada como la contraportada son dos
complementarios, el rosa y el verde. En cuanto a la foto de portada se eligié una sencilla que
concentrara la atencién en el medio, donde se puede ver a una chica flotando sobre una
colchoneta verde en un agua cristalina. Finalmente, con intencion de no sobrecargar de
informacidn ni la revista ni el plano, la contraportada se cred con un degradado y con un mensaje
en blanco que dice exploring our worlds.

Por ultimo, para los planos de los tres amigos en bicicleta, conseguimos unas bicicletas
de paseo estilo vintage en color bronce y dos tonos de azul, uno mas claro tirando a celeste y
otro mds oscuro. Las tres tenian tanto el sillin como las empufiaduras revestidas de polipiel
marrén y un timbre manual en el manillar.

Figura 81. Bicicletas estilo vintage para la escena de la playa
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Nota. Elaboracién propia.

5.4.3.2 Vestuario y maquillaje.

Esta escena es la definicién perfecta del verano, y esto mismo quisimos transmitir con
el vestuario de los personajes. Coloridos y veraniegos. La propuesta destaca por la combinacion
de looks de calle con ropa de bafio y la utilizacién de telas frescas y sueltas (véase figura 82).
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Figura 82. Moodboard para el vestuario de la escena de la playa

Nota. Collage elaborado con iméagenes extraidas de Pinterest.es

A continuacidn, se adjuntaran fotos de los looks elegidos para tres de los cinco modelos.

Figura 83. Collage de los outfits de los modelos de la playa Para el chico con

sombrero, optamos por un
estilo conocido como
safari style, el cual se
caracteriza por la carga
visual que tienen los tonos
caqui o beige y por su
inspiracion de explorador.
Lleva una bermuda estilo
cargo con costuras y
bolsillos laterales en un
color verde seco y un tank
top en azul marino. Como
accesorios, un bucket hat
en color crudo a juego con
las chanclas.

Nota. Elaboracién propia

Para darle un toque mas moderno y actual, optamos por un collar de perlas, unos pequefios aros
dorados y unas gafas grandes cuadradas con montura carey.

Para los dos siguientes modelos, optamos por un estilo mas boho chic. El chico de pelo
afro lleva una camisa calada en un degradado de tonos verdes con algunos motivos florales
bordados. En cuanto a la parte de abajo optamos por un pantalén de lino blanco. Finalmente,
como accesorios le colocamos unas gafas rectangulares con montura semi transparente en
verde, un collar de perlas y eslabones dorados con un pequefio charm en azul y naranja, y unas
chanclas en blanco roto.

En los planos con la tabla de surf lleva un bafiador corto también en verde.

La chica rubia lleva un top blanco asimétrico con mangas largas bajo el que lleva un bikini
purpura en un tejido brillante. Como parte inferior lleva un pareo rosa atado al lateral de la
cintura y que estd decorado con bordados en relieve y diferentes cuentas de colores.
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En cuanto a los accesorios le pusimos unos pendientes handmade con alambre y un collar de
abalorios y conchas. Por ultimo, de calzado llevaba unas chanclas rosas fucsia

En cuanto al vestuario de las otras dos chicas, empezando por la izquierda tenemos un
look desenfadado y casual que combina un top de bikini verde con unas bermudas vaqueras
Figura 84. Collage de las modelos de la playa estilo baggy fit’, las cuales
‘ T W N lleva desabrochadas con la
cintura vuelta y sujetas con
un cordel blanco. Como
accesorios le pusimos
bisuteria en plata, mientras
gue los pendientes eran de
piedras de colores, ademas
de un pafiuelo con
estampado tie dye en tonos
verdes y azules. Por ultimo, el
calzado elegido fueron unas
Adidas Postmove, un diseno
clasico inspirado en la NBA de
la década de los 80.

-

La ultima chica, siguiendo un estilo mas hippie, lleva de parte superior un top marrdén de
escote de pico con algunas transparencias y bordados en hilo dorado. Como parte inferior una
falda con volantes naranja y también con bordados en relieve. De accesorio lleva un collar
dorado con una semiluna y de calzado unas tipicas sandalias Birkenstock en color crudo.

Nota. Elaboracién propia

5.4.4 La habitacion.

5.4.4.1 Localizacidn y atrezo.

Para esta escena tuvimos claro el concepto o estilo en el que ibamos a inspirarnos desde
el primer momento. Fue impulsado por Ettore Sottsass en 1981, por lo que tiene una marcada
tendencia ochentera.

Este estilo se conoce como Memphis Style y se caracteriza por estar alejado de patrones
monocromaticos y sobrios para adentrarse en una explosion de colores y estampados que se
mezclan sin légica aparente para complementarse y superponerse entre ellos. Utiliza mucho las
figuras geométricas por lo que resulta en disefios muy orgdnicos y agradables al ojo humano.

7 Los baggy se caracterizan por ser de pernera ancha, de estilo bombacho y talle bajo.
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Figura 85. Moodboard para la escena de la habitacion

Nota. Collage elaborado con imagenes extraidas de Pinterest.es

Figura 86. Localizacién para la habitaciéon
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El espacio con el que contabamos
para crear este set era una especie de
buhardilla de paredes blancas y suelo de
parquet la cual practicamente estaba vacia,
por lo que nos daba bastante libertad a la
hora de poder hacer y colocar elementos.

Al tener que recrear una habitacion,

el primer elemento del que hablaremos sera

Nota. Elaboracién propia la cama. Queriamos darle color y crear una

combinacidn atrevida y armoniosa. Para asegurarnos de que la composicién encajaba, se hizo
un collage a modo de esbozo.

Figura 87. Combinacion de cojines para la cama

Nota. Elaboracién propia. De izquierda a derecha, el esbozo y el resultado final.

Optamos por mezclar un estampado de rayas verdes y lilas con uno mas geométrico en
color ocre. También pusimos un cojin en color lavanda y otros dos de tamafio mediano en otro
tono de verde. Se decidid mezclar diferentes tamafios para encontrar un equilibrio entre ellos
por los estampados. En cuanto a la ropa de cama, se decidid trabajar sobre una base clara, en
este caso un color crema.
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A los laterales de la cama, pusimos dos mesitas de noche. Teniamos una idea bastante
clara del estilo que queriamos, sin embargo, al ser mesitas de disefio los precios eran excesivos
y se salian del presupuesto. Por este motivo, decidimos construir las mesitas nosotras mismas.

Utilizamos dos bases rigidas de cartdn prensado de unos 60 cm de alto. Para crear los
pequefios cilindros que envuelven la estructura, optamos por utilizar churros de piscina, puesto
gue las varas de madera también
encarecian mucho el precio. Una
vez pegados los churros, al ser de
un material poroso y absorbente,
decidimos masillar toda Ia
estructura. Una vez secas se
lijaron con cuidado algunas
zonas. Finalmente, tanto la base
superior, la cual era una bandeja
giratoria, como la base inferior se

Figura 88. Construccion de las mesitas y las [dmparas

MasiAs

o = , pintaron con un esmalte satinado
. en color lila.

Sobre las mesitas colocamos
dos lamparitas con las que nos
ocurriéo lo mismo que con las
mesitas.

Nota. Elaboracién propia. A la izquierda el proceso de las mesitas y a la
derecha el de las ldmparas.

Tras buscar opciones handmade, optamos por utilizar la base de unas ldmparas del lkea
que tenian la forma curva ideal y, ademads, ya nos daba la instalacion eléctrica. Para la tulipa, sin
embargo, utilizamos una ensaladera de cristal la cual, junto al pie de ldmpara, pintamos con un
spray naranja. Para que la ensaladera no perdiera el brillo del cristal, optamos por pintar
Unicamente por dentro. Finalmente, solo tuvimos que colocar el cuenco sobre la base de las
[dmparas.

Otro de los elementos de mobiliario que colocamos en la habitacidn fue una comoda de
dos cajones con tiradores dorados la cual también estaba restaurada (véase la figura 89). Tenia
una capa de pintura blanca, pero con efecto decapado para darle un estilo mas vintage. Sobre
ella pusimos una pila de libros de moda en tonos celestes, rosas y crudos. Encima colocamos dos
velas, una blanca con la forma del busto de una mujer y otra con un estampado geométrico.
Colocamos también un frasco de perfume en blanco y dorado junto a un pequefio jarrén blanco
de formas redondeadas con unos tulipanes rosas. Por ultimo, una camara polaroid marrén que
funcionaba como atrezo de accidn y un pequefio espejo redondo decorado con bolas de arcilla
lilas.
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Figura 89. Cdmoda y espejos de la habitacién

Nota. Elaboracioén propia.

Para los espejos que
decoran la pared, se compraron
adhesivos de diferentes formas
y se decoraron con pintura y
arcilla. En los mas pequefios se
pintaron con acrilicos unas
caritas sonrientes mientras
gue, en los que son de formas
irregulares, se pintd una linea
que bordeaba el filo del espejo.
En cuanto a los espejos
redondos de tamafio mas
grande, se hicieron tres
tamafios diferentes de bolas de
arcilla de secado al aire para
posteriormente poder pintarlas

y pegarlas sobre estos. Los tonos oscilan entre azulados, anaranjados y rosados.

Finalmente, y para rematar la decoracién de la habitacidn, se colocaron tres posters
sobre la pared de la cama con un estilo retro y geométrico en los que destacan los colores azules,

rosas y verdes.

Figura 90. Posters de la habitacion

Nota. Elaboracién propia. A la derecha una vista general de la habitacion.
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5.4.4.2 Vestuario y maquillaje.

Para el vestuario de esta escena pensamos en una concepcion diferente respecto a lo
gue habiamos trabajado hasta el momento. Puesto que nuestros personajes se estan
preparando para una fiesta, queriamos darles un estilo mucho mas extravagante y atrevido, con
un toque festivalero y que inspirara un poco la nostalgia de los 2000’s, década que como ya
hemos mencionado anteriormente, esta muy presente en las nuevas tribus urbanas.

Figura 91. Moodboard para el vestuario de la fiesta
I ’ . .
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Nota. Collage elaborado por el departamento de vestuario con imagenes extraidas de Pinterest.es.

Uno de los looks de nuestra propuesta estaba inspirado en una estética mas urbana y
underground. Tenia como base el color rojo ya que nos parecié atrevido combinarlo con el rosa
de su cabello. El outfit estaba formado por un crop top blanco al que se le hicieron varios cortes
tanto en el centro, en los laterales como en los hombros, que posteriormente se unieron con
imperdibles. Para complementar el top se le afiadieron unas medias rojas a modo de manguitos
y que inspiran un poco la tendencia de las toreras en los 2000. De parte inferior se le puso un
pantalén de satén rojo con la cintura baja y pierna ancha junto a unas buffalo ®negras. Como
accesorios optamos por una cadena plata pegada al cuello y por unos pendientes en forma de
cruz con un brillante rojo (véase figura 92).

Finalmente, respecto al maquillaje, llevaba un eyeliner grafico en color rojo.

Otro de los looks nos sugiere un estilo algo mds cafiero y atrevido. El protagonista
indiscutible es el top, el cual le da el toque de color al outfit. La base del top se cred a partir de
unas medias amarillas. La parte del pecho y el final de las mangas se cubrieron con boas de
plumas en el mismo color que la media. Para la parte inferior optamos por un pantalén de
polipiel negro y corte recto con unos detalles de ojales en la parte delantera que se ataban en
la cintura. En cuanto al calzado también optamos por unas botas negras militares con
plataforma. Como accesorios decidimos colocarle tres collares de perlas en diferentes tamafios
y unos pendientes handmade con alambre en forma de espirales (véase figura 92).

Respecto al maquillaje destaca por unos labios en gloss granate y unas sombras en brillo, y el
cabello se alza en un semi recogido con coleta.

8 Una marca de calzado alemana.
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Figura 92. Vestuario final para la escena de la habitacion

Nota. Elaboracién propia.

El dltimo look es algo mas clasico, pero con un toque moderno. La parte superior es un
top convertido en un bustier de color coral. El tejido es una especie de terciopelo con motivos
en relieve brillantes. Para costumizarlo se le quitaron los tirantes y se abrié de la zona de la
espalda para poder crear un zig zag con una cinta en color coral y poder amarrarlo. Para mas
sujecién, con esta misma cinta se creé una lazada en el cuello y se utiliz6 como accesorio
envolviendo los brazos a modo de “guantes”. También como complemento, unos aros grandes
plateados (véase figura 92).

Para no sobrecargar el look, optamos por una falda de tubo negra con una abertura
lateral como parte inferior y unas sandalias de plataformas de polipiel negras. Finalmente, en
cuanto al peinado un recogido con curtain bags ° y un maquillaje en tonos amarronados con un
gloss coral.

% “Flequillo cortina” es el que lleva el centro mas corto, dibujando una “V” invertida.
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5.4.5 La fiesta.

5.4.5.1 Localizacién y atrezo.

Los hogares se han convertido en lugar de culto para los jovenes a la hora de salir de
fiesta, ya sea para prepararse, para hacer la “previa” o incluso como espacio para festejar. Por
este motivo, para esta escena decidimos fusionar la emocién y la energia de una noche de
diversion en una discoteca convencional con la comodidad y la familiaridad de nuestro propio
ambiente.

Figura 93. Localizacidn para la fiesta La localizacién  donde realizamos esta

transformacion fue el salén de una casa. Buscdbamos un
espacio diafano, que uniera cocina y comedor para que
nuestros personajes estuvieran comunicados durante
todo momento y para dotar al espacio de una sensacion
de mayor amplitud puesto que el nimero de personas en
esa grabacién era alto.

El salén hacia funcién de ‘pista de baile’ mientras
gue a la cocina quisimos darle el tipico aspecto cadtico
gue se queda tras una fiesta. Para nuestra propuesta
optamos por combinar los elementos tradicionales que
podrian aparecer en una fiesta, pero con el toque
moderno y urbano que han caracterizado todas nuestras
escenas y personajes durante el spot.

Nota. Elaboracién propia.

Como se puede observar en las fotos anteriores, el salén tenia un gran ventanal frontal
y una fila de ventanas de unos 4 metros con unas rejas negras robustas en el lado izquierdo.
Para evitar que estas Ultimas se vieran,
colocamos varias cortinas de flecos
brillantes en un color oro rosado
iridiscentes a modo photocall. Al lado
derecho de este ventanal colocamos un
nedn rosa con forma de labios colgado
de la pared, mientras que al lado
izquierdo colocamos junto a unos
pequefios cuadros, un nedn azul con
forma de copa. Respecto a los cuadros,
eran dos lienzos de tamafio A4 que se
pintaron a mano con disefios abstractos
y coloridos que recuerdan al estilo
Memphis en el que nos inspiramos para
crear la escena anterior de la habitacién.

Figura 94. Neones, cuadros y cortina para la fiesta

Nota. Elaboracién propia.

El centro del salén lo ocupaba una mesa de DJ con altavoces (véase figura 95) sobre la
que colocamos unos cascos inaldmbricos y algunos vasos de colores. Sobre la mesa, colgando
del techo, hicimos una especie de ldmparas neones a modo decoracién. Se hicieron con bolas
de corcho pintadas en negro a las que se clavaron palos neones. Para colgarlas del techo
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agujereamos las bolas con unos cdncamos a los que atamos unos hilos blancos que pegamos al
techo.

Al lado de la mesa de DJ encontramos un terrario (véase figura 95), para el plano
bodegdn final. Para ello se puso una base de tierra fina y una capa de gravilla blanca sobre la
que clavamos algunas de las diferentes cervezas de la marca.

Figura 95. Vista general del espacio para la fiesta

esquina inferior derecha de la imagen, una prueba del bodegon.

Figura 96. Maniqui rosa atrezo

o

Entre los dos sofds, colocamos un maniqui pintado
de rosa a modo de decoracién y una lampara de lava sobre la
mesa. Como se puede observar en las fotos, todo el espacio
estaba repleto de confeti, guirnaldas y serpentinas entre
otras cosas, para darle ain mas el efecto fiesta.

Finalmente, tirando hacia la zona de la cocina,
distribuimos diferentes cuencos metdlicos y de colores con
aperitivos variados y cubos de palomitas. Colocamos algunas
cervezas a modo atrezo por la mesa, asi como jarras y vasos.
Pusimos un gran cubo metdlico el cual posteriormente
rellenariamos con hielos y expondriamos mas de las cervezas.
El borde de la mesa de cristal estaba decorado con
banderines de colores. Por ultimo, para darle ain mas un aspecto desordenado, tiramos algo de
comida por la mesa, volcamos algunos vasos, pusimos confeti y colgamos serpentinas de la
[dmpara.

Nota. Elaboracién propia.

Figura 97. Mesa con atrezo para la fiesta

Nota. Elaboracién propia.



Direccion artistica de un anuncio in-stream en Youtube para Cervezas Badum.

5.4.5.1 Vestuario y maquillaje.

Para esta escena, puesto que la intencidén en el anuncio es que después del transcurso
del dia los personajes acaben todos en la fiesta, decidimos no cambiarlos completamente de
ropaya que se queria mostrar la combinacién de estilos diversos, pero si que retocamos algunos
aspectos de los looks para hacerlos algo mas fiesteros.

Empezando por la pareja del coche, al chico le pusimos unos pantalones vaqueros
metalizados que actualmente estdn muy en tendencia y que le aportan el toque brillante y
diferente al look. A la chica le afladimos como accesorios una tendencia algo atrevida que es la
de combinar mas de un cinturén de diferentes tamafios y formas, en su mayoria con tachuelas
y hebillas prominentes. El maquillaje también se le enfatizé con unos labios mds oscuros en color
granate y un eyeliner grafico en color blanco (véase figura 98).

Los chicos del bar y el billar solamente tuvieron que pasar por maquillaje. A uno de ellos
se le resalté la mirada con un ahumado en sombra oscura y al otro se le hizo un eyeliner grafico
en color blanco estilo foxy eyes (véase figura 98).

Figura 98. Vestuario de fiesta para la pareja del coche y del bar

Nota. Elaboracién propia.

En cuanto a los chicos de la
Figura 99. Vestuario de fiesta para los chicos de la playa playa y empezando por la izquierda
(véase figura 99), mantuvimos el
mismo pantaléon de lino blanco
pero esta vez lo combinamos con
una camisa en color coral estilo
crop top con las mangas
arremangadas. El calzado también
lo cambiamos por unas sneakers en
beige. Respecto a los accesorios
mantuvimos el mismo collar y
afladimos una tendencia muy
dosmilera pegandole pegatinas vy
brillantes por la piel al descubierto
de la tripa. Por ultimo, se le hizo un
eyeliner grafico simulando unas

ondas en color naranja.

Nota. Elaboracidn propia.
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Siguiendo con el otro chico, también mantuvimos como base el pantaldn estilo safari
pero lo combinamos con un atrevido top negro de un solo hombro. Mantuvimos algunos
accesorios como el collar de perlas y los aros, pero afiadimos una bandana de estampado tribal.
En cuanto al maquillaje, un eyeliner grafico de puntitos blancos.

Pasando a las chicas, (véase figura 100) empezando por la izquierda, mantuvimos la
misma bermuda vaquera, pero le cambiamos la parte superior a un bustier metalizado en color
azul eléctrico. Respecto al cabello y maquillaje, se le hicieron en la parte frontal unas trenzas
estilo burbuja y se le pegaron unos cristalitos en plata en los pdrpados. En cuanto a los
accesorios, mantuvimos el mismo collar, pero se le cambiaron los pendientes por unos aros
grandes plateados.

Figura 100. Vestuario de fiesta para las chicas de la playa

Nota. Elaboracién propia.

A la chica del centro se le cambid el look por completo. Se le puso una minifalda de
polipiel rosa con una pequefia abertura lateral, combinada con un top de malla metalizada atado
al cuello. El protagonismo del look recae sobre unos botines blancos de plataforma y tacén alto
con unos detalles en negro a los laterales. Respecto al peinado, también se le hicieron unas
trenzas estilo burbuja a modo coletas, y el maquillaje destaca en un eyeliner grafico blanco con
corazones rosas.

La ultima de nuestras chicas mantuvo la falda de volantes naranja, pero se le cambié la
parte superior por un top blanco de cuello halter y escote cut out que combinaba con unos
botines blancos de tacén. En cuanto a los accesorios, se le afiadieron algunos anillos y unos
pendientes mas largos con diferentes abalorios. Finalmente, el cabello se le dejo suelto y de
maquillaje se le pusieron brillantes por la zona inferior de la ojera.
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6. CONCLUSIONES.

El trabajo realizado entorno a la direccidn artistica de un anuncio in-stream en Youtube
para cervezas Badum ha satisfecho los objetivos planteados inicialmente.

En relacidn con el objetivo principal, se ha creado de cero una propuesta visual y artistica
en armonia con la marca de cervezas, asi como con la visién del equipo y que ha sabido plasmar
tanto la esencia juvenil y atrevida del publico al que nos dirigiamos como del producto
publicitado, donde los colores, el buen rollo y el verano han sido los protagonistas.

Por otra parte, a través de la visualizacion y un exhaustivo analisis de algunos de los
anuncios de las marcas cerveceras mas reconocidas en Espafia, hemos podido comprender las
lineas estilisticas con las que refuerzan sus mensajes y llegan hasta su audiencia.

Para poder aproximarnos a un publico mas joven, la experiencia inmersiva en la cultura
juvenil me ha dado la visidn y perspectiva necesaria para poder abordar una propuesta en
consonancia con los valores, los gustos, las modas y las preocupaciones de mi generaciony crear
un universo visual y estético con el que se identifiquen y se sientan representados. Lo cual en
gran medida no hubiera sido posible si no me hubiera rodeado de un equipo tan variopinto como
el que me ha acompafiado durante todo este proceso de creacidn e ideacién.

A pesar del desafio que ha supuesto crear un marco tedrico coherente, relevante y
solido ante la falta de informacién y literatura comentada anteriormente en este sector
publicitario especifico, considero que la investigacién ha permitido destacar la importancia de
llenar este vacio informativo y fomentar una mayor documentacién y analisis de la direccién
artistica en la publicidad, ya no Unicamente en el ambito de las cervezas.

En dltima instancia, con este trabajo académico, se aspira a arrojar un rayo de luz sobre
esta persistente falta de informacidn y, sobre todo, haber fomentado una mayor conciencia y
aprecio por la direccién artistica en todos sus dmbitos y en la publicidad, y su influencia en la
construccion de identidad de marca y su papel fundamental en la construcciéon de las narrativas
visuales en este competitivo sector publicitario donde ninguna decisién estd tomada al azar.
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ANEXO I. Relacion del trabajo

con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master

Relacién del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030

Grado de relacién del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Objetivos de Desarrollo Sostenibles Alto | Medio | Bajo | No procede

ODS1. Finde lapobreza

ODS 2. Hambre cero

ODS 3. Saludy bienestar

ODS 4. Educacion de calidad

ODS 5. lgualdad de género

ODS 6. Agua limpia y saneamiento

ODS 7. Energia asequible y no contaminante

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico

ODS 9. Industria, innovacién e infraestructuras

ODS 10. Reduccidn de las desigualdades

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles

ODS 12. Produccidn y consumo responsables

ODS 13. Accidn por el clima

ODS 14. Vida submarina

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres

XX | X|IX|X|X[X|X|X|X|X|X|X]|X]|X]|X

ODS 16. Paz, justicia e instituciones sdlidas

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos

Descripcidn de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relaciéon mas alto.
Me parece importante sefialar que, aunque mi investigacion no se vincula de manera
directa con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) requeridos, hemos adoptado un
enfoque consciente de la sostenibilidad en la medida de nuestras posibilidades a fin de
contribuir a la preservacién del medio ambiente y la sociedad en la medida de lo posible.
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En primer lugar, hemos dado especial atencién a la reutilizacidn de recursos en nuestro
proyecto, esto implicd la reutilizacidn de equipos, materiales y recursos siempre que fue posible
darles una segunda vida.

Por ultimo, hemos podido colaborar con una marca la cual pertenece a una de las tres
Unicas empresas en la Comunidad Valenciana que han obtenido el sello ECO por el Comité de
Agricultura Ecoldgica de la Comunidad Valenciana. la certificacidén ecoldgica. Esta asociacion no
solo ha enriquecido nuestro trabajo académico, sino que también ha contribuido a promover y
respaldar activamente los esfuerzos de sostenibilidad en nuestra region.
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ANEXO Il. Desglose artistico para la creacion de un anuncio

para la marca cervecera Badiim

DESGLOSE DE ARTE ANUNCIO BADUM

ESCENAS

OBSERVACIONES

1 | EXT. DIiA. COCHE

ATREZO

1. Coche sesentero (+ cinta negra
matricula)

2. Sefial carretera ‘Pefiiscola’
- Palo aluminio metal

- Pegatina vinilo Pefiiscola

- Placa metal o plastico duro sobre el
que pegar la pegatina

12 €

3,75€

> cartén pluma

R
3. Cervezas BADUM + caja l l ]

Transferir el logo de la
empresa en la caja o
pintarlo si queda bien.

VESTUARIO

CHICA: falda vaquera + top blanco + botas cowboy +
cinturones

CHICO: camisa crochet + vaqueros metalizados + sneakers
+ collares y anillo en plata

2 | INT. TARDE. BAR

ATREZO

1. Bandeja de servir metdlica (redonda o rectangular)

2. Cervezas Badum + jarras

esto nos lo da Badum.
Aceite para las gotas.
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que queden bonitas,
utilizar palillos para
darles mas forma.

3. Hamburguesas (carne, lechuga,
tomate, queso...) + patatas

+ cestas de mimbre

+ papelito/servilletas cuadros

~

4. Servilletero de bar (metalico o rojo

5. Botes ketchup y mostaza

0,80/u
x2

VESTUARIO €

CHICO 1: chaleco + pantalones vaqueros + basica blanca +
pafiuelo cuello ++ anillos

CHICO 2: camisa crema + basica blanca tirantes + pantaldn
pinzas + collares + pintaufas*

SENORA CAMARERA: delantal granate + camisa azul +
vaqueros + aros + pasador + libreta y boli

3 | EXT. DiA. PLAYA

ATREZO €

- Bicicletas vintage

- 2 Tablas de surf

Amiga de Oscar
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- 1 Neverita portatil Polarbox

24,95€

en El Corte Inglés.
*devuelta

Si alguien tiene una del
estilo, no hace falta que
sea de la misma marca.

Combinar lisas con
algin estampado de
rayas anchas.

- 3 0 4 toallas de playa de colores 20€
*devueltas
* pintar y barnizar la
madera.
- 2 sillas de playa
- Botes crema solar A modo decoracion
sobre las toallas.
- Chanclas Ponernos de acuerdo
con vestuario.
- Bolsos playa
4 INT. NOCHE HABITACION HOTEL
ATREZO €
1. Espejos redondos 9,55 | Shein
+ arcilla para decorar
+ bolas de corcho
2. Posters de colores 6,75 | Shein
3. Florero plastico 1,50 | Shein
4. Vela busto mujer 3,25 | Shein
5. Vela geométrica 3,50
6. Mesas de noche
+ bandeja o tabla madera 9,99/u | x2

+ tubos cartén (los tenemos)

+ churros piscina (mirar lo que sale + econémico)

. Cojines de colores

para devolver.
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- 1morado
- 1rayasverdes y moradas

- 1rayas naranjas

8. Manta lisa (verde o naranja) o de cuadros vichy

9. Alfombra (?)

rosas, morados,
naranjas, rojos...

6,99/u
4,99/u

2,99/u

x2 ikea
x2 ikea

x2 ikea

11. Maquillaje (pintalabios, rimel, polvos, brochas...) y ropa

para desperdigar por la
habitacién, a modo
desorden.

12. Purpurina y brillantes

13. Cdmara Polaroid

5 | INT. NOCHE BAR BILLAR

ATREZO €
1. Cervezas badum + frasco
aceite
3. Bombillas bajo consumo
4. Cortinas o telas negras POR SI ACASO tapar
luz ventanales
7 INT. COCHE SETENTERO
ATREZO €
1. Coche sesentero (+ cinta negra matricula)
10 | INT. NOCHE. FIESTA
ATREZO €
1. Pecera grande
+ gravilla blanca 4,00€ | leroy merlin
2. Vasos rojos 4€
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3. Cuencos redondos metalicos o de colores

4. Barreflos o cubos de metal

para poner ganchitos,
papas...

Leroy Merlin

para las cervezas con
hielos.

5. Dos lienzos (diferentes tamanos)
- Sprays colores

- Pintura

*mirar disefios para
pintar

6. Lamparas de lava (2 0 3)

+ pila

7. Bola discoteca decorativa

8. Un maniqui (torsos)

9. Bolas led
- Bolas de corcho
- Anillas para colgar

- Palos LED x100

vestuario)

9,00€ | Shein
10. Cervezas badum
para tapar las mesas
11. Cortinas flecos rosa donde coloquemos
Vasos...
12. Carteles LED 11€ | Shein
VESTUARIO €
Accesorios para hacer los outfits mas fiesteros*
TOTAL (sin contar lo que se ha devuelto ni gastos aparte de | 129,05 €

GASTO VESTUARIO MIQUEL Y PAULA: 24,60€

GASTO MARIA ATREZO: 9,95€




ANEXO Ill. Enlace al teaser del anuncio

[Q https://www.youtube.com/watch?v=sDa_Otg4dyiw

N\,
|\
X



https://www.youtube.com/watch?v=sDa_Otq4yiw
https://www.youtube.com/watch?v=sDa_Otq4yiw

