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Resum:

En aquest treball es mostra la figura del productor audiovisual es les fases de preproduccid i
produccio a través del curtmetratge La gota que colma el vaso. S’identificaran les tasques
relacionades amb el departament de produccié amb una experiéncia directa i assumint el rol

de Directora de Produccio.

Paraules clau: Produccio, curtmetratge, justicia.

Abstract:

This project shows the work of production and pre-production through La gota que colma el
vaso, the short film that we’re working on. We can also identify the tasks related to the
production’s department via an immersive experience, as I'm assuming the role of

production director.
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1.INTRODUCCIO

Quan ens veiem endinsats en una conversa sobre cinema és molt comu
escoltar el nom dels millors directors, inclus de vegades dels millors guionistes,
elogiant les seues obres i analitzant I'estil que tenen. En veure una pel-licula tendim
a fixar-se en el més visible i artistic: en la qualitat del guid, el ritme de muntatge, la
fotografia o la banda sonora. No obstant aix0, hi ha una figura que és indispensable
per al correcte funcionament en una produccio i que sempre es passa per alt: els

directors de produccio.

Quan parlem d'un productor audiovisual, el més recurrent és pensar que és
qui té, aconsegueix i reparteix els diners. Molt més enlla de ser I'encarregat de
subministrar els recursos economics entre els diferents departaments, és qui
organitza i determina les tasques a seguir per a la correcta execucio del projecte,
des d'aquelles activitats que requereixen més creativitat fins aquelles amb un

caracter més tecnic, sent reconegut com a ultim responsable de I'obra.

En el present Treball de Fi de Grau (TFG en endavant) s'analitzen i
desenvolupen les funcions que es relacionen amb el departament de produccié en
les diferents etapes d'una produccié audiovisual. S'analitzara I'evolucié d'aquesta
figura al llarg del temps i com han anat canviant les dinamiques i métodes de treball
en el departament. Al mateix temps s'identificaran els diferents rols implicats i la
seua jerarquia dins de I'equip, juntament amb l'especificacié de les tasques de les
quals seran responsables cadascu, utilitzant els estandards establerts en la industria
actual. Finalment, ago s'exemplificara amb la produccié del curtmetratge La gota que

colma el vaso, on vaig assumir la figura de directora de produccid.

Hem de tindre en compte que pels motius que exposaré al llarg del TFG la
produccio del curtmetratge no s'ha arribat a finalitzar, posposant part de la gravacié
a octubre, amb el fi d'obtindre el millor producte possible. Es, per tant, que
I'exemplificacié de la investigacié es limitara unicament a la preproduccié i part del

rodatge.



2. OBJECTIUS | METODOLOGIA

2.1 Objectius

Objectiu principal:
Analitzar i comprendre la figura del productor audiovisual amb el procés de

creacio del curtmetratge La gota que colma el vaso.

Objectius secundaris:
- Precisar quin son els diferents rols dins del departament de produccio.
- Identificar les tasques i responsabilitats propies del departament.
- Investigar i analitzar I'evolucié del productor cinematografic al llarg de la
historia.
- Exemplificar el procés i el treball en relacié amb el curtmetratge La gota que

el vaso.

2.2 Metodologia

Al llarg de la carrera hem tingut I'oportunitat de dur a terme diferents projectes
i productes audiovisuals, d'aquesta manera hem conegut a fons els diferents
departaments i rols que s'assumeixen en una produccié audiovisual. Des d'un inici,
I'equip de produccié em va resultar el més interessant, arribant a tindre gran passié
per aquesta funcid. Es per aixd que amb linici de I'ltim curs vaig tindre clar que

volia fer el meu TFG sobre la produccié d'un curtmetratge.

Una vegada vam tindre el projecte clar, va ser el moment de comencgar a
investigar sobre la produccié audiovisual, amb l'ajuda de diferents llibres, en
especial el manual Principios basicos de la produccion audiovisual cinematografica
de Rafael Linares, Eva Fernandez, Laura Fernandez y Nadia McGowan, vaig poder
definir de manera més concreta quins eren els rols establerts en produccio i aixi

concretar com s'organitzariem.

Una vegada vam realitzar el rodatge de les localitzacions que avui dia estan

gravades, vaig investigar més profundament l'evolucié de la figura del productor



audiovisual. D'aquesta manera vaig comprendre com han anat creixent les

empreses productores i perqué se segueixen els procediments actuals.

3. EL PRODUCTOR AUDIOVISUAL | LES SEUES TASQUES

La principal caracteristica d'un productor audiovisual és ser el maxim
responsable de I'execucidé d'un projecte, en ell recau tota I'organitzacid, coordinacio i
financament necessari, assumint tots els riscos que podria ocasionar la seua
realitzacio. Per tal d'entendre la importancia de la seua figura i saber quines tasques
realitza, anem a fer un recorregut al llarg de la historia per analitzar la seua evolucié

al llarg del temps.

Com ens expliquen Bordwell D. i Thompson K. (2003, p.456) no va ser fins a
finals del segle XIX quan es va aconseguir representar i projectar el moviment
mitjangant una successio de fotogrames, mitjangant l'aparell creat pels germans
Lumiere, reconeixent el fet histdricament com l'inici del cine. A¢d no haguera sigut
possible sense I'evolucio de la tecnologia i una série d'avancgos cientifics que es van
fer, posant el punt de partida en la invencio de la fotografia el 1826. Amb relacié al
que coneguem hui en dia com productor era un terme que no existia en els inicis del
cine, perqué el mateix director era qui escrivia i desenvolupava I'obra, com per

exemple Georges Méliés.

No obstant amb [I'éxit i popularitat que anava agafat el cinema, prompte
apareixerien les primeres empreses cinematografiques. Entre aquestes estava Path
Freres, qui va ser la entre els anys 1902 i 1914. Perd amb el comencament de la
Primera Guerra Mundial es van veure obligats a retallar la produccié i com diuen
Bordwell D. y Thompson K. (2003) " Hollywood iba a emerger como la fuerza

industrial dominante en la produccién cinematografica mundial" (p.455)

El cine en EEUU cada vegada triomfava més i apareixien més companyies
que es menejaven cap a California i d'aquesta manera van naixer les majors, grans
empreses cinematografiques que havien unit a més d'una companyia per tal
d'expandir-se. Alguna d'aquestes era 20th Century Fox. Aquestes empreses

aplicaven una nova divisio del treball que com diuen Martinez, J. i Fernandez, F



(2010) va donar-li un gran impuls a la industria: " En las Majors, las figuras clave
eran el presidente de la sociedad y el responsable de la produccién. Estas
personas, generalmente desconocidas para el gran publico y olvidadas por los
tratadistas e historiadores del cine, ejercieron un enorme poder en la industria
cinematografica" (p.46) D'aquesta manera la figura de director i productor es van
diversificar donant pas a qué les empreses productores tingueren la responsabilitat
organitzativa i econdomica. D'aquesta manera van naixer diferents figures, per un
costat I'amo de l'estudi, decidia quines pel-licules s'anaven a produir i quants diners
s'anaven a invertir. |, per altra banda, estava el responsable técnic, qui
s'encarregava de desenvolupar i realitzar el film. Amb aquesta divisid van
aconseguir una especialitzacio de treball que va facilitar i millor el ritme de

produccio, cada vegada es podien fer més i més pel-licules.

Amb el final dels anys vint i el principi dels anys trenta les sales de cinema
van viure una baixada considerable d'espectadors i, per tant, de vendes. Es va
relacionar a una estandarditzacié del cinema, a I'estar tots els films produits per les
mateixes persones. D'aquesta manera i com ens conta Bordwell (1997) es va
implantar un nou sistema, aquest es basava en un equip productor (p. 357)
D'aquesta manera les pel-licules estaven supervisades per un grup de productors i
no per una unica persona. Com ens conten Bordwell, D., Staiger, J. i Thompson
(1997) aco també va canviar el rumb dels contractes d'actors i directors doncs es
formalitzarien Unicament en el moment de la produccié. Tot agd va dur les

companyies a notar un increment en els seus ingressos.

No obstant amb la Gran Depressio i l'inici de la Segona Guerra Mundial el
consum de cinema es va veure molt afectat i, per tant, la industria del cinema es va
veure perjudicada. Per part del tribunal suprem dels Estats Units van limitar a 5 el
numero de pel-licules que una companyia podia produir en un any, mitjangant el
decret United States v. Paramount Pictures, Inc. D'aquesta manera es va haver

d'impulsar el cinema independent.

Amb tot agd sobre la taula, les companyies van canviar I'enfocament de
treball una vegada més. En aquest moment els productors independents

comengaren a col-laborar en diferents empreses, amb ['objectiu principal



d'organitzar tota la produccio d'un inici. D'aquesta manera ells eren els encarregats
per un costat de trobar el finangcament necessari, i per altra tots els recursos
materials i fisics imprescindibles per dur el projecte endavant. D'aquesta manera
com ens diuen , D., Staiger, J. y Thompson, K. (1997):

"Asi una empresa no era propietaria de los materiales y trabajadores sino que cada

pelicula disponia de recursos independientes." (p. 369-372).

Aquest sistema es va denominar com un equip de conjunts i €s el més proper
al que coneguem en l'actualitat, no obstant amb I'avan¢ de la tecnologia també han
sorgit altres tipus de produccié independent. Aquests ara son capacgos de tirar cap
endavant un projecte i aconseguir-li finangament. Tot ag¢d gracies a l'aparicid i
augment de les empreses externes com empreses de lloguer de material, atrezzo o
espais i a l'aparicido de nous métodes d'explotacié com les plataformes com Netflix o
HBO.

D'aquesta manera naix el concepte del productor audiovisual contemporani,
una figura de maxima responsabilitat. Encarregat del desenvolupament,
finangament, distribucio i explotacié de l'obra. Tot agd amb ['ajuda d'un equip de
professionals que amb les tasques acuradament dividides formaran el departament

de produccié.

4. EL DEPARTAMENT DE PRODUCCIO

Com ens diuen Martinez, J. | Fernandez, F. (2010): "El equipo de produccion
es el primero que se incorpora a la puesta en marcha de un proyecto y el ultimo que

lo abandona" (p.71)

Amb aquesta premissa i després de tindre clar el concepte de productor
audiovisual havia de conéixer amb més detall el funcionament del departament de
produccid. Havia de saber sobre les seues funcions, els diferents rols i quina tasca
assumeixen. D'aquesta manera vaig comencgar una investigacio amb relacié a com

s'organitzen en els equips de treball professionals.



Dins de practicament tots els models d'empresa actual existeix una jerarquia,
és igual en el cas del mon del cine. Dins de cadascu dels departaments hi ha una
jerarquia de poder on les tasques estan marcades i cadascu assumeix un rol. A

continuacio analitzaré amb més detall cadascun d'ells.

Directora i cap de produccioé Ana Sanchis
Ajudant de produccioé Olga Sanchis
Ajudant de produccioé Eva Agudo
Auxiliar de produccio Julia Muller
Auxiliar de produccié Andrea Lluna
Secretaria Alexia Parra

Figura 1: Llistat d’integrants de I'equip de produccié de La gota que colma el vaso.

4.1 El director de produccio

"Organiza, planifica y supervisa sobre el terreno la correcta ejecucion”
(Pardo, 2015)

La figura del director de produccié és la maxima representacié del
departament i junt amb el director és dels primers a posar-se a treballar en la
preproduccié d'un projecte. No només organitza el treball siné que coordina als
diferents equips de treball i és la veu de tots. Les seues tasques segons ens explica
Quiles, A. (2017) son:

- Elabora y gestiona el plan de trabajo y el presupuesto.

- Es el jefe de todos los equipos y representa ante ellos a los productores.
- Confecciona el calendario de pagos

- Si es requerido, gestiona la contratacion del Reparto protagonista

- Contrata y gestiona los recursos humanos
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- Gestiona y supervisa el proceso de produccién, incluyendo la orden de
trabajo y toda la documentacion generada durante el proceso.

- Si es requerido, gestiona y supervisa el proceso de postproduccion.

- Supervisa el cumplimiento del plan de prevencién de riesgos laborales de la
empresa

- Controla y hace el seguimiento del presupuesto durante todo el proceso y
hasta la finalizacién de su compromiso contractual.

- Convoca y organiza las reuniones generales de equipo.

El director de produccié ha de tindre una bona i constant comunicacié amb
tots els departaments, tenint clar en tot moment quines tasques estan realitzant-se i
qui és el responsable de fer-les. Per tal que el departament de produccié i el
departament de direccid tinguen en tot moment la mateixa visié sobre I'evolucio del
projecte, I'ajudant de direccio i el director de produccio treballaran en multiples

ocasions ma a ma.

4.2 Cap de produccio

En moltes ocasions, en especial aquells projectes que compten amb un baix
pressupost, la funcié del cap de produccié l'assumeix el mateix director de
produccid, no obstant aquest rol esta diferenciat en les grans produccions.
Acostuma a ser la maxima representacié de produccid en la fase del rodatge,
coordinant la logistica i fent que tot funcione correctament. Les seues tasques

segons ens explica Quiles, A (2017) son:

- Representar al director de produccion en el rodaje si este no esta presente y
coordina el departamento de produccion de rodaje.

- Coordina y contrata la logistica de localizacion y de rodaje y, en caso de ser
requerido, también gestiona y contrata recursos humanos, materiales y
logisticos.

- Elabora la orden de Trabajo diaria junto con el ayudante de direccion.

- Ejecuta y hace cumplir el plan de prevencion de riesgos laborales.

- Cumple y hace cumplir las normes de contratacién, conservacion y civismo.
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4.3 Ajudant de produccioé

Si el cap de produccié sempre esta a les ordres del director de produccio, és
I'ajudant de produccié quin esta a les ordres del cap de produccié. Es I'encarregat
de fer tot alld que siga sol-licitat pel cap de produccio, en especial les seues tasques
es realitzen en coses en una estreta relacio al rodatge, perd també poder ser un bon
suport per al departament la seua preséncia en la fase de preproduccio. Segons en

diuen Fernandez, E. | Linares, R. (2021) Les seues tasques son:

- Colaborar estrechamente con el director de produccion y el ayudante de
direccién. Es el principal vinculo de comunicacion entre los dos equipos
- Coordinar el trabajo de un equipo de auxiliares, secretarios y conductores

que van a permitir una correcta gestion logistica de rodaje.

4.4 Auxiliar de produccio

Continuant amb el mateix esquema jerarquic l'auxiliar de produccid esta
sempre a les ordres de l'ajudant. Fa les tasques més senzilles perd necessaries com
la neteja del set. Normalment, és una figura que no para de correr en un rodatge, ja
que fa tot el que li va demanant I'ajudant per tal de facilitar el seu treball, és per aixo

que també son popularment coneguts com a runners.
4.5 Secretari de produccio

Segons ens explica Sainz 2002 el secretari de produccio és el responsable
de l'organitzacio administrativa. Ell treballa des del despatx i s'encarrega de qué tots

els documents formals, permisos i comunicats estiguen preparats i firmats a temps

per a la realitzacié del rodatge.
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5.CURTMETRATGE LA GOTA QUE COLMA EL VASO

5.1 Preproduccio

La fase de pre-produccion incluye la parte mas importante del proyecto que
es el desarrollo, esto supone todas las acciones y fases desde que se encuentra la
idea hasta que se consiguen los recursos econdémicos necesarios para comenzar la
planificacion del rodaje, la preproduccion real. (Linares, R. i Fernandez, E. 2021
p.14). Al llarg del primer quadrimestre del curs teniem un xicotet equip, sabiem qué
voliem fer un projecte junts i realitzar-ho per al TFG ens semblava una bona idea,
perd no acabavem de definir quin tipus de contingut voliem crear. Sabiem que
hauriem de decidir de pressa perqué calia donar-li temps a la preproduccio i donar-li
la importancia que té per a obtindre els resultats buscats. Després de fer una pluja
d'idees i coincidint amb l'inici del segon quadrimestre vam trobar la idea comencgant

aixi la nostra fase de preproduccio.

La idea naixia per part d'uns integrants de l'equip, durant el curs passat
plantejaren un curtmetratge com a projecte final de l'assignatura de Procés
Cinematografic i ens va semblar interessant utilitzar els recursos que ja teniem. Ja hi
havia un treball d'investigacio, una determinacié de l'ambient i alguns personatges
plantejats, llavors arrancar era més senzill. No obstant aixo, i per fer d'aquest
projecte un curt de tots, vam aportar diferents idees i definir nous aspectes. Vam
contactar amb David Copovi, un company de classe, qui va estar encantat de
escriure el guiod i convertir la nostra idea en una historia. Fou llavors quan ja estavem

immersos en la preproduccié de La gota que colma el vaso.

5.1.1 Pla de produccio

Quan ens vam endinsar en aquest projecte sabiem que tindria una gran
envergadura i hauriem de fer un gran treball per aconseguir-ho. Calvo ens parla de

la produccié audiovisual com: " En otras palabras, consiste en la planificacion,

organizacion y control de un proyecto audiovisual" (p. 37) | agd va ser el primer gran
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repte de I'equip de produccié. Una vegada tinguérem tancat a tot I'equip era moment
de comengar a planificar el projecte, organitzar els equips i controlar diariament la
fluidesa de treball que anavem tenien, comprovant en tots els casos que les tasques

s'anaven completant i el curt avangant.

Tot i que el guio no va estar finalitzat fins al mes de mar¢ si teniem una idea
global del que anava a ser el curt, molts elements, trames i necessitats ja anaven
estant definides, fou llavors en el mes de febrer quan el departament de produccio
vam poder arrancar. Al tindre al davant un curt de vora 20 minuts la primera
necessitat era distribuir totes les tasques durant els quatre mesos dels quals

contavem per fer el projecte.

Per fer-ho possible van decantar-se fer realitzar un diagrama de Gantt, ja que
com diu SOTO, J (2015) : " En una carta de Gantt estan especificadas todas las
actividades del proyecto de principio a fin, con la duracidon de cada una de ellas. Si
una actividad es requisito de otra, debe quedar expresado claramente,
estableciendo que el cumplimiento de la actividad anterior es prerrequisito para el
inicio de la que sigue. Asimismo, si dos actividades son ejecutadas por la misma

persona, debe explicitarse. (p.57)

D'aquesta manera podiem tindre en compte i diferenciar aquelles coses que
eren essencials i hauriem de fer-les en un temps més acotat per dotar de fluidesa
als altres departaments. | pel contrari aquelles tasques que foren independents i les
quals es podien organitzar dins del mateix departament. Per tal d'identificar tots els
passos a seguir varen reunir-se amb els diferents departaments amb la intencié de
desglossar i detallar amb la precisi6 més gran possible tot alld que tenien per
davant. A més de poder comentar i debatre amb ells sobre la duracié i temps
necessari per a realitzar cadascuna de les activitats. Al parlar amb tots els
departaments vam tindre redactat un llistat de les tasques dividit per departaments,

que reflectia aquelles tasques que compartien dos 0 més departaments.

Amb aquesta reunié feta, I'equip de produccio ja teniem una primera idea de
com anaven a dividir-se els temps. D'aquesta manera i amb ['ajuda de I'ajudant de

direccio la productora va poder comencgar a organitzar el cronograma. Per tal de
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facilitar la lectura i comprensié del cronograma, ja que sabiem que seria un
document prou extens vam crear una llegenda de colors, com podem veure en la
figura 2 cada departament tindria assignat un color que indicaria quines son les
seues tasques. A més, per tal de poder veure de manera meés visual com estava
anant el ritme de treball, cada responsable de departament hauria d'anar marcant
mitjangant un desplegable del cronograma l'estat de la seua activitat (Sense

comengar, en proceés o finalitzada).

Nombre de la tarea
o

Producctn  Descoon Ao Folograta  Disafio Sonuio Guon RS

27.02
= |28.02

< 23.02
<|24.02
@ 125.02
O 126.02
> 101.03
<« 102.03
< |03.03
@ 104.03
© (05.03

 Finalizada
Finalizada

Sensaciones y temas a tratar

estudio y apertura cuentas bancarias
cronograma | Finalizada
documento gastos e ingresos Finalizada
Primera propuesta creativa en base a la idea Finalizada
Propuesta disefio y psicologia de los personajes "Finalizada
Estudio de formas de financiacion y ayudas I Finalizada
| Finalizada

Creacion guion literario

Cierre equipo preproduccion Finalizada
Documentacién sociedad gitana En proceso

Documentacién referentes visuales En proceso

Al e o]l a] ]| a] ]| ]a]n

Tratamiento Finalizada
Revision de tratamiento Finalizada
Cierre de tratamiento | Finalizada
Plan de comunicacién entre departamentos | Finalizada
Creacién estrategia RRSS Finalizada
Creacion imagen corporativa del corto Finalizada
Definir un titulo Finalizada

Figura 2: Extracte del cronograma.

Va ser molt complicat poder distribuir les tasques cronologicament, haviem de
tindre en compte el temps minim per poder dur a terme de manera correcta una
tasca, perd sense oblidar el temps tan reduit que teniem. Per motius logistics el
rodatge havia de ser a finals de maig, principalment per la nul-la disponibilitat de
I'equip i perqué no podriem comptar amb la cessid del material técnic que ens

anaven a deixar.

Amb el cronograma acabat ja teniem bona part del pla de treball definit, tot i
que sabiem que les dates podrien canviar segons la carrega de treball que fora
suposant. No obstant també vam optar fer uns calendaris dividits per departaments.

Van fer un google Calendar per les seglents raons:

- Per facilitar la independéncia dels departaments, podrien afegir i

canviar ells mateixos les dates establertes.
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- Per les diferents opcions de visualitzacié (pots veure només el teu
calendari, o el teu i el d'altre departament, o el de tots els
departaments...)

- Per veure de manera més visual el pla de treball.

LUN Y s
I_ Crear - 27 28 29 30 31 1 de abr 2
Busqueda localizaciones
R Pty e by e
LomMox s o
Vo s o AT
1z Disefio y psicolog Rodaje Teaser 2 (Creacién crowdfunding

Propuesta fatogréfica

6 més 11 mis 10 mis 9mis 3 mis 2 mis Amis

4 25 26 7 28 B W

Tz o3 4 s 6 7 Busqueda localizaciones

2\ Buscara gente

Mis calendarios ~

La gota que colma ¢l vas

i
1 E
g

ARTE GCV
% DIRECCION GCV
DISERO GCv
FOTO GCV
MONTAJE ¥ POSPQ GCV

PRODUCCION GCV Cierre localizaciones
er

RRSS GCV Lanzamiento Teas

[J somibo Gev

Figura 3: Extracte del Google Calendar.

Vam intentar fer un pla de treball el més optimista i practic possible dins de
les nostres limitacions econdmiques i de temps, perd a mesura que anaven passant
les setmanes tot s'anava complicant i vam tindre que reajustar en diverses ocasions
les dates establertes. La carrega de treball s'anava acumulant i tot agd sumat a qué
I'equip compaginava el projecte amb els seus estudis i treball, no vam aconseguir

realitzar tot el rodatge en les dates establertes.

L'escena principal del curt es desenvolupava a un jutjat, pel que haviem
d'aconseguir qualsevol cosa que poguera semblar-ho. Ens vam centrar a contactar
amb diferents jutjats per poder utilitzar alguna de les seues sales i amb ajuntaments
per poder gastar la sala de plens, ja que no teniem pressupost per poder recrear-ne
una. Amb les eleccions autonomiques i municipals a I'ordre del dia el procés es va
complicar moltissim. Per altra part, la localitzaci6 de la casa de camp, on el
protagonista acudiria a un dinar familiar també es va regirar. Necessitavem figuracié

per recrear un dinar d'una familia gitana i va ser molt complicat trobar-ne.
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Finalment, després d'analitzar tots els escenaris possibles, i tenint en compte
que el temps en menjava i que estaven ocorrent molts inconvenients inesperats,
vam decidir posposar el rodatge d'aquestes dues localitzacions per a l'octubre.
D'aquesta manera li donavem meés temps a l'equip per poder solucionar tots els
contratemps i podiem fer el producte amb la professionalitat que buscavem. Pel
contrari el rodatge de la localitzacio de la casa del protagonista i del bany del jutjat si

va tirar endavant i es va poder rodar en les dates establertes.

5.1.2 Primer analisi de necessitats

Com diuen Linares R. i Fernandez E. P. (2021) "Realizar el desglose de un
guion es ordenar la informacion que aparece en él desde un punto de vista logistico.
Ello permite determinar todas las necesidades existentes que afectan a la

planificacion" (p.22)

Es per aixd que el departament de produccié vam haver de realitzar un
desglossament de guié juntament amb direccid, d'aquesta manera podriem
comprendre el projecte de manera logistica, analitzant totes aquelles necessitats i
identificar quin nivell de planificacié6 hauriem de seguir. Vam fer una llegida conjunta
on abans de posar-se a fer el desglossament general vam optar per extraure tots els
personatges i localitzacions que apareixien amb la intencié de crear un llistat de

personatges i un altre de localitzacions. Els llistats van quedar aixi:

e Personatges

- Protagonistes: Emilio i Gonzalo

- Secundaris: Anais, Advocat 1, Advocat 2, Acusacio, Fiscal, Jutge, Israel,
Perito i Moncho.

- Extres amb accions: Familia gitana, guardia, 2 obrers i 2 dones plorant

- Extres sense accio: Persones en judici, 2 jutges, persones en carrer

e Localitzacions
- EXT. CAMP-DIA
- INT. BANY-DIA
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- INT.JUTJAT-DIA

- INT-CASA EMILIO-NIT

Una vegada identificats els personatges i les localitzacions era hora

d'analitzar la duracid, per tal d'entendre quant duraria el rodatge. Tocava fer un

desglossament general on es veieren relaxats el nombre d'escenes en cada

localitzacio, I'nora del dia en qué s'hauria de gravar i els personatges que apareixen

en cada cas. Amb ag¢d produccio ja teniem les dades necessaries per a poder

ajustar els temps de rodatge. Per un costat tindriem present I'hora del dia en la que

quadrar el rodatge, pel que fa als personatges i extres s'identificaria en quines

escenes apareixen, d'aquesta manera podriem tindre-ho en compte més tard, a

I'nora d'executar el pla de rodatge i d'aquesta manera fer un millor treball. A més

tenint present el guid técnic i la informacié de quantes escenes ocorren en una

mateixa localitzacié I'equip podia ajustar de manera més concreta i realista els

temps de rodatge.

LOCALIZ | INT/EXT- | Personajes OBSERVACIONES ESCE |Noran
ACIONES | DIA/ NA ESCE
NOCHE NAS
1 Campo EXT - Emilio, Anais, Familia Pasado Cercano 1 3
DIA
Emilio (10), Nifio 2 Hace 20 afios aprox 9
Emilio, Moncho Pasado Cercano 11
2 Entrada INT/EXT | Em., Gonzalo (telf.), Entrada juicio 2 2
Juzgado |- DIA Abogada, Fiscal,
Acusacion, Hombres
goteras, guarda jurado,
gente entrada juicio
3 Bario INT - DIA | Emilio, Gonzalo (tef.) no tiene porqué serla | 3 1
juzgado misma localizaciéon
4 Sala juicio | INT - DIA | Em., Israel, Acusacién, 4 4
Fiscal, Abogada, Perito,
juez + 2 jueces, Publico elipsis temporal breve | 6
de la sec. 4. Con
varias CONT.
Perito CONT. sec. 6 perocon |7
elipsis.
INT - DIA | Em., Juez (V.0.), 2 mujeres 8
llorando
5 Casa INT - Emilio con varias CONT. 5 1
Emilio NOCHE
Emilio y Gonzalo localiz. con chimenea | 10 1
y ventana.
Estudio Gonzalo rodaje voz todas 2,3
grabacion llamadas telefénicas

Figura 4: Extracte del desglossament de guid.
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Per altra banda, els departaments d'art, foto i so tindrien un apartat en el
desglossament per poder posar comentaris. Pel que fa a les caselles d'art es
divideixen en atrezzo i decorat. D'aquesta manera es podran veure les necessitats
que impliquen els elements que apareixen, per un costat afegir-ho a la llista de
coses necessaries i per altra confirmar si impliquen una preparacié prévia abans
d'entrar en escena. Per exemple en la figura x podem comprovar que en aquesta
escena apareix un andami, es tracta d'un element prou gran i especific, llavors
podrem saber que en el pla de rodatge haurem de contemplar el seu muntatge. El
departament d'il-luminacié també podra especificar aquelles coses que puguen
afectar a la filmacio del planol, com la posicié del sol o el canvi d'un exterior a un
interior. Pel que fa al departament de foto indicara aquelles coses basiques com el
suport utilitzat per a la camera o alguna especificacié important del moviment. Per
ultim, hi haura una casella d'especificacions per a tot alld que direccié o produccio

identifique com rellevant per a la logistica.

ATREZZO DECORADO / MOBILIARIO

- Teléfono y maletin Emilio - Andamio / escalera
- Bicicleta y casco

- Herramientas, cubo, mocho

- Maletines/carpetas Abogada, Acusacion y Fiscal

ILUMINACION FOTO SONIDO
tener en cuenta que se pasa de |- Steadicam - Inicio escena con teléfono sonando
exterior a interior sin cortar - PLANO SECUENCIA'Y - Gonzalo al teléfono
P.SECUENCIA - A lo mejor es interesante grabar el
CIRCULAR exterior del juzgado sin sonido para

poder dar indicaciones y el interior ya
que hay dialogos, con sonido

- 4 personas en didlogo hablando
simultaneamente

SE NECESITA A UN PERTIGUISTA

DETRAS DEL CAMARA

EFECTOS ESPECIALES OBSERVACIONES

- Gotera techo - Del exterior al interior del juzgado, habria que
cortar la calle. Necesitaremos blockers y
VEHICULOS Coordinacién de figuracion

- Plaza de aparcamiento en la entrada del juzgado
- coche Emilio para coche de Emilio

4
Figura 5: Extracte Desglossament de guid, apartat departaments.
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5.1.3 Financament.

En general, y especialmente en el terreno cinematografico, la entidad
promotora (o productor—-promotor si se trata de una persona fisica) no suele
disponer de recursos propios para financiar la produccién de un filme, de un
programa o de una serie. Por ello (aunque algunas legislaciones nacionales obligan
a la entidad promotora a arriesgar un determinado porcentaje del presupuesto total),
con frecuencia, debe recurrir a la obtencion de recursos econdémicos de muy
distintas fuentes (Martinez, J. y Férnandez, F., 2010, p. 188)

Aquest era el nostre cas, per una banda, entre la gent que impulsarem el
curtmetratge no teniem recursos propis per poder dur el projecte endavant i per altra
no érem una productora fisica. A¢gd era un gran handicap doncs tot i que la ICAA (
Institut de Cinematografia i Arts Audiovisuals) dona diferents ajudes estatals al
sector audiovisual, només ho fa per a aquelles productores registrades com una
empresa. D'aquesta manera vam optar per buscar diferents i molt diverses maneres

de finangament.

Aconseguir els recursos econdmics necessaris no va ser un cami facil, amb
una primera analisi de necessitats i el seu respectiu desglossament vam poder
veure tots aquells recursos que anavem a haver d'aconseguir. ElI primer era
marcar-nos un objectiu que determinaria la xifra de diners que necessitavem per
poder realitzar el curtmetratge amb la qualitat que buscavem. En un principi ens
marcarem un objectiu de 5.000 €, perd amb el pas de les setmanes i amb totes les
altres tasques que haviem de fer va ser molt complicat, finalment aconseguirem
ingressar 3.500 €. El desenvolupament del curtmetratge va haver d'anar adaptant-se
a poc a poc als diners que anavem tenint, ja que aquesta xifra no I'aconseguirem de

colp, sind que anavem avangant amb el financament amb el pas dels dies.

Per arribar al nostre objectiu, vam tindre una reunio inicial on determinariem
totes les vies que seguiriem i com les duriem a terme. Per tal d'aconseguir-ho,
plantejarem un total de 4 métodes de finangament: el llangament d'un crowdfunding,
col-laboraci6 amb comergos locals, venda de merchandising i el llangament d'una

rifa. Tot i que amb el crowdfunding tinguérem una gran part dels diners, sense les
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altres vies de finangament no haguérem pogut realitzar el projecte, aixi ho podem

veure reflectit al proxim grafic.

FINANCIACIO

Rifa
8.2%

Merchadaising
12,4%

Crowfunding

Colaboracions
24.1%

Figura 6: Grafic del percentatges de la financiacio.

5.1.3.1 Llangament d’'un crowfunding

El primer que plantejarem com a métode de finangament fou el llangament
d'un crowdfunding, cada vegada és més comu la utilitzacié d'aquest tipus de
plataformes per aconseguir ingressos per a un projecte. Vam investigar sobre les
diferents webs de crowdfunding, vam tindre en compte aquelles que eres més

obtenien més éxit i difusid i el % que et podia retindre cada plataforma.

Finalment, vam decidir per posar el nostre curtmetratge en la plataforma
Goteo. En aquesta web podiem marcar un objectiu econdmic minim i un optim. Els
requisits de la web marcaven que no podies tindre accés als diners fins que la
campanya aconseguira l'objectiu minim, amb aquesta informacié vam decidir marcar
1250 € com a objectiu minim i 2.500 € com a objectiu 6ptim. Amb la finalitzacié del

crowdfunding ingressarem 1335 €
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LA GOTA QUE COLMA EL VASO 0

FINANCIADO EL
4opt.  23/05/2023
Cofinanciado!

Obtenido

_@ €1.335

Optimo
€2.500
Minimo

€1.250

44 COFINANCIADORES

¥ cultural Comparte este proyecto

Q Valencia, Espafia o Widget del proyecto

Figura 7: Extracte de la campanya de crowdfunding.

Per al llangament de la campanya ja teniem el nostre primer teaser el qual
podrien veure totes aquelles persones que col-laboraren, igual que informacio
diversa sobre el curtmetratge, la tematica, la sinopsi, la descripcid dels
personatges... A més, per tal de compensar i agrair a tots aquells que decidiren
col-laborar vam preparar diferents lots de recompenses, que podies conseguir

depenent de l'aportacio.

! 2 PACK RECOMPENSAS | IMPORTE )
PACK RECOMPENSAS IMPORTE | e el
: ; . Pack FISCALIA + invitacion &
Vi line d ometra|
JUSTICHA | e e e L % JUIGIo | e oo e =
[PARA EMPRESAS] Aparicion de tu 10
marca en los créditos |
A Pack FUSTICIA + visionado
ACUSACION | Sk ZosTIce < 10€
S¢ productor ejecutivo de LGCV
[PARA EMPRESAS]
Pack ACUSACION + posibilidad s ¥ - Aparicién como productor
DEFENSA de ser extra en LGCV + cartal A4 25€ TRIBUNAL | ejecutivo/asoclado en el péster 300€
SUPREMO. | - Aparicién como productor

ejecutivo/asociado en los créditos ’
- Posibilidad de acuerdo, |

i Pack ACUSACION + pegatinas + 2o
4 AUDIENCIA || o, canel A3 50€ patrocinio, y/o product placement

4 Pack AUDIENCIA + cartel A3
FISCALIA | firmado por los protagonistas y las 75€
; directoras + dos pases al estreno |
i R e B SO S

Figura 8: Lots de recompenses 1 Figura 9: Lots de recompenses 2
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Per tal que el crowdfunding arribara la maxima gent possible vam estar
investigant les diferents maneres per fer-ho, vam veure que aquest tipus de
campanyes aconsegueixen major difusié durant els primers dies de llangament
aconsegueixen un percentatge considerable de I'objectiu. Es per aixd que tinguérem
la idea de sortejar dues samarretes per a tots aquells que participaren en el

crowdfunding durant la primera setmana de llangament.

5.1.3.2 Col-laboraci6 de comergos

Per tal d'avancar amb el finangament vam pensar a contactar en diferents
comergos de la zona per tal de buscar una col-laboraci6 amb ells. Per temes
logistics i de temps vam centrar-se en la zona de Gandia, ja que era la que teniem

meés prop i ens donava meés facilitat de desplagament.

Per tal de donar una visi6 més professional i donar-los als comercos la
tranquil-litat de quée estaven col-laborant en un projecte seriés vam preparar un
triptic amb informaci6 basica del projecte, on podien trobar de manera detallada en
quins aspectes anavem a invertir els seus diners. Donariem un triptic a tots aquells

comergos als quals anarem a demanar col-laboracio.

JDE QUE VA? JPOR QUE CONCEPTO VISUAL

PO —-— {LA GOTA QUE LA GOTA QUE S LABORACION?

b d defiend. / / :
ison Saiabies. Gonmo. @ COLMA EL VASO, SIS LOGLINE
ténti Ipable.
suientice evipeie ES A()\UELLA CORTOMETRAJE 2023 Tras su (ltimo caso, Emilio,

(NJE INCITA AL un abogado, se cuestionaréd

PERSONAJES = ol concepto de justicia
EMILIO GONZALO CAMB]O
SALAZAR ORTE

SINOPSIS
{, 657012936

M lagotaquecolma.corto@gmail.com

(YK @lagota_corto

Un abogado de origen
gitano defiende en un
juicio a un hombre que ha
alterado los productos de
una farmacéutica. El juicio,
una pieza de algo mas
grande que Emilio, le

llevaré a cuestionarse la
justicia y su papel en ella.

ICOLABORA CON NOSOTROS Y
LLEGAREMOS A MAS GENTE!

Figura 10: Triptic informatiu cara A Figura 11: Triptic informatiu cara B
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La estratégia que seguirem per aconseguir aquest finangcament es va basar
en acudir al mateix local de manera presencial i intentar parlar amb el cap de
comerg. D’aquesta manera els explicavem el projecte i la falta de recursos
econdomics i demanavem col-laborar amb una quantitat de entre 30€ i 50€ a eleccio
del propi comerg, una xifra prou assumible que va fer que molts comergos volgueren

col-laborar.

Finalment foren 15 comergos els que van accedir a fer una aportacio,
aconseguint un total de 400€. Per part de I'equip de produccié hi ha un llistat de
totes les dades d’aquests comergos per poder estar en contacte en ells i posar el

seu logotip als credits del nostre curtmetratge.

5.1.3.3 Venda de merchandaising

Amb la venda de merchandising ens podiem assegurar de que existiren
elements fisics que ens identificaren, amb articles atractius era facil convéncer a la
gent més propera de col-laborar amb nosaltres, sense oblidar tota l'altra gent a la

que podriem arribar i portaria amb ella una identificacié nostra.

Amb aquesta premissa vam plantejar la venda de encenedors, era un objecte
molt econdmic a I’'hora de fer una comanda i resultava un article molt comu en la
vida quotidiana de gent, vam vore una gran oportunitat per fer una venda rapida i
vam fer una comanda de 500 encenedors. Per tal de veure reflexat el benefici que
anavem a tindré férem una taula comparativa amb diferents preus, finalment vam
decidir vendre els encenedors a 1’ 50€, pero si compraves dos et costaven només
2€.

La proposta era posar una frase divertida perd6 amb relaci6 amb el
curtmetratge. Finalment se’ns va océrrer: “ Se justo, no me piques” Amb aquesta
frase podiem trobar el concepte de justicia, tema que envolta el nostre guio, a més
de tindre sentit del humor ja que es un acte molt comu entre aquells que son

fumadors el fet de picar un encenedor.
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Altre article que en va resultar interesant per vendre foren les tottebags, vam

contactar amb el departament de disseny per a que realitzaren un disseny el més

professional possible per tal de crear una bossa bonica per al possibles compradors,
havia de ser un disseny diferent i atractiu.

Com que aquesta inversio era major en comparacio a els encenedors, i la
venda un tant més complicada, no vam fer la comanda fins tindre clar quantes
vendriem. Per organitzar agd vam fer un formulari per tal de aquells que volgueren
una pogueren reservar-la i de manera posterior ja fer la comanda. Les tottebags les

vendriem a 10€, pero per 11€ també podies aconseguir un lot de adhesius.

@lhnn deshordarte?

2Qué pesa s averdad oafsica?

Sanbid dux ou ‘01snl g
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=}
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=]
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2
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COLMAELY:

S0

sonbid Ak ou 0}

Figura 12: Encenedors

Figura 13: Disseny de tottebags.

Per tal de vendre aquest merchandaising seguirem diferents estratégies de
difusio: pel boca a boca amb la gent més propera, amb difusio en les xarxes, difusio
per WhatsApp, etc. Perd a més a més tinguérem l'oportunitat de tindre una taula

amb el nostre merchan en el VisorenFest, un festival de musica organitzant per la
residéncia d'estudiants Visoren del campus de Gandia.
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5.1.3.4 Llangament d'una rifa

Una altra manera de aconseguir diners que aplicarem fou el llangament d'una
rifa, a mesura que anaven passant els dies i veiem que no arribavem als diners
necessaris ens va pareéixer una bona idea. En ella sortejavem un lot de cerveses
artesanals que ens havien regalat i un lot d'experiéncies spa. El preu era d'1€ i en
cada papereta hi havia dos numeros. Com amb totes les altres activitats de

finangcament, aquesta també es va difondre per les respectives xarxes socials.

5.1.3.5 Col-laboraci6 de la Catedra d'Innovaci6

Quan arrancarem el projecte i vam fer la primera pluja d'idees de com
aconseguir finangament vam pensar en la catedra d'innovaciéo de la universitat.
Voliem presentar un projecte el més professional possible i vam preparar un dossier
que reflectira alld que voliem representar. Contenia tots els detalls del projecte, des
de les dades més técniques com la duracié o el nombre de localitzacions, fins a la
tematica o els aspectes visuals. D'aquesta manera donavem una visié més seriosa

davant de la reuni6 que concretarem amb el responsable de la catedra.

Vam tindre la sort de qué la catedra va estar interessada en el nostre projecte
i va recolzar-nos. Per una part ens van fer unes recomanacions molt interessants i
van intentar accelerar el procés amb la contestacié de I'Ajuntament de Gandia sobre
la sol-licitud per gastar el salé de plens. Per altra part, van finangar-nos el 70% del

lloguer de la localitzacié de casa d'Emilio.

5.1.4 Pressupostos

Una vegada vam poder tindre el guio finalitzat i, per tant, el desglossament fet
vam poder comprovar de manera general totes aquelles necessitats i, per tant, fer el
pressupost. Mitjangant una reunié amb els diferents departaments vam analitzar una
a una les seues necessitats i sol-licituds per tal de poder facilitar el treball i arribar a
temps. De manera conjunta vam fer una llegida comprensiva dels documents que

haviem creat, repassarem el llistat de necessitats, debatérem aquelles coses que no

26



eren viables o coherents per tal de buscar una alternativa i marcariem tot alldo que
tenia més prioritat i que sense ell I'obra no tindria sentit. De la mateixa manera vam
fer quasi de manera simultania un balang de tot alld que hauriem d'aconseguir i com
ho fariem. A més de manera quasi simultania vam poder fer un balang de la inversio
econdomica que suposaria, analitzarem que hauriem de comprar o pel contrari tot

allo que teniem la possibilitat de gastar-ho mitjangant una cessio o un lloguer.

Amb tota aquesta informacio i analisi ja podiem comencar a fer un pressupost
per a l'obra audiovisual, per realitzar-ho vam inspirar-se en les paraules de Linares,

R. i Fernandez, E. (2021): " Existen dos tipos basicos de presupuestos:

1 PREVENTIVO: re realiza a priori en la preproduccion. Supone una
estimacion de los posibles costes, siendo responsabilidad del jefe de produccion
junto con el productor. Su mision es que el productor sepa la cantidad econémica
que necesita para poder hacer la pelicula y buscar los recursos econdémicos
necesarios. Una vez encontrados esos recursos el presupuesto se volvera a ajustar
a la nueva realidad

2 CONSULTIVO. Se realiza una vez finalizada la pelicula y sirve para

comprobar las desviaciones econdomicas que ha habido " (p31)

Seguint aquesta divisié vam realitzar dos pressupostos. Per un costat vam fer
el pressupost preventiu, en ell es reflectien totes les despeses platejades des d'un
principi i amb la premissa de qué teniem un objectiu de finangament. Aquest
financament es va dur a terme simultaniament a tot el treball de produccié i aixo
implicava una actualitzacié constant del pressupost depenent de I'éxit que estiguera
tenint l'adquisici6 de recursos economics. Per altre costat, i una vegada haviem
acabat el rodatge de les dues localitzacions que vam poder gravar, vam fer un
pressupost consultiu. D'aquesta manera podiem valorar quin era l'estat econdmic
del projecte després del rodatge, quants diners inesperats s'haviem gastat i quant

ens quedaven per tal d'enfocar la finalitzacié del curtmetratge.

Per tal de realitzar el pressupost vam utilitzar la plantilla que va
proporcionada per la ICAA, I'Institut de Cinematografia i Arts Audiovisuals. Aquest és

el document que gasten als rodatges professionals al nostre pais, ja que esta
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contemplat tot de manera organitzada al llarg de 12 capitols. Per tal de calcular un
pressupost el més professional possible i descobrir realment quin volum econdmic
resultava dur el projecte endavant, vam emplenar també el capitol d'equip artistic,
equip técnic i material técnic. No obstant en aquesta ocasio ni la majoria d'actors ni
I'equip cobraven, siné que feren el seu treball de forma altruista. Per altre costat, el
material técnic el vam aconseguir mitjangant cessions. Per tal de valorar el cost de
I'equip artistic i técnic vam agafar com a referéncia el conveni laboral registrat en les
taules salarials i publicat en el BOE, exactament en les resolucions del 28 de marg
de 2023 (en relacié amb els actors) i del 10 de maig de 2021 ( en relaci6 amb
I'equip), de la Direccié General de Treball. Per altra part, per tal de valorar el cost del
material técnic, vam fer una cerca a internet i estimarem el preu tenint en compte

diferents pagines web.

Amb el resum del pressupost, el cost del curtmetratge es quedava en 26.794
€, si ens fixem en la figura 14 podem observar com és en el capitol 2 i capitol 3, els
quals fan referencia a I'equip artistic i técnic, és on se'n va gran part dels diners, que
com hem comentat no cobraven. Es per aixd que el pressupost real el podem veure

al document de gestos i ingressos.

RESUMEN

CAP. 01.-GUION Y MUSICA........ooeiiiiiitie et sniessniens

CAP. 02.- PERSONAL ARTISTICO......coiuiieiiiiiiienieinre e
10.772

CAP. 03.- EQUIPO TECNICO......cciiiiiniiiiciiinics i isninns
e 2:084

CAP. 04.- ESCENOGRAFIA. ........ovvviiiiniiiisinss s e o3

CAP. 05.- EST. ROD/SON. Y VARIOS. PRODUCCION..........coovvviens s

CAP. 06.- MAQUINARIA, RODAJE Y TRANSPORTES..........coonnnns w120

CAP. 07 - VIAJES, HOTELES Y COMIDAS................... [ 0

CAP. 08.- PELICULAVIRGEN.........ccoitimriiieiiiccncveca

CAP. 09.- LABORATORIO.......oovimiiciricriciicesce s

CAP. 11.- GASTOS GENERALES..........coovimiiiiniiniiciicninns 250

CAP. 12.- GASTOS EXPLOTACION COMERCIO Y FINANCIACION... s

TOTAL.....cooviens 26.794

Figura 14: Resum del pressupost.
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5.1.5 Casting

Per a tindre un bon equip actoral sabiem que haviem de realitzar una bona
difusié, perqué necessitavem 12 actors d'edats i caracteristiques molt diverses,
d'aquesta vam veure la necessitat d'ampliar el casting presencial i obrir l'oportunitat
a aquells que no podien assistir oferint un casting digital. Aquest consistiria a enviar
un video amb la separata al nostre correu electronic. Tenint en compte el pressupost
que teniem vam decidir remunerar al protagonista i al coprotagonista,

malauradament als altres actors només podriem cobrir el transport i les dietes.

LA GOTA QUE COLMA EL VASO

Rodaje en la Comunidad Valenciana finales de mayo y principios de junio

PROTAGONISTAS FIGURACION

Remunerado + Dietas y desplazamientos No remunerado + Dietas y desplazamientos

EMILIO 1 Hombre gitano + 55 afios
1 Hombre gitano 30-45 arios 1 Mujer gitana + 50 afios
GONZALO 2 Nifios gitanos 8-75 aflos
1 Hombre 4565 afios 5 Hombres 30-60 afios

1 Mujer 30-60 afios

FECHAS

Sabado 22/04 y miércoles 26/04
C/ Puerto Rico 42, bajo (Valencia)
Lunes 24/04

C/ Literato Azorin 39, bajo (Valencia)
Martes 25/04

Gandia

(@lagota_corto
© 603118241

M lagotaquecolma.corto@gmail.com

ilnscribete aqui!

Figura 15: Cartell del casting.
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Un objectiu molt clar que ens vam posar des d'un inici va ser aconseguir un
actor, que igual que el protagonista de la nostra historia, que fora d'étnia gitana,
igual que els seus familiars que apareixen al guié. Tenint en compte aquesta

dificultat afegida vam orientar el pla de difusié del casting en les seglents tasques:

- Pegada de cartells per zones de molt de transit de persones ( Valéncia
i Gandia)

- Pegada de cartells per barris de Valencia amb més preséncia de
gitanos

- Contacte amb una empresa de casting digital

- Contacte amb diferents escoles de teatre, actuacio i locucio

- Difusié per XXSS (Twitter, Facebook i Intagram)

- Difusio per grups de WhatsApp

Una altra tasca que vam haver de fer el departament de producci6é abans de
llancar els cartells és determinar on es realitzarien els castings i en que dies. Per al
lloc de realitzacié es buscaren llocs gratuits on poder realitzar-ho, finalment es van

cedir els seglents espais:

- El Centre Municipal de Joventut de Russafa, els dies 22 i 26 d'abril.
- Ellocal del Grup Scout Nou Foc, el 24 d'abril
- Una aula de I'ESPG, el 25 d'abril.

Una vegada ja teniem ago definit va ser hora d'organitzar-ho tot, al casting
presencial es van presentar vora 50 persones per facilitar la logistica i els horaris
préviament havien demanat a tots aquells que s'anaven apuntant que emplenaren
un questionari on havien de posar la seguent informacié: Nom, teléfon, correu
electronic, quin dia pots vindre al casting i en quin horari, paper al qual et presentes i
la disponibilitat per al rodatge. A més es van crear unes fixes de personatge que
vam gastar en el mateix casting, on apuntarem informacié de cada persona, tant de
les seues traces fisiques, com apunts sobre la seua actuacio, disponibilitat i aptituds.
Per part de produccié vam demanar a tots els que van presentar que ens firmaren
una cessio de drets, doncs vam gravar tots els castings per poder fer un posterior

visionat. Finalment, triarem a Jonh Montoya com Emilio, els pares de Jonh Montoya
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com pares d'Emilio, Ricardo Lépez com Gonzalo, Daniel Izquierdo com Israel,
Miguel Angel Garcia com a fiscal, Cristina Reoild com a advocada i Antonio Barroso

com a jutge.

5.1.6 Teasers

Per part dels equips de direccio i xarxes socials van plantejar la creacio de 4
teasers, la intencio era dotar de personalitat les nostres xarxes, donant una visio
seriosa. D'aquesta manera també teniem més contingut per a les xarxes i aixi

mantenir-les actives.

El concepte dels teasers era apropar a l'espectador a I'historia mitjangant
diferents elements caracteristics de la trama i plantejant una pregunta. Per a la veu
en off contactarem amb Nuria Mediavilla una reconeguda actriu de doblatge, qui va

estar encantada de participar en el projecte.

Per al primer teaser no hi va haver gran complicacio per al departament de
produccio, perqué va ser creat mitjangant animacié 3D. Va ser en el segon el que va
requerir meés logistica. Haviem de recrear un despatx i se decantarem per demanar
I'aula de camerografia de la universitat. Per altra banda, hi haviem d'aconseguir prou
elements d'atrezzo entre ells un escriptori, una cadira, botelles de whisky, papers,
unes lamparetes. Entre el departament d'art i el de produccié aconseguirem que ens
deixaren els elements més cars com l'escriptori i la cadira per tal d'abaratir costos i

no haver de destinar tants diners en els teasers.

Figura 16: Frame del segon teaser.
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Per a la gravacio del tercer teaser no hi va haver cap complicacié doncs el
rodaren les directores en una vesprada, perque simplement es basava en un

fragment d'una foguera.

Per ultim, en el quart teaser ens haguérem de desplacar. La idea era rodar un
informatiu on donaven la noticia del judici que es viu al curt. Vam tindre la sort de
qué ens cediren la mateixa sala d'informatius d'Apunt per fer-ho. El departament de

produccio va haver de fer la logistica de desplagaments.

5.1.7 Localitzacions

El éxito de una buena produccion depende en gran medida de un buen
trabajo de busqueda de localizaciones que permita, por un lado, encontrar espacios
adecuados a la accién y, por otro, lograr que el espectador se meta en la historia" (
Linares, R. i Férnandez, P. 2021 p.20).

Amb aquesta premissa vam enfocar l'equip de produccié la cerca de
localitzacions. Era essencial trobar llocs que aportaren I'esséncia necessaria per a
poder crear I'ambient que les directores buscaven transmetre. No obstant hi havia
més necessitats que les localitzacions haurien de cobrir per poder realitzar el
rodatge en elles, ja que el baix pressupost ens limitava a I'nora de triar. Es habitual
que un productor a I'hora de buscar una localitzacié tinga en compte una série

d'aspectes basics:

- El preu. En el nostre cas era el gran problema, no comptavem amb massa
pressupost i no teniem la facilitat de poder pagar per les 4 localitzacions.

Haviem de buscar una opcié tan econdmica com sigui possible.

- La ubicacié. Una vegada més en relacio amb el pressupost hauriem de tindre
en compte la distancia de la localitzacié a Gandia. Una localitzacio llunyana
requeriria un alt cost de desplacaments i la necessitat d'un espai per al
descans de I'equip artistic i técnic, ja que el rodatge duraria més d'un dia. Per

altra banda, i al nivell més logistic hauriem d'analitzar la preséncia de
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civilitzacié i comergos del voltant, si t& un poble o ciutat propera o si pel
contrari es troba en mig de la muntanya.

- Les caracteristiques técniques. En aquest cas es fa referencia a totes
aquelles coses que podran fer possible un rodatge i vam tindre en compte
segons les indicacions que vam rebre per part de direccid: la preséncia

d'endolls, la poténcia d'electricitat, I'altura del sostre i I'amplitud del lloc...

Amb agd sobre la taula fou el moment de fer un primer llistat de
localitzacions. Direccio va definir totes aquelles caracteristiques principals i elements
claus que determinarien I'ambient del curt i els quals hauriem de tindre en compte.
Per tal de transmetre a l'equip tot allo que tenien al cap i que volien que
comengarem a imaginar-se la resta també, van recolzar aquest llistat amb una série
d'imatges i conceptes visuals que d'alguna manera t'apropaven a la localitzacio

buscada.

LA GOTA QUE COLMA EL VASO

LOCALIZACION 3 - BANO INT/DIA
LOCALIDAD XATIVA
UBICACION hiips://goo.glfmaps/1QrEwRc|UUZF StEAA
DISTANCIA A GANDIA 50 MIN
CONTACTO 669578161
APARCAMIENTO htips://goo.glimaps/fb109TkZg168MYBBE ESTA EN EL MISMO CENTRO COMERCIAL
HORARIO DISPONIBLE 9:30 - 15:00
ILUMINACION
POTENCIA 7?7
N°® ENCHUFES 2 (creemos que pueden haber mas)
OBSERVACIONES NECESITAMOS ALARGADOR Y REGLETA
MAPA ENCHUFES
CAMARA SONIDO ARTE OTROS
rE;]l;E:DS‘ tener en cuenta los El cine estara cerrado. E:;Eé:?a ttea:ea:‘zn cuenta si Grabar recursos
COMERCIOS/ SERVICIOS
NOMBRE UBICACION DISTANCIA
https://maps.app.qoo.glid4F5q
BAZAR Family Markt Xativa CSPhDFvOMW9?g_st=iw 3 min coche / 15 min andando
FERRETERIA Milar Plaza mayor Xativa EN MISMO CC QUE CINE EN MISMO CC QUE CINE
hitps://maps.app.goo.gl/P5sqe
SUPERMERCADO Family cash YiRBhtLvz1187g st=iw 3 min coche / 11 min andando
hitps://maps.app.goo.gli3t6Eak
ESTACION TREN RENFE rTYh3yRQX287g st=iw 7 min coche / 30 min andando

Figura 17: Fitxa de localitzacio
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Per tal de tindre tots els aspectes en compte a I'hora d'anar a localitzar i
poder fer una tria la més ldgica i conscient possible produccié vam preparar una fulla
de localitzacié. Vam intentar posar els detalls més rellevants per tal de tindre la
informacié arreplegada. Com podem observar en la figura 17 la fitxa estava dividida
en 4 apartats. En el primer era la informacié basica d'ubicacio i com arribar. La
segona era la informacié en referencia a coses d'il-luminacié i d'electricitat. En la
tercera trobavem una taula amb apunts d'interés per als diferents departaments. Per

ultim, en el quart informacioé dels comergos més propers..

5.1.7.1 Localitzacié “Casa d’Emilio”

La cerca d'aquesta localitzacié no va ser senzilla, vam haver de veure moltes
opcions per poder triar una, doncs no trobavem un lloc amb les caracteristiques
necessaries. Els parametres de direccid eren clars, era essencial per a I'historia
I'aparicid d'una gran llibreria, dos sofas i una xemeneia, amb aquests elements
podriem seguir alld que haviem establert en el guié técnic. D'aquesta manera vam
crear un document amb un bon grapat d'opcions, comengarem a contactar amb ells
per preguntar el preu i demanar la possibilitat d'anar a veure-ho en persona. Vam
recorrer pobles per tota la comunitat per veure diferents cases que podrien servir,
pareixia que cap quadrava. En conta Molla, D. (2012), com li passava al director

Alan Parker localitzant per al la pel-licula El Balneario de Battle Creek (1984):

El primer trabajo importante fue localizar un edificio que pudiese parecer el
balneario original de Kellogg. Nos movimos por los cincuenta estados visitando todo
tipo de casas, sanatorios mentales, hasta balnearios, hoteles e incluso prisiones
abandonadas. Elegimos el Hotel Mohonk Mountain House a dos horas de coche de

Nueva York.
Ens va océrrer un poc com a Alan Parker, vam recorrer mil llocs, pero

finalment vam trobar una localitzacioé en Alzira, un poble que no estava a una gran

distancia de Gandia i que feia possible a escala logistica el rodatge.

34



a 5gue asio http: b.esfrooms/ 103578527 cateqory, taq=Ts

Castellén de la contacto heck out-20,

Sefora nlonlc(ara rm contenta  [Plana, Comunidad i 584! BSOUrEE IMBIess

* [cen los rodajes Valenciana, Espafa ANDREA HOT: ROLLAELE
i

Lelaa] J'SGS!EBSSTSE : 036'\ chec

on_id=g3 16 H:q\wu

ESTA GENIAL

en contacto x if
Altea, Comunidad airbnb de -S1&f
= |No disponible durante las fechas { Valenciana, Espaia n ANDREA

NO SIRVE

=2023-05-318 fe
on_id=p3, m&u]m

NO SIRVE -
HABRIA QUE VERLA - s il 7.3 d3b49d7cBa0EE2bTebaTs

gory 1ag=" Taq%l{\e)?&ch Idln =0&enabl
ode=fle: archécheck
- 5 5-0708- 16537

Macastre, en con taclu x
irbnb d

ESTA GENIAL - Valenciana, Espana 400€ Zuleika ANDRE;A

ESTA GENIAL * Mo disponible durante fechas del rodaje

n=0&enable_m3 pri ( rogm=try
023 06-02&fede: led h_id=9ba
igd=p3 1684162410 n\ FI EMidp

en contacto
airbnb de
ESTA GENIAL ~ disporible del 29 al 2 Cullera 450€ Mark, ANDREA

Castellé de la en contactox  in=2t
Ribera, Comunidad Milio y Arabia airbnb de
ESTA GENIAL * Disponible del 31al 2 Valenciana, Espafa TBE 600304226 ANDREA

5 EOLLABLE& ud litgm=1 200# rr.9

Figura 18: Extracte del llistat de localitzacions.

Encara que la localitzacié d'Alzira pareixia encaixar a la perfeccié encara
faltava concretar i posar-li solucié a alguns problemes que tenia. Per un costat
haviem d'aconseguir una llibreria i els sofas, a banda de molt altres elements d'art i
aixd suposava una gran inversio. Finalment, vam obtenir una llibreria a preu
economic per Wallapop i vam llogar un del dos sofas, l'altre I'aconseguirem gratis.
Per altre costat, estava el lloguer de la casa, era un xalet prou luxds i el preu per als
dies de rodatge necessaris era d'uns 700€. Per sort, vam tindre l'oportunitat de
presentar-li el projecte al responsable de la catedra d'innovacioé de la universitat, qui
va decidir donar suport a el projecte i col-laborar amb nosaltres, d'aquesta manera

van cobrir el 70% del lloguer de la localitzacio.

5.1.7.2 Localitzacié “Bany”

La premissa per al bany per part de direccio no era massa complicada,
simplement buscavem un bany industrial, que fora gran i mitjanament esteétic. La
missid amb aquesta localitzacié era no haver de fer una aportacié econdmica per
rodar alli, va ser un aspecte que vam aconseguir amb facilitat. Després d'investigar
igual que amb la localitzacié de casa d'Emilio, i fer un llistat en diferents opcions ens
vam decantar pels banys del Cine Axion en Xativa. A l'estar dins d'un centre
comercial ens donaven la possibilitat de poder rodar al mati quan el cine es trobava

tancat. Simplement, vam haver d'organitzar els desplagaments de I'equip.
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Figura 19: Referéncies de I'estil del bany.

5.1.7.3 Localitzaci6 "Casa de camp"

La produccion de contenidos audiovisuales de ficcidn y entretenimiento, a
diferencia de otros procesos industriales, supone la integracién de exigencias
creativas, técnicas y econdmicas en un dificil equilibrio. El productor debe poseer la
rara habilidad de lograrlo, porque combina talento creativo y capacidad de gestion. (
Pardo, A. 2014 p.67)

Prenent aquestes paraules com a referéncia, amb la direccié de produccio
d'aquest curtmetratge vaig intentar ser el més creativa possible, posant solucions
practiques que ens ajudaren a dur endavant el projecte de la manera més comoda
possible. Com que sempre teniem present el problema econdmic, quan les
directores em presentaren la seua visio sobre la casa de camp vaig intentar anar
meés enlla, buscar alguna solucié que no implicara gran inversié. Fou quan vaig estar
parlant amb una amiga amb una casa en Favara, al ser una persona prou propera
no va tindre cap problema en qué rodarem alli. A I'anar a localitzar ens va semblar
perfecta, a més de comptar amb les caracteristiques necessaries, estava en Favara,

a escassos 20 minuts de Gandia.
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5.1.7.4 Localitzacié " Jutjat"

Aquesta localitzacioé pel que fa a nivell narratiu era la més important, potser
per aix0 també la més complicada de trobar. El curt sense I'escena del judici no
tenia practicament sentit llavors no era cap opcié descartar-ho. Les dues opcions
principals fores o bé sales de jutjats o bé sales de plens, d'aquesta manera
depeniem d'organismes publics. Les sol-licituds als organismes publics poden ser
un proceés lent i en qué cal tindre molta paciéncia i aquest era un temps que no

teniem. Tot agod sumat a que estavem en procés d'eleccions municipal.

Des d'un principi vam posar-se a buscar una opcid, comencarem per les
opcions que ens pareixien més idonies: El paranimf de la Universitat de Valéncia, els
jutjats de Gandia i la sala de plens de Gandia. En cap del tres va ser viable, tant per

disponibilitat com per la gran compensacié econdomica que ens demanaven.

Figura 20: Sala de plens de I'’Ajuntament de Gandia.

Com hem explicat al punt 6.1.2 va arribar un moment on vam decidir
posposar el rodatge d’aquesta localitzacié. Llavors vam paralitzar un poc aquest
procés per poder centrar-se en el rodatge de les altres localitzacions. Després d'uns
mesos de perd em représ aquest procés i estem contactant amb diferents
ajuntaments de pobles més xicotets. Ara mateixa tenim un parell d’'opcions, I'elecci6
dependra de la disponibilitat i logistica, les quals estem treballant en elles per a que

el projecte puga finalitzar-se.
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5.1.8 Pla de rodatge

La realitzaci6 d'un bon rodatge pot ser causat pel treball de diverses persones
i, per tant, diversos departaments, perd per a aconseguir que tots aquests es
coordinen i treballes en fluidesa es necessita un bon pla de rodatge. Un pla de
rodatge reflex tota la informacio rellevant al rodatge, perd en especial indica I'ordre
de gravacié de planols que es seguira, i quant de temps hauriem de dedicar-li a
cadascun. Es una manera de veure de manera global el resum de la jornada i poder
ajustar la logistica i coordinar el ritme de treball. A I'hora de fer-ne un hi ha de tenir
en compte diferents aspectes, aquests son alguns dels aspectes que vam tindre en

compte per fer el nostre pla de rodatge:

- Disponibilitat d'actors. En el nostre cas haviem de tindre en compte
que l'actor que representava a Gonzalo només podria vindre un dia,
d'aquesta manera vam haver d'adaptar l'ordre per gravar en tot un dia
totes les escenes on apareixia. Deixant per al segon dia totes aquelles

en les que no.

- Canvis d'il-luminacié. La millor opcié era fer tots els planols amb la
mateixa il-luminacié tots seguits, al tindre un parell de canvis

d'il-luminaci6 fou essencial.

- Canvis de vestuari. Només hi havia un canvi de vestuari, que vam

distribuir en els dos dies de rodatge.

- Suport de la camera. Per tal de ser rapids, intentarem quadrar els
temps per tal de gravar el maxim numero de planols possibles que

gastaren el mateix suport per a la camera (tripode, steadicam...)

- Canvis d'optica. Ocorria igual que amb el suport, era millor opcio evitar

canviar d'optica.

- Hora. El nostre rodatge comengava de vesprada i s'allargava a la nit.

Al rodar de vesprada i I'escena estar ubicada de nit vam haver de
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prioritzar els planols en els quals no es veia la finestra. Per tal de
mantindre I'ambient de nit i que no hi haguera cap llum que a

I'espectador no li quadrara.

- Planols master. Amb el temps tan reduit que teniem vam plantejar
gravar els planols master primer de tot, just després aniriem gravant

els planols de més a menys amplitud.

- Horaris gravacio. Tot i que al tindre el lloguer complet de la casa i no
tindre practicament cap vei, facilitava I'adequacié de I'horari, vam

haver de tindre en compte que el temps de lloguer era limitat per a la

quantitat de planols que teniem plantejats.

9.1 PP TRIPODE Estisco 0 EMILO

79.2 PP TRIPODE Estisco 50 EMLO

Figura 21: Extracte del pla de rodatge.

5.1.9 Ordres de rodatge

Amb la intencié de donar d'una manera més detallada tota la informacio
rellevant al rodatge, a banda del pla de rodatge es van crear les ordres de rodatge.
En aquests documents podiem torbar la informacié amb relacié a cada dia de
jornada. Per una banda, els horaris de citacions, és a dir la indicaci¢ de quina hora
havia d'estar cada persona en el set. Per altra part, i com podem veure en la figura
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22 també podiem consultar la fulla de desplacaments per tal de saber de quina

manera hauria d'arribar cadascu al set.

Aquestes s'enviaven de manera telematica, amb un missatge de WhatsApp
pels grups corresponents, s'intentava enviar un parell de dies abans per tal que la
gent pogueren organitzar-se, perdo amb la carrega de treball no es va poder complir

tant com ens haguera agradat.

EN LOCALIZACION COCHES
Aitana, Adriana, Luz, Pablo M, Anna, Leo, Ana S, Julia
COCHE salida destino HORA SALIDA | TRAYECTO LLEGADA PERSONAS MATERIAL TECNICO | ARTE/PRODUCCION
TREN A
. ALZIRA (34
Julia VALENCIA ALZIRA PREGUNTAR MIN TREN + 10 ANA LA RECOGE
MIN COCHE
camara, tripede, opticas,
Toni RIBAROJA ALZIRA 13:00 0:45 13:45 focos, claqueta, tripode
pequeno, IOWA
TREN A SUECA |LOURDES coge tren Gandia- Sueca y ANA o JULIA
Lourdes GANDIA ALZIRA 16:51 0:54 17:45 {34 min tren + |la recoge en la estacién de Sueca (20 min
20 min coche) |trayecto)
CELIA GUADASUAR ALZIRA 17:33 0:12 17:45
EVA GANDIA ALZIRA 14:10 0:35 14:45 Pa'l;‘l]ol,h Isa,
MAURO GANDIA ALZIRA 14:10 0:35 14:45 Irene, Lluna
. . TREN A ALZIRA (34 min +
ANAS GANDIA VALENCIA ALZIRA 1831 0:44 19:15 10 min coche)
TREN A ALZIRA
LuUcas VALENCIA ALZIRA 0:44 19:15 (34 min + 10
18:31 min coche) |ANA O JULIA recogen a LUCAS en la estacion

Figura 22: Fulla de desplacaments

5.2 Produccio

Una vez disponibles los recursos requeridos para la puesta en marcha del
plan de trabajo es posible comenzar la grabacion o el rodaje de la obra. Aqui se
demuestra si el esfuerzo de producciéon ha sido acertado o no. Hay que tener en
cuenta que en el registro participa un elevado numero de personas y que los errores
cometidos en el plan de trabajo pueden afectar muy negativamente a la ejecucion
del proyecto, pues traducidos en términos econdmicos las cargas pueden ser
considerables ( Martinez, J. i Fernandez, F 2010 p.33)

Quan comencarem la fase de produccid, tot i que ja teniem els recursos
materials necessaris, sabiem que la nostra organitzacié i planificacié no era la millor.
El temps tan reduit, la carrega de treball i la falta d'experiencia ens va afectar a
I'nora de poder arrancar el rodatge amb el control més gran possible. Estavem
enfront de un rodatge que implicava molta complexitat logistica i amb els recursos

que teniem vam haver de posar un gran esforg per tindre-ho tot a temps. No obstant
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amb l'esfor¢ i suport de tot I'equip vam poder realitzar el rodatge i fer veritat alldo que

feia mesos que preparavem.

5.2.1 Rodatge localitzacions " Bany" i " Casa Emilio"

Com ja esta explicat al punt 6.1.1 les dues uniques localitzacions que es van
rodar en els dies establerts des d'un inici foren les del bany i la casa d'Emilio. El
rodatge va fer-se entre el 3 i el 6 de maig en les localitats de Xativa i Alzira. Segons
el pla de rodatge que haviem fet el dia 3 al mati rodavem en Xativa i les nits del 4i 5
en Alzira. A primera vista no pareixia complicat, perd les necessitats d'art que tenia
la localitzacié d'Alzira requerien invertir un temps considerable per tal de muntar el
set i depeniem també de les hores de lloguer, teniem un temps molt limitat per rodar
tots els planols que estaven plantejats. Per sort la localitzacié d'Alzira estava dins
d'un xalet prou gran que tenia 11 llits, d'aquesta manera part de l'equip va poder

dormir alli i facilitar la logistica una mica.

Un altre obstacle que vam tindre i va complicar el treball de produccio fou la
furgoneta que vam tindre que llogar, per temes d'experiéncia i edat I'Unica persona
que la podia conduir era jo. Aquesta furgoneta fou totalment imprescindible doncs
haviem de portar a la localitzacié mobiliari de molt de volum (dos sofas, una llibreria,
un escriptori, una cadira....) i amb cotxes es feia impossible de transportar, d'aquesta
manera vam fer una investigacio de les diferents empreses de lloguer de la zona,
per tal de trobar el millor preu. La complicacié venia donada perqué cadascun dels
elements d'art els haviem d'arreplegar en un lloc diferent, havent d'arribar a conduir
vora 400 km. Sent I'unica conductora de furgoneta i amb la quantitat de temps que
vaig haver de conduir, era incapag d'arribar a totes les tasques que tenia com a cap

de produccié i vaig haver de delegar algunes d'elles.

Un altre factor que haviem de gestionar el departament de produccio era el
catering i les dietes necessaries per a les tres jornades de treball que teniem per
davant. Buscant la manera més economica possible, i com que la localitzacid

d'Alzira comptava en una cuina, vam fer una compra al supermercat. No obstant
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tinguérem en compte que és essencial cuidar a l'equip i vam intentar ser els més

generosos possibles amb el menjar.

Per ultim, en finalitzar el rodatge vam haver de fer un altre viatge de furgoneta
per tal de tornar-ho, vam fer un inventari per comprovar que no hi havia cap

desperfecte i que podiem tornar les coses en perfecte estat.

5.2.2 Rodatge localitzacions “Casa de camp” i “’jutjat”

Com ja sabem el rodatge d'aquestes localitzacions es va haver de posposar a
octubre, després d'un temps on el projecte va estar parat, amb la intencié de poder
acabar el curs i la carrera amb éxit, vam tornar a arrancar amb aquestes dues
localitzacions. Fou el moment de buscar la figuracio i una localitzacié per al jutjat, ja
que la casa de camp la teniem clara. Vam estar en contacte en diferents
ajuntaments que estaven disposats a cedir-nos la sala de plens i avui dia continuem
treballant en la logistica per poder gravar en el lloc més idoni per al curt.
Continuarem treballant durant aquests mesos per tal d'oferir-li a tots aquells que han

col-laborat en nosaltres, un producte amb la qualitat més gran possible

6. CONCLUSIONS

Al principi d'aquest Treball de Fi de Grau vaig plantejar diferents objectius que
volia aconseguir amb la investigacio. Una vegada hem arribat al final d'aquesta és
imprescindible saber si s'han pogut complir. L'objectiu principal que es pretenia
aconseguir era l'analisi i comprensié de la figura del productor audiovisual aplicat a

la realitzacié del curtmetratge La gota que colma el vaso.

Amb la primera investigacié es va veure que la majoria dels professionals de
la industria del cinema coincideixen amb una mateixa definicid: el productor
audiovisual és l'Ultim responsable de l'obra. D'aquesta manera s'implica en les

tasques de tots els departaments controlant des d'un inici el projecte i sent ['ultim
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que l'abandona. En el cas de la produccié en La gota que colma el vaso i seguint
aquesta norma, vam ser el primer departament en arrancar a treballar i seguim avui
dia plantejant el proxim rodatge. A més també es va fer un recorregut per la historia
per identificar com ha sigut la figura del productor al llarg dels anys i aixi comprendre

el funcionament del departament de produccié tal com el coneguem ara.

Mitjanant I'analisi dels diferents rols dins del departament de produccié s'ha
pogut veure la importancia de tindre una jerarquia dins de cada departament. La
correcta distribucié de les tasques fa que el treball siga molt més fluit i que el
productor audiovisual tinga els reforgos necessaris per a oferir a I'equip una millor
cohesié i comunicacio. Aci a més entra en joc les capacitats del productor per
delegar aquelles tasques que no tenen un alt grau de decisio al seu equip i poder
centrar-se en aquelles tasques amb més rellevancia. En el meu cas, tot i que,
moltes vegades em costava delegar, vaig fer un gran esfor¢ per tal de repartir les

tasques entre la gent del meu equip.

Per altre costat, s'han identificat aquelles caracteristiques i qualitats que ha
de tindre un productor per fer el seu treball de manera professional, ja que el
departament requereix una gran capacitacid en resolucid de problemes. Un
productor ha de tindre coneixements tant en aspectes artistics, aportant creativitat i
idees, com en els aspectes més técnics per tal d'ajudar a la correcta execucio. Per
altra part, un productor ha de saber guiar al seu equip i marcar els ritmes entre tots
els integrants. D'aquesta manera l'equip de produccié vam viure una preproduccio i
un rodatge on vam haver de resoldre molts inconvenients que anaven sorgint de

manera rapida i creativa.

A l'assumir el rol de directora de produccioé he pogut viure de primera ma, les
complicacions, estrés i treball al qual s'enfronta un productor audiovisual, passant
per cada una de les tasques i parlant amb cadascu dels departaments. Ha sigut una
experiéncia complicada pero m’ha servit per comprendre el valor que te ser director
de produccid, tot alld que ha de abarcar i la importancia d'estar recolzat per un bon
equip. Amb a¢d he arribat a la conclusié que la figura del productor té una vital
importancia i llevat que son els grans oblidats, es mereixen un gran reconeixement

en la industria.
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ANEXO I. RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE DE LA

AGENDA 2030
Alto Medio Bajo No procede

ODS 1. ODS 1. Fin de la pobreza. X
ODS 2. Hambre cero X
ODS 3. Salud y bienestar.
ODS 4. Educacién de calidad. X
ODS 5. Igualdad de género. X
ODS 6. Agua limpia y saneamiento. X
ODS 7. Energia asequible y no X
contaminante.
ODS 8. Trabajo decente y crecimiento
econdémico.
ODS 9. Industria, innovacion e X
infraestructuras.
ODS 10. Reduccion de las X
desigualdades.
ODS 11. Ciudades y comunidades X
sostenibles.
ODS 12. Produccién y consumo X
responsables.
ODS 13. Acciodn por el clima. X
ODS 14. Vida submarina. X
ODS 15. Vida de ecosistemas X
terrestres.
ODS 16. Paz, justicia e instituciones X
solidas.
ODS 17. Alianzas para lograr X

objetivos.
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Al curtmetratge La gota que colma el vaso, podem trobar aquests ODS:

ODS 3: Es tracten temes de salud, doncs el protagonista es veu envoltat en un estat
despresiu i d'ansietat.

ODS 8: Es tracta el treball decent, doncs el protagonista es troba en una grau
precarietat laboral.

ODS 10: Es tracta aquest tema ja que el protagonista es troba en una situacié de
desigualtat al ser d'étnia gitana.
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