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TIRADA ACTUARL

PLVS VLTRA
17. 015 ¢ cjemplares para ESPANA =
—= y 32.236 cjemplares para AM ERICf\f

80.131 ejemplares en TOTAL

Ampliable en ediciones de d 50.000 cjemplares.

E_ste: sistema de propaganda infernacional, por su

extension, por su infensidad y por su baratura, es

segin se demuesira, una realidad que supera

a las aspiraciones optimisias de los que infentan
que sc esirechen las relaciones comerciales de '
Espafia con las Republicas Hispano-americanas.

VEANSE AL FINAL =——

LOS PRECIOS DE INSERCION DE 19S5

- ANUNCIOS

 ESTE SISTEMA F PROPAGAND

' Objefo de la Liga.

La Liga Hispano-Americana de Instruccién Popular viene
realizando con fe y perseverancia el fin capital de sus Fstatu-
tos, jfundar Centros de Cuftura Intelectual en los distritos y
barrios de las ciudades muy populosas, y especialmente en to-
das las poblaciones subalternas de alguna importancia de las
veintiuna naciones donde se habla como idioma nacional el

. castellano.

Como es sabldo cada uno de esos Centros tiene por base
una completisima Biblioteca Pfiblica Popular, constituida con
las numerosas colecciones de libros que 4 dichos Centros su-
ministra la Liga por un coste sumamente médico y pagado
por pequefias cuotas mensuales de suscripcién. :

Propésitos de la Liga.

Dos son los propdsitos capitales que espera alcanzar la
Liga con sus Centros y sus Bibliotecas.

El primero, que aquellos pueblos gue carecen de ve. dade-
ros elementos de ilustracién y 4 los cuales no llega la accisn
docente del Estado, queden por mediacién de la Liga, amplia-
mente dotados de instrumentos poderosos y eficaces de cul-
tura intelectual, para que la masa popular, la inmensa mayoria
de ciudadanos que no asiste 4 la Universidad ni al Instituto y
que por falta de medios adecuados para continuar estudiando,

10 aprovechan en nada prictico para el desarrollo de sus ap-

titudes la ensefianza adquirida en la escuela de primeras letras,
pueda estudiar y aprender con la extensién que exigen las ne-
cesidades de los tiempos, lo mucho que se necesita saber

- para progresar en el comercio, las artes, oficios, explotaciones

y empresas y que elevdndose el nivel de cultura general en las

clases que producen y trabajan, se promueva el desarrollo

natural de la industria, el ansiado progreso de la agricultura y
la consiguiente prosperidad del comercio.
2] segundo de los objetivos culminantes de la Liga, es con- .
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tribuir de una manera positiva 4 que se. estrechen y umversa—_i :

licen las relaciones comerciales entre los veintitin pafses y co-

operar de veirdad, al fomento del intercambio de productos

empleando el procedlmlento racional y directo de fac111tar‘, ,’
- medios eficaces para que se divulgue y popularlce enellos la -
- nocién detallada y completa de lo que se produce ylo que se i

_consume en los mercados de cada una de esas naciones her-

manadas por el vinculo fortisimo de la lengua, el cardcter y el e -
comtin origen de sus habitantes. Al efecto, gran parte de los

voltimenes con que se dotardn las bibliotecas constituirdr el

Reperiorio Hispano Americano, Qameruai Industrial yﬁgncola

* gran geograffa comercial formada-principalmente conla com-
_pilacién ordenada y metédica de datos particulares, descrip-

ciones documentadas y resefias completas de los establec1—

mientos industriales, mercantiles y bancarios, centros. de pro-
duccion y de consumo, explotaciones agricolas. y mmeras et-

cétera; en una palabra, con la exphcacmn minuciosa y exacta,

pueblo por pueblo, de cuanto significa riqueza y traba]o enlas

dilatadas regiones pobladas por la raza espafiola (1).

Con esta especic de Guia Comeraal ilustrada de cada co-
marca, todo Centro de Cultura serd 4 la vez un verdadero r
~Centro de Informacion Comercial y un potente mstrumento de =

proqperldad hispano-americana.
lnveshgacnones de la nga.

Para el establecimiento de dichos Centros la Liga ha te-‘.f .
nido necesidad de hacer una concienzuda mvestlgacmn geo—. i
grafica, encaminada 4 determinar dénde radican y cudntasson .

- las poblaciones que en los veintitin paises estin dotadas de i
suficiente vecindario y alcanzan 1mportan01a bastante para : sos— |

tener uno 6 mas centros.

Esta costosa labor ha dado por resultado hasta ahora la‘
certldumbre de que ex1sten 9.071 wllas cnudades que cuen—‘

(1) El prospecto general del Repertorlo Hlspano Amerlcano puntuahza
la estructura de dicho registro general de la industria, el comercio, etc., de

las Velntluna naciones; la forma de su pubhcacmn ‘el precio de insercion de
' las resefias 6 monografias de los establemmlentos, las 1lustrac10nes graba- :

' ' dos, fotograbados, cro*not1p1as, etc,, de que constara la obra, etc.
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tan con elementos sobrados de vecmdano y rlqueza para 505-
. tener uno 6 mas grupos de la patrlotlca institucion.

~ Hecha la seleccién y depuracmn eliminadas las aldeas y

- pueblos de escasa importancia, que todavia suman doble nti-

mero que el de las poblac10nes escogidas, Ia Liga dedica hoy
todos sus. esfuerzos 4 encontrar en cada una de esas localida-

~ des doce 6 quince personas, por lo menos, ‘que prestindose 4

cooperar 4 la obra regeneradora se encarguen de organizar
Centros'y constituir las Juntas locales que ha de dll‘lgll‘lOS

‘Dlsirlbuclon del periddico de la Liga.
Para encontrar cooperadores necesita la nga enviar su

periédico en cada localidad de las escogidas 4 cierto nimero

de personas influyentes, de buena posicion, ilustradas y de

prestigio; y al efecto, con vista del resultado de los grandes

trabajos preliminares realizados en América, la Junta Central
~ de esta Asociacién ha aprobado el SIgulente Cuadro de distri-

. bucion de la tirada de primeros niimeros de su periddico PLVS
~ VLTRA, 6rgano de la Cdmara de Castilla, que es la central dela
. confederauon sin perjuicio de continuar los estudios & mda-,

gaciones para luego que se complete y termine la comproba-‘ -

cion que se sigue practicando en América, acordar la circula-

cién definitiva que habri de darse 4 d1cho perlodlco hasta

_ llenar los fmes de la Asociacién,

Tal es, pues, el origen de la desusada orblta de accion quek
alcanza el érgano de la Liga y la razén de que sea de tan ex-

cepclonal importancia dicha revista como instrumento de pro-
. paganda para el comercio en general que quiera aprovecharse
~ de sus pagmas para anunciar sus articulos.

En los siguientes estados y separado por provincias 6 de-
partamentos, aparece indicado el niimero de ejemplares del
periédico que se ha de repartir por ahora, y en la tltima casilla
de ellos se expresa el nimero de poblac1ones que en cada co- -

‘marca han de rec1b1rlo

LOS 50.151 EJEMPLARES DE “PLVS VLTRA"

se dividen en tres grandes grupos de reparto en el prlmero
~ _(vease la casilla tercera), se. comprenden los

8. 988 EJ EMPLARES




i

que se dirigen 4 las autoridades locales civiles, militares, judi-

ciales y eclesidsticas, funcionarios ptblicos, establecimientos
de ensefianza y oficinas del Estado, la provincia, etc.
El segundo grupo (casilla cuarta) es el de los
' ~ 18.003 EJEMPLARES ‘
- que se destinan 4 los casinos, clubs, circulos recrea’uvos cor-
poraciones cientificas, souedades patriéticas 6 de instruccion,

ateneos, bibliotecas, etc., y 4 los farmacéuticos, abogados, mé-
dicos, notarlos procuradores, ingenieros, profesores curas pa—‘ .

ITOCOS, etc.
Y el tercer grupo que es el mé4s numeroso, pues suma
23.160 EJEMPLARES :
4 que se refiere la casilla quinta, indica los ntimeros que se
envian 4 industriales, hacendados, agricultores, comerciantes,
agentes, consules, etc.

La Liga tiene, ‘como es natural, cap1tahs1mo interés en que
los ntimeros de su periddico vayan siempre 4 poder de perso-
nas significadas por su ilustracién, influencia, posicién politica,
profesién 6 cargo, 4 fin de que los que reciban PLvs VLTRA
puedan secundar sus nobles iniciativas. '

La Junta Central de esta Sociedad cuenta con poder am-
pliar muy pronto la tirada de su organo lo suficiente para que
la circulacién de dicha Revista sea mds proporcionada que
es hoy, en sus comienzos, 4 la vasta extension de territorios que

~abraza y comprende la esfera de accién de sus actividades.

Extension é infensidad de esfas. propagandas.

A poco que se estudie el fin pr1nc1pal 4 que obedece la pu- : :
blicacién de PLvs VLTRA, se comprende que dificilmente podrd.
encontrarse elemento de propaganda para el comerc1o en ge— :

neral que le. iguale en extension é intensidad.
El pesiddico PLvs VLTRA circula profusa y metod1camente
en las veintiuna naciones, sin que quede comarca, provincia 6

region en ellas & donde no llegue un importante nimero de

e]emplares Sin contradiccién puede afirmarse que, aun dentro
de cada pafs, la circulacién del érgano de la Liga es superior

4 la que alcanza la mayorfa de los periédicos nacionales y lo-
cales. Asf, por ejemplo, pocas serdn las revistas ilustradas que

- se pubhcan en Mex1co que alcancen una tirada superlor 4los

s

h7.‘695 ejemplares de P!JVS'VMM‘que‘de ééda ndmero nuestro
' se expiden 4 aquella Reptiblica, y aunque se igualen en niime-

ro de ejemplares de tirada, es diffcil que ninguno tenga una

” ;urculauon tan homogeénea y proporc1or1al y un radio de accién
tan completo como el nuestro, que llega 4 abastecer las 1.459

poblaciones de mayor vecindario de aquella nacién, ni que los

- ejemplares todos de esas publicaciones vayan siempre 4 poder

de personas de significacién é importancia.
Aun dentro de Espaiia, los 17.915 nameros que se reparten

entre sus 49 provincias, significan un elemento de propaganda

interior de una eficacia indudable. La mayor parte de los pe- |

ri6édicos distribuyen la casi totalidad de sus tiradas en las ciu-

dades muy populosas, entre un publico de todas especies.

- ¢Habrd muchas revistas ilustradas que lleguen metddica y pe- ‘ ‘
riédicamente 4 3.103 poblaciones importantes de la peninsula?

;Qué otro periddico se reparte sistemiticamente 4 todas las
corporaciones, casinos y sociedades de Espafia ni puede al-
canzar, por lo mismo que se destina pr1r1c1pa1mente 4 enti-

‘dades 6 grupos de personas, tan extenso ntimero de lec-
tores? ’

El Comercm de Espana con Amerlca. ‘

El noble propdsito de estrechar los vinculos comerc1ales ‘
con nuestros hermanos de Amerlca el patriético empefio de es-
tablecer caudalosas corrientes de intercambio con los pueblos .
que hablan el castellano, empresa de que indudablemente de-

pende el porvenir y prosperidad de Espafia, adelanta, desgra-
ciadamente; muy poco; pese al derroche de oratoria y al flujo

de buenos propdsitos, que se manifiestan y no se realizan, en

serie inagotable de discursos y articulos de periddico.

El gran paso de la teorfa 4 la prdctica, del proposito 4 la
ejecucion, del dicho al hecho, queda la mayor parte de las ve-

 ces indefinidamente aplazado como si tuviésemos verdadero |
- horror 4 las obras fecundas y no pud1esen pasar nuestras ini-
~ ciativas y actividades de la declamacion del mal y del estudlo

tedrico de sus remedios.

Para llevar 4 América nuestros productos y traer a Espanab -

los de América, es indispensable antes hacer mercado; entablar
conommlentos y estrechar relac1ones contraer aquellos vineu-




los mercantlles que 1o solo son el alma del comercio, smo que o

sin su firme base 1o hay comercio p051b1

Para esto es mdlspensable que nos conozcan ellos al deta-“ o
lle como industriales y cosecheros, y conocer nosotros dlos: ¢

amerlcanos como comerc1antes

Los espafioles, no sabemos nada 6 casi nada de Amenca o
no s6lo ignoramos sus recursos, necesidades, gustos y cos-

tumbres mercantlles sino que tomando como verdades las vul-

garldades mas absurdas con dxsparatadas objeciones é 1mag1- :
narios obstaculos, queremos justificar la insuficiencia de nies-
tro comercio directo, cuya pequefiez no tiene mds razén de ser
que la negligencia 6 la ignorancia. La realidad, por triste que
sea, se impone 4 los convencionalismos; aparte limitado nt-
_ mero de comerciantes é industriales, la mayorfa no conoce la
_importancia y extension de aquellos mercados, ni sabe los ar-
 ticulos que prefiere, ni lo que alld fabrican, ni lo que consu-
~ men, ni lo que compran, ni lo que venden. Blen lo prueba que

env1emos en pleno siglo xX, embajadas comermales de explo-
racién, como la que recientemente ha visitado la Argentina,
para traernos noticias del desarrollo de su comercio.

Por otra parte, los espafioles queremos solucionarlo todo

con disposiciones del Gobieno; 1a falta de tratados favorables,
el régimen aduanero, es el eterno obsticulo que sirve de eter-
na disculpa: {Como si sélo exls‘uesen aduanas y aranceles en
América contra Espafia! Sobre que los tratados venta]osos se
hacen cuando los piden los pueblos con verdadera necesidad,

para los que no quieren 6 no saben exportar y para los que_
ignoran lo que conviene importar, los tratados son mut11es m .

aun la franquicia les servirfa para algo.

Si Espafia exportase 4 América los productos que hoy pue- ‘

_den ofrecer con ventaja los espanoles sumarfa la exportacién

muchos millones. La pérdida de las tltimas colonias debiera
ser pequefio contratlem*oo para la industria espanola y para
los cosecheros con creces podria la exportacion 4 las repubh—
cas amerlcanas sustituir la que hacfamos 4 las Antillas, si fué-
‘ramos capaces de: realizar con valentia un esfuerzo mtellgente
y perseverante. La situacién geograﬁca las facilidades de idio-
ma, parentesco y constante emigracion, bastarlan para co

e de nuevo Espana en emporm del comerclo amerlcano ‘

con Europa si fudés nos 'mas practlcos v emprendedores

Pero para todo eso es necesario saber hacer el comercio,

6 como lo hacen los demis pueblos civilizados; conocer bien
. 4 América v que en América conozcan mejor nuestros produc—
- tos. Hay que descubrir de nuevo el continente y descubrirlo

ahora para los industriales y comeruantes espafioles, ya quef

- el anterior descubr1m1er1to lo hicimos para los mllltares los
??: ‘,funmonarlos los segundones y los frailes. .

Lo més perentorio es anunciar, enterar 4 los amerlcanos de'ﬂ .
o lo que produumos desvanecer la necia leyenda de que en

- 'Espana la industria vive en estado rudimentario; proclamar
“52'1n51stentemente lo que fabricamos en 1dentlcas condiciones 6
. _con venta}a sobre los pafses extranjeros, y enterarse de lo mu-

. cho que podemos importar de América sin extranos interme-

ios; que no pueda decirse que los americanos no tienen
ro conocimiento que el confzdenczal del desarrollo que alcan—,
za:1a industria’ espanola 6 que nuestro comercio confia la pro-

i pagana’a de sus articulos 4 las informaciones consulares 6 di-
o plomatlcas vivir, en una palabra, en la realzdad no contmuar«
como hasta aquf opomendo s6lo nuestro vergonzoso abando-‘ 7
" no frente 4 la gestion persistente, sistemética, avasalladora con

ndustna extranjera explota un - ‘mercado que. deblera‘
' natural y rac1onalmente monopohzado por Espafia, .

A contr1bu1r dlrecta y eficazmente 4 esos fines se dlrlge re-‘qf .

sueltamente 1a Liga, primero, pomendo 4 d15p051c1or1 delco-

ercio de Espana y América las planas de anuncio de PLVS

VLTRA, revista ilustrada, cuya circulacién abraza todos los pue-

Dblos importantes de todas las regiones, estades, provincias y co- -

marcas de los veintitin palses y cuya metédica distribucién, mi-
nuc:losamente estudiada para que no quede poblacién impor-
tante en que la revista no circule, parece expresamente dirigida

y orgamzada para hacer la reconquista comercial de América; v
" segundo, publicando en su dia los numerosos voltimenes que ‘
- ‘hande constituir el Repertorio Hispano Americano, Comercial,
o ‘-Industrml y flgricola o convertlra en verdaderos centros de;
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986 1030 | 2390
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532 | 850 | 1764
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690 | 834 | 1870
865 1005 | 2270
695 784 | 1779
459 | 537 | 1205
2879 | 3408 | 7695 |
370 | 433 950
234 237| 570
200 235, 500
604 654 1520
192 179 | b
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180 170 435
224 308| 670
301 | 397 878
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Ademds de los 50.151 ejemplares que se distri-

buyen con arreglo al anterior estado y segun el si-

. guiente Resumen, se reparten bastantes numeros de

 PLVS vLTRA

& los miembros y fundadores de la Cémara de Cas- -

tilla (Central de la Asociaei,(')n), Y & las redacciones
de aquellos periddicos de Europa y América, con
_los cuales hemos solicitado el cambio. i

PRECIOS YV CONDICIONES

LA INSERCION DE ANUNCIOS EN LA REVISTA

- PLVS VLTRA

EN LAS PLANAS ORDINARIAS DE ANUNCIOS: Tres céntimos
de peseta la publicacion de cada linea, en cada millar de ejem-
plares del periddico. .

MINIMUM de lineas que ha de contener el anuncio: Diez.

ANUNCIOS EN LA CUBIERTA DEL PERIODICO: Cinco cén-

timos de peseta la linea. Minimum, cincuenta lineas.

~ IGUAL PRECIO para los anunciantes de Espafia, resto de
Europa y América. .
MINIMUM de ejemplares en que se insertars cada anuncio:
; C'ncuenta millares de ejemplares. 7
. EAGO ANTICIPADO

uda minima: 50.000 ejemplares cada niimero.




CONDICIONES

La Administracion se reserva el derecho de hacer de un
mismo nimero de PLVS VLTRA dos, tres 6 cuatro edi-
ciones, siempre de 50.000 ejemplares cada una. ' ,

Cuando la tirada sea de cincuenta millares y una fraccién
que no llegue 4 otros cincuenta, pagard el anunciante como si
la tirada fuese tinicamente de cincuenta millares; sélo pagard
como cien millares, si la tirada excede de cien m11 y asi suce-
sivamente de cincuenta en cincuenta millares.

Los anunciantes que opten por que su anuncio aparezca en
todas las ediciones 6 tiradas, pagardn 4 razén de tres céntimos
de peseta cada millar, ya sean ciento, ciento cincuenta 6 dos-
cientos millares los que se impriman y repartan; en tal caso
tienen derecho 4 alterar el texto del anuncio sin modificar
su tamafio, para cada c%ncuenta mil ejemplares de la Revista.

Los que no quieran anunciar més que en una sola edicion,
pagarin una pescta cmcuenta\enhmos linea.

Los anuncios permanentes 6  series de anuncios de dxstmto
texto pero igual dimensién, publicados en nimeros sucesivos
6 alternos de PLVS VLTRA, disfrutardn una rebaja de
10 por 100 siempre que la insercién se haga en mas de diez
ediciones.

[a comprobacién de la tirada de PLVS VLTRA, se
hace 4 presencia de los anunciantes que quieran asistir al acto
y de un Notario que levantard acta del recuento y peso de
cada edicion; dicha acta se insertard en el siguiente niimero.
Sélo el que tenga cardcter de anunciante podra ejercer esta
inspeecion.

IMPORTANTE. La Administracién no responde de
cantidad alguna que por cualquier concepto se entregue 4 re-
presentantes, agentes y corresponsales del periédico, 4 menos.
que para percibirla presenten recibo 6 carta de pago original
de esta Administracién y cuando esta le haya pasado el corres-
pondiente aviso talonario.

Imp. Alemana,—Espiritu Santo, 18, Madrid.




