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INTRODUCCIÓNINTRODUCCIÓN

Dado que aproximadamente el 50% de la población mundial trabaja en una oficina o despacho, y eso conlleva un gran número de horas diarias en el citado espacio arquitectónico, resulta más que evidente la necesidad de centrarDado que aproximadamente el 50% de la población mundial trabaja en una oficina o despacho, y eso conlleva un gran número de horas diarias en el citado espacio arquitectónico, resulta más que evidente la necesidad de centrar
todos los medios posibles en conseguir que ese entorno sea lo más confortable, saludable y agradable para su usuario.

Actualmente el diseño de despachos está fuertemente arraigado a visiones en el proceso de diseño clásicas, en las que se diseña con un punto de vista técnico y experto en la materia, pero notablemente alejado del mapa
conceptual del propio usuario, que es quien va a sufrir o disfrutar ese espacio arquitectónico y que percibe lo que para él es un BUEN DESPACHO.conceptual del propio usuario, que es quien va a sufrir o disfrutar ese espacio arquitectónico y que percibe lo que para él es un BUEN DESPACHO.

En este proyecto de investigación se utilizan metodologías Kansei para mejorar de forma considerable, el citado espacio arquitectónico. Se consigue hacer una pequeña aportación a un campo en el que la metodología Kansei no seEn este proyecto de investigación se utilizan metodologías Kansei para mejorar de forma considerable, el citado espacio arquitectónico. Se consigue hacer una pequeña aportación a un campo en el que la metodología Kansei no se
ha explotado de manera significativa, aportando una visión adicional, más cercana y mejorada para que el producto consiga un salto cualitativo.

El concepto "Kansei" es una palabra japonesa que corresponde a los sentimientos o impresiones y sus necesidades en relación a un producto. Mitsuo Nagamachi, profesor de la Universidad de Hiroshima, es quien  crea el concepto 
de la Ingeniería Kansei en Japón, donde tiene una gran aceptación. El mismo la definió como:de la Ingeniería Kansei en Japón, donde tiene una gran aceptación. El mismo la definió como:

“La tecnología de la traducción de los sentimientos del consumidor a elementos de diseño” Nagamachi, M (1995)“La tecnología de la traducción de los sentimientos del consumidor a elementos de diseño” Nagamachi, M (1995)
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Buen despacho= 0,3284 + 0,2464 alegre, cálido y agradable + 0,2393 de buen diseño + 0,1898 bien iluminado y exterior + 0,1268 amplio y que permite reunirse + 0,119 silencioso y que permite
concentrarse.

24-29 32-39 40-49 50-59 60-66 

Frecuencia 10 33 30 23 4

Porcentaje acumulado 10 43 46 78 100

concentrarse.

Bien iluminado y exterior = 1.040 + 0.625 orientación e iluminación + 0.265 accesos y ubicación + 0.236 revestimientos + 0.207 ventanas y puertas
Porcentaje acumulado 10 43 46 78 100

CONCLUSIONES

Tras analizar los resultados obtenidos, se observa que en una sensible mayoría del 60% el género más común es el masculino en la Universidad Politécnica de Valencia, al ser tan pequeña la diferencia no se puede decir que los 
resultados estén notablemente ligados a la opinión de sexo masculino. Por lo que respecta a la edad, la media queda establecida en 42 años, oscilando entre los 24 y los 66.resultados estén notablemente ligados a la opinión de sexo masculino. Por lo que respecta a la edad, la media queda establecida en 42 años, oscilando entre los 24 y los 66.

Se observa que el 91% de los encuestados dice asistir a su centro de trabajo 5 días a la semana, por lo que podemos deducir que tienen una opinión notablemente fundamentada sobre su despacho.Se observa que el 91% de los encuestados dice asistir a su centro de trabajo 5 días a la semana, por lo que podemos deducir que tienen una opinión notablemente fundamentada sobre su despacho.

La fórmula cuantitativa para que se perciba el espacio arquitectónico como buen despacho es:La fórmula cuantitativa para que se perciba el espacio arquitectónico como buen despacho es:

Buen despacho= 0,3284 + 0,2464 alegre, cálido y agradable + 0,2393 de buen diseño + 0,1898 BIEN ILUMINADO Y EXTERIOR + 0,1268 amplio y que permite reunirse + 0,119 silencioso y que permite concentrarse.Buen despacho= 0,3284 + 0,2464 alegre, cálido y agradable + 0,2393 de buen diseño + 0,1898 BIEN ILUMINADO Y EXTERIOR + 0,1268 amplio y que permite reunirse + 0,119 silencioso y que permite concentrarse.

Incidencia de los factores de grupos de elementos de diseño en la percepción “Bien iluminado y exterior”Incidencia de los factores de grupos de elementos de diseño en la percepción “Bien iluminado y exterior”

Bien iluminado y exterior = 1.040 + 0.625 orientación e iluminación + 0.265 accesos y ubicación + 0.236 revestimientos + 0.207 ventanas y puertasBien iluminado y exterior = 1.040 + 0.625 orientación e iluminación + 0.265 accesos y ubicación + 0.236 revestimientos + 0.207 ventanas y puertas

Una vez finalizado este trabajo se propone como posibilidad para futuras líneas de trabajo, la labor de identificar cada uno de los parámetros de cada elemento de diseño que maximice la percepción del usuario. Consiguiendo de 
esta forma, establecer que parámetros de diseño serian interesantes modificar y que diseño concreto debe tener para provocar la sensación esperada.esta forma, establecer que parámetros de diseño serian interesantes modificar y que diseño concreto debe tener para provocar la sensación esperada.
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